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Pored toga kandidat Aleksandar Ivanovski je vrlo aktivan na druStvenom i

stru¢nom planu:
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Predsednik omladine na fakultetu tokom Citavih studija od 1993 do 1997.
Clan Upravnog odbora Saveza studenata Makedonije.
Glavni organizator Univerzitetskih sportskih igara u Strugi 1995 i 1996.

Zaposlen u Ministarstvu prosvete Makedonije na projektu ,PHARE VET"
Integrated Reform Program 1995 '96

od 1996 do 2014. radi po Sest meseci u letnjoj sezoni na organizaciji i
realizaciji programa animacije rekreacije u turizmu u viSe hotela u Gr¢koj
(Evia, Krf, Halkidiki), kao animator, tim lider i menadzer viSe timova

UcCestvovao u timskoj realizaciji viSe zimskih, letnjih i decjih festivala
rekreacije, Dan FSFV, Festival Zenskog sporta, Dani izazova, Beogradska
Rolerijada, Expo zim

Jedan od osnivaca i zaposlen u klubu TRAS (tim za rekreaciju, animaciju i
sport) koji aktivno radi od 2003: viSe programa redovnog vezbanja u klubu,
letnji i zimski kampovi rekreacije uCenika i mladih, promotivno
propagandne akcije.

Na poslediplomske studije rekreacije u Beogradu se upisuje Skolske
2001/02

Kao poslediplomac rekreacije u¢estvovao kao saradnik na realizaciji vise
zimskih i letnjih seminara rekreativnih aktivnosti.

Jedan od osnivaca i vodecih nastavnika u Beogradskoj skoli za animatore
koja radi kao zajedniCki projekat Kadrovskog centra FSFV i Udruzenja
stru€njaka za rekreaciju Beograd

od 2007. predavac na izbornom predmetu Sport i turizam na Visokoj Skoli
sporta

Kao predsednik sekcije za turistiCku animaciju u okviru Udruzenja
struCnjaka za rekreaciju, osniva¢ i predava¢ na “Belgrade school for
animators” koje u vidu kursa organizuje pomenuto Udruzenje sa
Kadrovskim centrom pri Fakultetu sporta i fizickog vaspitanja u Beogradu,
daje doprinos pri obuci kadrova iz oblasti animacije. Istoimeni kurs se
organizuje i u saradnji sa fakultetima u Novom Sadu, NiSu i Skoplju (preko

400 animatora proslo obuku).



+ gost pedava¢ na Visokoj hotelijerskoj $koli u Beograd i Univerziteta za

turizam u Skoplju

+ Zaposlen na Visokoj sportskoj i zdravstvenoj $koli u Beogradu na
predmetima ,Tehnika i metodika rekreacije®, ,Sport i turizam®“ i ,Pedagoska

praksa“

+ Pozivni predava¢ poslednje tri godine na medunardnom stru¢nom i

nauc¢nom skupu u Krizevcima (R. Hrvatska)

Doktorska disertacije je napisana na 160 strani po uobicajenoj metodologiji.
2. Teorijski okvir rada

Teorijsko polaziSte za svoje istrazivanje kandidat pronalazi u interakciji Turizma i
rekreacije koje analizira kroz prizmu ekonomskih efekata i zadovoljstva gostiju koji

prihvataju animaciju programima rekreativnih aktivnosti. Kandidat polazi od toga da:

Rekreacija i turizam sve viSe predstavljaju bioloSko kulturnu potrebu i deo standarda
masovnog drustva i, gde god se pojave, oni su uzrok ili posledica boljih uslova rada i
zivota. Pioniri modernog turizma uoCili su interesovanje i oduSevljenje turista kojima
je bio pripremljen sadrzajni boravak. Oni su u repertoar usluga uvrstili programe

sportsko rekreativne aktivnosti i vrednosti toga vide u slede¢em:
- uspesniji boravak turista sa zdravstveno-vaspitne i rekreativne tacke gledista,

- sadrzajnije zadovoljenje potreba gostiju bez osecanja dosade i izgubljenog

vremena

- sigurnost prodaje kapaciteta, ubedljivost reklame i povecanje prometa.

Animacija predstavlja znaCajan segment turisticke ponude koja preko svojih
raznovrsnih formi i sadrzaja priviaéi paznju turista, podstiCe ih na aktivnost,
rekreaciju, zabavu, razonodu, intelektualnu i kulturnu nadgradnju, istovremeno
doprinosi poboljSanju sadrzaja i kvaliteta turistiCke ponude.

U pocetku se animacija sporo razvijala, dok je danas u zemljama razvijenog turizma
prosto nezamislivo da se ponudi dobar turistiCki paket bez programa animacije
rekreativnih aktivnosti. 1z navedenog zakljuCujemo da je svrha animacije pre svega

da omoguci, podstakne komunikaciju izmedu gostiju medusobno i izmedu gostiju i



domacdina; da upotpuni ponudu; podstiCe goste da postanu deo dogadanja na
odmoru, stavljanjem akcenta na njihovo aktivho ucCestvovanje; otkrivanje vlastitih
aktivnosti i novih sposobnosti gostiju; uvodenje novih elemenata u hotelsku ponudu.
Iz svega toga proizilazi da sa dobro osmi$ljenim i realizovanim animacijom programa
moze poboljSati i ispuniti slobodno vreme gostiju na njihovom godiSnjem odmoru, ali
isto tako uticati i na povecCanje pansionske i vanpansionske potroSnje istih gostiju.
Na taj naCin utiCe se i na povecanje ekonomskih rezultata objekta, odnosno,
celokupne turisticke destinacije, regije i cele zemlje. Kao rezultat dobije se srecan i

zadovoljan gost, Sto i pedstavlja glavnu svrhu animacije u turizmu.

Animacija ima ulogu da planira, organizuje i sprovodi aktivnosti, kojima se nastoji
izbedi ili ublaziti osecCaj otudenosti gosta za vreme njegovog boravka na turistiCkoj
destinaciji, ali isto tako to je i proces edukacije savremenog turiste za vreme
njegovog putovanja i provodjenja slobodnog vremena na godiSnjem odmoru.
Predstavlja pomo¢ ka otkrivanju vlastitih sposobnosti, zblizavanje sa drugim turistima
i gostima ili sa domacinom i njegovom zemljom. Uglavnom se odnosi se na slobodno
vreme, odnosno, godi$nji odmor. Usmerena je na grupe ljudi, Sto znaci da se odvija
kroz zajedniCko delovanje sa ljudima (gostima ili domacinom); zasniva se na
zajedniCkom ucestvovanju u aktivnostima tako da stvara raznolike odnose medu

ljudima, stvara i poboljSava kontakte i komunikaciju medu njima.

3. PREDMET ISTRAZIVANJA

Predmet istraZivanja su potrebe i zna€aj primene animacije programima rekreativnih
aktivnosti u turizmu. Takode u okviru predmeta istraZivanja analiziraCe se vrsta i
obim sportsko-rekreativnih aktivnosti koje turisti upraznjavaju kod kuée i analizirati
koliko ponuda programa animacije rekreativnim aktivnostima utiCe na izbor turistiCke
destinacije. Predmet istraZzivanja obuhvata i analizu uclestvovanja turista u
programima animacije rekreativnim aktivnostima u toku dana i ocene ponudenih
veCernjih programa animacije. Analiziraju se i nacini informisanja gostiju o
aktivnostima i programima kao i ponuda objekata i sadrzaja sportsko-rekreativnih

aktivnosti za dnevne programe animacije.
4. CILJ ISTRAZIVANJA

Cilj istrazivanja je da se utvrdi vaznost animacije programima rekreativnih aktivnosti i

da se ukaze na prirodu povezanosti sa aktivnostima kod kuce



5. ZADACI ISTRAZIVANJA

Osnovni zadatak istrazivanja je da se definiSu programi animacije rekreativnim
aktivnostima na odmoru, njihova povezanost sa aktivnostima kod kuce, i koliko
ponuda programa animacije rekreativnim aktivnostima utiCe na izbor turistiCke

destinacije.
Zadaci istrazivanja:

1 Utvrditi koje rekreativne aktivnosti i koliko Cesto turisti upraznjavaju kod kuce.
2 Analizirati koliko ponuda programa animacije rekreativnim aktivnostima utiCe

na izbor turistiCke destinacije.

3 Analizirati u€eSce turista u programima animacije rekreativnim aktivnostima u

toku dana.

4 Analizirati ocene ponudenih vecernjih programa animacije rekreativnim

aktivnostima.
5 Analizirati nacin informisanja gostiju o aktivnostima i programima.

6 Analizirati ponudu objekata i sadrzaja sportsko-rekreativnih aktivnosti za

dnevne programe animacije rekreativnim aktivnostima.

6. HIPOTEZE ISTRAZIVANJA

Hg: Pretpostavlja se da ¢e ponuda programa animacije rekreativnim aktivnostima
uticati na izbor turisticke destinacije, da su programi animacije rekreativnim
aktivnostima na odmoru veoma prisutni, i da postoji njihova povezanost sa

aktivnostima kod kuce.

.H1. Pretpostavljamo da postoji povezanost bavljenja rekreativnim aktivnostima kod

kuée i na odmoru.

H2. Pretpostavlamo da je ponuda animacije rekreativnim aktivnostima pored

smestaja i ishrane vrlo vazna za izbor turistiCke destinacije.

H3. Pretpostavljamo da Ce turisti prihvatiti animaciju programima dnevnih sportsko-

rekreativnih aktivnosti.

H4. Pretpostavllamo da je animacija kontakt vecCernjim programima veoma

interesantni za turiste na odabranoj destinaciji.

H5. Pretpostavlja se da su dominantni verbalni oblici informisanja.



H6. Pretpostavlja se da veliki broj All Inclusive hotela i hotelskih kompleksa maju
ponudu sadrzaja sportsko-rekreativnih aktivnosti za dnevne programe animacije

rekreativnim aktivnostima.
7. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

U ovom istrazivanju, kao osnovna metoda, koriS¢ena je empirijsko-
neeksperimentalna metoda ili tzv. "servey" metod. Koris¢enje servej metode u
nau¢nom istrazivanju zahteva odabiranje reprezentativnog uzorka, a time se
ostvaruje mogucénost generalizacije dobijenih rezultata, tj. moguénost zakljucivanja s

uzorka na populaciju.

Ovom metodom ispitana se animacija programima rekreativnih aktivnosti u turizmu.
lzvrSeno je transverzalno Ispitivanje, odnosno ispitan je uzorak turista u turistiCkoj

sezoni u sadasnjoj situaciji, Sto predstavlja sustinu primene servej metode.

Kao dopuna uz osnovnu analizu koriS¢ena je metoda teorijske analize. Ovom
metodom su analizirane, pre svega, rezultati i dometi dosada$njih istrazivanja o
animaciji programima rekreativnih aktivnosti u turizmu koji su u posrednoj ili
neposrednoj vezi sa uzim problemom ovog istrazivanja, a koji su predstavljeni u
poglavlju dosadasnjih istrazivanja. Uz pomo¢ metode komparacije ustanoviljeno je
ono $to je zajedniCko i ono $to je razliCito u tim istrazivanjima i na osnovu toga, uz
pomoc¢ koris¢enja logiCkih procesa apstrakcije i generalizacije, pripremljen je okvirni
teorijski pristup empirijskom proucavanju. Istovremeno, okvirni teorijski pristup i
dobijeni rezultati empirijskog istrazivanja, posluzi¢e za dalja empirijska i teorijska

istrazivanja animacije programima rekreativnih aktivnosti.
7.1. Uzorak ispitanika
Uzorak ispitanika u ovom istrazivanju jesu odrasle osobe oba pola i imamo 736

ispitanika. Ispitanici su osobe koje su boravile u Kasiopiju na Krfu u okviru
angazmana dve turistiCke agencije iz Srbije u periodu od maja do oktobra. Ispitanici

su gosti, tj. turisti, koji dolaze iz razli€itih socijalnih okruZenja i posec¢uju Kasiopi.
7.2. Uzorak varijabili i nacin njihovog merenja
Varijable koje su znaCajne za istraZivanje biCe kvalitativhe (s obzirom da ¢e rezultati

biti prikazani deskriptivnim kategorijama) i prediktorskog karaktera:

4+ Varijable iz oblasti povezanosti bavljenja rekreativnim aktivnostima kod kuce i
na odmoru.



+ Varijable iz oblasti vaznosti ponude animacije rekreativnim aktivnostima za
izbor turisticke destinacije.

4+ Varijable iz oblasti animacije programima dnevnih sportsko-rekreativnih
aktivnosti.

+ Varijable iz oblasti kontakt programa vecernje animacije programima
rekreativnih aktivnosti.

+ Varijable iz oblasti verbalnih oblika informisanja.

4+ Varijable iz oblasti ponude objekata i sadrzaja hotela sa web prezentacijama.

Na destinaciji ¢e biti predstavljeni programi koji su besplatni tj. uklju€eni su u cenu
koja je uplacena za tekuéi aranZman. Animatori ¢e nakon realizovane animacije
programima rekreativnih aktivnosti poslednjeg dana obaviti anketiranje gostiju.
Karakteristika za sve varijable je $to postoji Sirok spektar ponudenih odgovora. Sirok
dijapazon skaliranja omogucicCe ispitanicima da tacnije procene svoje znanje o
ponudenim aktivnostima. Varijable iz oblasti ponude objekata i sadrzaja hotela ce biti

preuzete sa web prezentacija pojedinih hotela i posebno obradene.
7. 3. StatistiCka obrada podataka

Podaci dobijeni ovim istrazivanjem (anketiranjem) bice obradeni standardnim
postupcima deskriptivne statistike. Rezultati istrazivanja ¢e biti prikazani kori§¢enjem
uobiCajenih parametara iz domena deskriptivne statistike kojom ce biti prikazane
prosec¢ne, minimalne, maksimalne vrednosti, standardna devijacija. Proverice se
pravdanost pretvaranja podataka u frekvencije, smisao kategorizacije podataka,
logiCku osnovu vestackih kategorija, moguénost interpretacije itd. Postoje dva
uzorka ( muska i Zenska grupa ispitanika) i potrebno je utvrditi da li se uzorci razlikuju

u zabelezenim pojavama.

Dobijeni podaci bi¢e obradeni aplikacionim statistickim programom SPSS

prilagodenim za kori§¢enje na personalnim racunarima.

8. REZULTATI ISTRAZIVANJA | DISKUSIJA

Istrazivanje je radeno na uzorku od 736 ispitanika oba pola. Ispitanici su osobe koje
su boravile u gradu Kasiopi na ostrvu Krfu u okviru aranZmana dve turistiCke
agencije iz Srbije u periodu od maja do oktobra. Ispitanici turisti, koji dolaze iz
razliCitih socijalnih okruzenja. Gostima su ponudeni besplatni programi rekreativnih
aktivnosti u sklopu njihovog aranZzmana. Animatori koji se nalaze na destinaciji radili
su ,soft® animaciju rekreativnim programima. U prepodnevnim €asovima realizovali
su: jutarnje vezbanje, pilates, Skolu plivanja, jogu; u popodnevnim ¢asovima bile su

ponudene aktivnosti poput: akvabika, odbojke, frizbija na plazi, Skole plesa, fudbala,
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koSarke... U vecCernjim terminima bili su ponudeni tipski kontakt vecCernji programi:

.Karaoke®, ,Rat polova“, ,Vece plesa“, ,Kladim se“ i drugi.

Ispitivanje je vrSeno transverzalno i longitudinalno, odnosno ispitivana je populacija
turista od 2007. do 2012. godine u turistiCkoj sezoni. Kao dopuna uz osnovnu analizu
koriS¢ena je metoda teorijske analize. Ovom metodom analizirani su rezultate i
domete dosadasnjih istrazivanja o animaciji programima rekreativnih aktivnosti u
turizmu koji su u posrednoj ili neposrednoj vezi sa uzim problemom istrazivanja. Uz
pomo¢ metode komparacije ustanovljeno je ono $to je zajedniko i ono $to je razli€ito
u tim istraZivanjima i, na osnovu toga, uz pomoc¢ logickih procesa apstrakcije i
generalizacije, uraden je okvirni teorijski pristup empirijskom proucavanju.
Istovremeno, takav teorijski okvir posluzio je za odgovarajucu klasifikaciju i
tumacenje dobijenih rezultata. Autor se opredelio za ovu metodu jer ona u sebe
ukljuCuje i istorijsku metodu, Sto je predstavljalo nacin da se racionalno i efikasno
realizuju ciljevi i zadaci ovog istrazivanja. Kao istrazivaCka tehnika koris¢ena je
tehnika anketiranja i skaliranja kao i statistiCke tehnike obrade rezultata istrazivanja.

Samo istrazivanje realizovano je u toku letnjih sezona.

Za poslednji zadatak istrazivanja koriSCena je analiza veb-stranica hotela i rizorta koji
u svojoj ponudi imaju sadrzaje sportsko-rekreativnih aktivnosti kao i dokumentacija

tim-lidera koji su radili u odredenim hotelima i turistickim kompleksima.

Grcka se svrstava u red poznatih turistiCckih zemalja Mediterana. Njena receptivha
uloga (Unkovi¢, 2007, str. 317) u medunarodnom turizmu sa ostvarenim deviznim
prihodom od turizma u iznosu od deset milijardi evra, u€estvovala je sa 1,95 odsto u
raspodeli svetskih prihoda od turizma u 2000. godini. Medu inostranom populacijom
svakako su i turisti iz Srbije kojima smo se bavili u ovom radu. Istrazujuéi problem
nepostojanja ponude i slabe ponude programa animacije rekreativnim aktivnostima
za turiste iz Srbije koji odlaze na letovanje u Grcku, uoc€ili smo mali broj agencija iz
Srbije koje imaju u svojoj ponudi besplatnu Skolu plivanja za naSe turiste,
organizovano pesacenje, aerobik, pilates i druge aktivnosti, dok su iskustva stranih
agencija sasvim suprotna. Ovim istraziavnjem autor, koji ve¢ dve decenije radi kao
tim lider i plasiranjem animavije programima rekreativnih aktivnosti, daje svoj

doprinos unapredeniju i afirmaciji razvoja sportsko-rekreativnih programa animacije.

Rezultati pokazuju koliko se naSi turisti bave rekreativnim aktivhostima dok su na
odmoru. U okviru turistiCkih aranzmana u ponudu su bili uklju€eni programi animacije

rekreativnim aktivnostima za sve turiste koji odlaze na desetodnevni boravak u
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Kasiopi na Krfu. Kod rekreativnih aktivnosti kod ku¢e dominira peSacenje, sa 62,5%,
sledi biciklizam sa 16,9 odsto, plivanjesa 21,60 odsto i lagano tréanje koje nekoliko
puta nedeljno upraznjava 11,5 odsto ispitanika istrazivanja, kad je re€ o gostima iz
nase zemlje koji su boravili na odmoru u Kasiopiju, u nekim segmentima sli¢an kao u
istrazivanjima koja su radena na nivou gradana Srbije. Pojedine aktivnosti su ispod
proseka, dok su pojedine aktivnosti iznad proseka. Na osnovu ovih rezultata, potvrdili
smo prvi deo prve hipoteze naSeg istrazivanja. Pojedine aktivhosti koje se
upraznjavaju kod kuce procentualno su na istom ili slichom nivou sa aktivnostima
koje su ponudene gostima iz Srbije koji su letovali u Kasiopiju na Krfu. Tu mozemo
da izdvojimo peSacenje i plivanje sa oko 50 odsto zastupljenosti. | ostale aktivnosti,
poput sportskih igara (fudbal, koSarka i odbojka) i Skole plesa, sa oko 20 odsto
zastupljenosti na nivou su sli€ne povezanosti sa aktivnostima kod kuce. Nasi turisti i
na svom odmoru biraju slicne aktivnosti kao i kod kuce, Sto upucuje da se u
programskom smislu nastavi sa razvojem sline ponude. Ovim Ccinjenicama
potvrdujemo i drugi deo prve hipoteze o povezanosti pojedinih aktivnhosti na odmoru i

kod kuce.

Smestajni kapaciteti GrCke dele se na osnovne i komplementarne (Unkovi¢ i ZeCevic,
2007, str. 320). U prvu grupu se svrstavaju hoteli pansioni, moteli i bungalovi, a u
komplementarnu svi ostali (iznajmljene sobe, apartmani, iznajmljene kuée, kampovi).
U pomenutom radu autori daju rezultate istrazivanja iz 1992. godine, gde se
smestajni kapaciteti Gr¢ke mogu proceniti na 782.000 lezajeva, a od ovoga na
osnovne kapacitete ide 60,8 odsto dok na komplementarne ide 39,2 odsto leZzajeva.
Dalje, u okviru komplementarnih kapaciteta preovladuju iznajmljene sobe, apartmani
i kuCe sa 76,6 odsto i kampovi sa 26 odsto. Upravo ovaj komplementarni smestaj
ima povoljniji je odnosu na komplementarni smestaj Spanije i ltalije. Treba
napomenuti da su ispitanici naseg istrzivanja gosti apartmanskog smestaja (svake
godine broj ispitanika je premasio 70 odsto u odluci koliko im je soba vazna pri izboru
destinacije) i da je sasvim drugacija kultura letovanja kada su u pitanju rekreativne
aktivnosti i sadrzaji. Sam apartmanski smestaj vezan je za male gradove i naselja i
time pruza sve ostale sadrzaje (plaze, kafici, restorani...) koji se visoko kotiraju (52,2
odsto ispitanika smatra da je broj plaza i te kako vazan za odabir letnje destinacije,
2008. godine ¢ak 64,1 odsto ispitanika izjasnio se da je broj plaza vazan za odabir
destinacije, a restorani igraju vaznu ulogu ¢ak kod 42,8 odsto ispitanika) pa je mnogo

teZze promovisati sportsko-rekreativne sadrzaje. Sasvim je sigurno da bi ispitanici koji
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koriste hotelske usluge imali drugaciji rezultat pri proceni vaznosti rekreativnih

sadrzaja.

Preko 50 odsto ispitanika izjasnilo se da im je bazen vazna i manje vazna stavka
prilikom odabira destinacije, a kad su vodeni sportovi u pitanju, vidimo da je skoro 40
odsto ispitanika reklo da im je to vazno i manje vazno prilikom odabira destinacije.
To su svakako podaci o kojima treba voditi raCuna jer odredenoj populaciji ovaj vid

rekreacije u toku leta predstavlja zadovoljstvo.

Svi rezultati koji se vezuju za rekreativne aktivnosti (npr. odbojka na plazi sa 37,70
odsto) u nasem istrazivanju pokazuju rezultate u proseku od 10 odsto do 40 odsto.
Ovi rezultati ukazuju na dCinjenicu da su, pored smestaja i uredenosti plaze,
rekreativni sadrzaji vazni i interesantni turistima prilikom odabira turistiCke
destinacije. U naSem istrazivanju taj trend varira i potrebno je jo$ ispitivanja da bi se
dobili precizniji rezultati, ali trenutno je u domenu procenata zastupljenosti na

globalnom nivou i time je potvrdena druga hipoteza istrazivanja.

Trend razvoja turisticke ponude koja obuhvata sve Siri dijapazon rekreativne
aktivnosti raste iz godine u godinu. Sve veci broj turista iz Srbije koji gostuju Sirom
Mediterana prihvata norme savremenog turizma medu kojima je i animacija sa
svojim dnevnim aktivnostima. Podaci naseg istraZivanja govore da je ovo pocetna
faza razvoja programa rekreativnih aktivnosti. Programi su narocito prihvaceni na
izletima, gde preko 60 odsto gostiju ponekad i redovno prati programe rekreativnih
aktivnosti i viSe od 45 odsto igre na plazi. Sportske igre (odbojka, fudbal, koSarka),
sa 20 odsto, na niZzem su nivou zastupljenosti, ali uz dobru analizu i bogatiju ponudu
imaju  perspektivu u buducnosti. Ovim procentima zastupljenosti bavljenja
rekreativnim aktivnostima u okviru programa animacije za apartmanski smestaj
mozemo da potvrdimo tre€u hipotezu naSeg istrazivanja, a to je da gosti sve vise

prihvataju te programe.

Vecernji programi su sastavni deo programa animacije. Verbalna komunikacija koja
je ostvarena u toku dnevnih programa reflektuje se i na ve€ernji program. Gostima je
prepusteno da sami biraju zabavu. U naSem istrazivanju ponudeno je nekoliko
veCernjih programa ,soft® varijante. Kada govorimo o kontakt programima, koiji
nesumnjivo prednjace, pomenuc¢emo neke: najbolji par, rat polova ili muskarci protiv
Zena, izbor mistera ili mis, bingo, ,kladim se“, kermes itd. U celini gledano, gostima
koji su na odmoru potrebna je organizovana zabava u vecernjim satima.

Raznovrsnost vecernjih programa visoko je cenjena kada su u pitanju programi
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animacije. Cak 62,5 odsto ispitanika izjasnilo se kako je potrebna animacija u
vecernjim satima, posebno kada se to odnosi na tematske Zurke. U okviru tematskih
Zurki, mozemo da izdvojimo ,Srpsku Zurku“ gde se pusta srpska muzika, zatim
.Karaoke vecCe“ u okviru kog se prave razna takmicenja i nastupi itd., a 71,7 odsto
ispitanika izjasnilo se kako je potrebno da postoji tradicionalno vece folklora. VecCernji
kontakt programi, sa procentom od preko 70 odsto, postaju sve interesantniji

turistima koji dolaze iz Srbije, i to potvrduje Cetvrtu hipotezu naseg istrazivanja.

Komunikacija je sustina moderne nauke. ,Poruka je njen bog“, navodi autorka
Mandi¢ (2003, str. 7), ukazujuCi na vaznost komunikacije i pozivaju¢i se na
informaciju koja ima sve vecéi znacaj. Vidimo da se 56,5 odsto gostiju redovno
informiSe putem oglasne table. Da se redovno informiSu o aktivhostima agencije na
sastanku dobrodoslice koji prireduju predstavnici turistiCkih agencija, izjasnilo se 55,3
odsto ispitanika (Zene to Cine redovnije nego muskarci). Mali je broj onih koji svoju
informisanost upotpunjuju putem kontakta sa drugim gostima, samo 16,6 odsto
ispitanika izjasnilo se kako to Cini redovno. U istrazivanju verbalni oblici informisanja
dominiraju i to najviSe u direkthom kontaktu sa predstavnicima, tj. animatorima.
Vidimo da se na ovaj nacin redovno informiSe ¢ak 65,6 odsto ispitanika, dok se 17,1
odsto ispitanika izjasnilo kako to Cini ponekad i ne postoji statistiCki znacajna razlika

izmedu Zzena i muskaraca. Ovim je potvrden prvi deo pete hipoteze.

Preporuke rodbine i prijatelja veoma su interesantna varijabla. Vidimo da ¢ak 48,9
odsto ispitanika smatra da na njih utiCu preporuke za izbor turistiCke destinacije, a
25,4 odsto izjasnilo se kako preporuke najblizih delimi¢no utiCu na izbor destinacije.
U eri modernog Zivljenja, brzog tehnoloSkog napretka, internet je medij koji svoju
popularnost sti€e velikom brzinom. Informacija putem interneta sada je dostupna na
mobilnim telefonima, tabletima, smart televizorima itd. Ukupno gledano, 43,8 odsto
ispitanika izjasnilo se kako je uglavnom internet sredstvo informisanja pri izboru
destinacije. Preporuka prijateljima danas moze da se uputi i putem interneta (na
nekom blogu, SMS-om, na nekom od programa itd.), tj. indirektno. Zajedno sa
verbalnim oblicima informisanja (pogotovo sa onima koji su direktni, tj. neposredni),
oni su dominantni u odnosu na oglase u novinama (uticu sa 8 odsto na izbor
destinacije), na radiju i televiziji (utiCu sa 6,10 odsto) i znatno uti€u na izbor mesta u
kome ¢e se letovati i nacina informisanja turista na odmoru. Svi oni koji su se lepo
proveli na odmoru, najbolja su reklama za agenciju. Ovim je potvrdena kompletna

peta hipoteza naseg istrazivanja.
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U drugom delu istrazivanja vrSili smo odabir hotela i rizorta koji imaju animaciju
programima rekreativnih aktivnosti. Podatke smo prikupljali pre svega uz pomo¢

internet prezentacija, turistickin ¢asopisa, promotivnih materijala i licnim kontaktom.

IzvrSena je analiza 48 hotela koji imaju programe animacije na podrucju Mediterana
(Grcka, Egipat, Turska, Bugarska i Crna Gora). Programi animacije zastupljeni u
nasem istrazivanju jesu dnevni programi animacije, koji su sastavni deo nedeljnih, tj.
mesecnih ili sezonskih programa animacije. Aktivnosti poput: jutarnjeg vezbanja sa
oko 54 odsto zastupljenosti u hotelima iz naSeg istrazivanja, zatim mini-kluba sa
visokih oko 83 odsto zastupljenosti, odbojke na pesku sa oko 56 odsto
zastupljenosti,vodene gimnastike sa visokih 81 odsto zastupljenosti u hotelima,
vaterpola sa oko 48 odsto, bo¢anja sa oko 50 odsto, pikada sa oko 55 odsto, stonog
tenisa sa oko 62 odsto zastupljenosti, fudbala sa 42 odsto, tenisa sa oko 48 odsto
itd., deo su aktivnosti koje se pojavljuju u vecini hotela i time c¢ine ponudu
ujednacenom i slicnom. Ovom analizom smo uvideli da se na podrucju Mediterana
uglavnom izvode slicni programi animacije i time smo potvrdili i poslednju hipotezu

naseg istrazivanja.

Ponuda programa animacije rekreativnim aktivhostima ima vaznu ulogu prilikom
izbora turistiCke destinacije, pa su programi animacije rekreativnim aktivnostima na
odmoru veoma sliéni i prisutni u hotelskoj ponudi na prostoru Mediterana, a postoji i
njihova povezanost sa aktivnostima kod kuce. Ovim potvrdujemo i glavnu hipotezu
istrazivanja.

NAUCNA OPRAVDANOST

IstraZzivanje pokazuje da nasi turisti uZivaju na odmoru baveci se aktivno rekreativnim
aktivnostima. Hotelska industrija znac€ajno investira u infraksturu a istovremeno ulaze
u razvoj profesionalizacije usluge animacije programima sportskih i rekreativnih
aktivnosti koje preferira sve veci broj gostiju. Rezultati empirijskog istrazivanja
dokazuju koliko se nasi turisti bave rekreativnim aktivhostima kod kuce i dok su na
odmoru, ¢ime se pokazuje opravdanost formiranja turistiCkih aranZmana koji u svojoj
ponudi imaju ukljuene programe animacije rekreativnim aktivhostima za sve turiste
koji dolaze na turisticku destinaciju. U ovom radu sagledan je i trend ponude
objekata i sadrzaja sportsko rekreativnih aktivnosti za dnevne programe animacije na
podru¢ju Mediterana. Definisanje uticaja animacije programima rekreativnih
aktivnosti na stepen razvoja ukupne turisticke ponude predstavlja prakticni nauc€ni

doprinos ove disertacije, koja mozZze da posluzi i usmeravanju edukacije buduéih
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animatora, sa jedne strane i idalje investiranje turistiCke industrije u rekreativne

sadrzaje, logistiku i programe.
9. LITERATURA

Aktuelna literatura koja je koris¢ena u konstituisanju ovog projekta obuhvata preko

108 klasicnih bibliografskih izvora i 12 sajtova koji su posluzili kao izvor podataka.

10. ZAKLJUCAK KOMISIJE

Na osnovu pregleda doktorske disertacije pod naslovom ANIMACIJA
PROGRAMIMA REKREATIVNIH AKTIVNOSTI U TURIZMU kandidata mr
Aleksandra Ivanovskog Komisija je jednoglasno konstatovala da je originalno
koncipiran i da je napisan po kriterjumima savremenih metodoloskih istrazivanja iz
oblasti rekreacije. Problem koji se razmatra u doktorskoj disertaciji ima znacaj za
unapredenje teorije i prakse edukacije kadra koji se bavi animacijom programima
rekreativnih aktivnosti u turizmu. S toga Komisija predlaze Nau¢no-nastavhom vecu
Fakulteta sporta i fizickog vaspitanja Univerziteta u Beogradu da prihvati podneti
Izvestaj i odobri kandidatu mr Aleksandru lvanovskom pristup odbrani doktorske

disertacije.
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