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Na osnovu odluke Nauc¢no-nastavnog veéa Ekonomskog fakulteta u Beogradu broj 952/1 od
15.3.2023. godine, imenovani smo u Komisiju za ocenu i odbranu doktorske disertacije
kandidatkinje Mast. ackon. Dubravke Uzar pod naslovom ,,Pozicioniranje sireva sa oznakom
geografskog porekla u Republici Srbiji”. Nakon §to smo proucili zavrSenu doktorsku disertaciju,
podnosimo Nau¢no-nastavnom veéu slededi:

1ZVESTAJ

O OCENI DOKTORSKE DISERTACIJE

1.0snovni podaci o kandidatu i disertaciji

Mast. aekon. Dubravka Uzar je rodena 28.12.1993. godine u Vrbasu, Republika Srbija. Srednju
Ekonomsko - trgovinsku $kolu zavrSila je u Kuli. Osnovne studije upisuje 2012. godine na
Poljoprivrednom fakultetu u Novom Sadu, smer Agroekonomski koje zavr$ava u septembru 2016.
godine kao najbolji student Fakulteta sa prosetnom ocenom 9,98. Iste godine upisuje master
studije Agroekonomije takode na Poljoprivrednom fakultetu u Novom Sadu. Master rad pod
nazivom ,,Spoljnotrgovinska razmena svezeg i preradenog voc¢a Republike Srbije” odbranila je
oktobra 2018. godine sa prose¢nom ocenom 9,86. Doktorske studije na Ekonomskom fakultetu u
Beogradu, smer Poslovno upravljanje upisala je 2018. godine i u roku polozila sve ispite sa
proseCnom ocenom 9,71. U februaru 2021. godine prijavila je temu doktorske disertacije pod
nazivom “Pozicioniranje sireva sa oznakom geografskog porekla u Republici Srbiji”.

Zaposlena je na Poljoprivrednom fakultetu u Novom Sadu, na Departmanu za ekonomiku
poljoprivrede i sociologiju sela: od decembra 2016. godine kao strucni saradnik, a od juna 2020.
godine kao asistent. Angazovana je na izvodenju vezbi na uzoj nau¢noj oblasti Trziste i marketing
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda na predmetima Marketing i Trzi$te, na osnovnim i master
akademskim studijama.



Kandidatkinja je autor i koautor preko 35 nauénih radova iz oblasti istraZivanja trziita i marketinga
prehrambenih proizvoda objavljenih u doma¢im i medunarodnim &asopisima. Koautor je dva
priru¢nika namenjena poljoprivrednim proizvodacima i jedne monografije “Triste organskih
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda” (2021). Do sada je kao istrazivag bila angaZovana na
jednom medunarodnom projektu - “The effect of pandemic on agriculture products in Danube
region — how safe we are”(CASEE project, 2022), domaéim projektima finansiranim od strane
Pokrajinskog sekretarijata za visoko obrazovanje i nau¢noistraziva¢ku delatnost - “Konkurentnost
organske poljoprivredne proizvodnje” (2020-2021) i Ministarstva prosvete, nauke i tehnoloskog
razvoja Republike Srbije - “Odrziva poljoprivreda i ruralni razvoj u funkciji ostvarivanja strateskih
ciljeva Republike Srbije u okviru Dunavskog regiona“ (2018-2019), kao i dva projekta u saradnji
sa privredom. Clan je Srpskog udruzenja za marketing (SeMA). Bila je zamenik ¢lana Etitke
komisije za zastitu dobrobiti oglednih Zivotinja (2019-2020). Dobitnik je nagrade “Najbolji u
agrobiznisu” za najbolji nauéno-istrazivacki rad u agrobiznisu na Novosadskom sajmu 2022.
godine.

Najveci broj radova su usko povezani sa istraZivanjem koje je predmet doktorske disertacije, medu
kojima se izdvajaju:

1. Uzar,D., & Filipovi¢ J. (2023). Determinants of Consumers' Purchase Intention Towards Cheeses
with Geographical Indication in a Developing Country: Extending the Theory of Planned
Behavior. Market — Trziste — Rad prilvacen za Stampu

2. Uzar, D., Dunderski, D., & Pejanovi¢, V. (2022). Consumers’ intention to buy cheeses with
geographical indications: The case of Serbia. Economics of Agriculture, 69(3), 819-832.

3. Uzar D. (2022). Consumers’ knowledge of products with geographical indications in Serbia.
Facta Universitatis, Series: Economics and Organization, Vol. 19, No 3, pp. 199 - 211

4. Uzar D., & Pejanovi¢ R. (2022). Branding of autochthonous cheeses through geographical
indications in the Republic of Serbia. Sustainable agriculture and rural development III,
Thematic Proceedings, Institute of Agricultural Economics, Belgrade, Serbia, pp. 279-290

5. Uzar D., & Filipovi¢, J. (2022). Understanding Consumers’ Intention to Purchase GI Cheeses
Based on the SEM-Logit Model. Reshaping Consumer Centred Marketing “I Want It All and
I' Want It Now”, EMAC Regional 13" regional conference, p. 27, 21-23 September 2022
Kaunas, Lithuania

6. Petkovi¢, G, & Uzar, D. (2020). Marketing channels in value creation and delivery of cheese
in the Republic of Serbia. Anali Ekonomskog Fakulteta u Subotici, 56(43).

7. Uzar, D., Radojevi¢, V., & Mugosa, 1. (2020). The Marketing Concept of Agricultural
Holdings: The Case of Serbian Cheese. Contemporary Agriculture, 69 (3-4), 41-52.

8. Radojevi¢, V., Uzar, D., & Mugosa, 1. (2020). Applying Marketing Concept in Cheese
Making Business Entities in The Republic of Serbia. Economics of Agriculture, 67(3), 895-
911.

9. Uzar D., Mugosa 1., & Radojevi¢, V. (2019). Positioning of Private Label Cheese Brands in
the Republic of Serbia, Contemporary Agriculture, 68(3-4), 80-87.

2



Na osnovu dostavljenog spiska nau¢nih publikacija, moZe se zaklju¢iti da je kandidatkinja objavila
nekoliko naucnih radova, kojima je pokazala da se veé temeljno bavi istrazivanjima iz oblasti
marketinga hrane i posebno oblasti srpskih sireva sa oznakom geografskog porekla. Nastavno-
naucno vece Ekonomskog fakulteta odobrilo je kandidatkinji izradu doktorske disertacije pod
nazivom ,,Pozicioniranje sireva sa oznakom geografskog porekla u Republici Srbiji“ na sednici
odrZanoj 26.2.2021. godine. Prvi doktorandski kolokvijum odrzan je 14.10.2021. godine, na kom
Je kandidatkinja predstavila relevantan teorijski okvir doktorske disertacije, metodoloski okvir koji
¢e se koristiti kao i nalaze empirijske analize za jedan deo promenljivih koje ¢e se detaljnije
analizirati u istrazivanju. Prvi doktorandski kolokvijum odbranjen je jednoglasnom odlukom
Clanova Komisije. Drugi doktorandski kolokvijum odrzan je 29.6.2022. godine, kad je
kandidatkinja predstavila strukturu i rezultate empirijskog istrazivanja proistekle iz primenjenog
modela i navedenih statistickih tehnika. 1 drugi doktorandski kolokvijum odbranjen je
jednoglasnom odlukom ¢lanova Komisije. Kandidatkinja je sugestije i komentare &lanova
Komisije usvojila i implementirala u svoju doktorsku disertaciju, ¢Gime su stvoreni uslovi da
disertaciju podnese na ocenu Komisiji.

Doktorska disertacija kandidatkinje Dubravke Uzar je napisana na ukupno 213 stranica teksta,
ukljucujuéi literaturu na 23 stranice, te priloge na 17 stranica. U literaturi je navedeno 423
bibliografske jedinice, koji su blisko povezani sa predmetom istrazivanja doktorske disertacije,
ukljucujuéi knjige, monografije i radove objavljene u medunarodnim i domaéim nauénim
Casopisima i zbornicima konferencija, dominantno na engleskom jeziku, kao i 42 internet izvora.
Doktorska disertacija sadrzi 45 tabela i 28 slika, bez sadrzaja koji se nalazi u prilogu rada.
Strukturu disertacije Cini devet delova, koji su medusobno logigki povezani: Uvod (10 strana),
Odredenje i znacaj oznaka geografskog porekla (35 strana), Koncept ponasanja potrogaca (20
strana), Strategije pozicioniranja proizvoda (28 strana), Metodologija istraZivanja (24 strane),
Rezultati istrazivanja (51 strana), Zakljucak (3 strane), Literatura (23 strane) i Prilozi (17 strana).

2. Predmet i cilj disertacije

Poslednjih godina zadtita geografskih oznaka potvrduje se kao jedna od najvaznijih inicijativa
usmerenih na promociju hrane sa teritorijalnim asocijacijama i kao takva postala je predmet analize
u brojnim marketindkim istrazivanjima. Upotreba oznaka geografskog porekla koristi se za
brendiranje proizvoda, a broj proizvoda sa oznakom geografskog porekla (OGP) povecava se,
kako na evropskom, tako i na medunarodnom nivou. Takode, promocija proizvoda sa oznakom
geografskog porekla u Republici Srbiji poslednjih nekoliko godina, dobija na znacaju kao bitan
strategijski element razvoja prehrambenog sistema. Sve to je dovelo do povecanja broja
prehrambenih proizvoda sa zasti¢enim imenom i oznakom porekla.



U cilju oCuvanja izvornog oblika razlicitih sireva koji se tradicionalno proizvode u Republici
Srbiji, zastite od nelojane konkurencije, spre¢avanja imitacija i obmana potrosaca, kao i pruZanja
vece sigurnosti, usvojen je set pravila u proizvodnji, ¢ime je izvriena njihova zaitita na nivou
drZave. Proizvodi sa zasticenim geografskim poreklom, pored &injenice da utiCu na razvoj i
promovisanje odgovarajuéeg kvaliteta proizvoda, ostvarivanje koristi od dobre reputacije imena
porekla, moguénosti razvoja ruralnih podrugja i obezbedenje egzistencije lokalnih proizvodaca, da
bi bili uspesni na trZistu, zahtevaju i razvoj i primenu odgovarajuéih marketing strategija. Zastita
geografskog porekla sireva je od koristi kako za proizvodace, tako i za potro$ae, omoguéavajudi
im kupovinu proizvoda koji garantuju na¢in proizvodnje, poreklo, autenti¢nost i visok kvalitet.

Savremeni potro3aci se sve vide fokusiraju na nove natine ishrane i konzumiranje hrane
proizvedene prema tradicionalnim i drugim specifi¢nim metodama proizvodnje. Poveéanje broja
proizvoda sa geografskom oznakom posmatra se kao deo novih marketingkih trendova u kojima
potrosaci Zele da znaju $ta proizvod sa geografskom oznakom moze da pruzi, pre nego $to donesu
odluku o kupovini. Sve veci broj potro3aca Zeli da kupuije i koristi u ishrani autohtone proizvode
koji su proizvedeni u malim koli¢inama prema ekologkim standardima. Pored izuzetnih hranjivih
vrednosti autohtoni sirevi se odlikuju tradicionalnim nac¢inom proizvodnje, a koji se pripisuje
odredenoj geografskoj regiji.

Prema dosada3njim istrazivanjima koja su sprovedena uglavnom u razvijenim zemljama, oznaka
geografskog porekla predstavlja vazan pokretad izbora potrosata kod mnogih prehrambenih
proizvoda. U Republici Srbiji, iako je izvrSena zastita geografskog porekla pojedinih vrsta sireva,
veliki broj proizvodaca i dalje dovoljno ne koristi te moguénosti. Zastita geografskog porekla
sireva pruZa ogromne mogucnosti diferenciranja u odnosu na ostale vrste sireva. Diferencijacijom
sireva sa oznakom porekla omogucava se dodavanje vrednosti i postizanje visih cena, samim tim
1 ostvarivanje visih profita proizvodaca.

Kako bi se razlikovali od drugih proizvoda i podstakli kupci da plate visu cenu, potrebno je jasno
ista¢i specifitne osobine proizvoda sa geografskom oznakom i kreirati specifi¢an dizajn
pakovanja. Unapredenjem kvaliteta, $irenjem asortimana i ozna¢avanjem porekla sira, postize se
konkurentska prednosti na trzi$tu i marginalizuje se konkurencija. Dodata vrednost ovih sireva
omogucava lokalnim proizvoda¢ima uzlazak na trZista i postizanje cene koja pokriva troskove
proizvodnje, uprkos postojanju jeftinijih proizvoda iste kategorije. Diferencijacijom proizvoda
putem porekla se utiCe na povecanje lojalnosti, samim tim i na ostvarivanje kontinuiteta u prodaji
stalnim kupcima. Diferencijacija se ogleda se i u potrebi kreiranja adekvatnih kanala distribucije,
kako bi se kupovina proizvoda uginila jednostavnijom i prijatnijom. Zato, diferencijacija sireva
putem zastite geografskog porekla jeste neophodna, ali nije dovoljna za poveéanje potro3nje te
vrste sireva. Klju¢no je istraZiti ponaSanje potrosaca i strukturu njihovih preferencija, kao i
mogucnosti pozicioniranja ovih vrsta sireva.



Sposobnost potro3aca da prepozna sir sa oznakom porekla, kao i hrane koja se proizvodi lokalno
Je veoma slaba, usled slabog promovisanja autohtonih sireva i nedostatka znanja potro$aca o njima.
Brojne studije su pokazale da potrosaci nisu svesni informacija na etiketi, ne poznaju podrugje
porekla, i Cesto ne mogu da prepoznaju proizvode sa zastiéenom oznakom porekla, zbog postojanja
brojnih brendova i logotipa koji promovisu geografsko poreklo proizvoda. Zato strategija
pozicioniranja treba da predstavlja centralnu marketingku strategiju u sektoru poljoprivrede usled
visokog konkurentskog trzisnog okruZenja i potrebe za diferenciranjem proizvoda.

Znacaj istrazivanja se ogleda i u ¢injenici da je trziste hrane sa oznakom geografskog porekla u
fokusu interesovanja istraZivaca, ali opet, nedovoljno istraZeno, istovremeno aktuelno zbog
novonastalih trendova i preferencija potrosaca. Efikasno pozicioniranje podrazumeva analizu i
razumevanje percepcije potrosaca, identifikaciju najvaznijih elemenata koji uti¢u na odluku o
kupovini i uspostavljanje poverenja potrosata u brend i organizaciju. Stoga, ispitivanje namera
potroSaca predstavlja jedan od najintenzivnije proucavanih koncepata u ponasanju potroaca, ali
Je ovoj oblasti nije posveceno dovoljno paznje u dosadasnjim empirijskim istraZivanjima u Srbiji.

Predmet istrazivanja doktorske disertacije Dubravke UZar odnosi se na analizu uticaja oznake
geografskog porekla i atributa sira na percepciju i nameravano ponasanje potro$aéa. Prema
dosadasnjim istraZivanjima u razvijenim zemljama oznaka geografskog porekla predstavlja vazan
pokretac izbora potrosaa za mnoge proizvode. lako je u Srbiji zastiéeno geografsko poreklo
pojedinih vrsta sireva, ova moguénost zastite se ne koristi u dovoljnoj meri. Ve¢ina tradicionalnih
poljoprivrednih proizvodaca fokusira se samo na ono §to moze da proizvede i proda, a ne na ono
Sto potroSaci zele. Zadovoljstvo i Zelje potroSata su elementi koji se ignoridu. Medutim,
neophodno je sveobuhatno razumevanje sposobnosti srpskih potro$a¢a da prepoznaju sireve sa
zasticenim geografskim poreklom, ulogu koju autohtoni sirevi imaju u procesu donosenja odluka
prilikom kupovine i u kojoj meri stavovi, subjektivne norme, percipirana kontrola ponaanja i
drugi konstrukti uti¢u na izbor proizvoda. U cilju analize ponaanja potro$a¢a kao teorijska osnova
koriS¢ena je Teorija planiranog ponasanja potrosaga (Theory of Planned Behavior-TPB) uzimajuci
u obzir njene konstrukte i njihov uticaj na namere potroaca.

Cilj istraZivanja jeste identifikacija pokretaa vece upotrebe sireva sa oznakom geografskog
porekla i procena preferencija potro$aca prema sirevima sa tom oznakom. Naime, cilj istraZivanja
Je istraziti znacaj primene oznake geografskog porekla, znanje potro$a¢a o oznakama geografskog
porekla i naCin vrednovanja, stepen konzumiranja sireva sa zasticenom geografskim poreklom,
kriterijume pri kupovini ovih vrsta sireva, kao i ulogu oznake geografskog porekla u njihovom
izboru. Glavni cilj rada jeste da se analiziraju glavne determinante Teorije planiranog ponasanja
potrosaca koje uti¢u na nameru srpskih potro$aca za kupovinom sireva sa oznakom geografskog
porekla. Identifikovanje determinanti predstavlja osnovni korak ka boljem i sveobuhvatnijem
razumevanju izbora hrane potrofata. Dakle, cilj istrazivanja jeste da se utvrdi i analizira



preferencije i stavove potroSaca prema oznakama geografskog porekla i ponasanje potrosaga na
trziStu sira.

Za izbor adekvatne strategije pozicioniranja sireva sa oznakom geografskog porekla potrebno je
istraZiti koji su atributi sireva i u kojoj meri potro$agima posebno vazni prilikom formiranja
stavova i donoSenja odluka o kupovini. Stoga, specifi¢ni ciljevi istraZivanja odnose se najpre na
identifikovanje znacajnih karakteristika autohtonih sireva i faktora koji determinisu potroace
prilikom kupovine sira. U skladu sa sli¢nim preferencijama u pogledu atributa sira, cilj je i
identifikovati segmente potro$aca, odnosno moguée klastere.

Promocija sireva sa geografskim poreklom je vazan instrument pozicioniranja koja treba da
omoguci prepoznavanje ovih sireva na trzitu i zastitu od zloupotreba i falsifikata. Dodatni cilj
disertacije jeste utvrditi prepoznatljivost oznaka porekla sireva od strane potrofaa i jadinu
njihovog stava u cilju testiranja efektivnosti sprovedenih promotivnih aktivnosti.

3. Osnovne hipoteze od kojih se polazilo u istraZivanju

Na osnovu pregleda relevantne literature i definisanog predmeta i ciljeva istraZivanja, sledeéi
teorijski okvir i dosadasnje rezultate istraZivanja, testirano je Sest hipoteza.

Prva hipoteza od koje se poslo u istrazivanju u skladu je sa glavnim ciljem doktorske disertacije,
a to je da se detaljnije istrazi veza izmedu osnovnih i dodatnih konstukata (varijabli) Teorije
planiranog ponasanja i namere ponasanja. Podhipoteze obuhvataju pet konsutrukata koji su
definisani u teoriji i odgovaraju analizama koje su sprovedene u brojnim istraZivanjima. Naugni
doprinos prethodno definisanih hipoteza ogleda se u prosirenju postojeéeg modela TPB-a
dodatnim latentnim konstruktima, to je obezbedilo vazne nalaze za trzista u razvoju.

Podhipoteze prve hipoteze su:

Hi(1): Stavovi potro3aca pozitivno uti¢u na nameru potrosa¢a u procesu kupovine sira sa oznakom
geografskog porekla.

Hi(2): Subjektivne norme pozitivno uti¢u na nameru potrosa¢a u procesu kupovine sira sa oznakom
geografskog porekla.

Hi(3): Percipirana kontrola ponasanja pozitivno uti¢e na nameru potro$aca u procesu kupovine sira
sa oznakom geografskog porekla.

Hi(4): Poverenje pozitivno uti¢e na nameru potro$aca u procesu kupovine sira sa oznakom
geografskog porekla.

His): Lojalnost pozitivno uti¢e na nameru potro3ata u procesu kupovine sira sa oznakom
geografskog porekla.



H>: Namere ponasanja imaju pozitivan i statisticki znacajan uticaj na nameravanu kupovinu sireva
sa oznakom geografskog porekla.

Prema Teoriji planiranog pona$anja potrogaca na stvarno ponasanje uti€u namere ponasanja, zato
Je neophodno istraziti znacaj i stepen uticaja namere ponasanja, na osnovu &ega je tesitrana druga
hipoteza.

Hs: Senzorne karakteristike i percipirani kvalitet imaju najizraZeniji uticaj na potrosace prilikom
namere za kupovinu sireva sa oznakom geografskog porekla.

Na osnovu pregleda relevantne literature utvrdeno Je da senzorne karakteristike sira imaju vaznu
ulogu u procesu diferencijacije i mogu uticati na sklonost potroSaca i spremnost da plate viSu cenu
za tradicionalan sir. Prema istraZivanju Wang i saradnika (2016), senzorna privlacnost je najéescéa
dimenzija koju su identifikovali kineski potrosaci kada Je u pitanju konzumiranje tradicionalne
hrane. Ukus, pre samog procesa kupovine predstavlja vaZan atribut verodostojnosti, dok posle
konzumiranja ima snazan uticaj koji potvrduje, pojacava ili odbacuje o&ekivanja potrosata o
kvalitetu (Boatto et al., 2016). Dodatno, prema istrazivanju Kurajdova i sar., (2015), u Slovagkoj
Je ukus primarni motivacioni faktor pri kupovini mleénih proizvoda.

Kvalitet proizvoda je izuzetno vaZan aspekt za tradicionalne proizvodace hrane. Atribut kvaliteta
je postao ulaznica za rast na medunarodna trrista (Espajel et al., 2007b). Korid¢enje kvaliteta u
vezi sa mestom porekla za razlikovanje proizvoda moZe se koristiti kao posebna strategija
brendiranja (van Ittersumm et al., 2003). Prema istraZivanju Onozaka i sar., (2010), potro3a&i
tradicionalne i lokalno proizvedene proizvode smatraju superiornijim u pogledu kvaliteta i
nutritivnih vrednosti od konvencionalno proizvedenih. Visok percipirani kvalitet kreira i odrazava
visok stepen zadovoljstva potroaca kupljenim proizvodima ili koris¢enim uslugama
(Milisavljevi¢ et al., 2011). Empirijska istraZivanja pokazuju da je percipirani kvalitet proizvoda
sa oznakom geografskog porekla najznaéajniji element koji odreduje uspeh na trzistu i koji utice

na sklonost potrosaca da donesu odluku o kupovini u poredenju sa proizvodima koji nisu zasticeni
(Teuber, 2011).

Ha: Cena i dostupnost su glavni kriterijumi u nameri za kupovinu tradicionalnih sireva.

Cetvrtom hipotezom se testira da li su cena i dostpunosti glavni kriterijumi u nameri za kupovinu
geografski oznaCenih sireva. Pregledom literatutre ustanovljeno je da su percipirana cena i
dostupnost proizvoda glavni kriterijumi za veéu potroSnju oznacenih proizvoda (Krystallis &
Chryssohoidis, 2005; Padel & Foster, 2005; Chambers et al.,, 2007). Zbog specifi¢nih
karakteristika i kvaliteta tradicionalna hrana i hrana sa oznakom geografskog porekla, po pravilu,
ima viSu cenu u odnosu na hranu dobijenu konvencionalnim nacinom proizvodnje. Stoga, cena
predstavlja vazan faktor koji uti¢e na odluku i ponasanje potroSaca u kupovini. Dodatno, cena je



odlucuju¢i faktor u kupovini prehrambenih proizvoda u zemljama sa niskom kupovnom modéi
potrosaca i niskim Zivotnim standardom. S druge strane, veéina potrosnje proizvoda sa oznakom
porekla koncentrisana je u okolini u kojoj se odvija proizvodnja. Sto je regija udaljenija, to je
potrosa¢ manje informisan ili naviknut na proizvod (zbog kulturnih i istorijskih razloga, ali i zbog
lokalnih razlika u ishrani) (Bonetti, 2004), a samim tim ima i manje svesti o sustinskoj vrednosti
koncepta oznake porekla. Upravo ta nemogucnost da se pristupi trziStu i nedostatak trZi$nih
informacija vode ka manjoj potraznji za ovim proizvodima ili je ¢ak i nema. Navedenu konstataciju
potvrduju Padel i Foster (2005), koji navode da su ogranicena dostupnost i poteskoce u pristupu
prehrambenim proizvodima glavne prepreke za kupovinu. S obzirom na to da preferencije
potrosaca nisu identi¢ne za sve regione, kao ni za razligite prehrambene proizvode, neophodno je
istraziti uticaj cene i dostupnosti na ponaSanje potro$aca.

Hs: Veca promocija sira sa oznakom geografskog porekla, preko pozitivnog uticaja na znanje
potrosaca, ima pozitivan efekat na nameru za kupovinu sira.

Promocija proizvoda s geografskim poreklom radi prepoznavanja na trzistu i zastite od zloupotreba
(Vandecandelaere et al., 2009) moZe omoguditi proizvodatima da nastave proizvodnju manje
konkurentnih proizvoda. Prepoznavanje odredenog brenda jeste sposobnost potrosata da
verifikuje prethodnu izloZenost brendu u slu¢aju da ga neko podseti na taj brend (Filipovié, 2015;
Brecic et al., 2021), odnosno da potvrdi da je za odredeni brend/proizvod ¢uo ili bio informisan
ranije. Kanali marketinskih komunikacija doprinose boljem prepoznavanju proizvoda. Potrogaci
koji aktivno traze dodatne informacije mogu razviti jace stavove, koji zauzvrat olak3avaju
ponaSanje i stvaraju navike. Stoga, znanje, kao rezultat trazenja informacija, takode uti¢e na
stavove i time podrzava ili sprecava dalje trazenje informacija (Feldmann & Hamm, 2014). Samim
tim u cilju identifikacije odgovarajuée strategije pozicioniranja, neohodno je testirati odnos
sprovedenih promotivnih aktivnosti preko znanja i informisanosti ispitanika u pogledu sireva sa i
bez oznake geografskog porekla na nameru potrogaca prilikom kupovine.

He(n): Postoje statisticki znaGajne razlike izmedu pola i upoznatosti ispitanika o proizvodima sa
oznakom geografskog porekla;

He(2): Postoje statisticki znacajne razlike izmedu starosti i upoznatosti ispitanika o proizvodima sa
oznakom geografskog porekla;

He(3): Postoje statisticki znagajne razlike izmedu prihoda i upoznatosti ispitanika o proizvodima sa
oznakom geografskog porekla;

He): Postoje statisti¢ki znadajne razlike izmedu nivoa obrazovanja i upoznatosti ispitanika o
proizvodima sa oznakom geografskog porekla

Prethodna istrazivanja istiu uticaj drugih faktora na ponaSanje potro$ata i obim potrodnje
tradicionalne hrane kao 3to su pol, starosna grupa, obrazovanje, kultura, pakovanje i drugi. Od
sociodemografskih karakteristika koje su $iroko ispitane u okviru studija na temu potro$nje



tradicionalne hrane, dokazano je da je samo nekoliko njih statisticki zna€ajno (Stojanovié et al.,
2013). Nekoliko autora u svojim istrazivanjima tvrdi da su pol, starost potrosaca, nivo prihoda i
obrazovanje vazni demografski faktori u odabiru prehrambenih proizvoda i da su pripradnici
odredenih socioekonomskih kategorija naklonjeniji potro3nji tradicionalne hrane (Fotopoulos &
Krystallis, 2003; Sanchez-Villegas et al., 2003; Von et al., 2011; Stojanovi¢ & Barjolle 2012;
Giraud et al., 2013; De-Magistris & Gracia 2016; VelCovskd, 2018; Skubic et al., 2018). Kako je
pregledom relevantne literature uoteno da odnos izmedu sociodemografskih karakteristika i
upoznatosti potroSaca i nameravane kupovine proizvoda sa oznakom geografskog porekla moze
biti razliéit, u zavisnosti od konkretne zemlje koja je predmet analize, neophodno je tesitrati uticaj
odabranih faktora na nameravanu kupovinu potrosaca.

4. Kratak opis sadrzaja disertacije

Doktorska disertacija Dubravke UZar strukturirana je u devet teorijskih i metodologkih celina.
Navedene celine su uvod, pet poglavlja, zakljugak, spisak literature i priloga.

U prvom, uvodnom delu definisan je znalaj istrazivanja i dat je kratak pregled dosadasnjih
istraZivanja iz ove oblasti, $to ukazuje na potrebu bavljenja definisanim problemom. U ovom delu
obrazloZena je potreba primene strategije pozicioniranja u domenu proizvoda sa oznakom
geografskog porekla. Definisan je predmet i cilj istraZivanja i predstavljene su istraZivatke
hipoteze koje predstavljaju polaznu osnovu za formulisanje narednih poglavlja. Pored toga, u
uvodnom delu prikazana je i struktura disertacije. Imajuéi u vidu predmet i cilj istraZivanja u ovom
radu, teorijski pregled sistematizovan je u nekoliko poglavlja.

Prvo poglavlje koje nosi naziv “Odredenje i znaCaj oznaka geografskog porekla” odnosi se na
definisanje pojma oznaka geografskog porekla proizvoda i njihovog znacaja u oblasti marketinga.
Poseban osvrt dat je na analizu znacaja oznaka geografskog porekla sa stanovista proizvodada,
potroSaca, kao i za celokupan ruralni razvoj. Analizirana je i potreba usaglasavanja zakonske
regulative naSe zemlje sa standardima Evropske unije u pogledu zastite geografskog porekla
proizvoda. U skladu sa navedenim, pruZen Je i uvid u stanje na trzistu EU i Srbije u pogledu
proizvoda sa oznakom geografskog porekla, naroéito sireva.

Drugo poglavlje pod nazivom “Koncept ponasanja potrosata” bavi se konceptom ponaSanja
potrosaca na trziStu sira. Prvo je predstavljen proces odlucivanja potrosaca o kupovini proizvoda
kao i znacaj istraZivanja motiva potrosaca za kupovinu hrane sa oznakom geografskog porekla.
Faktori koji uti¢u na potro3nju sireva povezani su sa modelima ponaSanja potro$aca, odnosno
stavovima i preferencijama, koje su predmet analize, a u cilju da se objasni proces donosenja
odluke u kupovini. U ovom poglavlju prikazan Jje pregled relevantne literature iz oblasti
istraZivanja stavova i preferencija potrosaca tradicionalnih proizvoda i sireva. Dodatno, definisani
su i koncept i primena teorije planiranog ponasanja potroSaca, kao i osnovni konstrukti koji su



koriS¢eni u analizi. Prikazan je i na¢in primene modela TPB i uticaj stavova, subjektivnih normi i
percipirane kontrole ponasanja na namere, kao i obrazloZenje opravdanosti uvodenja dodatnih
promenljivih u prethodnim empririjskim istraZivanjima.

Trece poglavlje pod nazivom “Strategije pozicioniranja proizvoda” se bavi analizom ciljnog
marketinga, odnosno osnovnih marketingkih strategija  (segmentacija, diferenciranje,
pozicioniranje), sa posebnim akcentom na strategiju pozicioniranja proizvoda na trzi$tu sira. Na
samom pocetku su definisane strategije segmentacije trZiSta, osnovne varijable, kriterijumi i
pristupi kao i pregled definisanih segemenata i rezultata dosadasnjih istrazivanja u pogledu
geografski oznaCenih proizvoda. Zatim je prikazano odredenje marketingkog i trziSnog
pozicioniranja (odnosno koncepta pozicioniranja i dimenzija i faza u u sprovodenju strategije
pozicioniranja). U ovom delu rada istaknut je i znaaj strategije diferenciranja. Konkretno, dat je
pregled strategija diferenciranja na trzi$tu autohtonih proizvoda i najvaznijih atributa sira kao
elemenata za sprovodenje ove strategije. Dodatno, analiziran Je imidZ zemlje porekla kao jedan od
najcesce proucavanih koncepta u medunarodnom marketingu i pona$anju potro$ada i osnova za
marketinSko pozicioniranje, i na koji nagin je asocijacija potroSaca na brend ili proizvod povezana
sa zemljom u kojoj je proizvod napravljen. Na osnovu pregleda literature, dat je i pregled
istraZivackih tehnika i strategija u oblasti pozicioniranja tradicionalnih i geografski ozna¢enih
proizvoda.

U Cetvrtom poglavlju, pod nazivom “Metodologija istrazivanja” prikazana je metodologija
istrazivanja. Prikazan je metod odabira uzorka, procedura prikupljanja podataka, kao i definisanje
dva upitnika za potrebe istraZivanja. Definisanje i kreiranje instrumenta istraZivanja izvr§eno je na
osnovu teorijskih osnova i prethodnih istraZivanja iz ove oblasti. Na osnovu odgovarajuceg broja
varijabli koje zadovoljavaju kriterijume pouzdanosti i validnosti, precizno definisanih konstrukata
definisan je model za testiranje navedenih hipoteza. Dalje, dato je detaljno obrazloZenje
statisticko-matemati¢kih metoda i multivarijacionih statisti¢kih analiza koje su kori$¢ene u radu
(faktorska analiza, kondZoint analiza, klaster analiza, modelovanje strukturalnim jednadinama —
SEM i druge kori¥¢ene metode).

U petom poglavlju, pod nazivom “Rezultati istraZivanja” prezentovani su dobijeni rezultati
empirijskog istrazivanja i testirana je validnost postavljenih hipoteza. Prikazani su rezultati
istraZivanja kreiranog modela i sprovedenih tehnika multivarijacionih analiza. U prvom delu
rezultata istraZivanja prikazani su rezultati SWOT analize, radi identifikovanja snaga na trZistu
sireva sa oznakom geografskog porekla i prednosti proizvodaca, kao i eliminisanja slabosti i
potencijalnih pretnji. U drugom delu izvriena je deskriptivna analiza kako bi se utvrdile
informacije o karakteristikama potrognje i konzumacije sireva sa oznakom geografskog porekla.

Naredni deo obuhvata analizu stepena informisanosti i znanja potrosafa o proizvodima sa
oznakom geografskog porekla i prikaza najznacajnijih atributa koji determini$u potroage prilikom
kupovine. Zatim je izvrSena je analiza znaCajnosti funkcionalnih karakteristika, odnosno bitnih
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elemenata poput pakovanja, cene i dostupnosti sireva sa oznakom geografskog porekla prilikom
kupovine istih. Koriste¢i metodu condZoint analize, istrazen je relativni znacaj sireva sa oznakom
geografskog porekla u funkciji korisnosti potrosada, a zatim je pomocu klaster analize
uspostavljena segmentacija trzidta i profilisanje segmenata. U poslednjem delu rezultata
istrazivanja SEM analizom izvreno je testiranje hipoteza i potvrdivanje pretpostavljenih odnosa
izmedu zavisnih i nezavisnih varijabli, ¢ime je i potvrdena upotrebna mo¢ modela.

U poslednjem delu doktorske disertacije, kandidatkinja je prikazala zaklju¢na razmatranja uz
prikaz rezimea istraZivackih doprinosa. U ovom delu rada sumirani su postignuti rezultati, nau&ni
i prakti¢ni doprinosi disertacije, segmentirani po pojedinim delovima disertacije u okviru kojih su
sprovedena empirijska istraZivanja, identifikovana ogranicenja, ali i moguéi pravci daljih
istrazivanja u ovoj oblasti.

Nakon zaklju¢nih razmatranja dat je spisak korii¢enih referenci, prikaz upitnika za potrebe
prikupljanja podataka, primenjene sintakse, tabela i drugih izvoda iz SPSS-a koji su koris¢eni u
realizaciji disertacije.

S. Metode koje su primenjene u istrazivanju

Polazeci od definisanog predmeta i cilja istraZivanja, kao i formiranih hipoteza koje su testirane u
okviru istraZivanja, kandidatkinja je koristila veéi broj kvalitativnih i kvantitativnih metoda koje
su karakteristicne za datu oblast istraZivanja.

Kabinetsko istrazivanje sprovedeno je sa ciljem pregleda relevantne svetske i domade literature iz
oblasti pozicioniranja geografski oznacenih proizvoda i ponasanja potrosaca u cilju postavljanja
istraZivackih problema i formiranja teorijske baze za sprovodenje empirijskih istrazivanja. Metodi
indukcije i dedukcije primenjeni su prilikom donoSenja opstih i pojedinacnih zakljucaka
relevantnih za predmet istrazivanja, kao i donosenja zakljudaka i predloga za buduca istraZivanja.
Metod deskripcije je koriséen prilikom definisanja koncepta oznake geografskog porekla, stanja u
razvijenim zemljama, kao i definisanja kljuénih koncepata ponaganja potroSaa i strategija
pozicioniranja.

Metodi statisticke analize - Deskriptivna statisticka analiza, kao prvi korak u istraZivanju,
koris¢ena je za utvrdivanje osnovnih karakteristika prikupljenih podataka koji su interpretirani
putem tabela i grafikona. Pored deskriptivne analize, koja je kori§¢ena kako bi se opisao uzorak,
u ovom istraZivanju koriS¢ene su i tehnike multivarijacione analize. Prvo je sprovedena faktorska
analiza — metoda za utvrdivanje glavnih faktora koji uti¢u na preferencije potrosaca i oc€ekivanja
prilikom kupovine. Faktorska analiza se zasniva na analizi glavnih komponenti (Principal
Component Analysis — PCA) sa Varimax rotacijom. Analiza glavnih komponenti kori$¢ena je u
mnogim istrazivanjima radi identifikacije primarnih trendova u percepciji atributa tradicionalne
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hrane (Almli et al., 2011, Aprile et al., 2016; Hidalgo-Milpa et al., 2016; Mesi¢ et al., 2021),
odnosno identifikovanju najznagajnijih atributa koji uti¢u na potrosade prilikom kupovine hrane.

Kako bi se ozbezbedilo uspesno pozicioniranje sireva sa oznakom geografskog porekla,
kandidatkinja je sprovela kondZoint analizu, radi razumevanja potrosackih preferencija i odluka
prilikom kupovine uzimajuci u obzir glavne atribute kvaliteta tradicionalnih sireva. KondZzoint
analiza je multivarijaciona tehnika koja se koristi za analizu i merenje sklonosti potro$aca u okviru
asortimana proizvoda procenom korisnosti koju potrosaci pripisuju pojedinaénim karakteristikama
proizvoda. Tako se izratunava doprinos svakog atributa proizvoda prema preferencijama i Zeljama
ispitanika. KondZoint analiza se $iroko koristi u marketingu i istraZivanju preferencija potrogaga u
pogledu prehrambenih proizvoda sa oznakama kvaliteta EU (Erraach et al., 2014; Imami et al.,
2016; Skubic et al., 2018; Van Loo et al., 2019; Sampalean et al., 2020). Imajuéi u vidu
preliminarni upitnik i dosadasnja istrazivanja, definisani su najvazniji atributi u procesu kupovine
sira, a to su: oznaka, cena, veli¢ina pakovanja i dostupnost. Navedeni atributi su prikazani na
karticama sira sa kombinacijom nivoa atributa za koje su se ispitanici odlu¢ivali koji bi kupili.
Rezultat sprovedene kondZoint analize jeste dobijena identifikacija kombinacije atributa koja
pruza najvecu korist potrofadu i utvrdivanje relevantnosti karakteristika u smislu doprinosa
ukupnoj korisnosti. Ovom analizom cilj utvrdeni su efekti oznake geografskog porekla na
potroSacke preferencije za razlidite sireve.

Zatim je izvrSena analiza segmentacije trzista kako bi se utvrdilo da li postoje jasno definisani
segmenti potrosaca. K-means klaster analiza kori$éena je za odredivanje segmenata potro$ada u
skladu sa sociodemografskim karakteristikama i odabranim atributima koji su relevantni za
oblikovanje njihovih preferencija. Testiranje razlika izmedu segmenata izvrieno je analizom
varijanse (ANOVA). Analiza varijanse koriséena je i za proveru hipoteza koje se odnose na
utvrdivanje znadajnih statisti¢kih razlika izmedu sociodemografskih karakteristika ispitanika i
nameravane kupovine sireva sa oznakom geografskog porekla.

Za statisticku analizu prikupljenih podataka koriséeno Jje modelovanje strukturalnim jednacinama
(SEM), koje je pogodno za prou¢avanje veza izmedu opservabilnih i latentnih varijabli. Imajuéi u
vidu dosadasnji pregled literature, SEM predstavlja adekvatnu tehniku za testiranje modela TPB.
S druge strane, za istraZivanje uticaja konstrukata TPB na kupovinu sira kori§¢en je SEM-logit
model, koji je uspostavljen upotrebom SEM-a u kombinaciji sa logit modelom. Utvrdena je i
korelacija izmedu nivoa znanja i informisanosti potroSata u pogledu razli¢itih vrsta sireva
(promovisanih sa oznakom geografskog porekla, nepromovisanih sa oznakom geografskog
porekla i promovisanih bez oznakom geografskog porekla) i namere potrosaca da kupe sir sa
oznakom geografskog porekla, a izvrSena je i logisticka regresiona analiza radi procene namere
kupovine potrosata u odnosu na promenljive. U radu Je primenjena i SWOT analiza, koja
omogucava identifikaciju i opis trenutne situacije na trZiStu sira sa zadtiéenim geografskim
poreklom.
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Od metoda je koris¢en i metod posmatranja u glavnim maloprodajnim lancima kako bi se utvrdila
zastupljenost sireva sa oznakom porekla u asortimanu prodavnica. Obrada prikupljenih podataka
Je izvrSena primenom programskog paketa za statisticku obradu — SPSS 25. Radi testiranja
prethodno definisanih hipoteza koridéena je tehnika modeliranja strukturnih jednagina (SEM),
koriS¢enjem programskog dodatka AMOS 23.0.

6. Ostvareni rezultati i nauéni doprinos

U okviru doktorske disertacije koja je predmet analize, kandidatkinja Dubravka Uzar sprovela je
opsezna teorijska i empirijska istraZivanja i ostvarila prepoznatljive i stru¢ne doprinose koja nude
znacajna unapredenja na podru¢ju implementacije strategije pozicioniranja proizvoda sa oznakom
geografskog porekla u Republici Srbiji. Doktorska disertacija sadrzi nekoliko doprinosa koji su
proistekli, kako iz detaljne analize nau¢ne literature iz ove oblasti, tako i iz rezultata empirijskog
istraZivanja i oni su sistematizovani u nekoliko tacaka.

Najve¢i naucni doprinos disertacije proisti¢e iz empirijskog dela rada. Kandidatkinja se bavila
aktuelnom i interdisciplinarnom obla3¢u istraZivanja. Pre svega, re¢ je o prvom istraZivanju na
teritoriji Srbije koje analizira relevantnost velikog broja atributa sireva sa 0znakom geografskog
porekla koji determiniSu potrosace prilikom kupovine. Doprinos se ogleda i u ¢injenici da je u
Srbiji kontekst tradicionalne hrane prvi put prou¢avan za sireve sa oznakom geografskog porekla.
Na taj nacin literatura o atributima sira obogadena je ispitivanjem kljucnih karakteristika koje
igraju ulogu u oblikovanju o&ekivanja i percepcije potrosaca.

Na bazi temeljne ekonometrijske analize kandidatkinja je identifikovala klju¢ne determinante od
uticaja na nameru kupovine sireva sa oznakom geografskog porekla u Republici Srbiji. Istrazivanje
Je jedna od retkih studija koje analiziraju ponasanje potrosada u vezi sa sirevima sa geografskom
oznakom u Srbiji primenom Teorije planiranog ponasanja (TPB). Rezultati sprovedenog
istraZivanja pokazali da svi navedeni konstrukti imaju statisticki znaGajan uticaj na namere
potrosaca prilikom kupovine sireva sa oznakom geografskog porekla, potvrdujuéi postavljene
podhipoteze. Rezultati istraZivanja su pokazali da je teorijski model prema TPB koris¢en za
opisivanje namere ponasanja kupovine sireva sa geografskom oznakom postigao prihvatljive stope
uklapanja. Stavise, istrazivanje je potvrdilo validnost ukljuéivanja novih konstrukata u TPB, jer se
na taj nacin povecala prediktivna mo¢ predloZenog okvira. Ovi nalazi sugeriSu da su poverenje i
lojalnost znacajni i opravdano ukljudeni konstrukti u TPB model za predvidanje namere kupovine
sireva sa geografskom oznakom.

Disertacija znacajno doprinosi literaturi i teorijskom razumevanju namera pojedinaca u vezi sa
proizvodima sa oznakom geografskog porekla. S obzirom na to da postoji samo nekoliko sli¢nih
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istrazivanja zasnovanih na nameri kupovine sira sa geografskom oznakom, doprinosi ovog
istraZivanja su od izuzetnog znacaja nau¢noj zajednici, koja rezultate ovog istraZivanja moze
iskoristiti kao okvir za $ira nau¢na istraZivanja u oblasti pozicioniranja prehrambenih proizvoda.
Empirijska metodologija u ovoj studiji Siroko je primenljiva i moZe se koristiti u drugim
istraZivackim studijama koje ukljucuju proizvode sa oznakom geografskog porekla. U doktorskom
radu posebna paznja je posvecena sagledavanju usaglasenosti rezultata istrazivanja kandidatkinje
sa rezultatima sli¢nih empirijskih istraZivanja sprovedenih u razvijenim zemljama. Nauéni
doprinos disertacije se ogleda i u novom pristupu analizi preferencija i stavova potroSafa prema
oznakama geografskog porekla. U radu su identifikovani relevantni faktori koji determinisu
potrosaCe, a koji nisu u dovoljnoj meri istraZivani u oblasti potronje tradicionalnih sireva.
Dodatno, ovo istrazivanje je prvo koje je implementiralo integrisani SEM-Logit model u cilju
identifikovanja kljuénih faktora za predvidanje stavova i ponaganja potrogaca tradicionalnih sireva.
Rezultati su pokazali da je SEM-logit model (ukljudujudi latentne varijable) podesan za testiranja
uticaja determinanti na kupovinu sireva sa oznakom geografskog porekla i da namere imaju
znaCajan uticaj na nameravanu kupovinu sira sa oznakom geografskog porekla, potvrdujuéi
narednu hipotezu.

Najznacajniji faktori koji opredeljuje potro$ada pri kupovini sira sa 0znakom geografskog porekla
dobijeni primenom faktorske analize jesu tradicija i poreklo, a primenom deskriptivne statisticke
analize ukus i percipirani kvalitet, na taj na¢in delimi&no potvrdujuéi treéu hipotezu da su senzorne
karakteristike i kvalitet najznacajniji atributi koji opredeljuju potrosace prilikom kupovine sira sa
oznakom geografskog porekla. Kandidatkinja je istraZivanjem potvrdila Cetvrtu postavljenu
hipotezu, gde rezultati sprovedene kondZoint analize pokazuju da su najznacajniji kriterijumi
izbora sira sa oznakom geografskog porekla dostupnost i cena proizvoda.

Razmatrajuci rezultate dobijene na osnovu testiranja hipoteza, kandidatkinja navodi da od tri
naj¢eS¢e promovisana sira sa oznakom geografskog porekla, u dva slu¢aja je utvrden statisti¢ki
znacajan uticaj na nameru potro$aca da kupe sir, dok u sludaju treéeg geografski oznacenog sira
koji je promovisan ta veza nije statistitki znaGajna, §to delimi¢no potvrduje petu hipotezu.
Kandidatkinja navodi da se analizom rezultata dobijenih u istraZivanju doslo do zakljucka da je
potvrdena statisticki znacajna razlika tri varijable (starost, mese&ni prihod i nivo obrazovanja) i
nameravane kupovine sira sa 0oznakom geografskog porekla, a odbacuje statisticki znatajan uticaj
pola na nameravanu kupovinu sira sa oznakom geografskog porekla.

Dodatno, razvijena je metodologija za odredivanje strategija pozicioniranja i trZi$ne pozicije
bazirana na preferencijama potrosaca i kondZoint analizi. Akademski doprinos se ogleda i u
izuzetno korisnoj analizi uticaja promotivnih aktivnosti na ponasanje potrosada tradicionalne hrane
iz vrednosne perspektive. Na osnovu dobijenih rezultata, mogu se izvesti implikacije na politiku
radi olakSanja daljeg razvoja sistema sertifikacije hrane.



Pored naucnih, doktorska disertacija sadrzi i prakti¢ne doprinose. Rezultati istraZivanja nude
korisne informacije poljoprivrednim proizvodagima, mlekarama, lancima maloprodajnih objekata,
HORECA sektoru i kreatorima agrarne politike u Srbiji. Menadzeri privrednih subjekata u lancu
snabdevanja sirevima imaju uvid u faktore koji determinisu potro3ace da kupuju autohtone sireve,
i mogu se koristiti za kreiranje konkurentne trzi$ne pozicije. Rezultati istraZivanja pruzaju
informacije koje mogu biti korisne za sprovodenje marketingkih aktivnosti usmerenih na
povecanje trZista proizvoda sa oznakom geografskog porekla i na razvoj novih proizvoda. Sticanje
uvida u znanje potrosata omoguéava kompanijama da postignu bolju segmentaciju trzista.
Marketari i trgovci mogu da koriste segmente potrosada za prilagodavanje promotivnih kampanja
profilu potro3aca i njihovim preferencijama. Na osnovu determinanti identifikovanih u ovom
istraZivanju, kreatori politike mogu razviti lokalne inicijative za podsticanje kupovine lokalne
hrane i osmisliti kampanje za promociju kupovine sireva sa oznakom geografskog porekla.
Izgradnja koherentnog plana o tome kako promovisati svest o geografskim oznakama zahteva od
kreatora politike da temeljno razumeju karakteristike profila svesnih i nesvesnih potrosaca kada
su u pitanju geografski oznaceni proizvodi.

PredloZeni model sugeriSe da marketinske kampanje ili trenutni lokalni programi hrane treba da
pristupe stavu potro$aca, subjektivnoj normi, percipiranoj kontroli ponaSanja, poverenju i
lojalnosti, kao faktorima od uticaja za pobolj$anje prodaje i potrosnje geografski oznadene hrane.
Proizvoda¢ima sireva ukazano je koje su prednosti proizvodnje sireva sa oznakom geografskog
porekla i na koji nacin da ih iskoriste, imajuéi u vidu potrebe potrosaca, a radi smanjenja stepena
rizika i neizvesnosti na trzidtu u pogledu plasmana. Dobijeni rezultati treba da budu osnova
proizvodatima u procesu donoSenju odluka u vezi sa kori§éenjem oznaavanja i promocije
autohtonih sireva.

7. Zakljuéak

Nakon detaljne analize doktorske disertacije Dubravke UZar, pod nazivom ,»Pozicioniranje sireva
sa oznakom geografskog porekla u Republici Srbiji”, Komisija ocenjuje da Jje kandidatkinja
koriste¢i relevantnu nauénu metodologiju i opseznu literaturu uspesno obradila predlozenu temu.
Komisija zakljucuje da je disertacija napisana u skladu sa prijavom doktorske disertacije i sa svim
naucnim, stru¢nim i eti¢kim zahtevima i kriterijumima, propisanim od Univerziteta u Beogradu za
izradu doktorske disertacije. Komisija konstatuje da je disertacija rezultat originalnog i
samostalnog nau¢nog rada kandidatkinje, u veoma znacajnoj i aktuelnoj oblasti istraZivanja, da
predstavlja vazan nauéni i prakti¢ni doprinos njenom daljem razvoju. Obradena tema je
istrazivacki zahtevna, jo§ uvek nedovoljno istraZena i teorijski i prakti¢no znacajna za povecanje
potrosnje tradicionalnih proizovda, ali i za pobolj3anje strategijske pozicije poljoprivrede u celini.
PrilozZena literatura je obimna, ali pritom i paZljivo selektovana. Veliki broj citata u ovom radu
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obezbedio j Jc premzan uvrd u stavove relevantnih autom i rezultate prethodmh istrazivanja, iz kojih
jeizveden dxzajn sprovedenog empirijskog lstrailvanja u privredi Republlke Srbije.

Pored iscrpnog pregleda naucne literature iz m@e oblasti,

kandidatkinja je empirijskim

istraZivanjem potvrdila vise do sada utvrdenih teonjska stavova, ali je dosla i do veceg broja
originalnih %}auémh rezultata koji predstavljaju vrgdan doprmos oblasti marketinga hrane i
primene ,métketméknh strategua Rezultati koji su 40bgem su leozem logi¢no, kvalitetno su
'interpreti'ranfi;, statisticka analiza je detaljno sprovedenp sledeci metode preporucene u relevantnoj
literaturi. Kdndldathnja Jje odgovorila na postavljena, istrazivacka pitanja i dosla do relevantnih
zakl Jucaka, pruzaJué: i praktlcm doprinos koji pro:st:ée iz rezultata reahzovanog istraZivanja.

Na osnovu svega prethodno izloZzenog, a imajuci u vidu znadaj teme, naucni doprinos, kvalitet i
dobijene rezultafe Komisija predlaze Nastammnhuénom veéu Ekonomskog fakulteta u
nazivom ,,Pozicioniranje sireva sa oznakom
geografskog porekla u Repubhcl Srbiji” i da kandldatkm_u Dubravkn Uzar odobri njenu javnu

Beogradu da prihvatl doktorsku disertaciju pod

odbranu.
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