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UCTpaXXUBama je Ae(UHUCAH Ha JiBa HUBOA. Y K0joj mepu cy 3acmynsmeHu
caopacaju uz obracmu HOGUX MEXHON02UjA Y CMYOUCKUM NPopaMuma 3d
obpazosarwe 6yoyhux Hosunapa? Kakee cy nepyenyuje cmydenama
HoguHapcmea o Kopuuihery cpeocmasa HOBUX MeOUjCcKUX mexuonro2uja y
npoyecy cmyouparea? Y CKIaAy ca OBako IC(PUHHUCAHUM IIPEAMETOM, Y
HCTpaXWBamky j€ KOpHIINeHa MHKC MeToNa, OIHOCHO KoMOWHamuja
KBAIMTATUTHBHHUX U KBAHTUTABHUX METO/A HCTPAKUBAMA.

KBannrtatuBHE MeTONC NPUMEHCHE CY Y IIPUKYIJbaby U 00paIy moaaraka
Y aHAIM3H caJipkaja CTYINjCKUX mporpaMa 3a oOpaszoBame Oyxyhnx HOBHHapa
Ha JpxaBHUM (Qakyntetuma y PenyOmuum CpOuju, npeamMera y CTYIHjCKUM
mporpamMmMa, Kao u TeMa u3 cuaadyca Koje ce 0JIHOCE Ha calpikaje u3 0071acTu
HOBUX MEIUjCKHX TexHosioruja. [IpuMemeHa je MeTosa aHamu3e caapikaja, a
Ka0 OCHOBHU MHCTPYMEHT YNOTpeOJbeH je KiacH(UKaIMjCKu OKBHD, KOjH je
HAaMEHCKHM KOHCTpyHCaH. Y JIOMEHY TeMa, CBH CaAp>kKaju M3 00JIaCTH HOBHUX
ME/IMjCKUX TEXHOJIOTHja Pa3BpCTaHM Cy y 14 KaTeropuja Koje cy yCTaHOBJbEHE
Ha OCHOBY MOJU()MKOBAHHX W JONMYHCHCHUX IUTHTATHUX KOMIETEHIHWja Y
perneBaHTHUM HcTpakuBabuma (MHbopMartnuka nucmeHoct; PoTorpaduja u
mporpaMu 3a pan ca rpapmukuM  QajmoBuMma;  Ayano  canpiKaju;
MyntuMmenujanHu caapkaju; BusyenHo mpencraBibame mnopataka; OHiajH
Menuju; Beb crarucruka m ananntuka; OnepaTHBHU CHCTEM MEAM)CKOT cajTa
nu Bed mm3aju; CEO ontumuzanuja; MHbOpMaLMOHO-KOMYHUKAIMOHH
cucremu; Caapxaju Koje Kpewpajy KOpucHMIM; MOOMIHO HOBHHAPCTBO;
BepoaocrojHoct noaaraka u base momaraka).

KBaHTHTaTHBHE METOJIE IPUMEHECHE CY Yy 00pajiu MmoaTaka MPUKYIUbEHUX
MyTeM HAMEHCKH KOHCTPYHCAHOT HHCTPyMEHTa (YIMHUTHUK-CKanep) KOju je
ynoTpeOJbeH 3a ONHCHUBAaKE CTAaBOBAa CTyJeHAaTa HOBHHApCTBAa MpeMa
MEIMjCKMM TEXHOJOTHjaMa KOjeé C€ KOpHCTe Yy TMpoIecy CTyaupama.
HeckpunTtrBHa MeToja je wu3abpaHa ycneln MoTpede 3a HCIHTHBABEM
TIepIIeTIja CTyJeHaTa O IPUMEHHN, KOPUCHOCTH ¥ 33/10BOJBCTBY CaJprkKajuMa
13 00JIaCTH HOBHMX MEAMjCKHX TEXHOJIOTHja y Tpolecy o0pa3oBama, Kao U y
MIPOLIEHH COTICTBEHUX TUTUTATHNX KOMIIETCHIIMja. Y30paK HCTPaKHBarba YHHE
CTYyJEHTH HOBMHapcTBa ca dakynTera NOIUTHUYKUX Hayka y beorpany u
dunozopekux daxynrera y HoBom Camy um Humy. HcrpaxuBamem cy
00yxBalieHH CTY/IEHTH CBUX T'OJIMHA Ha HUBOY OCHOBHHUX aKaJIeMCKUX CTY[IH]a.
WHcTpyMeHT yIUTHUK-CKaep je nonyHui1o ykynHo 307 cTyaeHaTa, ainu nocie
enMMuHanuje Hepaxxehux (YriiaBHOM HENOTIIYHO IONMYHEHUX WHCTPyMEHAaTa)
KOHauaH Opoj ucruranuka je 6uo 288.

Ha ocHoBy n00ujeHnx pe3ynrara KBAINTATUBHOT J€j1a NCTPaKMBAba MOXKE
ce 3aKJbYUUTH Jla Cy y aHAIM3UPAHUM IIPOrpaMKuMa 3a 00pa3oBame HOBHHAPA
3aCTYIUbEHH CaJpKaju U MPEeIMETH U3 JOMEHA HOBUX MEJIHjCKUX TEXHOJIOTHja,
U 1a ce Ha QakynTeTuMa 3a 00pa3oBame HOBUHAPA HETYje PasiINyHT IIPUCTYII
y CeNIeKIIMjU U U3yYaBamy ca/ip>kaja KOjH ce OJJHOCE Ha OBY 00IacT.

Pe3ynraTti KBaHTHTaTHBHOI Jejla WCTpaKMBama II0Ka3yjy Ja BehnHa
HCIIUTAaHUX CTyJIEeHaTa KOPHUCTH TEXHOJIOTHje 3a MOTpede cTyampama, aiu
VIJIaBHOM OHE KOjeé C€ TIOBe3yjy ca TeHepaTHOM HHPOPMATHIKOM
nucMeHomhy. 3a0pumaBa MoOJaTak Ja MEIUjCKe TEXHOJIOTHje Koje Cy
crieruduIHe 3a CTYACHTe HOBHHAPCTBA (MTUcame 0yiora, yrmorpeda copTBepa 3a
MOHTa)XXy MyJITHMeanja, oopaga ¢ororpaduja, APyIITBEHE MPEXKE...) MAEE CY
kopumthene Mel)y wcnuTHBaHUM cTyaeHTHMa. CTYyA€HTH Cy 3al0BOJEHU
HacTaBOM, OOMMOM U caJp)kajuMa U3 JOMEHA HOBUX MEJIM]CKHX TEXHOJIOTH]a,
Maza BehnHa cMmarpa Aa je HOTpeOHO BHINE NaXKEHe IOCBETHTH JIUTHUTAIHO]
nmucMeHocty. [locMarpaHo M3 yriia TIEepMaHEHTHOT pa3Boja JAWTUTAIHUX
TEXHOJIOTH]ja, PE3YJITATH CAMOIIPOLIEHE AUTUTATHUX KOMIIETEHIMja CTy/CeHaTa
yKa3yjy Ha notpeOy 3a noBehamem HHBOA OBHX KOMIIETECHIIH]a, KA0 M MOTpeOy
3a MHTEH3WBHUjUM IIpahemeM HHOBAIHja y OBOj O0IacTH.

Oga cTynuja mpeacTaBiba MOKYIaj 1a Ce HAa CBeOOyXBaTaH HAYMH carjiesia
MMUTake pa3Boja AUTHTAIHAX KOMIIETCHIIMja y Tporecy oopaszoBama Oymxyhnx
HoBWHapa. [Ipenopyke 3a yHanpehuBame nocrojeher crama Gopmynucane cy




Ha HOBOY CUCTEMCKHX IIPETIOPYKa, Kao U Ha HUBOY BUCOKOIIIKOJICKHUX YCTaHOBA.
CucreMcke Mpenopyke Cy ycMepeHe Ka IpollecMMa pa3Boja AWTUTaIHE
IMMCMEHOCTH, 3a IITa II0CTOjU A00pa 0OcHOBa y nocTojehuM JOKyMEHTHMa, ajlu
je HeolxogHa NOCIEIHA peaau3alyja NPeIUIOKEHUX aKIHOHUX IUIaHOBA H
Mepa. Ha HuBOy dakynrera, mpenopyke ce onHoce Ha mnoBehame yxmena
CTPY4YHO AIUIMKATHBHUX NPEAMETa M3 JOMEHA HOBUX MeIHja Yy CTYAHjCKUM
mporpamMmMa 3a oopazoBame Oyayhnx HoBmHapa. KypukymapHa moHyZa oBe
BpCTE CTyAHMja Mopa OWTH y CTallHO] PEBI3HjH W aXypuUpamy, IITO On
oMmoryhmio mpmiarojaBame HOBHM NPO(ECHOHATHHM 3aXTEBHMa MEIM]jCKe
uHnycTpuje. bosba ompemibeHOCT (akynreTa cpecTBUMa HOBHX MEIH]CKHUX
TEXHOJIOTHja He Tpeba camo nma ce (OKycupa Ha ajeKBaTaH MPOCTOP 3a
TENeBU3HjCKU/PA/IMjCKH CTYyIMO, Beh U Ha MPUCTYN HajHOBHjUM codTBepuMa,
KOjH MOpajy OWTH JIMIEHIMPAHU U PEIOBHO aXypHpaHH, Kao u o0e30eheHa
JIOTHCTHKA 3a Kopumhewe ompeme. [IpuiavkoM akpenuraiyje npexMera U3
JOMEHA CaBPEMEHHX MEAWjCKHX TEXHOJIOrHja Tpeba MPUMEHUTH XOJIUCTUYKH
NPUCTYI M MHTEIPUCATH TPAIAMIMOHAIHA HOBHHApPCKA 3HAWba U BEIUTHHE ca
HOBHM MEJHjCKAM TEXHOJOTHjaMa, Kao M na ce Behm Opoj oBUX mpeamera
n3yvyaBa Ha paHHjUM TOAWHaMa CTyAWja, KaKo OHM ce Ta 3Hama MOIJa Jajbe
pa3BUjaTH TOKOM cCTyaupama. HoBe Meamje Tpeba y TOTHYHOCTH
HUMIUIEMEHTUPATH y CBE HACTABHE NPeIMETe Y LIMJbY YIO3HABaha CTyICHATa ca
3Ha4YajeM, Kao M pa3BOjeM IUTHUTATHHX KOMIICTCHIMja Koje he uM Outu
HEOIXOJHE 3a paj y Meaujckoj uuaycTpuju. Iloctojehe campikaje mpeamera Ou
OWI0 KOPHCHO 00OTaTUTH caApKajuMa KOju cy Yy HocTojehuM CTyaujcKum
nporpamuMa Mame 3actymibeHn: CEO onTuMmu3anuja, onepaTMBHH CHUCTEM
meaujckor cajra (IIMC), BeO am3ajH, BU3YENHO MNpEACTaBJbakE MMOJaTaKa
(xkpenpame uHporpaduka), BeO CTaTUCTUKA W aHAIUTHUKA, BEPOJOCTOjHOCT
mojmaTaka (TEKCTyalHUX, rpauykux, BUAEO) U 0a3e momaTaka. YBoheme U
pa3Boj OBUX TeMa y3 IEPMaHEHTHO MOTHUBHCAKE CTyJICHATA Ja IIpaTe NPOMEHe
1 MHOBaIMje 01 oMoryhmio 3Ha4ajHO BUIIM KBaJHTET Y 00pazoBamy Oymyhnx
HOBHHapa.
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The research problem of the doctoral dissertation is aimed at examining the
relationship between the education of journalism students and new media
technologies. Changes in the domain of new media technologies have had a
profound impact on the media industry, and the new demands of the journalism
profession have had an impact on the education process of journalism students.
In order to be maximally prepared for challenges in the future career, journalism
students must be equipped with knowledge in the domain of digital
technologies, which requires innovations in their education, i.e. changes in
study programs that would relate to a high representation of content from the
field of new media. The subject of this research is defined on two levels: To
what extent are contents from the field of new technologies represented in study
programs for the education of future journalists? What are the perceptions of
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journalism students about the use of new media technologies in the study
process? In accordance with the subject defined in this way, the research used
a mix method, that is, a combination of qualitative and quantitative research
methods.

Qualitative methods were applied in the collection and processing of data
in the analysis of the content of study programs for the education of future
journalists at public faculties in the Republic of Serbia, subjects in study
programs, as well as topics from the syllabus related to content in the field of
new media technologies. The method of content analysis was applied, and the
classification framework, which was specially constructed, was used as the
basic instrument. In the domain of topics, all contents from the field of new
media technologies are classified into 14 categories that were established on the
basis of modified and supplemented digital competencies in relevant research
(Computer literacy; Photography and software for working with graphic files;
Audio contents; Multimedia contents; Visual presentation data; Online media;
Web statistics and analytics; Content management system and web design; SEO
optimization; Information and communication systems; User-generated
content; Mobile journalism; Data credibility and Databases).

Quantitative methods were applied in the processing of data collected
through a purpose-built instrument (questionnaire-scaler) which was used to
describe the attitudes of journalism students towards media technologies used
in the study process. The descriptive method was chosen due to the need to
examine students' perceptions of the application, usefulness and satisfaction
with content from the field of new media technologies in the educational
process, as well as in the assessment of their own digital competences. The
research sample consists of journalism students from the Faculty of Political
Sciences in Belgrade and the Faculty of Philosophy in Novi Sad and Ni§. The
research included students of all years at the level of undergraduate academic
studies. A total of 307 students filled out the questionnaire-scaler instrument,
but after the elimination of invalid (mostly incompletely filled instruments) the
final number of respondents was 288.

Based on the obtained results of the qualitative part of the research, it can
be concluded that the analyzed programs for the education of journalists include
content and subjects from the domain of new media technologies, and that the
faculties for the education of journalists foster a different approach in the
selection and study of content related to this area.

The results of the quantitative part of the research show that the majority of
surveyed students use technologies for study purposes, but mostly those related
to general information literacy. The fact that media technologies that are
specific to journalism students (writing blogs, use of multimedia editing
software, photo processing, social networks...) were used less among the
surveyed students is worrying. Students are satisfied with the teaching, scope
and content in the domain of new media technologies, although most believe
that more attention should be paid to digital literacy. Viewed from the point of
view of the permanent development of digital technologies, the results of the
self-assessment of students' digital competencies indicate the need to increase
the level of these competencies, as well as the need for more intensive
monitoring of innovations in this area.

This study represents an attempt to comprehensively look at the issue of
developing digital competences in the process of educating future journalists.
Recommendations for improving the current situation were formulated on the
basis of new systemic recommendations, as well as at the level of higher
education institutions. The systemic recommendations are aimed at the
processes of developing digital literacy, for which there is a good basis in the
existing documents, but consistent implementation of the proposed action plans
and measures is necessary. At the faculty level, the recommendations refer to
increasing the share of professionally applied subjects from the domain of new
media in study programs for the education of future journalists. Curricular offer




of this type of study must be constantly revised and updated, which would allow
adaptation to new professional requirements of the media industry. Better
equipping the faculty with new media technologies should not only focus on
adequate space for a television/radio studio, but also access to the latest
software, which must be licensed and regularly updated, as well as provided
logistics for using the equipment. When accrediting subjects in the domain of
modern media technologies, a holistic approach should be applied and
traditional journalistic knowledge and skills should be integrated with new
media technologies, as well as that a greater number of these subjects should be
studied in the earlier years of study, so that these skills could be further
developed during studies. New media should be fully implemented in all
teaching subjects in order to familiarize students with the importance, as well
as the development of digital competencies that will be necessary for them to
work in the media industry. It would be useful to enrich the existing courses
with contents that are less represented in the existing study programs: SEO
optimization, content management system (CMS), web design, visual
presentation of data (creating infographics), web statistics and analytics,
reliability of data (textual, graphic , video) and databases. The introduction and
development of these topics while permanently motivating students to follow
changes and innovations would enable a significantly higher quality in the
education of future journalists.
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Apstrakt

Problem istrazivanja doktorske disertacije je usmeren ka ispitivanju odnosa
obrazovanja studenata novinarstva i novih medijskih tehnologija. Promene u domenu novih
medijskih tehnologija duboko su uticale na medijsku industriju, a novi zahtevi novinarske
profesije su se odrazili na proces obrazovanja studenata novinarstva. Kako bi bili
maksimalno pripremljeni za izazove u buducoj Karijeri, studenti novinarstva moraju biti
opremljeni znanjima iz domena digitalnih tehnologija, sto zahteva inovacije u njihovom
obrazovanju, odnosno promene u studijskim programima koje bi se odnosile na visoku
zastupljenost sadrzaja iz oblasti novih medija. Predmet ovog istrazivanja je definisan na dva
nivoa: U kojoj meri su zastupljeni sadrzaji iz oblasti novih tehnologija u studijskim
programima za obrazovanje buducih novinara? Kakve su percepcije studenata novinarstva
o koriscenju sredstava novih medijskih tehnologija u procesu studiranja? U skladu sa ovako
definisanim predmetom, u istrazivanju je koriS¢ena miks metoda, odnosno kombinacija
kvalitatitivnih 1 kvantitavnih metoda istraZivanja.

Kvalitativne metode primenjene su u prikupljanju i obradi podataka u analizi
sadrzaja studijskih programa za obrazovanje buduéih novinara na drzavnim fakultetima u
Republici Srbiji, predmeta u studijskim programima, kao i tema iz silabusa koje se odnose
na sadrzaje iz oblasti novih medijskih tehnologija. Primenjena je metoda analize sadrzaja, a
kao osnovni instrument upotrebljen je klasifikacijski okvir, koji je namenski konstruisan. U
domenu tema, svi sadrZaji iz oblasti novih medijskih tehnologija razvrstani su u 14
kategorija koje su ustanovljene na osnovu modifikovanih i dopunjenjenih digitalnih
kompetencija u relevantnim istrazivanjima (Informaticka pismenost; Fotografija i programi
za rad sa grafickim fajlovima; Audio sadrzaji; Multimedijalni sadrzaji; Vizuelno
predstavljanje podataka; Onlajn mediji; Veb statistika i analitika; Operativni sistem
medijskog sajta i veb dizajn; SEO optimizacija; Informaciono-komunikacioni sistemi;
Sadrzaji koje kreiraju korisnici; Mobilno novinarstvo; Verodostojnost podataka i Baze
podataka).

Kvantitativne metode primenjene su u obradi podataka prikupljenih putem namenski
konstruisanog instrumenta (upitnik-skaler) koji je upotrebljen za opisivanje stavova

studenata novinarstva prema medijskim tehnologijama koje se koriste u procesu studiranja.



Deskriptivna metoda je izabrana usled potrebe za ispitivanjem percepcija studenata o
primeni, korisnosti i zadovoljstvu sadrzajima iz oblasti novih medijskih tehnologija u
procesu obrazovanja, kao i u proceni sopstvenih digitalnih kompetencija. Uzorak
istrazivanja ¢ine studenti novinarstva sa Fakulteta politickih nauka u Beogradu i Filozofskih
fakulteta u Novom Sadu i NiSu. Istrazivanjem su obuhvaceni studenti svih godina na nivou
osnovnih akademskih studija. Instrument upitnik-skaler je popunilo ukupno 307 studenata,
ali posle eliminacije nevaze¢ih (uglavnom nepotpuno popunjenih instrumenata) konac¢an
broj ispitanika je bio 288.

Na osnovu dobijenih rezultata kvalitativnog dela istrazivanja moze se zakljuciti da
SuU u analiziranim programima za obrazovanje novinara zastupljeni sadrzaji i predmeti iz
domena novih medijskih tehnologija, i da se na fakultetima za obrazovanje novinara neguje
razli€it pristup u selekciji i izu¢avanju sadrzaja koji se odnose na ovu oblast.

Rezultati kvantitativnog dela istrazivanja pokazuju da vecina ispitanih studenata
koristi tehnologije za potrebe studiranja, ali uglavnom one koje se povezuju sa generalnom
informatickom pismeno$¢u. Zabrinjava podatak da medijske tehnologije koje su specifi¢ne
za studente novinarstva (pisanje bloga, upotreba softvera za montazu multimedija, obrada
fotografija, drustvene mreze...) manje su koris¢ene medu ispitivanim studentima. Studenti
su zadovoljni nastavom, obimom i sadrzajima iz domena novih medijskih tehnologija, mada
vecéina smatra da je potrebno viSe paznje posvetiti digitalnoj pismenosti. Posmatrano iz ugla
permanentnog razvoja digitalnih tehnologija, rezultati samoprocene digitalnih kompetencija
studenata ukazuju na potrebu za povecanjem nivoa ovih kompetencija, kao i potrebu za
intenzivnijim praéenjem inovacija u ovoj oblasti.

Ova studija predstavlja pokusaj da se na sveobuhvatan nacin sagleda pitanje razvoja
digitalnih kompetencija u procesu obrazovanja budu¢ih novinara. Preporuke za
unapredivanje postojec¢eg stanja formulisane su na novou sistemskih preporuka, kao i na
nivou visokoskolskih ustanova. Sistemske preporuke su usmerene ka procesima razvoja
digitalne pismenosti, za Sta postoji dobra osnova u postoje¢im dokumentima, ali je
neophodna dosledna realizacija predlozenih akcionih planova i mera. Na nivou fakulteta,
preporuke se odnose na povecanje udela stru¢no aplikativnih predmeta iz domena novih
medija u studijskim programima za obrazovanje budu¢ih novinara. Kurikularna ponuda ove
vrste studija mora biti u stalnoj reviziji i azuriranju, $to bi omogucilo prilagodavanje novim

profesionalnim zahtevima medijske industrije. Bolja opremljenost fakulteta sredstvima



novih medijskih tehnologija ne treba samo da se fokusira na adekvatan prostor za
televizijski/radijski studio, ve¢ i na pristup najnovijim softverima, koji moraju biti
licencirani i redovno aZurirani, kao i obezbedena logistika za koris¢enje opreme. Prilikom
akreditacije predmeta iz domena savremenih medijskih tehnologija treba primeniti
holisti¢ki pristup i integrisati tradicionalna novinarska znanja i vestine sa novim medijskim
tehnologijama, kao i da se veci broj ovih predmeta izu¢ava na ranijim godinama studija,
kako bi se ta znanja mogla dalje razvijati tokom studiranja. Nove medije treba u potpunosti
implementirati u sve nastavne predmete u cilju upoznavanja studenata sa znacajem, kao i
razvojem digitalnih kompetencija koje ¢e im biti neophodne za rad u medijskoj industriji.
Postojece sadrzaje predmeta bi bilo korisno obogatiti sadrzajima koji su u postoje¢im
studijskim programima manje zastupljeni: SEO optimizacija, operativni sistem medijskog
sajta (CMS), veb dizajn, vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika), veb
statistika i analitika, verodostojnost podataka (tekstualnih, grafickih, video) i baze podataka.
Uvodenje i1 razvoj ovih tema uz permanentno motivisanje studenata da prate promene i
inovacije bi omogucilo znac¢ajno visi kvalitet u obrazovanju buducih novinara.

Kljuéne rec¢i: nove medijske tehnologije, digitalni mediji, obrazovanje studenata

novinarstva, studijski programi, digitalne kompetencije.



Abstract

The research problem of the doctoral dissertation is aimed at examining the
relationship between the education of journalism students and new media technologies.
Changes in the domain of new media technologies have had a profound impact on the media
industry, and the new demands of the journalism profession have had an impact on the
education process of journalism students. In order to be maximally prepared for challenges
in the future career, journalism students must be equipped with knowledge in the domain of
digital technologies, which requires innovations in their education, i.e. changes in study
programs that would relate to a high representation of content from the field of new media.
The subject of this research is defined on two levels: To what extent are contents from the
field of new technologies represented in study programs for the education of future
journalists? What are the perceptions of journalism students about the use of new media
technologies in the study process? In accordance with the subject defined in this way, the
research used a mix method, that is, a combination of qualitative and quantitative research
methods.

Qualitative methods were applied in the collection and processing of data in the
analysis of the content of study programs for the education of future journalists at public
faculties in the Republic of Serbia, subjects in study programs, as well as topics from the
syllabus related to content in the field of new media technologies. The method of content
analysis was applied, and the classification framework, which was specially constructed,
was used as the basic instrument. In the domain of topics, all contents from the field of new
media technologies are classified into 14 categories that were established on the basis of
modified and supplemented digital competencies in relevant research (Computer literacy;
Photography and programs for working with graphic files; Audio contents; Multimedia
contents; Visual presentation data; Online media; Web statistics and analytics; Content
management system and web design; SEO optimization; Information and communication
systems; User-generated content; Mobile journalism; Data credibility and Databases).

Quantitative methods were applied in the processing of data collected through a
purpose-built instrument (questionnaire-scaler) which was used to describe the attitudes of
journalism students towards media technologies used in the study process. The descriptive



method was chosen due to the need to examine students' perceptions of the application,
usefulness and satisfaction with content from the field of new media technologies in the
educational process, as well as in the assessment of their own digital competences. The
research sample consists of journalism students from the Faculty of Political Sciences in
Belgrade and the Faculty of Philosophy in Novi Sad and NiS. The research included students
of all years at the level of undergraduate academic studies. A total of 307 students filled out
the questionnaire-scaler instrument, but after the elimination of invalid (mostly
incompletely filled instruments) the final number of respondents was 288.

Based on the obtained results of the qualitative part of the research, it can be
concluded that the analyzed programs for the education of journalists include content and
subjects from the domain of new media technologies, and that the faculties for the education
of journalists foster a different approach in the selection and study of content related to this
area.

The results of the quantitative part of the research show that the majority of surveyed
students use technologies for study purposes, but mostly those related to general information
literacy. The fact that media technologies that are specific to journalism students (writing
blogs, use of multimedia editing software, photo processing, social networks...) were used
less among the surveyed students is worrying. Students are satisfied with the teaching, scope
and content in the domain of new media technologies, although most believe that more
attention should be paid to digital literacy. Viewed from the point of view of the permanent
development of digital technologies, the results of the self-assessment of students' digital
competencies indicate the need to increase the level of these competencies, as well as the
need for more intensive monitoring of innovations in this area.

This study represents an attempt to comprehensively look at the issue of developing
digital competences in the process of educating future journalists. Recommendations for
improving the current situation were formulated on the basis of new systemic
recommendations, as well as at the level of higher education institutions. The systemic
recommendations are aimed at the processes of developing digital literacy, for which there
is a good basis in the existing documents, but consistent implementation of the proposed
action plans and measures is necessary. At the faculty level, the recommendations refer to
increasing the share of professionally applied subjects from the domain of new media in

study programs for the education of future journalists. Curricular offer of this type of study



must be constantly revised and updated, which would allow adaptation to new professional
requirements of the media industry. Better equipping the faculty with new media
technologies should not only focus on adequate space for a television/radio studio, but also
access to the latest software, which must be licensed and regularly updated, as well as
provided logistics for using the equipment. When accrediting subjects in the domain of
modern media technologies, a holistic approach should be applied and traditional
journalistic knowledge and skills should be integrated with new media technologies, as well
as that a greater number of these subjects should be studied in the earlier years of study, so
that these skills could be further developed during studies. New media should be fully
implemented in all teaching subjects in order to familiarize students with the importance, as
well as the development of digital competencies that will be necessary for them to work in
the media industry. It would be useful to enrich the existing courses with contents that are
less represented in the existing study programs: SEO optimization, content management
system (CMS), web design, visual presentation of data (creating infographics), web
statistics and analytics, reliability of data (textual, graphic , video) and databases. The
introduction and development of these topics while permanently motivating students to
follow changes and innovations would enable a significantly higher quality in the education
of future journalists.

Keywords: new media technologies, digital media, education of journalism

students, study programs, digital competences.
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1. Uvod

Nastanak novih medijskih tehnologija znacajno je uticao kako na pojedinca, tako i
na drustvo u celini jer je uslovio promene u klju¢nim aspektima drustvenog zivota. Novi
kanali prenosa informacija i novi nacini komuniciranja doveli su do dubokih i strukturnih
promena u druStvima i ekonomijama Sirom sveta; njihova pojava i razvoj su poslednjih
decenija drasti¢no ubrzali trend globalizacije (Chen, 2012). Uticaj integracije novih medija
i globalizacije moze se sazeti u pet vidljivin efekata, a to su: svet koji se smanjuje,
kompresija vremena i prostora, bliska interakcija u razli¢itim aspektima drustva, globalna
povezanost i ubrzana lokalna/globalna konkurencija/saradnja (Chen & Starosta, 2000).
Drugim refima, granice ljudskih drustava u smislu prostora, vremena i obima se brzo
menjaju i transformiSu u novom informacionom dobu (Lister et al., 2008:11), koje je
nastupilo nakon industrijskog doba i donelo promene u zapoSljavanju, vestinama,
investicijama i profitu.

Od pocetka novog milenijuma doslo je do dramati¢nih promena u novinarskoj
industriji (Franklin, 2014; Bull, 2010; Allan, Thorsen, 2009). Jedan od razloga tome je
pojava, razvoj i dostupnost interneta, koji je doziveo eksponencijalni rast pocetkom 21 veka.
Tirazi Stampanih medija su drasticno opali, dotada$nji monopol nad informacijom i
reklamom se raspao, a profesionalne novine dobile su novu konkurenciju u formi blogova i
drustvenih mreza, $to je uticalo i na profesiju novinara. Pred novinare su stavljeni novi
izazovi u smislu zahteva za brojnim kompetencijama, znanjima i vestinama, koje bi pruzile
adekvatan odgovor novonastaloj situaciji. Osim klasi¢nih novinarskih vestina, od
savremenih medijskih profesionalaca se danas ocekuje da budu eksperti u radu sa svim
digitalnim alatima i multimedijalnim fajlovima, da montiraju, ureduju, prireduju sadrzaje,
da koriste mobilne tehnologije i budu potpuno samostalni u pripremi sadrzaja za veci broj
razli¢itih platformi.

U skladu sa novim zahtevima, neminovno je doslo do promena u obrazovanju
buduc¢ih novinara (Pralica, Barovi¢, 2013; Mensing, 2010). Ove promene se odnose na
izmene u studijskim programima u kojima se prepoznaje potreba za ve¢im udelom sadrzaja

iz oblasti novih medijskih tehnologija. U tom kontekstu, potrebno je da studenti novinarstva



razvijaju kompetencije koje obuhvataju domen novih medija, jer su im vestine rada sa
novim tehnologijama neophodne za buducu profesiju i celozivotno obrazovanje.

Pomenute promene u druStvenom kontekstu, profesiji novinara i obrazovanju
buducih novinara predstavljaju izazov za mnoge istrazivace i teme su veceg broja nau¢nih
I istrazivackih radova (Deuze, Witschge, 2018; Ercan, 2018; Drok, 2013; Flew, 2007;
Finucane, 2006). U skladu sa tim, i na nasim prostorima postoji potreba za istrazivanjima

kompleksnih pitanja odnosa medija i obrazovanja buduc¢ih novinara.

1.1. Definisanje osnovnih pojmova

Osnovni pojmovi u ovom radu su: novi mediji, medijske tehnologije i obrazovanje
studenata novinarstva. Uz ova tri pojma, posebna paznja Ce biti posvecena i pojmu digitalne
kompetencije, koji je sustinski vazan za ovo istrazivanje, iako se ne pojavljuje u naslovu.
Novi mediji se u Oxford re¢niku definisu kao ,,novi informativni i zabavni proizvodi i usluge
koje koriste digitalne tehnologije kao sto je internet (New media, n.d.). I u drugim onlajn
re¢nicima mogu se naci slicne definicije koje opisuju nove medije kao sredstva masovne
komunikacije koja koriste digitalne tehnologije. To je termin koji se posebno odnosi na
mogucnosti koje donose racunari i telekomunikacione mreze, obuhvatajuéi internet i sve
njegove manifestne aplikacije (Watson, Hill, 2012). U skladu sa tim, moguce je na razlicite
nacine posmatrati 1 definisiati pojam novih medija, posebno ukoliko se ovom problemu
pride sa najSireg aspekta koji se odnosi na medije, coveka i drustvo.

Sami poceci digitalizacije i pojave novih informaciono-komunikacionih tehnologija
pobudili su interesovanje za predvidanje i analizu promena u raznim segmentima drustvene
stvarnosti koje ¢e tek nastupiti. Tako je jos davne 1964. godine kanadski profesor Marsal
Mekluan (Marshall McLuhan), izneo tvrdnju da je ,,medij poruka“ (McLuhan, 1964). Na
ovaj nacin pokrenuo je istrazivace na razmisljanje 0 uticajima samih medija i tehnologija na
okruzenje. Godine 1984. Ronald Rajs (Ronald E. Rice) je opisao nove medije kao ,,Sirok
spektar komunikacionih tehnologija“... koje ukljucuju ,,moguénosti za kreiranje, prenos,
skladiStenje i prijem komunikacionog sadrzaja“ (Rice, 1984:53). Sli¢no je pisao i Lev
Manovi¢ (Lev Manovich), koji smatra (Manovich, 2001:19) da zivimo u doba revolucije
novih medija — prelazak celokupne kulture na kompjuterski posredovanu produkciju

sadrzaja, distribuciju i komunikaciju. Tako termin novi mediji moze da obuhvati ,,sve vrste



digitalizovanih medija: digitalni tekstovi, slike, zvuk i video, kao i niz komunikacijskih
praksi i procesa koji su rezultat tehnoloSkog napretka u oblasti komunikacija“
(Stanisavljevi¢ Petrovi¢, Pavlovi¢, 2017:15). Uvodenjem ovog termina znacajno se
promenilo sagledavanje medija.

Izmedu pojmova novi mediji i nove medijske tehnologije postoje sli¢nosti, ali i
razlike. Na primer, internet ¢e jednom biti opisan kao medij, a drugi put kao tehnologija.
Termini ,,mediji“ i ,tehnologija“ predstavljaju razli¢ite na¢ine razmisljanja 0 izboru i
upotrebi tehnologije (Bates, 2015). Medijske tehnologije se mogu sagledati kao svaki
hardver, softver ili metod koji se koristi za kreiranje, skladistenje, isporuku i upravljanje
informacijama, ukljucujuci audio, video, slike, tekst, interaktivne medije i ostale medijske
forme. Drugim re¢ima, medijska tehnologija moze biti opipljiva kada opisuje hardver, ali
isto tako moze oznaciti i softver i proceduru i metodu koja se koristi u proizvodnji sadrzaja.
Autor Toni Bejts (Tony Bates, 2015) smatra da tehnologije ili ¢ak tehnoloski sistemi sami
po sebi ne komuniciraju niti stvaraju znac¢enje dok pojam novi mediji u svojoj osnovi ima
Sire znacenje. Mediji zahtevaju aktivan ¢in kreiranja sadrzaja i/ili komunikacije, i nekoga
ko prima i razume komunikaciju, kao i tehnologije koje nose medij. Mediji zavise od
tehnologije, ali tehnologija je samo jedan element medija (Bates, 2015). Novi mediji i nove
medijske tehnologije su termini koji se prozimaju i ne mogu jedan bez drugog, ¢ak se koriste
i kao sinonimi. Novi mediji su produkt nastanka novih medijskih tehnologija, i rezultat
novih medijskih tehnologija su novi mediji. Termin novi mediji se, od kada je skovan,
odnosi na istu stvar — kreiranje i prenos informacija na nacin podrzan ra¢unarima, dok se
nove medijske tehnologije drugacije opisuju u zavisnosti od vremena. Elektronske cevi su
nekada bile nova medijska tehnologija, a danas su u potpunosti prevazidene i zamenjene
mikroprocesorima i drugim tehnickim izumima. Danas se pod novim medijskim
tehnologijama cesto podrazumeva Web 2.0 (Friedman, Friedman, 2008), a ve¢ je poznato
da ¢e u narednom periodu termin novi mediji obuhvatiti tehnologije na kojima se sada jos
radi - Web 3.0 i Web 4.0.

Obrazovanje je ,,proces promene li¢nosti u odredenom, zeljenom pravcu usvajanjem
razli¢itih sadrZaja u zavisnosti od uzrasta i od potreba pojedinca“ (Arsenijevi¢, 2021).
Obrazovanje novinara predstavlja proces koji se danas odvija na visokoskolskim
ustanovama kroz studijske programe na kojima se sti¢e konac¢ni stru¢ni naziv diplomirani

novinar ili diplomirani Zurnalista. Posmatrano kroz istorijsku prizmu, bilo je dosta dilema



I kontroverzi u vezi sa visokoSkolskim obrazovanjem novinara, poc¢ev od stavova da je
novinarstvo vestina koja se uci kroz rad, do akademskih stavova u kojima se potencira
potreba za visokoskolskim obrazovanjem medijskih radnika. Danas je u veéem broju
zemalja ova dilema prevazidena, tako da se budu¢i novinari uglavnom obrazuju na
adekvatnim visokoskolskim ustanovama (Deuze, 2006). U skladu sa savremenim
okolnostima, novo obrazovanje novinara pruza moguc¢nost da se oni defini$u kao stru¢njaci
digitalnog doba, kompetentni za upravljanje i rad u konvergentnim redacijama, osposobljeni
za kreativni 1 komercijalni razvoj medija, kao i za viSestruku korisnu interakciju sa
korisnicima koji su istovremeno i koautori u kreiranju sadrzaja.

Pojam digitalne kompetencije predstavlja koncept koji opisuje vesStine vezane za
tehnologije. Od pojave novih medijskih tehnologija, vise termina je bilo u upotrebi za
opisivanje ovog koncepta - na primer, vestine informaciono-komunikacionih tehnologija
(IKT), informaticka pismenost, digitana pismenost i digitalne vestine (Iloméki et al., 2011).
Ovi termini se Cesto koriste kao sinonimi, narocito u slucaju digitalnih kompetencija,
pismenosti i vestina. Ipak, u novijim publikacijama termin kompetencije je prisutniji od
termina vestine, $to je rezultat potrebe za Sirim i dubljim sadrzajem pojma. Odnos izmedu
kompetencija i vestina moze se definisati na slede¢i nac¢in: ,,Kompetencija je vise od znanja
i vestina. Ona ukljucuje sposobnost ispunjavanja slozenih zahteva, koris¢enjem i
mobilizacijom psihosocijalnih resursa (ukljucuju¢i vesStine 1 stavove) u odredenom
kontekstu” (OECD, 2005:4). Shodno tome, digitalna kompetencija se sastoji ne samo od
digitalnih veStina ve¢ i od druStvenih i emocionalnih aspekata za koriS¢enje 1 razumevanje
upotrebe i funkcionisanja digitalnog uredaja. Ona je zasnovana na osnovnim znanjima,
stavovima i vestinama u IKT, odnosno koris¢enju racunara za pronalazenje, procenu,
skladistenje, proizvodnju, prezentaciju i razmenu informacija, kao i za komunikaciju i
ucesce u mrezama saradnje putem interneta (lloméki et al., 2011). U kontekstu obrazovanja,
digitalne kompetencije imaju veliku vaznost i primenu. Autori (Marza, Cruz, 2018) smatraju
da ¢e digitalne kompetencije u obrazovanju omoguditi perspektive osnazivanja u odnosu na
sustinske drustvene aspekte kao sto su politika, ekonomija, zaposljivost, kao i u odnosu na
aspekte novih kulturnih i zabavnih trendova. Kompetencije shvacene iz obrazovnog ugla,
percipiraju se kao veoma Korisni instrumenti koji omoguéavaju mobilizaciju stavova, znanja
I procesa, kroz koje studenti sti¢u veStine za olakSavanje prenosa znanja i generisanje

inovacija, $to je klju¢no za obrazovanje buducih novinara.



2. Teorijski pristup

2.1. Konektivizam - teorija u¢enja uz nove medije

Teorije ucenja imaju za cilj da objasne na koji nac¢in se formiraju znanja, odnosno
kako se primaju, obraduju i pamte informacije sa razumevanjem, da bi se kasnije upotrebile,
nadogradile i prenele. Do pocetka 21. veka izdvojile su se ¢etiri aktuelne i Siroko prihvaéene
teorije ucenja: biheviorizam, kognitivizam, konstruktivizam i humanizam. Ove teorije su
podloZzne promenama, pre svega pod uticajem druStvenih faktora, jer se sa razvojem drustva
radaju novi pristupi procesu ucenja.

Digitalne tehnologije i pojava interneta su omogucili do tada nevidenu dostupnost
informacija 1 tako doveli do novih naina usvajanja znanja, $to je intenzivno uticalo i1 na
proces obrazovanja na svim nivoima. Medunarodne organizacije, medu Kkojima je i
Evropska wunija, pokusale su da identifikuju potencijale novih informaciono-
komunikacionih tehnologija u procesu uc¢enja (European Commission, 2014) i objavile niz
dokumenata koji izdvajaju najvaznije kompetencije za celoZivotno ucenje u novom
medijskom okruzenju (European Commission, 2018:14). Modernizacija kulture ucenja
putem digitalnih tehnologija svoje teorijsko utemeljenje nalazi u novim teorijskim
pristupima u kojima se nagalasava znacaj konteksta, odnosno elemenata sredine u kojoj se
sam proces odvija. U skladu sa tim, klasi¢ne teorije ucenja, kao Sto je bihevioristi¢ka, koja
ucenje posmatra kao transmisiju znanja, mesto ustupaju savremenim teorijama —
konstruktivistickoj 1 konektivisti¢koj teoriji.

Konektivizam kao teoriju koja se bavi opisivanjem nacina Sticanja znanja u novom
medijskom okruzenju, definisao je DZzordz Simens (George Siemens) poc¢etkom 21. veka
(Siemens, 2005). ,,Osnovno polaziste ove teorije je da se ucenje zasniva na neprekidnom
prikupljanju novih informacija i preispitivanju postojeceg znanja, pri ¢emu izuzetan znacaj
imaju veze pojedinca sa okolinom* (Pavlovi¢, Petrovi¢, 2019, prema: Siemens, 2005).
Pored njega, znacajan doprinos razradi teorije konektivizma dao je Stiven Dauns (Stephen
Downes) koji je publikovao ve¢i broj radova na temu konektivizma (Downes, 2019; 2009;
2007). Dauns (Downes, 2007) opisuje konektivizam kao drustveno ucenje, odnosno smatra
da ,...je znanje rasporedeno preko mreze veza, i da se stoga ucenje sastoji od sposobnosti

0sobe da konstruise i prode kroz te mreze* (Downes, 2007). Konektivizam je okarakterisan



kao odraz naseg drustva koje se brzo menja i postaje sve sloZenije sa razvojem novih
informaciono-komunikacionih tehnologija.

Zastupnici teorije konektivizma prepoznaju potencijale digitalnih tehnologija i
njihov uticaj na proces obrazovanja i smatraju da ,,tchnologija preoblikuje na¢ine na koje
ljudi kreiraju, ¢uvaju i distribuiraju znanje* (Bulatovi¢ i sar., 2012:707).

Sustinske odrednice teorije konektivizma glase:

1) Savremeni ¢ovek mora neprekidno da traga za novim informacijama
2) Ucenje je kolaborativna aktivnost
3) Znacaj okruzenja - tehnoloska dostignuéa su platforma procesa ucenja (Siemens,

2005).

Konektivizam, kao polaziste u u¢enju studenata novinarstva, zasnovan je na primeni
digitalnih tehnologija u procesu sticanja znanja i kao takav moze se smatrati usagla$enim sa
modernim nacinima obrazovanja buduc¢ih novinara. Polaze¢i od osnovnih principa
konektivizma ucenje studenata novinarstva dobija novu dimenziju koja je bitno razli¢ita u
odnosu na konvencionalne nacine usvajanja novinarskih vestina. Shodno tome, potencijali
teorije konektivizma u obrazovanju buducih novinara su veoma visoki, pre svega u domenu
razvoja autonomije u ucenju, kolaborativnog pristupa i koris¢enja raznovrsnih izvora
znanja. Ako se ucenje posmatra kao autonoman proces u kome je naglasena aktivnost
pojedinca koji uc¢i, od koga se ocekuje ne samo memorisanje podataka, ve¢ aktivan pristup
u istrazivanju informacija, razumljiva je povezanost obrazovanja novinara i
konektivistickog pristupa ucenju. Tamo gde je nekada prenos znanja bio glavna fokusna
tacka edukatora, sada su saradnja i saradni¢ko reSavanje problema. U okviru
konektivistickog okvira, veb kao celina se posmatra kao platforma na kojoj se formiraju
zajednice, a studenti su generatori i agregatori sadrzaja (Boers et al., 2012). Nove medijske
tehnologije koje se i dalje menjaju, razvijaju i Sire svoj uticaj, uzrokuju da se i znanja
buducih novinara, o¢ekivane vestine i kompetencije stalno menjaju. Buduc¢i novinari moraju
da budu svesni da se sa diplomiranjem proces njihovog ucenja ne zaustavlja, ve¢ ¢e celog
zivota morati da se obrazuju ako Zele da budu konkurentni na trZiStu rada.

Boers i koautori (Boers et al., 2012:61) smatraju da ima vise pretpostavki koje treba
da pokrecu konektivisticki pristup didaktici u procesu obrazovanja buducih novinara, a

mogu se izdvojiti sledece:



1) Ucenje je proces formiranja mreze u kojem su izvori informacija povezani na ¢vorni

nacin
2) Znanje se ¢uva u slozenim mrezama
3) Znanje se moze prikupljati 1 Cuvati u masinskim okruzenjima, tako da ucenje treba

da bude omoguéeno i podrzano tehnoloskim okvirom
4) Prepoznavanje veza i obrazaca za razvoj novih ideja i koncepata je osnovna vestina

danasnjih pojedinaca
5) Ta¢no poznavanje aktuelnih trendova i prakse je cilj konektivisti¢kih aktivnosti

ucenja
6) Studenti u¢e donoseci odluke. Odabir vestina koje se praktikuju i odmeravanje
znacenja i vaznosti informacija i podataka je proces koji je uvek u toku (Boers et al.,

2012).

Autori Djuk, Harper i Dzonston (Duke et al., 2013) smatraju da konektivizam nudi
mogucénost upotrebe razli¢itih tehnika ucenja i poucavanja kroz razli¢ite mreze, pomazuci
novim generacijama da saraduju u pronalaZenju reSenja za sve veci broj pitanja. Dede
(2008) istice kako se priroda te saradnje promenila pod uticajem pojave novih nacina
komunikacije. Tokom godina, edukatori i kreatori novih komunikacionih alata i aplikacija
za podrSku uc¢enju su morali da nau¢e da ugrade ove promene U svoj rad kako bi maksimalno
povecali efekte ucenja. Dalje, da bi se razumela svaka predstavljena informacija, neophodan
uslov je postojanje odredene koli¢ine osnovnog znanja. U zavisnosti od oblasti studija, ovo
osnovno znanje ¢e varirati. Ako osoba sa ograni¢enim osnovnim znanjem pristupa
informacijama na internetu van svoje sposobnosti da razume, onda je to znanje beskorisno
(Duke et al., 2013). lako je konektivizam vazna i validna teorija uc¢enja, ona se tesko moze
sagledati kao samostalna teorija, ve¢ vise predstavlja alat koji se koristi u procesu ucenja,

koji je primorao edukatore da prihvate moguénosti koje nosi digitalno obrazovanje.

2.2.  Nastanak i karakteristike novih medijskih tehnologija i novih medija

Svako veliko tehnolosko otkri¢e u oblasti medija dovodilo je do velikih promena u
Sirenju informacija i znanja. Tako je pronalazak Gutembergove stamparske prese doveo do
razvoja tehnologije stampe i masovnog razvoja Stampanih medija (Briggs, Burke, 2005).

Pronalaskom tehnika za belezenje fotografija, a onda i tehnologije Stampanja istih, vesti su



mogle na znacajniji na¢in da dopru do publike. Izumi koji su omogucili prenos informacija
na daljinu - prvo vizuelni telegrafi, pa elektri¢ni telegraf, doveli su do razvoja ere telegrafa
koja je iznedrila veliki broj novinskih agencija i ubrzano povezala svet. lzumi radija,
telefonije i televizije doveli su do razvoja za tadasnje vreme novih formi novinarstva. Danas
te prve forme radijskog i televizijskog novinarstva zajedno sa Stampom pripadaju
tradicionalnim medijima, a novi mediji se razvijaju i transformi$u ubrzanim tempom.

Za nastanak novih medija u danas$njoj formi, na samim poc¢ecima, bili su neophodni
raCunari. Ubrzo posle nastanka racunara postalo je jasno da on nece biti niSta vise od masine
koja samo sprovodi zadata izracunavanja ako mu se ne doda funkcionalnost povezivanja i
razmene podataka, tako da je od prve masine za obradu do danas tekao i razvoj prenosa
informacija. Kako su se razvijali racunari i kako je dolazilo do ubrzane digitalizacije,
razvijale su se i tehnike i tehnologije za prenos informacija. Razvoj ra¢unara je pros$ao kroz
vise generacija od svojih pocetaka (Pavlovi¢, Vuli¢, 2012). Prvu generaciju ra¢unara (1951-
1958.) su karakterisale elektronske (vakuumske) cevi; druga generacija (kraj pedesetih —
sredina sezdesetih godina 20. veka) je bila obelezena tranzistorima; tre¢a generacija je
koristila integrisana kola; za ¢etvrtu generaciju su karakteristi¢ni mikroprocesori - to su
danasnji raCunari; peta generacija i sve generacije u buducnosti ¢e biti zasnovane na
vestackoj inteligenciji, nanotehnologijama, neuronskim mrezama i drugim jo§ novijim
izumima.

Drugi neophodan uslov za nastanak novih medija bio je povezivanje racunara u
globalnu mreZu i nastanak interneta. Istorijat interneta moZe se posmatrati sa vise razli¢itih
aspekata: sa aspekta tehnoloske revolucije, operativnog i upravljackog aspekta, drustvenog
aspekta i aspekta komercijalizacije (Campbell-Kelly, Garcia-Swartz, 2013; Kleinrock,
2008). Nastanak interneta nije isao pravolinijski, vec je niz otkri¢a uticao da ova ,,mreza
svih mreza* postane ono sto je danas. Jedan od vaznijih momenata je bio postavljanje teorije
komutacije paketa, koja je osnova umreZavanja racunara, jula 1961. godine (Leiner et al.,
2009). Do kraja Sezdesetih godina proSlog veka, ve¢ se intenzivno radilo na planu za mrezu
racunara kojom je rukovodila agencija pod nadzorom Ministarstva odbrane SAD. Agencija
je nosila naziv Advanced Research Project Agency, pa otuda i naziv prve mreze -
ARPANET (Tacuh, hupuh, 2005). Potreba za ovakvim sistemom javila se u toku hladnog
rata i lansiranja satelita Sputnjik od strane tadasnjeg Sovjetskog Saveza, pa je Ministarstvo

odbrane SAD moralo da nade reSenje za protok informacija u slucaju nuklearnog rata.



Ovakav sistem je vrlo brzo postao atraktivan i van vojnih krugova, pa se u narednom periodu
na univerzitetima radilo na poboljsanjima u komunikaciji izmedu racunara kao i nac¢inima
prenosa paketa. Ustanovljeni su osnovni principi rada i 1980. godine je Nacionalna nau¢na
fondacija (National Science Foundation - NSF) osnovala mrezu pod nazivom The Internet.
Internet danas nema vlasnika, samo su pojedini delovi hardvera u vlasni§tvu drzava,
kompanija ili pojedinaca, a ima mogucnost istovremenog emitovanja sadrzaja U Svim
delovima sveta, razvijene mehanizme za Sirenje informacija i kanale za saradnju i
interakciju izmedu pojedinaca i njihovih ra¢unara bez obzira na geografsku lokaciju (Leiner
et al., 1997). Najpopularniji servis interneta je WWW (eng. World Wide Web), i ovaj servis
kao najveci informacioni konstrukt je mnogo napredovao od svog nastanka. Do sada je
definisano Cetiri generacije razvoja:

1) Web 1.0, ili prva generacija, najbolje opisana kao veb informacija

2) Web 2.0, ili druga generacija, opisana kao veb koji povezuje ljude

3) Web 3.0, ili tre¢a generacija - veb koji povezuje znanja

4) Web 4.0, ili ¢etvrta generacija - pametni veb (Aghaei et al., 2012).

Sa prakti¢ne strane Web 1.0 se odnosi na prvu fazu razvoja, kada je postojalo malo
kreatora sadrZaja na vebu i mnogo korisnika. Karakterisale su ga stati¢ne stranice i koristio
se u periodu od 1991. do 2004. godine.

Termin Web 2.0 postao je popularan na Prvoj Web 2.0 konferenciji odrzanoj 2004.
godine (kasnije poznatoj kao Web 2.0 Samit). Web 2.0, kao poboljsana verzija Web 1.0 je
promenio fokus sa stati¢kih stranica na sadrzaj koji generiSu korisnici, omogucio novi odnos
interakcije i komunikacije, novi kvalitet u¢esca, saradnje i dizajna (Andevski et al., 2018),
pa se Web 2.0 Cesto zove i participativni druStveni veb. Ova promena fokusa je omogucéena
modifikovanjem nacina na koji se veb stranice dizajniraju i koriste, da bi omogucile
interakciju 1 medusobnu saradnju izmedu korisnika kroz dijalog na drustvenim mrezama. U
njegove glavne karakteristike spadaju besplatno sortiranje informacija i dinami¢an sadrzaj
koji reaguje na unos korisnika. Web 2.0 ukazuje na trendove u koris¢enju tehnologije
WWW i veb dizajna koji imaju za cilj da unaprede kreativnost, bezbedno deljenje
informacija, saradnju i funkcionalnost veba. Koncepti Web 2.0 doveli su do razvoja i
evolucije zajednica zasnovanih na vebu i1 hostovanih usluga, kao $to su sajtovi za drustveno
umreZavanje, sajtovi za deljenje videa, vikiji, blogovi i drugi (O'reilly, 2009), §to je snazno

uticalo na pojavu i razvoj novih formi novinarstva.



Web 3.0 je predlozen kao treca generacija veba jos 2006. godine (Choudhury, 2014).
Osnovna ideja Web 3.0 je da definiSe strukturne podatke i poveze ih u cilju efikasnijeg
otkrivanja, automatizacije, integracije i ponovne upotrebe tih podataka u razli¢itim
aplikacijama. Tako Web 3.0 pokuSava da poveze, integriSe i analizira nizove znakova iz
razli¢itih skupova podataka u cilju dobijanja novog toka informacija. Web 3.0 je takode
poznat kao semanticki veb i njegova vazna svrha je da ucini veb ¢itljivim za masine, a ne
samo za ljude (Tapavicki Duronji¢, 2017). Tako ¢e Web 3.0 u svet novih medija uneti
pojmove kao $to su vesStacka inteligencija (pomocu koje ¢e racunari postati inteligentniji u
ispunjavanju zahteva korisnika), 3D grafika (koja ¢e se sve vise koristiti za muzejske vodice,
kompjuterske igre, e-trgovinu...), povezivanje sa svim dostupnim informacijama i
sveprisutnost.

Buducée generacije veba joS nisu precizno definisane ali uvode koncepte simbioze
ljudi i masina (Almeida, 2017). Ocekuje se da Web 4.0 i veb buducnosti budu uporedivi sa
ljudskim mozgom i da budu u moguénosti da inteligentno zakljucuju i donose odluke. Veb
buduénosti je joS u domenu istrazivanja i bi¢e potrebno dosta vremena da bi sve pomenute
mogucénosti zazivele.

Razvoj racunara 1 interneta je stvorio osnovu za ono §to se danas podrazumeva pod
pojmom novi mediji. Polazeci sa takvog stanovista, Lev Manovi¢ je definisao pet osnovnih
principa na kojima su ovi novi mediji bazirani (Manovich, 2001), sto je prikazano na Slici
1. Mada Manovi¢ viSe govori o principima, navedene deskripcije se mogu smatrati i kao
odredene osobine, odnosno karakteristike, te su i na takav nacin u ovom radu posmatrane.
Kao vaznu karakteristiku novih medija Manovi¢ izdvaja numericko predstavijanje, §to
podrazumeva da svaki objekat novih medija, bilo da je nastao na ra¢unaru ili da se radi o
digitalizovanoj analognoj veli¢ini, moZe se predstaviti binarnim kodom. Prednost ovakvog
predstavljanja je $§to je moguce jednostavno algoritamski i programski manipulisati
nizovima nula i jedinica, tako da je medijski sadrzaj mogucée doradivati, preradivati i
dopunjavati. Sledec¢a karakteristika novih medija je modularnost, koja podrazumeva da se
svaki objekat novih medija moze predstaviti skupovima sitnijih objekata, odnosno
skupovima sustinskih elemenata. U tom smislu elementi medija (tekst, zvuk, slika, video,
multimedija) mogu biti predstavljani kao skupovi sustinskih elemenata (glifovi, kodovi,
pikseli...). Automatizacija se izdvaja kao slede¢a karakteristika novih medija.

Automatizacija u kombinaciji sa prethodna dva principa omogucava brzu i laksu
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manipulaciju svih objekata, tako $to veliki broj operacija racunari sada mogu sami da izvedu
na osnovu unapred zadatih parametara. Karakteristika promenljivosti oznac¢ava da su novi
mediji podloZni promenama, odnosno da se objekti novih medija mogu modifikovati i tako
dobiti veliki broj razli¢itih formi. Transkodiranje kao karakteristika oznacava da svaki
objekat moze biti preveden u drugi format, sto je visi oblik promenljivosti jer objekti ne
menjaju samo formu ve¢ i format (Manovich, 2001:7-45). Premda su ovi principi definisani
pre viSe od dvadeset godina, oni 1 danas podjednako vaze i adekvatno opisuju nove medije

i nove medijske tehnologije.

Chen, Zhang, 2010; Lister

Manovich, 2001 Friedman, Friedman, 2008 et al.. 2008: Flew, 2005

Slika 1. Karakteristike novih medija

U proucavanju novih medijskih tehnologija autori Linda i Hersi (Hershey) Fridman
(Friedman, Friedman, 2008) ukazuju da je vazno ispitati njihov jedinstveni karakter,
posebno karakteristike koje se mogu obuhvatiti sa pet velikih C (eng. Communication,
Collaboration, Community, Creativity and Convergence). Oni navode sledece
karakteristike: komunikacija, saradnja, zajednica, kreativnost i konvergencija (Friedman,
Friedman, 2008:9), sto je prikazano na Slici 1. Komunikacija, kao prva karakteristika koju
podrzavaju novi mediji, moze se kategorisati kao jednosmerna, kolaborativna ili umrezena.
Bez obzira na kategorizaciju, ova komunikacija je izuzetno brza. Sledeca karakteristika je

saradnja, koja se odnosi na ¢injenicu da medijske tehnologije omogucavaju saradnju na
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kreiranju sadrzaja. Jedan od najociglednijih primera saradnje je Wikipedia, gde se
udruzenim snagama kreiraju razli¢ite teme (Soler-Adillon et al., 2018). Novi mediji
podrzavaju formiranje zajednica, Sto je treca karakteristika. Formiranje zajednica se moze
vrsiti na razli¢ite nacine, a najuocljiviji primer su zajednice na drustvenim mrezama. U ovim
zajednicama se razvija osecaj zajedniStva korisnika koji ¢esto imaju isto misljenje o
odredenim temama, ali ne moraju biti povezani u geografskom smislu ili nalaziti se u istoj
vremenskoj zoni. Cetvrta karakteristika novih medija je kreativnost. Kreativnost se smatra
klju¢nom karakteristikom jer sami korisnici kreiraju sadrzaj, oni su u aktivnoj poziciji i vise
se ne mogu posmatrati kao pasivni primaoci poruke. Zbog digitalizacije koja ¢ini uredivanje
ovakvih sadrzaja izuzetno lakim, svako moze da kreira i ureduje multimedijalne
informacije. Peta karakteristika koja opisuje nove medije je konvergencija. Linda i Hersi
Fridman smatraju da je konvergencija pokretacka snaga novih medija (Friedman, Friedman,
2008). Re¢ konvergencija vodi poreklo od latinske reci convergere koja oznacava uzajamno
priblizavanje ili teznju ka istom cilju. U kontekstu medija, konvergencija ,,vodi ka
integraciji 1 mogucoj specijalizaciji informacionih servisa gde ¢e posebne produkcije
sadrzaja i posebne distribucije za svaki medij prestati da postoje* (Bulatovi¢, Arsenijevic,
2014:49). Shodno tome, konvergencija je omoguéila integraciju tradicionalnih i novih
medija na potpuno nove nacine (Jenkins, 2006), ¢ime su i stari, odnosno tradicionalni mediji
nastavili da postoje i zajedno se razvijaju uporedo sa razvojem novih medija.

Drugi autori takode ukazuju na znacajne karakteristike novih medija (Slika 1.),
istiCu¢i digitalnost, konvergenciju, interaktivnost, hipertekstualnost i virtuelnost kao klju¢ne
(Chen, Zhang, 2010; Lister et al., 2008; Flew, 2005). Digitalnost ili digitalizacija je svakako
najistaknutija karakteristika novih medija koja proisti¢e iz njihove definicije vezane za
kreiranje i prenos informacija na nacin podrzan ra¢unarima. Novi mediji konvergiraju
razlic¢ite forme i oblike informacija i medijskih tehnologija. Interaktivnost isti¢e medusobne
uticaje kreatora i primaoca informacija. Hipertekstualnost novih medija stvara globalni
mrezni centar u kome informacije mogu slobodno da se krecu 1 spontano se medusobno
povezuju (Chen, 2012), a sajber prostor koji formiraju novi mediji omogucéava ljudima da
generisu virtuelno iskustvo i stvarnost. Sa razvojem novih medija doc¢i ¢e do Sirenja liste
ovih karakteristika na nove, jer digitalni mediji nastavljaju da se menjaju i razvijaju u skladu
sa novim zahtevima korisnika i u skladu sa dostupno$¢u novih kako softverskih, tako i

hardverskih tehnologija.
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2.3.  Nove medijske tehnologije i drustvene promene

Nove medijske tehnologije nisu samo uticale na medije, ve¢ su uticale na sve aspekte
drustvenog zivota i drustva u celini. 1z ugla ovog istrazivanja, najznacajnije promene koje
su donele nove tehnologije su one koje obuhvataju aspekte komunikacije, svet rada, kao i
promene koje su se pojavile u domenu obrazovanja, a pre svega obrazovanja novinara.

U aspektu komunikacije, savremeni digitalni alati su prosirili i promenili strukturu
komunikacionog prostora, §to je dovelo do ogromne razmene i Sirenja informacija.
Pojedincima i manjim grupama omoguceno je da Kreiraju zajednice na mrezi, da se
okupljaju, dele i razmenjuju informacije (Coteli, 2019). Na taj nacin stvorena je mogucnost
da se cuje glas manjine ili odredene zajednice 0 znacajnim druStvenim pitanjima,
ukljuéuju¢i pitanja vezana za politiku, ekonomiju i druge oblasti u kojima je vazna
participacija gradana. Novi kanali komunikacije, u tom kontekstu, doprineli su vecoj
slobodi, transparentnosti i uc¢e¢u gradana u pitanjima koja su od znacaja za razvoj drustva u
celini. Potencijali novih medijskih tehnologija za brzu i laku komunikaciju, razmenu ideja,
kao i udruzivanje, bitno su izmenili postoje¢u drustvenu scenu, u kojoj su do tada
dominaciju u sirenju informacija imali tradicionalni mediji (Bennett, 2003). Novo medijsko
okruzenje stvorilo je novi kontekst u kome su prevazidene barijere dominacije medijskih
institucija, kako javnih tako i privatnih. Dok je nekada za komunikaciju sa stotinama i
hiljadama bilo neophodno posedovati medijske institucije ili raditi za njih, sada su se
otvorile nove teritorije za grupe i pojedince; komunikacija je postala moguéa bez
institucionalne kontrole (Watson, Hill, 2012). Porast novih medijskih praksi poput
blogovanja i gradanskog novinarstva, bitno je prosirio spektar informacija i misljenja
dostupnih obi¢nom pojednicu.

Pojava novih medijskih tehnologija znacajno je uticala na svet rada, pre svega u
smislu poremecaja balansa koji je postojao u ve¢ formiranim okvirima zanimanja koja su
bila priznata i prihvacena. Nove tehnologije su uslovile pojavu novih zanimanja i u isto
vreme gubljenje i odumiranje nekih profesija koje su vekovima bile poznate. Moze se
konstatovati da su savremene medijske tehnologije donele nove izazove u poslovnom
okruzenju, jer je njihovim delovanjem stvorena potreba za potpuno novim poslovima koji
su u vezi sa sa digitalnim tehnologijama. Podaci istrazivanja potvrduju da su se krajem

proslog i pocetkom ovog veka pojavila potpuno nova, do tada nepoznata zanimanja za
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kojima i sada vlada velika potraznja (Pompa, 2015). Primera radi nove profesije poput
Digital marketing specialist, ili SEO specialist ili Content writer i slicno, mogu Ssvoj
nastanak pripisati isklju¢ivo pojavi i razvoju savremenih medijskih tehnologija.

U isto vreme, doslo je i do promena u postoje¢em radnom okruZzenju, $to je uslovilo
potrebu za transformacijom veceg broja profesija koje su ve¢ bile poznate i etablirane u
svetu rada. Potreba za transformacijom vezana je za uskladivanje sa novonastalim
okolnostima i pruzanje adekvatnog odgovora na savremene izazove koji su nastali kao
posledica razvoja novih medijskih tehnologija. Sa potrebom za transformacijom suocila se
I novinarska profesija, jer je pojava novih medija, a pre svega drustvenih mreza i blogova,
dovela do novih, brzih nacina plasiranja informacija Siroj javnosti. Shodno tome, pod
uticajem novih medijskih praksi, otvorena su pitanja transformacije profesije novinara i
njihovih uloga u novom medijskom kontekstu. U skladu sa tim doslo je do promisljanja i
revidiranja postoje¢ih okvira novinarske profesije, ¢iji zadatak vise nije samo rad na
izvestavanju, prikupljanju informacija i njihovom pakovanju u pricu, ve¢ i aktivno pracenje
novih izvora koje donose nove tehnologije (Kramp, Loosen, 2018). Spektar vestina koje
novinar mora da poseduje da bi odgovorio potrebama novog medijskog okruzenja i rada sa
novim tehnologijama se prosirio. Od novinara u savremenom drustvu se oc¢ekuje da bude
ne samo informaticki pismen, vec¢ i da njegove digitalne vestine budu razvijene na visokom
nivou.

Ako se ima u vidu brzi razvoj novih medijskih tehnologija, kao i stalna pojava novih
generacija digitalnih alata, moze se zakljuciti da je profesija novinara pred permanentnim
izazovima, koji zahtevaju stalno obrazovanje i stru¢no usavrSavanje. S tim u vezi,
neminovno se namece 1 pitanje inicijalnog obrazovanja novinara, odnosno pitanje
neophodnih promena u obrazovanju studenata novinarstva.

U tom kontekstu znacajno je ukazati i na promene do kojih dolazi u oblasti
obrazovanja na svim nivoima, uklju¢ujuci i visoko obrazovanje. Ve¢i broj autora ukazuje
na promene u visokom obrazovanju koje su nastale pod uticajem novih medijskih
tehnologija (Fry, 2018; Yuan, Powell, 2013). Osnovni smer promena krece se u pravcu
uvodenja digitalnih tehnologija u proces obrazovanja budu¢ih novinara, posebno na
osnovnim akademskim studijama. Saglasno tome, dolazi do promena u studijskim
programima u kojima se, bar u razvijenim zemljama, moze primetiti zaokret od

tradicionalnih novinarskih vestina, ka razvoju digitalnih vestina koje su neophodne
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savremenoj novinarskoj profesiji (Bui, Moran, 2020). U tom smislu pojavljuje se ¢itav niz
novih nastavnih predmeta i metoda rada koje po svom sadrzaju, doprinose razvoju digitalnih
kompetencija studenata novinarstva. Ove promene ukazuju da obrazovanje buducih
novinara nastoji da prati tendencije razvoja savremenog drustva koje je suoceno Sa

ekspanzijom digitalnih tehnologija.

2.4.  Nove medijske tehnologije i promene u novinarstvu

Pojava i razvoj novih medijskih tehnologija je nesumnjivo dovela do dominatnog
pozicioniranja nove robe — informacije; imati ih i upravljati njima postaje jedna od
najzanacnijih kompetencija digitalnog doba. Informacije, posebno digitalne, dobijaju na
vaznosti u svim oblastima rada, a kljucne su za profesiju novinara. Saglasno tome, sama
delatnost, kao i novinarska profesija, nalaze se u fazi transformacije, uvodenja brojnih
promena uslovljenih nastankom i razvojem tehnologija (Deuze, Witschge, 2018). Digitalna
tehnologija je prisutna u svim dimenzijama aktuelnog novinarstva i prepoznaje se u Cetiri
razli¢ita modela: kada postoji niska zavisnost od tehnologije u procesu proizvodnje
medijskih sadrzaja (novinarstvo fokusirano na ¢oveka); kada tehnologija jasno olaksava rad
(tehnoloski podrzano novinarstvo); kada novinari zavise od tehnologija za proizvodnju
sadrzaja (novinarstvo zasnovano na tehnologiji); kada tehnologije upravljaju kreiranjem
vesti (tehnoloski orijentisano novinarstvo) (Lewis, Westlund, 2016), i svaki od ovih modela
je podlozan promenama na svoj nacin. U novinarstvu se promene mogu sagledati na
najmanje Cetiri nivoa: nivo tehnoloSkog restrukturiranja, restruktuiranje komercijalizacije
medija, restruktuiranje novinarskih organizacija (redakcija) i transformacija profesionalnih
kompetencija novinara (Kunenensitaen, 2019).

Na nivou tehnoloskog restruktuiranja, promene su uslovljene brzim 1 intenzivnim
Sirenjem Web 2.0, koji se fokusira na omogucavanje korisnicima da komuniciraju sa
sadrzajem na vebu; drugim re¢ima, u centru paznje Su autorski sadrzaj i prednosti razli¢itih
formata. Kao implikacije ovih promena pojavljuju se brojni alati sa ciljem da se konstantno
okupira paznja korisnika, da se ponudi ve¢i obim i raznovrsnost informacija, konvergencija
zanrova i stilova medija, kao i tendencija ka otvorenosti i uklju¢ivanju korisnika, koji vise
nisu samo pasivni konzumenti informacija, ve¢ su aktivno pozicionirani u ulozi saradnika,

komentatora ili kreativnog stvaraoca razliCitih sadrzaja.

15



Trzisna ekonomija dovela je do rekonstruisanja medija u delu komercijalizacije.
Mediji viSe nisu samo sredstvo koje se koristi u svrhe politi¢ke propagande, ve¢ su evoluirali
1 u predstavnike velikih i malih preduzeca. Shodno tome, aktuelizuju se raznovrsni modeli
monetarizacije medija, putem oglasavanja, placene pretplate, preusmeravanja saobracaja i
slicno (Franklin, 2014). Na znacajan deo ove komercijalizacije uti¢e tendencija opadanja
interesovanja za Stampani format medija, nasuprot rastu brojnih onlajn publikacija. Razlog
pojavi takvog trenda nije trenutna aktuelnost i modernizacija onlajn formata, ve¢ pre svega
moguénost za ustedu i brzi dolazak do aktuelnih informacija koje obic¢an ¢ovek vidi u onlajn
prostoru. Uporedo sa tim dolazi do konvergencije medija i brendova, dva koncepta koja
karakteriSu viSedimenzionalnost i interaktivnost. To dovodi do izuzetno dinami¢ne
situacije, koja se ogleda u permanentnom smenjivanju modela monetizacije: jedan model
se brzo zamenjuje drugim, jer nesto Sto je bilo profitabilno ranije, u sadasnjosti moze voditi
ka gubicima. Tako, mediji po¢inju da Se orijentiSu na stalne promene u nameri da se pronade
marketinski model koji ¢e biti isplativ za medije.

Restrukturiranje novinarskih organizacija se kre¢e u smeru uspostavljanja
konvergentnih redakcija koje predstavljaju multidimenzionalni okvir sa viSe formata u
kome se kreira Siroka lepeza multimedijalnih sadrZaja. Konvergentne redakcije obelezava
kompleksna interna komunikacija, ¢ime se u prvi plan stavlja uloga medijskih menadzera,
koji upravljaju procesom komunikacije. Savremene medijske kuce su u stalnom pokretu,
usmerene ka kreativnom istraZivanju, pracene dinami¢nim situacijama u izboru optimalnog
puta ka sopstvenom razvoju.

Promene na prethodnim nivoima dovode do aktuelizacije pitanja u vezi sa
transfromacijom kompetencija, odnosno sa profesionalnim razvojem. Proces rekonstrukcije
neminovno zahvata obrazovanje novinara, jer je za nove kompetencije i uloge potrebno
prevazi¢i tradicionalne obrazovne puteve i usmeriti se ka drugacijem sticanju znanja, koje
pruza adekvatan odgovor na savremene izazove drustva (Drok, 2013). Obrazovanje
novinara zahteva restruktuiranje i prilagodavanje novim potrebama savremenog drustva u
kome primat imaju kreativnost, fleksibilnost i adaptacija na izmenjene kontekste.

Obrazovanje novinara je neminovino podloZzno promenama, inovacijama koje se
zasnivaju na uvodenju novih predmeta, modifikaciji postojecih studijskih programa, nastave
i metoda rada, kako bi se stvorio povoljan i stimulativan kontekst za ucenje, a $to bi

rezultiralo formiranjem kompetentnih i savremenih stru¢njaka, profesionalaca (Ercan,
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2018). Za ostvarivanje ovako definisanog cilja neophodno je savremeno obrazovanje
bududih novinara koje ¢e obuhvatiti nove forme i tipove novinarstva, zasnovane na novim
medijskim tehnologijama.

Savremeno novinarstvo oznaCava raznorodne prakse, pa se mapiranje svih epiteta
koji prate ovu profesiju smatra neophodnim. Luzen i saradnici (Loosen et al., 2022:46)
definiSu veci broj kriterijuma na osnovu kojih je moguce kategorisati novinarstvo, a samim
tim definisati i ve¢i broj tipova novinarstva. Ako se kao kriterijum posmatra motivacija ili
stil izveStavanja, moguce je govoriti 0 ,,zelenom* novinarstvu ili ,,novinarstvu fokusiranom
na reSenjima‘ ili istrazivatkom novinarstvu i slicno. Ako se razmatra tematska podela, moze
se govoriti o politickom, sportskom, tehnoskom novinarstvu i slicno. Posebno je bogata
podela koja je zasnovana na kriterijumu odnosa novinara i publike, gde se moze izdvojiti
gradansko, javno, participativno, interaktivno novinarstvo i slicno. Novinarstvo u kontekstu
kanala diseminacije moze se podeliti na TV novinarstvo, novinarstvo u Stampi, Snapchat
novinarstvo itd. Podela koja uzima u obzir organizacioni ili ekonomski model uvodi tipove
kao S§to su crowdfunded, postindustrijsko novinarstvo i druge. Dimenzija vezana za
odredeno mesto podrazumeva lokalno, globalno i druge tipove novinarstva, dok dimenzija
vezana za vreme podrazumeva ,,sporo novinarstvo® ili ,,novinarstvo u realnom vremenu®,
§to se odnosi na brzinu novinarske produkcije i objavljivanja (Loosen et al., 2022:46).

Nove tehnologije i pristup zasnovan na podacima uvode tipove novinarstva kao sto
su: ,,dron novinarstvo®, ,,novinarstvo podataka®, ,,imerzivno novinarstvo®... Zna¢ajno mesto
u promenama koje su nastale pod uticajem novih medija zauzima i ,,mobilno novinarstvo*,
koje je ve¢ etablirano kao posebna forma novinarstva i nastavni predmet, a zasniva se na
upotrebi mobilnih uredaja u novinarskoj profesiji. Veza mobilnih medija i izveStavanja
postala je jedna od vaznijih tako S$to je mobilni uredaj postao klju¢no sredstvo za
prikupljanje informacija, slika i video zapisa, kao i za komunikaciju sa kolegama i izvorima
(Westlund, Quinn, 2018). Osim toga, svakako je znacajno u ovom kontekstu pomenuti i
,participativno novinarstvo* koje je postalo moguce sa razvojem tehnologija Web 2.0, i u
kome se publika dovodi u aktivnu poziciju u smislu kreiranja i produkcije sadrzaja
(Milojevic, 2016).

Autori Papadopulu i Manou (Papadopoulou, Maniou, 2021) izdvajaju slede¢e forme
novinarstva nastale pod uticajem novih medijskih tehnologija, koje ¢e biti znacajne u

buducnosti, 1 koje su prikazane na Slici 2.: ,,VVR (virtuelna realnost) novinarstvo*, ,,selfi
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novinarstvo®, ,,umrezeno novinarstvo®, ,,dron novinarstvo®, ,robotsko novinarstvo i

,novinarstvo podataka“.

r

{ NOVI MEDIJI

Slika 2. Neke od novih formi novinarstva nastale pod uticajem novih medijskih
tehnologija

2.4.1. Imerzivno novinarstvo

Razvoj novih tehnologija uticao je na njihovu primenu u medijskoj produkciji,
izmedu ostalog i u delu tehnologije augmentovane realnosti (AR - eng. augmented reality),
virtuelne realnosti (VR - eng. virtual reality) i pomesane realnosti (MR —eng. mixed reality).
Za oznacavanje ovih pojmova u novinarstvu, koristi se izraz imerzivno novinarstvo (eng.
immerse), koji obuhvata aspekte medijskih trzista, posebno tehnoloske aspekte, i izmenjene
uloge novinara i publike. U tom kontekstu navodi se da medijska upotreba augmentovane i
virtuelne realnosti kao novinarstvo predstavlja takav vid novinarstva u kome se iskustvo
korisnika, a ne novinara, stavlja u centar paznje (Krsti¢, 2017; Jones, 2017). Ovaj novi
koncept predstavlja integraciju tradicionalnih oblika novinarstva i AR i VR tehnologija,
koje se mogu Kkoristiti i u drugim savremenim formama novinarstva - U umrezenom
novinarstvu (eng. networked journalism), u kompjuterizovanom novinarstvu (eng.

computational journalism), u participativnom novinarstvu itd. AR je tehnologija koja
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podrazumeva dopunu realnosti tako Sto dodaje odredene objekte u okruzenje koje zaista
postoji. Kod MR tehnologije izmedu fizickih i digitalnih elementa je moguca interakcija.
Za razliku od toga VR tehnologija moZe u potpunosti da generiSe novo, zami$ljeno
okruZenje sa izmiSljenim objektima i likovima (Uskali et al., 2021), i na taj na¢in omogucuje
visi nivo apstrakcije u odnosu na AR tehnologiju. Ipak, zajedni¢ko ovim tehnologijama je
Sto omogucavaju novi pristup u kome konzumenti mnogo dublje uranjaju u pricu i vise se
povezuju sa njom, kroz neposredno iskustvo koje im se pruza. Publika tako ,,dozivljava“
vesti, umesto da ih samo ¢ita ili posmatra.

Osim VR i AR tehnologija, jo$ jedan pojam Koji Se vezuje za imerzivno novinarstvo
pobuduje sve vecu paznju - radi se o pro§irenoj realnosti (XR - eng. extended reality, mada
se u literaturi moze naci i pod nazivom eng. cross reality) koja takode ima veliki potencijal
za razvoj i distribuciju multimedijalnih sadrzaja (Gertrudix et al., 2022; Uskali et al., 2021).
Poslednjih godina, tehnologije i mediji prosirene realnosti (XR), uneli su velike promene u
dizajn i Sirenje interaktivnog i imerzivnog sadrzaja u oblasti novinarstva i obrazovanja. XR
tehnologija moZe posluziti za snimanje stvarnosti, simulaciju i ponovno kreiranje
izmisljenih scenarija. Ona kombinuje razli¢ite pristupe za prosirenje fizicke stvarnosti sa
sintetickim komponentama, koje mogu biti delimi¢ne kao AR, ili potpune kao VR (Skult,
Smed, 2020). Ova kombinacija je kompleksnija od MR tehnologija. XR se odnosi na sva
kombinovana realna i virtuelna okruzenja i interakcije covek-masina (Uskali et al., 2021), i
moze da ponudi novo iskustvo za ¢ula tako $to digitalne objekte unosi u fizicki svet, a fizicke
objekte u digitalni svet.

Imerzivno novinarstvo ima veliki potencijal u kreiranju pric¢a u kojima nedostaju
slike jer im je pristup onemogucen, ili gde boravak u stvarnom prostoru produbljuje
razumevanje price izvan pisanog narativa, fotografija i obicnog videa (Papadopoulou,
Maniou, 2021). U sustini, ova nova forma novinarstva ima visok potencijal da dode do nove
publike, da promeni nacin na koji se pri¢aju novinarske price i da omoguci visok stepen
interaktivnosti u industriji vesti i da diversifikuje i unapredi industriju vesti, $to je klju¢no
(Sirkkunen, Uskali, 2019). Smatra se da su AR, VR, pa i XR novinarstvo u prvoj fazi svog
razvoja (Gertrudix et al., 2022; Urazova, Kilpelyaynen, 2018), ali su istrazivanja pokazala
visoki potencijal za primenu u oblasti medija i obrazovanja, pa interesovanje za njih sve
vise raste. Upotreba ovih formi novinarstva u medijskoj industriji zahteva od medijskih

producenata da preispituju neke strateske odluke i da se posvete sticanju neophodnih znanja
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iz drugih oblasti kao Sto su tehnologije i druStvene nauke. Osim toga, u perspektivi je
neopodno preispitati etiCka pitanja upotrebe imerzivnog novinarstva, kao i definisati pravne

norme za primenu u praksi.
2.4.2. Selfi novinarstvo

Pojava pametnih (eng. smart), li¢nih, digitalnih uredaja (pametnih telefona, tableta
i slicno), kao 1 velika mo¢ drustvenih mreza, uticala je na to da publika postane potencijalni
kreator slika i snimaka dogadaja koji bi mogli da se prezentuju kao vesti. Mada je selfi (eng.
selfie) kao fenomen poznat ve¢ duze vreme, on je relativno skoro postao deo novinarskog
konteksta (Maniou, Veglis, 2016; Omar, 2015). Selfi novinarstvo bi se moglo opisati kao
nova tendencija novinarstvu, koja se ostvaruje putem mobilnih uredaja i zasnovana je na
praksi objavljivanja sopstvenih fotografija (i/ili video zapisa) u novim medijima i na taj
nacin reprodukcije sadrzaja (Papadopoulou, Maniou, 2021:1132). Ovi sadrzaji uglavnom
¢ine elemente privatnog zivota autora, koji na taj na¢in namerno postaju javni, sa ciljem da
privuku paznju drugih ljudi 1 izazovu (uglavnom pozitivne) reakcije.

Ideja konvergencije izmedu novinarstva i selfija u jednom okviru navela je, nakon
proucavanja fenomena selfija, ne samo u oblasti studija kulture, ve¢ i u oblasti vizuelnih
studija i medija, da se selfi novinarstvo uvede kao oblik participativnogi gradanskog
novinarstva (Panagiotidis et al., 2020; Milojevi¢, 2016). Kao takvo, selfi novinarstvo
predstavlja jedan od znacajnijih fenomena u trenutnom okruzenju digitalnih medija, a
njegovo §irenje je povezano sa pojavom interneta Web 2.0.

Autori Koliska i Robers (Koliska, Roberts, 2015) navode da selfi novinarstvo ima
potencijal da doprinese konceptualnim i prakti¢nim promenama u novinarstvu. Oni isti¢u
da ova forma novinarstva jaca osnovne novinarske vrednosti kao §to su objektivnost i
iznoSenje istine, tako Sto pruza moguénost da se jedan dogadaj sagleda iz viSe vizuelnih
perspektiva. Autori navode da je selfi novinarstvo uticalo na promenu novinarske prakse i
da je promenilo neke kljucne eti¢ke principe novinarstva tako §to ih je usmerilo ka ciljevima
kao $to su transparentnost i zajednica (McBride, Rosenstiel, 2014). U konvergenciji sa
tradicionalnim oblicima izveStavanja, selfiji imaju potencijal da stvore interaktivni oblik
novinarstva zasnovan na zajednici koji je veoma transparentan i odrazava stvarnost kroz
viSestruke hiperpersonalne perspektive, i tako doprinesu opstem razumevanju razli¢itih

dogadaja.
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Selfi novinarstvo pruza zna¢ajan doprinos razvoju novinarstva jer se smatra formom
dokaza istine, odnosno, posmatra se kao ¢in svedoc¢enja koji ukazuje na istinitost postupaka
pojedinca, kao i dokumentovanja dogadaja (Koliska, Roberts, 2015). Na taj nacin
posmatra¢, odnosno svedok posmatranog dogadaja dokumentuje dogadaj iz posebne
perspektive. Osim toga, selfi novinarstvo se moze razumeti i kao oblik digitalnog
pripovedanja, kreiranja autoportreta o ¢lanovima odredene zajednice koji se pojavljuju na
drustvenim mrezama. Ovo digitalno pripovedanje je obojeno veoma snaznim li¢nim
pecatom, jer razliciti selfiji istog dogadaja, mogu da prikazu razlicite perspektive i da budu
svedoci zajednickih iskustava u odredenim deSavanjima.

Selfi novinarstvo poslednjih godina ne gubi na vaznosti — naprotiv, sadrzaji vesti se
menjaju kako bi se ispunili zahtevi ove forme novinarstva: hestegovi, memovi i klju¢ne reci
mogu dovesti do zamene pripovedanja zasnovanog na tekstu u pripovedanje zasnovano na
slikama. Moze se oc¢ekivati i konvergencija selfi novinarstva sa drugim novim formama

novinarstva — na primer sa AR i VR novinarstvom.
2.4.3. Umrezeno novinarstvo

Promene novinarstva u digitalnom dobu ogledaju se i u moguénosti da publika
ucestvuje u procesima kreiranja vesti. Tehnoloske inovacije olaks$avaju i podsti¢u razmenu
informacija na mrezi izmedu novinara i ¢lanova javnosti, Sire¢i polje novinarstva izvan
redakcije i tradicionalnog izvestavanja (Russell, 2016). Ana Milojevi¢ (2016) takve nove
oblike novinarstva oznac¢ava kao umreZzeno novinarstvo, koje se nalazi na granici izmedu
participativnog i gradanskog novinarstva. Sustina umrezenog ili kolaborativnog novinarstva
jeste ostvarivanje saradnje izmedu profesionalnih novinara i publike kako bi se na §to bolji
i verodostojniji nacin ispri¢ala novinarska pri¢a. Autori kao osnovne karakteristike
umrezenog novinarstva navode Konvergenciju, interaktivnost, prilagodavanje sadrzaja i
hipertekstualnost (Deuze & Bartoel, 2001). U ovom obliku novinarstva ucestvuju mnogi
gradani koji izveStavanje profesionalaca dopunjavaju i obogacuju svojim vestima, slikama,
informacijama i1 misljenjima, $to pozitivno utice na novinarsku praksu jer Siri obim 1 unosi
raznovrsnost u izvore koje koriste.

Nasuprot tradicionalnim formama izveStavanja, kolaboracija amatera i
profesionalaca dovodi do novih nacina saradnje koji donose povecan kvalitet izveStavanja i

dokumentovanja. Tako, umreZeno novinarstvo se moze posmatrati kao oblik koji donosi
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inovacije, utice na aktivno pozicioniranje publike i polako briSe granicu izmedu
profesionalaca i amatera u izveStavanju, $§to ne umanjuje ulogu novinara u konacnoj
produkeciji vesti. Ipak, umreZzeno novinarstvo kao i drugi novi oblici novinarstva pokrece
brojna eti¢ka pitanja, posebno u smislu prelaska granice izmedu novinara i amatera, §to
donedavno nije bilo moguce. Tako autori Beket i Mansel (Beckett, Mansell, 2008) smatraju
da umrezeno novinarstvo treba posmatrati kao otvorenu mogucnost za bolje razumevanje

razlika medu ljudima, kao priliku da se ¢uje veéi broj glasova i §iri prostor za dijalog.
2.4.4. Dron novinarstvo

Dron novinarstvo se odnosi na kori$éenje dronova kao sredstava za prikupljanje
informacija u Sirokom spektru usluga novinarstva i masovnih komunikacija (Ntalakas et al.,
2017). U tom kontekstu prvo treba razjasniti vezu izmedu dva pojma — dron i bespilotna
letilica (eng. unmanned aerial vehicle - UAV). Ova dva pojma se ¢esto koriste kao sinonimi,
lako to nije sasvim precizna upotreba tih termina. Bespilotne letelice mogu da imaju
autonomne mogucnosti leta, dok dronovi te moguénosti nemaju — u svakom trenutku
njihovim letom upravlja operater. Iz ove definicije zakljucuje se da su bespilotne letelice
§iri pojam i da podrazumevaju i dronove, ali da se ne moze re¢i obrnuto (Herrick, 2017).
Dronovi mogu biti opremljeni razli¢itim kamerama (video, infracrvene i druge kamere) i
raznim dodatnim senzorima, pa tako pored snimanja fotografija i videa mogu meriti stepen
zagadenja atmosfere, detektovati dim ili druge otrovne gasove, odredivati tatne geografske
podatke i sli¢no, odakle proizilazi njihova velika potencijalna upotreba u novinarstvu
podataka. Dalakas i koautori (Ntalakas et al., 2017) isticu i potencijale za povezivanje sa
kreiranjem augmentovane i virtuelne realnosti pomocéu upotrebe dronova za izradu
fotografija visoke rezolucije iz razli¢itih uglova, koje se naknadno mogu koristiti za
renderovanje 3D modela razli¢itih okruzenja i objekata.

U dosadasnjoj praksi, novinske organizacije, novinari i gradani su najcesce koristili
dronove da bi snimili dogadaje, nepristupacne terene i prizore prirodnih katastrofa, koji na
drugi naéin ne bi mogli biti videni, ali ostala su nerazja$njena pitanja privatnosti i etike
(Holton et al., 2015). Zakonska ogranic¢enja i implikacije upotrebe dronova su relativno
neistrazene, pa Uprkos stvarnim i potencijalnim prednostima, njihova buduénost kao alata

za novinarstvo je dovedena u pitanje nejasnim i promenljivim pravilima i propisima.
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2.4.5. Robotsko novinarstvo

Vestacka inteligencija (Al — eng. artificial intelligence), kod koje rac¢unari tokom
obrade velike koli¢ine podataka uce kako bi samostalno izvodili odredene zakljucke i
donosili odluke, u stanju je da razvije algoritme za automatsko generisanje tekstualnog i
vizuelnog novinarskog sadrzaja iz strukturiranih informacija bez ljudskog uplitanja. Ovo je
dovelo do pojave novog oblika digitalnog novinarstva, Siroko poznatog kao robotsko
novinarstvo, automatizovano novinarstvo ili algoritamsko novinarstvo (Montal, Reich,
2017). Ovaj oblik novinarstva je predstavljen kao obecanje da ¢e se novinari osloboditi
rutinskog izvestavanja, §to ¢e im omoguciti da se usredsrede na sloZenije zadatke. U
novinarstvu, robot nije neki fizicki objekat ili uredaj, ve¢ deo softvera koji moze da prikupi
podatke, analizira ih, identifikuje relevantne dogadaje, a zatim izgradi narativ koristeéi
novinarska ,,pravila“ i najbolje prakse (Crespo, Pinto-Martinho, 2021). Rezultat mora biti
uverljiv, tako da publika tesko moze da proceni da li je autor ¢ovek ili robot.

Robotsko novinarstvo se u medijima koristi vise od deset godina. U Sjedinjenim
Americkim Drzavama medu prvima su pocele da ga koriste neke od poznatijih medijskih
organizacija, kao $to su Associated Press, Forbes, ProPublica, Los Angeles Times i druge
(Crespo, Pinto-Martinho, 2021). Najcesce, algoritmi koji kreiraju pric¢e koriste brojeve i
statistiku, kao §to su podaci u vezi sa sportom, analizom trzista nekretnina, vremenskom
prognozom, pregledom i analizom trenutnih vrednosti pojedinih senzora, izvestajima sa
berze i sli¢no (Carlson, 2015). lako se primenjuje u praksi, robotsko novinarstvo nosi sa
sobom neke nedoumice koje se odnose na autorska prava algoritamski generisanih tekstova.
Ovo je od izuzetne vaznosti jer automatizovano novinarstvo moze Uticati na prakti¢ne
odluke ¢italaca u oblastima kao $to su nekretnine i hartije od vrednosti, pa je nejasno ko bi
mogao biti odgovoran za potencijalne posledice. U skladu sa tim, potrebno je resiti pravna
i eticka pitanja u delu odgovornosti koju imaju novinarske organizacije prema ¢itaocima,
Sto je posebno relevantno kada algoritmi deluju kao ,,zaposleni“ u medijskoj kuci.

Vestacka inteligencija (Al) u novinarstvu nema primenu Samo U automatskom
generisanju tekstualnih sadrZaja, ve¢ ima veliki potencijal i u radu sa grafickim formatima.
Ovo su teme o kojima ¢e se sve ¢eSc¢e voditi diskusija i pisati istrazivacki radovi. Jedan od
najnovijih termina u ovoj oblasti je stabilna difuzija (eng. Stable Diffusion) - jedan od
modela latentne difuzije (eng. Latent Diffusion Model - LDM) koji je sposoban da generise

detaljne slike iz tekstualnih opisa (eng. text-to-image) (Rombach et al., 2022). Stabilna
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difuzija je model otvorenog pristupa (eng. open source), ¢ija je poslednja verzija objavljena
oktobra 2022. godine, tako da ¢e se o njegovim implikacijama na novinarstvo i buduce

obrazovanje novinara tek pisati.
2.4.6. Novinarstvo podataka

Razvoj tehnologije takode pomaze novinarima da razumeju znacenje Ogromne
koli¢ine slozenih podataka, da izveStavaju o njima i proizvode sveobuhvatne i ubedljive
price kroz zanimljivu infografiku. ,,Infografika kombinuje informacije, podatke i ideje sa
grafickim dizajnom, sa ciljem da unapredi razumevanje putem vizuelnog ucenja“
(Tapavicki Duronji¢, 2017:138). Novinarstvo podataka je novi oblik novinarstva, koje se
odnosi na kori$éenje onlajn alata i softvera otvorenog koda za brzo preuzimanje, filtriranje,
analizu 1 vizuelizaciju pri¢a u interaktivnim formama, mobilnim aplikacijama i mapama
(Howard, 2014). Ovaj novi oblik novinarstva, koji kombinuje vestine i tehnike medijskih
profesionalaca sa veStinama analize podataka i programiranja analiticara podataka,
uglavnom se koristi u istrazivatkom novinarstvu.

Novinarstvo podataka je unelo zna¢ajne promene u postojecu novinarsku praksu, jer
je otvorilo novi put nau¢nog pristupa u pisanju za medije. Ovaj oblik novinarstva koristi
podatke na sli¢an nacin kao §to se oni koriste u istrazivanjima, pa se zbog toga Cesto naziva
1 preciznim novinarstvom, ili novinarstvom zasnovanom na ¢injenicama (Heravi, 2019). U
novinarstvu podataka se slicno kao 1 u naucnim istraZivanjima koriste nau¢ne metode,
objektivnost i transparentnost. Ova forma novinarstva obuhvata kvalitativnu i kvantitativnu
analizu podataka koji se koriste za istrazivanje, produkciju medijskog sadrzaja i
saopStavanje rezultata Siroj javnosti. U sustini, re€ je o slozenom obliku koji integriSe znanja
iz razli€itih disciplina, ukljucujuéi novinarstvo, informacione nauke, druStvene nauke,
podatke i kompjuterske nauke, analitiku podataka, dizajn informacija i kreiranje sadrzaja.

Mada u medijskim ku¢ama ve¢ desetak godina rade novinari koji se specijalizuju za
novinarstvo podataka, njihova uloga u proizvodnji vesti jo$ nije jasno definisana. Heravi i
Lorenc (Heravi, Lorenz, 2020) su pokazali da u velikim medijskim organizacijama cesto
novinare podataka posmatraju kao servisni desk za urednike i ,,prave” novinare. U tom
kontekstu, u perspektivi treba teziti efikasnijoj saradnji izmedu tima za podatke ili data
novinara i ostatka uredni¢kog tima u cilju podizanja kvaliteta pri¢a proizvedenih u

novinskim organizacijama.
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2.5.  Obrazovanje novinara

Novinarstvo je jedno od oblasti gde se sukobljavaju teorija i praksa i gde ne postoji
globalni konsenzus oko toga kako obrazovanje buduc¢ih medijskih radnika treba da izgleda.
TeoretiCari 1 istrazivaci smatraju da je fakultetsko obrazovanje imperativ za struku i1 da
studentima nedostaje znanje iz drustvenih nauka, dok novinari profesionalci tvrde da
teoretiCari ne razumeju dovoljno situaciju na terenu (Zelizer, 2009). Zato nije iznenadujucée
Sto u praksi postoji vise modela novinarskog obrazovanja, od kojih su se profilisala tri
najznacajnija — model kurikuluma zasnovan na znanju, model staziranja zasnovan na praksi
i americ¢ki model, zasnovan na univerzitetskom obrazovanju (Josephi, 2019; Mensing &
Rife, 2013; Deuze, 2006). Veljanovski (2013) na isti nacin klasifikuje dominantne modele
obrazovanja, samo §to ih naziva centralno evropski, zapadnoevropski i ameri¢ki model
obrazovanja novinara.

Model obrazovanja novinara zasnovan na znanju se u najve¢em delu fokusira na
teorijska 1 opSteobrazovna znanja, a manje prostora se pruza prakti¢noj stru¢noj obuci.
Studije koje su organizovane po ovom modelu se uglavnom izucavaju na fakultetima
politi¢kih nauka, filozofskim i pravnim fakultetima, pa ne ¢udi Sto je na njima najvise
predmeta iz disciplina kao Sto su filozofija, sociologija, politika, pravo, etika 1 kultura
(Veljanovski, 2013). Model zasnovan na znanju je poslednjih godina po¢eo da se menja i
da u studijske programe dodaje silabuse komunikoloskih i prakti¢nih novinarskih predmeta,
jer je utvrdeno da su te teme studentima od velike vaznosti za buducu karijeru. Ovaj model
je, osim u nekim delovima Evrope, $iroko prihvacen u azijskim zemljama kao $to su Juzna
Koreja, Kina i Japan.

Drugi model koji je zasnovan na praksi i staziranju, ili zapadnoevropski model, kako
ga naziva Veljanoviski (2013), kreiran je na drugaciji nain — U njemu je mnogo manje
teorijskih predmeta iz oblasti koje nisu vezane za komunikologiju i novinarstvo, a najveci
fokus je na praksi i na predmetima koji se bave temama kao $to su zanrovi, Stampa, agencije,
radio, televizija, onlajn novinarstvo. Kao vazni, izdvojeni su i predmeti Medijsko pravo i
Medijska etika. U ovom modelu, studenti sti¢u iskustvo na radnom mestu u okviru skole
novinarstva nakon §to produ osnovnu obuku novinarske pismenosti (Gaunt, 1992). Ovaj
model je prvenstveno primenjen u evropskim zemljama kao $to su Nemacka, Francuska,

Spanija i Holandija. Evropski univerziteti su generalno dugo oklevali da prihvate americki
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model univerzitetskih Skola novinarstva, preferiraju¢i ,Segrtovanje”, model ucenja
zasnovanog na radu (Barrera, Harnischmacher, 2019), pa ovo novinarsko obrazovanje
kombinuje tutorstvo na praksi sa edukacijom tehnic¢kih i prakti¢nih vestina potrebnih za
obavljanje novinarskih zadataka.

Tre¢i model obrazovanja novinara ili americki model, podrazumeva znacajne
resurse, pa tako fakulteti koji obrazuju novinare po ovom modelu, u najve¢em broju na
teritoriji Severne Amerike, uglavnom imaju sopstvenu najnoviju tehni¢ku opremu, medijski
studio za TV 1 radijsko novinarstvo, a i povezani su sa lokalnim medijskim ku¢ama, gde je
moguce steéi konkretna i prakticna znanja (Webb, 2015). Obrazovanje novinara u Americi
se uglavnom obavlja na univerzitetima, gde se studentima pruzaju sistemati¢ni programi
obrazovanja i gde je glavni fokus na medijskim vestinama kao $to su izveStavanje sa terena
i U studiju, pisanje vesti, uredivanje i produkcija, i medijska etika. Sto se ti¢e ostalih
predmeta, ovaj model je dosta fleksibilniji u odnosu na prethodna dva i nudi veliki broj
izbornih kurseva, pa studenti sami kreiraju profil svog obrazovanja.

Ova tri obrazovna modela se medusobno dopunjuju, ali se razli¢ito manifestuju u
zavisnosti od drustvenog ili kulturnog konteksta, kao i od odnosa prema sadrZzaju
novinarskog obrazovanja. Razlike su u tome da li se novinarstvo posmatra kao samostalna
oblast ili kao deo ukupnih masovnih komunikacija (Lee, 2021). Ukoliko se novinarstvo
posmatra kao obrazovanje za konkretnu profesiju, u smislu obucavanja za prakti¢ne vestine
koje su potrebne u medijskoj industriji, onda je neophodno da nastavni kadar bude sa
prakti¢nim iskustvom u ovoj oblasti. Za razliku od toga, ukoliko se novinarstvo posmatra
kao deo ukupnih masovnih komunikacija, onda je neophodno da predavaéi budu
kompetentne osobe koje mogu predavati teorijske predmete sa opStim pristupom

komunikacijskim fenomenima.
2.5.1. Novinar — profesija ili poziv

Profesija novinara je tokom niza godina predmet diskusije teoreticara i praktiCara,
koji se spore oko njenih granica 1 vrednosti, u pokusaju da se na objektivan na¢in proceni
proslost, razume logika funkcionisanja u sadaSnjosti i da se na kraju odrede perspektive
njenog razvoja. Sa pojavom novih medijskih tehnologija, pojavile su se nove dileme jer je
jedna od posledica razvoja medija brisanje jasnih granica izmedu novinarske profesije,

marketinga i PR-a, uz veliki broj hibridnih formi i multimedijalnih platformi za novo
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predstavljanje informacija. Promenjen je nacin dijaloga sa publikom, pojavilo se kolektivno
autorstvo, interaktivnost, a u fokusu su i autorska prava. Posmatrano u tom kontekstu, javlja
se potreba za redefinisanjem novinarske profesije, uspostavljanje dogovora o zajedni¢kim
principima 1 sistemu vrednosti. Transformacija medijskog sistema i sve ve¢a dominacija
novih tehnologija, ponovo su pokrenuli pitanja vezana za novinarsku profesiju sa ciljem da
se: 1) ukaze na mitove, 2) razmotri realna Situacija u sadasnjosti i 3) pretpostavi buduc¢nost

novinarskog poziva.

2.5.1.1. Mitovi o pozivu novinara

U ¢lanku Mitovi i istine o novinarskoj profesiji — imidz novinara u hrvatskoj javnosti,
autori Kanizaj i Skoko (2010), navode tri mita o pozivu novinara: 1) novinarstvo je pozeljna
I nezavisna profesija, 2) nije lako postati novinar i 3) da bi ste bili dobar novinar nije vazno
obrazovanje, ve¢ vestina.

Prvi mit — Novinarstvo je pozeljna i nezavisna profesija, zasniva se na postulatima
idealizacije novinarskog poziva: da novinari imaju visoku platu, dobro i fleksibilno radno
vreme, da postoje mogucnosti za napredovanje 1 da su novinarske redakcije prijatna
okruzenja za rad. Smatra se da je novinarska profesija pozeljna upravo zbog svoje
nezavisnosti, odnosno autonomije. Medutim, iskustva novinara ukazuju na postojanje
velikih razlika medu redakcijama, posebno u pogledu procesa upravljanja medijima i
zaposlenima. U skladu sa tim postavlja se pitanje koliko se novinarsko zanimanje zaista
moze smatrati slobodnim zanimanjem, ako se pod slobodnim podrazumeva autonomija u
obavljanju posla. U prilog tome, Cupi¢ (2007) navodi postojanje cenzure kao oblika
ugrozavanja i ograni¢avanja slobode izraZzavanja u novinarskoj profesiji. Prema navodima
ovog autora cenzuru moze sprovoditi ,,drzava (Sto je teSko naruSavanje ljudskog prava na
slobodno izrazavanje i informisanost) ili vlasnik ili uredivacki kolegijum®“ (Cupié,
2007:141). Slicno tome, prema misSljenju Kanizaja i Skoka (2010:26), posebno je
indikativno ,,da urednici tokom procesa uredivanja novina ostvaruju direktan uticaj i veliku
autonomiju izborom rubrika, tipa ¢lanka, kao i ukupnog plasmana ¢lanka — pozicije na
novinskoj stranici. Sli¢no tome, ma koliko novinare posmatramo kao profesionalce koji se
drze pravila i objektivnosti, koji nastoje da ostvare kredibilitet, integritet i autonomiju, s
pravom se moze postaviti pitanje angazovanog novinarstva u kome se od novinara zahteva

da bude zagovornik — advokat onih za koje piSe. Ako se ima u vidu da angazovano
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novinarstvo nema obavezu da se pridrzava neutralnosti, nego se, nasuprot tome, identifikuje
sa vrednosnim sudovima javnosti, onda se moze dovesti u pitanje profesionalizam i eticnost
novinara.

Drugi mit — Nije lako postati novinar, ukazuje na razlike izmedu novinarstva i drugih
profesija. Dok je za druge profesije oduvek bilo neophodno zavrsiti odgovarajuée studije i
imati diplomu, za profesiju novinara nije neophodno zavrsiti fakultete novinarstva,
komunikologije ili studije medija. Moze se ste¢i utisak da je lakSe postati novinar u odnosu
na druge profesije, kao §to je na primer inZenjer, lekar ili advokat. Medutim, smatra se da je
takvo stanje uticalo na status novinarske profesije i pre svega da se ona smatra ,,slabom
profesijom* kojom se moze ,lakSe manipulisati, pogotovo ako je veliki udeo onih koji
nemaju visoko obrazovanje. Posledica takve situacije jeste da neki danas novinarima
smatraju one koji imaju adekvatno obrazovanje zajedno sa onima koji se i ne trude da dobiju
diplomu, dok verovatno postoje i neki unutar profesije koji sa prezirom gledaju na bilo
kakav tip obrazovanja koji se temelji na teoriji‘ (Kanizaj, Skoko, 2010:30). Posmatrano u
tom kontekstu, nije ni lako a ni jednostavno postati novinar, posebno dobar novinar.

Tre¢i mit - Da bi ste bili dobar novinar nije vazno obrazovanje, veé vestina, Se
dobrim delom oslanja na prethodni, jer u drugi plan stavlja proces sistematskog i formalnog
obrazovanja novinara. Ipak, mada je tako bilo u pocetku, polako ali sigurno danas sve vise
jaca tenedencija da novinari imaju zavrSeno adekvatno formalno obrazovanje, odnosno
odgovarajuce studije. Nesumnjivo je da se adekvatno formalno obrazovanje reflektuje na
rad novinara, ¢ime se potencira profesionalizacija novinarskog poziva i njegov status u
drustvu. U prilog tome potrebno je imati u vidu da sa razvojem novih medija i posao
novinara postaje sve zahtevniji 1 izazovniji, zbog Cega se dobro obrazovanje smatra

pretpostavkom za uspesno obavljanje novinarskog poziva.

2.5.1.2. Profesija novinara danas — neke dileme

Zivot u informati¢kom drustvu naglasava znadaj informacije, koja postaje presudan
¢inilac u odrzanju 1 kvalitetu Zivota. Saglasno tome, svi oni koji se bave informacijama 1
informisanjem dobijaju na znacaju. U skladu sa tim logicno je zakljuciti da profesija
novinara postaje sve vaznija, bogatija i kompleksnija. Medutim, i pored nesumnjivog
znadaja, novinarska profesija se Eesto oznaéava kao ,,otvorena“ ili ,,meka* profesija (Cupié¢,

2007). Razlog tome leZi u ¢injenici da se novinarska profesija moze obavljati bez prethodno
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zavrsenog adekvatnog obrazovanja na visokom nivou, odnosno novinarskim poslom se
mogu baviti osobe koje nisu zavrsile studije medija, zurnalistike ili komunikologije, pa cak
i osobe koje nemaju visoko obrazovanje. Takvo stanje u novinarskoj praksi otvara brojne
dileme vezane za novinarsku profesiju.

Jedna od postojecih dilema vezana je za odredenje novinara, koji se mogu posmatrati
kao profesija, poziv ili profesionalna grupa. U nameri da razreSe postojecu dilemu,
Radojkovi¢ i Stojkovi¢ (2003), polaze od stava da je uloga novinara prikupljanje, prerada i
objavljivanje informacija. Oni ukazuju na razliku izmedu pojmova zanimanje i1 profesija.
Prema navodima ovih autora, ,,zanimanje se definiSe, pre svega u ekonomskim kategorijama
— kao obavljanje nekog posla u cilju zarade... pretpostavlja izvestan nivo umeca, odnosno
struénu kvalifikaciju. Za razliku dakle od zanimanja, koje se utemeljuje pre svega
ekonomski, profesija se utemeljuje 1 eticki* (Panojkosuh, CtojkoBuh, 2003:243). Sli¢no
tome i drugi autori smatraju da novinarstvo i profesiju ne treba izjednacavati (Lambeth,
1998). Razlog tome, prema navodima ovog autora, je da profesija ima Sest karakteristika,
od kojih novinarstvo neke ne ispunjava: profesija je zanimanje sa punim radnim vremenom,
ona je odredeni poziv; ima formalnu organizaciju i standarde za ulazak u nju; mora da sluzi
drustvu i da poseduje eticki kodeks; zahteva specijalistic¢ko znanje i obuku; ima autonomiju.

U tom kontekstu, Radojkovi¢ i Stojkovié¢ (2003), smatraju da se novinari posmatraju
kao profesionalna grupa i ,,meka‘“, ,,zavisna“ ili ,,otvorena profesija“. Dok pripadnici drugih
zanimanja mogu da se nakon zavr§enog obrazovanja bave novinarstvom, obrnuti proces
¢esto nije mogué. Iz tog razloga smatra se da profesionalizacija novinarstva nije neophodna,
a ni pozeljna 1 da moze predstavljati ma¢ sa dve ostrice (Soloski, 1993). Za pripadnost
profesionalnoj grupi novinara nisu odredeni ni zakonom propisani uslovi, kao $to je to u
drugim zanimanjima, ve¢ se veca paznja poklanja iskustvu i razvijenim vestinama. U prilog
tome da se novinarstvo ne moze smatrati profesijom jeste i to Sto novinari nemaju, poput
drugih zanimanja, uvodenje u profesiju, odnosno obavezno staziranje, nakon koga bi
polagali ispit za licencu. Ipak, treba napomenuti da bavljenje novinarstvom ispunjava dve
od karakteristika koje navodi Lambet (Lambeth, 1998) da bi se ono smatralo profesijom:
jedna od njih je profesionalizam zasnovan na etickom kodeksu, a druga je altruizam, koji se
odnosi na ¢injenicu da novinari rade u interesu zajednice.

Prema navodima Pralice i Barovi¢a (2012:393) ,,aktuelna dilema u vezi je sa time

da 1i je novinarstvo profesija koja treba da se izuCava na fakultetima, kao posebna
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akademska, odnosno nauc¢na disciplina, ili samo zanat koji bi trebalo usavrsavati kao stru¢ni
kurs na ,neinstitucionalnom nivou, odnosno kroz kraée teCajeve u neformalnim
institucijama obrazovanja.“ Cinjenica je da su se u dugom vremenskom periodu novinari za
svoju profesiju obucavali u praksi, odnosno u redakcijama. NesSto kasnije, pripremanje
novinara se odvijalo u nevladinim organizacijama, udruzenjima gradana, novinarskim
udruzenjima ili medijskim ku¢ama, putem kurseva ili raznovrsnih treninga. Tako su, sve do
pojave prvih medijskih studija na Fakultetu politi¢kih nauka i Fakultetu dramskih umetnosti
u Beogradu, novinari bili u procesu doskolovavanja, kroz razli¢ite kurseve. U tom
kontekstu, u okviru novinarske profesije moguce je razlikovati novinare koji su se skolovali
za tu profesiju i one novinare koji imaju drugacije formalno obrazovanje, koje uglavnom i
nije na visokom nivou. Kako bi napravili razliku izmedu ove dve kategorije novinara,
Pralica i Barovi¢ koriste termine Skolovani i neskolovani novinari (Ilpanuua, baposuh,
2012). Termin neskolovani novinari se odnosi na osobe koje se bave novinarskom
profesijom, a nisu zavrSile odgovarajuéi fakultet. Takode, potrebno je napraviti razliku
izmedu neskolovanih i neobrazovanih novinara, pri ¢emu je termin neobrazovani $iri od
pojma neskolovani i odnosi se na nedovoljno poznavanje opste kulture i pismenosti.
Posmatrano sa tog stanovista, neobrazovanih novinara ne bi smelo ni da bude, dok su oni
neSkolovani, odnosno oni koji nisu zavrSili adekvatne fakultete prisutni u mnogim
medijskim kué¢ama.
Pralica i Barovi¢ (2012:395), u skladu sa prethodnom podelom navode prednosti
,,Skolovanih* novinara:
1) Siri pogled na svet, jer opsteobrazovan novinar sa fakultetom moze daleko vise i
dalje da istrazuje, da dobro poznaje strane jezike i da teoriju koristi za praksu
2) Svest da je permanentno obrazovanje klju¢ uspeha — fakultetski obrazovanom
novinaru stalna zelja za novim usavrSavanjem ne bi trebalo da predstavlja problem,
budu¢i da je kroz Skolovanje navikao na viSegodiSnje usvajanje novog znanja
3) Profesionalna specijalizacija za rad u odredenom tipu medija, §to novinarima
omoguc¢ava da ponude maksimum u okviru svog delokruga rada
4) Formalni uslovi za napredovanje — mnogi dobri novinari prakticari nisi mogli da
napreduju u profesiji da sa lokalnih, na primer, predu na nacionalne medije ili u neke
druge institicije, ali ni da postanu rukovodioci redakcija ili samih medija, budu¢i da

nisu imali fakultetsku diplomu.
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Imajuéi u vidu pomenute tvrdnje moze se konstatovati da su prednosti koje imaju
novinari koji su se skolovali za tu profesiju na fakultetskom nivou znacajne, te da se
novinarstvo ne moze smatrati zanatom za koji je potrebno samo savladati odredene vestine.
U prilog tome idu i rezultati istrazivanja Centra za profesionalizaciju medija 1 Instituta
drustvenih nauka, koji ukazuju na znacaj neophodnog fakultetskog obrazovanja, kao i
permanentnog usavr$avanja novinara (Maruh, 2006).

Cupié¢ (2007) isti¢e zna¢aj medija i novinara u savremenom dru$tvu i smatra da je
njihova uloga trostruka: ,,da prenose informacije bitne za javni zivot; da posreduju izmedu
vlasti i gradana, odnosno drzave i gradanskog drustva i da su prvi spoljni kriticari i
kontrolori vlasti. Takode, mediji i novinari Sire kulturni obrazac i time uti¢u na podizanje
opSteg nivoa kulture gradana, posebno demokratske politicke kulture. Oni uti¢u na
socijalizaciju li¢nosti, ali i politi¢ku socijalizaciju, prenose univerzalne, ali i posebne ljudske
vrednosti“ (Cupié, 2007:139). U tom kontekstu, u jednom drustvu uticaj novinara je vazan
i sa aspekta formiranja i Sirenja sistema vrednosti.

Smatra se da je novinarstvo pre svega poziv 1 to poziv koji zahteva ,,intelektualne,
stru¢ne 1 moralne kvalitete. Kod takvog profesionalca podjednako su znaajni strast za
obavljanje poziva, visok osecaj odgovornosti i mera u saopStavanju (Vali¢ Nedeljkovié,
Pralica, 2020). Isti autori smatraju da su neohodni kvaliteti za novinarsku profesiju sloboda,
otvorenost 1 literarni dar, ali 1 neke li¢ne osobine poput radoznalosti, motivacije 1 strasti, Sto
u skladu sa znanjima i vestinama, kao i mo¢i opazanja i prosudivanja stvarnosti, ¢ini spektar
neophodnih kompetencija. Kompetencije novinara zasnivaju se na profesionalnim
standardima, te je u tom smislu vaZzna eticka dimenzija novinarskog poziva. Eticka
dimenzija se ogleda u razvijenoj moralnoj kulturi, koja u znacajnoj meri uti¢e na
oblikovanje profesionalnog identiteta novinara. Naime, nisu dovoljna samo znanja, vestine
i obrazovanje novinara, ve¢ i moralna dimenzija, sposobnost da se razlikuje dobro od zla,
kao 1 moralno postupanje u smislu da se bez obzira na uticaje i pritiske piSe istinito 1
otvoreno 1 preuzima odgovornost za sopstvena dela i ponasanje.

Profesionalni standardi novinara su se u pocetku odnosili na pitanja slobode
istrazavanja i slobode Kritike, da bi se kasnije kao dominantne kategorije izdvojile
nezavisnost i integritet. Osim toga, profesionalizam novinara se ogleda u adekvatnom
odnosu prema izvorima informacija, kao i u tome da informacije koje se saopstavaju

javnosti budu istinite, ta¢ne, objektivne. Da bi se ispunili ovi sloZeni zahtevi, neophodno je
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adekvatno pripremanje novinara za obavljenje profesije. Potrebno je da proces izgradnje
novinara kao profesionalaca zapoc¢ne jo$ na studijama, jer visok nivo obrazovanja, Siroka
opSta kultura, kao i oblikovanje moralnih kvaliteta postaje neophodan preduslov za
adekvatno obavljanje posla novinara u savremenom drustvu.

U odnosu na date teorijske postavke, moze se konstatovati da je uloga novinara u
savremenom drustvu veoma kompleksna i uslovljena delovanjem veceg broja faktora. Medu
njima su svakako veoma znacajni faktori koji se odnose na drustvo, i uopste druStvene
okolnosti, koje su razli¢ite 1 imaju specifi¢nosti u odnosu na konkretne drustvene prilike u
jednoj drzavi. U skladu s tim, stanje novinarske profesije u Srbiji ima svoje karakteristike i
obojeno je postoje¢im drustvenim okolnostima. Istrazivanje koje je realizovao Centar za
medijska istrazivanja Fakulteta politickih nauka u Beogradu, 2011. godine pruza uvid u
percepcije novinara o stanju novinarske profesije (Milivojevi¢, 2011). U ovom
istrazivaCkom projektu pod nazivom Profesija na raskrséu — novinarstvo na pragu
informacionog drustva, ispitivano je kako novinari, urednici i vlasnici medija vide profesiju
novinara u domenu drustvenih, ekonomskih i tehnoloskih odlika. U istrazivanju je
ucestvovalo 260 novinara i urednika i 51 vlasnik i direktor medija, i doslo se do podataka
koji pruzaju sliku tipi€nog novinara u Srbiji. Najve¢i broj ispitanika naglaSava da je novinar
osoba ,,koja ima veliku odgovornost i veliki potencijal, ali je potcenjena u drustvu, nije
adekvatno placena 1 ne zivi dostojanstveno® (Milivojevi¢, 2011:29). Osim toga, podaci
ukuzuju na zabrinjavajuéi socijalni status novinara jer uglavnom nemaju porodice, Zive kao
podstanari ili sa roditeljima, imaju platu na nivou proseka i Zive u stalnom strahu od gubitka
posla. Novinari u Srbiji, kako pokazuju podaci istrazivanja, mnogo rade i nemaju radno
vreme, Cesto imaju niska i neredovna primanja i uglavnom su bez zdravstvenog osiguranja.
U celini posmatrano, prema nalazima ovog istrazivanja, socioekonomski status novinara je
dosta nepovoljan, ¢ak i ako se imaju u vidu velike razlike izmedu privatnih i drzavnih
medija. Ako se tome dodaju konstantno 1o$i uslovi za rad, nedefinisano radno vreme,
razumljivo je da poloZaj novinara nije na zavidnom nivou. Kao nacine za poboljSanje takvog
stanja novinari vide u ukidanju nelojalne konkurencije, organizovanom trzistu i prestanku
finasiranja prema politickoj podobnosti.

U istrazivanju koje je realizovalo UdruZenje novinara Srbije (2014), tezilo se ka
utvrdivanju ekonomskog i profesionalnog polozaja novinara u Republici Srbiji (Udruzenje

novinara Srbije, 2014). Uzorkom je bilo obuhvadeno 585 ispitanika koji su radno
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angazovani u nekom mediju. Ispitanici su odgovarali na pitanja otvorenog i zatvorenog tipa
u anketi koja je sprovedena putem telefona. S obzirom na veliki broj pitanja, dobijeni su
interesantni rezultati koji se odnose na razli¢ite aspekte novinarske profesije. Primera radi,
u aspektu koji se odnosi na probleme u novinarskoj profesiji, ispitanici su medu klju¢nim
problemima naveli sledece: niske zarade (62.22%), neprofesionalizam i neodgovarajuce
obrazovanje novinara (54.36%). Osim toga, novinari, kao prisutne probleme navode i
samovolju vlasnika, neregulisane radne odnose, problem nedostupnosti informacija, kao i
problem pretnji i ucena upuc¢enim novinarima (Udruzenje novinara Srbije, 2014:9). U
zakljucku se navodi da je polozaj novinara ,,veoma tezak u nasoj zemlji. Rezultati pokazuju
da se visina zarade najcesc¢e krece ispod ili oko republickog proseka, bez obzira na nivo
obrazovanja novinara® (Udruzenje novinara Srbije, 2014:33). Zbog takvog
socioekonomskog stanja, novinari ¢esto moraju da rade dodatne poslove, §to takode izaziva
nezadovoljstvo. Podaci dobijeni ovim istrazivanjem su znacajni jer su pokrenuli pitanja
slobode medija, kao i pitanja urednicke i vlasni¢ke cenzure.

U okviru projekta Istrazivanje i analiza percepcije socioekonomskog polozaja
novinara i medijskih radnika u Vojvodini, koji je organizovalo Nezavisno drustvo novinara
Vojvodine, uz podrsku misije OEBS-a u Srbiji, dobijeni su noviji podaci o profesiji i
poloZaju novinara (Mili¢ 1 sar., 2021). Ovo istrazivanje je imalo za cilj ispitivanje
socioekonomskog i radno pravnog statusa novinara, posebno novinarki, kao i novinara u
medijima na jezicima nacionalnih manjima i medijskih radnika. U istrazivanje su ukljuceni
i frilenseri i drugi novinari koji nemaju stalno zaposlenje. Podaci su prikupljeni u radu sa
fokus grupama 1 putem anketnog istrazivanja na uzorku od 144 ispitanika. Bitna
karakteristika ovog istrazivanja je da su u njemu dobijeni podaci u odnosu na pol ispitanika,
tako da je poseban deo u analizi podataka posveéen novinarkama. Polaze¢i sa stanovista
polne strukture uzorka, rezultati su pokazali da su novinarke i medijske radnice u formalnom
smislu na vecem stupnju obrazovanja u odnosu na svoje kolege. Sa aspekta pozicije u
redakeciji utvrdeno je da veci broj Zena radi posao novinara, dok je na uredni¢kim pozicijama
veci broj muskaraca. Ovo je samo jedan od problema koji vodi ka rodnoj neravnopravnosti,
ali i ka problemima u vezi sa seksualnim uznemiravanjem ili sa bezbednosc¢u novinarki koje
su izlozene verbalnom ili drugim vrstama nasilja (Mili¢ i sar., 2021:6).

U poredenju sa prethodnim istrazivanjem iz 2011. godine (Milivojevi¢, 2011), kao i

UNS-a iz 2014. godine, u istrazivanju uradenom tokom 2020. godine (Mili¢ i sar., 2021)
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podaci pokazuju izvesna pomeranja u percepcijama novinarske profesije. U istrazivanju iz
2020. godine u kome su ispitivane percepcije novinara i medijskih radnika Vojvodine,
pokazalo se da niske zarade viSe nisu glavni problem medijskih profesionalaca. Kao
izrazenije probleme u odnosu na socioekonomski status ispitanici navode ,,politicki pritisak,
odsustvo medijske autonomije, senzacionalizam i tabloidizaciju, nepoStovanje etickih
standarda profesije, pa i nizak nivo medijske pismenosti gradana‘“ (Mili¢ i sar., 2021:65).
Specificnost ovog istrazivanja je da su na kraju studije, umesto zakljucaka navedene
preporuke za sve relevantne aktere koji su od znacaja za poboljSanje stanja u novinarskoj
profesiji, pocev od vlade i resornih ministarstava, lokalnih samouprava, pa sve do samih
novinara.

Sa aspekta ovog istrazivanja znacajno je da medu stavkama koje se odnose na
obrazovanje buducih novinara, odnosno na obrazovne institucije, kljuéno mesto zauzima
preporuka koja se odnosi na potrebu za uvodenjem kurseva iz preduzetni$tva, kao i potrebu
da svi ,,akteri ukljuceni u proces javnog informisanja rade na komponentama medijske
pismenosti koje se odnose na prepoznavanje profesionalnog rada novinara“ (Mili¢ i sar.,
2021:69). Osim toga, preporucuje se i kreiranje alumni klubova i pracenje karijernih puteva

diplomiranih novinara.

2.5.1.3. Novinarska etika u novom medijskom okruzenju

TehnoloSke promene u medijskoj sferi otvaraju pitanja vezana za novinarsku etiku
u novom onlajn okruzenju. Razvoj novih novinarskih praksi koje su zasnovane na mobilnim
tehnologijama, virtuelnoj stvarnosti i vestackoj inteligenciji, kao §to je mobilno, imerzivno,
dron i robotsko novinarstvo, unose znacajne promene, ne samo u precesu kreiranja vesti,
ve¢ i u domenu novinarske etike. Prema navodima autora Lungo i Herera Damas (Luengo,
Herrera-Damas, 2021), novi novinarski koncepti, modeli i inicijative u praksi ukazuju na
potrebu za rekonstrukcijom profesionalne etike i utemeljenjem koje se zasniva na traganju
za istinom, postojanju transparentnosti, tacnosti i verodostojnost ¢injenica, vise nego ikada
ranije.

Globalni onlajn mediji otvaraju prostor za aktivno pozicioniranje publike, koja nema
obavezu da, kao profesionalni novinari, prati eticka nacela kao osnovu tradicionalnog
novinarskog rada. Participaciju gradana na mrezi, ne prati uvek razvijena odgovornost, ve¢

se pod formom slobode govora i miSljenja mogu javiti i negativne pojave, poput govora
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mrznje na druStvenim mrezama, rasizam, seksizam ili agresivni komentari. U takvim
uslovima neophodno je pruziti adekvatan eti¢ki okvir koji bi nudio reSenja za primenu
etiCkih standarda u novim medijima, kako bi se Sira javnost, a posebno deca, ranjive grupe
1 manjine zastitile od propagande 1 govora mrznje.

Posledi¢no, dolazi do novih izazova sa kojima se sre¢e novinarstvo, imajuc¢i u vidu
da eticka pitanja izlaze iz omedenog i kontrolisanog profesionalnog prostora u bezgrani¢ni
i sasvim otvoren onlajn prostor. Takva promena u medijskoj sferi, dovela je do sustinskih
promena i uslovila prelazak sa tradicionalne, zatvorene profesionalne etike, ka stvaranju
,.etike otvorenih medija“ (Ward, Wasserman, 2010).

Prema navodima Vorda (Ward, 2016), novo onlajn okruZenje zahteva stvaranje
digitalne globalne novinarske etike koja pocinje usvajanjem drugacijeg nacina razmisljanja
o etici uopSte, a posebno o novinarskoj etici. Razmis$ljanja o novinarskoj etici, prema
navodima ovog autora, polaze sa stanovista pragmati¢nog humanizma u kome se integrisu
prethodna eticka nacela i novi eti¢ki sadrzaji nastali kao implikacija pojave novih medijskih
tehnologija. Pragmati¢ni humanizam u novinarstvu je holisti¢ki skup tri vrste pojma,
funkcionalnih pojmova o prirodi i ciljevima novinarstva, epistemioloske predstave o prirodi
1 opravdanosti etiCkih tvrdnji, strukturalne predstave o tome kako kreirati nova eticka
uverenja i kodekse.

U aktuelnom vremenskom okviru i dalje je prisutan tradicionalni nacin razmisljanja,
koji se i nakon pojave novih medija odrzava u medijskom prostoru. Medutim, onlajn
okruzenje, kao novi radni prostor za novinare, razvija nove prakse, koje prevazilaze okvire
tradicionalnog nacina razmisljanja o etici 1 stavljaju pod lupu ranije ustanovljene ciljeve 1
principe odgovornog novinarstva (Luengo, Herrera-Damas, 2021). Ranije dogovoreni eti¢ki
kodeksi, za koje se nekada pretpostavljalo da su nepromenljivi, podlozni su kritici i
preispitivanjima, dok u isto vreme jo$ nisu jasno ustanovljena nova pravila vazna za
digitalno doba. Shodno tome, sve je viSe prisutan stav da novinarska etika za novo onlajn
okruzenje mora biti ponovo osmisljena, imaju¢i u vidu globalnu dominaciju digitalnih
medija. Nova etika, saglasno tome, mora se posmatrati kroz prizmu digitalizacije drustva i
kao takva ona mora biti inovativna i unapredena u odnosu na tradicionalne eticke okvire.
Saglasno tome, Vord uvodi pojam radikalna medijska etika, ¢ime ukazuje na potrebu za
promenama koje su neophodne kako bi se pruzili ozbiljni 1 sistemski odgovori na situaciju

u kojoj se danas nalazi novinarska profesija (Ward, 2014). Prema navodima Vorda, ,,buduca

35



medijska etika ¢e re¢i viSe korisnih stvari o odgovornom koris¢enju novih medija,
ukljucujuéi ono §to bi novinari (ili ne bi) trebalo da kazu na svojim veb stranicama, kao i
kada redakcije treba da koriste materijal gradana i interneta” (Ward, 2014:468). U sustini
nova eticka nacela u novinarstvu treba da ¢ine smernice za ponaSanje novinara u onlajn
prostoru i uputstva o tome $ta sve novinar moze da objavljuje na svojim veb stranicama
vodeci se principima objektivnog, taénog i pravovremenog informisanja. Istovremeno ona
treba da reguliSu i odnose redakcije prema izvestavanju od strane gradana i koriS¢enju
drugih materijala Siroko dostupnih sa interneta.

U skladu sa tim, etika novog medijskog doba je utemeljena na kosmopolitskoj etici
u kojoj se promovise globalno covecanstvo. Promena nacina razmisljanja o ovom problemu,
predstavlja samo prvi korak u menjanju tradicionalne etike, posebno ako se ima u vidu da
su eticka pitanja sada otvorena, jer su gradani celog sveta aktivni u onlajn prostoru, da
participiraju, uéestvuju u kritickoj razmeni na globalnoj onlajn mrezi (Ward, Wasserman,
2015). U sustini posmatrano, nova novinarska etika izlazi iz okvira usko profesionalnog
novinarstva i postaje otvorena za sve gradane. Gradani koji kreiraju sadrZaje na mrezi
aktivno su uklju€eni u brojna pitanja vezana za novinarsku etiku. Na taj nacin novinarska
etika postaje medijska etika za sve, a samim tim i deo opste etike komunikacije (Ward,
2016). Smatra se da ¢e ovi trendovi u buducnosti oblikovati etiku u novinarstvu, koja mora
biti kompleksnija, konceptualno dublja i primenljiva u novinarstvu celog sveta, kako u
profesionalnim, tako i u neprofesionalnim, lokalnim i globalnim medijima.

Usled promena koje su nastale u medijskoj sferi, brojna medunarodna i domaca
novinarska udruZenja preduzela su korake u pravcu razvoja novih etickih nacela 1 davanja
smernica i vodi¢a za samoregulaciju u onlajn medijima (Huline, Stone, 2013; Savet za
Stampu, 2015; Savet za Stampu, 2021).

Kodeks novinara Srbije je postavio temelje samoregulacije u novinarskoj profesiji u
Republici Srbiji. Ovaj dokument izdaje Savet za Stampu i sastoji se od uputstava koja su
definisana za sve medije, kako tradicionalne tako 1 nove (Savet za Stampu, 2015). Medutim,
zbog specificnosti novih medija, Savet za Stampu je odluc¢io da umesto da pripremi novi
Kodeks za onlajn medije, izda dodatna objasnjenja u vezi sa primenom postoje¢eg Kodeksa
u onlajn okruZzenju. Smernice za primenu Kodeksa u onlajn okruZenju su izdate u nekoliko
verzija, a poslednja je objavljena krajem 2021. godine (Savet za Stampu, 2021). Smernice

prate poglavlja Kodeksa, pa su tako od deset predvidenih poglavlja, dva u potpunosti
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primenljiva i na onlajn okruzenje. Za ostala poglavlja su data dodatna objasnjenja koja se
ticu digitalnih tagova, onlajn komunikacije, clickbait naslova, sadrzaja koji generisu
korisnici 1 sli¢no.

Asocijacija onlajn medija (AOM) je nestranacko, nevladino i neprofitno udruzenje,
koje je osnovano 2015. godine sa ciljem da okupi onlajn izdavace ,,radi zastupanja interesa
svojih Clanica, ali i radi ostvarivanja i punog afirmisanja slobodnog, nezavisnog i
profesionalnog rada, razvoja i promocije etickih standarda i javnog interesa u sferi javnog
informisanja, kao i jac¢anja uloge onlajn medija u demokratizaciji drustva, a sve kroz
stvaranje odgovarajuceg regulatornog okvira za funkcionisanje i razvoj onlajn medija, i
promociju znacaja samoregulacije u onlajn medijima, te uc¢rv§éivanja autoriteta Saveta za
Stampu‘ (Asocijacija onlajn medija, 2017:2). Asocijacija ne zanemaruje vaznost pravila
Kodeksa 1 Smernica koje je izdao Savet za Stampu. Naprotiv, u Zelji da da svoj doprinos u
formulisanju etike u onlajn okruzenju, Asocijacija je oblikovala svoj Kodeks koji se sastoji
od slede¢ih poglavlja: Verifikacija informacija (Fact-Checking) i postupanje sa izvorima;
Izbalansiranost izveStavanja i izveStavanje u specifiénim situacijama; Pravila moderacije
korisni¢ki generisanog sadrZaja; Odgovor na informaciju, ispravka informacije i naznaka
izmene informacije; Pravila privatnosti; Zastita autorskog prava; Cuvanje materijala i
Informaciona bezbednost. Ovaj Kodeks sadrzi osnovne principe i preporuke rada medija u
onlajn okruZenju.

Osim Asocijacije, i Savet onlajn izdavaca Srbije je izdao svoj dokument pod
nazivom Samoregulativni Kodeks dobre profesionalne prakse u digitalnom izdavastvu na
teritoriji Republike Srbije (Savet onlajn izdavaca, 2014), koji takode pokusava da odgovori
na pitanja etike u onlajn okruzenju. Organizacije na evropskom nivou koje posluju u Srbiji
su pokusale da daju svoj doprinos definisanju etike u novom medijskom okruzenju, pa je
Organizacija OSCE (eng. Organization for Security and Co-operation in Europe) takode
izdala Vodi¢ za samoregulaciju onlajn medija. Ovaj dokument je napisan u formi ,,pitanje-
odgovor* i istrazuje najbolje prakse i mehanizme samoregulacije internet medija u regionu
(Huline, Stone, 2013). Veliki broj zvani¢nih dokumenata, smernica, uputstava i primera
dobre prakse na temu etike u onlajn medijima samo potvrduje vaznost teme za trenutak u
kome Zivimo. Zato se Novinarska etika, kao obavezan predmet, izu¢ava na svim studijskim
programima za obrazovanje buducih novinara (Pavlovic, 2022), jer poznavanje novinarske

etike predstavlja jedan od glavnih preduslova za bavljenje novinarstvom.
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2.5.1.4. Pretpostavke o buducnosti novinarskog poziva

Nema sumnje da je do znaCajnih promena u novinarskom pozivu doslo sa
uvodenjem interneta, koji je kao globalna svetska mreza u znacajnoj meri preuzeo ulogu
sredstava masovnih komunikacija. Prema navodima Radojkovica i Stojkovic¢a (2003:250),
,»otvorenost racunarsko komunikacione mreze omogucava novu posrednicku tehnologiju
koja uti¢e na razvodnjavanje granica polja koje zaposeda novinarstvo. Cinjenica je da su
nove medijske tehnologije omogucdile vecu dostupnost informacijama, njihovo brze Sirenje,
tako da posedovanje i plasiranje informacija viSe nije dominantno povezano sa pozivom
novinara. Nasuprot tome, uloga novinara u novom informacionom okruzenju je znatno
drugacija u smislu manje ekskluzivnosti u posedovanju informacija i na¢ina njihovog
plasiranja §iroj publici, jer se publika sada nalazi u mnogo aktivnijoj poziciji. Ona vise nije
samo primalac informacija, ve¢ je 1 u ulozi kreatora, uglavnom zbog nastanka i razvoja
savremenih digitalnih alata. Aktivnije pozicioniranje publike ogleda se u tome da svako ko
ima racunar i internet moZe postati kreator informacija i podataka, koje moze da plasira
drugim osobama na mrezi. Na taj nacin prostor koji je nekada bio rezervisan samo za
novinare, danas, a i u buducnosti, postaje otvoreno polje za ucesée svih zainteresovanih
aktera. Smatra se da je na taj nacin urusena jedna od klju¢nih uloga novinara u savremenom
digitalnom dobu, jer svaki racunarski pismen pojedinac moze sebe smatrati novinarom
(Pamojkosuh, CrojkoBuh, 2003:255). U tom kontekstu, isti autori s pravom postavljaju
pitanje: da li je pojava novih medija (interneta), kraj novinarstva kao zanata i profesije?

U potrazi za odgovorom na ovo pitanje, ruska teoretiCarka Zagidulina
(Barumymauaa, 2011) je uradila analizu tekstova diskusija, izveStaja sa konferencija i
seminara, ¢lanaka i drugih materijala pronadenih na internetu na engleskom jeziku. Na
osnovu uradene analize ona ukazuje na perspektive razvoja novinarstva u buduénosti. Ona
polazi od teze da je buduc¢nost novinarstva obeleZena pojavom interneta i njegovom
ekspanzijom u medijima. Medutim, prema navodima ove autorke, razmisljanje da je internet
samo novi oblik starih sadrzaja nije osnovano, jer je danas sasvim ocigledno da internet
prostor restrukturira ne samo tokove informacija, ve¢ i sam mentalitet i nacin rada
informacionih baza. Ona smatra da su na moderno novinarstvo znacajno uticala tri velika
dogadaja: pokretanje drustvene mreze Fejsbuk (Facebook) 2004. godine, Jutjub (Youtbe)
platforme 2005. godine i Tvitera (Twitter) 2006. godine. Sva tri resursa su agregatori

informativnog sadrzaja i deluju u uskoj vezi (3armmymnuna, 2011:35). Novinarstvo u
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buduénosti ¢e znacajno oblikovati ova tri resursa, ukljucujuci i nove koji ¢e se tek pojaviti
sa razvojem savremenih medijskih tehnologija.

Posmatraju¢i stanje na naSim prostorima, odgovori na pitanja 0 buducnosti
novinarstva mogu se naci u istrazivanjima koja su radena sa ciljem da se ispitaju razlicite
dimenzije novinarstva i novinarske profesije. U istrazivanju koje je realizovao Centar za
medijska istrazivanja Fakulteta politickih nauka u Beogradu, 2011. godine, deo seta pitanja
se odnosio na to kako novinari vide svoju profesiju u buducnosti (Milivojevié, 2011).
Dobijeni rezultati pokazuju da vise od jedne trecine ispitanika svoju profesionalnu
buduénost vide u adaptaciji potreba i prihvatanju dolaze¢ih promena, petina ispitanika
planira da ostane u profesiji, jer smatra da ¢e promene otvoriti mogucénost za brze
napredovanje, dok jedna Cetvrtina njih planira da promeni profesiju. U razmatranju promena
koje doprinose ovakvom stanju, novinari koji su ispitivani u fokus grupama smatraju ,,da
najveci uticaj na njihovu profesiju ima kombinacija vlasni¢kih odnosa, socioekonomskih
prilika i politi¢kih pritisaka... Zanimljivo je da je tehnoloski aspekt ocenjen kao najmanje
presudan za buducnost novinarstva u Srbiji* (Milivojevi¢, 2011:37). Interesantno je da
podaci istrazivanja ukazuju na loSe prognoze za buduc¢nost novinara. Novinari misle da ¢e
u perspektivi dominacija novih tehnologija, ta¢nije interneta, biti sve viSe izrazena, i da ¢e
u skladu sa tim, izrada novina biti sve skuplja, ali da ¢e novine ipak opstati. Oni su svesni
toga da promene izazvane novim medijima traze prilagodavanje, ali da sama profesija
novinara nece biti ugozena, za razliku od drugih pomo¢nih medijskih zanimanja, kao $to su
na primer montazeri, tonci, fotoreporteri...

Rojtersov institut izdvaja pet vaznih tacaka koje ¢e definisati budu¢nost novinarstva
(Nielsen, Selva, 2019). Prvo, globalni prelazak na digitalne, mobilne i platformske medije
znaci da je novinarstvo pristupacnije nego Sto je ikada bilo. U zemljama sa visokim
dohotkom, vise od polovine svih medijskih sadrzaja sada je digitalno. Drugo, tehnologije
koje stoje iza pretrazivaca i raznih drustvenih mreza kao Sto su Fejsbuk i Tviter,
omogucavaju da pojedinac bude izlozen sve raznovrsnijim izvorima informacija. U praksi,
ljudi obi¢no prate nekoliko izvora vesti, ali algoritamski sistemi rangiranja na osnovu onoga
Sto smo prethodno pratili, direktno distribuiraju linkove za nove sadrzaje, pa su korisnici
izlozeni vestima Sireg spektra (Fletcher, Nielsen, 2018). Trece, novinarstvo ¢esto gubi bitku
za paznju ljudi, a u nekim zemljama i poverenje javnosti. Ova tacka je samo na prvi pogled

u suprotnosti sa prethodnom, ali pojasnjenje je u Cinjenici da je na globalnom nivou sve
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manji broj ljubitelja vesti, odnosno sve manje je onih koji su zainteresovani da pristupaju
novim informacijama vise puta dnevno. To stvara jaz izmedu onih koji konzumiraju vesti i
onih koji to ne Cine, zato Sto ¢e samo konzumenti vesti biti sve izlozeniji novim
informacijama, portalima i autorima. Istrazivanje iz 2017. godine je pokazalo da ljubitelji
vesti ¢ine samo 17% javnosti, oni Koji dnevno prate samo kratke vesti oko polovine (48%),
a povremeni korisnici, koji vestima pristupaju rede od jednom dnevno, 35% (Nielsen, Selva,
2019:12). Cetvrto, u pitanje se dovode poslovni modeli koji finansiraju vesti, §to slabi
profesionalno novinarstvo i ostavlja medije podloznijim razli¢itim pritiscima koji mogu
do¢i od strane raznih kompanija i politike. Na poslednjem, petom mestu zakljucuje se da su
vesti raznovrsnije nego ikad, a najbolje novinarstvo u mnogim slucajevima bolje nego u
dosadasnjoj istoriji novinarstva.

Na pitanje kakva je buduénost novinarstva, kao i novinarske profesije, ruski autor
Tulupov (Tynymos, 2015), daje optimisticne prognoze. On navodi da je novinarstvo kao
delatnost jos od antickog perioda, od kada i datira, pretrpelo razli¢ite transformacije, ali je
nastavilo da postoji. Mozda danas druStvene mreZe obavljaju neke od njegovih funkcija,
kao §to je informisanje 1 komunikacija, ali to nije povezano sa profesionalnim uticajem, veé¢
se sprovodi uglavnom u skra¢enom i haoti¢nom obliku. U tom kontestu, druStvenim
mrezama nedostaje profesionalnost, koja je znacajna dimenzija novinara, jer on za razliku
od blogera ima odgovornost, pre svega prema publici, da izveStava objektivno, tacno 1 u
skladu za standardima svoje profesije. Velika je razlika u kredibilitetu informacija koje nude
amateri na druStvenim mreZama i profesionalni novinari. Transformacija novinarskog
poziva usmerena je ka ,,pripremanju univerzalnih novinara koje odlikuje: poznavanje
informacione tehnologije, mobilnost, efikasnost, aktivnost, sposobnost prilagodavanja
jeziku elektronskih medija, sposobnost igranja razli¢itih uloga i obavljanja razlicitih vrsta
poslova u isto vreme u razli¢itim medijskim formatima, sposobnost za timski rad 1 dr.*
(Tynynos, 2015:16). Shodno tome, profesija novinara nece nestati, ali ¢e se znacajno
transformisati. Mada se druStvene mreze Cesto posmatraju kao jedan od razloga smrti
novinarstva, one su s druge strane jedan od savremenih Cinilaca razvoja novinarstva.
Prisustvo aktivne publike u informacionom prostoru apsolutno nije u suprotnosti sa
kreativno-produkcijskom i individualno-kolektivnom prirodom novinarstva. Tulupov
(Tynymos, 2015) navodi da novinarstvo zapravo treba da iskoristi fenomen drustvenih

mreza, posebno blogovanja, jer ¢e se blogeri, ukoliko razvijaju odredene kvalitete poput
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efikasnosti, analitiCnosti, objektivnosti, komunikativnosti, odrzavanju diskursa i spremnost
na debate, svojom aktivnom pozicijom neizbezno postati profesionalci. Istina, uz sve
pomenute kvalitete, neophodno je da ispune jo$ neke uslove: da poStuju profesionalne i
eticke standarde, da dobro poznaju maternji i strani jezik, da imaju univerzalne sposobnosti
(rad na razli¢itim platformama), da su digitalno pismeni (vestine rada sa raCunarom, foto,
audio 1 video opremom) i da poznaju medijsko pravo. Uz sve to, ne treba zanemariti ni

ljudske kvalitete koje odlikuju poziv novinara: odgovornost, ¢ast, hrabrost i dostojanstvo.
2.5.2. Obrazovanje novinara — istorijska perspektiva

U literaturi se mogu nacéi razli¢ite informacije o prvoj visokoskolskoj ustanovi za
obrazovanje novinara, ali nema sumnje da je jedna od prvih i uticajnijih bila Skola
novinarstva u Misuriju (eng. Missouri School of Journalism) u Sjedinjenim Americkim
Drzavama. Ova $kola je zvani¢no otvorena 1. jula 1908. godine, ali prvu diplomu
novinarstva dodelila je tek 1921. i prvi doktorat iz oblasti 1934. godine (Dunn, 2018). Ovu
obrazovnu ustanovu je osmislio i osnovao Volter Vilijams (Walter Williams) jer je do tada
svako ko je Zeleo da postane novinar, morao da uci o profesiji kroz rad. On je video
nedostatke takvog obrazovanja, jer su urednici i zaposleni u redakciji retko kada imali
vremena da daju dublja objasnjenja pocetnicima i odgovore na pitanja zasto se nesto radi i
da li se moZe uraditi na bolji nacin.

Prema navodima Vajnberga (Weinberg, 2008:14), Vilijams je tokom pravljenja
plana rada novinarske Skole preuzeo ideje od profesionalnih Skola iz drugih oblasti koje su
nastajale u njegovo vreme. Skole prava, medicine, poljoprivrede, inZenjerstva i obrazovanja
nastavnika postale su stvarnost u tom periodu, i svaka od tih profesionalnih visokih skola je
kombinovala metod predavanja u ucionici sa prakti¢énim radom u okruZenju u stvarnom
svetu — kao $to su bolnice, sudovi, fabrike i $kolske zgrade. To je bio princip i Skole
novinarstva u Misuriju. Uslov za upis u tu skolu je bio zavrsena srednja $kola ili polozen
posebno osmisljen prijemni ispit. Nastava u ucionici je kombinovala kurseve liberalnih
umetnosti, a prakti¢an rad se sastojao od rada u dnevnim novinama. Tokom prve dve godine
Skolovanja, bilo je obavezno poloziti matematiku, logiku i psihologiju, a jako brzo su dodati
predmeti kao $to su ekonomija, filozofija, politicke nauke i sociologija. Kasnije su dodati
predmeti na kojima se ucio strani jezik uz kurs Citanja, fizicke ili bioloske nauke, politi¢ko

uredenje drzave, engleska knjizevnost i drugi. Uz obavezne predmete, bilo je i deset
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obaveznih kurseva novinarstva (Weinberg, 2008:15). Cilj je bio da se osposobe novinari
profesionalci sa Sirokim obrazovanjem i razumevanjem velikog broja oblasti ali i sa
znacajnim praktiénim iskustvom. Ovaj model studija novinarstva je prihvacen i U mnogim
drugim zemljama, tako da je pionirska uloga Skole novinarstva u Misuriju oblikovala
nastavne planove Sirom sveta.

Na osnivanje jo$ jedne od ranih Skola novinarstva na Univerzitetu Kolumbija u
Sjedinjenim Ameri¢kim drzavama uticao je Dzozef Pulicer (Joseph Pulitzer, madarsko —
ameri¢ki politicar i izdava¢ novina St. Louis Post-Dispatch and the New York World). Ova
skola novinarstva pod nazivom Columbia School of Journalism otvorena je 1912. godine
(Josephi, 2019) kao diplomska $kola, sa ciljem boljeg opSteg obrazovanja novinara koji su
u to vreme uglavnom poticali iz radnic¢kih porodica.

U Latinskoj Americi, Argentina je bila zemlja koja je 1901. godine osnovala prve
dve skole novinarstva na kontinentu (Nixon, 1982). Obe $kole su pocele da rade u razmaku
od mesec dana. Urednici listova La Prensa i La Nacion, najvaznijih u Buenos Ajresu,
podrzali su inicijativu da se formalizuje obuka urednika. Za razliku od DZzozefa Pulicera oni
su bili vlasnici 1 urednici bez ekonomskih moguénosti neophodnih za organizovanje
odgovarajuce $kole. Tako je godinama kasnije Udruzenje novinara La Plate, glavnog grada
provincije Buenos Ajres, odlucilo da nastavi zapocCeti projekat i da krene sa radom 27. aprila
1934. godine (Nixon, 1982). Nakon godinu dana, Nacionalni univerzitet La Plata im je
ponudio svoju podrsku, ukljugivsi kurseve koje su oni osmislili u studijski program Skole
novinarstva.

Kraj devetnaestog 1 pocetak dvadesetog veka je obeleZen otvaranjem novinarskih
obrazovnih ustanova i u Evropi. Skola novinarstva (fran. Ecole Supérieure de Journalisme)
osnovana 1899. godine u Parizu (Goulet, 2009). Godinu dana kasnije pripojena je Skoli za
napredne studije drustvenih nauka (fran. Ecole de Hautes Etudes en Sciences Sociales) i
izdala je prvu diplomu novinarstva 10 godina kasnije. U Spaniji je general Franko 1941.
godine osnovao Nacionalnu $kolu novinarstva koja je bila pod kontrolom Falangistickog
novinarskog obrazovanja 57 Partije (Barrera, Vaz, 2003). Nacionalna §kola novinarstva bila
je najvazniji centar za obuku u Spaniji i ostala je pod nadzorom vlade do ranih 1970-ih.
Novinari u glavnim listovima pod kontrolom Spanske vlade morali su da produ kroz ovu
Skolu novinarstva, potvrduju¢i ideju da se novinarsko obrazovanje smatra vaznim

elementom, ako ne i sredstvom, za oblikovanje novinara i novinarstva.
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U nordijskim zemljama, sistem ucenja novinarskog posla kroz rad je postepeno
zamenjen novinarskim obrazovanjem (Gardestrém, 2016), dok su u Velikoj Britaniji
formalna novinarska obuka i obrazovanje u odnosu na druge zemlje krenuli dosta kasnije -
od 1980-ih pa nadalje (Frost, 2017).

U periodu koji je nastupio posle Drugog svetskog rata, fakulteti za obrazovanje
buducih novinara poceli su da rade svuda u svetu, i do pocetka 21. veka su doziveli svoj
procvat. Za fakultete novinarstva posebno su bile plodne devedesete i dvehiljadite. Ovo je
usko povezano sa proliferacijom medija u zemljama u kojima su ekonomski rast, tehnoloski
napredak i sve veca pismenost u kombinaciji, stvorili dramati¢an porast ¢itanosti i publike,
posebno u najmnogoljudnijim nacijama kao $to su Kina i Indija, ali i u Africi i Latinskoj
Americi. Kao rezultat, u 2013. godini na spisku programa za obrazovanje novinara bilo je
skoro 2400 programa Sirom sveta (Josephi, 2019). Ovo $irenje je donelo promene medijskog
obrazovanja pre svega u konceptualnom smislu, jer americki model zasnovan na
demokratiji, nije bio primenljiv u svim delovima sveta gde su prisutni drugaciji drustveni
sistemi. Obrazovanje novinara se moze smatrati za plodno tlo za Sirenje uticaja, pa ne cudi
Sto su posle raspada Sovjetskog Saveza, Sjedinjene Americke Drzave i neke evropske
zemlje poslale medijske edukatore u novonastale drzave da pouce novinare vrednostima
slobodne stampe (Skochilo et al., 2013), ali i da osiguraju svoj interes na novim medijskim
trziStima.

Obrazovanje novinara je do sada imalo bogatu istoriju i uspeSno se izborilo sa
raznim izazovima. Nove medijske tehnologije i promene u medijskoj industriji zahtevaju
od obrazovanja novinara da se prilagodi promenama i da obezbedi kako kvalitet

obrazovanja, tako 1 odrzivost.
2.5.3. Obrazovanje novinara u Republici Srbiji

U savremenom drustvu, koje svakako nosi epitet informatickog drustva, profesija
novinara sve viSe dobija na vaznosti. U skladu sa tim, neminovno se postavljaju pitanja
vezana za obrazovanje novinara, s obzirom na slozenost i kompleksnost uloga koje
obavljaju. Pitanja vezana za obrazovanje novinara pocinju uglavnom od istrazivanja
motivacije mladih ljudi koji bi Zeleli da se posvete poslu novinara. Osim toga, postavlja se
I pitanje sadrZaja i nacina na koji se obrazuju budu¢i novinari na univerzitetima. Vise

odgovora na postavljena pitanja pruza obimno istrazivanje iz 2005. godine, koje su u
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Republici Srbiji realizovale relevantne institucije: Centar za profesionalizaciju medija
(CPM), Institut drustvenih nauka (IDN) i njegovo Centrar za politikoloska istrazivanja i
javno mnjenje iz Beograda i Fond za otvoreno drustvo Srbije. Rezultati ovog istrazivanja su
predstavljeni u knjizi Obrazovanje za medije: iskustva, iskuSenja, perspektive (Matic i sar.,
2007). Prema nalazima ove studije, promene u oblasti komunikacija i medija, koje su
tehnoloske, ekonomske i socijalne prirode, imale su zanacajni i viSestruki uticaj na profesiju
novinara. Novo medijsko okruzenje stvorilo je potraznju za novinarima novog profila —
profila profesionalaca koji su univerzalni i fleksibilni i koji ¢e moéi da se brzo adaptiraju
novonastalim okolnostima. U novom medijskom kontekstu i obrazovanje novinara postaje
sve znacajnije, posebno na akademskom nivou. U skladu sa tim moze se konstatovati da
koncepcija visokog obrazovanja novinara sve vise dolazi u fokus interesovanja istrazivaca
(Ignjatovi¢, 2006). Shodno tome, aktuelizuju se pitanja studijskih programa za novinarstvo,
njihovog obima i strukture, kao i sadrzaja, odnosno nastavnih predmeta. Potrebno je imati
u vidu da se zahtevi za fleksibilnijim koncipiranjem studijskih programa za novinarstvo
poklapaju sa obimnijim promenama koje se deSavaju na polju visokog obrazovanja, a
usmerene su ka postovanju Bolonjske konvencije, kojom se tezi ka stvaranju jedinstvenog
obrazovnog prostora na podru¢ju Evrope. Primena Bolonjskog procesa u Republici Srbiji je
regulisana Zakonom o visokom obrazovanju iz 2005. godine. U skladu sa takvim
okolnostima, moguce je govoriti o dva perioda u visokom obrazovanju buduc¢ih novinara:
period pre primene Bolonjske deklaracije i period nakon njene implementacije, odnosno
nakon 2005. godine.

U prvom periodu, pre 2005. godine, studije novinarstva su bile organizovane na
tradicionalan nacin, po ugledu na organizaciju drugih studijskih programa. Uglavnom se
kao model koristio studijski program za novinarstvo sa Fakulteta politickih nauka,
Univerziteta u Beogradu. U nasoj zemlji ovo je nastariji fakultet za obrazovanje novinara
na akademskom nivou, koji je zapoc¢eo sa radom jo$ daleke 1968. godine. Ovaj fakultet i
danas obrazuje studente iz oblasti politikologije, medunarodnih odnosa, novinarstva i
komunikologije, kao i socijalne politike i socijalnog rada. Dugi niz godina on je bio i jedina
visokoskolska ustanova na kojoj su se obrazovali budu¢i novinari profesionalci. Pocetkom
dvehiljaditih godina poceli su sa radom studijski programi za novinarstvo na drugim
drzavnim fakultetima, a takode je i odreden broj privatnih fakulteta poceo sa obrazovanjem

studenata iz oblasti medija.
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Prema navodima Vali¢ Nedeljkovi¢ (2010), u prvom periodu, dakle do 2005. godine,
studije iz oblasti novinarstva je bilo moguce upisati na ¢ak 12 fakulteta u Republici Srbiji, 1
to na: 1) Fakultetu politickih nauka Univerziteta u Beogradu; 2) Filozofskom fakultetu
Univerziteta u Novom Sadu; 3) Filozofskom fakultetu Univerziteta u Nisu; 4) Fakultetu
humanistickih nauka Univerziteta u Novom Pazaru sa odjeljenjima u Nisu i Beogradu; 5)
Filozofskom fakultetu Pristinskog Univerziteta sa sedistem u Kosovskoj Mitrovici; 6)
Fakultetu za kulturu i medije Univerziteta primenjenih nauka Megatrend; 7) F@QM,
Fakultetu za menadzment u Novom Sadu, Odsek za menadzment u medijima; 8) Fakultetu
scenskih i primenjenih umetnosti ,,Akademija lepih umetnosti*, Univerziteta Singidunum;
9) Fakultetu dramskih umetnosti, Univerziteta umetnosti u Beogradu; 10) Univerzitetu
,,Braca Kari¢*, koji je kupila korporacija iz Gréke; 11) Akademiji umetnosti, Univerziteta
u Novom Sadu; 12 ) Fakultetu primenjenih umetnosti, Univerziteta umetnosti u Beogradu
(Vali¢ Nedeljkovi¢, 2010:98).

U drugom periodu, nakon 2005. godine, kada je zvani¢no stupio na snagu proces
akreditacije visokoskolskih ustanova 1 programa, situacija na polju akademskog
obrazovanja se znacajno promenila. Nakon selekcije, prema informacijama sa sajta
Ministarstva i Komisije za akreditaciju, u tom prvom ciklusu akreditaciju za rad dobilo je
samo pet visokoskolskih ustanova: Univerzitet u Beogradu, Fakultet politickih nauka (160
studenata), Univerzitet u Novom Sadu, Filozofski fakultet (70 studenata), Univerzitet u
Nisu, Filozofski fakultet (50 studenata), Univerzitet Megatrend, Fakultet za kulturu i medije
(100 studenata), Univerzitet Singidunum, Fakultet za medije i komunikacije (80 studenata).
Prema navedenim podacima, akreditaciju za rad, odnosno mogucnost za visokoskolsko
obrazovanje novinara dobila su 3 drZzavna univerziteta i dva univerziteta u privatnom
vlasnistvu. Ukupan broj studenata koji se mogao upisati na studije novinarstva bio je 460
studenata godis$nje. Prema navodima Radojkovic¢a (2011) toliki broj diplomiranih novinara
predstavlja hiperpordukciju ovog kadra, ali novi smerovi iz oblasti studija medija se i dalje
otvaraju.

Vali¢ Nedeljkovi¢ (2010), konstatuje da je u ovom prvom periodu ponuda za
profesionalno obrazovanje novinara veoma velika i da kandidati za novinarski poziv imaju
mogucnost da biraju uze opredeljenje u zavisnosti od fakulteta koji Zele da upiSu. Osim toga,
u ovom periodu obrazovanje novinara na nivou fakulteta karakteriSe 1 visoka raznorodnost,

Sto je direktno uslovljeno fakultetom na kome su medijske studije organizovane. U sustini
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program zavisi od toga da li su studije organizovane na politikoloskim, filozofsko-
filoloskim ili umetnickim fakultetima. Pri tom treba imati u vidu da su se pojedni privatni
fakulteti, joS pri osnivanju opredelili za specificno obrazovanje u oblasti medija, najcesce
za menadzment u medijima.

Zanimljivo je da veoma bogata ponuda visokoSkolskih ustanova koje pripremaju
stru¢njake za rad u medijima nije podstakla profesionalnu konkurenciju, i struka ih jo$ nije
razvrstala prema efikasnosti diplomiranih studenata u redakcijama. U praksi se nije
pokazalo da diplomirani novinari, dakle oni koji su §kolovani za rad u medijima, imaju bolji
rad ili beneficije prilikom zaposljavanja. Nasuprot tome, prisutna je tendencija da pojedine
medijske kuce smatraju da je ¢ak i bolje zaposliti nestru¢ne novinare, pa ih onda obrazovati
kroz kra¢e kurseve u procesu rada.

Naredne akreditacije ustanova i programa za obrazovanje novinara i drugih
medijskih radnika su zadrzale principe i standarde za visokoskolsko obrazovanje buducih
novinara. | dalje se u Republici Srbiji za novinarski poziv studenti mogu obrazovati na
razli¢itim fakultetima i na razli¢itim studijskim programima, ukljucujuci i privatne i drZzavne
fakultete. Medutim, pored postoje¢ih nedoumica i dilema, studije medija se i dalje mogu
smatrati atraktivnim i privla¢nim budué¢im studentima, posebno na prvom nivou studija,
osnovnim akademskim studijama.

Sa stanoviSta 0vo(g istrazivanja, posebno je znacajno obrazovanje buducih novinara
na tri drzavna univerziteta, koji ¢ine predmet analize i uzorak ispitanika u kvantitativnom
delu istrazivanja. Saglasno tome, fokus za istrazivanje obrazovanja novinara je orijentisan
na tri fakulteta: 1) Fakultet politickih nauka Univerziteta u Beogradu, 2) Filozofski fakultet
Univeziteta u Novom Sadu, i 3) Filozofski fakultet Univerziteta u Nisu.

1) Studije novinarstva na Fakultetu politickih nauka Univerziteta u Beogradu

Studije za obrazovanje buducih novinara na Fakultetu politickih nauka Univerziteta
u Beogradu realizuje Katedra za novinarstvo koja je u sastavu Odeljenja za novinarstvo i
komunikologiju. Studije nose naziv Osnovne akademske studije novinarstva, traju Cetiri
godine, a zvanje koje se dodeljuje po zavrsetku je diplomirani novinar. Na ovom fakultetu
postoje i master studije u trajanju od godinu dana. ,, Tradicija studiranja novinarstva seze do
1968. godine, kada je Fakultet osnovan, izrastavsi iz Visoke skole politi¢kih nauka, tzv.

Diplomatsko-novinarske $kole. Ovo je najstariji akademski program novinarstva u Srbiji i
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do 2003. bio je i jedini® (Mati¢ i sar., 2007a:44). Zvanje diplomirani novinar na ovom
fakultetu je do pocetka novog milenijuma steklo oko 1700 studenata. Prema informacijama
sa sajta Fakulteta politickih nauka, po zavrSetku studija novinarstva ,,studenti ¢e ovladati
znanjima iz teorije 1 prakse druStvenog komuniciranja, kao i veStinama potrebnim za
profesionalno ucestvovanje u procesu javnog i masovnog komuniciranja posredstvom
medija i interneta“. Studenti koji studiraju novinarstvo na Univerzitetu u Beogradu imaju
velike moguénosti za obavljanje prakse. Prakti¢an rad obavlja se u studijima na fakultetu i
redakcijama medijskih kuca s kojima je fakultet sklopio ugovor o saradnji u izvodenju
prakti¢ne nastave, a studenti vode i studentski ¢asopis Politikolog koji samostalno ureduju.
Zahvaljujuci donaciji Ambasade Sjedinjenih Americkih Drzava, u 2022. godini otvoren je
novi multimedijalni TV studio u Medija centru Fakulteta koji sadrzi novu opremu za

produkciju televizijskog 1 multimedijalnog sadrzaja.

2) Studije zurnalistike na Filozofskom fakultetu Univerziteta u Novom Sadu

Na Filozofskom fakultetu Univerziteta u Novom Sadu, tokom 2004. godine osnovan
je Odsek za medijske studije. Prema navodima Vali¢ Nedeljkovi¢ (2010), ovaj odsek je
nosilac prvog studijskog programa za obrazovanje studenata novinarstva u Srbiji koji je
2008. godine dobio akreditaciju na oba nivoa studija: osnovnim akademskim (u trajanju od
Cetiri godine) i master akademskim studijama u trajanju od godinu dana. Studijski program
osnovnih studija je akreditovan pod nazivom Studijski program za zurnalistiku i po
zavrsetku studija studenti dobijaju zvanje diplomirani novinar. Nakon toga, akreditaciju su
dobili i studijski programi za obrazovanje buducih novinara Fakulteta politickih nauka
Univerziteta u Beogradu i Filozofskog fakulteta Univerziteta u Nisu.

Studijski program za zurnalistiku u Novom Sadu se sastoji od velikog broja
predmeta uze struke i potpornih predmeta struke, zatim velikog broja jezika (maternji, jezici
sredine 1 strani jezici), kao 1 opSteobrazovnih predmeta. Studenti mogu da sluSaju nastavu
maternjeg jezika i odredenog broja opSteobrazovnih predmeta na jezicima manjina
(madarski, slovacki, rumunski i rusinski). Kako stoji na sajtu Fakulteta: ,.specificnost
Odseka (za medijske studije) jeste Medunarodni festival kratkih radijskih i televizijskih
formi studenata novinarstva ‘On the Record’, koji se odrzava od 2012. godine. Cilj ovog
festivala jeste promovisanje unapredenja kvalitetnog prakti¢nog rada sa studentima na

fakultetima novinarstva, razmene iskustava i razvijanje interkulturnog dijaloga u zemljama
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regiona.” Dalje se navodi da je 2019. godine Odsek ,,...organizovao i medunarodnu Letnju
skolu novinarstva Nove tehnologije i nove odgovornosti na kojoj su ucestovali predavaci i
medijski profesionalnci, kao i 30 studenata iz 10 zemalja Zapadnog Balkana“. Fakultet
omogucava studentima da obave stru¢nu praksu u velikom broju lokalnih i pokrajinskih
medija u Novom Sadu i Vojvodini, ali im pruza i brojne moguénosti za samostalni rad.
Odsek za medijske studije u svom vlasni$tvu ima savremeni radijski studio sa rezijom,
televizijski studio, jedinice za digitalnu radijsku i televizijsku montazu, kao i ucionice sa

ra¢unarima koje su na raspolaganju studentima kako za nastavni, tako i za kreativni rad.

3) Studije novinarstva na Filozofskom fakultetu Univerziteta u Nisu

Danasnji Departman za komunikologiju i novinarstvo osnovan je pod nazivom
Studijska grupa za zurnalistiku 2004. godine, kada je upisana prva generacija studenata.
Inicijalni studijski program je reformisan 2006. godine da bi bio uskladen sa Bolonjskom
deklaracijom i medunarodnim standardima. Filozofski fakultet Univerziteta u NiSu je
akreditovan 2008. godine i od tada se obrazovanje novinara odvija po modelu 4+1, gde
Osnovne studije novinarstva traju cCetiri godine, a svrSeni studenti dobijaju zvanje
diplomirani novinar / zurnalista. Master studije traju godinu dana i prvi put su akreditovane
2011. godine.

Studenti novinarstva na Filozofskom fakultetu u NiSu su u pocetku mogli da
obavljaju praksu u lokalnim medijima u NiSu i na jugu Srbije, a Departman nije imao
nikakvu profesionalnu opremu sa kojom bi studenti mogli da rade. Kada je uspostavljena
saradnja sa Ambasadom Sjedinjenih Americkih Drzava u Beogradu, Departman je prvo
dobio profesionalnu kameru sa prateCom opremom 2009. godine, a dve godine kasnije
racunarsku uc¢ionicu opremljenu laptop ra¢unarima za montazu, kao i tehnicku podrsku za
realizaciju projekta Studentski Dnevni List. Naime, uz podr§sku Ambasade i Departmana
2011. godine pokrenut je sajt www.sdl.rs koji je osmisljen kao veb portal sa dnevnim
vestima o studentskom Zivotu koji studenti Departmana za komunikologiju i novinarstvo
ureduju samostalno uz savetodavnu pomoc¢ nastavnog osoblja. O popularnosti ovog sajta
govori podatak da je u poriodu od 2019. do 2021. godine imao vise od 2.800.000 poseta.
Kao rezultat medunarodnog projekta University partnership, Departman je 2022. godine
dobio potpuno savremeno opremljen TV studio, tako da studenti sada imaju velike

mogucénosti za razvijanje svojih tehnickih znanja na fakultetu.
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2.5.4. Obrazovanje novinara u Republici Srbiji u istrazivanjima

U relevantnim istraZzivanjima na nasim prostorima, obrazovanje novinara jo§ uvek
nije dovoljno istrazeno, posebno akademsko obrazovanje. Shodno tome, nema novijih
podataka o obrazovnoj strukturi svih novinara u Srbiji (Mati¢, Milin Perkovi¢, 2021:12),
kako bi se mogle raditi neke konkretnije analize. Premda visokoskolsko obrazovanje
novinara nije bilo centralna tema u istrazivanjima o novinarskoj profesiji, to ne znaci da
obrazovanje za novinarsku profesiju nije prepoznato kao znacajno i ¢esto sustinsko pitanje
za profesiju. Gotovo da nema ozbiljnijeg istrazivanja koje se bavi novinarskom profesijom,
a da u njemu, makar na nivou uzorka, nije obradena i tema vezana za obrazovanje ovih
profesionalaca.

Posmatrano sa tog aspekta, dosta podataka o obrazovanju novinara, posebno o nivou
i vrsti obrazovanja, moze se naéi u relevantnim istrazivanjima koje su sprovodile razlicite
institucije 1 udruzenja. U sustini, sagledavanjem strukture uzorka relevantnih istrazivanja na
nasem prostoru, moguce je posredno izvoditi konstatacije o karakteristikama obrazovanja,
kao i o korelacijama koje obrazovanje ima u odnosu na druge varijable kao $to su na primer
pol ili godine starosti ispitanika, odnosno novinara. Znacajne podatke o obrazovanju
novinara mozemo naci u istrazivanjima koja su se odvijala u Republici Srbiji, u periodu od
2011. do 2022. godine.

U studiji Profesija na raskrséu — novinarstvo na pragu informacionog drustva
(Milivojevi¢, 2011), koje je sproveo Centar za medije i medijska istrazivanja Fakulteta
politi¢kih nauka Beogradu, izmedu ostalog ukazuje se na znacaj obrazovanja novinara u
svetlu potreba savremenog informacionog drustva. Podaci ovog istrazivanja ukazuju da
ubedljiva vecéina, ¢ak dve treCine anketiranih novinara (73%) ima zavrSene fakultete iz
razlicitih oblasti. Novinari obuhvaceni ovim istrazivanjem su stekli visoko obrazovanje ne
samo na fakultetima za novinarstvo, ve¢ i na drugim fakultetima u oblasti drustveno-
humanistickih nauka, kao 1 u oblasti tehnic¢kih, odnosno prirodnih nauka. Takvo stanje se
moze smatrati veoma zadovoljavaju¢im, posebno ako se ima u vidu niska stopa stanovnisStva
sa diplomom visokog obrazovanja. U tom kontekstu se moze smatrati da je prevaziden
stereotip da su novinari profesija koja ima sumnjivo obrazovanje, odnosno da novinari
najée$¢e nemaju zavrSene fakultete. Osim toga, i oni novinari koji nisu zavrsSili fakultete,
zavrsili su respektabilne srednje Skole, poput gimnazija ili $kola drustvenog, tehnickog ili

prirodnog usmerenja (Milivojevi¢, 2011). Medutim, u okviru ovog istrazivanja su dobijeni
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interesantni podaci koji ukazuju na odnos novinara prema sopstvenom obrazovanju:
,uglavnom, svi su saglasni da fakultetsko obrazovanje nije presudno za bavljenje
profesijom*, a na fakultetima namenjenim univerziteskom obrazovanju novinara ,,se malo
toga nauci, malo prakse, a u obrazovanju nedostaje konstatna obuka*“ (Milivojevié,
2011:65). Takode, ispitanici smatraju da novim generacijama novinara nedostaje opsta
kultura, te da je potrebno znacajno dodatno obrazovanje. Ako se imaju u vidu potrebe
sadaSnjeg 1 buduceg posla, na pitanje Sta konkretno nedostaje u visokoskolskom
obrazovanju novinara, ispitanici su dali protivrecne odgovore: dok jedni smatraju da nemaju
odgovarajuce tehnolosko znanje, drugi navode nedostatak profesionalnog obrazovanja.
Znacajnu ulogu u obrazovanju novinara imaju i dodatne obuke, posebno one iz
oblasti novih medija. Mnogi novinari, u odnosu na vreme kada je istrazivanje realizovano,
nisu tokom obrazovanja nikada uéili kako raditi za nove, digitalne medije. Shodno tome,
ovim novinarima su neophodna dodatna znanja iz ove oblasti. Dodatna znanja i vestine,
odnosno kompetencije, novinari su razvijali na razliite nacine: neki su digitalne
kompetencije razvili kroz rad, a neki na dodatnim obukama koje su se realizovale na kratkim
seminarima 1 kursevima. Manji broj novinara je digitalne veStine razvio putem
specijalizacija u inostranstvu, $to ukazuje da su programi za obrazovanje novinara u
razvijenim zemljama uskladivani sa promenama koje nose nove tehnologije. Na osnovu
zateCenog stanja, s pravom se moze postaviti pitanje: mogu li se i na koji na¢in novinari
profesionalci uspesno prilagoditi potrebama koje dolaze sa razvojem novih tehnologija?
Kako navodi Milivojevi¢ (2011:67): ,,dve trecine u¢esnika u anketi (73.85%), smatra da ¢e
moc¢i uspesno da se prilagodi radnim zadacima sa novim medijima. Pri tome, jedna polovina
rezonuje ovako: imam dovoljno iskustva u medijima i sa mnogim ranijim promenama. Ali,
samo iskustvo nije garancija da ¢e uspeti da prate tehnoloske promene. Druga polovina
(39.62%), pak smatra da ima dovoljno znanja koja ¢e im omogucditi da razumeju nove
medije, a novinarstvo se u osnovi ne¢e znacajno promeniti. Kod ovog dela ispitanika na
pomolu je opasna zabluda. Stoga nam se Cini najtrezveniji stav 18.46% ispitanika Kkoji
smatraju da ¢e uspeti da opstanu u novim medijima, ali uz mnogo dodatnog obrazovanja.*
Ovi podaci ukazuju na ¢injenicu da nema konsenzusa medu profesionalnim novinarima o
buduénosti njihove profesije u novom medijskom okruzenju, kao i da je pitanje kako ¢e se

i na koji nacin prilagoditi potrebama koje nose nove medijske tehnologije.
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U istrazivanju UdruZenja novinara Srbije (2014), znacajna paznja je posvecena
pitanju obrazovanja novinara. Struktura uzorka, koji obuhvata 585 ispitanika koji su
uCestvovali u istrazivanju, pokazuje da je medu njima 72.48% onih koji imaju visoko
obrazovanje, dok 27.52% ima zavrSenu srednju Skolu. Medu ispitanicima sa visokim
obrazovanjem, najveci broj je zavrsio fakultete u oblasti drustveno-humanisti¢kih nauka,
dok je preostalih 10.77% zavrsilo fakultete iz oblasti prirodnih nauka (Udruzenje novinara
Srbije, 2014:2). U istom istrazivanju dokazano je da postoje korelacije varijable pol i
varijable obrazovanje. Naime, u odnosu na novinarke, veci je broj novinara koji imaju samo
srednju Skolu, dok je na nivou fakultetskog obrazovanja taj broj ujednac¢en. U odnosu na
novinarke, duplo veéi broj novinara ima diplomu iz oblasti prirodnih nauka, skoro jedna
tre¢ina novinarki je zavrSila fakultet za novinarstvo, dok su fakultete iz oblasti drustveno-
humanistickih nauka u podjednakom broju zavrsili ispitanici i ispitanice. Prema nalazima
istog istrazivanja, varijabla obrazovanja je povezana i sa varijablom godine starosti.
Utvrdeno je da ,Sa porastom godina starosti ispitanika raste broj onih koji rade sa
fakultetskom diplomom, dok se kod kategorije srednja $kola moZe uociti da je najvise
novinara starosti izmedu 40 1 49 godina, koji rade samo sa srednjom $kolom, a kako godine
opadaju ili rastu sve je manje novinara (najmanje novinara sa srednjom Skolom je u
kategoriji od 19 do 29, kao i preko 60 godina starosti)“ (Udruzenje novinara Srbije,
2014:14). Pomenuto istrazivanje nudi interesantne podatke 0 povezanosti profila zavrSenih
fakulteta 1 godina starosti. U grupi koja je izmedu 19 1 29 godina starosti je najviSe onih koji
su zavrSili novinarstvo, a zatim slede fakulteti iz oblasti drustvenih nauka. U nesSto starijoj
kategoriji ispitanika, izmedu 30 i 39 godina, najvise je onih bez fakulteta, a zatim onih koji
su zavrSili fakultete iz oblasti druStveno-humanistickih nauka. U starijoj grupi novinara,
izmedu 40 i1 49 godina, najveci je broj onih koji su zavrsili fakultete iz oblasti drustveno-
humanistickih nauka, a zatim slede oni koji nisu zavrsili fakultete. U odnosu na druge grupe,
u ovoj je najvise ispitanika koji su zavrsili fakultete 1z oblasti prirodnih nauka. U najstarijoj
grupi ispitanika, izmedu 50 i 59 godina, najveci je broj onih koji su diplomirali u oblasti
drustveno-humanisti¢kih nauka, a sli¢no je i sa novinarima koji imaju preko 60 godina
starosti (Udruzenje novinara Srbije, 2014:14).

U istrazivanju koje se bavilo socioekonomskim polozajem novinara i medijskih
radnika u Vojvodini (Mili¢ i sar., 2021:23), struktura uzorka u odnosu na obrazovanje je

sledeca: ,,najveci procenat ¢ine novinari sa zavrSenim fakultetom u oblasti novinarstva (32
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odsto) i oblasti drustvenih nauka (32 odsto), a u manjem procentu u oblastima tehnickih,
prirodnih i drugih nauka (10 odsto). Formalno obrazovanje je u najvecoj meri fakultetsko
(74 odsto)*.

U istaziva¢kom izvestaju Digitalne kompetencije novinara (Mati¢, Milin Perkovic,
2021), pruza se analiticki uvid u postojeci nivo digitalnih kompetencija novinara, nacine
sticanja digitalnih vestina 1 znanja i stru¢no usavrSavanje u ovoj oblasti. Istrazivanje je
realizovano onlajn, na prigodnom uzorku koji je obuhvatio 250 novinara, kao i manji broj
rukovodioca u oblasti medija. Struktura uzorka u odnosu na obrazovanje ispitanika je
raznovrsna, slicno kao i1 u prethodnim istrazivanjima: od osoba sa zavrSenim srednjim
obrazovanjem, fakultetski obrazovanih osoba, kao i onih sa stepenom master i doktorskih
studija. Najveci broj ispitanika (70%) ima fakultetsko obrazovanje, dok 30% ispitanih ima
srednje ili viSe obrazovanje. U odnosu na vrstu obrazovanja, odnosno oblast studija, u ovom
istrazivanju su ucestvovali novinari koji imaju slede¢e obrazovanje: visoko obrazovanje —
novinarstvo ili komunikologija 72 (28.8%); drustveno-humanisticke oblasti 81 (32.4%);
prirodno-tehni¢ke oblasti 14 (5.6%); master, doktorat 7 (2.8%); srednje obrazovanje 53
(21.2%) i vise obrazovanje 1 (0.4%). Ovo istraZivanje se, izmedu ostalog, odlikuje vecom
zainteresovano$¢u za uceSce u istrazivanju fakultetetski obrazovanih novinara, §to je
razumljivo s obzirom na tematiku (Mati¢, Milin Perkovi¢, 2021:13). U okviru ovog
istrazivanja, doslo se do interesantnih podataka u odnosu na pitanja gde su ispitanici stekli
svoje digitalne kompetencije. Od ukupnog broja ispitanika samo oko 3% je odredene vestine
steklo kroz fakultetsko obrazovanje, §to ukazuje da su sadrzaji koji se odnose na razvoj
digitalnih vestina u veoma malom procentu zastupljeni na fakultetima koji obrazuju buduce
novinare (jedan od ispitanika je zavrSio fakultet za novinarstvo, dok su preostala tri pohadala

umetni¢ku akademiju ili tehnicke fakultete).

2.6.  Nove tehnologije kao izvor promena u obrazovanju studenata novinarstva

Potreba za drugacijim sagledavanjem obrazovanja studenata novinarstva proizilazi
iz promena koje su zadesile profesiju novinara u periodu od nastanka interneta 1 sveopste
digitalizacije do danas. ,,Nove tehnologije donose novu dinamiku u obrazovanju pojedinaca,
grupa, utiCu na naucni i tehnoloski napredak, u smeru vec¢e medusobne umrezenosti i

zavisnosti‘“ (Bani¢, Andevski, 2019:410). Ono S$to je potpuno jasno je da promene nisu
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kona¢ne i da ima mnogo nagadanja u kom smeru ¢e se obrazovanje novinara razvijati.
Godinama je najvise debata u vezi obrazovanja buducih novinara bilo na temu odnosa
teorije i prakse u obrazovnim programima, ali danas se na ta pitanja nadograduje ¢injenica
da bi budu¢i novinari trebalo da budu obuceni i1 jako dobro upuceni u vise aspekata
novinarstva i tehnologije (Du, Thornburg, 2011). Bez obzira §to je do sada novinarstvo
imalo bogatu i relativno stabilnu istoriju profesionalizacije, ono sve viSe poprima
preduzetnicke karakteristike i netipi¢an nac¢in rada. Transformacija profesije, a samim tim i
obrazovanja za profesiju, postaje veoma slozena (Deuze, Witschge, 2018). U danasnjem
svetu brzih promena, novoobuceni novinari moraju da budu majstori visestrukih izdavackih
formi, a da i dalje poseduju osnovne veStine novinarstva; potrebne su im dokazane
sposobnosti za isporu¢ivanje vesti u raznim formatima - Stampani, radijski, televizijski,
onlajn i format druStvenih mreza. Od novinara se ocekuje da budu punopravni
multimedijalni novinari, sposobni da sa lakocom rade u svim ovim oblastima. Shodno tome,
neophodne su promene u obrazovanju studenata novinarstva koje bi bile u skladu sa
potrebama razvoja savremenog drustva.

Promene u domenu obrazovanja buduc¢ih novinara koje su nastale pod uticajem
novih medijskih tehnologija mogu se pratiti na vise nivoa. Sa stanovista 0vog istrazivanja,
kao znacajne mogu se izdvojiti sledece: promene na nivou studijskih programa, promene u
organizaciji i realizaciji nastavnog rada i promene u izvorima ucenja.

Promene koje su uslovljene pojavom i razvojem novih medijskih tehnologija su
najizrazenije U studijskim programima za obrazovanje buducih novinara. One se ogledaju u
pojavi novih nastavnih predmeta koji su u vezi sa informaciono-komunikacionim
tehnologijama (Mensing, 2010). U pocetku se najpre pojavio nastavni predmet
Informatika, a kasnije tokom vremena, dolazi i do pojave grupe predmeta koji u svom
nazivu sadrze pojam novi mediji ili u svojim sadrzajima obuhvataju teme koje su povezane
sa novim medijskim tehnologijama. U nameri da se odgovori savremenim drustvenim
potrebama, kao i transformaciji novinarske profesije, na ve¢em broju fakulteta na kojima se
obrazuju studenti novinarstva prisutna je teznja za inoviranjem postojec¢ih studijskih
programa i njihovim obogaéivanjem sadrzajima koji su u vezi sa novim medijskim
tehnologijama. Shodno tome, savremeni programi za obrazovanje studenata novinarstva
nastoje da budu¢im novinarima omoguce sticanje i razvoj kompetencija koje se odnose na

digitalne tehnologije (Gillmor, 2016).
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Promene u organizaciji i realizaciji nastavnog rada su najvidljivije u koris¢enju
sredstava savremenih tehnologija za inoviranje procesa nastave i predispitnih aktivnosti
studenata. Promene su veoma ocigledne u delu obogaéivanja nastavnih sredstava, koja sluze
kao podrska kvalitetnom realizovanju predmetnih sadrzaja. U obrazovanju buducih
studenata novinarstva, koris¢enje digitalnih nastavnih sredstava je sastavni i neizostavni deo
nastavnog procesa. Osim ve¢ Siroko primenjivanih prezentacija koje prate svako
predavanje, u zna¢ajnoj meri se koriste i drugi savremeni alati koji omogucavaju studentima
bolje razumevanje nastavnih sadrzaja. Promene u organizaciji nastavnog rada nastale pod
uticajem novih medijskih tehnologija su bile posebno vidljive tokom akademske 2020. i
2021. godine, kada je zbog pandemije Covid 19 na fakultetima doslo do reorganizacije i
prelaska na onlajn nastavu. Posmatrano u tom kontekstu, nove medijske tehnologije su
imale veoma znac¢ajnu ulogu u ostvarivanju kontinuiteta nastavnog procesa tokom trajanja
pandemije (Apcenujesuh, Aunescku, 2022; Markovic et al., 2021).

Promene u izvorima ucenja studenata novinarstva do kojih je doslo pod uticajem
novih medijskih tehnologija, prisutne su gotovo od pojave prvih digitalnih alata. Povezanost
obrazovanja i novih medijskih tehnologija je veoma brzo prepoznata, posebno na nivou
visokog obrazovanja (ITaBmoruh, Ilerpouh, 2020; Pavlovic, Stanisavljevic Petrovic,
2017). U skladu sa tim, studentima novinarstva su na raspolaganju savremeni digitalni alati,
kao pomo¢ i podrska u uc¢enju i pripremanju predispitnih obaveza iz veéeg broja nastavnih
predmeta. Elektronski izvori u¢enja su znacajni zbog ¢itavog niza benefita, medu kojima se
mogu izdvojiti dostupnost, jednostavna upotreba, besplatno preuzimanje i koriscenje
materijala koji su potrebni u procesu studiranja (Andevski i sar., 2014; ITaBiosuh, Bynuh,
2013). Posmatrano sa tog stanovista, elektronski materijali za u¢enje su danas sastavni deo

......

novinarstva.
2.6.1. Promene u studijskim programima i nove tehnologije

Promene koje su nastupile u novinarstvu pod uticajem novih medija predstavljaju
dobar razlog za ponovno promisljanje konfiguracije obrazovanja novinara. Iz istorijskih 1
institucionalnih razloga, ve¢ina univerzitetskih novinarskih programa je zadrzala strukturu
koja ulogu novinara vidi u pronalazenju price, uobli¢avanju i uredivanju price, a zatim i §to

tacnijem i brzem prenosu publici putem masovnih medija. Idealizovana percepcija posla
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novinara se i dalje fokusira na izvesStaa i osnovne funkcije prikupljanja informacija,
evaluaciju, proizvodnju i distribuciju. lako mnogo studenata koji zavrse novinarstvo ostane
u profesiji, u praksi veliki broj njih radi potpuno drugacije poslove (Franklin, Mensing,
2010). Sa razvojem novih medijskih tehnologija dolazi do znaajnih promena, koje
studijske programe za obrazovanje novinara stavljaju pred nove izazove, medu kojima
vodecu poziciju ima usmeravanje ka digitalnom kurikulumu.

Nema sumnje da su nove medijske tehnologije uslovile potrebu za transformacijom
obrazovanja novinara i da se Skolovanje buducih novinara menja uporedo sa razvojem
savremenih medijskih sistema. Posmatrano sa tog aspekta, moze se pretpostaviti da studijski
programi za obrazovanje novinara u savremenim uslovima ulaze u fazu restruktuiranja i
prilagodavanja Skolovanja medijskih radnika potrebama medijskog trzista.

Modernizacija studijskih programa za novinarstvo u svetu, a i na nasim prostorima,
usmerena je ka uvodenju aktuelnih sadrzaja zasnovanih na novim medijskim tehnologijama.
U sustini, smatra se da uvodenje multimedija u studijske programe za novinarstvo
predstavlja najvazniji faktor njihove modernizacije (Melnik, Teplyashina, 2019). Novi
koncepti 1 pristupi uc¢enju, ve¢ decenijama unazad ukazuju na visoke potencijale sredstava
savremenih medijskih tehnologija u procesu obrazovanja. Posebno mesto medu pomenutim
sredstvima imaju multimediji, koji nude kombinaciju teksta, slike i audio i video zapisa.
Mada mulitimedijalna sredstva imaju izuzetan znacaj na svim nivoima obrazovanja i u svim
oblastima, s pravom se moze pomenuti da ona imaju poseban znacaj u obrazovanju buduc¢ih
novinara, od koji se o¢ekuje da tokom studija i sami razviju odredene multimedijalne
vestine. Odnosno, dok se u drugim oblastima multimediji uglavnom primenjuju kao
sredstvo kojim bi se ostvario princip o€iglednosti u nastavi, i kako bi se nastavni sadrzaji na
Sto adekvatniji nacin objasnili i razumeli, cilj primene multimedija u studijskom programu
za novinarstvo ima i druge znacajne ciljeve. Oni se odnose na tehnicko-tehnoloSku stranu
multimedija, odnosno razvoj veStina za koriS¢enje ovih sredstava kako bi se kreirali
odredeni medijski produkti. U novinarskom pozivu multimedijalne tehnologije su vazan
faktor u unapredivanju tekstualne pragmatike. Budu¢i novinari uce kako da kreiraju
tekstove 1 proucCavaju osnove vizuelizacije podataka velikih razmera u novinarstvu. U
savremenoj redakciji neophodno je planiranje i proizvodnja multimedijalnog proizvoda kao

konac¢nog rezultata.
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U skladu sa tim, koriS¢enje multimedija moze viSestruko obogatiti studijske
programe za novinarstvo i to kako na nivou uvodenja novih nastavnih predmeta ¢iji je cilj
upoznavanje sa savremenim digitalnim alatima, njihovim ulogama i funkcijama i posebno
moguénostima za primenu u novinarskom zanimanju, tako i na nivou koriS¢enja
multimedijskih sredstava u ostalim nastavnim predmetima kako bi se ovi sadrzaji primenili
u obavljanju predispitnih obaveza, izradi zadataka, kreiranju odredenih medijskih produkata
1 slicno. U osnovi, razliciti digitalni alati 1 sredstva multimedija mogu biti koris¢eni kao
polaziste za aktivno ucenje i razvoj novinarskih znanja i vestina ¢ak 1 u predmetima koji se
mogu smatrati delom tradicionalnog novinarskog obrazovanja. Istrazivanja u praksi vec
ukazuju na pozitivna iskustva u koriS¢enju razli¢itih multimedijalnih sredstava tokom
obrazovanja buducih novinara (Song, 2018).

Analize studijskih programa za novinarstvo i komunkologiju potvrduju zna¢aj novih
medijskih tehnologija u obrazovanju studenata novinarstva. U istrazivanju (Tejedor Calvo,
Cervi, 2017:1634), u kome je uradena analiza studijskih programa sa 10 prestiznih
univerziteta u svetu, doSlo se do zakljucka da centralno mesto u studijskim programima
pripada cilju koji se odnosi na razumevanje i razvoj digitalne kulture studenata. Na osnovu
ove analize studijskih programa je utvrdeno da promene koje digitalna kultura unosi u
komunikacijski scenario, zajedno sa proucavanjem osnova komunikacija i proizvodnjom
informativnih poruka u razli¢itim zanrovima medija ¢ine okosnicu savremenih studijskih
programa. U okviru ovog nalaza, posebno je znacajno ista¢i klju¢no pozicioniranje
razumevanja digitalne kulture, §to u principu podrazumeva da dizajn studijskog programa
treba da bude tako koncipiran da moze da omogu¢i studentima da shvate, analiziraju 1
kriti¢ki razmatraju promene koje su uslovljene razvojem novih medijskih tehnologija.
Razvoj sposobnosti analiziranja i kriticki pristup su vredni ciljevi u programu, koji su od
izuzetnog znacaja za obavljanje novinarskog poziva.

Novija istrazivanja idu u prilog stavu da predmeti u kojima se izu¢avaju sadrzaji u
vezi sa novim medijskim tehnologijama zauzimaju izuzetno znacajno mesto studijskim
programima za obrazovanje buducih novinara (Cervi et al., 2021; Tejedor Calvo, Cervi,
2017). U obimnijem istrazivanju, koje je obuhvatilo analizu 17 vodecih studijskih programa
za novinarstvo i komunikologiju sa osam evropskih univerziteta, nedvosmisleno je
potvrdeno da nastavni predmeti iz domena digitalnih tehnologija zauzimaju klju¢no mesto

u novinarskom obrazovanju (Cervi et al., 2021:1047). Medu njima se izdvajaju one grupe
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nastavnin predmeta koje studente novinarstva pripremaju za rad sa audiovizuelnim
materijalima i predmeti iz grupe informatickih i tehnickih vestina. Na osnovu toga se moze
konstatovati da predmeti iz ove dve grupacije predstavljaju, pored teorijske grupe predmeta
koja pruza opste obrazovanje, klju¢ne nastavne predmete za obavljanje novinarskog posla.

Sa stanoviSta ovog rada, poseban znacaj ima uvodenje inovacija i permanentno
obogacivanje studijskih programa za novinarstvo novim nastavnim predmetima koji prate
razvoj savremenih medijskih tehnologija. U skladu sa tim, neophodno je uvoditi predmete
koji su povezani sa najnovijim digitalnim dostignu¢ima, koja ¢e adekavatno pripremiti
buduée novinare za poslove koji ih o¢ekuju u buduénosti. To se posebno odnosi na sadrzaje
koji obuhvataju savremene novinarske forme koje su jo§ uvek u zacetku kao $to je na primer
imerzivno novinarstvo, dron novinarstvo, robotsko novinarstvo, novinarstvo podataka i
drugi tek dolaze¢i oblici i forme koji se radaju i razvijaju uporedo sa razvojem novih
tehnologija.

Medutim, s pravom se moze postaviti pitanje da li se postojeci studijski programi
novinarstva trude da uvode nove nastavne predmete i idu u korak sa praksom i stvarnos$cu
koja ih okruzuje. U odgovoru na ovo pitanje autorke Tena Peri$in i Petra Mlaci¢ su saglasne
u stavu da se najbrze promene studijskih programa u pravcu obrazovanja za digitalno
novinarstvo mogu primetiti na americkim univerzitetima, na kojima su i najprisutnije
diskusije o promenama 1 usaglasavanju studija sa savremenim medijskim tehnologijama
(Perisin, Mlaci¢, 2014). One navode da konvergenciju medija treba da prati konvergencija
studijskih programa, a oni treba da prate globalnu sliku u koju diplomirani novinar, kao
proizvod obrazovanja, treba da se uklopi. Studentima treba tokom studija pruziti moguénost
da ovladaju tehnologijom i da je pretvore u svoju prednost. Shodno tome, one konstuju da
je konvergencija studijskih programa ,,zahtevan proces i za studente i za predavace. Imajuci
na umu stalno promenljivo medijsko okruzenje sa kojim treba drZati korak, predavaci ne
smeju izgubiti iz fokusa osnove dobrog novinarstva®“ (Perisin, Mlaci¢, 2014:34). Prema
konstatacijama navedenih autorki rezultati analize su pokazali da veéina fakulteta u
Hrvatskoj u svojim studijskim programima ima nove predmete koji se bave novinarstvom
koje je diktirano novim, digitalnim medijima, ili konvergiranim tradicionalnim
platformama.

Sli¢no tome, 1 fakulteti na kojima se obrazuju buduc¢i novinari u Republici Srbiji

nastoje da idu u korak sa sve slozenijim zahtevima koje pred njih postavlja novo medijsko
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okruzenje. Autori ukazuju na potrebu za reformom univerzitetskog obrazovanja novinara u
pravcu prosirivanja studijskih programa, ali je tesko pratiti razvoj savremenih tehnologija i
premanentnu pojavu novih digitalnih alata (Kleut i sar., 2021). U skladu sa tim, pojavljuju
se problemi u vezi sa sporim promenama u studijskim programima i sporadi¢nim
uvodenjem novih nastavnih predmeta iz oblasti digitalnih tehnologija.

Aktivno uvodenje sadrzaja iz oblasti novih medijskih tehnologija, ¢ini osnovu
promena u pripremanju buducih profesionalaca, jer su poslovi buduénosti u okviru
novinarske struke visestruko uslovljeni razvojem digitalnih medija. U skladu sa tim,
razumljivo je da svi procesi koji su promenili ulogu novinara, a pre svega digitalizacija i
konvergencija, danas namecu nove standarde u novinarskoj profesiji. Novi zahtevi i
standardi, omedeni su u prvom redu potrebama prakse, jer su danas redakcijama potrebni
multifunkcionalni strucnjaci, koji uspesno kombinuju vestine kreativnog radnika, autora
teskta, urednika i menadzera (Melnik, Teplyashina, 2019; Tapavic¢ki Duronji¢, 2008).
Saglasno tome, nova medijska okruZenja stvaraju potrebu za novim radnim mestima kao §to
je digitalni urednik, veb urednik, menadZer razvoja informacionih proizvoda i sli¢no.
Razvoj ovakvih multifunkcionalnih kompetencija zahteva revidiranje i modernizaciju
postoje¢ih studijskih programa. Savremeni studijski programi, usaglaSeni sa medijsko
tehnoloskim inovacijama su programi od kojih se pre svega ocCekuje fleksibilnost i1
otvorenost za promene. Shodno tome, oni su u stalnom procesu promena i uvodenja novih

nastavnih predmeta i sadrZaja u skladu sa novonastalim potrebama savremenog drustva.
2.6.2. Studenti novinarstva i digitalne kompetencije

Sa drustvenim, ekonomskim 1 kulturnim promenama koje je su se desile od pocetka
dvadeset prvog veka, digitalne kompetencije postaju sve vaznije za uspesno prilagodavanje
mladih novim Zivotnim i profesionalnim okolnostima. Vaznost digitalnih kompetencija za
sve gradane, ukljucujuci i mlade, naglasena je u dokumentima Evropske komisije 0 projektu
DigComp koji je sproveden od strane Zajednickog istrazivackog centra (Joint Research
Centre - JRC) (Vuorikari Rina et al., 2022). Ovim projektom je definisan okvir digitalnih
kompetencija neophodnih za zivot gradana u novom informacionom drustvu, koji
podrazumeva: informacionu i data pismenost, komunikaciju i saradnju, kreiranje digitalnog
sadrZaja, bezbednost i reSavanje problema. Prema navodima Durana i saradnika, (Duran et

al., 2016), biti digitalno kompetentan znac¢i imati skup vestina i stavova koji obuhvataju

58



stepen slozene visestruke pismenosti, ukljucujuci i tehni¢ku pismenost. Shodno tome,
digitalna pismenost se posmatra kao klju¢na kompetencija, koja obuhvata znanja, vestine i
stavove pojedinaca iz oblasti digitalnih tehnologija. Ona dakle, u Sirem smislu reci,
oznacava da pojedinac ima mogucénost pristupa, identifikovanja, razumevanja, kreiranja,
komuniciranja i obrade podataka iz razli¢itih izvora (Loureiro et al., 2012). Digitalna
pismenost, dakle, ¢ini sastavni deo zivota pojednica u savremenom drustvu, kako li¢nog,
tako i profesionalnog, i samim tim dobija na znacaju u procesu obrazovanja, u kome se
postavlja kao jedan od sustinski vaznih ciljeva u procesu pripremanja mladih generacija za
zivot koji ih ocekuje u buduénosti.

Digitalne kompetencije su veoma znacajne za mlade, posebno za buduce akademske
gradane od kojih se ocekuje proaktivho ponaSanje na polju poznavanja i primene
savremenih digitalnih tehnologija. Posmatrano u tom kontekstu, mladi, budu¢i akademski
gradani se nalaze pred brojnim izazovima, u kojima pored profesionalnih znanja treba da
usvoje i digitalne vestine i znanja, kako bi sebi obezbedili mesto u svetu koji sve vise postaje
digitalan. Ako se ima u vidu da je njihov li¢ni, a posebno profesionalni Zivot u budu¢nosti
u znatnoj meri uslovljen razvojem digitalnih tehnologija, nema sumnje da digitalne
kompetencije ¢ine okosnicu buducih profesionalnih aktivnosti. U skladu sa tim, vec¢i broj
istrazivanja ukazuje na potrebu za razvojem digitalnih kompentencija na univerzitetskom
nivou, odnosno tokom procesa studiranja (Cabero-Almenara et al., 2022; Sanchez-Caballé
et al., 2020).

Razvoj digitalnih kompetencija tokom studiranja je od posebnog znacaja za pojedine
profesije, kakva je profesija novinara, za koju se ve¢ sada moZze s pravom tvrditi da je bitno
izmenjena pod uticajem razvoja i $iroke primene najnovijih digitalnih dostignuc¢a. Novi
oblici i forme novinarske profesije kao $to je novinarstvo podataka, robotsko novinarstvo,
dron novinarstvo, kao 1 razli¢iti vidovi participativnog novinarstva, nuzno, pored
neophodnih novinarskih znanja i veStina, ukljucuju 1 digitalnu kompetentnost, koja
obezbeduje budu¢im mladim novinarima adekvatno mesto na medijskom trziStu rada. U
kontekstu novinarskog poziva, digitalna kompetentnost obuhvata poznavanje softvera,
tehnologije i posebne opreme, internet alata i usluga potrebnih u svakoj fazi realizacije
profesionalne delatnosti novinara, odnosno od dizajna do kreiranja i distribucije medijskih

proizvoda, kao i razvijene sposobnosti za obavljenje profesionalnih zadataka.
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U skladu sa tim, tokom obrazovanja za novinarsku profesiju, dakle na studijama
novinarstva, vazno mesto zauzimaju digitalne kompetencije, koje ve¢ sada Cine sastavni i
neizostavni deo sve kompleksnije novinarske profesije. Za studente novinarstva, razvoj
digitalnih kompetencija i uopste digitalne pismenosti, moze se posmatrati kao elementarni
deo opste 1 radne kulture. Polazeci sa takvog stanovista, vazno je razmotriti mesto i ulogu
digitalnih kompetencija u procesu obrazovanja buducih novinara, kako u delu studijskih
programa, tako i u istrazivanjima koja su realizovana na uzorku studenata novinarstva.

U istraZivanju autora Broersma i Singer (Broersma, Singer, 2021), ispitivani su
stavovi studenata upisanih na dva vodea programa za novinarstvo u Evropi - na
Univerzitetu Groningen (eng. University of Groningen) u Holandiji i na Siti Univerzitetu
(eng. City University) u Londonu u Velikoj Britaniji. Rezultati ove studije su pokazali da je
viSe od 90% ispitanika saglasno sa tvrdnjom da se pod uticajem digitalnih tehnologija
novinarstvo promenilo i da se danas razlikuje od novinarstva kakvo je bilo pre jedne
decenije. Studenti su promene u medijskom pejzazu opisivali pre svega kroz digitalnu
tehnologiju navodec¢i uticaje druStvenih medija i onlajn tehnologije. U skladu sa pomenutim
promenama, oni su u visokom procentu saglasni da je za njihovu buduénost neophodno
poznavanje rada sa najnovijim digitalnim alatima (Broersma, Singer, 2021:830). lako
smatraju da je vazno razvijati digitalne kompetencije i biti vest i upucen u nove alate,
studenti digitalne alate vide kao sredstva koja se primenjuju u tradicionalnim okvirima u
oblasti novinarstva. U skladu sa tim, moze se konstatovati da ispitani studenti visoko
vrednuju prednosti digitalnih tehnologija, ali da pri tom ne zanemaruju i tradicionalno
novinarsko obrazovanje i da reSenje vide u integraciji digitalnog i tradicionalnog pristupa,
odnosno u holistickom pristupu u obrazovanju za buducu profesiju.

Usled brzog razvoja digitalnih tehnologija i ograni¢enih moguénosti za njihovo
uvodenje u studijske programe novinarstva, mnogi studenti novinarstva se ukljucuju u
procese neformalnog obrazovanja, u kojima se, kroz kratke obuke mogu stec¢i raznovrsna
znanja iz oblasti najsavremenijih dostignuca digitalnih tehnologija. U prilog tome govori
istrazivanje novijeg datuma, koje je sprovedeno u Ukrajini 2020. godine, koje je imalo za
cilj da ispita da li studenti novinarstva razvijaju svoje digitalne kompetencije kroz dodatne
kurseve (Horska, 2020). Rezultati pomenutog istrazivanja ukazuju na dva znacajna nalaza:
da studenti novinarstva visoko vrednuju svoje digitalne kompetencije i da u velikom

procentu pohadaju kurseve za njihovo unapredivanje. Najce$¢i izbor za neformalno
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usavrsavanje studenata su teme koje nisu obuhvacene studijskim programom i odnose se na
digitalni marketing na drustvenim mrezama, teme vezane za obradu i uredivanje fotografija
i blogovanje. Osim dobijenih rezultata, koji idu u prilog stavu da je osavremenjivanje
studijskih programa neophodno u razli¢itom spektru digitalnih kompetencija, pomenuto
istrazivanje je znacajno jer ukazuje da u manje razvijenim zemljama u kojima univerziteti
nisu uvek u moguénosti da prate razvoj digitalnih tehnologija i zahteve medijskog trzista,
neformalno obrazovanje moZze imati vaznu ulogu.

U istraZzivanju digitalnih kompetencija studenata novinarstva, u novije vreme
pojavljuju empirijski istrazivacki radovi u kojima je prisutna tendencija usmerena ka
ispitivanju stavova i samoprocena studenata (Hryvko et al., 2020). Hrivko i saradnici su na
uzorku od 207 studenata prve godine studija novinarstva sa tri univerziteta realizovali
istrazivanje u kome su studenti procenjivali rang vaznosti digitalnih vestina razvrstanih u
Cetiri kategorije: vestine veb objavljivanja, vestine sajber bezbednosti, vestine pripremanja
multimedijalnih sadrzaja i alate za promociju medija. U ukupnom skoru izdvojeno je 23
komponente digitalnih kompetencija (Slika 3.), koje su studenti rangirali u rasponu od
najvaznijih do najmanje vaznih.

Rezultati pomenutog istrazivanja ukazuju da najvisi rang zauzimaju komponente
koje se odnose na: Sposobnost rada sa drustvenim mrezama (9.34); Moguénost pisanja
tekstova za mobilne uredaje/internet (9.04); Poznavanje pravila mrezne bezbednosti (8.25);
Sposobnost koris¢enja drustvenih medija za istrazivanje (8.21) i Pracenje onlajn publikacija,
Stampanih medija i televizije (8.18). Na osnovu dobijenih rezultata se moze konstatovati da
studenti sa najviS§im rangom procenjuju one komponente digitalnih kompetencija koje se
odnose na rad sa druStvenim mrezama, kao i na pisanje tekstova za mobilne uredaje, Sto je
u potpunosti saglasno sa savremenim trendovima u novinarskoj profesiji. Nasuprot tome,
znatno nizi rang u proceni studenata zauzimaju sledece komponente: Sposobnost
vizuelizacije podataka, kreiranja infografika (6.74); Vestine digitalnog marketinga (6.66);
Poznavanje alata za razvoj veb stranica (6.47); Moguc¢nost kori$¢enja softvera za analizu
podataka (6.11) i Poznavanje programskih jezika (4.91). Premda su ove komponente nize
rangirane, to ne umanjuje njihov znacajni udeo u razvoju ukupnih digitalnih kompetencija
studenata novinarstva.

Sli¢no tome, u teorijskim studijama, takode se dosta paznje poklanja istrazivanju

relevantnih aspekata digitalnih kompetencija za kvalitetno obavljanje novinarske profesije.
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U radu Rejes-de-Kozar i saradnika (Reyes-de-Cozar et al., 2022) cilj istraZivanja je bio da

se kroz sveobuhvatnu analizu naucne literature odgovori na sledeca pitanja: koje digitalne

vestine studenti novinarstva treba da steknu za buduéi rad i koje dimenzije digitalnih

kompetencija u istrazivanjima postaju sve vidljivije, a koje se zanemaruju?
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Slika 3. Komponente digitalnih kompetencija. 1zvor: (Hryvko et al., 2020)
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Kompetencije su definisane kao kognitivne kompetencije (,,znati zasto®),
funkcionalne kompetencije (sposobnost ,,da se“), li¢ne/bihejvioralne kompetencije i
vrednosti/eticke kompetencije (Cheetham, Chivers, 2005). Rezultati su pokazali nedostatak
studija koje se odnose na klju¢ne aspekte digitalnih kompetencija, posebno onih koje su u
vezi sa li¢nim rastom, emocionalnim stanjem i razvojem kompetencija na dubokom nivou.
Shodno tome, predlaze se da buduce studije popune ovaj nedostatak, jer da bi se u potpunosti
razumele vestine i kompetencije koje novi profesionalci treba da poseduju za uspesan rad,
od sustinskog je znacaja da se istrazivanja sprovode prate¢i promene u medijima, u cilju
boljeg predvidanja buduénosti novinarstva.

U odnosu na svetske okvire, na nasim prostorima moze Se na¢i manji broj studija
koje se bave digitalnim kompetencijama buduéih novinara. Medu njima paznju privlace one
koje su realizovane na fakultetima za obrazovanje studenata novinarstva. Tako, zna¢ajnu
paznju izaziva projekat Unapredenje kvaliteta rada fakulteta u 2013. godini Koji je
realizovan na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, u okviru koga je objavljen tematski
zbornik Internet kao novinarski alat (Gaji¢, 2013). Ovaj projekat je imao za cilj unapredenje
kompetencija studenata Odseka za medijske studije, a u Sirem kontekstu i vojvodanskih
medija u oblasti razvoja digitalnih kompetencija. Imajuci u vidu da je projekat realizovan u
2013. godini, u samom projektu se ne koristi termin digitalne kompetencije, ve¢ dominira
pojam internetske kompetencije, mada se uvidom u radove ovog Zbornika, moze
konstatovati da se ovi pojmovi koriste kao sinonimi. Prema navodima u Uvodniku, osnovni
zadaci koji su postavljeni u projektu su: ,razvijanje i podsticanje kompetencija za
pretrazivanje internetskih baza podataka, veStina za proveru verodostojnosti i autorstva
informacija koje su dostupne na internetu, unapredenje znanja i veStina za koriScenje
internetskih drustvenih mreza u profesionalnom novinarskom radu, poboljSanje i
unapredivanje sposobnosti za analizu, evaluaciju, grupisanje i tumacenje internetskih
izvora, unapredivanje vestine za pronalazenje vesti i izvora posredstvom interneta, upotreba
interneta za proveru i razvijanje veStina za upotrebu programskih aplikacija za
automatizaciju postupka prikupljanja informacija iz razli¢itih tipova izvora® (Gajic,
2013:4). Na osnovu postavljenog cilja i zadataka istrazivanja, moze se konstantovati da su
napori ovog projekta tezili ka tome da se studenti novinarstva $to bolje pripreme za
obavljanje buduce profesije, posebno u delu kompetencija koje se odnose na digitalnu sferu.

U tom kontekstu, ovaj projekat je pruzio mogucnost da se brzo i efikasno odgovori na
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novonastale potrebe drustva, kao i da se studenti Odseka za medijske studije, Sto bolje
pripreme za ,,negovanje i konstantno unapredivanje internetskih kompetencija“ (Gajié,
2013:4).

Razvoj digitalnih kompetencija studenata novinarstva nalazi se u fokusu istrazivanja
koje je sprovedeno na Filozofskom fakultetu u NiSu 2017. godine (Pavlovi¢, Milosavljevié,
2017). Cilj ovog istrazivanja je utvrdivanje stavova Studenata novinarstva o digitalnoj
pismenosti i neophodnosti digitalnog obrazovanja tokom studija. Dobijeni rezultati su
pokazali da vecina ispitanika smatra da nije moguce postati dobar novinar bez koris¢enja
novih digitalnih tehnologija i njihovih alata, od kojih kao najvaznije izdvajaju drustvene
mreze, pretrazivace 1 softvere za rad sa multimedijalnim sadrzajima (Pavlovic,
Milosavljevi¢, 2017). U radu se zakljucuje da se na studijama novinarstva na Filozofskom
fakultetu u NiSu neguju vrednosti digitalnih kompetencija i da se studenti adekvatno
upucuju da prepoznaju njihov znacaj. U skladu sa tim su i dobijeni rezultati koji ukazuju da
studenti novinarstva veruju da imaju razvijene vestine za upotrebu savremenih digitalnih

tehnologija u novinarstvu.
2.6.3. Iskustva razvijenih zemalja u obrazovanju studenata novinarstva

Novinarsko obrazovanje se znacajno razlikuje u zavisnosti od toga da li je u pitanju
nastava novinarstva ili nastava o novinarstvu. Dok nastava novinarstva obuhvata vestine
neophodne za proizvodnju vesti, nastava o novinarstvu kontekstualizuje te vestine i daje im
znacenje (Bjornsen et al., 2007). Danas zahtevi trzista definiSu kompetencije, novinarske
vestine, li¢ne sposobnosti i opste i profesionalne vrednosti koje novinar treba da poseduje
da bi bio uspesan (Guo, Volz 2021; Bjernsen et al., 2007). Debata 0 kompetencijama je
dobila na znaCaju sa digitalnom transformacijom novinarstva i promenama koje su
nastupile, pa lista poZeljnih znanja i vestina raste iz godine u godinu. Tako se danas sve viSe
spominje preduzetnistvo, prava intelektualne svojine, poznavanje rada sa velikim bazama
podataka i algoritmima, upravljanje drustvenim mrezama (Berger, Foote, 2017). Ovo je
izazov za sve kreatore studijskih programa za novinarstvo, jer ne samo da treba da odgovore
na zahteve trziSta, ve¢ moraju da obezbede i kvalitet, inovativnost i odrze standard
(Kirchhoff, 2022). Sluzenje interesima medijske industrije i sluZzenje javnosti nije uvek ista
stvar i obrazovanje mora da pronade svoje mesto izmedu njih dvoje (Mensing, 2010:514),

drze¢i u fokusu kriticko razmi$ljanje i adekvatne standarde kvaliteta kao sredstva za
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ispunjavanje demokratske funkcije novinarstva. Uz to, obrazovanje novinara mora da ide u
korak sa novim medijskim tehnologijama koje na godiSnjem nivou donose nove medijske
servise, nove digitalne trendove i nove zahteve pred novinare.

Programi za obrazovanje novinara danas se realizuju na mnogim univerzitetima i na
svim kontinentima. Postoji viSe kriterijuma i viSe lista koje rangiraju kako univerzitete tako
I programe koji se na njima izu¢avaju. QS World University Rankings je publikacija koja
izlazi godiS$nje i jedna je od najcitanijih rang lista univerziteta u svetu, koja ima za cilj da
pomogne budué¢im studentima da identifikuju vodeée svetske $kole u svom Zeljenom polju
obrazovanja. Na osnovu pregleda ove liste, moguce je izdvojiti neke od najboljih programa
za obrazovanje buducih novinara. Medu njima su program za novinarstvo na Univerzitetu
Viskonsin Medison (eng. Journalism, University of Wisconsin-Madison), zatim program za
novinarstvo na Univerzitetu Juzna Kalifornija (eng. Journalism, University of Southern
California), program za novinarstvo na Goldsmit Univerzitetu u Londonu (eng. Journalism,
Goldsmiths-University of London), bilingvalni program za novinarstvo na Univerzitetu
Navara u Spaniji (eng. Bilingual Degree in Journalism Universidad de Navarra Spain)
(Tejedor Calvo, Cervi, 2017; Cervi et al., 2021).

Na Univerzitetu Viskonsin Medison moguce je dobiti diplomu iz oblasti medija u
Skoli novinarstva i masovnih komunikacija (eng. School of journalism and mass
communication), koja neguje dugu tradiciju obrazovanja buducih novinara jo$ od osnivanja
1905. godine. Osnovne studije novinarstva, prema informacijama sa sajta univeriteta, nude
obuku vestina, teorijskog ucenja i prakse u stvarnom svetu. Kao rezultat toga, diplomci
odlaze kao sposobni prakti¢ari, kriticki mislioci, iskusni u resavanju problema i inoviranju.
Program priprema studente za poslove izveStavanja i odnosa s javnoS$c¢u, reklamiranja,
marketinga, politi¢ke 1 zdravstvene komunikacije, digitalnih i druStvenih medija, kao i za
profesionalne pozicije u sportskoj komunikaciji, izdavanju casopisa, video produkciji i
multimedijalnom dizajnu, izmedu ostalog. Za zavrsetak studija potrebno je osvojiti 120
kredita, od kojih se 30 kredita odnosi na novinarske oblasti, a 90 kredita na opste obrazovne
predmete koji moraju da sadrze bar 21 kredit iz drustvenih nauka (Tejedor Calvo, Cervi,
2017). Trajanje studija je tri godine. Na spisku predmeta se nalazi ve¢i broj onih koji se
mogu svrstati u domen novih medija, a neki od njih su:

1) Medijska fluentnost za digitalno doba (eng. Media flyency for digital age). Ovaj

predmet omogucava studentima da naprave selekciju i izaberu medije koji su najprikladniji
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za ono §to zele da kazu i kome zele da prenesu poruku. U okviru ovog predmeta, koristi se
kriticki pristup u cilju analize publike koja je razlicita sa aspekta drustvenog, politickog i
ekonomskog okruzenja.

2) Multimedija dizajn (eng. Multimedia design), koji se bavi vizuelnom
komunikacijom i grafickim dizajnom u multimedijalnim kontekstima. Cilj predmeta je
izgraditi tehnike dizajna i proizvodnje za prenosenje kreativnih poruka putem Stampanih i
digitalnih medija. Sadrzaj predmeta istrazuje teoriju i tehnike dizajna, kao i efekte i etiku
vizuelnih medijskih poruka.

3) Video novinarstvo (eng. Video journalism): Video novinarstvo je Siroko
rasprostranjeno zahvaljuju¢i onlajn vestima i izvorima kao §to je Jutjub. Studenti u okviru
ovog predmeta uce da kreiraju vesti koristeci tehnike videografije, digitalnog uredivanja,
pisanja i produkcije.

4) Digitalne medijske strategije (eng. Digital media strategies). Ovaj predmet pruza
pregled digitalnin medija iz perspektive cilja, strategije i taktiCkog planiranja u okviru
digitalnih medija i promotivnih kampanja.

5) Marketing komunikacije na druStvenim mrezama (eng. Social media marketing
communications). Sadrzaj ovog predmeta pruza mogucénost da se studenti upoznaju sa
marketingom na drustvenim mreZama iz objektivne, strateske i takti¢ke perspektive u okviru
komunikacionih kampanja.

6) Uticaj novih medija (eng. The impact of emerging medija). Ovaj predmet pruza uvid
u literaturu i istraZivanja o novim komunikacionim tehnologijama (npr. blogovi, drustveni
mediji, MMO (eng. massively multiplayer online), mobilni uredaji) i efektima ovih
tehnologija na individualnom 1 druS§tvenom nivou.

Univerzitet Juzne Kalifornije izvodi studije novinarstva kroz svoju Skolu za
komunikacije i novinarstvo Anenberg (eng. Annenberg School for Communication and
Journalism). Studije novinarstva se sastoje od 44 celine, koje obuhvataju 32 obavezna
predmeta i 12 izbornih predmeta. Obavezni predmeti su zasnovani na teoriji, a izborni
predmeti su specijalizovani za novinarsku praksu (Tejedor Calvo, Cervi, 2017). Studijski
program je sastavljen ukljucivanjem brojnih inovacija u kurikulum koje podsticu studente
da prihvate tehnologiju, kriti¢ki je procene i koriste je u sluzbi novinarstva. Fakultet ima
stru¢ne predavace u oblasti video, audio, tekstualnog i digitalnog novinarstva koji pomazu

studentima da postanu strucni u izvestavanju i pisanju za vise platformi. Kroz integrisani
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medijski centar, studenti sticu vestine uredivanja, produkcije i digitalnog pripovedanja. Od
studenata se trazi da zavrSe 44 jedinice koje se odnose na predmet studiranja, ukljucujuci
30 obaveznih osnovnih kurseva. Od predmeta iz domena novih medija, medu obaveznim
kursevima se izdvajaju: Praktikum za izveStavanje i pisanje, IzveStavanje i pisanje I,
Izvestavanje i pisanje II, Uvod u kodiranje za pripovedanje, Vizuelno novinarstvo, Uvod u
istrazivacko novinarstvo i novinarstvo podataka, Napredno pripovedanje prica za digitalne
medije (eng. Advanced Digital Media Storitelling) i Navigacija u medijima i vestima u
digitalno doba. Od izbornih predmeta iz domena novih medija, moze se izdvojiti: Napredno
video izvestavanje, Televizijske vesti i sportska produkcija, Non-fiction televizija, Radio
pri¢a i podkasti i drugi. Prema informacijama sa sajta, studenti koji zavrse novinarstvo na
ovom univerzitetu razvice vrhunske vestine multimedijalnog izvestavanja, temeljne
novinarske vrednosti i eticke standarde. Diplomirani studenti ¢e znati kako da prihvatite
tehnologiju, da je kriticki procene i da je koristite u sluzbi efikasnog novinarstva dok
izveStavaju, pisSu i proizvode vesti na razli¢itim platformama. U ciljevima ucenja koji se
odnose na nove medijske tehnologije se isti¢e da ¢e diplomirani studenti mo¢i da razumeju
razli¢itosti naroda i kultura i1 znac¢aja 1 uticaja masovnih komunikacija u globalnom drustvu;
da razumeju koncepte i primenjuju teorije u koriséenju i prezentaciji slika i informacija; da
sprovedu istrazivanje i procenjuju informacije metodama prikladnim za komunikacijske
profesije u kojima rade; da primenjuju osnovne numericke i statisticke koncepte; da
primenjuju alate i tehnologije prikladne za komunikacijske profesije u kojima ¢e raditi
(tekst, audio, video, veb).

Program za novinarstvo na Goldsmit Univerzitetu u Londonu nudi inovativni spoj
savremenog multimedijalnog novinarstva koji omogucava studentima da budu pripremljeni
za buduc¢nost industrije vesti koja se brzo razvija. Becelor diploma nosi 360 ESPB kredita
(120 kredita godisnje) i studije traju 3 godine. Prve dve godine studija se sastoje samo od
obaveznih predmeta. Prva godina se sastoji od 4 aplikativna modula, 2 teorijska modula i
jednog integrisanog modula (Uvod u mo¢, politiku i javne poslove, Uvod u digitalne metode
u novinarstvu, Uvod u multimedijalno novinarstvo, Vesti i kultura, Kljucne debate u
medijskim studijama, Uvod u video izvestavanje, Digitalne metode u novinarstvu). Druga
godina se sastoji od 2 teorijska modula i 5 aplikativnih modula (Novinarstvo i vizuelizacija
podataka, Novinarstvo i druStvo, Medijsko pravo 1 etika, Vesti i mo¢ u globalizovanom

kontekstu, Pisanje priloga, Video izvestavanje, Multimedijalno novinarstvo). Tre¢a godina
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se sastoji od izbornih modula koji mogu biti: prakti¢ni i odnositi se rad u medijskoj
organizaciji; moduli za napredno racunarstvo, ili teorijski moduli koji mogu ukljucivati
projekat teze ili disertacije. Studenti mogu da biraju i module sa drugih smerova (Tejedor
Calvo, Cervi, 2017). Na osnovu informacija sa sajta univerziteta, prema ishodima studijskog
programa za novinarstvo u domenu novih medijskih tehnologija, od studenata se ocekuje:
da nauce niz najsavremenijih digitalnih vestina koje ¢e Im pomoc¢i da istrazuju vesti; da rade
na veb stranici sa vestima iz stvarnog sveta (EastLondonLines), pokrivaju¢i najnovije vesti
koje su zaista vazne za lokalnu zajednicu; da razviju arsenal digitalnih vestina i nauce da ih
integri$u sa osnovnim veStinama izveStavanja i pisanja vesti; da savladaju digitalne vestine
koje se u¢e na ovom programu, ukljucujuci video novinarstvo, data novinarstvo, mobilno
novinarstvo i veb programiranje; da se obuce u radu sa nizom digitalne video opreme koja
podrzava praksu; da naprave dugacku vest o temi po izboru, koja ¢e omogucéiti Spajanje
digitalnih vestina i vestina pisanja vesti.

Bilingvalni program za novinarstvo na Univerzitetu Navara u Spaniji, kako sam
naziv programa implicira, nudi dvojezi¢nu diplomu iz novinarstva. Ovaj program traje 4
godine i nosi 240 ESPB bodova, od ¢ega je polovina (120) na engleskom jeziku. Odbrana
zavrSnog rada je obavezna da bi se stekla diploma, $to je slu¢aj sa svim programima koji su
uskladeni sa Bolonjskom deklaracijom. Na britanskim univerzitetima, nasuprot tome, nije
obavezna realizacija teze ili projekta za sticanje diplome (Cervi et al., 2021). Navedeni
Republici Srbiji, §to je ocekivano s obzirom na uskladenost sa Bolonjskom deklaracijom.
Medu obaveznim predmetima na svakoj godini studija ima predmeta za koje se moze reci
da su iz domena novih medijskih tehnologija, i to: Multimedijalna komunikacija, Radio
komunikacija, Novinarska dokumentacija, Vizuelna kultura, Audiovizuelna komunikacija,
Dizajn novinarstvo, Onlajn novinarstvo, Uredivanje digitalnih medija, Televizijska
produkcija. lzborne predmete studenti mogu da biraju samo na trecoj i Cetvrtoj godini
studija. Spisak izbornih predmeta je veoma raznovrstan, a samo iz domena novih medijskih
tehnologija studenti imaju izbor od preko 20 predmeta.

Prema informacijama sa sajta fakulteta, studijski program novinarstva kombinuje
teorijsku nastavu sa prakti¢nim radom. Vise od decenije, Univerzitet Navara je bio pionir u
ponudi najsavremenije obuke o multimedijalnim alatima i jezicima, $to svrSenim studentima

omogucava da se suoCe sa izazovima danasnjeg novinarstva. Ishodi ovog studijskog
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programa, koji su iz domena novih medija, predvidaju da ¢e studenti po diplomiranju
poznavati i vrednovati komunikativnu ¢injenicu u njenim viSestrukim dimenzijama:
istorijskoj, ekonomskoj i poslovnoj, pravnoj, deontoloskoj i tehnoloskoj; da ¢e moci da
osmisle, planiraju i razvijaju zajednic¢ke projekate u oblasti novinarstva; da ¢e umeti da
pretrazuju, identifikuju, biraju i daju prioritet svakom izvoru informacija ili dokumentu
(pisanom, audio ili vizuelnom) neophodnom za elaboraciju diskursa; da ¢e moc¢i da osmisle
i kreiraju dizajn i formalne i estetske aspekte pisanih, grafic¢kih, audiovizuelnih i digitalnih
medija.

Rangiranje univerziteta prema QS World University Rankings je u prvi plan stavilo
studijske programe novinarstva u Sjedinjenim Americkim Drzavama, Velikoj Britaniji i
Evropi, ali novinarstvo se intenzivno proucava i u drugim razvijenim delovima sveta. Na
primer, formalno novinarsko obrazovanje u Ujedinjenim Arapskim Emiratima je krenulo
relativno nedavno u poredenju sa vec¢inom razvijenih zemalja, ali je brzo dostiglo visok
stepen kvaliteta. Od kada je 1976. osnovan Univerzitet Ujedinjenih Arapskih Emirata,
ponudeni su kursevi masovne komunikacije i novinarstva. Univerzitet je 2002. godine
osnovao Koledz za komunikacije kako bi zamenio prethodni Odsek za komunikacije
Fakulteta umetnosti i drustvenih nauka u cilju odrazavanja orijentacije univerziteta ka
razvoju ove specijalizacije (Jiang, Rafeeq, 2019). Koledz se trudi da modernizuje svoje
programe u skladu sa zahtevima trZista, pa tako trenutno nudi 6 kurseva iz oblasti digitalnog
novinarstva.

Ujedinjeni Arapski Emirati su poslednjih godina postali srediste medijske industrije
u regionu Bliskog Istoka i Severne Afrike, pa je niz globalnih medijskih brendova i
kompanija za proizvodnju medija, kao Sto su Reuters, CNN, SkyNews, Sony, i drugi poceo
da posluje u UAE, tako da na trziStu postoji potraznja za profilom novinara. Sektor
digitalnih medija znacajno raste u regionu, sa stopom rasta od 30 procenata, §to je mnogo
viSe od bilo koje druge medijske platforme (Dubai Press Club, 2016). S obzirom na brzu
transformaciju medijske industrije i brojne inicijative vlade, obrazovanje novinara na
univerzitetima u UAE je u deficitu i postoje naznake da ¢e se Siriti (Cullen et al., 2014;
Boers et al., 2012). Autori Jiang i Rafik su na osnovu intervjua sa studentima, profesorima
koji predaju na programima za obrazovanje medijskih radnika i profesionalaca u medijskoj
industriji definisali pravce 1 oblasti u kojima bi trebalo poboljsati obrazovanje novinara da

bi iSlo u korak sa digitalizacijom mediijskog trzista. Sa Slike 4. na kojoj su prikazani
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rezultati istrazivanja, moze se konstatovati da su studenti, profesori i profesionalci saglasni
da bi studijski programi trebalo da imaju vise kurseva o konvergentnom novinarstvu, vise
prakse i prakti¢nih projekata, viSe predavanja koja se odnose na medijsku etiku i viSe obuke
u medijskom studiju u vlasniStvu fakulteta (Jiang, Rafeeq, 2019). Istovremeno, studenti i

profesionalci isticu neophodnost u¢enja o novinarstvu podataka.

STUDENTI

Vise izbornih Konvergentno Novinarstvo
predmeta iz oblasti novinarstvo;, podataka
masovnih Medijska etika;
komunikacija Rad na terenu, praksa,
projekti;
Predavanja
profesionalaca po
pozivu;
Profesionalna obuka;
Medijski studio na

NASTAVNICI fakultetu PROFESIONALCI
Medijsko Holisticko opSte obrazovanje;
preduzetnistvo Cesto azuriranje kurikuluma,

Kriticko razmisljanje;
Celozivotno ucenje

Slika 4. Oblasti za poboljsanje studijskih programa u UAE. Izvor: (Jiang, Rafeeq, 2019)

Na osnovu prikaza izabranih studijskih programa za novinarstvo u svetu, moze se
konstatovati da postoji velika raznovrsnost, kako u nivou ciljeva i ishoda, tako i u nivou
ponude nastavnih predmeta koji su iz domena novih medijskih tehnologija. Medutim, i
pored postojanja raznovrsnosti, zajednicka referentna tacka za sve prikazane programe jeste
tendencija za razvoj digitalnog novinarstva. Ova tendencija prisutna je u ishodima studijskih
programa u smislu pripremanja buducih novinara za rad sa novim medijskim tehnologijama,
za adekvatnu selekciju medija u novinarskom radu, kao i za kreiranje multimedijalnih
sadrzaja koji mogu naci svoju primenu na razli¢itim platformama. Izabrani i prikazani

studijski programi svakako predstavljaju vodece programe za obrazovanje buducih novinara
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u svetu, o ¢emu govore ne samo njihove prestizne pozicije u rangiranju univerziteta i
programa, ve¢ i inovativni pristupi u oblikovanju studijskih programa. Naime, uvodenje
predmeta koji se odnose na medijsku fluentnost za digitalno doba i stvaranje integisanih
medijskih centara za studente, omogucava visok nivo prakse iz domena novih medijskih
tehnologija i ukazuje da se na ovim univerzitetima veoma znacajna paznja posvecuje
kvalitetu studija i znanjima koje studenti dobijaju. U skladu sa tim, njihova znacajna
karakteristika jeste da se digitalne kompetencije studenata razvijaju na visokom,
ekspertskom nivou sa ciljem njihove integracije sa novinarskim veStinama, kako bi se

ostvario kriti¢ki pristup i dublje razumevanje slozenog odnosa digitalnih medija i okruzenja.
2.6.4. Perspektive obrazovanja buducih novinara

Sa pojavom novih medijskih tehnologija doslo je do pazljivog preispitivanja ove
oblasti i njenog uticaja na perspektive obrazovanja buducih novinara. Savremena industrija
medija i tehnologije su neraskidivo povezani, na slozene i raznovrsne nacine (Deuze,
Witschge, 2018; Lewis, Westlund, 2016). U digitalnoj redakciji, sve vece su potrebe za
tehnoloskim novinarom koji razume standarde i etiku novinarstva, zna kako da isprica pricu,
ali zna kako 1 da je pripremi za razli¢ite platforme, kako da je distribuira, kako da je ucini
zanimljivom za generacije digitalnih urodenika. Ovaj trend je intenziviran u treCem
milenijumu, posebno od procvata pune povezanosti, drustvenog veba, mobilnih
komunikacija, velikih baza podataka, interneta stvari i imerzivnih tehnologija, izmedu
ostalog (Ayish, Dahdal, 2021; Jones, 2017; Baruah, 2012). Kada je re¢ o profesionalnom
profilu danasnjeg novinara, mogu se ista¢i dve glavne oblasti ekspertize koje se od njega
o¢ekuju: prva oblast se odnosi na sustinske elemente novinarstva, na skup pravila koja su
se gradila tokom vremena, uvek pod humanistickom i drustvenom perspektivom; druga
oblast ima tehnolosku dimenziju, gde se ne radi toliko o poznavanju konkretnog alata, ve¢
o razumevanju osnova, ulasku na razlicite teritorije i posedovanju znanja za individualni rad
i dijalog sa interdisciplinarnim timovima, koji proizvode veliki deo najkompleksnijih
medijskih sadrzaja danas (LOpez-Garcia et al., 2017). Obrazovanje novinara na razlicite
nacine pokuSava da prevazide ove izazove. Kako neki programi odlu¢uju da naglase
strucnost studenata u proizvodnji sadrzaja, drugi se fokusiraju na poducavanje novih
kompetencija u oblasti novinarstva podataka, mobilnog dizajna i vizuelizacije informacija

(Mensing, 2016). U programskim dokumentima, kao $to je Model kurikuluma za novinarsko
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obrazovanje koji je izdao UNESKO, naglasava se vaznost ovih kompetencija i posebna
paznja posvecuje predmetu Novinarstvo podataka (eng. Data journalism) (Banda, 2013).
Mnogi autori vestine potrebne za novinarstvo podataka najavljuju kao jedne od klju¢nih
kada je re¢ o perspektivi novinarstva (Heravi, 2019; Heravi, 2018, Howard, 2014).

Bilo je vise pokusaja da se sumira diskurs o budu¢em obrazovanju novinara i
formuliSu smernice koje ¢e omoguciti da 0vo obrazovanje ne samo opstane, ve¢ da ojaca
svoju ulogu u demokratizaciji drustva. Suzana Kirc¢kof (Kirchhoff, 2022:113) na slede¢i

nacin izdvaja oblasti koje ¢e biti vazne za buduée obrazovanje novinara:

1) Preduzetnicke vestine i znanja
2) Vestine i znanja o podacima
3) Dublje razumevanje i kriti¢ko promisljanje medijskih tehnologija i komunikacionih

procesa u okruZenju koje sve viSe karakteriSe uranjanje u sveprisutne medije, a ne

ritualizovana interakcija sa medijima, i u kome se menja dinamika fragmentacije i

umrezavanja
4) Razumevanje uloge novinarstva u druStvu, prenoSenje lokalnih vrednosti i

odgovornosti i integracija sebe kao novinara u zajednicu
5) Umrezavanje, saradnja i timska orijentacija
6) Inovativnost, kreativnost 1 u¢enje zasnovano na iskustvu.

Neophodnost stalnog pracenja novih medija proistice iz uske povezanosti
savremenih medijskih tehnologija sa novinarskom profesijom, odnosno sa kreiranjem
pozeljnih profila buduc¢ih novinara. Analiza novih trendova u medijima je suStinski
povezana sa idejom individualizacije i univerzalizacije novinarske delatnosti. U skladu sa
tim menja se 1 slika uspe$nog novinara, koja danas podrazumeva licnost koja uspesno vlada
umetnoscu navigacije i pretrazivanja na internetu (3aruaymiuna, 2011).

Prema navodima Zagiduline (3aruayiuna, 2011:36), sustina buduceg obrazovanja

novinara je sledeca:

1) Potrebno je prepoznati ravnotezu izmedu konceptualnih, filozofskih i primenjenih
aspekata
2) Novinarstvo zahteva obrazovanje na svim nivoima studija, pocev od osnovnih

akademskih studija, studija na master nivou i doktorskih akademskih studija
3) Novinarsko obrazovanje predstavlja kombinaciju akademske i prakti¢ne obuke, tako

da sami nastavnici treba da imaju iskustvo rada u medijima
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

Studijski programi novinarstva, pored razli¢itih primenjenih kurseva, treba da
obuhvate i druge oblasti koje su od posebnog znacaja na novinarski poziv, kao §to
je etika, istorija, metodologija, odnosno istrazivanje sistemskih obeleZja novinarstva
na globalnom 1 nacionalnom nivou. Osim toga, u programima novinarstva znac¢ajno
mesto imaju sadrzaji koji se odnose na kriticku analizu medija, menadzment i
medijsku ekonomiju. To oznacava da se studenti novinarstva, kroz razlicite
seminarske radove ili druge vrste predispitnih obaveza bave pitanjima koja se
odnose na drustvenu, politi¢ku 1 kulturnu ulogu novinarstva u drustvu

Potrebno je da se studenti novinarstva zajedno sa svojim nastavnicima ukljuce u
povecéanje nivoa medijske pismenosti stanovnistva u celini

Standarde za nastavnike koji predaju na studijama novinarstva treba poboljSati u
smislu da samo visokokompetentni nastavnici, koji se bave novinarskom praksom,
postuju eti¢ke principe i svesni su odgovornosti prema $iroj javnosti, treba da budu
na mestima nastavnika novinarskih predmeta

Veéi udeo sadrzaja studijskih programa za obrazovanje novinara treba da ima
prakti¢nu orijentaciju. Posmatrano sa tog aspekta, vaznu ulogu imaju vezbe i
prakti¢ne aktivnosti koje studenti obavljaju

Nastavnici koji obrazuju buduce novinare treba da razumeju kompleksnost medijske
industrije. Osim toga, od njih se oCekuje da kod studenata razvijaju kriticki pogled
na medije i refleksivne profesionalne aktivnosti

Novinarstvo je u uskoj vezi sa razvojem novih tehnologija. Shodno tome,
neophodno je da studenti novinarstva ovladaju Sirokim spektrom znanja i veStina za
rad u razli¢itim programima

Novinarstvo je delatnost koja je zastupljena u medunarodnim okvirima. U tom
smislu je neophodno studente novinarstva upoznati sa raznovrsnim politickim i
kulturoloSkim razlikama, ali 1 istovremeno raditi na tome da se razvijaju univerzalno
prihvacene profesionalne vrednosti kolega iz drugih zemalja

Nastavnici koji obrazuju studente novinarstva treba da imaju razvijenu saradnju sa
kolegama Sirom sveta u cilju podrske i razvoja obrazovanja novinara, kao 1 jacanja
uticaja u profesionalnoj sferi.

Kako se novinarstvo bori sa izazovima digitalnog medijskog okruzenja, tako se i

obrazovanje novinara susrece sa nepoznanicama i problemima (Tapavicki Duronjié, 2008).
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Ovo je narocito uocljivo kod onih studijskih programa gde su resursi, finansijska sredstva i
nastavni kadar ograniceni, i azuriranje studijskog programa moze biti izazov. U istrazivanju
Brajta (Bright, 2018) pokazano je da su sami ¢lanovi fakulteta jedan od glavnih faktora u
svakoj potencijalnoj reviziji novinarskog programa. Prema navodima ovog autora kao jedna
od dominantnih prepreka za uvodenje digitalnog studijskog programa u obrazovanje
buducih novinara izdvaja se nedovoljna spremnost pojedinih ¢lanova fakultetskog kadra da
primene nove koncepte i tehnologije.

Pojava automatizovanog novinarstva i zabrinutost zbog porasta ,,laznih vesti* su
najnoviji katalizatori za novinarske edukatore da ponovo razmotre kako se poducavaju
vestine izveStavanja i pisanja. Kotari i Hikerson (Kothari, Hickerson, 2020) su istrazivali da
li i kako nastavnici novinarstva revidiraju svoj kurikulum kako bi se fokusirali na promene
koje je donela automatizacija, sa posebnim naglaskom na njen potencijal da pomogne u
verifikaciji vesti. Rezultati ukazuju na to da promene studijskog programa za obrazovanje
buduc¢ih novinara pokrecu pre svega nastavnici koji predaju kurseve zasnovane na
vestinama, koji takode imaju vecu verovatnoc¢u da gledaju na automatizovano novinarstvo
povoljnije u poredenju sa onima koji predaju konceptualne kurseve (Kothari, Hickerson,
2020). Takode je ukazano na potrebu povecéanja broja kurseva medijske pismenosti kako bi
bolje obucili studente da razumeju praksu 1 znacaj automatizovanog novinarstva.

Robert Pikard je u uvodniku monografije pod nazivom U susret 2020: Novi pravci
u obrazovanju novinara (eng. Toward 2020: New directions in journalism education)
postavio pitanje: ,,Gde treba da se pomeri novinarsko obrazovanje u narednih pet do deset
godina?“ (Picard, 2015:10). On smatra da je potrebno studente nauciti kako da budu
fleksibilni u opsluZivanju publike na vise platformi za distribuciju; da je vazno za studente
da nauce da se fokusiraju na okruZenje i procese pruZanja informacija, a ne samo na
kreiranje informacija; da budu vise orijentisani na potrebe svojih Citalaca, sluSalaca,
gledalaca i korisnika; da se studenti novinarstva viSe upucuju na specijalizaciju nego
generalizaciju znanja; da umeju da pronadu podatke i informacije koje su kreirali drugi i
kako da kreiraju pric¢e od tih podataka i informacija; da analiziraju i objasne Sta znace
desavanja u javnosti i §ta ¢itaoci mogu da urade da se pripreme za ono §to sledi. Pikard dalje
predvida da novinarsko obrazovanje moze opstati i uspeti samo ako postane mnogo

agresivnije u trazenju promena, i mnogo inovativnije nego Sto je ikada bilo (Picard,
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2015:10), jer u suprotnom postoji opasnost da se njegova funkcija prebaci na internet, na
novinarske kurseve.

Na pitanje kakva ¢e biti budu¢nost obrazovanja buducih novinara, teSko je dati
jednostavan odgovor, pre svega zbog sloZenosti i kompleksnosti ovog pitanja, kao i zbog
uticaja brojnih spoljasnjih faktora koji menjaju potrebe u domenu medijske industrije. Ipak
se moze konstatovati da obrazovanje novinara treba da bude na univerzitetskom nivou i da
ide u susret potrebama savremene digitalne redakcije. Shodno tome, obrazovanje buducih
novinara treba da se zasniva na integraciji tradicionalnih elemenata novinarskog poziva i
novih oblika novinarstva koji su sve prisutniji u postoje¢oj medijskoj sferi. Vecina autora je
saglasna u tome da buduée obrazovanje novinara treba da sadrzi susStinske elemente
novinarskog poziva, bazirane na drustvenim naukama i humanisti¢koj perspektivi, kao i da,
s druge strane, treba da ima razvijene tehnoloSke elemente koji su povezani sa intenzivnim
razvojem novih medijskih tehnologija (Langton et al., 2021; Lopez-Garcia et al., 2017). U
tom kontekstu obrazovanje buduéih novinara treba da prati trendove u medijima, da razvija
preduzetnicke vestine koje e spajati sa znanjima koja Su u vezi sa Sa koris¢enjem
raznovrsnih baza podataka, drustvenih mreza, digitalnih alata, multimedija, umreZavanjem,
kao uCenjem zasnovanom na iskustvu (Solkin, 2022; Reyes-de-Cézar et al., 2022;
Salaverria, 2019; Ercan, 2018).

Sa aspekta ovog rada, posebno je znac¢ajno da buduce obrazovanje bude zasnovano
na novim medijskim tehnologijama, koje bez sumnje Cine sastavni i neizostavni deo
novinarskog poziva u buduénosti. Shodno tome, u budu¢em obrazovanju novinara izuzetan
znacaj imaju digitalne kompetencije koje su vazne kako za studente novinarstva, tako 1 za
razvoj digitalne pismenosti ¢lanova savremenog drustva (Kirchhoff, 2022). Saglasno tome,
neophodno je revidiranje studijskih programa za obrazovanje novinara u pravcu koji ¢e
sadrzati univerzalno prihvac¢ene vrednosti za novinarski poziv, kao i tehnoloske elemente
od kojih se ocfekuje da omoguce budu¢im profesionalcima visi nivo specijalizacije i
konkurentnost na trziStu rada. U skladu sa tim, kreiranje studijskih programa za novinarstvo
u buducénosti predstavlja veliki izazov, pre svega za nastavnike. Od nastavnika se ocekuje
iskustvo i digitalne kompetencije u razvoju programa koje ¢e biti usaglasene sa potrebama
medijskog okruZenja, kao i otvorenost i fleksibilnost za sve promene koje u buducnosti

dolaze.
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3. Metodoloski pristup

3.1.  Problem istrazivanja

Kako su nove medijske tehnologije svojim razvojem dovele do zna¢ajnih promena
u drustvenom zivotu, ¢esto su predmet proucavanja i analize razliCitih nauc¢nih oblasti
(Lister et al., 2008). Ono $to je posebno zanimljivo za druStvene nauke je Cinjenica da je
pojava novih medija u velikoj meri ubrzala interakciju i osnazila ljude za ukljuéivanje u
Siroki drustveni kontekst. Nastankom novih puteva prenosa i novih nacina komuniciranja
omogucen je novi pristup izgradnji drustvenih zajednica tako $to su zaobidena ogranicenja
vremena i prostora, a prosireno je i interesovanje za gradanski aktivizam. Osim toga,
znacajni su uticaji na polju rada jer su novi mediji doveli do promena koje se odnose na
nacine obavljanja poslova, poveéanje produktivnosti i fleksibilnosti za radnike 1 poslodavce
(Nayyar, 2016). U kratkom vremenskom periodu stvorio se prostor za kreiranje novih
profesionalnih delatnosti koje do pojave novih medija nisu postojale. Uvodenje novih
medijskih tehnologija u profesionalni zivot odrazilo se posebno na medijsku industriju
(Peters, Broersma, 2012; Hujanen, 2018; Martinoli, 2019). Za novinare profesionalce su se
u velikoj meri promenila osnovna sredstva za rad - alati za obradu i prenos informacija u
bilo kojoj multimedijalnoj formi, kao i kanali za pronalazenje, proveru i razmenu tih
informacija. U kratkom vremenskom periodu novinari su morali da razviju nove vestine i
nova znanja koja se odnose na upotrebu digitalnih alata za potrebe svog posla. Novi izazovi
koji su stavljeni pred profesiju novinara uslovili su potrebu za promenama u obrazovanju
ovog profila, kako bi se i§lo u korak sa novim vremenom (Ercan, 2018). U tom kontekstu,
problem istrazivanja je usmeren ka ispitivanju odnosa obrazovanja studenata novinarstva i

novih medijskih tehnologija.

3.2.  Predmet istrazivanja

Obrazovanje studenata novinarstva je u svom istorijskom razvoju bilo suoceno sa
mnogim problemima i izazovima u nastojanju da prati razvoj drustva i pruzi adekvatne
odgovore na novonastale drustvene potrebe (Folkerts, 2014). Znacajna promena koja je u

velikoj meri uticala na obrazovanje buducih novinara jeste pojava novih medijskih
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tehnologija, posebno kada se ima u vidu koje moguénosti za razmenu informacija je doneo
internet kao globalna svetska mreza (Fortunati et al., 2009). Prema navodima autora Brajana
Trenéa (Trench, 2007), moze se tvrditi da su tehnoloske promene poslednjih decenija
temeljnije uticale na novinare od bilo koje druge grupe zanimanja. Pojava interneta snazno
je uticala na novinarsku profesiju, Sto se odrazilo i na proces obrazovanja studenata
novinarstva (Melnik, Teplyashina, 2019; Cochrane et al., 2013). Kako bi bili maksimalno
pripremljeni za obavljanje buduce profesije, studenti novinarstva moraju biti opremljeni
savremenim znanjima iz oblasti digitalnih tehnologija, bez kojih danas nije moguce
zamisliti svakodnevicu novinara — profesionalca (Pavlovi¢, Milosavljevié¢, 2017; Pralica,
Barovi¢, 2013). Adekvatna priprema budu¢ih novinara zahteva promene u njihovom
obrazovanju, odnosno promene u studijskim programima, koje bi se odnosile na visoku
zastupljenost sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija. U tom kontekstu, znac¢ajan deo ovog
istrazivanja je posvecen ispitivanju i analizi tema iz oblasti novih medija u silabusima
studijskih programa na drzavnim fakultetima koji se bave obrazovanjem buduéih novinara.
S druge strane, veoma je vazan i na¢in na koji studenti novinarstva koriste nove tehnologije
u obavljanju studentskih obaveza, odnosno u obavljanju zadataka predvidenih nastavnim
planovima. U skladu sa tim, predmet ovog istrazivanja je moguce odrediti na dva nivoa:
prvi, koji se odnosi na zastupljenost sadrzaja iz oblasti novih tehnologija u studijskim
programima i drugi, koji obuhvata percepcije studenata novinarstva o primeni savremenih
medijskih sredstava u obavljanju obaveza u vezi sa studiranjem. Shodno tome, predmet
istrazivanja se moze definisati na slede¢i nacin: U kojoj meri su zastupljeni sadrzaji iz
oblasti novih tehnologija u studijskim programima za obrazovanje buducih novinara?
Kakve su percepcije studenata novinarstva o koriséenju sredstava novih tehnologija u

obavljanju studentskih obaveza i o sopstvenim digitalnim kompetencijama?

3.3.  Ciljevi i zadaci istrazivanja

Osnovni cilj ovog istrazivanja usmeren je ka ispitivanju promena u obrazovanju
studenata novinarstva do kojih je doslo pod uticajem novih medijskih tehnologija. U skladu
sa ciljem, postavljeni su slede¢i istrazivacki zadaci:

1) Ispitati zastupljenost sadrzaja iz oblasti novih tehnologija u studijskim programima

za novinarstvo na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji
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2) Ispitati razlike u studijskim programima za obrazovanje novinara na drzavnim
fakultetima u Republici Srbiji

3) Uraditi analizu tema u silabusima u cilju evidentiranja onih koji se bave sadrzajima
koji su u vezi sa novim medijskim tehnologijama

4) Uraditi komparativnu analizu studijskih programa na drzavnim fakultetima na
kojima se obrazuju budu¢i novinari

5) Utvrditi percepcije studenata novinarstva o primeni digitalnih sredstava u obavljanju
obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja

6) Utvrditi percepcije studenata o vaznosti i korisnosti sredstava medijskih tehnologija
u obavljanju studentskih obaveza

7) Utvrditi percepcije studenata o upotrebi digitalnih alata za komunikaciju i razmenu
materijala i informacija u vezi sa studiranjem

8) Utvrditi stavove studenata o zadovoljstvu nastavom, obimom i nivoom sadrzaja iz
oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja

9) Utvrditi kako studenti procenjuju sopstvene digitalne kompetencije

10)  Utvrditi percepcije studenata novinarstva o digitalnim kompetencijama neophodnim
za rad u medijskoj industriji

11)  Utvrditi korelaciju izmedu percepcija studenata o savremenim medijskim
tehnologijama u procesu obrazovanja u odnosu na nezavisne varijable istrazivanja:

godina studija, mesto studiranja, prose¢na ocena i pol.

3.4.  Hipoteze istrazivanja

Rezultati sprovedenog istrazivanja ukazuju na objektivno stanje u praksi, u oblasti
obrazovanja budué¢ih novinara. Sa teorijskog aspekta istrazivanje osvetljava odnos
povezanosti drustva, novih medija i obrazovanja studenata novinarstva. U tom kontekstu,
rezultati istrazivanja daju odgovore na kompleksne zahteve koji se o¢ekuju od novinara u
savremenom demokratskom druStvu, kao 1 na njihovo obrazovanje za pruzanje adekvatnog
odgovora na potrebe novog komunikacijskog okruzenja. Osim toga, rezultati istrazivanja
ukazuju na neophodnost promena u studijskim programima za obrazovanje studenata
novinarstva u smislu veéeg udela novih medijskih tehnologija, kako u delu nastave, tako i

u delu izvrSavanja drugih obeveza povezanih sa studiranjem. Sa metodoloskog stanovista,
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empirijski rezultati ukazuju na odnos studenata novinarstva prema novim medijskim

tehnologijama, posebno u aspektu informisanja i koris¢enja savremenih digitalnih alata u

procesu studiranja. Istrazivanje, 0sim toga, daje odgovore na pitanja o korelacijama izmedu

nezavisnih varijabli (godina studija, mesto studiranja, prose¢na ocena i pol) i stavova

studenata prema novim medijskim tehnologijama.

Na osnovu planiranih zadataka, postavljene su sledece hipoteze istrazivanja:

Osnovna hipoteza istrazivanja jeste da je pod uticajem novih medijskih tehnologija

doslo do znacajnih promena u obrazovanju studenata novinarstva.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)
10)

11)

Posebne hipoteze istrazivanja su sledece:

U studijskim programima za novinarstvo na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji
su zastupljeni sadrzaji iz oblasti novih medijskih tehnologija

Postoje razlike u zastupljenosti sadrzaja iz oblasti novih medijskih tehnologija u
studijskim programima za obrazovanje novinara na drzavnim fakultetima u
Republici Srbiji

U silabusima nastavnih predmeta studijskih programa za novinarstvo prisutne su
teme iz oblasti novih medijskih tehnologija

Postoje razlike u temama u silabusima nastavnih predmeta u studijskim programima
novinarstva na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji

Studenti novinarstva imaju pozitivne stavove o0 primeni sredstava savremenih
medijskih tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja
Studenti novinarstva smatraju da su savremena medijska sredstva vazna i korisna u
ucenju i obavljanju studentskih obaveza

Studenti novinarstva imaju pozitivne stavove o primeni digitalnih alata za
komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem

Studenti novinarstva su uglavnom zadovoljni nastavom, obimom i nivoom sadrzaja
iz oblasti savremenih medijskih tehnologija

Studenti novinarstva procenjuju svoje digitalne kompetencije kao zadovoljavajuce
Studenti novinarstva smatraju da su razvijene digitalne kompetencije neophodne za
buduci rad u medijskoj industriji

Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u odnosu

na nezavisne varijable istrazivanja, i to:
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11a) Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u
odnosu na godinu studija

11b) Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u
odnosu na mesto studiranja

11c) Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u
odnosu na prose¢nu ocenu

11d) Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u

odnosu na pol.

3.5.  Metode, tehnike i instrument istrazivanja

U ovom istrazivanju je koris¢ena miks metoda, odnosno kombinacija kvalitatitivnih
i kvantitavnih metoda istrazivanja. Kvalitativne metode primenjene su u prikupljanju i
obradi podataka u analizi sadrzaja studijskih programa, predmeta u studijskim programima,
kao i tema iz silabusa koje se odnose na sadrzaje iz oblasti novih medijskih tehnologija.
Kvantitativne metode primenjene su u obradi podataka prikupljenih putem instrumenta
upitnik-skaler.

U kvalitativnom delu istraZivanja je primenjena metoda analize sadrzaja, kao i
komparativna istrazivatka metoda. U drustvenim naukama postoje i kvantitativna i
kvalitativna analiza sadrzaja. Kvantitativna analiza sadrzaja ,,po€iva na prebrojavanju
ucestalosti javljanja kategorija analize, koje predstavljaju razli¢ite kvalitete, a kvalitativna
najcesce sadrzi elemente kvantifikacije, s tim da su oni zastupljeni u vrlo nepreciznoj formi*
(Mani¢, 2017:46). Kvalitativna analiza sadrzaja je primenjena u ovom istrazivanju jer
»deluje u kontekstu holistiCkog pristupa istrazivanju druStvenih pojava, odnosno
razumevanja znacenja pojedinih pojava u kontekstu* (Ili¢, 2012:485). Metoda kvalitativne
analize sadrzaja je upotrebljena u evidentiranju tema iz oblasti novih medijskih tehnologija
u Standardima za akreditaciju studijskih programa novinarstva, kao i u silabusima
predmeta na akreditovanim osnovnim studijama za obrazovanje novinara na drzavnim
fakultetima u Republici Srbiji. Koris¢enjem ove metode doslo se do podataka o
zastupljenosti sadrzaja iz oblasti medijskih tehnologija u obrazovanju novinara.

Komparativna istrazivacka metoda je primenjena u cilju poredenja zastupljenosti sadrzaja
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iz oblasti medijskih tehnologija u studijskim programima za obrazovanje buducih novinara
na drzavnim univerzitetima u Republici Srbiji.

Kvantitativne metode su primenjene u obradi podataka prikupljenih putem
instrumenta upitnik-skaler, za opisivanje stavova studenata prema medijskim tehnologijama
koje se koriste u procesu studiranja. Deskriptivha metoda je izabrana usled potrebe za
ispitivanjem percepcija studenata o primeni, korisnosti i zadovoljstvu sadrzajima iz oblasti
novih medijskih tehnologija u procesu obrazovanja studenata novinarstava, kao i u proceni
sopstvenih digitalnih kompetencija. Uz primenu ove istrazivacke metode otvorena je
mogucnost za opisivanje stavova studenata prema medijskim tehnologijama koje koriste u
procesu studiranja, odnosno putem ove metode je analizirana primenljivost, korisnost i
zadovoljstvo studenata sadrzajima medijskih tehnologija u procesu obrazovanja.

Instrumenti istrazivanja Su usaglaSeni sa metodama i tehnikama (Mwurtojesuh,
[MaBnoBuh, 2012). U delu kvalitativne analize, u skladu sa metodom analize sadrzaja,
osnovni instrument je klasifikacijski okvir (Mani¢, 2017), koji je upotrebljen u analizi
Standarda za akreditaciju studijskih programa, predmeta i tema iz silabusa namenjenih
obrazovanju budu¢ih novinara. Klasifikacijski okvir je uraden na osnovu prethodnih
istrazivanja i predstavlja modifikovani okvir instrumenta koji se koristi u tematskoj analizi
za evaluaciju studijskih programa u obrazovnim istrazivanjima (Kurt, Erdogan, 2015).
Osnovu ovog instrumenta postavili su Sozbilir i koautori (Sozbilir et al., 2012) u analizi
sadrzaja istrazivackih radova na polju obrazovanja. Shodno tome, za potrebe ovog
istrazivanja u kvalitativnom delu uradena su 3 instrumenta, 1 to: Klasifikacijski okvir 1 za
analizu Standarda studijskih programa (Prilog 1.), Klasifikacijski okvir 2 za analizu
predmeta u studijskim programima (Prilog 2.), i Klasifikacijski okvir 3 za analizu tema iz
silabusa studijskih programa (Prilog 3.).

Klasifikacijski okvir 1 za analizu Standarda studijskih programa sadrzi sledece
jedinice analize: naziv studijskog programa, fakultet i univerzitet na kome se izvodi, zvanje
diplomiranog studenta, broj ESPB kredita koje student moze ostvariti, broj predmeta koje
student polaze tokom studija, svrha studjskog programa, ciljevi studijskog programa, ishodi
studijskog programa i kompetencije svrSenih studenata. Drugi instrument, Klasifikacijski
okvir 2 za analizu predmeta u studijskim programima sadrzi slede¢e jedinice analize: naziv
studijskog programa, fakultet i univerzitet, naziv predmeta, izbornost, izborni blok, tip

predmeta, broj ESPB kredita, semestar, fond ¢asova, ciljevi predmeta, ishodi predmeta,
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sadrzaji predmeta, broj tema iz oblasti novih medijskih tehnologija, pripadnost predmeta
domenu novih medijskih tenologija, spisak tema iz oblasti novih medijskih tehnologija.
Putem treceg instrumenta, Klasifikacijskog okvira 3, prikupljeni su podaci o temama iz
silabusa iz oblasti novih medijskih tehnologija, tako $to su teme razvrstane u 14 kategorija:
1) Informaticka pismenost — racunari, hardver, programi za obradu teksta, tabela,

prezentacija i cloud servisi; digitalna bezbednost

2) Fotografija i programi za rad sa grafickim fajlovima
3) Audio sadrzaji (snimanje i montaza)
4) Multimedijalni sadrzaji (kamera, snimanje, montaza, animacija, kreiranje i analiza)

5) Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika)

6) Onlajn mediji

7) Veb statistika i analitika

8) Operativni sistem medijskog sajta (CMS) i veb dizajn

9) SEO optimizacija

10)  Informaciono-komunikacioni sistemi

11)  Sadrzaji koje kreiraju Korisnici (drustvene mreze, blogovi, vlogovi, podkast i
gradansko novinarstvo)

12)  Mobilno novinarstvo (MOJO)

13)  Verodostojnost podataka (tekstualnih, grafickih, video)

14)  Baze podataka.

Navedene kategorije su ustanovljene na osnovu modifikovanih i dopunjenjenih
digitalnih kompetencija u relevantnim istrazivanjima (Mati¢, Milin Perkovi¢, 2021:44;
Hryvko et al., 2020).

Za prikupljanje podataka o0 percepcijama studenata konstruisan je namenski
instrument upitnik-skaler (Upitnik-skaler o stavovima studenata novinarstva o0 novim
medijskim tehnologijama u obrazovanju - SSNNMTO). Instrument istrazivanja 0 Stavovima
studenata novinarstva o novim medijskim tehnologijama u obrazovanju se sastoji od
nekoliko celina. U prvoj celini je ispitanicima objasSnjena svrha istrazivanja, navedeno
vreme za popunjavanje upitnika-skalera i objasnjeno kako ¢e se ¢uvati podaci istrazivanja.
Druga celina je namenjena za prikupljanje opstih demografskih podataka koji se odnose na
godinu studija, mesto studiranja, prose¢nu ocenu, pol, obavljenu stru¢nu praksu, iskustvo u

radu sa medijima, kao i pohadanje strucnih edukacija na temu novih medija. Ostatak
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instrumenta predstavlja petostepenu skalu procene Likertovog tipa. Skala se sastoji iz 6
delova, koji su tematski organizovani u skladu sa postavljenim hipotezama. Od ispitanika
je zahtevano da zaokruze broj koji oznacava stepen njihove saglasnosti sa datim tvrdnjama:
1. uvopste nisam saglasan/na; 2. uglavnom nisam saglasan/na; 3. neodlucan/na sam; 4.
uglavnom sam saglasan/na; 5. potpuno sam saglasan/na.

U prvom delu skale su navedene tvrdnje koje se odnose na koris¢ene novih medijskih
alata za potrebe studiranja. U ovom delu instrumenta ponudene su 23 tvrdnje koje su
namenjene ispitivanju percepcija studenata o koriS¢enju digitalnih alata za potrebe
studiranja. U drugom delu se ispituju stavovi studenata prema vaznosti i korisnosti
digitalnih alata u procesu obrazovanja. Ovaj deo se sastoji od 13 tvrdnji u kojima se ispituje
vaznost i korisnost digitalnih alata za izvrSavanje obaveza u vezi sa studijama. Trec¢i deo
skale obuhvata 10 tvrdnji koji se odnose na procese komunikacije i razmene materijala i
informacija u vezi sa studiranjem. Cetvrti deo obuhvata 14 tvrdnji putem kojih se ispituje
zadovoljstvo studenata nastavom, obimom i nivoom sadrzaja iz oblasti digitalnih
tehnologija u procesu studiranja. Peti deo se sastoji od 33 tvrdnje i odnosi se na
samoprocenu ispitanika o sopstvenim digitalnim kompetencijama i ovaj deo je preuzet i
delimi¢no modifikovan u odnosu na tri objavljena instrumenta: Prvi instrument je sastavni
deo rada koji je publikovan na konferenciji 16th International Conference on ICT in
Education, Research and Industrial Applications. Integration, Harmonization and
Knowledge Transfer ICTERI 2020 (Hryvko et al., 2020); Drugi instrument je Okvir
digitalnih kompetencija za gradane (DigComp) koji je dizajniran u cilju opSteg razumevanja
digitalnih kompetencija (Vuorikari Rina et al., 2022). Projekat DigComp je sproveo
Zajednicki istrazivacki centar (Joint Research Centre - JRC) u ime Evropske komisije; Treci
dokument je izvestaj istrazivanja pod nazivom Digitalne kompetencije novinara autorki
Jovanke Mati¢ i Snezane Milin Perkovi¢ (2021) koji su realizovali Drustvo za kreativne
inicijative RE.KreAKTa i Organizacija za evropsku bezbednost i saradnju OEBS, a
finansirala Evropska unija. Poslednji, Sesti deo instrumenta se sastoji od 22 ajtema u cilju
utvrdivanja percepcija studenata o digitalnim kompetencijama koje su neophodne za
njihovu buducu profesiju, i takode je konstruisan pomocu prethodna tri pomenuta
instrumenta.

Analizom je utvrdeno da koriS¢eni instrument ima sve potrebne merne karakteristike,

ukljucujuéi i relijabilnost koja je na zadovoljavajuéem nivou u oblasti drustvenih nauka. U
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Tabeli 1. je prikazan test provere pouzdanosti merne skale. Kronbahov koeficijent alfa
(Cronbach's Alpha) iznosi 0.956, sto ukazuje na veoma dobru pouzdanost i unutrasnju

saglasnost skale za ovaj uzorak.

Tabela 1. Rezultati testa provere pouzdanosti merne skale

Kronbahov koeficijent alfa
Kronbahov .
s zasnovan na Broj ajtema
koeficijent alfa : L
standardizovanim ajtemima
0,956 0,959 115

3.6.  Varijable istrazivanja

Nezavisne varijable istrazivanja su: godina studija, mesto studiranja, prose¢na ocena
i pol. Stavovi studenata 0 sadrzajima medijskih tehnologija u procesu obrazovanja

predstavljaju zavisne varijable.

3.7. Uzorak istrazivanja

Uzorak istrazivanja je nameran i ¢ine ga studenti novinarstva sa sva tri drzavna
fakulteta u Republici Srbiji: Fakultet politickih nauka u Beogradu, Filozofski fakultet u
Novom Sadu i Filozofski fakultet u Nisu. Istrazivanjem su obuhvaceni studenti svih godina
na nivou osnovnih akademskih studija. U skladu sa brojem studenata koji trenutno studiraju
novinarstvo, oc¢ekivano je bilo da ukupan uzorak bude oko 300 studenata. Instrument
upitnik-skaler je popunilo ukupno 307 studenata, ali se prilikom analize ispostavilo da je
medu odgovorima bilo 19 nevazecih (uglavnom samo delimi¢no popunjenih) instrumenata,
tako da je na kraju ukupan broj ispitanika 288.

Na Grafikonu 1. je prikazana struktura uzorka u odnosu na mesto studiranja. Sa
Fakulteta politickih nauka Univerziteta u Beogradu u istrazivanju je ucestvovalo 85
studenata (29.51%), sa Filozofskog fakulteta Univerziteta u Novom Sadu ucestvovalo je 93
studenata (32.29%), a sa Filozofskog fakulteta Univerziteta u NiSu bilo je ukupno 110
ispitanika, odnosno 38.19%. Inicijalno je broj studenata sa Fakulteta politickih nauka

Univerziteta u Beogradu bio veéi, ali od nepotpuno popunjenih upitnika-skalera (kojih je
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ukupno bilo 19), najveci broj (ukupno 12) je bio sa ovog fakulteta. Studenti iz Beograda su
u najvecem broju odustali od popunjavanja upitnika pre nego Sto su iskazali svoj stepen

saglasnosti sa svim ajtemima.

29.51% |
38.19% m Beograd
@ Novi Sad
ONis
32.29%

Grafikon 1. Struktura ispitanika prema mestu studiranja

Grafikon 2. prikazuje strukturu uzorka prema godini studija. Broj studenata je
ujednacen, odnosno broj studenata sa svake godine studija je priblizno isti: u istrazivanju je
ucestvovalo 24.65% (71) studenata | godine, 25.35% (73) studenata Il godine studija,
23.96% (69) studenata I11 godine studija i 26.04% (75) studenata IV godine studija.

26.04% 24.65%
B | godina
@1l godina
m 111 godina
o1V godina
23.96% 25.35% |

Grafikon 2. Struktura uzorka prema godini studija

Struktura uzorka prema prose¢noj oceni tokom studija je prikazana na Grafikonu 3.

Najmanji broj studenata je iz grupe koja ima najnizu prose¢nu ocenu 0d 6.00 do 7.00 —

85



5.21% (15 studenata). Broj studenata koji ima prose¢nu ocenu od 7.01 do 8.00 je 37.15

%

(107). U istrazivanju je ucestvovalo najvise studenata sa prose¢nom ocenom od 8.01 do 9.00

— 39.58% (114), a studenata sa prosecnom ocenom preko 9.00 bilo je 18.06% (52). Moze

se pretpostaviti da je ocekivano da studenti koji imaju bolji prosek u studiranju odgovornije

pristupe u popunjavanju upitnika i motivisaniji su da ucestvuju u istrazivanjima, te je sasvim

opravdano da najveci broj ispitanika ima uspeh iznad prose¢nog.

18.06%
17 15% m6,00-7,00
37.15% ] @7,01-8,00
m8,01-9,00
09,01-10,00

39.58%

Grafikon 3. Struktura ispitanika prema prose¢noj oceni

Na Grafikonu 4. je prikazana struktura ispitanika u odnosu na pol — ucestvovalo

je

18.06% (52) studenata muskog pola i 81.94% (236) studenata Zenskog pola. Ova razlika

odslikava i realno stanje jer su studije novinarstva mnogo popularnije medu studentkinjama

nego medu studentima.

18.06%

E Muski
O Zenski

81.94% |

Grafikon 4. Struktura ispitanika prema polu
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3.7.1. Ostali podaci u vezi sa strukturom uzorka

U Tabeli 2. prikazani su odgovori ispitanih studenata novinarstva na pitanja:

1. Dali ste imali stru¢nu praksu ili neko drugo radno iskustvo u medijima?

2. Dali ste pohadali neku stru¢nu edukaciju na temu novih medija?

3. Gde biste voleli da gradite svoju karijeru?

Tabela 2. Odgovori ispitanika u vezi radnog iskustva, stru¢ne edukacije i buduce karijere

Pitanje Ponudeni odgovori Frekfencije Procenti
Da li ste imali stru¢nu Da 120 A1.7%
praksu |I! neko drugo Ne 155 53 8%
radno iskustvo u
medijima? Nisam siguran/na 13 4.5%
Da li ste pohadali neku Da 52 18.1%
stru¢nu edukaciju na Ne 214 74.3%
temu novih medija? Nisam siguran/na 22 7.6%
) ) U novim formama novinarstva 145 50.3%
gg(ﬂ?ebs'\s/toej ;"l’('aer'l'Jgfu,) U Klasiénoj medijskoj redakciji 73 25.3%
Nesto trece 70 24.3%
Tabela 3. Mediji u kojima su studenti sticali iskustva
Medij Frekfencije
Novinarska praksa u Stampanom mediju 1
Studentski dnevni list 7
Presing magazin 1
Media i reform centar 1
Stampa 24
Casopis “Slovo juga” 1
Portal IstMedia 1
Dopisnik televizije 1
Onlajn portali (npr.sportski portal i Naissus info) 10
Internet portal alternativne muzike 1
Internet portal Megafon 1
Internet portal aktuelnosti.rs 1
Radio Medveda 1
Jug press 1
Onlajn 30
Sajt 1
TV 8
Radio 17
PR naTV-u 1
Dnevni list Danas 1
Uredivanje stranice sportskog sajta 1
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Analiza podataka istrazivanja pokazuje da 53.8% jeste, a 41.7% studenata
novinarstva nije imalo stru¢nu praksu ili neko drugo iskustvo u medijima. Takode, najveci
procenat studenata nije pohadao stru¢nu edukaciju na temu novih medija (74.3%). Polovina
ispitanih studenata (50.3%) bi volela da gradi svoju karijeru u novim formama novinarstva,
a 25.3% u klasi¢noj medijskoj redakciji.

U Tabeli 3. prikazana je vrsta medija u kome su studenti stekli iskustvo. Podaci
istrazivanja pokazuju da studenti najcesc¢e sticu iskustvo onlajn (30), u Stampi (24), na radiju
(17), u radu na na internet/onlajn portalima (14) i na TV-u (8).

U Tabeli 4. prikazane su vrste edukacija na temu novih medija koje su studenti
novinarstva pohadali. Podaci istrazivanja pokazuju da je najcesce re¢ o Skolama novinarstva

(14), kursevima na fakultetu (6), seminarima (5) i radionicama (3).

Tabela 4. Edukacije na temu novih medija koje su studenti pohadali

Vrsta edukacije Frekfencije
“Saznaj i razaznaj” 3
KOMS skola YouTube-a
Danasova §kola novinarstva
Eticko objavljivanje sadrzaja
Fact checking i laZne vesti
Fondacija Curuvija, Media reform centar edukacije
Internetsko novinarstvo
Intership NDNV-a
Kursevi na fakultetu/ Fakultetski predmet “Uvod u nove medije”
Lazne vesti
Medijska pismenost
MOJO i digitalno novinarstvo
Multimedijalna $kola
Onlajn kursevi
Slavko Curuvija $kola novinarstva
Partneri Srbija
Podkast
Radionice/Radionice mobilnog novinarstva
Seminari: Seminar iz medijske pismenosti, Seminar “Novi mediji i
nove moguénosti” i seminar o istrazivaCkom novinarstvu
CINS skola novinarstva
Skola novinarstva
Skola digitalnog novinarstva
StaZziranje u Studentskom dnevhom listu
Staziranje u NDNV-u
Trening o dezinformacijama i proveri sadrzaja pomocu onlajn alata
Video i fotoforenzika

RPN ok ;a (MR R RN R R|o R R PP Rk
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3.8.  Tok istrazivanja

Istrazivanje je sprovedeno tokom letnjeg semestra Skolske 2021/2022. godine, na
svim drzavnim fakultetima u Srbiji na kojima se obrazuju budu¢u novinari. Poc¢etkom 2022.
godine je uraden detaljan plan istrazivanja, izabrane tehnike i metode koje su kori$¢ene u
istrazivanju i konstruisan instrument.

U prvoj fazi je uradena analiza sadrzaja studijskih programa za obrazovanje
studenata novinarstva. Analiza sadrzaja je obuhvatila Standard 1., Standard 2., Standard 3.
i Standard 4. za akreditaciju najnovijih studijskih programa Osnovih akademskih studija
novinarstva na drzavnim fakultetima u Beogradu, Novom Sadu i Nisu, kao i silabuse svih
akreditovanih predmeta, sa posebnim osvrtom na jedinice analize: Naziv predmeta, Ciljevi,
Ishodi i Sadrzaj predmeta. Ove jedinice analize su izdvojene u cilju dobijanja podataka o
zastupljenosti nastavnih sadrzaja u vezi sa novim medijskim tehnologijama u obrazovanju
studenata novinarstva na osnovnim akademskim studijama. lzdvojeni su predmeti koji u
naslovu ili sadrzaju silabusa imaju teme vezane za nove medije.

U drugoj fazi istrazivanja distribuiran je instrument upitnik-skaler. Najveéi broj
ispitanika je popunio onlajn upitnik, s obzirom na to da je vecina fakulteta nastavu u tom
periodu drzala ili na daljinu ili hibridno. Gde je bilo moguce, upitnici su distribuirani u
papirnoj formi — u Beogradu na drugoj godni studija, u Novom Sadu na prvoj i ¢etvrtoj
godini studija i u NiSu hibridno na svim godinama studija (studenti su imali moguénost
izbora izmedu onlajn i papirne forme). Nije postojalo vremensko ograni¢enje za predaju
popunjenog papirnog ili onlajn upitnika. U skladu sa tim, ukupno je prikupljeno 307
upitnika, od kojih je 19 odbaceno kao nepotpuno.

U tre¢oj fazi istraZzivanja Su obradeni podaci putem predvidenih statistickih metoda
I postupaka.

Cetvrta faza je obuhvatila sistematizaciju popunjenih instrumenata, diskusiju

rezultata i izvodenje zakljucaka.

3.9.  Statisticka obrada podataka

U statistickoj obradi podataka su kori$¢eni standardni postupci za obradu podataka

u druStvenim naukama. Podaci dobijeni putem upitnika-skalera su obradeni u programu
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SPSS Statistics 25.0, a parametri koji su korisc¢eni u analizi su: Krombahov koeficijent alfa
(Chronbach Alpha - a), veli¢ina uzorka (N), procenti (%), frekvencije (f), aritmeti¢ka
sredina (AS), standardna devijacija (SD) i stepen slobode (df). Kronbahov koeficijent alfa
je mera unutrasnje konzistentnosti, odnosno on pokazuje koliko je skup stavki blisko
povezan kao grupa. Smatra se merom pouzdanosti skale. ,,Standardna devijacija (SD) je
jedna od klju¢nih mera varijabilnosti koja ukazuje u kojoj su meri vrednosti udaljene od
aritmeticke sredine® (Besi¢, n.d.:41). Broj stepena slobode je vazna osobina distribucije koja
ukazuje da Sto je njena vrednost veca, to se distrubucija vise priblizava normalnoj
distribuciji (Besi¢, n.d.:76).

F-test je koris¢en za analizu varijanse, a Bonferroni Post Hoc test je koris¢en za
visestruko poredenje. Kod analize razlika u odnosu na nezavisne varijable prikazan je
prosek odgovora ispitanika (M), odstupanje od prose¢nog odgovora (SD), vrednost F testa
(F), vrednost t testa (t), broj stepena slobode (df) i p vrednost koja sluzi za odredivanje

statisticke znacajnosti.
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4. Prikaz rezultata istrazivanja

Prikaz rezultata je uraden u skladu sa postavljenim zadacima istrazivanja. Prvi korak
u analizi podataka odnosi se na istrazivanje zastupljenosti sadrzaja u oblasti novih medijskih
tehnologija u studijskim programima za novinarstvo na sva tri ispitivana fakulteta. U okviru
ovog koraka su analizirani Standardi za akreditaciju studijskih programa prvog nivoa
studija, i to Standard 1: Struktura studijskog programa; Standard 2: Svrha studijskog
programa; Standard 3: Ciljevi studijskog programa i Standard 4. Kompetencije diplomiranih
studenata. Drugi korak je vezan za komparativnu analizu studijskih programa u cilju
uporedivanja nivoa zastupljenosti novih medijskih tehnologija u studijskim programima za
obrazovanje novinara. Tre¢i korak se odnosi na analizu tema iz oblasti novih medijskih
tehnologija iz silabusa predmeta sva tri studijska programa osnovnih studija novinarstva na
drzavnim fakultetima u Republici Srbiji. U cetvrtom koraku uradena je komparativna
analiza tema iz oblasti novih medijskih tehnologija iz silabusa predmeta koji se nalaze u
studijskim programima osnovnih studija novinarstva na drzavnim fakultetima u Srbiji.

Peti korak obuhvata analizu podataka dobijenih instrumentom istraZivanja upitnik-
skaler u cilju ispitivanja percepcija studenata novinarstva o novim medijskim tehnologijama

u procesu studiranja.

4.1.  Zastupljenost sadrzaja iz oblasti novih medijskih tehnologija u studijskim

programima studija novinarstva

U analizi studijskih programa za novinarstvo izabrani su najnoviji programi koji su
akreditovani nakon 2020 godine. Razlog za ovakav izbor se nalazi u ¢injenici da najnoviji
programi odslikavaju realno stanje u obrazovanju buduéih novinara, odnosno to su programi
koji su ve¢ poceli da se primenjuju. Drugo, u ovim studijskim programima su zastupljene i
nove teme vezane za medijske tehnologije koje nisu mogle da budu prikazane u prethodnim
akreditacionim ciklusima jer su nastale ili postale aktuelne u prethodnih pet godina (npr.
nove forme novinarstva). U skladu sa tim, ova analiza je obuhvatila najnovije, odnosno
aktuelne akreditovane programe novinarstva na drzavnim fakultetima u Srbiji.

Analiza studijskih programa za novinarstvo je podeljena u dve celine. Prva celina

obuhvata analizu Standarda svakog studijskog programa pojedinac¢no, pri ¢emu su jedinice
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analize svrha, ciljevi, ishodi studijskog programa, kao i kompetencije studenata. Ova analiza
bazirana je na na analizi Standarda iz dokumentacije za akreditaciju koja je pripremljena od
strane sva tri fakulteta: Standard 1: Struktura studijskog programa (Prilog 4., Prilog 5. i
Prilog 6.); Standard 2: Svrha studijskog programa (Prilog 7., Prilog 8. i Prilog 9.); Standard
3: Ciljevi studijskog programa (Prilog 10., Prilog 11. i Prilog 12.) i Standard 4:
Kompetencije diplomiranih studenata (Prilog 13., Prilog 14. i Prilog 15.). Za ovu celinu
uraden je poseban instrument — Klasifikacijski okvir 1 (Prilog 1. Klasifikacijski okvir 1 za
analizu Standarda studijskih programa) koji obuhvata kljuéne jedinice analize: svrhu
studijskog programa, ciljeve, ishode i kompetencije.

U Tabeli 5. su jasno izdvojeni delovi Svrhe studijskog programa novinarstva
Fakulteta politickih nauka Univerziteta u Beogradu u okviru kojih se konkretno naglasava
uloga i zna¢aj novih medijskih tehnologija u obrazovanju studenata novinarstva. Naime,
buduci medijski profesionalci Se obrazuju za ,,sticanje ¢itavog seta prakti¢nih i aplikativnih
medijskih vestina, kako za rad u tradicionalnim medijima, tako i za rad u digitalnim
medijima“ (Prilog 4.). To ukazuje da se pri izradi ovog dokumenta imalo u vidu da medijske
tehnologije znacajno menjaju profesiju novinara i da ¢e biti neophodne u buduénosti.

Nove medijske tehnologije u ciljevima studijskog programa Fakulteta politickih
nauka u Beogradu zastupljene su u ciljevima obrazovanja, i to u okviru Standarda 1 (Prilog
4.) i Standarda 3 (Prilog 10.). U okviru Standarda 1 navodi se da bi studenti novinarstva
trebalo da budu osposobljeni da koriste tradicionalne i digitalne instrumente za rad. Samim
tim prepoznaje se znacaj upotrebe novih medijskih tehnologija u radu. U Standardu 3 istice
se da studijski program nudi prakti¢ne veStine za rad u razliCitim vrstama medija,
ukljucujuéi i digitalne medije. Cilj programa naglasava vaznost razumevanja i upotrebe
novih medija i medijskih platformi, jer je to na¢in da budu¢i medijski profesionalci budu
konkurentniji na trzitu rada i prilagode se novim medijskim okolnostima.

Digitalne medijske tehnologije zastupljene su i u ishodima novog studijskog
programa za novinarstvo na Fakultetu politickih nauka Univerziteta u Beogradu. U
Standardu 4 (Prilog 13.) navodi se da ¢e student po zavrSetku studija moc¢i da koristi
specijalizovane instrumente za rad u tradicionalnim i digitalnim medijima. To je potvrdeno
i kompetencijama koje su opisane u Standardu 4 koje naglasavaju da ¢e po zavrSetku ovog
studijskog programa studenti biti osposobljeni za rad u tradicionalnim i digitalnim medijima

i da ¢e posedovati korpus digitalnih vestina i kompetencija. Prepoznavanje i primena novih
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inovativnih informaciono-komunikacionih tehnologija, je istaknuta kao jedna od klju¢nih

kompetencija medijskih profesionalaca.

Tabela 5. Svrha, ciljevi, ishodi i kompetencije studenata iz domena novih medija u
dokumentaciji za akreditaciju studijskog programa novinarstva na Fakultetu politickih

nauka Univerziteta u Beogradu

Svrha

...Studijski program obrazuje buduée medijske profesionalce za
sticanje Citavog seta prakti¢nih i aplikativnih medijskih vestina,
kako za rad u tradicionalnim medijima, tako i za rad u digitalnim
medijima, prate¢i brzi razvoj raznih medijskih servisa i
medijskih platformi i njihov uticaj na medijsku i druStvenu
praksu.

lzvor:
Standard 2

Ciljevi

Cilj je da po zavrsetku studija, studenti/kinje steknu akademska
i teorijska znanja i kriticko razmisljanje u oblastima novinarstva
i komunikologije, da poznaju principe rada u medijima i budu
osposobljeni da koriste tradicionalne i digitalne instrumente za
rad, kao i da osnaze i primene eticke principe, naro€ito vazne u
ovim oblastima.

lzvor:
Standard 1

Istovremeno, studijski program nudi prakti¢ne veStine i
tipu medija.... Ovaj studijski program vodi racuna o izu¢avanju
tradicionalnih medija, ali i razumevanju i upotrebi novih medija
i medijskih platformi, ¢ime budu¢i medijski profesionalac
postaje konkurentan, kako u akademskim disciplinama, tako i
na trzistu rada.

lzvor:
Standard 3

Ishodi

Sticuéi ova znanja i vestine, student ¢e biti kadar da samostalno
prepozna, kriti¢ki vrednuje 1 nudi reSenja u datoj oblasti, kao i
da Kkoristi specijalizovane instrumente za rad u tradicionalnim i
digitalnim medijima i drugim srodnim oblastima.

lzvor:
Standard 4

Kompetencije

Po zavrsetku OAS Novinarstva i komunikologije studenti su
osposobljeni za rad u medijskim redakcijama, odnosno mogu
samostalno profesionalno da obavljaju novinarski ili drugi
medijski posao u tradicionalnim i digitalnim medijima. Osim
sposobnosti da kriticki misle i analiziraju drustvenu i politicku
stvarnost, S$to je nuzno za kvalitetan rad u medijima, studenti i
studentkinje novinarstva posedovace i veStine i znanja za
obavljanje reporterskog, prezenterskog, uredniCkog i
menadzerskog posla, kao 1 korpus digitalnih veStina i
kompetencija.

Studijski program insistira na prepoznavanju i primeni novih
inovativnih informaciono-komunikacionih tehnologija, ali i na
prepoznavanju i primeni profesionalne etike, sto je takode jedna
od kljuénih kompetencija medijskih profesionalaca.

lzvor:
Standard 4

U studijskom programu za obrazovanje buducih novinara na Filozofskom fakultetu

Univerziteta u Novom Sadu, takode se jasno moze uociti tendencija da je obrazovanje

buducih profesionalaca zasnovano na upotrebi novih medijskih tehnologija (Tabela 6.). U
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skladu sa tim navodi se da ,,Studijski program obezbeduje sticanje kompetencija koje su
drustveno opravdane, korisne i potrebne u savremenom hiperkomunikacionom digitalnom
drustvu“ (Prilog 8.). Ova tendencija vezana za osavremenjivanje i obogacivanje
obrazovanja novinara novim medijskim tehnologijama prisutna je i u ciljevima studijskog
programa, gde se navodi da studenti treba da ovladaju ,,vestinom prenosSenja informacija u
skladu sa zahtevima i moguc¢nostima odredenog medija“ (Prilog 5.). Ovo ukazuje da
studijski program podjednako posvecuje paznju kako tradicionalnim, tako i digitalnim
medijima S$to jasno ukazuje da je re¢ o pripremanju studenata za rad u savremenom
medijskom drustvu. Takode, u ovom cilju se ukazuje na znacaj sticanja ,,komunikacione i
medijske kompetentnosti u verbalnoj, neverbalnoj, vizuelnoj i digitalnoj komunikaciji‘
(Prilog 8.). U skladu sa definisanim ciljevima programa, navedene su i ocekivane
kompetencije studenata koje podrazumevaju ,,znanja o metodama i tehnikama savremenog
novinarstva“ (Prilog 14.). S obzirom da je savremeno novinarstvo zasnovano na razvoju
digitalnih medija, moze se konstatovati da i u okviru kompetencija svrSenih studenata

digitalna znanja i vestine zauzimaju vazno mesto.

Tabela 6. Svrha, ciljevi, ishodi i kompetencije studenata iz domena novih medija u
dokumentaciji za akreditaciju studijskog programa Zurnalistike na Filozofskom fakultetu
Univerziteta u Novom Sadu

Studijski program obezbeduje sticanje kompetencija koje su l2vor:
Svrha druStveno opravdane, korisne i1 potrebne u savremenom ’
. S . 9 Standard 2
hiperkomunikacionom digitalnom drustvu.
Ovladavanje odgovaraju¢im sposobnostima 1 veStinama
neophodnim za bavljenje novinarskom profesijom: lzvor:
- veStinom prenoSenja informacije u skladu sa zahtevima i Standard 1
mogucnostima odredenog medija;
Cilievi Ovladavanje odgovaraju¢im sposobnostima 1 veStinama
iljevi ; L . I
neophodnim za bavljenje novinarskom profesijom:
- vestinom prenosenja informacije u skladu sa zahtevima i Izvor:
mogucnostima odredenog medija. Standard 3
Sticanje komunikacione i medijske kompetentnosti u verbalnoj,
neverbalnoj, vizuelnoj i digitalnoj komunikaciji;
Savladavanjem studijskog programa student stice sledece opste
Kompetencije kompetencije: Izvor:
Standard 4
znanja o metodama i tehnikama savremenog novinarstva,

94



Podaci u Tabeli 7. prikazuju koliko su nove medijske tehnologije prisutne u

studijskom programu za obrazovanje studenata novinarstva na Filozofskom fakultetu

Univerziteta u NiSu.

Tabela 7. Svrha, ciljevi, ishodi i kompetencije studenata iz domena novih medija u
dokumentaciji za akreditaciju studijskog programa novinarstva na Filozofskom fakultetu

Univerziteta u Nisu

Svrha

Tako program osposobljava studente za rad u Stampanim,
elektronskim i onlajn medijima, kao i za timski rad koji je u
novinarstvu ¢esto neophodan.

lzvor:
Standard 2

Ciljevi

Razvoj kreativnih sposobnosti u skladu sa svrhom studijskog
programa i osposobljavanje kandidata za kompetentno bavljenje
novinarskom profesijom u digitalnom medijskom okruzenju.

lzvor:
Standard 1

U odnosu na prethodno akreditovan program Osnovnih
akademskih studija novinarstva, prateci trendove u razvoju ove
oblasti, sada redizajniramo pristup, tako $to se fokusiramo na
nezaobilazne digitalne vestine i tehnike, ali i teorijske analize
novog informaciono-komunikacionog okruzenja. Pored pripreme
studenata za rad u tradicionalnim medijima, u Stampi i
elektronskim medijima, i teorijskog i metodoloSkog pristupa pri
izu¢avanju rada i efekata masovnih medija, rekareditovan
program nudi i potpuno novi set predmeta kojima se digitalno
okruzenje, koje oblikuje novinarsku profesiju danas, postavlja
kao kljucno.

Od studenata se ocekuje da ovladaju razlicitim digitalnim
tehnologijama, kako bi postali kompetentni subjekti
informaciono-komunikacionih ~sistema. Ove veStine bice
omogucéene kroz predmete koji su fokusirani na digitalno
okruzenje (od novih medija do kreiranja sadrzaja na druStvenim
mrezama i mobilnog novinarstva).

Ciljevi su uskladeni sa osnovnim zadacima:

- ovladavanje digitalnim vestinama, neophodnim za rad u novom
medijskom okruzenju;

lzvor:
Standard 3

Ishodi

Student je strucno obucen da primeni informaticke i
komunikacione tehnologije u tradicionalnim i novim medijima,
prema potrebama informacione zajednice.

lzvor:
Standard 4

10) osposobljenost za koris¢enje savremenih digitalnih uredaja u
medijskom izvestavanju

lzvor:
Standard 1

Kompetencije

Savladavanjem studijskog programa studenti sti¢u i specifi¢ne
kompetencije:

- sposobnost primene informacionih tehnologija u ovladavanju
znanjima iz oblasti komunikoloskih nauka, koris¢enja izvora
razli¢itog tipa i pracenja i primene novina u struci

lzvor:
Standard 4
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U Standardima ovog studijskog programa se kao svrha navodi da ,,program
osposobljava studente za rad u Stampanim, elektronskim i onlajn medijima, kao i za timski
rad koji je u novinarstvu ¢esto neophodan* (Prilog 9.). Shodno tome, moze se konstatovati
da je re¢ o savremenom studijskom programu koji pruza Siroka znanja u pripremanju
studenata za rad u svim vrstama medija, ukljucuci i onlajn medije. U ciljevima studijskog
programa se naglaSava redizajniranje pristupa i fokusiranje na ,,nezaobilazne digitalne
vestine i tehnike, ali i teorijske analize novog informaciono-komunikacionog okruzenja“
(Prilog 6.). U tom kontekstu ciljevi programa su usmereni ka uvodenju potpuno novog seta
predmeta ,kojima se digitalno okruzenje, koje oblikuje novinarsku profesiju danas,
postavlja kao kljucno* (Prilog 12.). U skladu sa tim, sadrzaji novih predmeta treba da
omoguce studentima ,,da ovladaju razli¢itim digitalnim tehnologijama, kako bi postali
kompetentni subjekti informaciono-komunikacionih sistema® (Prilog 12.) Novi predmeti,
koji ¢e razvijati ove digitalne vestine, bave se razli¢itim temama, od novih medija, preko
kreiranja sadrzaja na drustvenim mrezama do mobilnog novinarstva. Ishod ovako
postavljenog studijskog programa je da je svrSeni student ,stru¢no obucen da primeni
informati¢ke 1 komunikacione tehnologije u tradicionalnim i novim medijima, prema
potrebama informacione zajednice* (Prilog 15.), kao i da bude osposobljen ,,za koris¢enje
savremenih digitalnih uredaja u medijskom izvestavanju“ (Prilog 6.). U domenu
kompetencija, predvideno je da svrSeni student ima ,,sposobnost primene informacionih
tehnologija u ovladavanju znanjima iz oblasti komunikoloSkih nauka, koriS¢enja izvora
razli¢itog tipa i praenja i primene novina u struci® (Prilog 15.). Studijski program koji je
koncipiran na ovakav nacin pruza moguc¢nost da osim bazi¢nih znanja koja su neophodna
za obavljanje novinarske profesije, studenti steknu kompetencije koje su potrebne za rad u
aktuelnim uslovima i digitalnom okruzenju koje je u stalnom procesu promena. U tom
smislu, studijski program novinarstva Filozofskog fakulteta Univerziteta u NiSu pruza
osnovu za stalno usavrSavanje znanja studenata u skladu sa promenama koje dolaze.

Na osnovu analize podataka u studijskim programima za obrazovanje buducih
novinara na Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu, Filozofskom fakultetu u Novom Sadu i
Filozofskom fakultetu u NiSu, moze se konstatovati da je prva hipoteza koja glasi: U
studijskim programima za novinarstvo na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji Su

Zastupljeni sadrzaji iz oblasti novih medijskih tehnologija, u potpunosti potvrdena.
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4.2.  Razlike u zastupljenosti sadrzaja iz oblasti novih medijskih tehnologija u

studijskim programima za obrazovanje novinara

Na osnovu prikaza i analize standarda za akreditaciju studijskih programa
novinarstva sva tri drzavna fakulteta u Republici Srbiji, moze se primetiti da postoji visok

stepen ujednacenosti u okviru svih jedinica analize: Svrha, Ciljevi, Ishodi i Kompetencije.

a) Razlike u Standardima koje se odnose na svrhu studijskih programa
Na Slici 5. prikazano je kako su teme iz oblasti novih medijskih tehnologija
zastupljene u delu svrhe studijskih programa za novinarstvo na sva tri drzavna fakulteta u

Republici Srbiji.

Svrha
studijskog programa

Fakaultet politi¢kih nauka Filozofski fakultet Novi Filozofski fakultet Nis:
Beograd: Sad:
Program osposobljava
Sticanje Citavog seta Studijski program studente za rad u
praktic¢nih i aplikativnih obezbeduje sticanje Stampanim, elektronskim i
medijskih vestina, kako za kompetencija koje su onlajn medijima, kao i za
rad u tradicionalnim drustveno opravdane, timski rad koji je u
medijima, tako i za rad u korisne i potrebne u novinarstvu ¢esto
digitalnim medijima, savremenom neophodan
prateci brzi razvoj raznih hiperkomunikacionom
medijskih servisa i digitalnom drustvu

medijskih platformi i
njihov uticaj na medijsku i
drustvenu praksu

Slika 5. Prikaz zastupljenosti tema iz oblasti novih medijskih tehnologija u okviru svrhe
studijskih programa za novinarstvo

U okviru svrhe studijskih programa, moze se konstatovati da postoji usaglaSenost u
odnosu na kori$¢enje novih medijskih tehnologija u obrazovanju studenata novinarstva.

Naime, u sva tri studijska programa u okviru svrhe, naglasava se zastupljenost sadrzaja koji
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se odnose na nove medijske tehnologije, Sto govori u prilog modernizaciji programa i

tendenciji da se prate savremena dostignuca u obavljanju novinarskog poziva.

Fakultet politickih nauka u Beogradu u okviru svrhe programa se fokusira na sticanje
seta prakti¢nih i aplikativnih medijskih vestina, uz prac¢enje razvoja medijskih servisa, $to
je svakako veoma znacajno za rad novinara u novom medijskom okruzenju.

Sli¢no tome, svrha studijskog programa na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu je
usmerena ka razvoju kompetencija studenata u savremenom hiperkomunikacionom
digitalnom drustvu, ¢ime se naglaSava da obrazovanje novinara treba da prati promene U
drustvu, posebno one koje su izazvane novim tehnologijama, kao i da budu¢i novinari treba
da budu pripremljeni za izazove koje nudi novo medijsko okruzenje.

Svrha studijskog programa za novinarstvo Filozofskog fakulteta u NiSu predvida
osposobljavanije studenata za rad u svim vrstama medija — od Stampanih, preko elektronskih
do onlajn medija. Premda je ovakva formulacija prilicno $iroka i obuhvata kako pripremanje
za rad u tradicionalnim, tako i za rad u novim medijima, moze se konstatovati da se program
ozbiljno fokusira na digitalno okruzenje.

Na osnovu podataka prikazanih na Slici 5. koji se odnose na prikaz tema u vezi sa
novim medijskim tehnologijama zastupljenih u delu svrhe studijskih programa, moze se
konstatovati sledece:

1) U okviru svrhe studijskih programa sadrzaji u vezi sa novim medijskim
tehnologijama su prepoznati i zastupljeni u svim analiziranim studijskim
programima, S$to ukazuje da postoji tendencija za modernizacijom studijskih
programa 1 njihovim usaglaSavanjem sa aktuelnim digitalnim medijskim
okruZenjem

2) Ne postoje znacajne razlike u delu programa koje se odnose na svrhu obrazovanja
buduc¢ih novinara u domenu ukljucenosti tema novih medija u Skolovanju buducih
medijskih profesionalaca. Analizom ovog Standarda u sva tri studijska programa
primetne su samo manje razlike koje se odnose na formulaciju tema, u smislu da se
kod svrhe studijskog programa na Fakultetu politickih nauka paznja posvecuje
sticanju vestina, na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu na sticanje kompetencija,

a na Filozofskom fakultetu u NiSu na pripremu za rad u onlajn medijima.
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b) Razlike u Standardima koje se odnose na ciljeve studijskih programa

Podaci koji obuhvataju delove ciljeva studijskih programa koji se odnose na nove

medijske tehnologije u okviru sva tri studijska programa prikazani su na Slici 6.

Fakultet politickih nauka
Beograd:

Poznavanje principa rada u
medijima i sposobnost
koris¢enja tradicionalnih i
digitalnih instrumenata za
rad uz sticanje prakti¢nih
vestina i aplikativnih
znanja, kao i razumevanje
kako tradicionalnih medija,
tako i novih medijskih
platformi

Ciljevi
studijskog programa

Filozofski fakultet Novi
Sad:

Ovladavanje odgovaraju¢im
sposobnostima i veStinama
neophodnim za bavljenje
novinarskom profesijom,
pre svega vestinom
prenosenja informacije u
skladu sa zahtevima i
moguénostima odredenog
medija, uz sticanje
komunikacione i medijske
kompetentnosti u verbalnoj,
neverbalnoj, vizuelnoj i
digitalnoj komunikaciji

Filozofski fakultet NiS:

Kompetentno bavljenje
novinarskom profesijom u
digitalnom medijskom
okruzenju. Posedovanje
digitalnih vestina i tehnika.
Novi set predmeta kojima
se digitalno okruzenje
postavlja kao kljucno.
Ovladavanje razli¢itim
digitalnim tehnologijama,
kao i digitalnim vestinama,
neophodnim za rad u
novom medijskom
okruzenju

Slika 6. Kljuéni ciljevi koji se odnose na nove medijske tehnologije u studijskim

programima

U ciljevima studijskih programa za obrazovanje buducih novinara na sva tri
fakulteta u prvi plan se, izmedu ostalog, naglasava da je cilj pripremiti buduce novinare za
rad u digitalnom drustvu. Shodno tome, sva tri programa, iako na razliite naline,
naglaSavaju znacaj sticanja digitalnih vestina, rad u digitalnom okruzenju i kompetentno
korisc¢enje razli¢itih digitalnih alata, Sto ide u prilog stavu da su ciljevi sva tri programa
orijentisani ka saznanjima iz oblasti novih medijskih tehnologija.

Fakultet politickih nauka u Beogradu u okviru ciljeva programa u prvi plan stavlja
sposobnost koriS¢enja digitalnih instrumenata za rad, za koje je potrebno ste¢i odredena

aplikativna znanja i1 vestine. Osim toga, u ciljevima ovog studijskog programa znacajna

99



paznja je posvetena razumevanju novih medijskih platformi, §to ukazuje da ciljevi
obrazovanja buducih novinara nisu ograniceni samo na puko sticanje vestina.

U ciljevima studijskog programa za zurnalistiku Filozofskog fakulteta u Novom
Sadu centralna paznja je posvecena digitalnoj komunikaciji. Pored opstih znanja koja su
vezana za novinarski poziv, a koja se odnose na razli¢ite forme prenosenja informacija,
studenti ¢e putem ovog programa moci da razviju i vestine koje se konkretno odnose na
digitalnu komunikaciju. Ovo se moze smatrati zna¢ajnim za obrazovanje buducih novinara,
jer digitalna komunikacija sve viSe postaje primarni nafin komuniciranja u novom
medijskom okruzenju.

Kao jedan od centralnih ciljeva u studijskom programu za novinarstvo Filozofskog
fakulteta u NiSu se izdvaja cilj koji se odnosi na osposobljavanje studenata za bavljenje
novinarskom profesijom u digitalnom medijskom okruzenju. Sam po sebi ovaj cilj ukazuje
da su studije za novinarstvo na pomenutom fakultetu usmerene ka obrazovanju novinara za
poslove buduénosti u medijskoj industriji. U tom kontekstu, naglasava se da je vazan cilj
pripremanje studenata u delu razvoja digitalnih kompetencija, odnosno digitalnih vestina i
tehnika koje bi doprinele obrazovanju struénih novinara koji su u toku sa novim medijskim
trendovima. Za ostvarenje ovako postavljenih ciljeva, neophodni su i novi nastavni
predmeti, te je u studijskom programu za novinarstvo na Filozofskom fakultetu u Nisu kao
poseban cilj izdvojeno uvodenje novih studijskih predmeta u kojima se izu¢avaju teme koje
prate promene u novim medijskim tehnologijama znacajne za bavljenje novinarstvom.
Moze se konstatovati da su u ciljevima studijskog programa za obrazovanje buducih
novinara u NiSu dominantne teme u kojima se naglaSava zna€aj posedovanja digitalnih
vestina 1 tehnika, znacaj ovladavanja radom sa digitalnim tehnologijama, kao 1 pripremanje
za rad u novom medijskom okruzenju.

Na osnovu podataka prikazanih na Slici 6. koji se odnose na prikaz tema u vezi sa
novim medijskim tehnologijama zastupljenih u delu ciljeva studijskih programa, moze se
konstatovati sledece:

1) U ciljevima svih studijskih programa za novinarstvo su zastupljene teme koje
ukljucuju kompetencije iz oblasti novih medijskih tehnologija

2) Sli¢nosti u odredenju ciljeva studijskih programa se mogu naci u formulacijama koje
se odnose na razvoj digitalnih veStina, S$to je prisutno u svim analiziranim

programima
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3)

4)

Premda su u ciljevima svih analiziranih programa za novinarstvo zastupljene teme
iz oblasti novih medija, prisutne su i manje razlike koje se odnose na Sirinu
formulacije tema i konkretizaciju tema. Dok je u ciljevima studijskog programa na
Fakultetu politickih nauka data uopstena formulacija koja se odnosi na razumevanje
novih medijskih platformi, na Filozofskom fakultetu u NiSu su veoma konkretno
navedeni ciljevi koji se kre¢u u rasponu od sticanja digitalnih vestina do rada u
digitalnom okruzenju koje postaje kljucno

U ciljevima studijskog programa za zurnalistiku na Filozofskom fakultetu u Novom
Sadu se u prvi plan stavlja pripremanje studenata za prenosenje informacija koje su
izmedu ostalog vezane i za digitalno okruzenje, dok su u ostalim programima vise

prisutne tendencije vezane za aplikativna znanja i rad sa digitalnim platformama.

C) Razlike u Standardima koje se odnose na ishode studijskih programa

Ishodi
studijskog programa

Fakultet politickih nauka Filozofski fakultet Nis:
Beograd:
Student ¢e biti stru¢no obucen da
Student ¢e biti pripremljen da primeni informatic¢ke i komunikacione
samostalno prepozna, kriticki vrednuje tehnologije u tradicionalnim i novim
i nudi reSenja u datoj oblasti, kao i da medijima, prema potrebama
koristi specijalizovane instrumente za informacione zajednice, i osposobljen
rad u tradicionalnim i digitalnim za kori$¢enje savremenih digitalnih
medijima i drugim srodnim oblastima uredaja u medijskom izveStavanju

Slika 7. Kljuéni ishodi koji se odnose na nove medijske tehnologije u studijskim
programima
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Na Slici 7. prikazani su klju¢ni ishodi studijskih programa koji se odnose na nove
medijske tehnologije u dva studijska programa, i to na Fakultetu politickih nauka
Univerziteta u Beogradu i na Filozofskom fakultetu Univerziteta u Nisu. U studijskom
programu za obrazovanje buducih novinara na Filozofskom fakultetu Univerziteta u Novom
Sadu nisu eksplicitno prikazani o¢ekivani ishodi uenja, te iz tog razloga nece biti predmet
ovog razmatranja. Na osnovu uvida u Sliku 7. mogu se izvesti sledece konstatacije:

1) Da su ishodi studijskih programa na analiziranim fakultetima u velikoj meri
ujednaceni i odnose se na pripremljenost studenata novinarstva za rukovanje novim
medijskim alatima koji ¢e im biti neophodni u buducoj karijeri

2) Jedina razlika koja je prisutna u ishodima studijskih programa odnosi se na nesto
Sire sagledavanje rezultata ishoda, jer se u studijskom programu na Fakultetu
politickih nauka u Beogradu studenti pripremaju za promisljanje i samostalno
resavanje problema u oblasti novih medija, dok su ishodi studijskog programa na
Filozofskom fakultetu u NiSu u vecoj meri konkretno postavljeni i uglavnom

fokusirani na usvajanje odredenih digitalnih vestina.

d) Razlike u Standardima koje se odnose na kompetencije studijskih programa
Na Slici 8. prikazane su kompetencije koje se odnose na nove medijske tehnologije

u studijskim programima za obrazovanje budu¢ih novinara na drzavnim fakultetima u

Republici Srbiji. Na osnovu prikazanih podataka mogu se izvesti slede¢e konstatacije:

1) U studijskom programu Fakulteta politickih nauka Univerziteta u Beogradu u delu
koji se odnosi na kompetencije diplomiranih studenata su Siroko sagledane buduce
kompetencije svrSenih studenata iz domena novih medijskih tehnologija. U ovom
programu jasno su istaknute kompetencije koje se odnose na profesionalno
obavljanje poslova u digitalnim medijima, korpus digitalnih vestina i kompetencija,
kao i prepoznavanje i upotreba novih medijskih tehnologija

2) U studijskim programima Filozofskog fakulteta u Novom Sadu i Filozofskog
fakulteta u Nisu u delu kompetencija koje se odnose na nove medijske tehnologije,
nisu eksplicitno navedene i objasnjene kompetencije, ve¢ se samo uopsteno navode
znanja 0 metodama i tehnikama savremenog novinarstva, kao i primena novih

medijskih tehnologija uz pra¢enje inovacija u oblasti novinarstva.
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Fakultet politickih nauka
Beograd:

Samostalno profesionalno
obavljanje novinarskog ili
drugog medijskog posla u
tradicionalnim i digitalnim
medijima. Posedovanje
vestina i znanja za
obavljanje reporterskog,

prezenterskog, urednickog i

menadzerskog posla, kao i
korpus digitalnih vestina i
kompetencija.
Prepoznavanje i primena
novih inovativnih
informaciono

komunikacionih tehnologija

Kompetencije

Filozofski fakultet Novi
Sad:

Osnovna znanja o
metodama i tehnikama
savremenog novinarstva

Filozofski fakultet Nis:

Sposobnost primene
informacionih tehnologija
u ovladavanju znanjima iz

oblasti komunikoloskih
nauka i koris¢enja izvora
razli¢itog tipa i pracenja i

primene novina u struci

Slika 8. Kompetencije koje se odnose na nove medijske tehnologije u studijskim

programima

Podaci koji se odnose na ispitivanje razlika u zastupljenosti sadrzaja novih medija u

studijskim programima za obrazovanje novinara koji su bili predmet analize ukazuju da je

druga hipoteza: Postoje razlike u zastupljenosti sadrzaja iz oblasti novih medijskih

tehnologija u studijskim programima za obrazovanje novinara na drzavnim fakultetima u

Republici Srbiji u potpunosti potvrdena.

4.3.  Teme u silabusima nastavnih predmeta u obrazovanju studenata novinarstva koje

se odnose na nove medijske tehnologije

Predmet ove celine ¢ini analiza nastavnih predmeta iz domena novih medijskih

tehnologija koji su zastupljeni u studijskim programima. Da bi se pristupilo analizi,

postovana je procedura koja se sastojala od nekoliko koraka:
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1)

2)

Prvi korak je podrazumevao proucavanje svih silabusa na svim studijskim
programima koji su obuhvaceni analizom. U okviru ovog koraka, pristupilo se
izucavanju svih silabusa i tema sa namerom da se dode do uvida kako su teme 1
predmeti iz domena novih medijskih tehnologija zastupljeni u studijskim
programima za obrazovanje budu¢ih novinara. Osim tema u silabusima kojima je
posvecena posebna paznja, proucavani su i ostali elementi, a pre svega teme koje se
rade na vezbama 1 ishodi predmeta. Ovo je bilo neophodno uraditi zato $to u
pojedinim slu¢ajevima teme iz domena medijskih tehnologija nisu eksplicitno ili
dovoljno objasnjene u sadrzaju predmeta, pa je u tim slu¢ajevima ono §to je napisano
u opisu prakti¢nih tema ili ishoda uzeto u obzir. Na taj na¢in obezbedeno je da
selekcija predmeta iz domena novih tehnologija bude celovita i sveobuhvatna.

Drugi korak u okviru ove procedure je podrazumevao razvrstavanje, odnosno
selekciju nastavnih predmeta iz domena novih medijskih tehnologija. Problem koji
je nastao u okviru ovog koraka se odnosio na ¢injenicu da ne postoji eksplicitna
definicija koja bi objasnila koji predmeti se mogu smatrati za predmete iz domena
novih medijskih tehnologija. U pojedinim nastavnim predmetima prisutna je samo
jedna ili dve teme koje se odnose na nove medijske tehnologije jer se u tim
predmetima proucavaju neki drugi sadrzaji, dok su teme iz analizirane oblasti
marginalno prikazane. U cilju razreSenja ove nedoumice najpre je definisan
kriterijum za odredivanje nastavnih predmeta iz domena novih medijskih
tehnologija. Na osnovu uvida u silabuse svih analiziranih programa postavljen je
kriterijum koji se bazirao na najmanje Cetiri teme u silabusu. Shodno tome, ukoliko
se u okviru nekog predmeta proucava manje od Cetiri teme iz oblasti novih medija,
takvi predmeti nisu definisani kao predmeti analize i nisu obuhvaceni ovim
istrazivanjem. Na primer, na Fakultetu politickih nauka u Beogradu u studijskom
programu u okviru predmeta Sociologija se proucava tema UmreZeno drustvo, koja
sama po sebi pripada domenu novih medijskih tehnologija, medutim, kako je ovde
re¢ o samo jednoj temi a fokus celog predmeta je na drugim temama, ovaj predmet
nije kategorisan kao predmet iz domena novih medijskih tehnologija. Sli¢na je
situacija i sa nekim predmetima na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu i
Filozofskom fakultetu u Nisu, gde se, na primer, u okviru predmeta Istorija

novinarstva u Novom Sadu proucava tema Internet i prvi onlajn mediji, a u Nisu
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3)

43.1.

tema Internet osvaja svet, novinarstvo na mrezi, internet, cenzura i demokratija.
Spisak predmeta koji u silabusu imaju od jedne do Cetiri teme iz oblasti novih medija,
a koji nisu uzeti u obzir za dalju analizu, prikazani su u Prilozima (Prilog 16., Prilog
17.1 Prilog 18.).

Poslednji korak u okviru ove procedure bio je da se u okviru predmeta koji su
kategorisani kao predmeti iz domena novih medijskih tehnologija izvr$i podela na
obavezne i izborne predmete koji su u nastavku predmet analize. U tom kontekstu,
u ovom delu istrazivanja su prikazani rezultati koji se odnose na osnovne podatke o
nastavnim predmetima iz domena novih medijskih tehnologija, frekvenciju broja

predmeta u odnosu na ¢itav studijski program, kao i na analizu tema iz silabusa.

Osnovni podaci o predmetima iz domena novih medijskih tehnologija na studijskim

programima za obrazovanje novinara na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji

Izvodi iz silabusa predmeta izdvojenih za ovu analizu koji sadrze naziv predmeta,

ciljeve, ishode, sadrzaje predmeta, literaturu 1 metode izvodenja nastave su prikazani u

prilozima (Prilog 19., Prilog 20. i Prilog 21.). Za potrebe ovog dela istraZivanja obuhvacene

su sledece jedinice: status predmeta (obavezni ili izborni), naziv predmeta, tip predmeta,

semestar u kome se predmet slusa i broj ESPB bodova.

U Tabeli 8. prikazani su podaci koji se odnose na obavezne predmete koji sadrze

teme iz oblasti novih medijskih tehnologija u studijskom programu za novinarstvo na

Fakultetu politickih nauka u Beogradu. Podaci ukazuju da se radi o Cetiri obavezna nastavna

predmeta, i to: Informatika, Uporedni medijski sistemi, Radio novinarstvo i Televizijsko

novinarstvo. U odnosu na ukupan broj predmeta u studijskom programu, obavezni predmeti

koji se odnose na nove medijske tehnologije ¢ine 8.8% od ukupnog broja predmeta.

Tabela 8. Obavezni predmeti koji sadrze teme iz oblasti novih medijskih tehnologija na

Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu

R.br. | Sif. Pred. Naziv predmeta Tip Semestar vBroj ESPB
predmeta casova
1 22.1INF Informatika SA 2 3+1 4
2 22.1UMS Uporedni medijski sistemi NS 3 2+2 5
3 22.1RN Radio novinarstvo SA 4 2+1 5
4 22.1TN Televizijsko novinarstvo SA 6 2+2 6
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Sa stanovista ovog istrazivanja, vazno je ustanoviti tip predmeta, odnosno da li je
re¢ o nau¢no struc¢nim ili stru¢no aplikativnim predmetima. Za ovu analizu to je od posebnog
znacaja, zato Sto je vazno ustanoviti da li su predmeti iz domena novih medija vise
oblikovani za sticanje znanja ili je akcenat na razvoju vestina, Sto u domenu predmeta
proucavanja ¢ini znacajnu razliku. Iz Tabele 8. se moze videti da je u delu obaveznih
predmeta samo jedan od predmeta (Uporedni medijski sistemi) nauc¢no stru¢ni, odnosno
viSe teorijski usmeren, dok su ostala tri predmeta struc¢no aplikativne prirode.

Iz Tabele se moze videti da su ovi predmeti zastupljeni u drugom, treCem, cetvrtom
i Sestom semestru, kao i da je broj ¢asova kod predmeta Uporedni medijski sistemi i
Televizijsko novinarstvo ujednacen i iznosi 2+2, dok je predmet Informatika zastupljen sa
3 Casa predavanja i jednim ¢asom vezbi, a predmet Radio novinarstvo sa 2 ¢asa predavanja
1 jednim ¢asom vezbi. U odnosu na broj ¢asova u okviru obaveznih predmeta, najveci fond
Casova pripada predmetu Informatika (3+1), a najmanji broj predmetu Radio novinarstvo
(2+1).

Podaci u Tabeli 9. prikazuju osnovne informacije o izbornim predmetima koji u
svojim sadrzajima imaju teme iz oblasti novih medijskih tehnologija u studijskom programu
za novinarstvo na Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu. Ukupan broj ovih predmeta je tri,
a re¢ je o slede¢im predmetima: Onlajn novinarstvo, Uvod u vizuelno komuniciranje i
Digitalno novinarstvo i multimedijalna produkcija. U odnosu na ukupan broj predmeta, ovaj
procenat iznosi 6.6%.

U odnosu na tip predmeta, u okviru izbornih predmeta u ovom studijskom programu,
svi navedeni predmeti pripadaju strucno aplikativnom tipu predmeta, $to se moZe smatrati
razumljivim jer se radi o predmetima koji uglavnom razvijaju vestine onlajn novinarstva,

vizuelnog komuniciranja i multimedijalne produkcije.

Tabela 9. 1zborni predmeti koji sadrze teme iz oblasti novih medijskih tehnologija na
Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu

R.br. | Sif. Pred. Naziv predmeta Tip semestar | o' | EspB
predmeta casova
1 22.10N Onlajn novinarstvo SA 4 2+1 5
2 22.1UVK | Uvod u vizuelno komuniciranje SA 7 2+2 5
3 [221pNm | Digitaino novinarstvo i SA 8 242 | 6
multimedijalna produkcija
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Sa aspekta semestra u kome se izborni predmeti prikazani u Tabeli 9. slusaju, moze
se videti da su oni ponudeni u ¢etvrtom, sedmom i osmom semestru. U odnosu na fond
casova, neSto manji fond ima predmet Onlajn novinarstvo koji je zastupljen sa dva Casa
predavanja i jednim ¢asom vezbi, dok su predmeti Uvod u vizuelno komuniciranje i
Digitalno novinarstvo i multimedijalna produkcija zastupljeni sa podjednakim brojem
Casova i vezbi (2+2).

Sa aspekta broja ESPB bodova, od ukupnih 240 ESPB bodova, koliko studenti
novinarstva na Fakultetu politickih nauka u Beogradu mogu da ostvare na osnovnim
studijama, 20 ESPB bodova ¢e sigurno ostvariti iz obaveznih predmeta koji sadrze teme iz
novih medijskih tehnologija, a u zavisnosti od izbornih predmeta mogu ostvariti dodatnih
maksimalno 16 ESPB bodova. Shodno tome, studenti koji izaberu izborne predmete iz
Tabele 9. na celokupnim studijama mogu osvojiti maksimalno 15% od od ukupnih 240
ESPB bodova.

U Tabeli 10. dat je prikaz obaveznih predmeta koji sadrze teme iz oblasti novih
medijskih tehnologija na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu. U ovom studijskom
programu, nalazi se sedam obaveznih predmeta koji sadrze teme iz domena novih medijskih
tehnologija: Informatika, Fotografija i mediji, Radijsko novinarstvo, Osnovi audio-
vizuelnog izrazavanja, Televizijsko novinarstvo, Uvod u nove medije i Internetsko
novinarstvo. U odnosu na ukupan broj predmeta u ovom studijskom programu, to
predstavlja 12.3%.

Tabela 10. Obavezni predmeti koji sadrze teme iz oblasti novih medijskih tehnologija na
Filozofskom fakultetu u Novom Sadu

R.br. | Sif. Pred. Naziv predmeta TID | semestar | ,2r% | EspB
predmeta casova
1 | 19.0Z0005 Informatika SA 1 2+2 6
2 19.020023 Fotografija i mediji NS 4 2+2 6
3 19.020029 Radijsko novinarstvo SA 5 2+2 6
4 | 19.0z0065| Osnoviaudio-vizuelnog NS 5 242 6
1zrazavanja
5 19.0Z0035 Televizijsko novinarstvo SA 6 2+2 6
6 19.0Z0036 Uvod u nove medije NS 6 2+2 6
7 19.070042 Internetsko novinarstvo SA 7 2+2 5

Prema tipu predmeta u studijskom programu za zurnalistiku u Novom Sadu

primetno je da je viSe predmeta koji pripadaju strucno aplikativnoj grupi predmeta, i to Cetiri
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(Informatika, Radijsko novinarstvo, Televizijsko novinarstvo i Internetsko novinarstvo),
dok je tri predmeta iz grupe nau¢no stru¢nih predmeta (Fotografija i mediji, Osnovi audio-
vizuelnog izrazavanja, Uvod u nove medije).

Moze se konstatovati da su obavezni predmeti iz domena novih medija zastupljeni
na svim godinama studija, i to u prvom, ¢etvrtom, petom, Sestom i sedmom semestru. U
odnosu na broj Casova, moze se primetiti velika usaglasenost, odnosno svi predmeti
prikazani u Tabeli 10. su zastupljeni sa podjednakim fondom ¢asova i vezbi 2+2. Sa aspekta
broja ESPB bodova, u okviru obaveznih predmeta, studenti na ovim studijama mogu
osvojiti ukupno 41 ESPB bod, a kako na osnovnim studijama ukupno mogu ostvariti 240
do 258 ESPB bodova, procenat se krece od 15.9% do 17.1%.

U Tabeli 11. prikazani su izborni predmeti iz domena novih medijskih tehnologija
na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu. Moze se videti da je re¢ o slede¢im predmetima:
Napredna informaticka pismenost 1, Napredna informati¢ka pismenost 2, Informaticka
pismenost 1, Besplatni softverski alati 1, Uvod u digitalnu humanistiku, Informaticka
pismenost 2, Besplatni softverski alati 2, Primena novih tehnologija u nastavi i Gradansko
novinarstvo i socijalne mreze. Prema tipu predmeta, izborni predmeti u ovom programu su
svrstani u najveéem broju u akademsko opsteobrazovne predmete, osim dva predmeta koji
pripadaju grupi teorijsko metodoloskih predmeta (Napredna informaticka pismenost 1 1 2)
1 jednog predmeta koji pripada grupi strucno aplikativnih predmeta (Gradansko novinarstvo
i socijalne mreze).

U odnosu na zastupljenost predmeta po semestrima, u studijskom programu
Filozofskog fakulteta u Novom Sadu izborni predmeti sa temama iz oblasti novih medija su
zastupljeni u drugom, treCem, Sestom i 0smom semestru. Prema fondu ¢asova, izborni
predmeti prikazani u Tabeli 11. uglavnom su predstavljeni sa dva Casa predavanja i bez
Casova vezbi, osim kod predmeta Napredna informaticka pismenost 1 i 2, koji, osim dva
Casa predavanja imaju i po jedan Cas vezbi. Predmet Gradansko novinarstvo i socijalne
mreZe je zastupljen jednim ¢asom predavanja i sa dva Casa veZzbi.

lako ima ukupno devet ponudenih izbornih predmeta sa temama iz novih medijskih
tehnologija, studenti nisu u mogucénosti da izaberu sve, jer se neki nalaze u istim izbornim
blokovima. Na primer, studenti ¢e morati da se opredele izmedu Napredne informaticke

pismenosti 1 12, a ne¢e moci da sluSaju oba. Tako studenti maksimalno mogu da ostvare 12
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ESPB (4.65%-5.0%) bodova tokom studiranja na osnovu ovih izbornih predmeta, koji ¢ine
15.8% od ukupnog broja predmeta u studijskom programu.

Tabela 11. Izborni predmeti koji sadrze teme iz oblasti novih medijskih tehnologija na
Filozofskom fakultetu u Novom Sadu

&s . Tip Broj
R.br. | Sif. Pred. Naziv predmeta predmeta Semestar asova ESPB

Napredna informaticka

1 19.0Z0997 pismenost 1 ™ 2 2+1 3
Napredna informaticka

2 19.0Z0996 pismenast 2 ™ 2 2+1 3

3 19.FFZBO01 Informaticka pismenost 1 AO 3 2+0 3

4 19.FFZB02 Besplatni softverski alati 1 AO 3 2+0 3

5 15.FFZB15 | Uvod u digitalnu humanistiku AO 3 2+0 3

6 19.FFZBO03 Informaticka pismenost 2 AO 6 2+0 3

7 19.FFZB04 | Besplatni softverski alati 2 AO 6 2+0 3

8 19.EF7B25 Primena novih te_hnologlja u AO 6 240 3

nastavi
9 |19.0z006g | Cradanskonovinarstvoi SA 8 1+2 3
socijalne mreze

U Tabeli 12. prikazani su obavezni predmeti iz domena novih medijskih tehnologija
na Filozofskom fakultetu u Nisu: Fotografija u medijima, Stampa i onlajn Zanrovi i forme,
Radijsko novinarstvo u digitalnom dobu, Informaciono druStvo i Novi mediji, i oni ¢ine
11.6% od ukupnog broja predmeta.

Prema tipu predmeta, primetna je ravnomerna rasporedenost, i to po dva predmeta
u okviru nau¢no struénog i stru¢no aplikativnog tipa: naucno struéni - Fotografija u
medijima i Novi mediji; stru¢no aplikativni - Stampa i onlajn Zanrovi i forme, Radijsko
novinarstvo u digitalnom dobu. Jedan predmet nalazi se u kategoriji teorijsko metodoloskih
predmeta - Informaciono drustvo.

Pomenuti predmeti su zastupljeni na svakoj godini studija, i to u drugom, ¢etvrtom,
Sestom 1 osmom semestru. Prema fondu ¢asova zastupljenost se razlikuje, tako da su
predmeti Stampa i onlajn Zanrovi i forme i Radijsko novinarstvo u digitalnom dobu
zastupljeni sa tri ¢asa predavanja i dva Casa vezbi, a ostali predmeti imaju dva Casa
predavanja i dva Casa vezbi. U odnosu na broj ESPB bodova, kod obaveznih predmeta koji
sadrze teme vezane za nove medijske tehnologije, raspon se krece od pet do Sest bodova, u

zavisnosti od predmeta, ali ukupan broj ESPB bodova koji se ostvaruje u studijskom
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programu na osnovu ovih predmeta je 28, §to iznosi 11.7% u odnosu na ukupnih mogucih
240 ESPB bodova.

Tabela 12. Obavezni predmeti koji sadrze teme iz oblasti novih medijskih tehnologija na
Filozofskom fakultetu u Nisu

R.br. Sif. Naziv predmeta Tip Semestar VBrOJ ESPB
Pred. predmeta casova
1 OKO0018 Fotografija u medijima NS 2 2+2 5
2 ONOO008 Stampa i onlajn Zanrovi i forme SA 4 3+2 5
3 ONOO010 Radijsko novmgcr);tl\:o u digitalnom SA 4 342 6
4 OKO011 Informaciono drustvo ™ 6 2+2 6
5 | ONOO031 Novi mediji NS 8 242 6

Izborni predmeti koji sadrze teme iz oblasti novih medijskih tehnologija na
Filozofskom fakultetu u Nisu prikazani su u Tabeli 13. Ukupan broj izbornih predmeta koji
se nude u studijskom programu za obrazovanje novinara na Filozofskom fakultetu u NiSu
je Sest: Savremene medijske tehnologije, Drustvene mreZze i mrezna komunikacija,
Kreiranje i produkcija sadrzaja na digitalnim platformama, Medijske funkcije internet
platformi, Informacioni komunikacioni sistemi i Mobilno novinarstvo, i oni ¢ine 13.9% od

ukupnog broja predmeta na studijskom programu.

Tabela 13. Izborni predmeti koji sadrze teme iz oblasti novih medijskih tehnologija na
Filozofskom fakultetu u Nisu

R.br. Sif. Naziv predmeta Tip Semestar VBrOJ ESPB
Pred. predmeta ¢asova
1 ONOIO7 | Savremene medijske tehnologije NS 5 2+1 6
5 ONOI07 DruStvene mr_eie _i_mreina NS 5 342 6
komunikacija
3 ONOI08 Krelrapj_e i pyodukcua sadrzaja na SA 6 249 5
digitalnim platformama
4 ONOIQ9 | Medijske funkcije internet platformi ™ 7 2+2 5
5 ONOI10 | Informacioni komunikacioni sistemi NS 8 2+2 5
6 ONOI10 Mobilno novinarstvo SA 8 2+2 5

Najveci broj predmeta u ovom studijskom programu pripada kategoriji nau¢no
strutnih predmeta: Savremene medijske tehnologije, Drustvene mreze i mrezna
komunikacija, Informacioni komunikacioni sistemi. Stru¢no aplikativnom tipu predmeta

pripadaju dva predmeta i to: Kreiranje i produkcija sadrzaja na digitalnim platformama i
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Mobilno novinarstvo, dok je jedan predmet iz kategorije teorijsko metodoloskih predmeta -
Medijske funkcije internet platformi.

Prema semestru, ovi predmeti su zastupljeni samo na visim godinama studija (treca
1 Cetvrta), 1 to u petom, Sestom, sedmom i osmom semestru. U odnosu na fond casova
zastupljenost predmeta prikazanih u Tabeli 13. je prili¢no usaglasena — vecina je u fondu
dva Casa predavanja i dva Casa vezbi, dok su razlike prisutne kod predmeta Savremene
medijske tehnologije koji ima jedan Cas vezbi manje 1 kod predmeta DruStvene mreze i
mrezna komunikacija koji je zastupljen sa tri ¢asa predavanja. Sli¢no kao na Filozofskom
fakultetu u Novom Sadu, studenti nisu u moguénosti da izaberu sve ponudene izborne
predmete, jer se neki nalaze u istim izbornim blokovima, kao na primer predmeti Savremene
medijske tehnologije i Drustvene mreze i mrezna komunikacija Koji se biraju u petom
semestru u okviru istog izbornog bloka. Tako, studenti ukupno na ovim izbornim
predmetima mogu da ostvare 21 ESPB bod, §to iznosi 8.75%, ra¢unajuci da je ukupan

moguci ostvaren broj ESPB bodova na osnovnim studijama 240.

4.3.2. Komparativna analiza nastavnih predmeta iz domena novih medijskih tehnologija
na studijskim programima za obrazovanje novinara na drZzavnim fakultetima u

Republici Srbiji

Na Grafikonu 5. su prikazani podaci o zastupljenosti obaveznih i izbornih predmeta
iz domena novih medijskih tehnologija na sva tri analizirana univerziteta. Iz grafikona se
moze videti da postoje razlike kako u broju obaveznih, tako 1 u broju izbornih predmeta. U
okviru obaveznih predmeta, na Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu je evidentirano
ukupno 4 predmeta $to ¢ini 8.8% od ukupnog broja svih predmeta koje studenti mogu
poloziti na studijskom programu za novinarstvo. U studijskom programu za zurnalistiku na
Filozofskom fakultetu u Novom Sadu obaveznih predmeta iz domena novih medijskih
tehnologija ima ukupno 7, sto je 12.3% od ukupnog broja svih predmeta na studijskom
programu. U NiSu, u studijskom programu za novinarstvo, takode su prisutni obavezni
predmeti iz domena novih medijskih tehnologija i to ukupno 5, odnosno 11.4%. Moze se
konstatovati da iako postoje razlike u broju obaveznih predmeta na analiziranim studijskim
programima, one su zaista minimalne, odnosno broj obaveznih predmeta na analiziranim

studijskim programima je prilicno ujednacen.
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Grafikon 5. Komparativni prikaz po broju obaveznih i izbornih predmeta iz domena novih
medija

Na nivou izbornih predmeta prisutne su nesto znacajnije razlike. U studijskom
programu Fakulteta politickih nauka, izborni predmeti iz domena novih medija su
zastupljeni 1 ima ih ukupno tri (6.6%) i nalaze se u razliitim semestrima i razli¢itim
izbornim blokovima, pa je studentima omoguceno da izaberu sva tri. Drugacija situacija je
u studijskim programima za obrazovanje buduc¢ih novinara na Filozofskom fakultetu u
Novom Sadu i na Filozofskom fakultetu u Nisu. U studijskim programima pomenutih
fakulteta se veci broj ovih izbornih predmeta nudi u okviru istih izbornih blokova. Zbog
toga student nije u moguénosti da izabere sve predmete iz domena novih medijskih
tehnologija jer u okviru jednog izbornog bloka mora da se opredeli za samo jedan od
ponudenih. Tako se maksimalni broj predmeta iz domena novih medijskih tehnologija koji
student moze tokom studija da polozi (zbir obaveznih i izbornih) zapravo svodi na manji
ukupni broj predmeta, §to je prikazano tre¢im stupcem na Grafikonu 9. U skladu sa
prikazanim podacima, studenti Fakulteta politickih nauka mogu da poloze maksimalno 7
predmeta iz domena novih medijskih tehnologija (15.5%), dok studenti Filozofskog
fakulteta u Novom Sadu maksimalno 11 (19.3%), a studenti Filozofskog fakulteta u Nisu 9
(20.9% od ukupnog broja predmeta).
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Na osnovu prethodno navedenog, moguce je izvuéi sledece konstatacije:

1) Sadrzaji iz domena novih medijskih tehnologija su prisutni u studijskim programima
za obrazovanje buducih novinara i u obaveznim i u izbornim predmetima

2) U analiziranim studijskim programima postoje razlike u broju predmeta, kako
izbornih, tako i obaveznih, mada nije re¢ o velikim razlikama

3) Opredeljivanje za izborne predmete u studijskom programu za Zurnalistiku

Filozofskog fakulteta u Novom Sadu i studijskom programu za novinarstvo

Filozofskog fakulteta u Nisu je, iako ih ima brojcano vise, ograni¢eno zbog

pripadnosti istim izbornim blokovima.

Na osnovu podataka iz Tabele 14. gde je dat komparativni prikaz obaveznih
predmeta iz domena novih medija sa fondom casova, semestrom i ESPB bodovima,
obavezni predmeti koji se odnose na nove medijske tehnologije su zastupljeni sa sli¢nim
brojem ¢asova. U studijskom programu Fakulteta politickih nauka u Beogradu fond koji je
predviden za obavezne predmete je sledeci: Informatika (2+2), Uporedni medijski sistemi
(2+2), Radio novinarstvo (2+1), Televizijsko novinarstvo (2+2), §to u zbiru daje fond od 9
Casova predavanja i 6 Casova vezbi. Moze se videti da je prema fondu ¢asova u predmetima
iz domena novih medija uglavnom ujednacen broj ¢asova predavanja i vezbi, a da je manja
razlika prisutna samo kod predmeta Radio novinarstvo gde su vezbe zastupljene samo sa
jednim Casom.

U studijskom programu za zurnalistiku Filozofskog fakulteta Univerziteta u Novom
Sadu svi obavezni predmeti iz domena novih medijskih tehnologija su zastupljeni sa fondom
Casova od dva Casa predavanja i dva ¢asa vezbi, §to u zbiru daje 14 ¢asova predavanja i 14
Casova vezbi. Sa aspekta fonda ¢asova prisutna je ujednacenost u broju asova predavanja i
vezbi.

Filozofski fakultet Univerziteta u Nisu je akreditovao studijski program za
obrazovanje buducih novinara sa obaveznim predmetima iz domena novih medijskih
tehnologija sa slede¢im fondom ¢asova: Fotografija u medijima (2+2), Stampa i onlajn
zanrovi i forme (3+2), Radijsko novinarstvo u digitalnom dobu (3+2), Informaciono drustvo
(2+2) i Novi mediji (2+2). Prema fondu ¢asova medu predmetima postoje manje razlike —
dva predmeta se slusaju sa fondom od 3 Casa predavanja i dva Casa vezbi, a tri predmeta sa
fondom od 2 ¢asa predavanja i dva Casa vezbi, Sto ukupno iznosi 12 ¢asova predavanjai 10

¢asova vezbi.

113



Tabela 14. Komparativni prikaz obaveznih predmeta iz domena novih medija sa fondom
¢asova, semestrom 1 ESPB bodovima

FPNBG FFNS FFENIS Semestar
3+1 2+2 1
Informatika Informatika
2+2 5
Fotografija u medijima
2+2
Uporedni medijski 3
sistemi
3+2 Stampa i onlajn
. 241 242 zanrovi 1 forme i
< ..
2 Radio novinarstvo Fotografija i mediji 3+2 Radijsko 4
2 novinarstvo u
f:, digitalnom dobu
§ 2+2 Radijsko
= novinarstvo 5
£ 2+2 Osnovi audio-
g vizuelnog izraZzavanja
942 2+2 Uvod u nove
te medije 242
Televizijsko leviziisk Informaciono drustvo 6
novinarstvo 2+2 T? EVIZIJSko v
novinarstvo
2+2
Internetsko 7
novinarstvo
2+2 8
Novi mediji
. Z 9+6 14+14 12+10
casova:
by
ESPB- 20 41 28
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U odnosu na raspored obaveznih predmeta po semestrima studijskog programa, na
Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu predmeti iz domena novih medijskih tehnologija su
rasporedeni samo u prve tri godine studija, i to po jedan predmet u prvom, tre¢em, Cetvrtom
i Sestom semestru. Na poslednjoj godini studija nema obaveznih predmeta iz domena novih
medijskih tehnologija. Imajuci u vidu ¢injenicu da nove tehnologije postaju sve aktuelnije
u novinarskoj profesiji, kao i da studenti novinarstva treba da budu pripremljeni za rad sa
njima, indikativno je da upravo na Cetvrtoj godini nema obaveznih predmeta koji su
povezani sa novim tehnologijama. Ovo moZe biti znacajno 1 sa stanovista studenata koji se
u najveéem broju upravo na cetvrtoj godini studija bave promisljanjima vezanim za
konkretno poslovno angazovanje, te bi im ovi predmeti mogli pruziti dodatnu podrsku u
donosenju vaznih zivotnih odluka. Suprotno tome, u studijskim programima na filozofskim
fakultetima Univerziteta u Novom Sadu i Univerziteta u Nisu, obavezni predmeti iz domena
novih medijskih tehnologija su prisutni na svakoj godini studija, i to: u Novom Sadu — prvi,
Cetvrti, peti (dva predmeta), Sesti (dva predmeta) i sedmi semestar, i u Nisu — drugi, ¢etvrti
(dva predmeta), Sesti i osmi semestar.

Iz Tabele 14. se takode moze videti da je u studijskim programima u Beogradu i
Novom Sadu zadrzan kontinuitet u informatickim znanjima koje studenti donose iz srednje
Skole, jer je u oba programa kao obavezan zastupljen predmet Informatika, i to sa znac¢ajnim
fondom casova. Nedostatak kontinuiteta primetan je samo u studijskom programu za
novinarstvo na Filozofskom fakultetu Univerziteta u Nisu, gde u studijskom programu
uopste ne postoji predmet Informatika.

U odnosu na ESPB bodove, koje nose obavezni nastavni predmeti iz domena novih
medijskih tehnologija, mogu se uoditi razlike u sva tri analizirana studijska programa.
Najve¢i broj ESPB bodova se ostvaruje na studijskom programu za Zurnalistiku
Univerziteta u Novom Sadu — 41, a najmanji broj bodova na studijskom programu
Univerzitetu u Beogradu — 20 bodova. Ovaj podatak govori u prilog tome da fakulteti neguju
razliite pristupe u vezi znanja iz novih medijskih tehnologija koje treba da poseduju buduci
novinari.

U Tabeli 15. dat je komparativni prikaz izbornih predmeta iz domena novih medija
sa fondom ¢asova, semestrom i ESPB bodovima. Na osnovu prikazanih podataka konstatuje
se da su izborni predmeti koji se odnose na nove medijske tehnologije zastupljeni sa sli¢nim

brojem Casova, ali i da postoje odredene razlike. U studijskom programu Fakulteta politickih
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nauka Univerziteta u Beogradu fond koji je predviden za izborne predmete je sledeci: Onlajn
novinarstvo (2+1), Uvod u vizuelno komuniciranje (2+2) i Digitalno novinarstvo i
multimedijalna produkcija (2+2), $to u zbiru daje maksimalni mogu¢i fond ¢asova od 6
Casova predavanja i 5 Casova vezbi. MozZe se videti da je prema fondu casova u predmetima
iz domena novih medija uglavnom ujednacen broj ¢asova predavanja i vezbi, a da je manja
razlika prisutna kod predmeta Onlajn novinarstvo gde su vezbe zastupljene samo sa jednim
casom.

Na Univerzitetu u Novom Sadu, u studijskom programu za zurnalistiku Filozofskog
fakulteta, izborni predmeti iz oblasti novih medijskih tehnologija su zastupljeni sa slede¢im
fondom Casova: Napredna informaticka pismenost 1 ili 2 (2+1), Informati¢ka pismenost 1
ili Besplatni softverski alati 1 ili Uvod u digitalnu humanistiku (2+0) i Informaticka
pismenost 2 ili Besplatni softverski alati 2 ili Primena novih tehnologija u nastavi (2+0),
Gradansko novinarstvo i socijalne mreze (1+2), §to u zbiru daje maksimalno moguéih
izabranih 7 ¢asova predavanja i 3 Casa vezbi. Sa aspekta fonda ¢asova prisutne su razlike
jer je vecina predmeta osim Napredne informati¢ke pismenosti 1 i 2 (2+1) i Gradanskog
novinarstva i socijalnih mreza (1+2) zastupljena samo sa 2 ¢asa predavanja.

Studijski program za novinarstvo Filozofskog fakulteta Univerziteta u NiSu nudi
izborne predmete iz domena novih medijskih tehnologija sa slede¢im fondom casova:
Savremene medijske tehnologije (2+1) ili Drustvene mreze i mrezna komunikacija (3+2),
Kreiranje i produkcija sadrzaja na digitalnim platformama (2+2), Medijske funkcije internet
platformi (2+2), Informacioni komunikacioni sistemi ili Mobilno novinarstvo (2+2). Prema
fondu Casova medu predmetima postoje razlike — fond se kre¢e od 2+1 za predmet
Savremene medijske tehnologije, preko 2+2 za Cetiri navedena izborna predmeta, do 3+2 za
predmet Drustvene mreze i mrezna komunikacija, $to ukupno iznosi maksimalno mogucih
8+7 ili 9+8 Casova, u zavisnosti od izabranih predmeta.

U odnosu na raspored izbornih predmeta po semestrima studijskog programa, na
Fakultetu politickih nauka u Beogradu predmeti iz domena novih medijskih tehnologija su
rasporedeni samo u Cetvrtom, sedmom i osmom semestru. S obzirom da na poslednjoj
godini studija nema obaveznih predmeta iz domena novih medijskih tehnologija, dobro je

Sto U oba semestra (sedmom i osmom) postoje izborni predmeti iz ovog domena.
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Tabela 15. Komparativni prikaz izbornih predmeta iz domena novih medija sa fondom
¢asova, semestrom i ESPB bodovima

FPNBG FENS FENIS Semestar
1
2+1
Napredna 2
informaticka
pismenost 1 ili 2
2+0
Informaticka
pismenost 1 ili
Besplatni softverski 3
alati 1 ili
Uvod u digitalnu
humanistiku
2+1 4
s Onlajn novinarstvo
=)
§ 2+1 Savremene
= medijske tehnologije
= ili 3+2 5
:; Drustvene mreze i
%] v . ..
£ mrezna komunikacija
=
2 2+0
A Informaticka
pismenost 2 ili .22 dukcii
Besplatni softverski Krelvrame | procukca 6
R sadrzaja na digitalnim
alati 2 ili
) ) platformama
Primena novih
tehnologija u nastavi
2+2 2+2
Uvod u vizuelno Medijske funkcije 7
komuniciranje internet platformi
2+2
L 2+2 ) 1+2 Informacioni
Digitalno novinarstvo _ Gradansko komunikacioni sistemi 8
i multimedijalna novinarstvo i socijalne ili
rodukcija 7
P J ez Mobilno novinarstvo
p) 8+7 il
tasova: 6+5 7+3 9+8
2
ESPB- 16 12 21
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Raspodela izbornih predmeta na sva tri analizirana studijska programa po godinama

studija predstavljena u Tabeli 15. je logi¢na. Filozofski fakultet u Novom Sadu od izbornih

predmeta uglavnom nudi teme vezane za razvoj informaticke pismenosti, pa se ovi predmeti

nude na nizim godinama studija. Sa druge strane Fakultet politickih nauka u Beogradu i

Filozofski fakultet u Nisu u izbornim predmetima su uglavnom orijentisani ka novim

formama novinarstva, pa su ve¢im delom ti predmeti ponudeni na visim godinama studija.

U odnosu na ESPB bodove, koji se mogu ostvariti kroz izborne predmete iz domena

novih medijskih tehnologija, mogu se uociti razlike u sva tri analizirana studijska programa.

Najve¢i broj ESPB bodova se ostvaruje na studijskom programu za novinarstvo

Univerziteta u Nisu — 21, a najmanji broj bodova na studijskom programu Univerzitetu u

Novom Sadu — 12 bodova.

1)

2)

3)

Na osnovu komparativne analize mogu se iskazati slede¢e konstatacije:

U odnosu na tip nastavnih predmeta, moze se konstatovati da u sva tri studijska
programa medu obaveznim predmetima dominiraju predmeti koji su struc¢no
aplikativnog tipa. Medutim, prisutne su i razlike i to: u studijskom programu u
Beogradu pored tri stru¢no aplikativna predmeta, prisutan je i jedan nau¢no stru¢ni
predmet; u studijskom programu u Novom Sadu pored cetiri stru¢no aplikativna
predmeta zastupljena su i tri nau¢no stru¢na predmeta; u studijskom programu u
NiSu, pored dva stru¢no aplikativna predmeta, postoje i dva nau¢no stru¢na 1 jedan
teorijsko metodoloski predmet.

U delu izbornih predmeta, u odnosu na tip predmeta, uocavaju se najvece razlike. U
studijskom programu Fakulteta politickih nauka u Beogradu, postoje samo tri
strucno aplikativna izborna predmeta. U studijskom programu Filozofskog fakulteta
u Novom Sadu broj izbornih predmeta je veci, ali zastupljen je samo jedan stru¢no
aplikativni predmet, dva teorijsko metodoloska i Sest akademsko opSteobrazovnih
predmeta. U studijskom programu Filozofskog fakulteta u NiSu je studentima
omoguceno da izaberu tokom studiranja najveci broj izbornih predmeta iz domena
novih medija, a ponudeni predmeti po tipu su rasporedeni na slede¢i nacin: dva
struéno aplikativna, tri nau¢no stru¢na i jedan teorijsko metodoloski predmet.
Prema fondu obaveznih casova prisutne su razlike u analiziranim studijskim
programima. Najmanji broj ¢asova i vezbi nalazi se u studijskom programu za

novinarstvo na Fakultetu politickih nauka u Beogradu, i to devet ¢asova predavanja
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4)

5)

6)

7)

8)

I Sest Casova vezbi. Za razliku od toga, sa ve¢im brojem Casova Ssu zastupljeni
predmeti iz domena novih medijskih tehnologija u studijskim programima u Novom
Sadu (14 ¢asova predavanja i 14 ¢asova vezbi), i u NiSu (12 ¢asova predavanja i 10
¢asova vezbi).

Prema fondu izbornih predmeta takode su prisutne razlike u studijskim programima
koji su analizirani. Najmanji broj casova predviden je u studijskom programu
Filozofskog fakulteta u Novom Sadu (7+3), malo veci na Fakultetu politickih nauka
u Beogradu (6+5), a najve¢i na Filozofskom fakultetu u Nisu (8+7 ili 9+8, u
zavisnosti od izabranih predmeta).

Zastupljenost nastavnih predmeta iz domena novih tehnologija po semestrima u
analiziranim studijskim programima je razli¢ita. U okviru obaveznih predmeta, ova
razlika je najociglednija u Cinjenici da u studijskom programu Fakulteta politickih
nauka u Beogradu u sedmom i osmom semestru (poslednja godina studija) nema
predmeta iz ovog domena, dok na ostala dva fakulteta na svim godinama studija ima
obaveznih predmeta iz domena novih medija.

Nastavni predmeti iz domena novih tehnologija u okviru izbornih predmeta
studijskih programa zastupljeni su u razli¢itim semestrima, i to: u studijskom
programu fakulteta u Beogradu u cetvrtom, sedmom 1 osmom semestru; u
studijskom programu fakulteta u Novom Sadu u drugom, tre¢em 1 Sestom semestru,
a u studijskom programu fakulteta u NiSu samo na vi§im godinama studija, i to u
petom, Sestom, sedmom i osmom semestru.

Sa aspekta broja bodova, primetne su razlike u ostvarenim ESPB bodovima u okviru
obaveznih predmeta, pri ¢emu se moZe konstatovati da se najvec¢i broj bodova
ostvaruje na studijskom programu za zurnalistiku Filozofskog fakulteta u Novom
Sadu — 41, manji na studijskom programu za novinarstvo Filozofskog fakulteta u
Nisu — 28, a najmanji broj bodova na studijskom programu Fakulteta politi¢kih
nauka u Beogradu — 20 bodova.

U izbornim predmetima takode postoje razlike u ESPB bodovima koje nose
predmeti iz domena novih medijskih tehnologija. Najve¢i broj ESPB bodova se
ostvaruje na studijskom programu za novinarstvo Filozofskog fakulteta u Nisu, i to

21 bod, malo manji u studijskom programu Fakulteta politickih nauka u Beogradu i
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to 16 bodova, a najmanji broj bodova u studijskom programu Filozofskog fakulteta

u Novom Sadu i to 12 bodova.

Na osnovu komparativne analize predmeta zastupljenih u studijskim programima za
obrazovanje novinara na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji, moze se konstatovati da
je tre¢a hipoteza: U silabusima nastavnih predmeta studijskih programa za novinarstvo

prisutne su teme iz oblasti novih medijskih tehnologija, u potpunosti potvrdena.

4.4. Razlike u temama u silabusima nastavnih predmeta u studijskim programima

novinarstva koje se odnose na nove medijske tehnologije

U ovom delu je sprovedena tematska analiza studijskih programa za obrazovanje
buduéih novinara na univerzitetima u Beogradu, Novom Sadu i NiSu. Teme iz silabusa
predmeta iz domena novih medijskih tehnologija (Prilog 19., Prilog 20. i Prilog 21.) su
razvrstane za svaki pojedina¢ni fakultet po kategorijama. Definisano je 14 kategorija koje
su modifikovane i dopunjene u odnosu na kompetencije koje su aktivni novinari u Republici
Srbiji izdvojili kao potrebne, a objavljene su u istrazivatkom izvesStaju Digitalne
kompetencije novinara (Mati¢, Milin Perkovi¢, 2021:44). Kategorije su sledece: 1.
Informatic¢ka pismenost — racunari, hardver, programi za obradu teksta, tabela, prezentacija
i cloud servisi; digitalna bezbednost; 2. Fotografija i programi za rad sa grafickim fajlovima;
3. Audio sadrzaji (snimanje i montaza); 4. Multimedijalni sadrzaji (kamera, snimanje,
montaza, animacija, kreiranje i analiza); 5. Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje
infografika); 6. Onlajn mediji; 7. Veb statistika i analitika; 8. Operativni sistem medijskog
sajta (CMS) i veb dizajn; 9. SEO optimizacija; 10. Informaciono-komunikacioni sistemi;
11. Sadrzaji koje kreiraju korisnici (drustvene mreze, blogovi, vlogovi, podkast 1 gradansko
novinarstvo); 12. Mobilno novinarstvo (MOJO); 13. Verodostojnost podataka (tekstualnih,
grafickih, video) i 14. Baze podataka (Prilog 3.). Svaka od definisanih kategorija moze da
obuhvata i teorijske i prakticne teme i moze biti dosta Siroka.

U Tebeli 16. su prikazane teme iz studijskog programa za obrazovanje novinara na
Fakultetu politickih nauka u Beogradu, koje su razvrstane u odnosu na pomenute kategorije.
Podaci iz tabele ukazuju da je najveci broj tema prisutan u kategoriji pod brojem 6. koja se
odnosi na Onlajn medije. U okviru ove kategorije sveobuhvatno su date teme koje se odnose

na pripremanje studenata za rad u onlajn medijima, a koje se uglavnom nalaze u silabusu
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predmeta koji nosi naziv Onlajn novinarstvo (Prilog 19.). Samo postojanje ovog predmeta
kao posebnog predmeta u studijskom programu ukazuje da je u obrazovanju buducih
novinara na Fakultetu politickih nauka prepoznat znacaj koji ¢e onlajn novinarstvo imati u
buducénosti, pa su u skladu sa tim na celovit nac¢in obradene teme koje ¢e biti neophodne

buduéim profesionalcima.

Tabela 16. Kategorije i teme u studijskom programu za novinarstvo Fakulteta politi¢kih

Kategorije

1. Informaticka
pismenost — racunari,
hardver, programi za
obradu teksta, tabela,

prezentacija i cloud
servisi; digitalna
bezbednost

2. Fotografija i
programi za rad sa
grafickim fajlovima

3. Audio sadrzaji
(snimanje i montaza)

4. Multimedijalni
sadrzaji (kamera,
snimanje, montaza,
animacija, kreiranje i
analiza)

5. Vizuelno
predstavljanje
podataka (kreiranje
infografika)

nauka u Beogradu

Teme u studijskom programu Fakulteta politickih nauka Beograd

Priroda i odredenje informacije. Racunari, aplikativni softver i baze
podataka. Nastanak i razvoj informatike. Poslovna informatika. Pravna
informatika. Politicka informatika. Nastanak i razvoj Interneta. Internet
kao saznajno, informativno i komunikaciono sredstvo. Informati¢ko
drustvo. Savremeni trendovi u razvoju poslovnog softvera. Digitalni
pojmovnik

* U koje svrhe se Koristi Internet, kako je organizovan (IP/TCP i Paket
switching), upotreba raCunara. Pribavljanje informacija uz pomo¢
masina za pretrazivanje Interneta, koji su servisi dostupni na Internetu,
Sta su virusi i kakav se buduci razvoj Interneta predvida i bitne drustvene
promene u druStvima u kojima je proizvodnja informacija centralna
aktivnost.

Kompozicija kadra. Znacenje fotografije. Kreiranje fotografija
mobilnim telefonom - u tehni¢kom i zna¢enjskom smislu adekvatne da
budu deo javne komunikacije.

Savremeni radio: karakteristike, nacin prezentacije sadrzaja. Radio na
internetu. Produkcioni potencijal podkasta kao audio forme. Odnos
prema mikrofonu. Snimanje u studiju, montaza tonskog inserta.
Odnos slike i teksta. Osnovne tehnike snimanja materijala za TV
priloge, snimanje intervjua. Glavne karakteristike vizuelnog — znacaj
slike u TV novinarstvu. Izrada TV paketa — odredivanje teme,
snimanje, gledanje i odabir materijala, montaZza, grafika. Kako se pravi
dobar video esej. Snimanje i montaza TV paketa. Karakteristike
kvalitetnog digitalnog sadrzaja. Uloga kamere u savremenom drustvu -
spektakl, nadzor, propaganda i informacija. Sintetizovane slike,
mehanicki snimci, deep-fake. Multimedijalna produkcija. Tehnologije
augmentovane i virtuelne realnosti u proizvodnji medijskog sadrzaja.
Eti¢ki izazovi u kreiranju multimedijalnog sadrzaja. Rad sa
multimedijalnim alatima onlajn — kreiranje mapa za potrebe novinarske
price. Tehnike snimanja ekrana (gejming industrija), tehnike snimanja
onlajn intervjua, tehnike snimanja podkasta, tehnika snimanja ,,360
stepeni‘. Onlajn montaza — koriS¢enje lako dostupnih onlajn alata za
montazu multimedijalnog sadrzaja.

Osnove vizuelnog prikaza podataka - kombinovanje vrste podataka i
forme reprezentovanja. Podaci i prikaz stanja, stukture, promene i toka.
Besplatni softveri za kreiranje infografika za prikazivanje rezultata
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6. Onlajn mediji

7. Veb statistika i
analitika
8. Operativni sistem
medijskog sajta (CMS)
i veb dizajn

9. SEO optimizacija

10. Informaciono-
komunikacioni sistemi

11. Sadrzaji koje
kreiraju korisnici
(drustvene mreze,
blogovi, vlogovi,
podkast i gradansko
novinarstvo)

12. Mobilno
novinarstvo (MOJO)
13. Verodostojnost
podataka (tekstualnih,
grafickih, video)

14. Baze podataka

istrazivanja. Vizuelizacija podataka. Rad sa otvorenim podacima u
digitalnoj sferi.

Specifi¢ne karakteristike onlajn medija. Uloga novinara u digitalnim
redakcijama. Digitalne medijske kompetencije. Specificnosti
izvestavanja u onlajn medijima. Forme medijskih sadrzaja u onlajn
medijima. Uredivacka politika onlajn medija. Etika onlajn novinarstva.
Pisanje naslova za onlajn izdanja. Preglednost teksta u onlajn
izdanjima. Upotreba multimedijalnih sadrzaja u novinarskom
izveStavanju. Pravila linkovanja. Upotreba tagova. Objavljivanje
novinarskog sadrzaja. Uredivanje medijskog sadrzaja u onlajn
medijima. Izazovi u digitalnoj medijskoj sferi. Nove medijske
kompetencije. Digitalni medijski proizvodi i stil digitalnog
novinarstva. Tehnike snimanja onlajn intervjua. Tri najces¢e forme
medijskih sadrzaja u onlajn medijima — izrada. Nove medijske
kompetencije, digitalni medijski proizvodi i stil digitalnog novinarstva.
*Koris$¢enje alata za analizu posecenosti sajtova
Pracenje analitike objavljenog medijskog sadrzaja.

*1zrada veb sajtova.
Rad u platformama za objavljivanje (CMS-a).

Definisanje i upotreba kljucnih reci; Optimizacija novinarskog sadrzaja
za pretrazivace.

Poslovni i upravljacki informacioni sistemi. Pojam medijskog i
informaciono-komunikacionog sistema. Uporedno proucavanje
medijskih sistema. Agensi u informaciono-komunikacionim sistemima
i kriterijumi za klasifikacije medijskih sistema. Tipovi medijskih
sistema. Razvoj medijskih trzista u komparativnoj perspektivi.
Regulacija, deregulacija i novi nadnacionalni akteri u ulozi
intermedijatora (na pr. Google, Facebook).

Vizuelna komunikacija i dru$tvene mreze - reprezentacija i
samoreprezentacija; Gradansko novinarstvo. Upotreba druStvenih
mreza za informisanje. Upotreba druStvenih mreza za plasiranje
medijskog sadrzaja; Uloga novinara i urednika u ,,imerzivnom*
novinarstvu.

Problem autenti¢nosti i poverenja (fotografije). Dometi i ograni¢enja
digitalne forenzike. Novinarski izvori na vebu. Gradanin kao izvor i
njegova verodostojnost
Postojece baze podataka (kao $to su podaci o medijskim slobodama,
medijskom vlasniStvu, profesionalizaciji novinarstva, i drugim).
Primena u analizi indikatora pojedina¢nih medijskih sistema.

Legenda: * oznacava teme koje su planirane kao Ishodi predmeta

Kategorija pod brojem 4. Multimedijalni sadrzaji (kamera, snimanje, montaza,
animacija, kreiranje i analiza) je zastupljena sa ve¢im brojem tema koje pokrivaju sve
aspekte multimedijalne i video produkcije. Prvo su prisutne teme koje se bave analizom

karakteristika kvalitetnog digitalnog sadrzaja. Zatim se izucavaju nove tehnologije U
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proizvodnji medijskog sadrzaja. ZnaCajna paznja je posvecCena I radu sa otvorenim
podacima u digitalnoj sferi i multimedijalnim onlajn alatima. U okviru ove kategorije
analiziraju se teme iz oblasti upotrebe multimedijalnih informacija u novinarskom
izveStavanju i eticki izazovi u Kreiranju ove vrste sadrzaja. Osim toga ova Kategorija
obuhvata i razlicite tehnike snimanja video sadrzaja, kao i1 upotrebu raznovrsnih alata za
montazu. Moze se konstatovati da su teme iz ove kategorije veoma sveobuhvatne, odnosno
u celini pokrivaju znanja buducih novinara koje se odnose na multimedijalne sadrzaje.

Vecdi broj tema iz oblasti novih medijskih tehnologija zastupljen je 1 u kategoriji pod
rednim brojem 1. Informaticka pismenost, na osnovu ¢ega se moze konstatovati da je u
ovom studijskom programu paZnja posveéena razvoju informatickih kompetencija
studenata, Sto je predstavlja vazan kontinuitet u odnosu na znanja koje studenti nose iz
srednjih Skola. Podaci pokazuju da u okviru ove kategorije postoji Sirok spektar tema koje
se kre¢u od osnovnih znanja o raCunarima, preko interneta i njegovih servisa do
kompjuterskih virusa i buduénosti interneta.

U kategoriji 11. prikazane su teme koje se odnose na Sadrzaje koje su kreirali
korisnci (drustvene mreze, blogovi, vlogovi, podkast i gradansko novinarstvo). U okviru
ove kategorije, obuhvacene su teme i1z oblasti drustvenih mreza 1 gradanskog novinarstva.
Primetno je da u ovoj kategoriji nisu eksplicitno navedene teme koje se odnose na kreiranje
blogova i vlogova, §to takode mogu biti potrebne kompetencije novinara u buducnosti.

U ostalim kategorijama zastupljen je manji broj tema iz oblasti novih medijskih
tehnologija, tako da je teSko samo na osnovu pomenutih formulacija tema donositi zakljucke
o nacinu njihove realizacije. Na primer, kategorija 8, Operativni sistem medijskog sajta
(CMS) i veb dizajn, zastupljena je samo sa dve teme definisane kao Rad u platformama za
objavljivanje (CMS-a) i *1zrada veb sajtova. Tema koja se odnosi na izradu veb sajtova nije
eksplicitno obuhvacena u sadrzajima predmeta, ali je planirana kao ishod koji se ostvaruje.
Na osnovu ove definicije tema ne moze se zakljuéiti da li studenti u¢e samo teorijski o izradi
sajtova, ili analiziraju, uce programske jezike, kreiraju sami sajtove i slicno.

Samo jedna kategorija nije predstavljena nekom od tema u silabusima, i to: Mobilno
(MOJO) novinarstvo. Za ovu kategoriju moZe se pretpostaviti da nije obuhvacena
sadrzajima programa jer nije bilo tehni¢kih moguénosti za njenu realizaciju u trenutku
pripreme dokumentacije za akreditaciju studijskog programa.

Na osnovu analize sadrZaja tema, moZe se konstatovati sledece:
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1) U celini posmatrano moze se konstatovati da je studijski program u domenu tema u
vezi sa novim medijskim tehnologijama veoma dobro postavljen i da u temama nema
mnogo preklapanja, a da je najveci broj kategorija pokriven.

2) Najveci broj tema je prisutan u kategorijama: 6. Onlajn mediji, 1. Informaticka
pismenost i 4. Multimedijalni sadrzaji, od kojih su narocito prve dve posebno Siroko
predstavljene velikim brojem tema.

3) U kategorijama 7. Veb statistika i analitika, 8. Operativni sistem medijskog sajta
(CMYS) i veb dizajn, 9. SEO optimizacija i 14. Baze podataka, nalazi se veoma mali
broj tema, odnosno samo po dve teme. Imajuci u vidu znacaj ovih znanja za buduce
novinare, moze se zakljuciti da ove teme nisu u dovoljnoj meri zastupljene i da bi
bilo dobro prosiriti ih.

4) Samo jedna kategorija nije predstavljena nijednom od tema u silabusima, i to: 12.
Mobilno (MOJO) novinarstvo.

Na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, u studijskom programu za Zurnalistiku, u
velikoj meri zastupljene su teme iz domena novih medijskih tehnologija, $to je prikazano u
Tabeli 17. Najveéi broj tema prisutan je u kategoriji 1. Informati¢ka pismenost — racunari,
hardver, programi za obradu teksta, tabela, prezentacija i cloud servisi; digitalna
bezbednost. U odnosu na raznovrsnost, kao i $iroku lepezu ponudenih tema, moze se
konstatovati da je znacajna paznja u ovom studijskom programu posvecena kontinuitetu
informati¢kih znanja, s obzirom da se neki od ovih sadrzaja delimi¢no proucavaju i u
srednjim Skolama. Teme su sveobuhvatne i1 krecu se od osnova racunara, obrade teksta,
tabelarnih kalkulacija i izrade prezentacija na osnovnom i naprednom nivou, preko interneta
I njegovih servisa do velikog broja softvera. Teme u okviru ove kategorije nude znanja u
oblasti rada sa razli¢itim formatima dokumenata, zatim rada u oblasti izdavastva, a pomenut
je 1 znacajan broj obrazovnih softvera, §to u celini obezbeduje visoko razvijene digitalne
vestine. Na prvi pogled ¢ini se da ima dosta preklapanja medu temama, mada treba imati u
vidu da se veci broj njih nudi kroz izborne kurseve, tako da ¢e se tokom obrazovanja, u
sustini, studenti susresti samo sa nekim temama, odnosno sa onima koje izaberu.

Sledeca kategorija koja je predstavljena najve¢im brojem tema je kategorija pod
brojem 6. Onlajn mediji. Teme u ovoj kategoriji se pretezno bave teorijskim aspektima

novih medija i1 internetskog novinarstva. Te teme su znacajna teorijska osnova za
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razumevanje novih medija i interneta i njihovo poimanje u savremenom drustvu. U tom
kontekstu, u okviru ove kategorije, obuhvacene su teme koje proucavaju drustvene aspekte
1 tehnoloske uslove razvoja novih medija, kao i1 teme vezane za virtuelno komuniciranje.
Posebna paznja posvecena je pitanjima etike u novom medijskom okruzenju, te se mogu
izdvojiti dve teme koje se bave pitanjima etike i estetike. Svakako kao posebne treba
izdvojiti 1 one teme koje se odnose na savremenu ulogu novinara u eri interneta, kao i teme

koje obuhvataju buduc¢nost internetskog novinarstva.

Tabela 17. Kategorije i teme u studijskom programu za Zurnalistiku Filozofskog fakulteta
u Novom Sadu

K " Teme u studijskom programu Filozofskom fakultetu u Novom
ategorije Sadu

Osnove korisc¢enja ra¢unara. Osnove koris¢enja interneta. Obrada
teksta. Tabelarne kalkulacije. Prezentacije. Istorijat interneta.
Internetska medijska pismenost. Digitalni jaz, cenzura i druga

savremena iskuSenja interneta. Bezbednost na internetu. Internet stvari.
Portali. Onlajn sluzbe. Vezbe orijentisanja na Internetu. Vezbe u
koris¢enju Interneta kao izvora podataka za novinarske priloge.

Napredna obrada teksta. Napredne tabelarne kalkulacije. Napredne

prezentacije.

Analogno i digitalno. Okvir digitalnih kompetencija. Digitalno doba.
Proces digitalizacije. Digitalni alati, resursi i sredstva. Digitalni kod i
softver. Platforme i njihova primena. Korisnicki interfejs.

Uvod u obradu teksta u programu LibreOffice Writer. Osnove stonog
izdavastva u programu Scribus. Elementi tabelarnih kalkulacija u

1. Informaticka programu LibreOffice Calc. Pravljenje prezentacija u programu
pismenost — racunari, LibreOffice Impress. Pojam informacione i komunikacione
hardver, programi za  tehnologije. Vrste racunara. Prenosni digitalni uredaji. Pojam e-ucenja,
obradu teksta, tabela, u-ucenja i m-ucenja. Osnovni standardni informati¢kog obrazovanja.

prezentacija i cloud Digitalna pismenost. Okvir digitalnih kompetencija i digitalno doba.
servisi; digitalna Pedagoski ishod primene tehnologije u razli¢itim kontekstima
bezbednost obrazovnog procesa. Drustvene mreZe. Gejmifikacija u obrazovnom

procesu. Savremene onlajn platforme i njihova upotreba u nastavi.
Softveri za disleksiju. Uredaji i aplikacije za Citanje knjiga u
elektronskom obliku. Onlajn enciklopedije. Pametne table i njihova
upotreba. Zastita podataka i privatnosti na internetu. Kreiranje
interaktivnog sadrzaja. Upoznavanje i obuka za rad sa savremenima
alatima, aplikacijama i platformama (Moodle. ATutor. aNewSpring.
Chamilo. Canvas. Socrative. Blackboard. Sakai. Wiki, WordPress.
PowerPoint. Google Slides. Prezi. Beautiful.ai. Kahoot! Padlet. Voki.
Nearpod. Moovly. Blendspace. Grammarly. Audacity. Snagit.
Edmodo. EDpuzzle. Wordle. Glogster EDU. Vimeo. Jing. Flickr.
Quizlet. Survey Monkey. Duolingo. RefME. GoCongr. Office Lens.
myHomework Student Planner. 360 Cities. Facebook, Pinterest,
Instagram, Twitter, LinkedIn, Orkut, Minecraft. Lex pad, YouTube,
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Google Scholar. Google Docs and Drive. Google FormsMicrobit.
Evernote. TED/TED Ed. Coursera. Google Apps. e-Learning
CONSORTIUM. Sheppard Software).

Fotografija i razvoj tehnologije. Uvod u fotografiju — tehnicki aspekt.
2. Fotografija i Konstrukcija fotoaparata. Rezolucija i kompresija. Tehnicke
programi za rad sa mogucnosti i nedostaci u kretivnoj upotrebi. Alati za obradu
grafickim fajlovima fotografija. Obrada fotografija sa programom GIMP. Rad sa

programom Inkscape.

Moderni radio: digitalni radio, radio na internetu. Konvergencija
radijskog programa sa internetom i televizojom. Snimanje na terenu,
montaza, snimanje u studiju. Emisiona tehnika radija, frekvencije i

3. Audio sadrzaji vestina snimanja tona na terenu. Simulacija: digitalna montaza.
(snimanje i montaza) Snimanje podkast sadrzaja. Montaza. Tehnologija akvizicije,
distribucije i prikaza AV sadrzaja. Vrste zvuka u AV delu; Mikrofoni (
princip rada, karakteristike, akusti¢ka podela). Postavka mikrofona za
snimanje govora.
Formati filmske i digitalne slike. Istorija kinematografske, elektronske
i digitalne kamere i slike (kamera, aparat, ajfon, telefon). Parametri

T kamere: subjektivna ocena, Sumnost, rezolucija, spektralna osetljivost,
4. Multimedijalni e : A ..
. osetljivost na svetlo. Pravila kod kadriranja i snimanja: treéine,
sadrzaji (kamera, . . .. L
. . . polovina, hedrum. Zlatni presek, Fizijeva podela, centri paznje.
snimanje, montaza, . i AR SN
L L Ravnoteza u kadru, dijagonale. Pracenje objekta u pokretu. Tipovi
animacija, kreiranje i L 2. . AR e
analiza) montaze: Zadaci i vrste montaze. Snimanje slike do montaze i

savladavanja rada u softverskim programima Adobe Premiere Pro,
After Effects CC. Snimanje i montiranje TV ankete. Montaza

snimljenog materijala
5. Vizuelno

predstavljanje i
podataka (kreiranje
infografika)

Digitalna televizija — specifi¢nosti i razlike u odnosu na analognu eru.
TV iinternet. TV publika razlike u analognoj i digitalnoj eri.
Tehnologija i mediji. Drustveni i tehnoloski uslovi razvoja novog
medija. Odredenje i karakteristike novih medija. Virtuelno
komuniciranje i njegove karakteristike. Oblici virtuelnog
komuniciranja: veb sajtovi, IRC, kompjuterske igre, ,,visekorisnicke
MUD*, virtuelna stvarnost i internet stvari. Teorijski pristupi
virtuelnom komuniciranju i klasi¢ne komunikoloske teorije iz
perspektive novih medija. Etika i estetika novih medija. Publika,
korisnici i potrosaci novih medija. Identitet u digitalnom okruzenju.

6. Onlajn mediji Politicka ekonomija novih medija. Stari i novi mediji. Nova medijska
pismenost. Novi mediji i novinarstvo. Pojam i definicija internetskog
novinarstva. Pravila pisanja za internetske medije. Novinarski zanrovi

na internetu. Osnovne odlike internetskih medija. Hibridni Zanrovi.

Konvergencija. Internet i tradicionalni mediji. Sadrzaj sajta. Novinari u

eri interneta. Etika na internetu. Razdvajanje medija i novinarstva.
Internetski mediji i oglasavanje. Internetski alati za istrazivacko
novinarstvo. Buduc¢nost internetskog novinarstva. Vezbe pisanja

novinarskih priloga u skladu sa pravilima internetskog novinarstva.
Digitalna humanistika. Sajber prostor. Digitalni mediji i sadrzaji.

Metamediji.
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7. Veb statistika i
analitika

8. Operativni sistem
medijskog sajta (CMS)
i veb dizajn
9. SEO optimizacija
10. Informaciono-

Content Management Systems. Front-end i Back-end korisnici.
Komponente, Sabloni, teme, moduli, mamboti. Formiranje vlastitih e-
novina. Rad sa vlastitim e-novinama. VeZbe uredivanja onlajn izdanja.

Vezbe uredivanja za veb.

komunikacioni sistemi
Participacija u digitalnom okruZzenju. Internetski mediji i drustvene
mreze. Alternativni mediji i gradansko novinarstvo. Pojam gradanskog
novinarstva. Tradicionalni mediji i gradansko novinarstvo. Gradani kao
novinari zahvaljujuéi internetu. Blog. Podkast. Forumi.
Komentarisanje. Socijalne mreze kao mediji. Facebook. Twitter.
Youtube, Wikipedia, Instagram i ostale socijalne mreze. Koris¢enje
informacija sa socijalnih mreza. PoStovanje novinarskog kodeksa.
Gradansko novinarstvo i demokratija. Zloupotrebe gradanskog
novinarstva i socijalnih mreza. Mediji civilnog drustva/mediji
zajednice. Participativnost, interaktivnost, UGC, P2P. Era post-istine.
Pravljenje bloga/vloga, pravljenje naloga na socijalnim internetskim
mrezama, pretrazivanje blogova, pretrazivanje socijalnih mreza,
podkasti, forumi, onlajn komentari.

11. Sadrzaji koje
kreiraju korisnici
(drustvene mreze,
blogovi, vlogovi,
podkast i gradansko
novinarstvo)

12. Mobilno
novinarstvo (MOJO)
13. Verodostojnost
podataka (tekstualnih,
grafickih, video)

Mobilno novinarstvo - kreiranje TV pri¢a uz pomo¢ smartfona.

Internet, dezinformacije i poluinformacije.

Koris¢enje baza podataka. Osnove koriS¢enja baza podataka u
programu LibreOffice Base. Napredne baze podataka. Nove matrice
podataka.

14. Baze podataka

U celini posmatrano, osim pomenutih kategorija, na zavidnom nivou su zastupljene
i teme iz sledecih kategorija: 11. Sadrzaji koje su kreirali korisnici (drustvene mreze,
blogovi, vlogovi, podkast i gradansko novinarstvo), 2. Fotografija i programi za rad sa
grafickim fajlovima, 3. Audio sadrZaji (snimanje i montaza), 4. Multimedijalni sadrZaji
(kamera, snimanje, montaza, animacija, kreiranje i analiza). Teme u okviru ovih kategorija
su u vecoj meri aplikativno usmerene, 1 odnose se na sticanje konkretnih znanja 1 veStina
koje se ticu, na primer, snimanja, montaze, animacije i slicno. Ove teme su izuzetno
dragocene za razvoj digitalne kompetentnosti studenata zurnalistike jer je upravo re¢ o
vestinama koje ¢e Ciniti sustinu njihovog buduceg poziva.

U studijskom programu za zurnalistiku na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, 1
pored obilja tema iz domena novih tehnologija, ipak se moze primetiti da nisu zastupljeni
sadrzaji koji se odnose na sledece kategorije: 5. Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje

infografika), 7. Veb statistika i analitika, 9. SEO optimizacija, 10. Informaciono-
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komunikacioni sistemi. Imajuéi u vidu znacaj razvoja savremenog novinarstva, moze se

konstatovati da ¢e znanja iz ovih kategorija u buduénosti biti potrebna novinarima. To se

posebno odnosi na kategorije pod brojem 5, 7 1 9 koje imaju zajedni¢ku osnovu i odnose se

na pripremu sadrZaja za onlajn medije (mada kategorija pod brojem 5 nije striktno vezana

za onlajn sadrzaje).

1)

2)

3)

4)

Na osnovu analize sadrzaja tema, moZze se konstatovati sledece:

U studijskom programu za Zurnalistiku na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu
postoji veci broj predmeta, kako obaveznih tako i izbornih, iz domena novih
medijskih tehnologija.

Fokus studijskog programa za zurnalistiku je vise okrenut ka tradicionalnim
novinarskim veStinama u novom medijskom okruzenju, dok je novim onlajn
zanimanjima za nijansu posvecena manja paznja. Saglasno tome, na primer u
kategoriji tema u vezi sa audio i video montazom ima viSe sadrzaja u odnosu na
kategoriju koja obuhvata izradu veb sajtova i optimizaciju teksta. Medutim, kako je
najveci broj tema prisutan u kategorijama 1. Informaticka pismenost, 6. Onlajn
mediji i 11. Sadrzaji koje Kkreiraju korisnici (drustvene mreze, blogovi, vlogovi,
podkast 1 gradansko novinarstvo), moze se konstatovati da je prisutna tendencija za
modernizacijom 1 inoviranjem studijskog programa u smislu pripremanja buducih
novinara za izazove buduénosti.

Najmanji broj tema iz domena novih medijskih tehnologija je zastupljen u
kategorijama: 12. Mobilno novinarstvo (MOJO), 13. Verodostojnost podataka
(tekstualnih, grafickih, video) i 14. Baze podataka. Ako se ima u vidu aktuelnost
tema iz ovih kategorija u savremenom druStvu, moZe se konstatovati da postoji
potreba da se ovim temama pruZi viSe prostora kako bi imale veéi udeo u
obrazovanju budu¢ih novinara.

Teme iz kategorija: 5. Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika), 7.
Veb statistika i analitika, 9. SEO optimizacija i 10. Informaciono-komunikacioni

sistemi nisu zastupljene u studijskom programu za zurnalistiku.

U Tabeli 18. prikazane su kategorije i teme koje su zastupljene u studijskom

programu za obrazovanje novinara na Filozofskom fakultetu u NiSu. Iz Tabele se moze
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videti da su teme u najve¢em obimu zastupljene u okviru kategorije 11. Sadrzaji koje

kreiraju korisnici (drustvene mreze, blogovi, vlogovi, podkast i gradansko novinarstvo).

Tabela 18. Kategorije i teme u studijskom programu za novinarstvo Filozofskog fakulteta
u Nisu

Teme u studijskom programu Filozofskog fakulteta u NiSu

Kategorije
1. Informaticka
pismenost — racunari,
hardver, programi za Web 2.0. i novi alati. Izvori, pretrazivanje, pronalazenje informacija.
obradu teksta, tabela, Medijske funkcije internet platformi: pretrazivaéi. Onlajn alati za
obradu teksta. Kreativnost i sloboda na internetu.

prezentacija i cloud
servisi; digitalna

bezbednost
2. Fotografija i Analogna i digitalna fotografija. Fotografija u medijima. Obrada
programi za rad sa fotografije. Snimanje digitalnim fotoaparatom uz pomoc¢ nastavnika.
grafickim fajlovima Digitalni formati fotografija. Onlajn alati za obradu fotografija.
Radio u digitalnom okruzenju. Veb radio. Podkast radio. Novinarstvo

na onlajn radiju. Onlajn radio i drustveni mediji. Muzicka industrija i
onlajn radio. Javni radijski servis u digitalnom dobu. Komercijalni
3. Audio sadrzaji radio i novi ekonomski modeli onlajn radija. Analiza onlajn radija.
(snimanje i montaza) Koncepcija internet radija. Osnove zvuka, govor, muzika, buka.
Osnovi mikrofona i efekti mikrofona. Zvucnici, slusalice, ozvucavanje.
Digitalni audio formati i softveri za obradu audio sadrzaja. Besplatni
onlajn alati za montazu audio sadrzaja.

Televizija. Standardi i formati. TV kamera. Uticaj tehnologije na
razvoj medija. Digitalni video formati i softveri za obradu video
sadrzaja (Sony Vegas). Multimedija u sluzbi teksta. Multimedija u
sluzbi novinarstva - formati za vesti, hiperlinkovi, interaktivni sadrzaji.
Internet tehnologije i mediji - standardi multimedijalnih elemenata.
Osposobljavanje studenata za multimedijalno opremanje onlajn
tekstova i materijala. Vestine, internog i eksternog hiperlinkovanja.
Onlajn alati za audio i video montazu. Izrada multimedijalnog sadrzaja.

4. Multimedijalni

sadrzaji (kamera,
snimanje, montaza,
animacija, kreiranje i

analiza)
Proces izrade multimedijalne novinarske price uz pomo¢ “open
source” platformi.
5. Vizuelno
predstavljanje Vestine kreiranja interaktivnih grafikona. Onlajn alati za kreiranje
infografika.

podataka (kreiranje
infografika)
Naslovi u tradicionalnoj §tampi i u onlajn medijima. Tehni¢ko
opremanje i prelom. Specifi¢nosti onlajn pisanja. Stilovi pisanja na
onlajn medijima. Od komentara na sadrzaju onlajn napisa do ideje za
novi naslov. Uvodne napomene o novim medijima. Transformacija
tradicionalnim medija u nove. Konvergencija. Strateski pravci razvoja
novih medija. Odrzivost i na¢ini finansiranja. Neophodna znanja u
procesu implementacije savremenih medija. Novi alati specifi¢ni za
medijske radnike. Savremeni mediji i nove obrazovne forme. Osnovne
karakteristike internet komunikacije u medijima. Karakteristike
racunarski posredovane komunikacije. Etika u onlajn sferi. Novi mediji

6. Onlajn mediji
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i obrazovni potencijal simulacionog pristupa. Hardverska i softverska
reSenja i nove moguénostima koje donose digitalne tehnlogije i novi
mediji. Internet u sluzbi medija.
Da li je internet medij?. Novo poimanje medija. Tehno-drustvene
institucije. Politicka uloga internet platformi.
Kontinuirana aktuelizacija znanja i vestina u sferi novih medija, kroz
ukazivanje na relevantne izvore, sajtove, alate i onlajn zajednice koje u
tome mogu pomoci.
7. Veb statistika i
analitika
8. Operativni sistem
medijskog sajta (CMS) -
i veb dizajn
9. SEO optimizacija Vestine SEO optimizacije.

Definisanje pojma informacionog drustva. Teorije informacionog
drustva. Revolucija informacijske tehnologije. Masovna publika u
informacionom dobu. Poimanje prostora u informacionom dobu.
Promisljanje o vremenu u informacionom dobu. Informacijski
kapitalizam i drustvena iskljucenost. Regulatorni izazovi u
informacionom dobu. Civilno drustvo i drzava u informacionom
drustvu. Privatnost i sloboda u informacionom drustvu. Informacija i
globalizacija. Internet kao sredstvo globalizacije. Kultura interneta.
Izazovi informacionog drustva. Informaciono drustvo i nove forme
razvoja. Informacije, istorijat prenosa signala. Zi¢ni prenos. Beziéni
prenos signala. Mobilna telefonija. Generacije i standardi.
Specifi¢nosti strukture i sistema. Specifi¢nosti informaciono —
komunikacionih sistema. Pretpostavke funkcionisanja informaciono-
komunikacionog sistema. Modeli informaciono — komunikacionog
procesa. Agensi u informaciono — komunikacionom sistemu: drzava i
politicke partije. Agensi u informaciono — komunikacionom sistemu:
drustvene grupe, religijske organizacije i manjine. Profesionalne grupe
komunikatora: novinari, stru¢njaci za odnose s javnoscu, oglasivaci i
istrazivaci javnog mnjenja. Tipovi medijskih sistema i njihove opste
karakteristike (trziSni medijski sistemi, etatisticki medijski sistemi i
medijski sistemi zemalja u tranziciji). Informaciono-komunikacioni
podsistemi i njihova uloga u savremenim dru$tvenim sistemima.
Savremeni medijski sistemi i nova medijska kolonijalizacija
(medijokratija, politika i demokratija). Primajuci podsistemi
informaciono-komunikacionog sistema: publika, masa i javnost.
Blog. Pisanje za veb (Word Press). Drustvene mreze. Interaktivnost
kao savremeni medijski kapacitet.

Montiranje kratke video i audio forme i konvertovanje sadrzaja u
razli¢ite formate i postavljanje na razlicite digitalne platforme (onlajn
mediji, drustvene mreze, blog, podkast). Kreiranje posebnih
edukativnih video sadrzaja preko programa za montazu Movavi, i
savladavanje novih tehnika kreiranja video materijala za dustvene
mreze 1 mobilne uredaje.

Definisanje pojma i istorijat druStvenih mreza. Drustvene mreze u
svetu (Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, Pinterest, LinkedIN,
VKontakte, WeChat — sli¢nosti i razlike, prednosti i nedostatci).
Komunikacija mrezne generacije. Drustvene mreZe i prilagodavanje
tradicionalnih medija. Drustvene mreZe i odnosi sa javnoscu.

10. Informaciono-
komunikacioni sistemi

11. Sadrzaji koje
kreiraju korisnici
(drustvene mreze,
blogovi, vlogovi,
podkast i gradansko
novinarstvo)
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Drustvene mreZe i marketing. DruStvene mreze kao generator
drustvenog aktivizma. DruStvene mreze, politi¢ko komuniciranje i
politicke kampanje. Drustvene mreze i revolucija (mit ili realnost).
Drustvene mreze, etika i privatnost. Drustvene mreZe i nacionalni

identitet. Drustvene mreZe kao alat za pretragu. Mo¢ hastaga

(Hashtag). Drustvene mreZe i naucna istrazivanja. Budu¢nost

drustvenih mreza.

Kori$¢enje specifilnih alata na drustvenim mrezama za potrebe
novinarskog posla (prikupljanje i selekcija informacija, deljenje
novinarskih pri¢a). Savremene metode koje se koriste u istrazivanju
komunikacije posredstvom drustvenih mreza (npr. SNA method -
omogucava anlizu veza izmedu razli¢itih aktera na drustvenim
mrezama i strukturu zajednice na osnovu odredenog hestega).
Digitalne platforme — odredenje pojma. Uvod u multiplatformsko
izvestavanje. Forme izvesStavanja za digitalne platforme. Korisni alati
na drustvenim mrezama I. Korisni alati na drustvenim mrezama II.
Promocija sadrzaja na drustvenim mrezama i drugim digitalnim
platformama.

Medijske funkcije internet platformi: druStvene mreze. Internet i
gradanski aktivizam. Pojam hakera i hakerska etika.

Mobilno novinarstvo — poceci i perspektive. Mobilno novinarstvo kao
agens demokratizacije medija. Pametni telefoni i mobilno novinarstvo.
Koncept gradanskog novinarstva. Mobilno novinarstvo izmedu
profesionalizma i amaterizma. Mobilne vesti i tradicionalni novinarski
zanrovi. Eti¢ke dileme u mobilnom novinarstvu. Mobilno novinarstvo i
drustvene mreze. Ekonomske perspektive mobilnog novinarstva.
Mobilno novinarstvo i marginalizovane drustvene grupe. Publika novih
medija. Mobilno novinarstvo u kulturi i umetnosti. Obuka studenata za
koris¢enje mobilnih uredaja za kreiranje medijskih sadrzaja.

12. Mobilno
novinarstvo (MOJO)

13. Verodostojnost
podataka (tekstualnih,
grafickih, video)

14. Baze podataka -

Informacije i dezinformacije na internetu. Nadzor i li¢ni podaci na
internetu. Izvori i valorizacija sadrZaja.

Veci broj tema iz razliCitih predmeta usmeren je na proucavanje drustvenih mreza
kako sa teorijskog aspekta, tako i kroz obuku studenata za rad sa konkretnim digitalnim
alatima. Primera radi, zastupljene su teme koje se odnose na definisanje pojma i istorijat
drustvenih mreza, razvoj drustvenih mreza u svetu, odnos druStvenih mreZa prema javnosti,
marketingu, politickom komuniciranju i druStvenom aktivizmu. Od aplikativnih znanja,
zastupljene su teme upotrebe specifi¢nih alata na drustvenim mreZama za potrebe
novinarskog posla (prikupljanje 1 selekcija informacija; deljenje novinarskih prica), kao 1
alata 1 metoda za promociju sadrZzaja na druStvenim mreZama i1 drugim digitalnim
platformama. Shodno tome, moZe se konstatovati da su teme vezane za drustvene mreze U

ovom studijskom programu zastupljene u velikom broju §to se moze smatrati opravdanim,
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s obzirom na Cinjenicu da su ova znanja viSe nego pozeljna u obavljanju buducih
novinarskih poslova.

U ovom studijskom programu prisutno je obilje tema koje su u vezi sa kategorijom
10. Informaciono-komunikacioni sistemi. Teme u okviru ove kategorije predstavljaju
detaljnu razradu odnosa drustva i novih tehnologija i to od definisanja pojmova u vezi sa
informacionim drustvom, preko tema vezanih za razvoj informacijskih tehnologija, publike,
drustvene iskljuCenosti i izazova koje donosi informacijsko drustvo. Teme su uglavnom
teorijskog tipa, jer obuhvataju, pored nekih tehni¢kih elemenata (razlicite vrste prenosa
signala, mobilna telefonija i drugo), i strukturu i specificnosti informaciono-
komunikacionih sistema.

U studijskom programu za obrazovanje novinara na Filozofskom fakultetu u Nisu
veoma dobro su zastupljene i teme iz kategorije pod brojem 6. Onlajn mediji. U okviru ove
kategorije prisutan je veci broj kako prakti¢nih, tako i teorijskih tema. U okviru prakti¢nih
tema, zastupljeni su sadrzaji koji se odnose na specifi¢nosti onlajn pisanja, stilove za onlajn
medije, kao 1 na tehni¢ko opremanje 1 prelom. Osim toga, studenti se bave i temama koje su
uglavnom teorijskog karaktera i obuhvataju pitanja transformacije tradicionalnih medija,
konvergencije, kao 1 pravce razvoja novih medija, ukljucujuc¢i njihovu implementaciju i
finansiranje.

U ovom studijskom programu posebno mesto zauzima kategorija pod brojem 12.
Mobilno novinarstvo koja je detaljno razradena kroz poseban predmet koji nosi isti naziv
kao kategorija - Mobilno novinarstvo. Ove teme su usmerene ka teorijskom i prakti¢cnom
proucavanju razli€itih aspekata oblasti mobilnog novinarstva kao jedne od novih formi
novinarske profesije. Osim teorijskih znanja koje obuhvataju razvoj mobilnog novinarstva,
njegovu ulogu u demokratizaciji drustva, kao i eticke dileme u mobilnom novinarstvu, teme
obuhvataju i obuku studenata za koriS¢enje mobilnih uredaja za kreiranje medijskih
sadrzaja.

Najmanje zastupljene teme su u vezi sa kategorijom 9. SEO optimizacija. U ovoj
kategoriji evidentirana je samo jedna tema: Vestine SEO optimizacije, $to bez sumnje nije
dovoljno i ne pruza prostora za razumevanje do kog nivoa se razvijaju ove vestine u

studijskom programu.
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Teme iz kategorija 7. Veb statistika i analitika, 8. Operativni sistem medijskog sajta

(CMS) i veb dizajn i 14. Baze podataka, nisu zastupljene kao eksplicitno definisane teme u

studijskom programu za obrazovanje novinara na Filozofskom fakultetu u Nisu.

1)

2)

3)

4)

U skladu sa uradenom analizom mogu se izvesti sledece konstatacije:

Teme iz domena novih medijskih tehnologija su u znacajnoj meri zastupljene u
studijskom programu za novinarstvo na Filozofskom fakultetu u Nisu.
Najzastupljenije teme iz domena novih medijskih tehnologija u studijskom
programu za novinarstvo na Filozofskom fakultetu u Nisu pripadaju kategorijama
11. Sadrzaji koje kreiraju korisnici (drustvene mreze, blogovi, vlogovi, podkast i
gradansko novinarstvo) 1 10. Informaciono-komunikacioni sistemi. Kao rezultat
toga, razumljivo je da postoji zelja da se ovaj studijski program azurira novim
aktuelnim sadrZajima, kako teorijskim, tako i primenjenim. U prilog tome govori i
prisutnost velikog broja tema u kategorijama: 3. Audio sadrzaji (snimanje i
montaza), 4. Multimedijalni sadrzaji (kamera, snimanje, montaza, animacija,
kreiranje i analiza), 6. Onlajn mediji i 12. Mobilno novinarstvo (MOJO). Medutim,
ukoliko se pristupi dubljoj analizi ovih tema, moZe se primetiti da postoje izvesna
preklapanja i ponavljanja u nekim od nastavnih predmeta.

Najmanji broj tema iz domena novih medijskih tehnologija je zastupljen u
kategorijama: 1. Informaticka pismenost — racunari, hardver, programi za obradu
teksta, tabela, prezentacija i cloud servisi; digitalna bezbednost, 5. Vizuelno
predstavljanje podataka (kreiranje infografika), 9. SEO optimizacija i 13.
Verodostojnost podataka (tekstualnih, grafickih, video). Veci broj tema iz ovih
kategorija bi doprineo vecoj ukupnoj digitalnoj pismenosti studenata.

Teme iz kategorija: 7. Veb statistika i analitika, 8. Operativni sistem medijskog sajta

(CMS) i 14. Baze podataka nisu zastupljene u studijskom programu.

Na Grafikonu 6. je prikazana komparativna analiza zastupljenosti tema iz domena

novih medija u definisanim kategorijama na drzavnim fakultetima za obrazovanje novinara

u Republici Srbiji. U cilju vece preglednosti pristupilo se postupku kodiranja koji se odvijao

na slede¢i nacin:
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1. Informaticka pismenost

2. Fotografija i programi za rad sa grafickim
fajlovima

3. Audio sadrzaji

4. Multimedijalni sadrzaji

5. Vizuelno predstavljanje podataka

6. Onlajn mediji

7. Veb statistika i analitika

8. CMS i veb dizajn

9. SEO optimizacija

10. Informaciono komunikacioni sistemi

11. Sadrzaji kreirani od strane korisnika

12. Mobilno novinarstvo &

13. Verodostojnost podataka | iﬁ
14. Baze podataka m

0 2 4 6 8 10 12 14

O Fakultet politickih nauka Beograd O Filozofski fakultet Novi Sad @ Filozofski fakultet Ni$

Grafikon 6. Komparativna analiza zastupljenosti tema iz domena novih medija u
definisanim kategorijama u analiziranim studijskim programima

Najpre je napravljena tabela sa brojem tema koje su se pojavile u svakoj kategoriji
u sva tri analizirana studijska programa (Prilog 23.). Nakon toga je u odnosu na broj tema
napravljena podela na Cetiri podgrupe, i to: Podgrupa 1. koja obuhvata kategorije sa brojem
tema manjim ili jednakim broju 10; Podgrupa 2. koja obuhvata kategorije sa brojem tema
od 11 do 19; Podgrupa 3. koja obuhvata kategorije sa brojem tema od 20 do 29; Podgrupa
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4. koja obuhvata kategorije sa brojem tema veéim od 30. Slede¢i korak je bilo kodiranje
podgrupa po uzoru na metod kompresije dinamike audio signala, da bi grafic¢ki prikaz bio
pregledniji i to: u Podgrupi 1. koja je imala do 10 tema nisu menjane vrednosti; u Podgrupi
2. sve vrednosti su oznacene brojem 11; u Podgrupi 3. sve vrednosti su oznacene brojem
12; u Podgrupi 4. sve vrednosti su oznacene brojem 13 (Prilog 24.). Na osnovu ovako
kodiranih podgrupa, omogucen je bolji uvid u broj tema zastupljenih u definisanim
kategorijama u studijskim programima za obrazovanje budu¢ih novinara na sva tri
analizirana fakulteta. Podaci ove analize prikazani su na Grafikonu 6.

Na osnovu prikazanih podataka na Grafikonu 6. kao i na osnovu Priloga 23. i Priloga
24. razlike u zastupljenosti tema iz domena novih medijskih tehnologija u definisanim
kategorijama se mogu analizirati na tri nivoa: 1) nivo u kome su znacajne razlike
zastupljenosti tema u kategorijama; 2) nivo u kome su manje razlike zastupljenosti tema u
kategorijama i 3) nivo u kome su minimalne razlike zastupljenosti tema u kategorijama, $to

je prikazano na Slici 9.

Razlike u zastupljenosti
tema u kategorijama

I nivo:
znacajne razlike

- Informaticka pismenost
- Operativni sistem
medijskog sajta (CMS) i
veb dizajn
- Informaciono-
komunikacioni sistemi
- Sadrzaji koje kreiraju
korisnici

- Mobilno novinarstvo
(MOJO)

Il nivo:
manje razlike

- Fotografija i programi za
rad sa grafickim fajlovima

- Audio sadrzaji

- Vizuelno predstavljanje
podataka

- Verodostojnost podataka
- Baze podataka

111 nivo:
minimalne razlike

- Multimedijalni sadrzaji
- Onlajn mediji
- Veb statistika i analitika
- SEO optimizacija

Slika 9. Razlike u zastupljenosti tema u kategorijama na tri nivoa
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Na Slici 9. moze se videti da su najdominantnije razlike u zastupljenosti tema iz
domena novih medijskih tehnologija u studijskim programima prisutne na prvom nivou, i
to u slede¢im kategorijama: 1. Informaticka pismenost — racunari, hardver, programi za
obradu teksta, tabela, prezentacija i cloud servisi; digitalna bezbednost, 8. Operativni sistem
medijskog sajta (CMS) i veb dizajn, 10. Informaciono-komunikacioni sistemi, 11. Sadrzaji
koje kreiraju korisnici (drustvene mreze, blogovi, vlogovi, podkast i gradansko novinarstvo)
i 12. Mobilno novinarstvo (MOJO). U okviru prve kategorije koja se odnosi na informati¢ku
pismenost, postoje razlike koje se ogledaju u razli¢itoj zastupljenosti tema na analiziranim
fakultetima. Moze se videti da je u studijskim programima na Fakultetu politickih nauka u
Beogradu i na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu prisutan kontinuitet sa znanjima iz ove
oblasti koje se sti¢u na prethodnim nivoima Skolovanja, tako §to se ove teme razvijaju i
podizu na visi nivo. Za razliku od toga, u studijskom programu za novinarstvo na
Filozofskom fakultetu u NiSu ove teme su zastupljene u znatno manjoj meri. U kategoriji 8.
Operativni sistem medijskog sajta (CMS) i veb dizajn, raspored tema iz oblasti novih
tehnologija se krec¢e u Sirokom rasponu zastupljenosti: na nekim fakultetima je zastupljen
veci broj tema, dok na drugim ima znatno manje tema ili uopste nisu zastupljene. Primera
radi, u studijskom programu Filozofskog fakulteta u Novom Sadu teme iz oblasti
operativnog sistema medijskog sajta i veb dizajna su zastupljene u mnogo vecoj meri u
odnosi na studijski program u Beogradu, dok u studijskom programu za novinarstvo na
Filozofskom fakultetu u NiSu teme iz ove oblasti uopste nisu zastupljene.

Znacajne razlike prisutne su i kod kategorije 10. Informaciono-komunikacioni
sistemi. Naime, teme u okviru ove kategorije u najvecoj meri su zastupljene na Filozofskom
fakultetu u NiSu, dok su na Fakultetu politickih nauka u Beogradu prisutne u znacajno
manjem obimu. Nasuprot tome, u studijskom programu za Zurnalistiku u Novom Sadu teme
iz ove kategorije uopste nisu zastupljene. Razlike u zastupljenosti tema iz domena novih
tehnologija prisutne su i u kategoriji 11. Sadrzaji koje kreiraju korisnici (drustvene mreze,
blogovi, vlogovi, podkast i gradansko novinarstvo). Za razliku od prethodne dve pomenute
kategorije u kojima pojedine teme uopSte nisu bile zastupljene u nekim studijskim
programima, u okviru ove kategorije primetno je da su u svim studijskim programima
prisutne teme koje se odnose sadrzaje koje kreiraju korisnici. Razlika je medutim prisutna
u obimu tema, jer se ove teme u znatno vecoj meri obraduju u studijskim programima

Filozofskog fakulteta u NiSu i Novom Sadu, dok je znatno manja zastupljenost u Beogradu.
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Izrazene razlike prisutne su i u kategoriji 12. Mobilno novinarstvo (MOJO), jer ove teme
nisu prisutne samo u studijskom programu za novinarstvo Fakulteta politickih nauka u
Beogradu.

Na drugom nivou, koji obuhvata manje razlike u zastupljenosti tema iz domena
novih medijskih tehnologija, u analiziranim studijskim programima se nalaze sledece
kategorije: 2. Fotografija i programi za rad sa grafickim fajlovima; 3. Audio sadrzaji
(snimanje i montaza); 5. Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika); 13.
Verodostojnost podataka (tekstualnih, grafickih, video); 14. Baze podataka. U kategoriji 2.
Fotografija i programi za rad sa grafickim fajlovima, najmanje su zastupljene teme u
studijskom programu fakulteta u Beogradu, zatim u studijskom programu u NiSu i na kraju
u studijskom programu u Novom Sadu. U kategoriji 3. Audio sadrzaji (snimanje i montaza),
primetna je usaglasenost na studijskim programima u Novom Sadu i NiSu, dok je manje
tema u ovoj kategoriji prisutno na studijskom programu u Beogradu. Manje razlike prisutne
su i u kategoriji 5. Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika), u kojoj je inace
zastupljen manji broj tema u svim studijskim programima. U okviru ove kategorije na
Filozofskom fakultetu u Novom Sadu nema tema u studijskom programu, dok su u
studijskom programu Filozofskog fakultetu u Nisu evidentirane samo dve teme, a na
Fakultetu politickih nauka u Beogradu pet tema. Kategorija 13. Verodostojnost podataka
(tekstualnih, grafickih, video) je kroz teme zastupljena u svim studijskim programima.
Medutim, prisutna je neujednacenost u obimu i najmanji broj tema je evidentiran u
studijskom programu Fakuteta politickih nauka u Beogradu. U poslednjoj kategoriji 14.
Baze podataka, primetno je da nema tema u studijskom programu fakulteta u Nisu, a mali
broj tema je evidentan u Beogradu i Novom Sadu.

Podaci iz Slike 9. ukazuju da je najveci stepen usaglasenosti u zastupljenosti tema
koje se odnose na nove medijske tehnologije prisutan u studijskim programima u okviru
slede¢ih kategorija: 4. Multimedijalni sadrzaji (kamera, snimanje, montaza, animacija,
kreiranje i analiza); 6. Onlajn mediji; 7. Veb statistika i analitika; 9. SEO optimizacija.
Premda postoje manje razlike, u smislu da se neke od tema uopste ne izu¢avaju na pojedinim
studijskim programima, ipak je prisutan veliki stepen usaglasenosti, posebno kod kategorija
4. Multimedijalni sadrzaji (kamera, snimanje, montaza, animacija, kreiranje i analiza) i 6.
Onlajn mediji. U okviru ovih kategorija teme iz svih studijskih programa su na sli¢nom

nivou zastupljenosti, a manje razlike prisutne su na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu.
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Kod kategorija 7. Veb statistika i analitika i 9. SEO optimizacija, takode je prisutna
usaglasenost, mada se ove teme u jako malom obimu izuc¢avaju u Beogradu, u NiSu se
izuCava samo SEO optimizacija, a u Novom Sadu ni jedna od tema iz ovih kategorija.

Na osnovu analiziranih razlika koje su prisutne u zastupljenosti tema u odnosu na
definisane kategorije, moze konstatovati sledece:

1. Da su razlike u okviru kategorija prisutne u svim studijskim programima i to na tri
nivoa: na nivou znacajnih razlika, manjih i minimalnih razlika.

2. U okviru prvog nivoa, koji obuhvata pet kategorija, prisutne su najizraZenije razlike
kako u broju tako i u obimu tema, s tim $§to pojedine teme uopste i nisu zastupljene

u nekim studijskim programima.

3. Razlike u temama u okviru drugog nivoa su takode prisutne u sva tri studijska
programa i to u pet kategorija.

4. Najminimalnije razlike u zastupljenosti tema prisutne su u kategorijama koje
pripadaju treCem nivou, u okviru koga su zastupljene Cetiri kategorije.

Podaci iz analize razlika u temama u silabusima nastavnih predmeta u obrazovanju
studenata novinarstva iz domena novih medijskih tehnologija na analiziranim fakultetima
ukazuju da je Cetvrta hipoteza: Postoje razlike u temama u silabusima nastavnih predmeta
u studijskim programima novinarstva na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji U

potpunosti potvrdena.

4.5.  Stavovi studenata novinarstva o primeni sredstava savremenih medijskih

tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja

Poznato je da postoji pozitivna tendencija za primenu sredstava savremenih
medijskih tehnologija u obrazovanju, posebno na nivou visokoskolske nastave. Takva
tendencija ima posebnu vaznost u obrazovanju buduc¢ih profesionalaca novinara od kojih se
ocekuju razvijene digitalne kompetencije, pre svega u delu primene digitalnih alata.
Rezultati istrazivanja ukazuju da studenti koriste raznovrsne digitalne alate za potrebe
studiranja, mada je njihova zastupljenost razlicita.

U Tabeli 19. prikazani su stavovi studenata novinarstva o primeni sredstava
savremenih medijskih tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom

studiranja. Analiza prose¢nog odgovora pokazuje da za potrebe studiranja studenti najéesce
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koriste e-mejl (M-4.89), racunar (M-4.81), mobilni telefon (M-4.66), programe za izradu

prezentacija (npr. Power Point) (M-4.60) i softvere za belezenje podataka - Microsoft Word,

Microsoft OneNote, Apple Note i sliéno (M-4.45). Dobijeni rezultati u saglasnosti su sa

drugim istrazivanjima u kojima se takode naglaSava visoka primena pametnih telefona

(100%) i laptopova (81%), dok su tableti manje koris¢eni (22%) u svrhe u¢enja i studiranja

(Ashour, 2020:2519). U skladu sa tim, moze se konstatovati da su racunari i mobilni telefoni

najée$ci izbor studenata i osnovni alat za pristupanje onlajn materijalima u vezi sa nastavnim

predmetima i ispunjavanjem predispitnih obaveza.

Tabela 19. Stavovi studenata o primeni sredstava savremenih medijskih tehnologija u

obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja

Ajtem M | sD 1 2 3 4 5
;u%ﬁgﬁ};m racunar za potrebe 481|047 | 1 | 03% | 28% |11.8% | 85.1%
§tu*§,°r;'§};m tablet za potrebe 1.39 | 0.99 | 83.3% | 3.8% | 6.3% | 2.8% | 3.8%
§6t‘f§g§§'{§d?:§rﬁ’j';”' telefon za 466 | 0.67 | 03% | 1.4% | 56% | 16.7% | 76.0%
;‘;){ﬁg’g'jts'tfd?r‘ggﬁf”“ kameru za 2.98 | 1.42 | 22.2% | 15.3% | 24.0% | 19.1% | 19.4%
Stu‘;,"r;'ﬁ};m e-mail za potrebe 489 | 038 | / | 03% | 14% | 6.9% | 91.3%
6. Koristim softvere za beleZenje

?&?ﬁﬁzﬁzéﬁg’f&n ‘,\’f”grré;‘;td“anju 445 | 1.08 | 4.2% | 52% | 5.6% | 11.1% | 74.0%
OneNote, Apple Note i sli¢no)

7. Koristim programe za izradu

prezentacija za potrebe studiranja 460 | 084 | 1.4% | 2.8% | 6.6% | 12.2% | 77.1%
(npr. PowerPoint)

§tu*§,°r;'§};m Excel za potrebe 258 | 1.54 | 34.7% | 22.6% | 13.2% | 8.3% | 21.2%
ﬁ;,{ﬁ;’g'jg'{ﬂdﬁgﬁjg;e Scholar za 241 | 1.62 | 48.6% | 12.2% | 8.0% | 11.8% | 19.4%
i&dﬁ‘;;'jj'm Kobsonzapotrebe | 4 45 | 101 | 78.5% | 8.3% | 6.3% | 3.1% | 3.8%
itt'd}frg;'j‘?m Facebook zapotrebe | 519 | 154 | 24.0% | 9.0% | 21.5% | 14.6% | 30.9%
iﬁjdﬁg;ﬁ'm Instagram zapotrebe | 565 | 151 | 33.3% | 19.8% | 17.7% | 9.0% | 20.1%
i&dﬁg;ﬁ'm Twitter za potrebe 1.90 | 1.39 | 63.9% | 9.7% | 9.7% | 5.6% | 11.1%
i{b’d‘;‘;;'f;'m YouTube zapotrebe | 351 | 14> | 16.3% | 16.7% | 23.3% | 17.0% | 26.7%
15. Koristim blogove za potrebe 162 | 1.26 | 75.7% | 6.9% | 4.9% | 3.8% | 8.7%
studiranja (piSem sopstveni blog)
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16. Koristim blogove za potrebe
studiranja (pratim druge blogove)
17. Koristim vlogove za potrebe
studiranja (imam sopstveni vlog)
18. Koristim vlogove za potrebe
studiranja (pratim druge vliogove)
19. Koristim diskusione forume za
potrebe studiranja

20. Koristim programe za obradu
fotografija za potrebe studiranja
21. Koristim programe za obradu i
montazu audio signala za potrebe 2.85 | 157 | 32.3% | 12.5% | 14.6% | 18.4% | 22.2%
studiranja

22. Koristim programe za obradu i
montazu video signala za potrebe 2.74 | 1.60 | 36.8% | 11.8% | 14.2% | 14.9% | 22.2%
studiranja

23. Koristim programe za
verifikaciju sadrzaja za potrebe 2.01 | 1.33 | 53.1% | 18.1% | 12.2% | 7.3% | 9.4%
studiranja

2.29 | 148 | 47.2% | 14.2% | 13.2% | 12.2% | 13.2%

1.19 | 0.67 | 89.6% | 52% | 3.1% | 0.3% | 1.7%

193 | 1.31 | 59.7% | 9.7% | 14.6% | 9.0% | 6.9%

2.26 | 1.41 | 46.9% | 11.8% | 20.1% | 10.4% | 10.8%

2.71 | 1.49 | 33.0% | 13.5% | 20.1% | 16.0% | 17.4%

Pri vrednovanju tvrdnji Koristim Facebook za potrebe studiranja (M-3.19) i
Koristim YouTube za porebe studiranja (M-3.21) studenti su ispoljili neodlu¢nost. Sa
tvrdnjom koja se odnosi na Fejsbuk je potpuno ili delimi¢no saglasno 45.5% ispitivanih
studenata, a sa tvrdnjom koja se odnosi na Jutjub 43.7% studenata. U poredenju sa
rezultatima drugih istraZivanja, ovi nalazi ukazuju na delimi¢nu saglasnost i1 to u delu
vrednovanja tvrdnje koja se odnosi na kori§¢enje Fejsbuka za potrebe studiranja. Autori
Kotari i Hikerson (Kothari, Hickerson, 2016) su pokazali da 31% studenata na ameri¢kim
univerzitetima koriste Fejsbuk za potrebe studiranja, sto je sli¢no dobijenim rezultatima.
Istrazivanje pomenutih autora je pokazalo i da studenti ipak preferiraju drustvenu mrezu
Fejsbuk za personalnu upotrebu, dok za potrebe nastave biraju druge alate, poput Tvitera
(71%) (Kothari, Hickerson, 2016:418). Sa druge strane, rezultat koji se odnosi na tvrdnju
Koristim YouTube za potrebe studiranja je potpuno u saglasnosti sa istrazivanjem (Ashour,
2020) koje je pokazalo da Jutjub za potrebe studiranja koristi 45% anketiranih studenata.

Rezultati istrazivanja pokazuju da ispitani studenti uglavnom nisu saglasni sa
tvrdnjama Koristim digitalnu kameru za potrebe studiranja (M-2.98), Koristim programe
za obradu i montazu audio signala za potrebe studiranja (M-2.85), Koristim programe za
obradu i montazu video signala za potrebe studiranja (M-2.74), Koristim programe za

obradu fotografija za potrebe studiranja (M-2.71).
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Grafikon 7. Stavovi studenata o primeni alata za obradu i montazu u obavljanju obaveza i
zadataka u vezi sa procesom studiranja

Ovi rezultati su prikazani na Grafikonu 7. i mogu se smatrati iznenadujucim,
posebno ako se ima u vidu da su teme koje se odnose na multimedijalne sadrzaje (kamera,
snimanje, montaza, animacija, kreiranje i analiza) zastupljene u svim analiziranim
studijskim programima u velikom broju. Takode, ispitani studenti uglavnom nisu saglasni
sa tvrdnjama Koristim Instagram za potrebe studiranja (M-2.62), Koristim Excel za potrebe
studiranja (M-2.58), Koristim Google Scholar za potrebe studiranja (M-2.41), Koristim
blogove za potrebe studiranja (pratim druge blogove) (M-2.29), Koristim diskusione forume
za potrebe studiranja (M-2.26) i Koristim programe za verifikaciju sadrzaja za potrebe
studiranja (M-2.01). Na sli¢ne rezultate ukazuje istrazivanje Asura (Ashour, 2020), posebno
u delu koji odnosi na koriséenje baze Google Scholar za potrebe studiranja, u ¢ijem je
istrazivanju utvrdeno da samo 7.7% studenata koristi ovaj alat.

Najveci procenat studenata uopsSte nije saglasan sa tvrdnjama o upotrebi tableta
(83.3%), Kobsona (78.5%) i Tvitera (63.9%) za potrebe studiranja. Takode, rezultati

istrazivanja pokazuju da ispitani studenti novinarstva ne piSu blogove (M-1.62), nemaju
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sopstvene vliogove (M-1.19) i ne prate druge vliogove (M-1.93) u cilju obavljanja obaveza i
zadataka u vezi sa procesom studiranja. U odnosu na tvrdnju Koristim Twitter za potrebe
studiranja, ¢ini se da dobijeni rezultati korespondiraju sa rezultatima relevantnih
istrazivanja, mada u vezi ove tvrdnje ima i dosta kontradiktornosti. Na americkim
univerzitetima Tviter je jako popularna platforma za izvrSavanja studentskih obaveza, pa
nalazi pokazuju da ga koristi ¢ak 71% studenata (Kothari, Hickerson, 2016), dok za razliku
od toga istrazivanje sprovedeno u Abu Dabiju ukazuje na nisku popularnost ove mreze medu
studentima masovnih komunikacija (Ashour, 2020).

Podatak koji iznenaduje je da studenti pokazuju nisku saglasnost sa tvrdnjom
Koristim blogove za potrebe studiranja (pisem sopstveni blog), s obzirom da se u pojedinim
silabusima navodi pisanje bloga kao predispitne obaveze u okviru nastavnog predmeta.

Na osnovu dobijenih podataka, moze se zakljuciti da je peta hipoteza Studenti
novinarstva imaju pozitivne stavove o primeni sredstava savremenih medijskih tehnologija

u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja delimi¢no potvrdena.

4.6.  Stavovi studenata novinarstva 0 vaznosti i korisnosti savremenih medijskih

sredstava u ucenju i obavljanju studentskih obaveza

Tokom poslednjih decenija populacija studenata sve vise koristi raznovrsne onlajn
izvore za potrebe ucenja i obavljanja studentskih obaveza. Studenti novinarstva su, zbog
karakteristika svoje profesije, permanentno u situaciji da prate onlajn izvore, drustvene
mreze i razli¢ite cloud servise. U skladu sa tim, javlja se potreba za prou¢avanjem odnosa
studenata novinarstva i novih tehnologija u obrazovanju sa razlicitih aspekata ukljucujuci
aspekte vaznosti i korisnosti (Pavlovic, Obradovic, 2015; Pralica, Barovi¢, 2013).

U Tabeli 20. prikazani su stavovi studenata o vaznosti i korisnosti sredstava
medijskih tehnologija u obavljanju studentskih obaveza. Rezultati istrazivanja pokazuju da
je 73.3% studenata u potpunosti i 21.2% uglavnom saglasno sa tvrdnjom da su onlajn
materijali vazni kao podrska ucenju. Na osnovu ovih podataka moze se konstatovati da
veoma veliki broj studenata (preko 90%) percipira prednosti koje imaju onlajn materijali.
Medutim, sama percepcija prednosti ne znaci da studenti u praksi favorizuju ovu opciju. Sa
tvrdnjom Vise volim da ucim iz onlajn materijala nego iz Stampanih knjiga najveci procenat

studenata uopste (42.0%) ili uglavnom (20.8%) nije saglasan. NeSto viSe od polovine
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ispitanika jeste delimi¢no (27.4%) ili u potpunosti (34.7%) saglasno sa tvrdnjom Lako je
naci i koristiti dodatne onlajn materijale na internetu. Analiza rezultata istrazivanja

pokazuje da ispitani studenti smatraju da je onlajn materijale lakSe pretrazivati u odnosu na

Stampane (M-4.03).

Tabela 20. Stavovi studenata o vaznosti i korisnosti sredstava medijskih tehnologija u
obavljanju studentskih obaveza

Ajtem M | SD 1 2 3 4 5

L. Onlajn materijali su vazni kao 4.65 | 0.67 | 0.7% | 1.0% | 3.8% | 21.2% | 73.3%
podrska ucenju
2. Vlsle. volim da. ucim iz Onlajn ) 2231135
materijala nego iz Stampanih knjiga
3. Lako je nadi i koristiti dodatne
onlajn materijale na internetu

4. Onlajn materijale je lakSe 403 | 1.12 | 4.2% | 5.2% | 20.5% | 23.3% | 46.9%
pretrazivati u odnosu na Stampane
5. Materijale za ucenje brze i lakSe
nabavljam preko drustvenih mreza
6. Sve nejasnoce u materijalima za

42.0% | 20.8% | 20.5% | 4.9% | 11.8%

3.78 | 1.13 | 2.8% | 12.5% | 22.6% | 27.4% | 34.7%

3.31| 1.40 | 13.9% | 16.3% | 23.3% | 17.0% | 29.5%

ucenje najlakse razjasnim 3.90 | 1.14 | 3.8% | 9.7% | 19.1% | 27.1% | 40.3%
komunikacijom putem drustvenih

mreza

7. YouTube sadrzaji mi pomazu da

razjasnim nejasnoc¢e vezane za 291|140 | 21.5% | 20.8% | 19.8% | 20.5% | 17.4%

materijale za ucenje
8. YouTube tutorijali mi
omogucavaju da savladam nove 341 | 1.37 | 13.9% | 12.2% | 21.2% | 24.0% | 28.8%
digitalne vestine
9. Onlajn servisi za prevodenje
tekstova za potrebe studiranja su 380|122 | 59% | 9.7% | 21.5% | 23.3% | 39.6%
veoma vazni
10. Onlajn servisi za proveru
plagijata za potrebe studiranja su 379|128 | 8.0% | 9.4% | 18.4% | 23.3% | 41.0%
veoma vazni
11. Google Calendar je koristan za
organizaciju studentskih i privatnih 2.62 | 1.52 | 35.8% | 16.0% | 17.7% | 11.5% | 19.1%
obaveza
12. Vise volim da ¢uvam fajlove na

9 3.20
fle§ memoriji nego u Cloud-u
13. Cloud servisi su korisni kada
treba deliti materijale sa kolegama

1.56 | 23.3% | 11.8% | 18.8% | 13.5% | 32.6%

3.67 | 131 |115% | 6.3% | 19.8% | 28.1% | 34.4%

O preferencijama studenata u odnosu na onlajn 1 Stampane materijale za ucenje je
raden veci broj istrazivanja. Abulom i koautori (Abuloum et al., 2019) su pokazali da dok

61.1% studenata preferira Stampane udzbenike u odnosu na elektronske, samo 35.1% ima
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suprotan stav, S$to je u potpunoj saglasnosti sa rezultatima ovog istrazivanja gde 62.8%
studenata nije saglasno ili uglavnom nije saglasno sa tvrdnjom Vise volim da ucim iz onlajn
materijala nego iz Stampanih knjiga. Moze se zakljuciti da uprkos rastu¢oj popularnosti
elektronskog formata u obrazovanju i percepciji korisnosti, vise od polovine studenata i
dalje preferira Stampani u odnosu na elektronski format za svoje studije. U istrazivanju
autora Vudi i saradnika (Woody et al., 2010) zakljucuje se da uprkos moguénosti lakog
pristupa dodatnom sadrzaju putem e-knjiga putem hiperlinkova i drugih funkcija, studenti
Cesce koriste Stampane knjige nego e-knjige.

U odnosu na tvrdnju koja se odnosi na lakoc¢u i jednostavnost koriSéenja onlajn
materijala, dobijeni podaci ukazuju da studenti u Srbiji viSe vrednuju ove tvrdnje u odnosu
na rezultate u nekim drugim istrazivanjima, u kojima se kao prednosti navode jednostavnost
upotrebe (25.1%) i lakoca pristupa onlajn materijalima (16.0%) (Baron et al., 2017). Na
osnovu iznetih podataka, moze se konstatovati da su Stampane knjige ¢es¢i izbor studenata
u odnosu na onlajn materijale za ucenje, $to potvrduje veci broj istrazivanja (ITaBnosuh,
[TerpoBuh, 2020; Clinton, 2019).

Sa tvrdnjom Materijale za ucenje brze i lakSe nabavljam preko drustvenih mreza
veci procenat studenata jeste saglasan (delimi¢no 17% 1 u potpunosti 29.5%) nego
nesaglasan (delimi¢no 13.9% 1 u potpunosti 16.3%), a viSe od polovine studenata smatra
(delimi¢no 27.1% 1 u potpunosti 40.3%) da se sve nejasnoce u materijalima za ucenje
najlak$e mogu razjasniti komunikacijom putem drustvenih mreza. Ovo je u saglasnosti sa
rezultatima istrazivanjima Figueras-Maz i saradnika (Figueras-Maz et al., 2021) koji su
pokazali da studenti putem drustvenih mreza sprovode aktivnosti koje bi se mogle primeniti
na zajednicko ucenje, kao Sto je deljenje materijala (35%). Medu autorima vlada gotovo
potpuna saglasnost da drustvene mreze imaju pozitivan doprinos u saradnji studenata u
obrazovne svrhe (Zachos et al., 2018). Podaci istrazivanja pokazuju da studenti novinarstva
dominatnije koriste Jutjub sadrzaje za savladavanje digitalnih vesStina (M-3.41) nego za
razjasnjavanje nejasnoca vezanih za materijale za ucenje (M-2.91), $to je u potpunoj
saglasnosti sa istrazivanjem sprovedenim u 2015. godini na uzorku studenata novinarstva
(Pavlovic, Obradovic, 2015). Sli¢no tome i druga istrazivanja ukazuju na visoku korisnost
Jutjub tutorijala, npr. autori Maziriri i saradnici (Maziriri et al., 2020) pokazuju da 81.4%

studenata koristi ovu vrstu sadrzaja za ucenje.
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Sa tvrdnjama Onlajn servisi za prevodenje tekstova za potrebe studiranja su veoma
vazni 1 Onlajn servisi za proveru plagijata za potrebe studiranja su veoma vazni veéi broj
studenata jeste saglasan nego nesaglasan. Takode, istrazivanjem je ustanovljeno da studenti
ne smatraju Google Calendar korisnim za organizaciju studentskih i privatnih obaveza (M-
2.62). Pri vrednovanju tvrdnje Vise volim da cuvam fajlove na fles memoriji nego u Cloud-
u46.1% je ispoljilo saglasnost, a 35.1% nesaglasnost. Takode, istrazivacki podaci pokazuju
da 62.5% studenata smatra cloud servise korisnim za deljenje materijala sa kolegama. Ovi
rezultati su u saglasnosti sa istrazivanjima upotrebe cloud servisa od strane studenata za
potrebe studiranja, u kojima je pokazano da su korisnost, percipirana lako¢a koris¢enja i
poverenje znacajni prediktori namere da se koriste cloud servisi (Almazroi et al., 2018).

Na osnovu dobijenih podataka, moze se zakljuéiti da je Sesta hipoteza: Studenti
novinarstva smatraju da su savremena medijska sredstva vazna i korisna u ucenju i

obavljanju studentskih obaveza u potpunosti potvrdena.

4.7.  Stavovi studenata novinarstva o primeni digitalnih alata za komunikaciju i

razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem

Od nastanka novih medijskih tehnologija, a posebno od razvoja i Sirenja mobilnih
tehnologija, stice se utisak da studenti viSe komuniciraju sa svojim vr§njacima elektronskim
putem nego Sto to rade licem u lice. Na raspolaganju im je Citava plejada uredaja, aplikacija
1 tehnologija koja im omogucava raznovrsne nacine povezivanja i razmene informacija.
Drustvene mreZe, onlajn aplikacije, Cet servisi, SMS, MMS, VoIP, mejl i sli¢no koriste se 1
za privatne potrebe ali 1 za potrebe studiranja. Veliki broj istrazivanja je proucavao nacine
komunikacije studenata u nameri da se otkriju njihove prednosti i nedostaci (Figueras-Maz
et al., 2021; Zachos et al., 2018; Pavlovi¢, 2018).

U Tabeli 21. prikazani su stavovi studenata o upotrebi digitalnih alata za
komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem. Podaci istrazivanja
pokazuju da je ¢ak 77.4% studenata u potpunosti i 15.3% delimi¢no saglasno sa tvrdnjom
Materijale za ucenje sa kolegama najcescée razmenjujem putem onlajn servisa, dok 58.4%
studenata putem onlajn servisa razmenjuje prevode pojedinih tekstova. Dobijeni rezultati su
potvrdeni i u ranijim istrazivanjima, s tim §to je primetan trend porasta upotrebe onlajn alata

za razmenu materijala za ucenje. U istrazivanju Momcilovi¢ i Petrovi¢ (Momcilovic,
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Petrovic, 2016:141) je utvrdeno da najveci procenat ispitanika (72.5%) prepoznaje u novim
medijima funkciju onlajn alata kao podrsku ucenju u domenu razmene materijala sa

kolegama.

Tabela 21. Stavovi studenata o upotrebi digitalnih alata za komunikaciju i razmenu
materijala i informacija u vezi sa studiranjem

Ajtem M | SD 1 2 3 4 5
1. Materijale za ucenje sa kolegama
najéeScée razmenjujem putem onlajn 467 |1 0.68| 0.3% | 1.7% | 52% | 15.3% | 77.4%
servisa

2. Koristimo aplikacije za video
sastanke kada radimo na grupnom 3.65 | 1.37 | 10.8% | 11.8% | 17.7% | 20.8% | 38.9%
zadatku

3. Najcesce razmenjujem iskustva sa
kolegama u vezi ispita iz prethodnih
ispitnih rokova preko drustvenih
mreza

4. U onlajn komunikaciji ¢esto
razmenjujem ispitna pitanja iz 4151115 49% | 5.6% | 13.9% | 20.5% | 55.2%
prethodnih rokova

5. Informacije u vezi sa rasporedom
ispita pronalazim onlajn

6. O rezultatima ispita sa kolegama
najcesce diskutujem preko drustvenih | 4.21 | 1.12 | 4.5% | 4.9% | 12.5% | 20.8% | 57.3%
mreza

7. Putem onlajn servisa razmenjujem
prevode pojedinih tekstova

8. Putem onlajn servisa razmenjujem
informacije u vezi sa predispitnim 456|076 | 0.7% | 1.7% | 7.6% | 20.1% | 69.8%
obavezama

9. Najvise informacija u vezi
studiranja razmenjujem u grupi na
drustvenoj mreZi sa kolegama iz
svoje generacije

10. Nove medijske tehnologije
intenziviraju komunikaciju studenata
i profesora (np. drustvene mreze,
servisi za komunikaciju)

4471088 | 1.4% | 3.1% | 9.0% | 19.8% | 66.7%

4841052| 03% | 0.7% | 2.8% | 6.6.% | 89.6%

3.60 | 1.45| 13.2% | 12.8% | 15.6% | 17.4% | 41.0%

469 | 0.75| 0.7% | 2.8% | 52% | 9.4% | 81.9%

4311095| 14% | 3.5% | 15.6% | 21.2% | 58.3%

Sa tvrdnjom Putem onlajn servisa razmenjujem informacije u vezi sa predispitnim
obavezama najveci procenat studenata jeste delimi¢no (20.1%) ili u potpunosti (69.8%)
saglasan. Takode, 94.4% studenata najviSe informacija u vezi studiranja razmenjuje sa
kolegama iz svoje generacije u grupi na drustvenoj mrezi. Takode, viSe od polovine
studenata je saglasno (38.9% u potpunosti i 20.8% delimi¢no) sa tvrdnjom Koristimo

aplikacije za video sastanke kada radimo na grupnom zadatku. U odnosu na prethodna
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istrazivanja koja su se bavila upotrebom Fejsbuka za potrebe studiranja studenata
novinarstva, prisutna je tendencija porasta upotrebe (Pavlovi¢, 2018:157). Podaci
istrazivanja iz 2018. godine ukazuju da studenti novinarstva koriste Fejsbuk za
komunikaciju sa kolegama o predispitnim obavezama (78.4%), kao i za podrsku i izradi
domacih zadataka (38.5%), $to je manje nego Sto je pokazano u ovom istrazivanju, odnosno
Cetiri godine kasnije. Ova tendencija porasta koriS¢enja druStvenih mreza se moze
protumaciti druStvenim okolnostima koje se odnose na pojavu pandemije COVID-19.

Sli¢no prethodno navedenom, 66.7% studenata je u potpunosti i 19.8% delimi¢no
saglasno sa tvrdnjom Najcesce razmenjujem iskustva sa kolegama u vezi ispita iz prethodnih
ispitnih rokova preko drustvenih mreza. Nesto manji procenat ispitanika (75.7%) u onlajn
komunikaciji razmenjuje ispitna pitanja iz prethodnih rokova. O rezultatima ispita sa
kolegama najéesée diskutuje preko drustvenih mreza 78.1% studenata. Cak 89.6% studenata
je u potpunosti i 6.6% delimi¢no saglasno sa tvrdnjom Informacije u vezi sa rasporedom
ispita pronalazim onlajn. Podaci istrazivanja koje su dobijeni u vezi sa tvrdnjama koje se
odnose na informacije o predmetima i ispitima takode pokazuju trend porasta u odnosu na
ve¢ navedeno istrazivanje iz 2018. godine (Pavlovi¢, 2018:157). Sli¢no prethodnom, i ovde
se beleZi povecéanje koris¢enja drustvenih mreza i to za oko 10%.

U skladu sa pomenutim jesu i rezultati istrazivanja koji pokazuju da je 58.3%
studenata u potpunosti i 21.2% delimi¢no saglasno sa tvrdnjom Nove medijske tehnologije
intenziviraju komunikaciju studenata i profesora (np. druStvene mrezZe, servisi za
komunikaciju). Ovi rezultati su u skladu sa nalazima autorke Trise Baruh (Baruah, 2012),
koja je jos pre deset godina potvrdila da onlajn deljenje informacija promovise poveéanje
komunikacijskih vestina medu ljudima posebno u okruzenju obrazovnih institucija.

Rezultati istrazivanja ukazuju da je sedma hipoteza: Studenti novinarstva imaju
pozitivne stavove o primeni digitalnih alata za komunikaciju i razmenu materijala i

informacija u vezi sa studiranjem u potpunosti potvrdena.

4.8.  Stavovi studenata o0 zadovoljstvu nastavom, obimom i nivoom sadrZaja iz oblasti

digitalnih tehnologija u procesu studiranja

Obrazovanje novinara je pretrpelo brojne promene koje su izazvane pojavom i

razvojem novih digitalnih platformi. Ta tendencija izazvala je promene u studijskim
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programima za obrazovanje buduc¢ih novinara u smislu azuriranja kurikuluma kroz unosenje
inovacija, pre svega iz oblasti novih medija. U tom kontekstu vazno je sagledati i stavove
studenata o nastavi, obimu i nivou sadrzaja iz domena novih medijskih tehnologija u
procesu studiranja (Bright, 2018).

U Tabeli 22. prikazani su stavovi studenata o zadovoljstvu nastavom, obimom i
nivoom sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja. Rezultati istrazivanja
pokazuju da je 27.1% studenata delimi¢no 1 38.5% studenata u potpunosti zadovoljno
nastavom iz oblasti digitalnih tehnologija na fakultetima. Takode, 23.3% studenata je
delimi¢no i1 38.2% u potpunosti zadovoljno nac¢inom na koji profesori koriste nove
tehnologije kao sredstva za pomo¢ u nastavi. Ovo je u saglasnosti sa rezultatima
kvalitativnog istrazivanja Pavlovic¢ i Ljaji¢ (Pavlovic, Ljajic, 2017) sprovedenog 2016-2017.
godine, u kome je potvrdeno da studenti prepoznaju upotrebu novih medijskih tehnologija
tokom predavanja na studijama komunikologije i novinarstva i da su zadovoljni nastavom.

Ipak, rezultati istrazivanja ukazuju da studenti oekuju odredene promene. Cak
78.1% ispitanika smatra da teme o novim tehnologijama treba da budu zastupljene u ve¢em
obimu u studijskom programu. Nesto viSe od polovine studenata (58.3%) je zadovoljno
temama vezanim za nove tehnologije koje se obraduju na fakultetu, 17.7% je nezadovoljno
1 24% je neodlu¢no u pomenutoj proceni (Grafikon 8.).

Analiza prose¢nog odgovora (M) pokazuje da studenti smatraju da nove tehnologije
treba da budu sastavni deo svakog nastavnog predmeta (M-4.22). Sa tvrdnjom Smatram da
nastavni sadrZaji prate novine iz oblasti novih medija saglasno je 56.2% studenata
(delimi¢no 20.8% 1 u potpunosti 35.4%), a nesaglasno 17.7% studenata (delimi¢no 4.9% i
u potpunosti 12.8%). Pri vrednovanju tvrdnje Smatram da sve predispitne obaveze
studenata treba da se rade uz pomo¢ novih tehnologija vise od polovine studenata je
ispoljilo saglasnost (17.7% delimi¢nu i1 potpunu 36.1%), 22.2% neodlucnost i 24%
nesaglasnost (delimicnu 11.5% 1 potpunu 12.5%).

Sli¢no prethodno navedenom, 59.7% studenata je saglasno sa tvrdnjom Sadrzaji iz
oblasti novih medija treba da zauzmu centralno mesto u obrazovanju novinara, 23.3%
studenata je neodluc¢no i 17.1% nesaglasno, dok 87.1% studenata smatra da sadrzaji iz
oblasti digitalnih tehnologija na internetu mogu doprineti profesionalnom razvoju studenata.

Sa tvrdnjom Smatram da je nastavni rad kvalitetniji ako se koriste sadrzaji sa interneta
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uopste nije saglasno 3.8% studenata i uglavnom nije saglasno 11.1%. Znatno vec¢i procenat

studenata je saglasan (uglavnom 24.3% i u potpunosti 36.5%) sa navedenim ajtemom.

Tabela 22. Stavovi studenata o zadovoljstvu nastavom, obimom i nivoom sadrzaja iz
oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja

Ajtem

M

SD

1

2

3

1. Zadovoljan/na sam nastavom iz
oblasti digitalnih tehnologija ha mom
fakultetu

3.80

1.22

4.5%

14.9%

14.9%

27.1%

38.5%

2. Zadovoljan/na sam na¢inom na
koji profesori koriste nove
tehnologije kao sredstva za pomo¢ u
nastavi (software i hardware)

3.79

1.19

4.2%

11.8%

22.6%

23.3%

38.2%

3. Smatram da teme o0 novim
tehnologijama treba da budu
zastupljene u ve¢em obimu u
studijskom programu

4.18

1.05

3.5%

4.5%

13.9%

26.4%

51.7%

4. Zadovoljan/na sam temama
vezanim za nove tehnologije koje se
obraduju na mom fakultetu

3.71

121

4.9%

12.8%

24.0%

22.9%

35.4%

5. Smatram da nove tehnologije treba
da budu sastavni deo svakog
nastavnog predmeta

4.22

1.04

2.1%

6.9%

12.8%

22.9%

55.2%

6. Smatram da nastavni sadrZaji prate
novine iz oblasti novih medija

3.69

121

4.9%

12.8%

26.0%

20.8%

35.4%

7. Smatram da sve predispitne
obaveze studenata treba da se rade uz
pomo¢ novih tehnologija

3.54

1.38

11.5%

12.5%

22.2%

17.7%

36.1%

8. Sadrzaji iz oblasti novih medija
treba da zauzmu centralno mesto u
obrazovanju novinara

3.71

1.20

5.6%

11.5%

23.3%

25.7%

34.0%

9. Potrebna je bolja opremljenost
ucionica sredstvima medijskih
tehnologija

4.16

1.07

3.1%

5.9%

14.2%

25.0%

51.7%

10. Potrebno je vise paznje posvetiti
digitalnoj pismenosti studenata

441

0.95

2.1%

4.2%

8.0%

21.5%

64.2%

11. Sadrzaji iz oblasti digitalnih
tehnologija na internetu mogu
doprineti mom profesionalnom
razvoju

441

0.81

0.3%

3.1%

9.4%

28.8%

58.3%

12. Smatram da je nastavni rad
kvalitetniji ako se koriste sadrzaji sa
interneta

3.78

1.16

3.8%

11.1%

24.3%

24.3%

36.5%

13. Zadovojan/na sam opremljeno$éu
fakulteta savremenim medijskim
sredstvima

3.43

1.18

6.6%

14.6%

30.6%

25.3%

22.9%

14. Sredstva medijskih tehnologija
doprinose modernizaciji fakulteta

451

0.77

0.3%

2.8%

7.3%

24.7%

64.9%
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Potrebna je bolja opremljenost ucionica
sredstvima medijskih tehnologija

Zadovojan/na sam opremljeno$céu fakulteta
savremenim medijskim sredstvima

Smatram da teme o novim tehnologijama
treba da budu zastupljene u ve¢em obimu u
studijskom programu

Zadovoljan/na sam nastavom iz oblasti
digitalnih tehnologija na mom fakultetu

0% 10%  20%  30%  40%  50%  60%
B potpuno sam saglasan/na Ouglavnom sam saglasan/na O neodlu¢an/na sam

Buglavnom nisam saglasan/na O uopste nisam saglasan/na

Grafikon 8. Stavovi studenata o zadovoljstvoljstvu faktorima u vezi sa novim medijskim
tehnologijama u nastavi

Podaci istrazivanja takode pokazuju da je 25.3% studenata uglavnom i 22.9% u
potpunosti zadovoljno opremljenosc¢u fakulteta savremenim medijskim sredstvima, 30.6%
studenata je neodlu¢no, 6.6% uopste nije 1 14.6% je uglavnom nesaglasno sa tvrdnjom
Zadovojan/na sam opremljeno$cu fakulteta savremenim medijskim sredstvima. Cak 76.7%
studenata smatra da je potrebna bolja opremljenost ucionica sredstvima medijskih
tehnologija, 85.7% da je potrebno viSe paznje posvetiti digitalnoj pismenosti studenata. Sa
tvrdnjom Sredstva medijskih tehnologija doprinose modernizaciji fakulteta najveéi procenat
ispitanih studenata novinarstva je uglavnom (24.7%) ili potpuno (64.9%) saglasan. Ovi
rezultati ukazuju na pozitivne promene kada se uporede sa rezultatima istraZivanja
sprovedenog 2016. godine na fakultetima u Srbiji koji obrazuju buduce novinare
(Radojkovi¢, Milojevi¢, 2016). Tada je 50% ispitanika izjavilo da nije zadovoljno

tehnickom opremom koja je studentima dostupna za potrebe prakti¢ne nastave, 42% je bilo
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zadovoljno, a 8% se nije izjasnilo (Radojkovi¢, Milojevi¢, 2016:144). Razlozi za
nezadovoljstvo nisu se samo odnosili na tehnicku opremljenost fakulteta ve¢ i na mogucnost
pristupa, odnosno nedostatke kapaciteta tehni¢ke opreme. Bez obzira na pozitivan pomak,
kada se uzme u obzir vaznost digitalnih tehnologija za buducu karijeru novinara u
danasnjem okruzenju, 48.2% studenata koji su zadovoljni tehni¢kom opremljeno$¢u nije
pozeljan rezultat.

Na osnovu prikazanih rezultata istrazivanja, moze se zakljuciti da je osma hipoteza
Studenti novinarstva su uglavnom zadovoljni nastavom, obimom i nivoom sadrzaja iz

oblasti savremenih medijskih tehnologija potvrdena.

4.9.  Stavovi studenata o sopstvenim digitalnim kompetencijama

U skladu sa potrebama medijskog trzista rada doslo je do sve izraZenije potrebe za
razvojem digitalnih kompetencija studenata novinarstva. U tom kontekstu, kao vazno
pitanje izdvaja se pitanje nivoa razvijenosti digitalnih kompetencija studenata, i to najcesce
sa aspekta sopstvene procene (Pavlovi¢, Milosavljevi¢, 2017; Giomelakis, Veglis, 2015).

U Tabeli 23. prikazani su stavovi studenata o sopstvenim digitalnim
kompetencijama. Rezultati istrazivanja pokazuju da 95.2% studenata ume samostalno da
pretrazuje internet, preuzima i organizuje pronadene informacije, 88.6% studenata kriticki
procenjuje pouzdanost i valjanost internet informacija. Takode, 88.2% studenata koristi
drustvene mreZe radi istrazivanja novih ideja i provere informacija, 70.1% ume samostalno
da pretrazuje baze podataka. Ovi rezultati ukazuju na napredak kada se uporede sa
rezultatima istrazivanja Pavlovi¢ 1 Milosavljevi¢ (2017) u kome su studenti novinarstva
procenili svoje digitalne vestine kao zadovoljavajuce. Naime, 82% ispitanika je 2017.
godine izjavilo da poseduje dovoljno znanja za pretrazivanje interneta i druStvenih mreza
(Pavlovi¢, Milosavljevi¢, 2017:160), a sada je taj procenat jos visi.

Visok procenat studenata smatra da ima razvijene vestine kreiranja medijskih
tekstova (76.4%), dok 65.3% smatra da ima razvijene vestine kreiranja multimedijalnih
sadrzaja (kombinovanje teksta, slike, zvuka, videa...), 63.3% ume samostalno da proizvede
novinarske price za vise od jedne medijske platforme (TV, radio, onlajn...), zatim smatra da
ima vestine obrade fotografija (59.3%), vestine rada sa audio sadrzajima (snimanje i

montaza) (46.2%) i vestine rada sa video sadrzajima (snimanje i montaza) (44.4%). Dobijeni
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rezultati ukazuju da studenti visoko procenjuju svoje kompetencije koje se odnose na
multimedijsku pismenost, Sto je u skladu sa potreba njihovog buduéeg poziva. Naime,
multimedijske kompetencije su na drugom mestu od pet veStina koje se smatraju
neophodnim za obavljenje novinarskog poziva u digitalnom drustvu. Osim toga ove vestine
¢ine skoro 2/3 svih trazenih vestina za poslove i medijima, $to je pokazano u studiji Vengera

i saradnika (Wenger et al., 2018).

Tabela 23. Stavovi studenata o sopstvenim digitalnim kompetencijama

Ajtem M | SD 1 2 3 4 5
1. Umem samostalno da pretrazujem
internet, preuzimam i organizujem 477 1 0.60 | 0.3% | 1.4% | 3.1% | 10.8% | 84.4%
pronadene informacije

2. Kriti¢ki procenjujem pouzdanost i
valjanost internet informacija

3. Razvio/la sam vestinu kreiranja
medijskih tekstova

4. Razvio/la sam vestinu kreiranja
multimedijalnih sadrzaja
(kombinovanje teksta, slike, zvuka,
videa...)

5. Razvio/la sam vestinu vizuelnog
prikazivanja podataka (infografik)

6. Razvio/la sam vestinu obrade
fotografija

7. Razvio/la sam vestinu rada sa
audio sadrzajem (snimanje i montaza)
8. Razvio/la sam vestinu rada sa
video sadrZajem (snimanje i montaza)
9. Umem samostalno da koristim
program Excel

10._Umem samostalno da koristim e- 489 | 040 /
mail

11. Umem samostalno da koristim
programe za izradu prezentacija
12. Umem samostalno da koristim
programe za obradu teksta

13. Koristim drustvene mreze radi
istrazivanja novih ideja i provere 4531083 | 0.7% | 3.5% | 7.6% | 17.7% | 70.5%
informacija

14. Umem samostalno da pretrazujem
baze podataka

15. Umem samostalno da proizvedem
novinarske price za vise od jedne
medijske platforme (TV, radio,
onlajn...)

449 1 0.78 | 0.3% | 24% | 8.7% | 24.7% | 63.9%

4221101 | 24% | 3.1% | 18.1% | 21.9% | 54.5%

385|124 | 6.3% | 9.7% | 18.8% | 23.3% | 42.0%

3.34 | 1.38 | 14.6% | 11.8% | 26.7% | 18.8% | 28.1%

3.68 130 | 7.6% | 13.2% | 19.8% | 21.5% | 37.8%

3.28 | 1.40 | 14.9% | 15.3% | 23.6% | 18.4% | 27.8%

3.14 | 1.46 | 19.4% | 16.3% | 19.8% | 19.1% | 25.3%

3.68 | 1.26 | 6.9% | 13.5% | 18.4% | 26.7% | 34.4%

0.7% | 1.4% | 5.2% | 92.7%

486|048 | 03% | 0.7% | 1.7% | 6.9% | 90.3%

4721072 | 1.4% | 0.7% | 59% | 8.3% | 83.7%

405|112 | 31% | 7.3% | 19.4% | 21.5% | 48.6%

382|130 | 6.9% | 11.8% | 17.7% | 18.8% | 44.8%
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16. Umem samostalno da koristim
mobilne tehnologije za kreiranje
video izvestaja

4.31

1.03

3.8%

2.4%

12.2%

21.5%

60.1%

17. Umem samostalno da
organizujem Cuvanje svojih
dokumenata u cloud servisima

411

1.19

5.6%

6.3%

13.5%

20.8%

53.8%

18. Umem samostalno da proverim
verodostojnost informacija
(factchecking) i autenti¢nost
fotografija

3.80

1.19

4.9%

11.1%

20.8%

25.0%

38.2%

19. Umem samostalno da izveStavam
sa mesta dogadaja preko instant
twitova ili bloga

3.42

1.37

12.8%

13.5%

22.9%

20.1%

30.6%

20. Umem samostalno da proizvedem
live video

4.30

1.04

3.1%

4.2%

12.2%

20.5%

60.1%

21. Umem da koristim VPN servise

3.10

1.45

21.9%

11.8%

24.7%

17.7%

24.0%

22. Smatram da sam dovoljno
obavesten/na o digitalnoj bezbednosti

3.89

1.08

4.2%

6.9%

19.1%

35.1%

34.7%

23. Umem samostalno da koristim
operativni sistem medijskog sajta
(CMS)

2.79

1.34

24.3%

14.9%

32.6%

13.5%

14.6%

24. Umem samostalno da prilagodim
sadrzaj sajta prema zahtevima SEO
optimizacije

2.70

1.42

30.2%

13.9%

27.4%

12.5%

16.0%

25. Umem samostalno da kreiram
blog

3.63

1.36

11.5%

10.8%

17.0%

24.7%

36.1%

26. Umem samostalno da re§im manje
probleme kada tehnicki uredaji ili
digitalni alati ne rade

3.59

1.24

9.4%

8.0%

25.7%

27.8%

29.2%

27. Umem samostalno da podesim
softverske aplikacije svojim
potrebama

3.48

1.27

9.7%

13.5%

21.9%

28.5%

26.4%

28. Umem samostalno da izradim veb
stranicu

3.35

1.45

16.3%

13.9%

18.1%

21.2%

30.6%

29. Umem samostalno da napravim
podkast

3.18

1.43

18.4%

13.9%

24.7%

17.0%

26.0%

31. Smatram da se kompetencije
studenata za primenu medijskih
tehnologija razvijaju kroz studiranje

4.00

1.08

1.7%

9.4%

19.4%

25.3%

44.1%

32. Smatram da se kompetencije
studenata za primenu medijskih
tehnologija mogu poboljsati kroz
dodatne obuke

4.45

0.87

1.4%

3.5%

6.6%

25.0%

63.5%

33. Rado bih prisustvovao/la bih
nekoj dodatnoj obuci u vezi medijskih
tehnologija

441

0.94

2.1%

2.4%

12.5%

17.7%

65.3%

30. Umem samostalno da radim sa
kamerom 360

2.70

1.45

29.9%

17.7%

20.8%

14.9%

16.7%

Vise od polovine ispitanika ume samostalno da kreira blog (60.8%), 81.6% ume

samostalno da koristi mobilne tehnologije za kreiranje video izveStaja, 63.2% ume
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samostalno da proveri verodostojnost informacija (factchecking) i autenti¢nost fotografija,
50.7% ume samostalno da izveStava sa mesta dogadaja preko instant tvitova ili bloga i
80.6% ume samostalno da proizvede live video.

Analiza podataka istrazivanja pokazuje da 61.1% studenata ume samostalno da
koristi Excel, 97.9% studenata ume samostalno da koristi e-mejl, 97.2% studenata ume
samostalno da koristi programe za izradu prezentacija i 92% ume samostalno da Koristi
programe za obradu teksta. Takode, 69.8% studenata smatra da je dovoljno obavesten o
digitalnoj bezbednosti, 74.6% ume samostalno da organizuje ¢uvanje svojih dokumenata u
cloud servisima, 57% smatra da ume da reSi manje probleme kada tehnicki uredaji ili
digitalni alati ne rade, a 54.9% smatra da ume da podesi softverske aplikacije svojim
potrebama. Ovi rezultati takode ukazuju na napredak u digitalnoj pismenosti studenata kada
se uporede sa rezultatima istrazivanja informaciono-komunikacionih znanja studenata
novinarstva (Giomelakis, Veglis, 2015). Naime 2015. godine je 53% studenata novinarstva
izjavilo da dovoljno poznaje rad u programu Excel, 89.3% da samostalno radi u programu
Word i 96.4% da samostalno koristi e-mejl (Giomelakis, Veglis, 2015:5).

Rezultati istraZivanja pokazuju da 69.4% studenata smatra da se kompetencije
studenata za primenu medijskih tehnologija razvijaju kroz studiranje, dok 88.5% smatra da
se kompetencije studenata za primenu medijskih tehnologija mogu poboljsati kroz dodatne
obuke. Cak 83% studenata bi rado prisustvovalo nekoj dodatnoj obuci u vezi medijskih
tehnologija. U skladu sa ovim rezultaima je nalaz istrazivanja autorke Horska (2020) koji
pokazuje da 60% studenata novinarstva redovno ide na dodatne kurseve koji im se nude od
strane njihove institucije ili drugih medijskih kompanija. Vise od 56% je izjavilo da radije
bira onlajn vebinare sa temama koje ih interesuju, i to najéesée vezano za digitalni marketing
na drustvenim mrezama, fotografiju i blogovanje (Horska, 2020:61).

Nesto manji procenat studenata (46.9%) je u toku studija razvio vestinu vizuelnog
prikazivanja podataka (infografik). Sa tvrdnjom Umem da koristim VPN servise 21.9%
studenata je uglavnom i 11.8% potpuno nesaglasno, dok je 17.7% uglavnom i 24% potpuno
saglasno. Takode, manji procenat studenata ume samostalno da koristi operativni sistem
medijskog sajta (CMS) (28.1%) 1 da prilagodi sadrzaj sajta prema zahtevima SEO
optimizacije (28.5%), kao i da izradi veb stranicu (51.8%), da napravi podkast (43%) i da
samostalno radi sa kamerom 360 (21.6%). Generalno posmatrano, dobijeni rezultati se

mogu smatrati zadovoljavajué¢im, s obzirom na ¢injenicu da nece svi studenti imati priliku
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da rade u onlajn medijima, odnosno da je ovde ipak re¢ o specifiénim ajtemima koji se
odnose na vestine potrebne za inovacije u novom medijskom okruzenju (Broersma, Singer,
2021).

Na osnovu rezultata ovog istrazivanja, moze se zakljuciti da je deveta hipoteza:
Studenti novinarstva procenjuju svoje digitalne kompetencije kao zadovoljavajuce, u

potpunosti potvrdena.

4.10. Stavovi studenata o digitalnim kompetencijama neophodnim za rad u medijskoj

industriji

Promene u medijskoj inustriji nastale pod uticajem novih medijskih tehnologija
uslovile su potrebu za novim vestinama zaposlenih u sektoru medija. Smatra se da je
znacajan trend usmeren ka novim digitalnim kompetencijama koje obuhvataju i veb i
multimedijalne vestine kao i rad sa drustvenim mrezama (Wenger et al. 2018). Saglasno
tome, znacajno je utvrditi stavove studenata o digitalnim kompetencijama koje ¢e im biti
neophodne za rad u medijskoj industriji.

U Tabeli 24. prikazani su stavovi studenata o digitalnim kompetencijama
neophodnim za rad u medijskoj industriji. Analiza podataka istrazivanja pokazuje da 56.6%
studenata prati novine iz oblasti informaciono-komunikacionih tehnologija, 23.3%
studenata je neodluc¢no, 8.3% uopste i 11.8% uglavnom nesaglasno sa tvrdnjom Pratim
novine iz oblasti informaciono-komunikacionih tehnologija. U istrazivanju Pavlovi¢ i
Milosavljevi¢ (2017) takode su rezultati jasno ukazali da veéina ispitanih studenata
novinarstva (76%) shvata da je razvijena digitalna pismenost neizbezna za nekog ko zeli da
bude kvalitetan novinar, kao i da postoje brojni novi digitalni alati kojima novinar treba da
vlada. Ovi nalazi govore u prilog ¢injenici da novije generacije studenata novinarstva
pokazuju da su sve svesnije znac¢aja novih medijskih tehnologija za svoju karijeru, i da trend
potreba za novim medijima u novinarskom pozivu sve vise raste. U poredenju sa pomenutim
rezultatima iz 2017. godine rezultati ovog istrazivanja pokazuju procentualni porast,
odnosno 92.7% studenata smatra da su nove tehnologije neophodne za profesionalni razvoj

buduc¢ih novinara.
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Tabela 24. Stavovi studenata o digitalnim kompetencijama neophodnim za rad u
medijskoj industriji

Ajtem

M

SD

1

1. Pratim novine iz oblasti
informaciono-komunikacionih
tehnologija

3.57

1.25

8.3%

11.8%

23.3%

27.1%

29.5%

2. Nove tehnologije su neophodne za
profesionalni razvoj buduéih novinara

4.67

0.65

1.4%

5.9%

16.7%

76.0%

3. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za rad sa audio
sadrzajima

4.64

0.67

0.3%

0.3%

8.0%

16.7%

74.7%

4. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja iz oblasti rada sa
video sadrzajima

4.69

0.69

2.8%

5.2%

12.2%

79.9%

5. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za vodenje portala
internet radija i internet TV-a

4.67

0.71

0.7%

2.1%

4.2%

15.3%

77.8%

6. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja iz oblasti veb
dizajna

451

0.90

1.4%

3.8%

8.3%

15.3%

71.2%

7. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za vodenje
podkasta

4.38

1.02

2.4%

5.2%

10.8%

14.2%

67.4%

8. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za rad sa
programima za grafiku i animaciju

4.34

1.02

3.1%

3.5%

11.8%

19.1%

62.5%

9. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za pracenje i
razumevanje veb statistike i analitike

4.42

0.93

1.4%

3.8%

11.5%

17.4%

66.0%

10. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za SEO
optimizaciju

4.02

1.24

5.9%

6.6%

20.1%

13.5%

53.8%

11. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za menadzment
drustvenih mrezZa

4.49

0.89

1.7%

1.7%

11.5%

15.3%

69.8%

12. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za obradu
fotografija

4.52

0.89

1.4%

4.2%

6.9%

16.0%

71.5%

13. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za rad sa kamerom

4.58

0.79

0.7%

2.8%

6.9%

16.3%

73.3%

14. Smatram da ¢e mi u buduc¢em radu
biti potrebna znanja za vizuelno
predstavljanje podataka (kreiranje
infografika)

4.39

1.03

3.1%

4.2%

10.4%

14.2%

68.1%

15. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za proizvodnju
multimedijalnih sadrZaja

4.65

0.77

1.4%

1.0%

6.9%

11.8%

78.8%

16. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za podesavanje
softvera svojim potrebama

4.43

0.94

2.8%

2.1%

9.7%

19.4%

66.0%
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17. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za mobilno
novinarstvo (MOJO) i mobilno live
izveStavanje
18. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za proveru 467|073 0.7% | 2.1% | 5.9% | 11.5% | 79.9%
verodostojnosti podataka
19. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za vodenje 416 | 1.17 | 5.6% | 5.2% | 13.5% | 19.1% | 56.6%
blogova i vlogova
20 Smattam da ce miu buducemradu | o) | 1 18| 630 | 3.8% | 11.8% | 17.4% | 60.8%
iti potrebna znanja za live striming
21. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu
biti potrebna znanja za koris¢enje baza | 4.53 | 0.92 | 3.1% | 1.7% | 5.9% | 17.0% | 72.2%
podataka
22. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu
biti potrebna znanja za podsticanje 4641079 |21% | 0.7% | 5.6% | 13.5% | 78.1%
angazmana publike

4341108 | 45% | 4.2% | 8.3% | 18.8% | 64.2%

Rezultati istrazivanja dalje pokazuju da 90.7% smatra da ¢e im u budué¢em radu biti
potrebna znanja za rad sa audio sadrZajima, 92.1% studenata smatra da ¢e im u buduéem
radu biti potrebna znanja iz oblasti rada sa video sadrzajima, 81.6% znanja za rad sa
programima za grafiku i animaciju, 87.5% vestine obrade fotografija, 89.6% zanja za rad sa
kamerom, 82.3% vestine za vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika) i
90.6% za proizvodnju multimedijalnih sadrzaja. Ovi rezultati su u saglasnosti sa slicnim
istrazivanjima u kojima se pokazalo da studenti novinarstva veruju da su pored
tradicionalnih novinarskih znanja znacajne i konvergentne novinarske i multimedijalne
vestine da bi neko postao dobar novinar (Jiang, Rafeeq, 2019).

Studenti smatraju da ¢e im u budu¢em radu biti potrebna znanja za pracenje i
razumevanje veb statistike i analitike (83.4%), znanja za SEO optimizaciju (67.3%), za
menadzment drustvenih mreza (85.1%), za podeSavanje softvera svojim potrebama
(85.4%), za mobilno novinarstvo (MOJO) i live izvestavanje (83%), za proveru
verodostojnosti podataka (91.4%), za vodenje blogova i vlogova (75.7%), za live striming
(78.2%), za koriS¢enje baza podataka (89.2%) 1 znanja za podsticanje angazmana publike
(91.6%). Takode, 93% studenata smatra da ¢e im u budué¢em radu biti potrebna znanja za
vodenje portala internet radija i internet TV-a, 86.5% da ¢e im u buduc¢em radu biti potrebna
znanja iz oblasti veb dizajna i 81.6% znanja za vodenje podkasta.

Prikazani rezultati ovog dela istrazivanja idu u prilog konstataciji da studenti

novinarstva jako visoko vrednuju potrebu za usvajanjem digitalnih vestina za razvoj buduce
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karijere. Slicno tome, u drugim istrazivanjima se prepoznaje ovaj trend, a ¢ak se i dokazuje
da digitalne vestine poslednjih godina sve viSe dobijaju na vaznosti. Konkrentno, u
istrazivanju Kohanove i saradnika pokazano je da je 2020. godine bilo samo 4.5% ispitanih
studenata novinarstva koji nisu bili ukljuéeni u digitalno kreiranje sadrzaja, dok je ovaj broj
2017. godine iznosio ¢ak 17% (KoxanoBa u cap., 2020:133).

Na osnovu rezultata istrazivanja, moze se konstatovati da je deseta hipoteza:
Studenti novinarstva smatraju da su razvijene digitalne kompetencije neophodne za buduci

rad u medijskoj industriji u potpunosti potvrdena.

4.11. Razlike u percepcijama studenata novinarstva u odnosu na nezavisne varijable

istrazivanja

4.11.1. Statisticki znacajne razlike u odnosu na varijablu godina studija

U Republici Srbiji na drzavnim univerzitetima akreditovane osnovne studije za
obrazovanje buducih novinara traju Cetiri godine. lako studenti upisuju fakultete sa
odredenim informatickim znanjima, na studijama imaju priliku da razviju kompetencije iz
domena novih medijskih tehnologija kroz predmete koji su rasporedeni po svim semestrima.
Iz tog razloga, vazno je utvrditi da li postoje statisticki znacajne razlike u odgovorima
studenata na pitanja iz oblasti novih medija u odnosu na varijablu godina studija.

U Tabeli 25. prikazane su statisticki znacajne razlike u stavovima studenata o
primeni sredstava savremenih medijskih tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi
sa procesom studiranja, u odnosu na godinu studija. Statisticka znacCajnost razlika
ustanovljena je izracunavanjem F testa. U Tabeli 25. prikazan je prosek odgovora ispitanika
(M), odstupanje od prosecnog odgovora (SD), vrednost F testa (F), broj stepena slobode (df)
i p vrednost.

Analiza prose¢nog odgovora pokazuje da studenti prve i druge godine nisu saglasni
(M-2.84 i M-2.61), dok su studenti trece i ¢etvrte godine neodlu¢ni (M-3.34 i M-3.13) pri
proceni tvrdnje Koristim digitalnu kameru za potrebe studiranja. Rezultati Post Hoc testa
pokazuju da statisti¢ki znacajna razlika postoji u stavovima studenata druge (M-2.61) i trece

(M-3.34) godine studija.
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Tabela 25. Razlike u stavovima studenata o primeni sredstava savremenih medijskih
tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja u odnosu na

godinu studija

Ajtem GS M SD F df p
Prva 470 | 0.59
1. Koristim ra¢unar za potrebe Druga 4.83 0.44
studiranja Treca 4.85 0.46 179 3 0.14
Cetvrta 4.86 0.37
Prva 1.46 1.09
. - Druga 1.32 | 0.83
2. Koristim tablet za potrebe studiranja Troca 126 1 0.76 1.12 3 0.34
Cetvrta 153 | 121
Prva 456 | 0.80
3. Koristim mobilni telefon za potrebe Druga 460 | 0.75 150 3 0.21
studiranja Treca 473 | 0.50
Cetvrta 476 | 0.58
Prva 2.84 1.40
4. Koristim c_ilglt_alnu kameru za Druga 261 | 141 374 3 0.01
potrebe studiranja Treca 3.34 | 145
Cetvrta 313 [ 1.33
Prva 4.88 0.36
5. Koristim e-mail za potrebe Druga 482 | 0.53
studiranja Treca 494 | 0.29 1.36 3 0.25
Cetvrta 492 | 0.27
6. Koristim softvere za belezenje Prva 416 | 1.29
podataka kao pomo¢ pri studiranju Druga 4.52 1.15 3.03 3 003
(Microsoft Word. Microsoft OneNote. Treca 442 | 1.10 ' '
Apple Note i slicno) Cetvrta 4.69 | 0.63
- . Prva 4.42 0.88
7. Koristim programe za izradu Druga 437 109
prezentacija za potrebe studiranja (npr. Trega 4'75 0' 69 6.80 3 0.00
PowerPoint) Cetvita | 4.88 | 0.43
Prva 2.60 151
8. Koristim Excel za potrebe Druga 241 | 152
studiranja Treca 2.53 1.65 0.76 3 0.51
Cetvrta 2.78 | 148
Prva 1.83 1.29
9. Koristim Google Scholar za potrebe Druga 2.38 | 1.62
studiranja Treca 2.81 1.73 5.09 3 0.02
Cetvrta 262 | 1.65
Prva 1.32 0.78
10. Koristim Kobson za potrebe Druga 1.47 | 0.92
studiranja Treca 147 | 114 0.57 3 0.63
Cetvrta 153 | 1.14
Prva 242 | 1.60
11. Koristim Facebook za potrebe Druga 2.80 | 1.49
studiranja Treca 3.82 1.31 16.3 3 0.00
Cetvrta 372 | 131
12. Koristim Instagram za potrebe Prva 260 | 149
studiranja Druga 230 | 148 2.80 3 0.04
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Treca 3.02 151
Cetvrta 2.60 1.50
Prva 1.49 0.98
13. Koristim Twitter za potrebe Druga 190 | 1.49 398 0.02
studiranja Treca 201 | 142 ' '
Cetvrta 2.18 | 153
Prva 3.01 1.46
14. Koristim YouTube za potrebe Druga 3.26 | 1.32 0.75 051
studiranja Treca 3.20 | 149 ' '
Cetvrta 336 | 1.41
Prva 1.33 1.05
15. Koristim blogove za potrebe Druga 1.26 | 0.83 14.2 0.00
studiranja (piSem sopstveni blog) Treca 149 | 1.14 ' '
Cetvrta 2.38 | 157
Prva 222 | 145
16. Koristim blogove za potrebe Druga 186 | 1.22 3.80 0.01
studiranja (pratim druge blogove) Treca 262 | 151 ' '
Cetvrta 249 | 161
Prva 1.19 | 0.70
17. Koristim vlogove za potrebe Druga 1.12 | 0.55 0.40 0.75
studiranja (imam sopstveni vlog) Treca 1.23 | 0.68 ' '
Cetvrta 1.22 | 0.72
Prva 1.94 1.31
18. Koristim vlogove za potrebe Druga 172 | 1.25 0.95 0.41
studiranja (pratim druge vliogove) Treca 207 | 1.36 ' '
Cetvrta 2.01 1.33
Prva 2.01 1.11
19. Koristim diskusione forume za Druga 205 | 1.33 597 0.03
potrebe studiranja Treca 262 | 157 ' '
Cetvrta 2.37 | 152
Prva 2.22 1.32
20. Koristim programe za obradu Druga 249 | 133 6.97 0.00
fotografija za potrebe studiranja Treca 3.27 | 1.67 ' '
Cetvrta 2.86 | 1.44
21. Koristim programe za obradu i EI)Drva 153 |10l
» S ruga 2.65 1.47
montazu audio signala za potrebe Troca 387 141 41.7 0.00
studiranja Cetvrta 3.37 1.32
22. Koristim programe za obradu i grva ;gg 2?18
montazu video signala za potrebe ruga : : 39.7 0.00
studiranja vTreca 3.76 1.44
Cetvrta 3.33 1.49
Prva 1.46 0.89
23. Koristim programe za verifikaciju Druga 172 | 1.15 10.9 0.00
sadrzaja za potrebe studiranja Treca 243 | 1.52 ' '
Cetvrta 244 | 142

Ovakvi rezultati su ocekivani s obzirom da se sadrzaji vezani za digitalnu kameru u

silabusima studijskih programa izuc¢avaju u petom (Filozofski fakultet Novi Sad i Filozofski
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fakultet NiS) i Sestom semestru (u sva tri studijska programa) $to se vidi iz izvoda silabusa
predmeta iz domena novih medijskih tehnologija (Prilog 19., Prilog 20., i Prilog 21.)

Studenti svih godina studija saglasni su sa tvrdnjom Koristim softvere za beleZenje
podataka kao pomoc¢ pri studiranju (Microsoft Word, Microsoft OneNote, Apple Note i
slicno). Medutim, statisti¢ki znac¢ajna razlika postoji u stavovima studenata prve (M-4.16) i
Cetvrte (M-4.69) godine studija. Sli¢no tome, kod tvrdnje Koristim programe za izradu
prezentacija za potrebe studiranja (npr. PowerPoint) najvisi stepen saglasnosti uocen je
kod studenata Cetvrte (M-4.48), a najnizi kod studenata druge (M-4.37) godine studija.

Sa tvrdnjom Koristim Google Scholar za potrebe studiranja studenti prve godine
uopSte nisu saglasni (M-1.38), dok studenti druge (M-2.38), tre¢e (M-2.81) i Cetvrte (M-
2.62) godine studija uglavnom nisu saglasni. Statisticki zna¢ajna razlika postoji u stavovima
studenata prve i trece/Cetvrte godine studija. Ovaj rezultat je ocekivan jer tek posle prve
godine studenti imaju obavezu pisanja i prezentovanja seminarskih radova. Google Scholar
kao alat sluzi za Siroku pretragu nauc¢ne literature — apstrakte, nau¢ne radove, magistarske i
doktorske teze, knjige, publikacije akademskih izdavaca, profesionalnih drustava, onlajn
repozitorijuma, univerziteta i drugih veb lokacija $to je vazno za pisanje seminarskih i
drugih radova.

Satvrdnjom Koristim Facebook za potrebe studiranja studenti prve (M-2.42) i druge
(M-2.80) godine uglavnom nisu saglasni, dok su studenti tre¢e (M-3.82) i Cetvrte (M-3.72)
godine studija neodlu¢ni pri proceni. Sa tvrdnjom Koristim Instagram za potrebe studiranja
studenti prve (M-2.60), druge (M-2.30) i ¢etvrte (M-2.60) uglavnom nisu saglasni, dok su
studenti tre¢e godine (M-3.02) neodlucni pri proceni. Takode, dok studenti nizih godina
studija (prve: M-1.49 i druge: M-1.90) uopste nisu saglasni, studenti vi$ih godina studija
(trece: M-2.01 i Cetvrte: M-2.18) uglavnom nisu saglasni sa tvrdnjom Koristim Twitter za
potrebe studiranja. Sa tvrdnjom Koristim blogove za potrebe studiranja (pisem sopstveni
blog) studenti nizih godina studija (prve: M-1.33, druge: M-1.26 i tre¢e: M-1.49) uopste
nisu saglasni, dok studenti Cetvrte godine uglavnom nisu saglasni (M-2.38). Statisti¢ki
znacajna razlika u stavovima studenata druge (M-1.68) i trece (M-2.62) godine studija
pristutna je kod tvrdnje Koristim blogove za potrebe studiranja (pratim druge blogove).
Studenti svih godina studija uglavnom nisu saglasni sa tvrdnjom Koristim diskusione

forume za potrebe studiranja.
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Rezultati istrazivanja koji su dobijeni u odnosu na druStvene mreze i varijablu
godina studija ukazuju da postoji srazmera u nivou saglasnosti sa tvrdnjama u odnosu na
godinu studija koju studenti pohadaju. Odnosno, primetno je da postoji porast saglasnosti o
primeni razli¢itih druStvenih mreza, $to je posebno vidljivo kod studenata koji pohadaju
trecu ili Cetvrtu godinu studija. Premda razlozi tome mogu biti viSestruki, prema navodima
Veronika i saradnika (Veronika et al., 2021), kao znacajan razlog razmatra se ¢injenica da
postoji velika razlika izmedu privatne upotrebe druStvenih mreza i upotrebe drustvenih
mreza u profesionalne svrhe. Saglasno tome, studenti starijih godina studija koji su se kroz
razli¢ite predmete upoznali sa profesionalnom upotrebom drustvenih mreza pokazuju visi
nivo saglasnosti sa pomenutom tvrdnjom, jer se njihovo znanje o potencijalima druStvenih
mreza povecava zbog sadrZzaja koje planski i sistematski u¢e u okviru studija novinarstva.
Posmatrano sa tog aspekta, dobijeni rezultati vezani za koriS¢enje drustvenih mreza i
varijablu godina studija se mogu smatrati potpuno ocekivanim zbog znanja studenata o
profesionalnim potencijalima upotrebe drustvenih mreza. Dobijeni rezultati u saglasnosti su
sa rezultatima istrazivanja (Pavlovic, Obradovic, 2015) u kome je pokazano da su godine
studija snazan prediktor u vrednovanju koriS¢enja druStvenih mreza kod studenata
novinarstva. U istrazivanju sprovedenom 2015. godine studenti prve i druge godine su u
jako malom procentu prepoznali Jutjub kao koristan alat za edukaciju novinara. Za razliku
od toga, studenti trece i Cetvrte godine koji su pohadali na drugoj godini studija predmet
Savremene medijske tehnologije su izrazili saglasnost sa tvrdnjom da Jutjub ima sadrzaje
koji su korisni za edukaciju novinara u procentu 65% i 66% respektivno (Pavlovic,
Obradovic, 2015:261).

Studenti tre¢e godine su neodlu¢ni u proceni (M-3.27), dok su studenti ostalih
godina studija (prve: M-2.22, druge: M-2.49 i cetvrte: M-2.86) uglavnom nesaglasni sa
tvrdnjom Koristim programe za obradu fotografija za potrebe studiranja. Sa tvrdnjama
Koristim programe za obradu i montazu audio signala za potrebe studiranja i Koristim
programe za obradu i montazu video signala za potrebe studiranja studenti prve godine
uopste nisu saglasni (M-1.53 i M-1.59), studenti druge godine uglavnom nisu saglasni (M-
2.65 1 M-2.35), a studenti trece i Cetvrte godine su neodlu¢ni u proceni (M-3.87, M-3.37 i
M-3.76, M-3.33) navednog ajtema. Sli¢no prethodnim ajtemima kod kojih su utvrdene
statistiCki znacajne razlike u odnosu na godinu studija, saglasnost sa navedenim tvrdnjama

belezi procentualni porast sa izu¢avanjem tema koje se odnose na rad sa audio i video
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sadrzajima. Naime, audio montaza u okviru predmeta Radijsko (ili Radio) novinarsto se
najéescée izucava na drugoj godini studija (samo na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu

na tre¢oj godini studija), a video montaza na trecoj godini studija u svim programima.

U Tabeli 26. prikazane su razlike u stavovima studenata o vaznosti i korisnosti
sredstava medijskih tehnologija u obavljanju studentskih obaveza, u odnosu na godinu
studija. Analiza prose¢nog odgovora pokazuje da su studenti tre¢e godine uglavnom
saglasni (M-4.14), dok su studenti prve (M-3.71), druge (M-3.57) i ¢etvrte (M-3.73) godine
neodlucni pri proceni tvrdnje Lako je naci i koristiti dodatne onlajn materijale na internetu.
Rezultati Bonferroni Post Hoc testa prikazani u pokazuju da statisticki znacajne razlike
postoje u stavovima studenata druge i tre¢e godine studija.

Kod tvrdnje Materijale za ucenje brze i lakse nabavijam preko drustvenih mreza
statistiCki znacajne razlike postoje u stavovima studenata prve (M-3.00) i trece (M-3.75),
kao i druge (M-3.12) i trece (M-3.75) godine studija. Najvecu saglasnost sa prethodno
pomenutim tvrdnjama koje se odnose na onlajn materijale za ucenje dali su studenti trece
godine. Ovo je ocekivan rezultat jer su ovi studenti najviSe vremena na studijama proveli
onlajn zbog pandemije COVID-19. Oni su upisali studije 2019. godine i nisu imali mnogo
prilika za razmenu materijala uzivo, pa su stekli navike da u vec¢oj meri koriste onlajn
materijale. Studenti prve 1 druge godine su proveli manji broj semestara u onlajn rezimu
rada u odnosu na studente tre¢e godine, a studenti Cetvrte godine su imali cela tri semsetra

rada uZivo, pa su stoga i razvili drugacije navike razmene materijala pre pocetka pandemije.

Tabela 26. Razlike u stavovima studenata o vaznosti i korisnosti sredstava medijskih
sredstava u ucenju i obavljanju studentskih obaveza u odnosu na godinu studija

Ajtem GS M SD F df p
Prva 459 | 0.64
. - . y . Druga | 4.60 | 0.72
1. Onlajn materijali su vazni kao podrska ucenju Troca 282 | 038 204 | 3 | 0.10
Cetvrta | 4.60 | 0.82
Prva 238 | 141
2. Vise volim da uc¢im iz onlajn materijala nego Druga | 2.31 | 131 068! 3 | 056
iz Stampanih knjiga Tre¢a | 214 | 151 | ™ '
Cetvrta | 2.10 | 1.16
Prva 3.71 | 1.23
3. Lako je na¢i i koristiti dodatne onlajn Druga | 3.57 | 1.06 337] 3 | 001
materijale na internetu Treéa | 414 | 0.94 | '
Cetvrta | 3.73 | 1.20
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Prva 3.87 | 1.19
4. Onlajn materijale je lakse pretrazivati u Druga | 3.95 | 1.13 122 3 | 030
odnosu na Stampane Tre¢a | 420 | 1.10 | ™ '
Cetvrta | 4.10 | 1.04
Prva 3.00 | 1.34
5. Materijale za ucenje brze i lakSe nabavljam Druga | 3.12 | 141 413 | 3 | 0.00
preko drustvenih mreza Tre¢a | 3.75 | 1.36 ' '
Cetvrta | 3.41 | 1.40
. , T . Prva 3.77 | 1.19
6. Sve nejasnoée u materijalima za ucenje Druga | 3.72 | 1183
najlakse razjasnim komunikacijom putem : : ' 1741 3 | 0.15
drustvenih mreza [Treca 407 | 116
Cetvrta | 4.04 | 1.03
Prva 2.73 | 1.28
7. YouTube sadrzaji mi pomazu da razjasnim Druga | 291 | 1.34
. . . o ; 057 | 3 | 0.62
nejasnoce vezane za materijale za ucenje Treca 3.01 | 1.61
Cetvrta | 2.98 | 1.37
Prva 3.09 | 1.34
8. YouTube tutorijali mi omogucavaju da Druga | 3.31 | 1.37 250 3 | 006
savladam nove digitalne veStine Treca 3.62 | 144 |~ '
Cetvrta | 3.62 | 1.31
Prva 3.57 | 1.27
9. Onlajn servisi za prevodenje tekstova za Druga | 3.53 | 1.25 248 | 3 | 0.00
potrebe studiranja su veoma vazni Treca | 414 | 1.14 | ~ '
Cetvrta | 3.98 | 1.13
Prva 350 | 1.22
10. Onlajn servisi za proveru plagijata za Druga | 3.57 | 1.39 407! 3 | 000
potrebe studiranja su veoma vazni Tre¢a | 4.00 | 1.32 | ~ '
Cetvrta | 4.10 | 1.09
Prva 243 | 1.39
11. Google Calendar je koristan za organizaciju Druga | 2.50 | 1.48 1641 3 | 017
studentskih i privatnih obaveza Tre¢a | 258 | 157 | ™ '
Cetvrta | 2.94 | 1.62
Prva 293 | 1.54
12. Vise volim da ¢uvam fajlove na fle$ Druga | 2.98 | 1.60 2441 3 | 006
memoriji nego u Cloud-u- Treéa | 342 | 1.54 | '
Cetvrta | 3.48 | 1.52
Prva 3.19 | 1.48
13. Cloud servisi su korisni kada treba deliti Druga | 3.68 | 1.24 505! 3 | 0.00
materijale sa kolegama Tre¢a | 3.82 | 1.39 | ™ '
Cetvrta | 3.98 | 0.97

Sli¢no prethodno navedenom, sa tvrdnjom Onlajn servisi za prevodenje tekstova za
potrebe studiranja su veoma vazni studenti tre¢e godine su uglavnom saglasni (M-4.14) dok
su studenti prve (M-3.57), druge (M-3.53) i Cetvrte (M-3.98) godine studija neodlu¢ni u
proceni. Rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da statisticki znacajne razlike postoje

u stavovima studenata prve i trece, kao i druge i tree godine studija.
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Tabela 27. Razlike u stavovima studenata o primeni digitalnih alata za komunikaciju i
razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem u odnosu na godinu studija

Ajtem GS M SD F df p
Prva 457 | 0.74
1. Materijale za ucenje sa kolegama najcesce Druga |4.71| 0.65
L . . - 118 3 | 031
razmenjujem putem onlajn servisa Treca |4.78 | 0.63
Cetvrta | 4.64 | 0.69
Prva 3.36 | 1.38
2. Koristimo aplikacije za video sastanke kada Druga |3.71| 1.37 4691 3 | 0.00
radimo na grupnom zadatku Treéa |4.13| 1.25 | '
Cetvrta |3.42 | 1.36
N . Prva 446 | 0.82
3. Najcesce razmenjujem iskustva sa kolegama u
R oL Druga | 4.37 | 0.96
vezi ispita iz prethodnih ispitnih rokova preko : 088| 3 | 045
drustvenih mreza vT feca 4.60 ] 0.77
Cetvrta | 4.45 | 0.96
Prva 419 | 1.12
4. U onlajn komunikaciji ¢esto razmenjujem Druga |4.04| 1.24 032! 3 | 080
ispitna pitanja iz prethodnih rokova Treéa |4.20| 114 | ™ '
Cetvrta | 4.18 | 1.11
Prva 481 | 045
5. Informacije u vezi sa rasporedom ispita Druga | 4.86 | 0.58 010! 3 | o095
pronalazim onlajn Treéa |4.85] 052 | & '
Cetvrta | 4.84 | 0.52
Prva 419 | 0.95
6. O rezultatima ispita sa kolegama najcesce Druga |4.34| 1.05 2601 3 | 005
diskutujem preko drustvenih mreza Treéa |4.40] 1.00 | '
Cetvrta | 3.93 | 1.36
Prva 3.50 | 1.35
7. Putem onlajn servisa razmenjujem prevode Druga |354| 148 0431 3 | 072
pojedinih tekstova Treéa |3.76| 154 | '
Cetvrta | 3.58 | 1.45
Prva 450 | 0.75
8. Putem onlajn servisa razmenjujem Druga |4.56 | 0.84 094! 3 | 041
informacije u vezi sa predispitnim obavezama Treéa |4.69| 057 | '
Cetvrta | 450 | 0.84
e . . . Prva 470 | 0.72
9. NajviSe informacija u vezi studiranja
L : N . .. Druga | 4.61| 0.86
razmenjujem u grupi na drustvenoj mrezi sa Troca 2751 067 0.40| 3 | 0.75
kolegama iz svoje generacije Cotvita 12691 0.75
10. Nove medijske tehnologije intenziviraju Prva 4.23 | 0.96
L . Druga |4.08| 1.13
komunikaciju studenata i profesora (np. - 3.18| 3 | 0.02
drustvene mreze. servisi za komunikaciju) Treca 4531 0.79
Cetvrta | 4.41 | 0.82

Studenti visih godina studija (tre¢e: M-4.00 i Cetvrte: M-4.10) su uglavnom saglasni,

dok su studenti prve (M-3.50) i druge (M-3.57) godine neodlu¢ni u proceni tvrdnje Onlajn

servisi za proveru plagijata za potrebe studiranja su veoma vazni. Kod tvrdnje Cloud servisi
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su korisni kada treba deliti materijale sa kolegama statisti¢ki znacajne razlike postoje u

stavovima studenata prve (M-3.19) i trece (M-3.82), iprve i Cetvrte (M-3.98) godine studija.

U Tabeli 27. prikazane su razlike u stavovima studenata novinarstva o upotrebi
digitalnih alata za komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem, u
odnosu na godinu studija.

Statisticki znacajna razlika u stavovima studenata novinarstva razli¢itih godina
studija ustanovljena je kod tvrdnje Koristimo aplikacije za video sastanke kada radimo na
grupnom zadatku, sa kojom su studenti tre¢e godine uglavnom saglasni (M-4.13), dok su
studenti prve (M-3.36), druge (M-3.71) i Cetvrte (M-3.42) godine neodluéni u proceni.
Rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da statisticki znacajne razlike postoje u
stavovima studenata prve i trece, kao 1 trece i Cetvrte godine studija.

Sa tvrdnjom Nove medijske tehnologije intenziviraju komunikaciju studenata i
profesora (np. drustvene mreze, servisi za komunikaciju) su studenti svih godina studija
uglavnom saglasni. Njihovi odgovori koncentrisani su oko broja 4 koji na petostepenoj skali
procene oznaava stav uglavnom sam saglasan/na. Medutim, rezultati Post Hoc testa
pokazuju da statisticki znacajna razlika postoji u stavovima studenata druge (M-4.08) i trece
(M-4.53) godine studija.

Rezultati povezani sa ovom tvrdnjom ukazuju da studenti svih godina studija
ispoljavaju saglasnost, mada je ona viSe izrazena kod studenata tree godine. Statisticka
razlika koja je prisutna u odgovorima studenata druge i tree godine studija moze se
obrazloziti ¢injenicom da su studenti tre¢e godine viSe vremena proveli u onlajn okruzenju
u odnosu na studente druge godine. Ipak, u skladu sa rezultatima istrazivanja (Chugh, Ruhi,
2018), i ovde se identifikuju prednosti medijskih tehnologija u vidu povecane interakcije
profesor-student i student-student.

U Tabeli 28. prikazane su razlike u stavovima studenata novinarstva o zadovoljstvu
nastavom, obimom i nivoom sadrZaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja,
u odnosu na godinu studija.

Analiza prosecnog odgovora ukazuje na neodlu¢nost studenata viSih godina studija
(druge, trece 1 Cetvrte), kao 1 na saglasnost studenata prve godine studija pri vrednovanju
tvrdnje Zadovoljan/na sam nacinom na koji profesori koriste nove tehnologije kao sredstva
za pomo¢ u nastavi (software i hardware). Statisticki znacajne razlike prisutne su u

stavovima studenata prve (M-4.09) i ¢etvrte (M-3.56) godine studija. Sa tvrdnjom Smatram
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da teme o novim tehnologijama treba da budu zastupljene u vecem obimu u studijskom

programu studenti prve (M-4.05), trece (M-4.39) i Cetvrte (M-4.52) godine su uglavnhom

saglasni, dok su studenti druge godine (M-3.76) ispoljili neodlu¢nost pri proceni.

Tabela 28. Razlike u stavovima studenata o zadovoljstvu nastavom, obimom i nivoom
sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja u odnosu na godinu studija

Ajtem GS M SD F Df p
Prva | 3.88 | 1.18
1. Zadovoljan/na sam nastavom iz oblasti Druga | 3.79 | 1.24 1251 3 | 029
digitalnih tehnologija na mom fakultetu Treéa | 395 | 1.20 | ™ '
Cetvrta | 3.58 | 1.25
2. Zadovoljan/na sam na¢inom na koji profesori EI; rva | 4.09 | 1.03
. . \ ruga | 3.76 | 1.27
kor1ste_ nove tehnqloglje kao sredstva za pomo¢ u Treca 1 3.76 | 1.20 2571 3 | 0.05
nastavi (software i hardware) Cetvta 1 356 119
3. Smatram da teme o novim tehnologijama treba El)Drva 4.05 | 114
. , . . ruga | 3.76 | 1.19
da budu zastupljene u ve¢em obimu u studijskom Treca | 439 1 0.89 8.08| 3 | 0.00
programd Cetvita | 4.52 | 0.79
. . Prva 3.74 | 1.06
4. Zadovoljan/na sam temama vezanim za nove Druga | 3.82 | 1.22
tehnologije koje se koriste obraduju na mom Treca 3: 66 1: 29 041 3 | 0.74
fakultetu Cetvrta | 3.61 | 1.26
Prva 3.85 | 1.23
5. Smatram da nove tehnologije treba da budu Druga | 3.97 | 1.18 909! 3 | 0.00
sastavni deo svakog nastavnog predmeta Tre¢a | 4.47 | 0.75 | ™ '
Cetvrta | 4.57 | 0.73
Prva 3.70 | 1.18
6. Smatram da nastavni sadrZaji prate novine iz Druga | 3.68 | 1.12 084! 3 | 047
oblasti novih medija Tre¢a | 3.85 | 1.28 | & '
Cetvrta | 3.53 | 1.25
Prva | 3.35 | 1.47
7. Smatram da sve predispitne obaveze studenata Druga | 3.19 | 1.43 443 | 3 | 0.00
treba da se rade uz pomo¢ novih tehnologija Tre¢a | 3.94 | 1.22 | ~ '
Cetvrta | 3.70 | 1.29
Prva | 3.63 | 1.16
8. Sadrzaji iz oblasti novih medija treba da Druga | 3.45 | 1.23 244l 3 1006
zauzmu centralno mesto u obrazovanju novinara Tre¢a | 3.79 | 1.18 | ™ '
Cetvrta | 3.96 | 1.20
Prva | 3.73 | 1.17
9. Potrebna je bolja opremljenost ucionica Druga | 3.87 | 1.21 126 3 | 000
sredstvima medijskih tehnologija Tre¢a | 4.42 | 0.88 ' '
Cetvrta | 4.61 | 0.71
Prva | 4.07 | 1.22
10. Potrebno je vise paznje posvetiti digitalnoj Druga | 4.12 | 1.04 1211 3 | 000
pismenosti studenata Tre¢a | 4.71 | 0.66 ' '
Cetvrta | 4.76 | 0.48
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11. Sadrzaji iz oblasti digitalnih tehnologija na g rva j';? 8'22
internetu mogu doprineti mom profesionalnom ruga : : 503| 3 | 0.00
razvoju :freca 459 | 0.71
Cetvrta | 4.60 | 0.65
Prva | 3.60 | 1.17
12. Smatram da je nastavni rad kvalitetniji ako se Druga | 342 | 1.24 5781 3 | 0.00
koriste sadrzaji sa interneta Tre¢a | 4.02 | 1.08 | ™ '
Cetvrta | 4.08 | 1.02
Prva 3.80 | 1.07
13. Zadovojan/na sam opremljenosc¢u fakulteta Druga | 3.30 | 1.16 298| 3 | 000
savremenim medijskim sredstvima Treéa | 347 | 1.30 | '
Cetvrta [ 3.17 | 1.10
Prva 4.42 | 0.87
14. Sredstva medijskih tehnologija doprinose Druga | 4.34 | 0.86 3201 3 | 002
modernizaciji fakulteta Tre¢a | 456 | 0.73 | ™ '
Cetvrta | 470 | 0.56

Studenti trece (M-4.47) i Cetvrte (M-4.57) godine studija smatraju da nove
tehnologije treba da budu sastavni deo svakog nastavnog predmeta, dok su studenti prve
(M-3.85) i druge (M-3.97) godine neodlu¢ni pri proceni tvrdnje Smatram da nove
tehnologije treba da budu sastavni deo svakog nastavnog predmeta.

Uprkos tome $to su studenti svih godina studija neodlu¢ni pri proceni tvrdnje
Smatram da sve predispitne obaveze studenata treba da se rade uz pomoc novih tehnologija
rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da statisticki znacajne razlike postoje u
stavovima studenata druge (M-3.19) i tre¢e (M-3.94) godine studija.

Analiza podataka istrazivanja pokazuje da su studenti nizih godina studija (prve i
druge) neodlucni, a studenti visih godina studija (tre¢e 1 Cetvrte) uglavnom saglasni sa
tvrdnjom Potrebna je bolja opremljenost ucionica sredstvima medijskih tehnologija.
Rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da statisticki znacajne razlike postoje u
stavovima studenata prve (M-3.73) i tre¢e (M-4.42) / cetvrte (M-4.61) godine studija, kao i
druge (M-3.87) i tre¢e/Cetvrte godine studija.

Studenti svih godina studija uglavnom su saglasni sa tvrdnjom Potrebno je vise
paznje posvetiti digitalnoj pismenosti studenata. Sli¢no prethodno navedenom, statisticki
znacajna razlika postoji u stavovima studenata prve (M-4.07) i trece (M-4.71) / Cetvrte (M-
4.76) godine studija, kao i druge (M-4.12) i trece/Cetvrte godine studija.

Rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da postoji statisti¢ki znacajna razlika
u stavovima studenata prve (M-4.19) i tre¢e (M-4.59) / ¢etvrte (M-4.60) godine studija kod

tvrdnje Sadrzaji iz oblasti digitalnih tehnologija na internetu mogu doprineti mom
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profesionalnom razvoju. Vazno je napomenuti da su studenti svih godina studija uglavnom
saglasni sa navedenim ajtemom.

Studenti prve (M-3.60) i druge (M-3.42) godine studija su neodlu¢ni dok su studenti
trece (M-4.02) i Cetvrte (M-4.08) godine studija uglavhom saglasni sa tvrdnjom da je
nastavni rad kvalitetniji ako se koriste sadrzaji sa interneta. Statisticki znacajna razlika
ustanovljena je u stavovima studenata druge i trece/Cetvrte godine studija.

Pri vrednovanju tvrdnje Zadovojan/na sam opremljenoséu fakulteta savremenim
medijskim sredstvima studenti svih godina studija su ispoljili neodlu¢nost. Ipak, rezultati
Bonferroni Pos Hoc testa pokazuju da statisticki znacajna razlika postoji u stavovima
studenata prve (M-3.80) i ¢etvrte (M-3.17) godine studija.

Statisti¢ki znacajne razlike prisutne su u stavovima studenata druge (M-4.34) i
Cetvrte (M-4.70) godine studija kod tvrdnje Sredstva medijskih tehnologija doprinose
modernizaciji fakulteta. Sa navedenim ajtemom studenti svih godina studija su uglavnom
saglasni.

Na osnovu rezultata istrazivanja o Stavovima studenata o zadovoljstvu nastavom,
obimom i nivoom sadrZaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja u odnosu na
godinu studija, moze se konstatovati da sa godinama studija raste saglasnost kod vecine
ajtema kod kojih su identifikovane statisticki znacajne razlike u odgovorima ispitanika. Sa
godinama studija studenti sve viSe imaju prilike da rade sa tehnickom opremom u vlasnistvu
fakulteta, kao i da u¢e o temama iz oblasti novih medijskih tehnologija, pa bolje mogu da
procene nastavu, obim i nivo sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija u studijskom
programu. U svim analiziranim studijskim programima su predmeti iz domena novih medija
u ve¢em obimu prisutni na viSim godinama studija, pa je ovakav rezultat ocekivan.

U Tabeli 29. prikazane su razlike u stavovima studenata novinarstva o sopstvenim
digitalnim kompetencijama, u odnosu na godinu studija.

Analiza prose¢nog odgovora pokazuje da su studenti druge (M-4.11), tre¢e (M-4.40)
i Cetvrte (M-4.69) godine studija razvili vestinu kreiranja medijskih tekstova. Za razliku od
njih, studenti prve godine studija neodlu¢ni su pri proceni tvrdnje Razvio/la sam vestinu
kreiranja medijskih tekstova. Podaci takode pokazuju da su samo studenti zavrSne godine
osnovnih studija (Cetvrte: M-4.40) razvili veStinu kreiranja multimedijalnih sadrzaja
(kombinovanije teksta, slike, zvuka, videa...), dok su studenti prve (M-3.31), druge (M-3.79)

i tre¢e (M-3.87) ispoljili neodlucnost pri proceni navedene tvrdnje. Za razliku od studenata
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prve godine studija koji su uglavnom nesaglasni (M-2.81), studenti visih godina studija su

neodluéni pri proceni tvrdnje Razvio/la sam veStinu vizuelnog prikazivanja podataka

(infografik).

Tabela 29. Razlike u stavovima studenata o sopstvenim digitalnim kompetencijama u

odnosu na godinu studija

Ajtem GS M SD F df p
Prva 4.66 | 0.79
1. Umem samostalno da pretraZzujem internet. Druga | 4.82 | 0.60
. . . . .. : 111 3 | 0.34
preuzimam i organizujem pronadene informacije Treca 479 | 0.47
Cetvrta | 4.81 | 0.48
Prva 4.42 | 0.85
2. Kriti¢ki procenjujem pouzdanost i valjanost Druga | 441 | 0.83 102! 3 | 038
internet informacija Treca 460 | 0.64 | '
Cetvrta | 453 | 0.77
Prva 3.69 | 1.14
3. Razvio/la sam vestinu kreiranja medijskih Druga | 4.11 | 0.99 149! 3 | 000
tekstova Treéa 440 | 0.91 ' '
Cetvrta | 4.69 | 0.67
4. Razvio/la sam vestinu kreiranja DPrrlYga g% iig
m_ultimedij alni_h sadrzaja (kombinovanje teksta. Troca 3:87 1:3 5 10.3| 3 | 0.00
slike. zvuka. videa...) Cetvita | 440 1083
Prva 281 | 1.22
5. Razvio/la sam vestinu vizuelnog prikazivanja Druga | 3.13 | 1.52 833| 3 | 000
podataka (infografik) Treca 355 | 145 | ™ '
Cetvrta | 3.84 | 1.09
Prva 3.15 | 1.34
. " . Druga 3.68 | 1.35
6. Razvio/la sam vestinu obrade fotografija Treca 200 | 1.29 6.30| 3 | 0.00
Cetvrta | 3.90 | 1.06
Prva 243 | 1.23
7. Razvio/la sam vestinu rada sa audio Druga 3.24 | 141 160! 3 | 000
sadrzajem (snimanje i montaza) Treca 359 | 144 ' '
Cetvrta | 3.85 | 1.09
Prva 2.36 | 1.24
8. Razvio/la sam veStinu rada sa video Druga 2.95 | 1.46 1531 3 | 000
sadrzajem (snimanje i montaza) Treca 340 | 1.45 ' '
Cetvrta | 3.82 | 1.26
Prva 3.60 | 1.25
- Druga 3.84 | 1.18
9. Umem samostalno da koristim program Excel Troca 350 | 1.36 101 3 | 0.38
Cetvrta | 3.74 | 1.24
Prva 4.81 | 0.56
. . Druga | 4.93 | 0.25
10. Umem samostalno da koristim e-mail Troca 488 | 047 177 3 | 015
Cetvrta | 4.96 | 0.19
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Prva 473 | 0.63
11. Umem samostalno da koristim programe za Druga | 4.87 | 0.52 275 0.04
izradu prezentacija Treca 487 | 045 | '
Cetvrta | 4.96 | 0.25
Prva 452 | 0.98
12. Umem samostalno da koristim programe za Druga | 4.74 | 0.68 359 0.01
obradu teksta Treca 4711072 |~ '
Cetvrta | 4.90 | 0.33
Prva 459 | 0.78
13. Koristim drustvene mreze radi istraZivanja Druga | 4.47 | 0.85 537 0.07
novih ideja i provere informacija Treca 472 1 0.66 | — '
Cetvrta | 4.37 | 0.96
Prva 3.80 | 1.17
14. Umem samostalno da pretrazujem baze Druga | 3.72 | 1.29 6.96 0.00
podataka Treca 440 | 098 | '
Cetvrta | 4.28 | 0.83
15. Umem samostalno da proizvedem g rva g?j 123
novinarske price za vise od jedne medijske ”‘93 . . 215 0.00
platforme (TV. radio. onlajn...) Treca 4.20 | 1.10
Cetvrta | 4.40 | 0.94
Prva 3.83 | 1.36
16. Umem samostalno da koristim mobilne Druga | 4.31 | 0.99 8.40 0.00
tehnologije za kreiranje video izvestaja Treca 455 | 0.77 | '
Cetvrta | 4.56 | 0.72
Prva 3.84 | 1.26
17. Umem samostalno da organizujem cuvanje Druga 3.98 | 1.35 289 003
svojih dokumenata u cloud servisima Treca 424 | 1.06 | '
Cetvrta | 4.36 | 0.99
18. Umem samostalno da proverim DPrrl\J/ga ggg 12
verodostojnost informacija (factchecking) i : : ' 1.81 0.14
autenti¢nost fotografija VT reea 3.95 | 1.19
Cetvrta | 3.97 | 1.15
Prva 2.93 | 1.36
19. Umem samostalno da izve$tavam sa mesta Druga 3.52 | 1.40 594 0.00
dogadaja preko instant twitova ili bloga Treca 334150 | '
Cetvrta | 3.85 | 1.08
Prva 4,02 | 1.21
. L Druga | 432 | 1.10
20. Umem samostalno da proizvedem live video Troca 227 | 104 3.28 0.02
Cetvrta | 4.56 | 0.68
Prva 2.85 | 1.33
. . Druga | 3.05 | 1.60
21. Umem da koristim VPN servise Troca 581 | 1.50 5.21 0.00
Cetvrta | 3.64 | 1.23
Prva 3.73 | 1.09
22. Smatram da sam dovoljno obavesten/na o Druga | 3.86 | 1.22 0.91 0.43
digitalnoj bezbednosti Treca 395|118 | & '
Cetvrta | 4.01 | 0.81
.. - Prva 257 | 1.16
gii'teLr’nmrf]’: dffsnk"g;t:‘;;‘t‘; ??:llx(ﬂosr;s“m operativni Druga | 2.56 | 1.35 | 8.12 0.00
Treca 2.56 | 1.36
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Cetvrta | 3.42 | 1.28
Prva 2.25 | 1.23
24. Umem samostalno da prilagodim sadrzaj Druga | 2.39 | 1.38 119! 3 | 000
sajta prema zahtevima SEO optimizacije Treca 2.65 | 1.39 ' '
Cetvrta | 3.46 | 1.37
Prva 3.02 | 1.37
. Druga | 3.56 | 1.25
25. Umem samostalno da kreiram blog Troca 333 | 149 204 | 3 | 0.00
Cetvrta | 4.54 | 0.75
Prva 3.35 | 1.23
26. Umem samostalno da re$im manje probleme Druga 3.57 | 1.22 500! 3 | 000
kada tehnicki uredaji ili digitalni alati ne rade Treca 3371140 | '
Cetvrta | 4.04 | 1.00
Prva 3.14 | 1.07
27. Umem samostalno da podesim softverske Druga | 3.53 | 1.30 455 3 | 0.00
aplikacije svojim potrebama Treca 334|143 | © '
Cetvrta | 3.88 | 1.19
Prva 3.05 | 1.43
. . . Druga 3.20 | 1.36
28. Umem samostalno da izradim veb stranicu Troca 3.01 | 159 101 3 | 0.00
Cetvrta | 4.10 | 1.13
Prva 249 | 1.28
. Druga 3.00 | 1.37
29. Umem samostalno da napravim podkast Troca 337 | 152 129 3 | 0.00
Cetvrta | 3.84 | 1.21
Prva 211 | 1.22
. Druga 2.72 | 1.38
30. Umem samostalno da radim sa kamerom 360 Troca 589 | 153 6.35| 3 | 0.00
Cetvrta | 3.08 | 1.48
31. Smatram da se kompetencije studenata za Prva 3.85 | 1.00
primenu medijskih tehnologija razvijaju kroz Druga 384 1118 214 3 | 0.09
studiranje VTreca 4,08 | 1.12
Cetvrta | 4.22 | 0.98
32. Smatram da se kompetencije studenata za DP rva ji; 828
primenu medijskih tehnologija mogu poboljsati ruga_ | 2. 22 1324 3 | 002
kroz dodatne obuke T reca 4.60 | 0.77
Cetvrta | 4.58 | 0.79
Prva 384 | 1.21
33. Rado bih prisustvovao/la bih nekoj dodatnoj Druga | 445 | 0.86 1421 3 | 0.00
obuci u vezi medijskih tehnologija Treca 471 | 0.72 ' '
Cetvrta | 4.65 | 0.62

Rezultati istrazivanja takode pokazuju da su studenti viSih godina studija u vecoj
meri ovladali veStinom obrade fotografija (treca: M-4.00 i Cetvrta: M-3.90), u odnosu na
studente prve (M-3.15) i druge (M-3.68) godine studija.

Studenti prve godine studija su uglavnom nesaglasni (M-2.34), a studenti druge (M-

3.24), tre¢e (M-3.59) i Cetvrte (M-3.85) godine neodlu¢ni pri proceni tvrdnje Razvio/la sam
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vestinu rada sa audio sadrzajem (snimanje i montaza). U skladu sa navedenim jesu i
rezultati koji pokazuju da su studenti nizih godina studija uglavnom nesglasni (M-2.36 i M-
2.95), a studenti viSih godina studija neodlu¢ni (M-3.40 i M-3.82) pri proceni tvrdnje
Razvio/la sam vestinu rada sa video sadrzajem (snimanje i montaza).

Analiza prosecnog odgovora pokazuje da studenti svih godina studija znaju da
samostalno da koriste programe za izradu prezentacija i programe za obradu teksta.
Medutim, samo studenti viSih godina studija (trece 1 Cetvrte) smatraju da su osposobljeni da
samostalno pretrazuju baze podataka, proizvode novinarske price za viSe od jedne medijske
platforme (TV, radio, onlajn...) i organizuju ¢uvanje dokumenata u cloud servisima. Za
razliku od njih, studenti prve i druge godine su pri vrednovanju ajtema kojima se ispituju
navedene vestine ispoljili neodlucnost ili nesaglasnost.

Studenti prve godine studija (M-2.93) su uglavnom nesaglasni, a studenti druge (M-
3.52), trece (M-3.34) i Cetvrte (M-3.85) godine studija neodluéni pri proceni tvrdnje Umem
samostalno da izvestavam sa mesta dogadaja preko instant twitova ili bloga. Za razliku od
navedenog, studenti svih godina studija su uglavnom saglasni sa tvrdnjom Umem
samostalno da proizvedem live video. Kod tvrdnje Umem da koristim VPN servise prisutna
je umerena nesaglasnost ili pak neodlu¢nost studenata novinarstva.

Dok su studenti prve, druge 1 tre¢e godine studija uglavnom nesaglasni, studenti
Cetvrte godine studija su neodluéni pri proceni tvrdnji Umem samostalno da koristim
operativni sistem medijskog sajta (CMS) i Umem samostalno da prilagodim sadriaj sajta
prema zahtevima SEO optimizacije. U skladu sa navedenim jesu i rezultati koji pokazuju da
su studenti prve, druge i tre¢e godine studija novinarstva neodluc¢ni, a studenti ¢etvrte godine
uglavnom saglasni sa tvrdnjama Umem samostalno da kreiram blog i Umem samostalno da
reSim manje probleme kada tehnicki uredaji ili digitalni alati ne rade.

Studenti svih godina studija neodluc¢ni su pri proceni sopstvenih kompetencija za
podesavanje softverskih aplikacija liénim potrebama i izradu veb stranica. Izuzetak su samo
studenti zavrSne godine osnovnih studija koji su ugalvnom saglasni sa ajtemom Umem
samostalno da izradim veb stranicu. Sli¢no tome, rezultati istrazivanja pokazuju da su
studenti nesaglasni ili neodlu¢ni pri proceni sopstvenih kompetencija za pravljenje podkasta
1 koriS¢enje kamere. Pri tome treba naglasniti da pri proceni navedenih kompetencija prosek

odgovora studenata povecava/raste sa porastom godina studija.
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Tvrdnje kod kojih je uocena statisticki znacajna razlika se uglavnom odnose na
sadrzaje koji su specificni za studije novinarstva, pa je razumljivo Sto studenti sa
povecanjem broja godina studija bolje procenjuju svoje vestine jer iz godine u godinu vise
rade na njihovom razvijanju.

Analiza podataka istrazivanja pokazuje da studenti svih godina studija smatraju da
se kompetencije studenata za primenu medijskih tehnologija mogu poboljsati kroz dodatne
obuke, kao i da bi rado prisustvovali dodatnoj obuci u vezi medijskih tehnologija. Izuzetak
su samo studenti prve godine studija koji su neodluéni pri proceni tvrdnje Rado bih

prisustvovao/la bih nekoj dodatnoj obuci u vezi medijskih tehnologija.

Smatram da se kompetencije studenata za |
[IIV")Y‘“ f\'-" [ -‘\‘; ,-.4.'1‘.|{

primenu medijskih tehnologija razvijaju kroz : I
studiranje : '

Smatram da sam dovoljno obavesten/na 0 EEETTE T EETTETEE
digitalnoj bezbednosti | r

Umem samostalno da proverim |
(AR ST I S S LT

verodostojnost informacija (factchecking) i o I
autenticnost fotografija ‘ !

Koristim drustvene mreZe radi istraZivanja = rar——sTorrTo
novih ideja i provere informacija ‘ L

Umem samostalno da koristim e-mail

]
EERYFS T N AT N R P |
]

Umem samostalno da koristim program ———sm=—r——rr—or
Excel \ T I

Kriti¢ki procenjujem pouzdanost i valjanost =T
internet informacija ‘ |

Umem samostalno da pretrazujem internet,
preuzimam i organizujem pronadene
informacije

|
30 T T L R S L DA b o |

0 1 2 3 4 5 6

Ocetvrta Otreca Odruga Oprva

Grafikon 9. Srednje vrednosti procena sopstvenih digitalnih kompetencija u odnosu na
godinu studija gde nema statisticki znacajnih razlika
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Na Grafikonu 9. su prikazane srednje vrednosti odgovora studenata u vezi procena
sopstvenih digitalnih kompetencija kod kojih nije pronadena statisticki znacajna razlika u
odnosu na varijablu godina studija. Vidi se da se uglavnom radi o tvrdnjiama koje se odnose
na informaticke kompetencije koje ve¢im delom studenti sti¢u i na prethodnim nivoima
obrazovanja, pa studenti te kompetencije, bez obzira na godinu studija uglavnom procenjuju

kao zadovoljavajuce.

U Tabeli 30. prikazane su razlike u stavovima studenata o digitalnim
kompetencijama neophodnim za rad u medijskoj industriji.

Rezultati istrazivanja pokazuju da su studenti svih godina studija uglavnom saglasni
sa tvrdnjom Nove tehnologije su neophodne za profesionalni razvoj buducih novinara.
Statisti¢ki znacajna razlika prisutna je u stavovima studenata prve (M-4.49) i tre¢e (M-4.85)
godine studija. Takode, studenti svih godina studija smatraju da ¢e im u budu¢em radu biti
potrebna znanja za rad sa audio sadrzajima, znanja iz oblasti rada sa video sadrzajima,
znanja za vodenje portala internet radija i internet TV-a, znanja iz oblasti veb dizajna, znanja
za vodenje podkasta, znanja za rad sa programima za grafiku i animaciju i znanja za pracenje
I razumevanje veb statistike i analitike. Ipak, pri proceni navedenih ajtema studenti trece i
Cetvrte godine studija ispoljili su visi stepen saglasnosti u odnosu na studente prve i druge
godine studija.

Studenti zavr$ne godine studija uglavnom su saglasni (M-4.41) a studenti prve (M-
3.80), druge (M-3.91) i trece (M-3.95) godine neodlucni pri proceni tvrdnje Smatram da ¢e
mi u buducéem radu biti potrebna znanja za SEO optimizaciju.

Rezultati istrazivanja takode pokazuju da studenti svih godina studija smatraju da ¢e
im u budu¢em radu biti potrebna znanja za obradu fotografija, znanja za rad sa kamerom,
znanja za vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika), znanja za proizvodnju
multimedijalnih sadrzaja, znanja za mobilno novinarstvo (MOJO) i mobilno live
izveStavanje, znanja za live striming, znanja za kori$¢enje baza podataka I znanja za
podsticanje angazmana publike. Pri proceni navedenih ajtema studenti visih godina studija
(trece 1 Cetvrte) dosledno su ispoljavali visi stepen saglasnosti u odnosu na studente prve i
druge godine studija.

U skoro svim ajtemima koji se odnose na razlike u stavovima studenata o digitalnim

kompetencijama neophodnim za rad u medijskoj industriji u odnosu na godinu studija gde
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postoje statisticki znacajne razlike, sa povecanjem godine studija studenti vise uvidaju

koliko su tehnologije vazne za buducu karijeru.

Tabela 30. Razlike u stavovima studenata o digitalnim kompetencijama neophodnim za
rad u medijskoj industriji u odnosu na godinu studija

GS M SD F df p
Prva 3.46 1.10
1. Pratim novine iz oblasti informaciono- Druga 3.42 1.38 207 3 0.10
komunikacionih tehnologija Treca 352 | 137 ' '
Cetvrta | 3.88 | 1.10
Prva 4.49 0.79
2. Nove tehnologije su neophodne za Druga | 4.61 | 0.69 415 3 0.00
profesionalni razvoj buducih novinara Treca 485 | 0.42 ' '
Cetvrta | 473 | 057
Prva 4.35 0.87
3. Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti Druga 4.68 0.59 798 3 0.00
potrebna znanja za rad sa audio sadrzajima Treca 484 | 0.53 ' '
Cetvrta | 472 | 053
4. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Prva 4.38 | 0.94
potrebna znanja iz oblasti rada sa video Druga 4.69 | 061 7.56 3 0.00
sadrzajima :l"reca 4.88 0.40
Cetvrta | 4.80 0.61
5. Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti El)D rva j?i 823
potrebna znanja za vodenje portala internet ruga . . 6.00 3 0.00
radija i internet TV-a Treca | 4.88 | 0.40
Cetvrta | 4.70 0.73
Prva 4.26 1.04
6. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Druga 4.39 0.99 409 3 0.00
potrebna znanja iz oblasti veb dizajna Treca 471 | 0.78 ' '
Cetvrta | 4.66 0.68
Prva 4.01 1.31
7. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Druga 4.39 0.99 479 3 0.00
potrebna znanja za vodenje podkasta Treca 4.56 0.89 ' '
Cetvrta | 457 | 0.75
8. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti [E) v 222 (1);2
potrebna znanja za rad sa programima za r“?’a : : 4.92 3 0.00
grafiku i animaciju Treca 450 | 0.%
Cetvrta | 4.52 0.79
9. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti [g) v jgi 182
potrebna znanja za pracenje i razumevanje ruga : : 3.23 3 0.02
veb statistike i analitike [Treca 455 | 0.83
Cetvrta | 4.62 0.73
Prva 3.80 1.28
10. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Druga 3.91 1.26 355 3 0.01
potrebna znanja za SEO optimizaciju Treca 3.95 | 1.38 ' '
Cetvrta | 4.41 | 0.93
Prva 4.29 1.07
Druga | 4.49 | 0.91 183 3 | 014
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11. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti Treca 460 | 0.75
potrebna znanja za menadzment drustvenih y
mreva Cetvrta | 4.58 0.77
Prva 423 | 1.04
12. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Druga 4.50 0.97 369 0.01
potrebna znanja za obradu fotografija Treca 466 | 0.79 ' '
Cetvrta | 4.66 0.68
Prva 423 | 1.02
13. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Druga 460 | 0.74 793 0.00
potrebna znanja za rad sa kamerom Treca 481 | 054 ' '
Cetvrta | 4.69 0.69
14. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Prva 4.05 | 1.16
. . . Druga 431 | 114
potrebna znanja za vizuelno predstavljanje Troca 453 | 0.4 5.19 0.00
podataka (kreiranje infografika) Cetvrta | 468 1 075
15. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Prva 4.38 | 103
. X . Druga 458 | 0.86
potrebna znanja za proizvodnju : 5.82 0.00
multimedijalnih sadrZaja Treca | 482 | 051
Cetvrta | 4.82 | 0.44
16. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Prva 4.19 | 1.1
. . . Druga 4.45 1.00
potrebna znanja za podeSavanje softvera Treca 250 0.91 2.29 0.07
svojim potrebama Cetvrta | 458 | 0.69
17. Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti Prva 4.14 | 1.16
. . . Druga 411 | 1.28
potrebna znanja za mobilno novinarstvo : 4.45 0.00
(MOJO) i mobilno live izvestavanie Treca | 443 | 110
Cetvrta | 4.66 0.62
18. Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti Prva 4.54 | 0.78
. S Druga 460 | 0.87
potrebna znanja za proveru verodostojnosti - 1.86 0.13
podataka VTreca 4,76 0.68
Cetvrta | 4.78 0.55
19. Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti Prva 404 | 121
. . . Druga 398 | 129
potrebna znanja za vodenje blogova i Treca 127 101 1.53 0.20
viogova Cetvrta | 4.33 | 0.96
Prva 390 | 1.39
20. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Druga 4.02 1.35 566 0.00
potrebna znanja za live striming Treca 462 | 0.84 ' '
Cetvrta | 4.36 | 0.91
Prva 426 | 1.10
21. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Druga 4.46 0.98 3.80 0.01
potrebna znanja za kori§éenje baza podataka | Treca 4.69 0.80 ' '
Cetvrta | 4.70 | 0.67
22. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Prva 4.53 | 0.78
otrebna znanja za podsticanje angazmana Druga 450 | 101 2.99 0.03
gub"ke jazap Je ang Treca | 485 | 046 | © '
Cetvrta | 4.70 0.76
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Na osnovu podataka dobijenih u ispitivanju statisticki znacajnih razlika u stavovima
studenata novinarstva u odnosu na nezavisnu varijablu godina studija, moze se konstatovati
da je podhipoteza 1la: Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata

novinarstva u odnosu na godinu studija potvrdena.
4.11.2. Statisticki znacajne razlike u odnosu na varijablu mesto studiranja

U Tabeli 31. prikazane su razlike u stavovima studenata o primeni sredstava
savremenih medijskih tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom
studiranja, u odnosu na mesto studiranja. StatistiCki znacajne razlike ustanovljene su
izraCunavanjem F testa, a u tabeli je prikazan i prosek odgovora (M), odstupanje od

prose¢nog odgovora (SD), broj stepena slobode (df) i nivo statistiCke znacajnosti razlika

(p).

Tabela 31. Razlike u stavovima studenata o primeni sredstava savremenih medijskih
tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja u odnosu na
mesto studiranja

Ajtem MS M | SD F df p
Beograd | 4.84 | 0.42
1. Koristim racunar za potrebe studiranja Nis 4.8210.48 | 0.05 2 0.94

Novi Sad | 4.80 | 0.47
Beograd | 1.54 | 1.10
2. Koristim tablet za potrebe studiranja Ni§ 1.4411.09 | 2.27 2 0.10
Novi Sad | 1.22 | 0.73
Beograd | 4.70 | 0.61

Ni§ 4.67]0.70 | 0.17 2 1083
Novi Sad | 4.63 | 0.68
Beograd | 2.89 | 1.44

Ni§ 325|139 | 3.35 2 |0.03

3. Koristim mobilni telefon za potrebe
studiranja

4. Koristim digitalnu kameru za potrebe

studiranja Novi Sad | 2.78 | 1.38
Beograd | 4.80 | 0.42
5. Koristim e-mail za potrebe studiranja Nis 4911038 | 2.78 2 0.06
Novi Sad | 4.93 | 0.32
6. Koristim softvere za belezenje podataka Beograd | 4.47 | 0.97
kao pomoc¢ pri studiranju (Microsoft Word. Nis 4581099 | 2.01 2 0.13
Microsoft OneNote. Apple Note i sli¢no) Novi Sad | 4.28 | 1.26

Beograd | 4.36 | 1.07

Ni§ 4851042 | 9.11 2 0.00
Novi Sad | 4.53 | 0.91
Beograd | 2.58 | 1.59
8. Koristim Excel za potrebe studiranja Nis 256 | 1.55 | 0.06 2 0.93
Novi Sad | 2.63 | 1.50

7. Koristim programe za izradu prezentacija
za potrebe studiranja (npr. PowerPoint)
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Beograd | 2.31 | 1.56
Nis 270 | 1.69 | 3.13 2 |0.04
Novi Sad | 2.17 | 1.56

9. Koristim Google Scholar za potrebe
studiranja

Beograd | 1.85| 1.31
10. Koristim Kobson za potrebe studiranja Nis 1.38 | 0.96 | 10.7 2 0.00
Novi Sad | 1.18 | 0.55

Beograd | 4.14 | 1.04
11. Koristim Facebook za potrebe studiranja Nis 265|144 | 27.9 2 0.00
Novi Sad | 2.96 | 1.67

Beograd | 2.62 | 1.47
12. Koristim Instagram za potrebe studiranja Nis 251|145 0.72 2 0.48

Novi Sad | 2.77 | 1.60

Beograd | 1.87 | 1.33
13. Koristim Twitter za potrebe studiranja Ni§ 1.83]11.40]| 0.58 2 0.55
Novi Sad | 2.03 | 1.46

Beograd | 3.18 | 1.32
14. Koristim YouTube za potrebe studiranja Nis§ 3.34|1.43 | 0.80 2 0.44
Novi Sad | 3.10 | 1.48

Beograd | 1.52 | 1.21
Nis§ 2.07 | 154 | 13.1 2 0.00
Novi Sad | 1.21 | 0.65

15. Koristim blogove za potrebe studiranja
(pisem sopstveni blog)

Beograd | 2.47 | 1.55
Nis 249 | 1.48 | 4.48 2 0.01
Novi Sad | 1.92 | 1.34

16. Koristim blogove za potrebe studiranja
(pratim druge blogove)

Beograd | 1.08 | 0.32
Nis§ 1.30 | 0.91 | 2.63 2 0.07
Novi Sad | 1.17 | 0.54

17. Koristim vlogove za potrebe studiranja
(imam sopstveni viog)

Beograd | 1.82 | 1.22
Nis 212 | 1.36 | 1.86 2 0.15
Novi Sad | 1.81 | 1.32

18. Koristim vlogove za potrebe studiranja
(pratim druge vlogove)

Beograd | 2.47 | 1.50
Nis 230|139 | 2.21 2 0.11
Novi Sad | 2.03 | 1.33

19. Koristim diskusione forume za potrebe
studiranja

Beograd | 2.54 | 1.49
Ni§ 340|138 | 241 2 0.00
Novi Sad | 2.07 | 1.30

20. Koristim programe za obradu fotografija
za potrebe studiranja

Beograd | 2.93 | 1.57
Nis 3.23 | 1.57 | 7.47 2 0.00
Novi Sad | 2.39 | 1.44

21. Koristim programe za obradu i montazu
audio signala za potrebe studiranja

Beograd | 2.79 | 1.66
Ni§ 3.22 | 157 | 117 2 0.00
Novi Sad | 2.17 | 1.38

22. Koristim programe za obradu i montazu
video signala za potrebe studiranja

Beograd | 2.22 | 1.44
Ni§ 219|142 | 4.83 2 0.00
Novi Sad | 1.66 | 1.05

23. Koristim programe za verifikaciju
sadrzaja za potrebe studiranja

Rezultati istrazivanja pokazuju da su studenti novinarstva u Beogradu (M-2.89) i

Novom Sadu (M-2.78) uglavnom nesaglasni, a studenti novinarstva u Nisu (M-3.25)
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neodlu¢ni pri proceni tvrdnje Koristim digitalnu kameru za potrebe studiranja. Sa tvrdnjom
Koristim programe za izradu prezentacija za potrebe studiranja (npr. PowerPoint) studenti
su uglavnom saglasni. Medutim, rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da se stavovi
studenata novinarstva u Beogradu (M-4.36) statisti¢ki znacajno razlikuju u odnosu na
stavove studenata novinarstva u Nisu (M-4.85) dok se stavovi studenata novinarstva u Nisu
statistiCki zna¢ajno razlikuju u odnosu na stavove studenata u Novom Sadu (M-4.53).

Studenti novinarstva na fakultetima u Beogradu, Nisu i Novom Sadu uglavnom su
nesaglasni sa tvrdnjom Koristim Google Scholar za potrebe studiranja i u potpunosti
nesaglasni sa tvrdnjom Koristim Kobson za potrebe studiranja. Za razliku od toga, studenti
novinarstva u Beogradu su uglavnom saglasni (M-4.14) a studenti novinarstva u Nisu (M-
2.65) i Novom Sadu (M-2.96) uglavnom nesaglasni sa tvrdnjom Koristim Facebook za
potrebe studiranja.

Rezultati istraZzivanja takode pokazuju da su studenti iz Nisa uglavnom nesaglasni
(M-2.07), a studenti iz Beograda (M-1.52) i Novog Sada (M-1.21) u potpunosti nesaglasni
sa tvrdnjom Koristim blogove za potrebe studiranja (piSem sopstveni blog). Sli¢no
prethodno navedenom, studenti novinarstva u Beogradu (M-2.47) i Nisu (M-2.49) su
uglavnom nesaglasni, a studenti novinarstva u Novom Sadu u potpunosti nesaglasni (M-
1.92) sa tvrdnjom Koristim blogove za potrebe studiranja (pratim druge blogove).

Analiza prosecnog odgovora ukazuje na doslednost u stavovima studenata pri
proceni tvrdnji Koristim programe za obradu fotografija za potrebe studiranja, Koristim
programe za obradu i montazu audio signala za potrebe studiranja i Koristim programe za
obradu i montazu video signala za potrebe studiranja. Pri proceni navedenih ajtema studenti
novinarstva u NiSu su ispoljili neodlu¢nost, a studenti novinarstva u Beogradu i Novom
Sadu umerenu nesaglasnost. Sa tvrdnjom Koristim programe za verifikaciju sadrzaja za
potrebe studiranja studenti novinarstva u Beogradu (M-2.22) i Nisu (M-2.19) su uglavnhom
nesaglasni dok su studenti novinarstva u Novom Sadu (M-1.66) u potpunosti nesaglasni.

Statisticki znacajne razlike u odnosu na mesto studiranja prisutne su kod 11 ajtema
od ukupno 23 ponudenih u ovom delu upitnika. U ajtemima u kojima su prisutne statisticki
znacajne razlike u odnosu na varijablu mesto studiranja, kao dominantan izdvaja se
Filozofski fakultet u NiSu, 1 kod njega postoje razlike u odnosu na druga dva analizirana
fakulteta. Ajtemi kod kojih studenti Filozofskog fakulteta u NiSu iskazuju veéi stepen

saglasnosti u odnosu na ostala dva su: Koristim digitalnu kameru za potrebe studiranja,
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Koristim programe za izradu prezentacija za potrebe studiranja (npr. PowerPoint),
Koristim Google Scholar za potrebe studiranja, Koristim blogove za potrebe studiranja
(pisem sopstveni blog), Koristim blogove za potrebe studiranja (pratim druge blogove),
Koristim programe za obradu fotografija za potrebe studiranja, Koristim programe za
obradu i montazu audio signala za potrebe studiranja, Koristim programe za obradu i
montazu video signala za potrebe studiranja. Razlog tome se moze naéi u tumacenju da
studenti novinarstva na Filozofskom fakultetu u NiSu imaju znatno manje moguénosti za
praksu u medijima u odnosu na Beograd i Novi Sad kao vece medijske centre, te su stoga
orjentisani da se malo viSe bave alatima iz domena novih medija koji su im na raspolaganju
— a to je rad sa multimedijalnim sadrzajima u ucionici.

Kod ajtema Koristim Kobson za potrebe studiranja, Koristim Facebook za potrebe
studiranja i Koristim programe za verifikaciju sadrzaja za potrebe studiranja malo visi
stepen saglasnosti pokazali su studenti Fakulteta politickih nauka u Beogradu, mada je rec¢

o malim razlikama.

U analizi razlika u stavovima studenata o vaznosti i korisnosti savremenih medijskih
sredstava u ucenju i obavljanju studentskih obaveza u odnosu na mesto studiranja, uoc¢ena
je statisticki znacajna razlika u odgovorima ispitanika kod samo jednog ajtema, i to onog
koji se odnosi na koris¢enje onlajn materijala u procesu studiranja. Prosek odgovora (M)
pokazuje da su studenti, nezavisno od mesta studija, uglavnom saglasni sa ajtemom Onlajn
materijali su vazni kao podrska ucenju. Ipak, rezultati Post Hoc testa ukazuju na statisticki
znacajne razlike u stavovima studenata novinarstva u Nisu (M-4.80) i Beogradu (M-4.45).

U Tabeli 32. prikazane su razlike u stavovima studenata o primeni digitalnih alata
za komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem, u odnosu na mesto
studija.

Rezultati istrazivanja pokazuju da su sa tvrdnjom Koristimo aplikacije za video
sastanke kada radimo na grupnom zadatku studenti novinarstva u Beogradu (M-4.00)
uglavnom saglasni dok su studenti novinarstva u Nisu (M-3.85) i Novom Sadu (M-3.09)
ispoljili neodlu¢nost pri proceni.

Sa tvrdnjom U onlajn komunikaciji ¢esto razmenjujem ispitna pitanja iz prethodnih

rokova studenti novinarstva u Beogradu (M-4.40) i Novom Sadu (M-4.25) su uglavnom
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saglasni. Za razliku od njih studenti novinarstva u Nisu (M-3.86) ispoljili su neodlu¢nost pri

proceni navedenog ajtema.

Tabela 32. Razlike u stavovima studenata o primeni digitalnih alata za komunikaciju i
razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem, u odnosu na mesto studija

Ajtem MS M SD F df p

1. Materijale za uCenje sa kolegama Beograd 4.75 | 0.55

naj¢esce razmenjujem putem onlajn Ni§ 464 | 0.72 | 0.99 2 0.37

servisa Novi Sad | 4.63 | 0.74

_— I . Beograd 400 | 1.21

2. Koristimo aplikacije za video sastanke e

kada radimo ng grupriom zadatku N.ls 385 | 1.33 | 123 2 0.00
Novi Sad | 3.09 | 1.40

3. Najcesce razmenjujem iskustva sa Beograd 441 | 0.96

kolegama u vezi ispita iz prethodnih Nis§ 459 | 0.74 | 1.74 2 0.17

ispitnih rokova preko drustvenih mreza Novi Sad | 4.36 | 0.96

4. U onlajn komunikaciji ¢esto Beograd 440 | 0.92

razmenjujem ispitna pitanja iz prethodnih Nis 3.86 | 1.30 | 6.41 2 0.00

rokova Novi Sad | 4.25 | 1.09

5. Informacije u vezi sa rasporedom ispita Beogvrad 4.89 1 0.52

pronalazim onlajn Nis 482 | 0.50 | 0.57 2 0.56
Novi Sad | 4.81 | 0.55

6. O rezultatima ispita sa kolegama Beograd | 4.36 | 0.96

najcesce diskutujem preko drustvenih Nis 422 | 113 | 213 2 0.12

mreza NoviSad | 4.04 | 1.23

7. Putem onlajn servisa razmenjujem Beogvrad 342 | 150

prevode pojedinih tekstova Nis 398 | 129 | 661 2 1000
Novi Sad | 3.29 | 1.51

8. Putem onlajn servisa razmenjujem Beograd 451 | 0.77

informacije u vezi sa predispitnim Nis 466 | 0.62 | 1.52 2 0.21

obavezama Novi Sad | 4.48 | 0.90

9. Najvise informacija u vezi studiranja Beograd 452 | 0.94

razmenjujem u grupi na drustvenoj mreZzi Nis 470 | 0.74 | 2.83 2 0.06

sa kolegama iz svoje generacije Novi Sad | 4.80 | 0.53

10. Nove medijske tehnologije Beograd 411 | 1.03

intenziviraju komtfnlkacuu stvudenata} i Nig 435 | 093 | 291 2 006

profesora (np. drustvene mreze. Servisi za

komunikaciju) Novi Sad | 4.45 | 0.87

Neodlu€nost pri proceni prisutna je kod svih kategorija ispitanika, studenata
novinarstva u Beogradu, Nisu i Novom Sadu, kod tvrdnje Putem onlajn servisa
razmenjujem prevode pojedinih tekstova. Ipak, rezultati Post Hoc testa pokazuju da
statistiCki znaCajne razlike postoje u stavovima studenata iz Beograda (M-3.42) i Nisa (M-

3.98) kao i Nisa i Novog Sada (M-3.29).
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U Tabeli 33. prikazane su razlike u stavovima studenata o zadovoljstvu nastavom,
obimom i nivoom sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja, u odnosu
na mesto studija.

Rezultati istrazivanja pokazuju da su studenti novinarstva u Nisu zadovoljni
nastavom iz oblasti digitalnih tehnologija na fakultetu (M-4.40). Za razliku od njih, studenti
novinarstva u Beogradu nesaglasni (M-2.93) i Novom Sadu neodlu¢ni (M-3.86) pri proceni
tvrdnje Zadovoljan/na sam nastavom iz oblasti digitalnih tehnologija na mom fakultetu.
Takode, analiza proseka odgovora pokazuje da su studenti novinarstva u Nisu saglasni (M-
4.21), a studenti novinarstva u Beogradu (M-3.20) i Novom Sadu (M-3.82) neodlu¢ni pri
proceni tvrdnje Zadovoljan/na sam nacinom na koji profesori koriste nove tehnologije kao
sredstva za pomo¢ u nastavi (software i hardware).

Slicno prethodno navedenom, rezultati istraZivanja pokazuju da su studenti
novinarstva u Nisu zadovoljni temama vezanim za nove tehnologije koje se obraduju na
fakultetu (M-4.23), studenti novinarstva u Beogradu su nesaglasni (M-2.90) i studenti
novinarstva u Novom Sadu (M-3.82) neodlu¢ni pri proceni tvrdnje Zadovoljan/na sam
temama vezanim za nove tehnologije koje se obraduju na mom fakultetu.

Studenti novinarstva u Beogradu, Nisu i Novom Sadu uglavnom su saglasni sa
tvrdnjom Smatram da nove tehnologije treba da budu sastavni deo svakog nastavnog
predmeta. Ipak, rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da statisticki znacajne razlike
postoje u stavovima studenata novinarstva u Nisu (M-4.41) i Novom Sadu (M-4.06). Za
razliku od studenata novinarstva u Novom Sadu (M-4.02) koji smatraju da na njihovom
fakultetu nastavni sadrZaji prate novine iz oblasti novih medija, studenti novinarstva u
Beogradu (M-3.11) i Nisu (M-3.86) ispoljili su neodlu¢nost pri proceni tvrdnje Smatram da
nastavni sadrzaji prate novine iz oblasti novih medija.

Rezultati istrazivanja ukazuju na neodlu¢nost studenata novinarstva, nezavisno od
mesta studija, pri vrednovanju ajtema Smatram da sve predispitne obaveze studenata treba
da se rade uz pomo¢ novih tehnologija \ Sadrzaji iz oblasti novih medija treba da zauzmu
centralno mesto u obrazovanju novinara.

Rezultati istrazivanja ukazuju na neodlu¢nost studenata novinarstva, nezavisno od
mesta studija, pri vrednovanju ajtema Smatram da sve predispitne obaveze studenata treba
da se rade uz pomo¢ novih tehnologija \ Sadrzaji iz oblasti novih medija treba da zauzmu

centralno mesto u obrazovanju novinara.
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Tabela 33. Razlike u stavovima studenata o zadovoljstvu nastavom, obimom i nivoom
sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja u odnosu na mesto studija

Ajtem MS M SD F df p
1. Zadovoljan/na sam nastavom iz oblasti Beogvrad 2.93 | 1.29
digitalnih tehnologija na mom fakultetu N.IS 440 | 0.84 | 425 2 0.00
Novi Sad | 3.86 | 1.11
2. Zadovoljan/na sam na¢inom na koji Beograd | 3.20 | 1.22
profesori koriste nove tehnqloglje kao . Nig 421 | 104 | 193 2 0.00
sredstva za pomo¢ u nastavi (software i
hardware) Novi Sad | 3.82 | 1.12
3. Smatram da teme o novim tehnologijama | Beograd | 4.14 | 1.00
treba da budu zastupljene u ve¢em obimu u Nis 426 | 1.01 | 0.52 2 0.59
studijskom programu Novi Sad | 4.11 | 1.15
4. Zadovoljan/na sam temama vezanim za Beograd | 2.90 | 1.22
nove tehnologije koje se obraduju na mom Nis 423 | 099 | 36.9 2 0.00
fakultetu Novi Sad | 3.82 | 1.06
5. Smatram da nove tehnologije treba da Beograd | 4.15 | 1.02
budu sastavni deo svakog nastavnog Nis 441 | 0.98 | 3.27 2 0.03
predmeta Novi Sad | 4.06 | 1.12
6. Smatram da nastavni sadrZaji prate Beogvr ad | 311 | 133
novine iz oblasti novih medija N.IS 386 | 112 | 15.9 2 0.00
Novi Sad | 4.02 | 1.04
7. Smatram da sve predispitne obaveze Beograd | 3.28 | 1.43
studenata treba da se rade uz pomo¢ novih Nis 3.90 | 1.23 | 6.43 2 0.00
tehnologija Novi Sad | 3.40 | 1.42
8. Sadrzaji iz oblasti novih medija treba da Beograd | 3.61 | 1.19
zauzmu centralno mesto u obrazovanju Nis 3.98 | 1.18 | 4.84 2 0.00
novinara Novi Sad | 3.48 | 1.21
. . . . . Beograd | 4.35 | 0.97
9. Potrebna je bolja opremljenost u¢ionica ™
sredstvima rJnedijgkihptehncjlogija Nis | 406 | 1.06 | 216 | 2 1011
Novi Sad | 4.09 | 1.17
10. Potrebno je viSe paznje posvetiti Beogvl’ ad | 442 | 0.78
digitalnoj pismenosti studenata N.IS 4.47 1 097 | 0.38 2 0.68
Novi Sad | 4.35 | 1.06
11. Sadrzaji iz oblasti digitalnih tehnologija | Beograd | 4.41 | 0.83
na internetu mogu doprineti mom Ni§ 448 | 0.78 | 0.72 2 0.48
profesionalnom razvoju Novi Sad | 4.34 | 0.84
. . T Beograd | 3.73 | 1.15
12. Smatram nastavni rad kvalitetniji <
akosse lif)gsted:ajcfriagsit:a intjr(jletaa e N.ls 394 | 114 | 189 2 0.15
Novi Sad | 3.63 | 1.20
13. Zadovojan/na sam opremljeno§¢u Beogvr ad | 298 | 1.20
fakulteta savremenim medijskim sredstvima N.IS 3.76 | 1.09 | 11.0 2 0.00
Novi Sad | 3.45 | 1.14
Lo . Beograd | 4.46 | 0.74
Ni Tase0rs 075 | 2 |oe
Novi Sad | 4.46 | 0.80

Za razliku od studenata novinarstva u Beogradu (M-2.98) koji su uglavnom

nesaglasni, studenti novinarstva u Nisu (M-3.76) i Novom Sadu (M-3.45) su neodlu¢ni pri
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proceni tvrdnje Zadovojan/na sam opremljenoséu fakulteta savremenim medijskim

sredstvima.

U Tabeli 34. prikazane su razlike u stavovima studenata o sopstvenim digitalnim
kompetencijama, u odnosu na mesto studija.

Analiza prose¢nog odgovora pokazuje da su studenti novinarstva, nezavisno od
mesta studija, uglavnom saglasni sa tvrdnjom Razvio/la sam vestinu kreiranja medijskih
tekstova. Nasuprot tome, studenti novinarstva u Nisu su uglavnom saglasni (M-4.19 i M-
4.12), a studenti novinarstva u Beogradu (M-3.56 i M-3.41) i Novom Sadu (M-3.74 i M-
3.45) neodlu¢ni pri proceni tvrdnji Razvio/la sam vestinu Kkreiranja multimedijalnih
sadrzaja (kombinovanje teksta, slike, zvuka, videa...) 1 Razvio/la sam vestinu obrade
fotografija.

Neodlu¢nost studenata novinarstva u Beogradu (M-3.03), Nisu (M-3.80) i Novom
Sadu (M-3.06) uocljiva je i kod tvrdnje Razvio/la sam vestinu vizuelnog prikazivanja
podataka (infografik). Pri proceni tvrdnje Razvio/la sam vestinu rada sa audio sadrZajem
(snimanje i montaza) studenti novinarstva u Beogradu (M-3.15) i Nisu (M-3.74) ispoljili su
neodlucnost, a studenti novinarstva u Novom Sadu nesaglasnost (M-2.93). Sli¢no tome,
studenti novinarstva u Beogradu (M-2.87) i Novom Sadu (M-2.82) ispoljili su nesaglasnost
a studenti novinarstva u NiSu neodlu¢nost (M-3.67) pri proceni tvrdnje Razvio/la sam
vestinu rada sa video sadrzajem (snimanje i montaZa). Analiza prose¢nog odgovora takode
pokazuje da studenti novinarstva u Beogradu, NiSu i Novom Sadu umeju samostalno da
koriste e-mejl. Ipak, statisti¢ki znacajna razlika kod tvrdnje Umem samostalno da koristim
e-mail postoji u stavovima studenata u Beogradu (M-4.98) i Novom Sadu (M-4,83),
medutim, razlike su minimalne.

Za razliku od studenata novinarstva u Beogradu (M-4.18) i Nisu (M-4.16) koji su
uglavnom saglasni, studenti novinarstva u Novom Sadu su neodlu¢ni (M-3.78) pri proceni
tvrdnje Umem samostalno da pretrazZujem baze podataka. Sli¢no tome, studenti novinarstva
u Nisu su uglavnom saglasni (M-4.01) dok su studenti novinarstva u Beogradu (M-3.78) i
Novom Sadu (M-3.58) neodlu¢ni pri proceni tvrdnje Umem samostalno da proverim

verodostojnost informacija (factchecking) i autenticnost fotografija.
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Tabela 34. Razlike u stavovima studenata o sopstvenim digitalnim kompetencijama u
odnosu na mesto studija

Ajtem MS M SD F df p
1. Umem samostalno da pretrazujem Beograd 4.73 | 0.68
internet. preuzimam i organizujem Ni§ 482 | 0.58 | 0.68 2 0.50
pronadene informacije Novi Sad 474 | 0.54
2. Kriti¢ki procenjujem pouzdanost i Be;?gad jgg 822 179 9 018
valjanost internet informacija - ' ' ' '
Novi Sad 438 | 0.83
. . . Beograd 412 | 1.14
3. Razvio/la sam vestinu kreiranja -~
medijskih tekstova Nol\jilSSa g j‘ll(z) 23; 3.48 2 0.03
4. Razvio/la sam vestinu kreiranja Beograd 3.56 | 155
multimedijalnih sadrzaja (kombinovanje Nis 419 | 0.92 | 7.67 2 0.00
teksta. slike. zvuka. videa...) Novi Sad 3.74 | 117
. " . Beograd 3.03 | 1.60
5. Razvio/la sam vestinu vizuelnog Nis 380 | 114 | 10.9 2 0.00
prikazivanja podataka (infografik) - ' ' ' '
Novi Sad 3.06 | 1.29
6. Razvio/la sam veStinu obrade Be;?érad 2‘11; 1gg 10.9 9 0.00
fotografija NoviSad | 3.45 | 1.27
7. Razvio/la sam vestinu rada sa audio Be;?érad 3%451 1‘212 10.3 9 0.00
sadrzajem (snimanje i montaza) - . . ' '
Novi Sad 293 | 1.38
8. Razvio/la sam vestinu rada sa video Be;?;ad gg; 12(2) 125 9 0.00
sadrzajem (snimanje i montaza) - : : ' '
Novi Sad 2.82 | 1.38
9. Umem samostalno da koristim Be;gi]érad ggé i;g 0.07 9 0.93
program Excel NoviSad | 3.72 | 1.27
Beograd 4,98 | 0.11
10. Umem samostalno da koristim e-mail Ni§ 488 | 042 | 331 2 0.03
Novi Sad 483 | 051
- Beograd 4.89 | 0.49
11. Umem samostalno da koristim -~
programe za izradu prezentacija NoI\jiISSad 221 822 0.59 2 0.55
12. Umem samostalno da koristim Belc\)%rad ‘267731 822 0.18 5 083
programe za obradu teksta - : : ' '
Novi Sad 474 | 0.76
13. Koristim drustvene mreze radi Beograd 458 | 0.81
istrazivanja novih ideja i provere Ni§ 449 | 0.86 | 0.40 2 0.66
informacija Novi Sad 453 | 0.82
14. Umem samostalno da pretrazujem Be&?gad jig 1%2 401 5 001
baze podataka NoviSad | 3.78 | 1.14
15. Umem samostalno da proizvedem Beograd 3.75 | 1.32
novinarske price za vise od jedne Ni§ 401 | 1.20 | 1.95 2 0.14
medijske platforme (TV. radio. onlajn...) Novi Sad 3.72 | 1.35
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16. Umem samostalno da koristim Beograd 429 | 1.18
mobilne tehnologije za kreiranje video Nis 440 | 0.93 | 0.76 0.46
izvestaja Novi Sad 423 | 1.02
17. Umem samostalno da organizujem Beograd 419 | 1.22
¢uvanje svojih dokumenata u cloud Nis 418 | 1.21 | 1.15 0.31
servisima Novi Sad 395 | 1.14
18. Umem samostalno da proverim Beograd 3.78 | 1.29
verodostojnost informacija Nis 4,01 | 1.10 | 3.44 0.03
(factchecking) i autenti¢nost fotografija Novi Sad 358 | 1.19
19. Umem samostalno da izveStavam sa Beograd 3.46 | 146
mesta dogadaja preko instant twitova ili Nis 343 | 1.33 | 0.02 0.98
bloga Novi Sad 3.39 | 1.36
. Beograd 432 | 1.07
ﬁ?/e L\J/irgggn samostalno da proizvedem le 235 | 1.04 | 027 076
Novi Sad 424 | 1.00
Beograd 3.28 | 1.50
21. Umem da koristim VPN servise Ni§ 3.10 | 142 | 1.17 0.31
Novi Sad 293 | 145
22. Smatram da sam dovoljno Beogvrad 3.96 | 109
obavesten/na o digitalnoj bezbednosti N_1s 382 | 117 | 044 0.63
Novi Sad 3.89 | 0.99
23. Umem samostalno da koristim Beogvrad 275 | 1.46
operativni sistem medijskog sajta (CMS) N.ls 2.84 | 1.30 | 0.18 0.83
Novi Sad 2.78 | 1.30
24. Umem samostalno da prilagodim Beograd 2.69 | 151
sadrzaj sajta prema zahtevima SEO Ni$ 295 | 142 | 3.38 0.038
optimizacije Novi Sad 244 | 131
Beograd 3.95 | 1.25
25. Umem samostalno da kreiram blog Nis 3.61 | 1.35 | 4.03 0.01
Novi Sad 3.36 | 144
26. Umem samostalno da reSim manje Beograd 3.68 | 1.27
probleme kada tehnicki uredaji ili Nis 353 | 1.27 | 0.33 0.71
digitalni alati ne rade Novi Sad 3.58 | 1.20
. Beograd 3.61 | 1.24
27. Umem samostalno da podesim -
softverske aplikacije svojiFr)n potrebama le 3.50 | 128 | 0.98 0.37
Novi Sad 3.34 | 1.32
. . Beograd 387 | 125
it?érL]Ji::TLem samostalno da izradim veb le 313 | 140 | 8.28 0.00
Novi Sad 3.14 | 157
. Beograd 328 | 149
égalljargtem samostalno da napravim le 305 | 136 | 0.78 045
Novi Sad 3.30 | 145
. Beograd 296 | 154
igmlé:g;m samostalno da radim sa le 590 | 135 | 557 0.00
Novi Sad 2.30 | 1.39
31. Smatram da se kompetencije Beograd 3.85 | 1.07
studenata za primenu medijskih Nis 4,08 | 1.06 | 1.52 0.22
tehnologija razvijaju kroz studiranje Novi Sad 4.07 | 1.10
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32. Smatram da se kompetencije Beograd 447 | 0.77

studenata za primenu medijskih ”

tehnologija mogu poboljsati kroz dodatne Nis 4.46 | 090 | 0.00 2 0.99
obuke Novi Sad 445 | 0.92

33. Rado bih prisustvovao/la bih nekoj Beograd 436 | 0.98

dodatnoj obuci u vezi medijskih Nis 446 | 0.96 | 0.41 2 0.66
tehnologija Novi Sad 443 | 0.88

Podaci istrazivanja pokazuju da su studenti novinarstva, nezavisno od mesta studija,
uglavnom nesaglasni sa tvrdnjama Umem samostalno da prilagodim sadrzaj sajta prema
zahtevima SEO optimizacije i Umem samostalno da radim sa kamerom, a neodluéni pri
proceni tvrdnji Umem samostalno da kreiram blog i Umem samostalno da izradim veb

stranicu.

U Tabeli 35. prikazane su razlike u stavovima studenata o digitalnim
kompetencijama neophodnim za rad u medijskoj industriji, u odnosu na mesto studija.
Rezultati Bonferroni Post Hoc testa ukazuju postojanje statisticki znacajnih razlika kod
samo dva ajtema: Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti potrebna znanja za rad sa
programima za grafiku i animaciju i Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti potrebna znanja

za pracenje i razumevanje veb statistike i analitike.

Tabela 35. Razlike u stavovima studenata o digitalnim kompetencijama neophodnim za
rad u medijskoj industriji u odnosu na mesto studija

Ajtem MS M SD F df p
. - . . Beograd | 3.54 | 1.30
1. Pratim novine iz oblasti informaciono- NT 370 1112 1110| 2 |033

komunikacionih tehnologija Novi Sad | 3.45 | 134

Beograd | 4.63 | 0.69
Nis 4711059 | 051 2 |0.59
Novi Sad | 4.66 | 0.66
Beograd | 4.61 | 0.76

2. Nove tehnologije su neophodne za
profesionalni razvoj buducih novinara

3. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti

potrebna znanja za rad sa audio sadrzajima N.ié 4.72 | 055 | 122 2 1 0.29
Novi Sad | 4.59 | 0.71

4. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beograd 4.67 | 0.78

potrebna znanja iz oblasti rada sa video Nis 478 | 054 | 1.73| 2 |0.17

sadrzajima Novi Sad | 4.60 | 0.76

5. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti Beograd | 4.68 | 0.81

potrebna znanja za vodenje portala internet Nis 477 |1 046 | 250 2 |0.08

radija i internet TV-a Novi Sad | 4.54 | 0.85

6. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Be;?gad jgg 8?3 2671 2 | 007

potrebna znanja iz oblasti veb dizajna

Novi Sad | 4.36 | 0.98
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L . .. Beograd | 4.32 | 1.08
Novi Sad | 4.37 | 1.03
8. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti Beograd 418 | 1.11
potrebna znanja za rad sa programima za Nis 454 | 0.81 | 3.66 0.02
grafiku i animaciju Novi Sad | 4.25 | 1.11
9. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti Beograd 4.23 | 1.06
potrebna znanja za pracenje i razumevanje veb Nis 460 | 0.70 | 4.23 0.01
statistike i analitike Novi Sad | 4.41 | 0.95
10. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beogfad 389 | 1.21
potrebna znanja za SEO optimizaciju Nis 423 | 121 | 255 0.07
Novi Sad | 3.91 | 1.23
11. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beograd 452 | 0.81
potrebna znanja za menadzment drustvenih Nis 458 | 0.83 | 1.07 0.34
mreza Novi Sad | 4.39 | 0.94
L , .. Beograd | 4.41 | 0.98
12 S do e i om0 e 0ot 14| 2 | 024
Novi Sad | 4.51 | 0.96
. , .. Beograd | 4.58 | 0.78
13 S do e i buiem it =N o1 To7e ] o34 | 2| oss
Novi Sad | 4.55 | 0.86
14. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beograd 434 | 1.12
potrebna znanja za vizuelno predstavljanje Nis 448 | 0.91 | 0.58 0.55
podataka (kreiranje infografika) Novi Sad | 4.36 | 1.08
15. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beograd 4.65 | 0.81
potrebna znanja za proizvodnju Nis 4.68 | 0.70 | 0.22 0.80
multimedijalnih sadrzaja Novi Sad | 4.61 | 0.82
16. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beograd 4.45 | 0.97
potrebna znanja za podeSavanje softvera Nis 449 | 0.84 | 0.67 0.51
svojim potrebama Novi Sad | 4.34 | 1.05
17. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beograd 4.32 | 1.06
potrebna znanja za mobilno novinarstvo Nis 435 | 1.08 | 0.02 0.97
(MQOJO) i mobilno live izvestavanje Novi Sad | 4.34 | 1.10
18. Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti Beograd 475 | 0.59
potrebna znanja za proveru verodostojnosti Ni§ 4.66 | 0.70 | 0.96 0.38
podataka Novi Sad | 4.61 | 0.88
o . . Beograd | 4.06 | 1.20
Novi Sad | 4.00 | 1.25
. , . Beograd | 4.35 | 0.97
20, Sparamda i budiem it =N s 115 049 | 2 | 001
Novi Sad | 4.20 | 1.30
21. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti Beogvrad 4.52 | 087
potrebna znanja za kori§¢enje baza podataka le 4.60 | 0.79 | 0.65 0.52
Novi Sad | 4.45 | 1.09
22. Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti Beograd | 4.65 | 0.67
potrebna znanja za podsticanje angazmana Nis 465 | 0.79 | 0.08 0.92
publike Novi Sad | 4.62 | 0.90
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Uprkos €injenici da su studenti novinarstva, nezavisno od mesta studija, uglavnom
saglasni sa ajtemima Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti potrebna znanja za rad sa
programima za grafiku i animaciju i Smatram da é¢e mi u buduéem radu biti potrebna znanja
za pracenje i razumevanje veb statistike i analitike, analiza prosecnog odgovora pokazuje
da su sa navedenim ajtemima najvisi stepen saglasnosti ispoljili studenti novinarstva u Nisu
(M-4.54 i M-4.60), potom studenti novinarstva u Novom Sadu (M-4.25 i M-4.41) i najnizi
stepen saglasnosti studenti novinarstva u Beogradu (M-4.18 i M-4.23).

Na osnovu dobijenih rezultata, u ispitivanju statisti¢ki znacajnih razlika u stavovima
studenata novinarstva u odnosu na nezavisnu varijablu mesto studiranja, moze se
konstatovati da je podhipoteza 11b: Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama

studenata novinarstva u odnosu na mesto studiranja delimi¢no potvrdena.
4.11.3. Statisticki znacajne razlike u odnosu na varijablu prosecna ocena

U Tabeli 36. prikazane su razlike u stavovima studenata o primeni sredstava
savremenih medijskih tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom
studiranja, u odnosu na prosek ocena.

Analiza prose¢nog odgovora pokazuje da su studenti, nezavisno od proseka ocena,
uglavnom saglasni sa tvrdnjom Koristim racunar za potrebe studiranja. Ipak, rezultati
Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da statisti¢ki znacajne razlike postoje u stavovima
studenata sa prose¢nom ocenom od 6.00 do 7.00 (M-4.60) i studenata prose¢nom ocenom
od 9.00 do 10.00 (M-4.98).

Zarazliku od navedenog, studenti sa najnizom prose¢nom ocenom (od 6.00 do 7.00)
uglavnom su nesaglasni (M-2.20 i M-2.26), a studenti sa viSom prose¢nom ocenom (od 7.01
do 8.00, od 8.01 do 9.00 i od 9.01 do 10.00 ) su u potpunosti nesaglasni sa tvrdnjama
Koristim tablet za potrebe studiranja i Koristim Kobson za potrebe studiranja.

Kod tvrdnje Koristim YouTube za potrebe studiranja uocljiva je neodlu¢nost
studenata. Izuzetak su studenati sa prose¢nom ocenom od 7.01 do 8.00 koja su pri
vrednovanju navedene tvrdnje ispoljili nesaglasnost (M-2.93).

Statisticka znacajnost u odgovorima ispitanika u odnosu na prosecnu ocenu je
pokazana u manjem broju ajtema, odnosno u ¢etiri od mogucih dvadeset tri. Osim toga, ¢ak
1 tamo gde postoje razlike, ne mogu se uociti ve¢a odstupanja u srednjim vrednostima

dobijenim u zavisnosti od prosecne ocene.
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Tabela 36. Razlike u stavovima studenata o primeni sredstava savremenih medijskih
tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja u odnosu na
prosek ocena

Ajtem PO M SD F df p
6.00-7.00 | 4.60 | 0.82

1. Koristim ra¢unar za potrebe 7.01-8.00 | 4.79 | 0.47

studiranja 8.01-9.00 | 4.78 | 0.50 3.36 3 0.01
9.01-10.00 | 4.98 | 0.13
6.00-7.00 | 2.20 | 1.56

2. Koristim tablet za potrebe 7.01-8.00 | 142 | 1.07

studiranja 8.01-9.00 | 1.37 | 0.93 4.29 3 0.00
9.01-10.00 | 1.17 | 0.58
6.00-7.00 | 4.66 | 0.48

3. Koristim mobilni telefon za 7.01-8.00 | 463 | 0.75 0.22 3 0.87

potrebe studiranja 8.01-9.00 | 4.66 | 0.64 ' '
9.01-10.00 | 4.73 | 0.62
6.00-7.00 | 3.20 | 1.26

4. Koristim digitalnu kameru za 7.01-8.00 | 296 | 1.49 0.18 3 0.90

potrebe studiranja 8.01-9.00 | 3.00 | 1.39 ' '
9.01-10.00 | 2.90 | 1.38
6.00-7.00 | 4.73 | 0.59

5. Koristim e-mail za potrebe 7.01-8.00 | 492 | 0.38

studiranja 8.01-9.00 | 4.87 | 0.35 121 3 0.30
9.01-10.00 | 4.90 | 0.35

6. Koristim softvere za belezenje 6.00-7.00 | 4.46 | 0.99

podataka kao pomo¢ pri studiranju 7.01-8.00 | 452 | 1.02 0.83 3 0.47

(Microsoft Word. Microsoft 8.01-9.00 | 433 | 1.20 ' '

OneNote. Apple Note i sli¢no) 9.01-10.00 | 457 | 0.93

. . 6.00-7.00 | 4.46 | 0.91

7. Koristim programe za izradu 201800 | 464 | 078

prezentacija za potrebe studiranja 8.01-9'00 4'55 0'91 0.54 3 0.65

(npr. PowerPoint) 9.01-10.00 | 4.69 | 0.78
6.00-7.00 | 3.20 | 1.74

8. Koristim Excel za potrebe 7.01-8.00 | 2.60 | 1.56

studiranja 8.01-9.00 | 2.48 | 1.55 0.9 3 0.40
9.01-10.00 | 2,59 | 1.40
6.00-7.00 | 2.86 | 1.68

9. Koristim Google Scholar za 7.01-8.00 | 2.28 | 1.50 0.72 3 0.53

potrebe studiranja 8.01-9.00 | 2.49 | 1.69 ' '
9.01-10.00 | 2.38 | 1.65
6.00-7.00 | 2.26 | 1.53

10. Koristim Kobson za potrebe 7.01-8.00 | 141 | 0.94

studiranja 8.01-9.00 | 1.46 | 1.08 3.87 3 0.01
9.01-10.00 | 1.28 | 0.66
6.00-7.00 | 3.53 | 1.30

11. Koristim Facebook za potrebe 7.01-8.00 | 3.04 | 1.62

studiranja 801900 | 328 | 153 | 70| 3 | 055
9.01-10.00 | 3.19 | 1.49

12. Koristim Instagram za potrebe 6.00-7.00 | 286 | 1.59

studiranja 7.01-8.00 | 258 | 1.57 0.20 3 0.89
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8.01-9.00 | 2.66 | 1.48
9.01-10.00 | 2,55 | 1.47
6.00-7.00 | 2.20 | 1.78
13. Koristim Twitter za potrebe 7.01-8.00 | 1.79 | 1.40 071 0.54
studiranja 8.01-9.00 | 1.88 | 1.32 ' '
9.01-10.00 | 2.07 | 1.43
6.00-7.00 | 3.60 | 1.40
14. Koristim YouTube za potrebe 7.01-8.00 | 293 | 1.46 2 59 0.05
studiranja 8.01-9.00 | 3.28 | 1.38 ' '
9.01-10.00 | 3,50 | 1.33
6.00-7.00 | 1.60 | 0.91
15. Koristim blogove za potrebe 7.01-8.00 | 155 | 1.22 165 017
studiranja (piSem sopstveni blog) 8.01-9.00 | 1.54 | 1.19 ' '
9.01-10.00 | 1.98 | 1.54
6.00-7.00 | 2.60 | 1.76
16. Koristim blogove za potrebe 7.01-8.00 | 229 | 143 053 0.66
studiranja (pratim druge blogove) 8.01-9.00 | 2.20 | 1.52 ' '
9.01-10.00 | 244 | 141
6.00-7.00 | 1.33 | 0.61
17. Koristim vlogove za potrebe 7.01-8.00 | 1.24 | 0.79 0.65 0.58
studiranja (imam sopstveni vlog) 8.01-9.00 | 1.15 | 0.55 ' '
9.01-10.00 | 1.13 | 0.62
6.00-7.00 | 2.26 | 1.38
18. Koristim vlogove za potrebe 7.01-8.00 | 1.87 | 1.27 0.47 0.69
studiranja (pratim druge vliogove) 8.01-9.00 | 1.98 | 1.38 ' '
9.01-10.00 | 1.86 | 1.23
6.00-7.00 | 2.93 | 1.83
19. Koristim diskusione forume za 7.01-8.00 | 224 | 1.40 148 0.2
potrebe studiranja 8.01-9.00 | 2.14 | 134 ' '
9.01-10.00 | 2.36 | 1.41
6.00-7.00 | 2.46 | 1.24
20. Koristim programe za obradu 7.01-8.00 | 2.86 | 1.54 0.75 0.5
fotografija za potrebe studiranja 8.01-9.00 | 259 | 1.50 ' '
9.01-10.00 | 2.71 1.43
21. Koristim programe za obradu i 382;88 ggg 12?
montazu audio signala za potrebe = : : 1.37 0.25
studiranja 8.01-9.00 | 2.97 | 154
9.01-10.00 | 2.46 | 1.55
22. Koristim programe za obradu i 6.00-7.00 | 2.73 | 1.38
montazu video signala za potrebe 7.01-8.00 2.80 1.59 0.83 0.47
studiranja 8.01-9.00 | 2.82 | 1.63
9.01-10.00 | 2.42 | 1.61
23. Koristim programe za 6.00-7.00 | 2.06 | 1.27
verifikaciju sadrzaja za potrebe 7.01-8.00 2.00 1.43 0.01 0.99
studiranja 8.01-9.00 | 2.00 | 1.27
9.01-10.00 | 2.03 | 1.32
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U Tabeli 37. prikazane su razlike u stavovima studenata o vaznosti i korisnosti
sredstava medijskih tehnologija u obavljanju studentskih obaveza, u odnosu na prosek
ocena.

Analiza podataka istrazivanja pokazuje da su studenti sa nizim prosekom ocena (od
6.00 do 7.00 i od 7.01 do 8.00) uglavnom nesaglasni, a studenti sa visSim prosekom ocena
(od 8.01 do 9.00 i od 9.01 do 10) u potpunosti nesaglasni sa tvrdnjom Vise volim da ucim iz
onlajn materijala nego iz stampanih knjiga. Moze se konstatovati na osnovu ovih rezultata
da studenti sa viSim proseénim ocenama pokazuju manje afiniteta za rad sa onlajn
materijalima u odnosu na studente sa nizim prosekom.

Takode, analiza rezultata istrazivanja ukazuje na saglasnost studenata sa tvrdnjom
Onlajn materijale je lakSe pretrazivati u odnosu na Stampane. lzuzetak su studenti sa
prose¢nom ocenom od 8.01 do 9.00 koji su ispoljili neodlu¢nost pri proceni.

Sa tvrdnjom Sve nejasnoce u materijalima za ucenje najlakse razjasnim
komunikacijom putem drustvenih mreza studenti sa nizim prosekom ocena (od 6.00 do 7.00
i od 7.01 do 8.00) su uglavnom saglasni dok su studenti sa vi§im prosekom ocena (od 8.01

do 9.00 1 od 9.01 do 10) ispoljili neodlu€nost pri proceni navedene tvrdnje.

Tabela 37. Razlike u stavovima studenata o vaznosti i korisnosti sredstava medijskih
tehnologija u uéenju i obavljanju studentskih obaveza u odnosu na prosek ocena

Ajtem PO M SD F df p
6.00-7.00 473 | 0.45
1. Onlajn materijali su vazni kao podrSka 7.01-8.00 463 | 0.71 080! 3 | 049
ucenju 8.01-9.00 460 | 0.73 | & '
9.01-10.00 476 | 0.42
6.00-7.00 2.80 | 1.61
2. Vise volim da uc¢im iz onlajn materijala 7.01-8.00 2.63 | 1.44 7291 3 | 0.00
nego iz Stampanih knjiga 8.01-9.00 193 | 121 | '
9.01-10.00 192 | 1.11
6.00-7.00 453 | 0.63
3. Lako je na¢i i koristiti dodatne onlajn 7.01-8.00 3.81 | 1.08 253] 3 | 006
materijale na internetu 8.01-9.00 369 | 121 | '
9.01-10.00 3.73 | 1.10
6.00-7.00 4.60 | 0.63
4. Onlajn materijale je lakSe pretrazivati u 7.01-8.00 4.07 | 1.13 336 | 3 | 001
odnosu na Stampane 8.01-9.00 382 | 122 | — '
9.01-10.00 4.25 | 0.88
6.00-7.00 340 | 1.35
5. Materijale za ucenje brze i lakSe 7.01-8.00 3.55 | 1.42 1891 3 | 013
nabavljam preko drustvenih mreza 8.01-9.00 321 | 1.36 | ™ '
9.01-10.00 3.03 | 142
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6.5 . . teriiali . 6.00-7.00 4.26 | 0.96
. Sve nejasnoc¢e u materijalima za ucenje 7 01-8.00 208 | 107

najlakse razjasnim komunikacijom putem - 270 3 | 0.04
drustvenih mresa 8.01-9.00 3.69 | 1.19

9.01-10.00 3.88 | 1.18

T y 6.00-7.00 346 | 1.24
7. YouTube sadrzaji mi pomazu da ~ 01-8.00 281 | 1.48

razjasnim nejasnoce vezane za materijale 8.01-9.00 591 | 130 098] 3 | 040

“a neenje 9.01-10.00 | 2.96 | 1.46
6.00-7.00 3.60 | 1.29
8. YouTube tutorijali mi omogucavaju da 7.01-8.00 3.26 | 1.44 073! 3 | 053
savladam nove digitalne veStine 8.01-9.00 350 | 1.35 | & '
9.01-10.00 3.50 | 1.30
6.00-7.00 3.80 | 1.20
9. Onlajn servisi za prevodenje tekstova za 7.01-8.00 3.85 | 1.21 107 3 | 036
potrebe studiranja su veoma vazni 8.01-9.00 3.89 | 1.20 | '
9.01-10.00 353 | 1.27
6.00-7.00 3.73 | 1.03
10. Onlajn servisi za proveru plagijata za 7.01-8.00 3.57 | 1.29 2121 3 | 009
potrebe studiranja su veoma vazni 8.01-9.00 390 | 1.29 | '

9.01-10.00 405 | 1.25

. . 6.00-7.00 2.93 | 1.66
11. Google Calendar je koristan za Z018.00 545 | 1.46

organizaciju studentskih i privatnih 8.01-9.00 576 | 158 097 3 | 040

obaveza 9.01-10.00 | 2.55 | 147
6.00-7.00 3.06 | 1.48
12. Vise volim da ¢uvam fajlove na fle§ 7.01-8.00 3.24 | 1.64 0431 3 | 072
memoriji nego u Cloud-u 8.01-9.00 310 | 144 | ™ '
9.01-10.00 3.38 | 1.70
6.00-7.00 420 | 0.77
13. Cloud servisi su korisni kada treba 7.01-8.00 3.61 | 1.41 515 3 | 0.09
deliti materijale sa kolegama 8.01-9.00 3535|128 | ™~ '

9.01-10.00 3.96 | 1.23

Na osnovu dobijenih rezultata o razlikama u stavovima studenata o vaznosti i
korisnosti sredstava medijskih tehnologija u ucenju i obavljanju studentskih obaveza u
odnosu na prosek ocena, statisticka znacajnost je utvrdena kod tri ajtema i to: Vise volim da
ucim iz onlajn materijala nego iz stampanih knjiga, Onlajn materijale je lakse pretraZivati
u odnosu na Stampane 1| Sve nejasnoce u materijalima za ucenje najlakse razjasnim

komunikacijom putem drustvenih mreza.

Dobijeni podaci u odnosu na ispitivanje razlika u stavovima studenata o primeni
digitalnih alata za komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem u
odnosu na prosek ocena ukazuju da nema statisticki znacajnih razlika u odgovorima

ispitanika.
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U analizi razlika u stavovima studenata o zadovoljstvu nastavom, obimom i nivoom
sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja u odnosu na prosek ocena,
utvrdena je statisticki znacajna razlika kod samo jednog ajtema. Kod tvrdnje Sadrzaji iz
oblasti novih medija treba da zauzmu centralno mesto u obrazovanju novinara studenti sa
najnizim prosekom ocena (od 6.00 do 7.00) su ispoljili saglasnost (M-4.20) dok su studenti

sa viSim prosekom ocena ispoljili neodlu¢nost pri proceni.

U Tabeli 38. prikazane su razlike u stavovima studenata o sopstvenim digitalnim
kompetencijama, u odnosu na prosek ocena.

Analiza prose¢nog odgovora pokazuje da su studenti, nezavisno od proseka ocena,
uglavnom saglasni sa tvrdnjom Umem samostalno da pretraZujem internet, preuzimam i
organizujem pronadene informacije. Ipak, rezultati Bonferroni Post Hoc testa ukazuju na
postojanje statisticki znacajne razlike u stavovima studenata sa prosecnom ocenom od 6.00
do 7.00 (M-4.40) i studenata sa prose¢nom ocenom od 7.01 do 8.00 (M-4.85) i od 9.01 do
10.00 (M-4.88).

Sa tvrdnjama Umem samostalno da koristim e-mail i Umem samostalno da koristim
programe za izradu prezentacija studenti sa najvisim prosekom ocena (od 9.01 do 10.00) u
potpunosti su saglasni (M-5.00), dok su studenti sa sa nizim prosekom ocena (od 6.00 do
7.00; 7.01 do 8.00 i od 8.01 do 9.00) uglavnom saglasni. Sli¢no tome, studenti sa prosekom
ocena od 9.01 do 10.00 uglavnom su saglasni, a studenti sa niZim prosekom ocena su
neodlucni pri proceni tvrdnji Umem samostalno da proizvedem novinarske price za vise od
jedne medijske platforme (TV, radio, onlajn...) i Umem samostalno da proverim
verodostojnost informacija (factchecking) i autenticnost fotografija.

Satvrdnjom Smatram da se kompetencije studenata za primenu medijskih tehnologija
mogu poboljsati kroz dodatne obuke studenti su, nezavisno od proseka ocena, uglavnom
saglasni. Statisticki znaCajne razlike postoje u stavovima studenata sa prosenom ocenom
od 7.01 do 8.00 (M-4.31) i studenata sa prose¢nom ocenom od 9.01 do 10.00 (M-4.75).

Kod analize razlike u stavovima studenata o digitalnim kompetencijama
neophodnim za rad u medijskoj industriji, u odnosu na prosek ocena, statisticki znacajna
razlika je utvrdena kod samo jednog ajtema. Studenti su, nezavisno od proseka ocena,
uglavnom saglasni sa tvrdnjom Smatram da é¢e mi u buducem radu biti potrebna znanja za

rad sa audio sadrZajima. Ipak, rezultati Bonferroni Post Hoc testa pokazuju da statisticki
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znacajna razlika postoji u stavovima studenata sa prosecnom ocenom od 8.01 do 9.00 (M-

4.56) i studenata sa prose¢nom ocenom 0d 9.01 do 10.00 (M-4.86).

Tabela 38. Razlike u stavovima studenata o sopstvenim digitalnim kompetencijama u

odnosu na prosek ocena

Ajtem PO M SD F df p
. 6.00-7.00 440 | 1.18
1. Umem samostalno da pretrazujem
internet. preuzimam i organizujem 7.01-8.00 4.85 | 043 3.73| 3 |0.01
pronadene informacije 8.01-9.00 4.70 | 0.67
9.01-10.00 | 4.88 | 0.42
6.00-7.00 4.46 | 0.63
2. Kriticki procenjujem pouzdanost i 7.01-8.00 445 | 0.79 1381 3 lo24a
valjanost internet informacija 8.01-9.00 4431 087 | '
9.01-10.00 | 4.69 | 0.54
6.00-7.00 4.06 | 0.79
3. Razvio/la sam vestinu kreiranja 7.01-8.00 417 | 0.93 119 3 |o31
medijskih tekstova 8.01-9.00 419 | 112 | ™ '
9.01-10.00 | 4.46 | 0.91
. Y. . 6.00-7.00 4,13 | 1.18
4. Razvio/la sam vestinu kreiranja ~01-8.00 383 | 113
multimec_iijalnih sadri_aj a (kombinovanje 8: 01_9: 00 3: 30 1: 35 034 3 |0.79
teksta. slike. zvuka. videa...) 9.01-1000 1 390 [ 122
6.00-7.00 333 | 1.11
5. Razvio/la sam vestinu vizuelnog 7.01-8.00 3.34 | 1.35 059 | 3 | o098
prikazivanja podataka (infografik) 8.01-9.00 330 | 147 | & '
9.01-10.00 | 3.40 | 1.31
6.00-7.00 3.80 | 1.26
6. Razvio/la sam vestinu obrade fotografija 7.01-8.00 3.68 | 1.27
8.01-9.00 3.60 | 1.41 0441 3 072
9.01-10.00 | 3.84 | 1.14
6.00-7.00 353 | 1.24
7. Razvio/la sam vestinu rada sa audio 7.01-8.00 3.29 | 1.37 020! 3 | o089
sadrzajem (snimanje i montaza) 8.01-9.00 3.28 | 1.39 ' '
9.01-10.00 | 3.21 | 153
6.00-7.00 346 | 1.12
8. Razvio/la sam vestinu rada sa video 7.01-8.00 3.10 | 1.49 027 3 | o84
sadrzajem (snimanje i montaza) 8.01-9.00 3.14 | 1.48 ' '
9.01-10.00 | 3.15 | 1.46
6.00-7.00 433 | 0.89
9. Umem samostalno da koristim program 7.01-8.00 3.67 | 1.20 162! 3 | o018
Excel 8.01-9.00 3.67 | 1.32 | ™ '
9.01-10.00 | 3.51 | 1.32
6.00-7.00 4.86 | 0.35
. . 7.01-8.00 4.81 | 0.56
10. Umem samostalno da koristim e-mail 801900 1 293 | 027 321 | 3 |0.02
9.01-10.00 | 5.00 | 0.00
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6.00-7.00 | 4.73 | 0.59
11. Umem samostalno da koristim 7.01-8.00 4,76 | 0.68 3.46 0.01
programe za izradu prezentacija 8.01-9.00 490 | 032 | & '
9.01-10.00 | 5.00 | 0.00
6.00-7.00 | 4.53 | 0.83
12. Umem samostalno da koristim 7.01-8.00 471 | 0.72 108 0.35
programe za obradu teksta 8.01-9.00 469 | 0.75 | ™ '
9.01-10.00 | 4.86 | 0.62
13. Koristim drustvene mreze radi 6.00-7.00 4.66 | 089
SR o 7.01-8.00 | 459 | 0.67
istrazivanja novih ideja i provere 1.76 0.15
informacija 8.01-9.00 | 4.40 | 0.96
9.01-10.00 | 4.67 | 0.78
6.00-7.00 | 4.26 | 1.27
14. Umem samostalno da pretrazujem baze 7.01-8.00 4.03 | 1.10 0.76 0.51
podataka 8.01-9.00 396 | 1.12 | & '
9.01-10.00 | 4.21 | 1.09
15. Umem samostalno da proizvedem 0.00-7.00 | 3.9 | 122
. o o ) .. 7.01-8.00 3.74 | 1.33
novinarske price za vise od jedne medijske 291 0.03
platforme (TV. radio. onlajn...) 8.01-9.00 3.67 | 1.35
' ' 9.01-10.00 | 4.28 | 1.05
6.00-7.00 | 4.26 | 1.27
16. Umem samostalno da koristim mobilne 7.01-8.00 435 | 0.88 0.73 0,53
tehnologije za kreiranje video izvestaja 8.01-9.00 421 | 119 | & '
9.01-10.00 | 4.46 | 0.85
o 6.00-7.00 393 | 1.22
17. Umem samostalno da organizujem
-« . .. 7.01-8.00 | 4.17 | 1.09
¢uvanje svojih dokumenata u cloud 8.01-9.00 2,06 | 1.26 0.29 0.83
servisima 0.01-10.00 | 4.13 | 1.22
. 6.00-7.00 346 | 1.24
18. Umem samostalno da proverim
. ; . o 7.01-8.00 3.90 | 1.16
verodostojnost informacija (factchecking) i 2.82 0.03
autenti¢nost fotografija 8.01-9.00 361 | 121
9.01-10.00 | 4.11 | 1.14
. 6.00-7.00 3.26 | 1.16
19. Umem samostalno da izveStavam sa
ta doeadai Ko instant twit 1 7.01-8.00 3.47 | 1.45 027 0.84
gigsg: 0gadaja preko stant twitova 11 8.01-9.00 335 141 . .
9.01-10.00 | 3,50 | 1.21
6.00-7.00 | 4.20 | 1.20
20. Umem samostalno da proizvedem live 7.01-8.00 | 425 | 1.01 1.96 0.12
video 8.01-9.00 | 421 | 116 | '
9.01-10.00 | 4.61 | 0.66
6.00-7.00 3.66 | 1.23
- . 7.01-8.00 3.07 | 1.50
21. Umem da koristim VPN servise 8.01-9.00 3.05 | 1.45 0.80 0.49
9.01-10.00 | 3.09 | 1.43
6.00-7.00 | 4.06 | 1.09
22. Smatram da sam dovoljno obavesten/na 7.01-8.00 389 | 1.14 1.20 0.30
o digitalnoj bezbednosti 8.01-9.00 377 | 116 | ™ '
9.01-10.00 | 4.09 | 0.72
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6.00-7.00 3.06 | 0.88
23. Umem samostalno da koristim 7.01-8.00 2.74 | 1.36
operativni sistem medijskog sajta (CMS) 8.01-9.00 2.85 | 1.37
9.01-10.00 | 2.67 | 1.35

. . 6.00-7.00 | 3.20 | 1.14
24. Umem samostalno da prilagodim ~ 01-8.00 556 | 1.42

sadrzaj sajta prema zahtevima SEO - 106 | 3 |0.36
optimizacije 8.01-9.00 | 2.71 | 143

9.01-10.00 | 2.80 | 1.46
6.00-7.00 | 4.33 | 1.17
25. Umem samostalno da kreiram blog ;81888 ggi 13; 154 3 |0.20
9.01-10.00 | 3.69 | 1.35

26. U talno da redi . 6.00-7.00 | 4.00 | 0.75
. Umem samostalno da reSim manje ~ 01-8.00 360 | 124

probleme kada tehnicki uredaji ili digitalni 8.01-9.00 350 | 133 064 | 3 |0.58

045 3 |0.71

alati ne rade 9.01-10.00 | 3.50 | 1.14
6.00-7.00 3.53 | 0.99
27. Umem samostalno da podesim 7.01-8.00 347 | 1.24 028! 3 |os3
softverske aplikacije svojim potrebama 8.01-9.00 342 | 140 | & '
9.01-10.00 | 3.61 | 1.14
6.00-7.00 3.93 | 1.09
28. Umem samostalno da izradim veb 7.01-8.00 3.23 | 1.47 114 3 |o33
stranicu 8.01-9.00 342 | 143 | ™ '

9.01-10.00 | 3.30 | 151
6.00-7.00 3.13 | 1.50
. 7.01-8.00 3.03 | 1.44
29. Umem samostalno da napravim podkast 8.01-9.00 337 | 1.42 1.16 3 0.32
9.01-10.00 | 3.07 | 1.42
6.00-7.00 3.13 | 0.91
30. Umem samostalno da radim sa 7.01-8.00 2.82 | 1.45
kamerom 360 8.01-9.00 265 | 151
9.01-10.00 | 2.46 | 1.43

. 6.00-7.00 | 4.06 | 0.96
31. Smatram da se kompetencije studenata 7 01-8.00 382 | 1.10

za primenu medijskih tehnologija razvijaju - 1.85 3 0.13
kroz studiranje 8.01-9.00 407 | 1.13

9.01-10.00 | 4.21 | 0.89

.. 6.00-7.00 | 4.46 | 0.83
32. Smatram da se kompetencije studenata Z01-8.00 731 1 0.83

za primenu medijskih tehnologija mogu 293 | 3 |0.03

e 8.01-9.00 | 445 | 0.97
poboljsati kroz dodatne obuke 9.01-1000 | 475 [ 062

6.00-7.00 | 4.46 | 0.83
33. Rado bih prisustvovao/la bih nekoj 7.01-8.00 4.34 | 0.86
dodatnoj obuci u vezi medijskih tehnologija | 8.01-9.00 4.38 | 1.09
9.01-10.00 | 4.61 | 0.74

119 3 |031

102| 3 |0.38

Uvidom u rezultate koji se odnose na statisticki znaajne razlike u odnosu na
prosecnu ocenu ispitanika, moze se konstatovati da je utvrdeno postojanje statisticCki

znacajnih razlika u pojedinim ajtemima. Medutim, opSte posmatrano, prosecna ocena kao
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varijabla istrazivanja nema presudnu ulogu u percepcijama studenata o novim medijskim
tehnologijama. Razlozi tome mogu biti viSestruki, mada same rezultate treba prihvatiti sa
rezervom, posebno ukoliko se ima u vidu struktura uzorka ispitanika u odnosu na prose¢nu
ocenu (Grafikon 3.). Strukturu uzorka ¢ini neujednacen broj studenata u odnosu na
kategorije koje su definisane (od 6.00 do 7.00 - 5.21% (15 studenata), od 7.01 do 8.00 -
37.15% (107), od 8.01 do 9.00 - 39.58% (114) i od 9.01 do 10.00 - 18.06% (52)). U skladu
sa tim, razumljivo je da bi rezultati istrazivanja mogli biti 1 drugaciji ukoliko bi struktura
uzorka bila ujednacena.

U ispitivanju statisticki znacajnih razlika u stavovima studenata novinarstva u
odnosu na nezavisnu varijablu prosecna ocena, rezultati ukazuju da podhipoteza 11c:
Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u odnosu na

prosecnu ocenu nije u potpunosti potvrdena.
4.11.4. Statisticki znacajne razlike u odnosu na varijablu pol

U analizi razlika u stavovima studenata o primeni sredstava savremenih medijskih
tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja u odnosu na pol,
pronadena je statisticki znacajna razlika kod samo jednog ajtema. Razlika u stavovima
studenata muskog i Zenskog pola ustanovljena je kod tvrdnje Koristim vlogove za potrebe
studiranja (imam sopstveni vlog). Ipak, sa navedenim ajtemom nisu saglasni ni ispitanici
(M-1.07) ni ispitanice (M-1.22), mada su za nijansu veéi stepen saglasnosti iskazale
ispitanice u odnosu na ispitanike. Ovo je u suprotnosti sa nalazima Molinea i saradnika
(Molyneaux et al., 2008:4) koji su utvrdili da su muskarci objavljivali vlogove vise od Zena
— 58% u odnosu na 33%:; za preostalih 9% nije bilo moguée utvrditi pol vlogera. Cak i u
situacijama kada je vlogove kreiralo viSe autora, vecina sekundarnih ucesnika su takode bili
muskarci. Ovo jeste nalaz iz 2008. godine, ali kada se pogledaju statisticki podaci na sajtu

Statista®, dolazi se do istih zakljucaka.

U Tabeli 39. prikazane su razlike u stavovima studenata o vaznosti i korisnosti
sredstava medijskih tehnologija u obavljanju studentskih obaveza, u odnosu na pol.
Statisticki znacajna razlika u stavovima studenata muskog i zenskog pola

ustanovljena je kod tvrdnje Vise volim da ucim iz onlajn materijala nego iz Stampanih

3 https://www.statista.com/statistics/1287032/distribution-youtube-users-gender/
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knjiga. Ipak, sa navedenim ajtemom nisu saglasni ni ispitanici (M-2.69) ni ispitanice (M-
2.13). Za razliku od studenata muSkog pola koji su saglasni (M-4.03), studentkinje su
neodluc¢ne (M-3.73) pri proceni tvrdnje Lako je naci i koristiti dodatne onlajn materijale na
internetu.

Pri proceni tvrdnje YouTube sadrzaji mi pomazu da razjasnim nejasnoce vezane za
materijale za ucenje, studenti muskog pola su ispoljili neodlu¢nost (M-3.25) dok su studenti
zenskog pola ispoljili nesaglasnost (M-2.83). Neodlu¢nost studenata muskog (M-3.76) i
zenskog pola (M-3.33) prisutna je i kod tvrdnje YouTube tutorijali mi omogucavaju da

savladam nove digitalne vestine.

Tabela 39. Razlike u stavovima studenata o vaznosti i korisnosti sredstava medijskih
tehnologija u obavljanju studentskih obaveza u odnosu na pol

Ajtem Pol M SD t df p
1. Onlajn materijali su vazni kao Muski 451 0.82

P v - -1.33 645 | 0.18
podrska ucenju Zenski 468 | 0.62
2. Vise volim da u¢im iz onlajn Muski 2.69 1.46
materijala nego iz Stampanih knjiga Zenski 2.13 1.31 2.71 286 1 0.00
3. Lako je na¢i i koristiti dodatne onlajn Muski 4.03 0.96
materijale na internetu Zenski 3.73 | 115 1.98 863 | 0.05
4. Onlajn materijale je lakSe pretrazivati | Muski 428 | 0.95
u odnosu na Stampane Zenski 3.97 1.15 1.80 286 | 0.07
5. Materijale za ucenje brze i lakSe Muski 3.36 1.20
nabavljam preko drustvenih mreza Zenski 330 | 144 0.29 86.6 | 0.77
6. Sve nejasnoce u materijalima za Muski 4.07 | 1.02
ucenje najlakse razjasnim - - 1.20 286 | 0.22
komunikacijom putem drustvenih mreza | Zenski 3.86 1.17
7. YouTube sadrzaji mi pomazu da Muski 3.25 1.34
razjasnim nejasnoce vezane za » - 1.92 286 | 0.05
materijale za ucenje Zenski 2.83 1.40
8. YouTube tutorijali mi omogucavaju Muski 3.76 | 1.23
da savladam nove digitalne vestine Zenski 3.33 1.40 2.04 286 | 0.04
9. Onlajn servisi za prevodenje tekstova | Muski 3.73 | 1.10 -0.50 286 | 061
za potrebe studiranja su veoma vazni Zenski 382 | 125 ' '
10. Onlajn servisi za proveru plagijata Muski 3.75 | 113 i
za potrebe studiranja su veoma vazni Zenski 3.80 1.31 0.30 286 | 0.76
11. Google Calendar je koristan za Muski 269 | 1.44
organizaciju studentskih i privatnih V 0.36 286 | 0.71
obaveza Zenski 2.60 1.54
12. Vise volim da ¢uvam fajlove na fles Muski 3.23 | 140
memoriji nego u Cloud-u Zenski 3.19 | 1.60 0.14 827 | 0.88
13. Cloud servisi su korisni kada treba Muski 411 | 0.98
deliti materijale sa kolegama Zenski 358 | 1.35 3.29 99.0 | 0.00
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Za razliku od studenata muskog pola koji su uglavnom saglasni (M-4.11)

studentkinje su neodlu¢ne u proceni tvrdnje Cloud servisi su korisni kada treba deliti

materijale sa kolegama.

U Tabeli 40. prikazane su razlike u stavovima studenata o primeni digitalnih alata

za komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem u odnosu na pol.

Tabela 40. Razlike u stavovima studenata o primeni digitalnih alata za komunikaciju i
razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem u odnosu na pol

Ajtem Pol M SD F df p
1. Materijale za uenje sa kolegama Muski 4.57 0.69
naj¢esce razmenjujem putem onlajn V - -1.16 | 286 | 0.24
servisa Zenski 4.69 0.68
2. Koristimo aplikacije za video sastanke | Muski 3.61 1.25 021 | 286 | 0.82
kada radimo na grupnom zadatku Zenski 3.66 1.40 ' '
3. NajceSc¢e razmenjujem iskustva sa Muski 4.36 0.81
kolegama u vezi ispita iz prethodnih v - -0.95 | 286 | 0.33
ispitnih rokova preko drustvenih mreZa Zenski 4.49 0.90
4. U onlajn komunikaciji ¢esto Mugki 4.13 0.92
razmenjujem ispitna pitanja iz prethodnih — - -0.17 | 925 | 0.86
rokova Zenski 4.16 1.19
5. Informacije u vezi sa rasporedom ispita | Muski 4.78 060 |
pronalazim onlajn Zenski 4.85 050 | 084 | 286 | 0.39
6. O rezultatima ispita sa kolegama Mugki 3.90 1.20
najcesce diskutujem preko drustvenih v - -2.22 | 286 | 0.02
mreza Zenski 4.28 1.09
7. Putem onlajn servisa razmenjujem Muski 3.21 1.43
prevode pojedinih tekstova Zenski 3.68 1.44 2.14 1286 | 0.03
8. Putem onlajn servisa razmenjujem Mugki 4.28 0.84
informacije u vezi sa predispitnim . - -2.92 | 286 | 0.00
obavezama Zenski 4.62 0.73
9. NajviSe informacija u vezi studiranja Muski 4.67 0.64
razmenjujem u grupi na drustvenoj mrezi — - -0.18 | 286 | 0.85
sa kolegama iz svoje generacije Zenski | 4.69 0.77
10. Nove medijske tehnologije | \p i | 403 | 096
intenziviraju komunikaciju studenata i
profesora (np. drustvene mreZe. servisi za 0711 286 | 047
komunikaciju) Zenski 4.3 0.95

Rezultati istrazivanja pokazuju da studenti zenskog pola o rezultatima ispita

najéeSce sa kolegama diskutuju preko drustvenih mreza (M-4.28). Za razliku od njih,

studenti muskog pola su ispoljili neodlu¢nost pri proceni tvrdnje O rezultatima ispita sa

kolegama najcesce diskutujem preko drustvenih mreza (M-3.90). Neodlucnost studenata

muskog (M-3.21) i zenskog (M-3.68) pola prisutna je kod tvrdnje Putem onlajn servisa
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razmenjujem prevode pojedinih tekstova dok su ispitanici oba pola uglavnom saglasni sa

ajtemom Putem onlajn servisa razmenjujem informacije u vezi sa predispitnim obavezama.

Analiza razlika u stavovima studenata o zadovoljstvu nastavom, obimom i nivoom
sadrZaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja u odnosu na pol pokazala je
postojanje statisticki znacajnih razlika kod samo dva ajtema. Visi stepen saglasnosti kod
tvrdnje Smatram da teme o novim tehnologijama treba da budu zastupljene u vecem obimu
u studijskom programu prisutan je kod studenata muskog (M-4.50) nego Zenskog pola (M-
4.11). U skladu sa tim jesu i rezultati istrazivanja koji pokazuju da su studenti muskog pola
uglavnom saglasni (M-4.17) a studentkinje neodlu¢ne (M-3.69) pri proceni tvrdnje Smatram
da je nastavni rad kvalitetniji ako se koriste sadrzaji sa interneta.

U Tabeli 41. prikazane su razlike u stavovima studenata o sopstvenim digitalnim
kompetencijama, u odnosu na pol. Analiza podataka istrazivanja pokazuje da su ispitani
studenti saglasni sa tvrdnjama Razvio/la sam vestinu kreiranja medijskih tekstova, Umem
samostalno da koristim e-mail, Umem samostalno da koristim programe za obradu teksta i
Umem samostalno da organizujem cuvanje svojih dokumenata u cloud servisima. Ipak, pri
proceni svih navedenih ajtema studenti muskog pola su ispoljili visi stepen saglasnosti u
odnosu na studentkinje. U skladu sa navedenim jesu i rezultati koji pokazuju da su studenti
uglavnom saglasni (M-4.11) a studentkinje neodlu¢ne (M-3.73) pri proceni tvrdnje Umem
samostalno da proverim verodostojnost informacija (factchecking) i autenticnost
fotografija. Takode, pri vrednovanju tvrdnji Umem da koristim VPN servise i Umem
samostalno da koristim operativni sistem medijskog sajta (CMS) uocljiva je neodlu¢nost
studenata musSkog 1 nesaglasnost studenata Zenskog pola.

Za razliku od studentkinja koje su ispoljile neodlu¢nost, studenti muskog pola su
uglavnom saglasni sa tvrdnjama Umem samostalno da kreiram blog, Umem samostalno da
resim manje probleme kada tehnicki uredaji ili digitalni alati ne rade i Umem samostalno
da podesim softverske aplikacije svojim potrebama.

Neodlucnost studenata oba pola prisutna je kod tvrdnji Umem samostalno da

izradim veb stranicu i Umem samostalno da napravim podkast.
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Tabela 41. Razlike u stavovima studenata o sopstvenim digitalnim kompetencijama u
odnosu na pol

Ajtem PO M SD t df p
1. Umem samostalno da pretrazujem Muski | 4.76 | 0.61

internet. preuzimam i organizujem y : -0.06 286 0.94
pronadene informacije Zenski | 4.77 | 0.60

2. Kriticki procenjujem pouzdanost i Muski | 4.57 | 0.69 0.85 286 0.39
valjanost internet informacija Zenski | 4.47 | 0.80 ' '

3. Razvio/la sam vestinu kreiranja Muski | 4.50 | 0.85 243 874 0.01
medijskih tekstova Zenski | 4.16 | 1.03 ' ' '

4. Razvio/la sam veStinu kreiranja Muski | 3.84 | 1.30

multimedijalnih sadrzaja (kombinovanje . : -0.02 286 0.97
teksta. slike. zvuka. videa...) Zenski | 3.85 | 1.23

5. Razvio/la sam vestinu vizuelnog Muski | 3.63 | 1.29 1.70 286 0.08
prikazivanja podataka (infografik) Zenski | 3.27 | 1.39 ' '

Muski | 3.71 | 1.27
6. Razvio/la sam vestinu obrade fotografija — 0.14 286 0.88
Zenski | 3.68 | 1.31

7. Razvio/la sam vestinu rada sa audio Muski | 3.55 | 1.28 153 286 0.12
sadrzajem (snimanje i montaza) Zenski | 3.22 | 1.42 ' '
8. Razvio/la sam veStinu rada sa video Muski | 3.46 | 1.33 172 286 0.08
sadrzajem (snimanje i montaza) Zenski | 3.07 | 1.47 ' '

9. Umem samostalno da koristim program | Muski | 3.46 | 1.21

-1.38 286 0.16

Excel Zenski | 3.72 | 1.27
10. Umem samostalno da koristim e-mail IVVIUSkl 4.96 | 0.19 195 | 177.2 | 0.05
Zenski | 4.88 | 0.43
icti Muski | 4.88 | 0.32
11. Umem samostalno da kor!§t|m ) 0.38 286 0.70
programe za izradu prezentacija Zenski | 4.85 | 0.51
icti Muski | 4.86 | 0.39
12. Umem samostalno da koristim ) 233 | 1503 | 002
programe za obradu teksta Jenski | 4.69 | 0.77
13. Koristim druStvene mreZze radi Muski | 4.32 | 0.90
istrazivanja novih ideja i provere . : -1.89 | 70.42 | 0.06

14. Umem samostalno da pretrazujem baze Muski | 4.05 | 1.09

0.04 286 0.96

podataka Zenski | 4.05 | 1.12

15. Umem samostalno da proizvedem Muski | 3.98 | 1.19

novinarske price za vise od jedne medijske [— : 0.94 286 0.34
platforme (TV. radio. onlajn...) Zenski | 3.79 | 1.32

16. Umem samostalno da koristim mobilne | Muski | 4.38 | 1.03 052 | 286 | 050
tehnologije za kreiranje video izveStaja Zenski | 4.30 | 1.03 ' '

203



17. Umem samostalno da organizujem Muski | 4.48 | 0.98

Cuvanje svojih dokumenata u cloud . : 2.86 89.3 0.00
18. Umem samostalno da proverim Muski | 411 | 1.11

verodostojnost informacija (factchecking) i — : 2.06 286 0.03
autenti¢nost fotografija Zenski | 3.73 | 1.20
19. Umem samostalno da izveStavam sa Muski | 3.67 | 1.32

mesta dogadaja preko instant twitova ili v : 1.46 286 0.14
bloga Zenski | 3.36 | 1.38
i i Muski | 4.17 | 1.15

2_0. Umem samostalno da proizvedem live ) -0.98 286 032
video Zenski | 4.33 | 1.01
o ] Muski | 3.84 | 1.17

21. Umem da koristim VPN servise - 481 89.4 0.00
Zenski | 2.93 | 1.46
; % Muski | 4.13 | 0.92

22._Smatra_m da sam do_voljno obavesten/na ) 178 286 0.07
o digitalnoj bezbednosti Zenski | 3.83 | 1.11

23. Umem samostalno da koristim Muski | 3.11 | 1.42 193 286 0.05

operativni sistem medijskog sajta (CMS) Zenski | 2.72 | 1.31 ' '

24. Umem samostalno da prilagodim Mugki | 3.00 | 1.53

sadrzaj sajta prema zahtevima SEO . : 1.67 286 0.09
optimizacije Zenski | 2.63 | 1.39
) Muski | 4.00 | 1.06

25. Umem samostalno da kreiram blog . 2.58 94.9 0.01
Zenski | 3.55 | 141
26. Umem samostalno da reSim manje Muski | 4.05 | 1.22

probleme kada tehnicki uredaji ili digitalni  — : 3.00 286 0.00
i Muski | 4.07 | 1.18

27. Umem san_wostg_lno da_l_pode5|m ) 378 286 0.00
softverske aplikacije svojim potrebama Zenski | 3.35 | 1.26
izradi Muski | 3.96 | 1.20

28. Umem samostalno da izradim veb ) 383 878 0.00
stranicu Zenski | 3.22 | 1.46
] Muski | 3.69 | 1.18

29. Umem samostalno da napravim podkast — 2.85 286 0.00
Zenski | 3.07 | 1.46
i Muski | 2.98 | 1.32

30. Umem samostalno da radim sa ) 1.49 286 013
kamerom 360 Zenski | 2.64 | 1.47
31. Smatram da se kompetencije studenta Muski | 4.01 | 1.07

za primenu medijskih tehnologija razvijaju — : 0.09 286 0.92
32. Smatram da se kompetencije studenata | puski | 4.36 | 0.86

za primenu medijskih tehnologija mogu . : -0.85 286 0.39
poboljsati kroz dodatne obuke Zenski | 4.47 | 0.87
33. Rado bih prisustvovao/la bih nekoj Muski | 4.23 | 0.96

: . : o . -1.57 286 0.11
dodatnoj obuci u vezi medijskih tehnologija | 7enski | 4.45 | 0.93
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Ovi rezultati su u saglasnostima sa prethodno sprovedenim istrazivanjem autora
Hargitai i Safer (Hargittai & Shafer, 2006), koji su potvrdili da iako se muskarci i Zene ne
razlikuju mnogo u svojim onlajn sposobnostima, rezultati istrazivanja dokazuju da Zene
iskazuju nizi nivo u samoproceni digitalnih kompetencija.

Analiza razlika u stavovima studenata o digitalnim kompetencijama neophodnim za
rad u medijskoj industriji u odnosu na pol pokazala je statisticki zna¢ajne razlike kod samo
jednog ajtema. lako u stavovima studenata muskog i Zenskog pola postoji neodlué¢nost kod
tvrdnje Pratim novine iz oblasti informaciono-komunikacionih tehnologija, prosek
odgovora ukazuje na za nijansu vecu saglasnost sa navedenom tvrdnjom od strane muskih
ispitanika (M-3.98) u odnosu na Zenske ispitanike (M-3.48).

Rezultati koji se odnose na razlike u odnosu na varijablu pol, ukazuju na postojanje
statisticki znacajnih razlika kod pojedinih ajtema. Medutim, za donoSenje relevantnih
zakljucaka potrebno je imati u vidu i strukturu uzorka ispitanika koja je neujednacena, s
obzirom da je uzorak bio nameran. Neujednacenost uzorka se ogleda u znacajno veéem
broju ispitanica kojih je u ovom istrazivanju bilo 81.94% (236), dok je ispitanika bilo znatno
manje - 18.06% (52) (Grafikon 4.). U skladu sa tim, rezultate ovog dela istrazivanja treba
prihvatiti sa rezervom, pre svega zbog veceg broja pripadnica Zenskog pola. Poznato je
godinama unazad da se na studije za obrazovanje buducih novinara u znac¢ajno ve¢em broju
upisuju studentkinje, tako da ova profesija ima tendenciju feminizacije. Na sli¢ne rezultate
ukazuju i istrazivanja koja su sprovedena u svetu, gde je takode dokazano je da studije
novinarstva i komunikacije ve¢inom upisuju studentkinje (Josephi, Alonso, 2021).

Rezultati ispitivanja statisticki znacajnih razlika u stavovima studenata novinarstva
u odnosu na nezavisnu varijablu pol, i ukazuju da podhipoteza 11d: Postoje statisticki
znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u odnosu na pol nije u potpunosti
potvrdena.

U odnosu na ukupne rezultate koji se odnose na postojanje statisticki znacajnih
razlika u percepcijama studenata novinarstva u odnosu na nezavisne varijable istrazivanja
(godina studija, mesto studiranja, prosecna ocena i pol), moze se zakljuciti da je jedanaesta
hipoteza delimi¢no potvrdena. Rezultati ukazuju da je samo varijabla godina studija snazan
prediktor stavova studenata. Varijabla mesto studiranja daje delimi¢nu potvrdenost
podhipoteze, a varijable prosek ocena i pol se ne mogu smatrati prediktorima stavova

studenata, delimi¢no i zbog neujednacenog uzorka.

205



5. Diskusija o rezultatima

U okviru diskusije o rezultatima, svi dobijeni nalazi su podeljeni u dve celine: prva
celina koja se odnosi na kvalitativni deo istrazivanja i druga celina koja obuhvata rezultate

istrazivanja koji su dobijeni kvantitativnim putem.

a) Diskusija o nalazima kvalitativnog dela istraZivanja

U okviru prve celine obuhvaceni su istrazivacki rezultati koji se odnose na analizu
studijskih programa na fakultetima za obrazovanje novinara u Republici Srbiji, i to na
Fakultetu politickih nauka u Beogradu, Filozofskom fakultetu u Novom Sadu i Filozofskom
fakultetu u NiSu. Analiza obuhvata Standarde studijskih programa iz akreditacione
dokumentacije na sva tri drzavna fakulteta, razlike u Standardima, zastupljenost predmeta i
tema iz domena novih medijskih tehnologija i komparativnu analizu na nivou sva tri
studijska programa.

Cinjenica je da studijski programi u Republici Srbiji kroz proces akreditacije teze
inoviranju 1 unapredivanju nastavnih sadrZaja, S$to je tendencija koja je prisutna u svim
razvijenim zemljama. U prilog tome govore i rezultati istrazivanja u kojima se razmatraju
drustvene promene koje uticu na novinarsku profesiju, kao 1 menjanje ove profesije pod
uticajem novih medijskih tehnologija (Coteli, 2019; Kramp, Loosen, 2018; Deuze,
Witschge, 2018; Chen, 2012). Promene u novinarskoj profesiji, posebno upotreba novih
tehnologija u radu novinara, uslovile su potrebu za menjanjem studijskih programa za
obrazovanje novinara u smeru veceg udela sadrzaja iz oblasti novih medija. U skladu sa tim,
dolazi do modernizacije studijskih programa u kojima se u prvi plan stavlja obrazovanje za
buduce digitalno doba, odnosno nastavni predmeti iz oblasti digitalnih tehnologija. Na taj
nacin kurikulumi za obrazovanje novinara dozivljavaju promene i inovacije, menjajuci
profil obrazovanja novinara od tradicionalnog ka modernom novinaru profesionalcu koji ¢e
moci u potpunosti da odgovori potrebama digitalnog drustva (Barabash et al., 2019; Fidalgo,
2018; Yusof et al.,, 2018). U tom kontekstu, rezultati analize studijskih programa za
novinarstvo ukazuju da je ova tendencija prisutna i u obrazovanju novinara u Republici
Srbiji, o ¢emu govori podatak da u sva tri analizirana studijska programa ima nastavnih

sadrzaja iz domena novih medijskih tehnologija.
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Prikaz zastupljenosti novih medijskih tehnologija u Standardima studijskog
programa na Fakultetu politickih nauka Univerziteta u Beogradu pokazao je da ovi sadrzaji
jesu zastupljeni u Standardima, i to u svim analiziranim jedinicama: Svrha, Ciljevi, Ishodi i
Kompetencije. U Standardu koji se odnosi na Svrhu studijskog programa, glavni fokus je
na sticanju seta prakti¢nih i aplikativnih medijskih veStina za rad u digitalnim medijima.
Ciljevi su usmereni na koriSéenje digitalnih instrumenata za rad i sticanje prakti¢nih vestina,
Sto je takode istaknuto i u Ishodima studijskog programa. Predvidene Kompetencije
studenata fokusiraju se na korpus digitalnih vestina i osposobljenost za rad u digitalnim
medijima.

U okviru Standarda studijskog programa za obrazovanje budué¢ih novinara na
Filozofskom fakultetu Univerziteta u Novom Sadu, takode je prisutna tendencija da se
sadrzaji obrazovanja modernizuju uklju¢ivanjem novih medijskih tehnologija — kako u
temama koje se analiziraju, tako i kroz nastavni rad. Sticanje kompetencija koje ¢e biti
potrebne za rad u hiperkomunikacionom digitalnom drustvu predstavlja glavnu svrhu
programa. Ciljevi isti€u vaZnost ovladavanja veStinom prenoSenja informacija uz
razumevanje karakteristika medija, $to je posebno vazno sa aspekta digitalnih medija. U
skladu sa tim, i kompetencije budué¢ih profesionalaca obuhvataju znanja o metodama i
tehnikama savremenog novinarstva.

Nove medijske tehnologije u Standardima za akreditaciju studijskog programa za
obrazovanje novinara na Filozofskom fakultetu Univerziteta u NiSu su prepoznate kao
veoma vazne. Svrha programa je da osposobi buduce novinare za rad u Stampanim,
elektronskim i onlajn medijima. Ciljevi naglaSavaju vaZnost promene pristupa u
obrazovanju buduc¢ih novinara i fokusiranje na digitalne vestine i tehnike, pa se usmeravaju
ka uvodenju seta predmeta u kojima se digitalno okruZenje stavlja na prvo mesto. U skladu
sa tim, o¢ekivani Ishodi programa podrazumevaju svrSene studente stru¢no obucene za
primenu informaciono-komunikacionih tehnologija u radu sa tradicionalnim i novim
medijima. Saglasno tome i u Kompetencijama se u prvi plan stavljaju nove medijske
tehnologije i pracenje novina u struci, §to govori o vaznosti celozivotnog obrazovanja i
prilagodavanja promenama koje ¢e tek nastupiti u novom medijskom okruZenju.

Dobijeni rezultati ukazuju na postojanje minimalnih razlika u prisustvu sadrzaja iz
domena novih medijskih tehnologija u Standardima kod sva tri programa. Rezultati analize

pokazuju da ne postoje znacajne razlike, odnosno da postoji visoka usaglasenost u okviru
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svih elemenata koji se odnose na Standarde — Svrha, Ciljevi, Ishodi i Kompetencije.
Medutim, i pored usaglaSenosti ipak su prisutne i razlike, $to govori u prilog tome da se na
ovom polju neguju raznovrsnost i razli¢iti pristupi u selekciji sadrzaja vezanih za nove
tehnologije.

Sa aspekta ovog istrazivanja posebno je znacajno §to su u Standardima sva tri
programa sadrzaji vezani za nove tehnologije prisutni u okviru Svrhe, Ciljeva, Ishoda i
Kompetencija. Ovaj nalaz u saglasnosti je sa nalazom koji navode autori Tejedor Calvo i
Cervi (Tejedor Calvo, Cervi, 2017), koji su u analizi ciljeva i kompetencija dvanaest
najbolje rangiranih studijskih programa koji obrazuju buduce medijske profesionalce
identifikovali glavne ciljeve studijskih programa. Medu njima su na istaknutom mestu
ciljevi iz domena novih medija: digitalna kultura (proucavanje karakteristika koje definisu
takozvanu digitalnu kulturu i razumevanje transformacija koje je ova tehnologija stvorila u
komunikacionom okruzenju); proizvodnja sadrzaja (razvijanje vestina za dizajniranje i
generisanje raznovrsnog informacionog sadrzaja u smislu razli¢itih formata i medijskih
platformi) i kreativnost (razvijanje sposobnosti kreiranja originalnih poruka, formata i
komunikacionih projekata koji iskoris¢avaju mogucnosti svake platforme, sektora ili
tematske oblasti) (Tejedor Calvo, Cervi, 2017:1634-1635). U skladu sa tim su i razmisljanja
drugih autora (Josephi, 2016) koji ciljeve obrazovanja novinara vide kao jedinstvo prakse i
teorije, jer samo napredno proucavanje medijske produkcije na svim platformama moze da
proizvede visoko kvalifikovane novinare buduénosti.

Nalazi istrazivanja u domenu Kompetencija u Standardima studijskih programa
ukazuju da su na sva tri analizirana fakulteta prisutne tendencije za razvoj onih kompetencija
koje se odnose na nove medijske tehnologije. Medutim, ta zastupljenost nije ravnomerna,
jer se u studijskom programu Fakulteta politickih nauka u Beogradu jasno isti¢u
kompetencije koje se odnose na rad profesionalaca u digitalnim medijima, kao i razvoj
prakti¢nih kompetencija za kori$¢enje savremenih digitalnih alata. Za razliku od toga, u
ostala dva analizirana studijska programa kompetencije koje se odnose na nove medijske
tehnologije nisu eksplicitno navedene. Ako se ima u vidu da kompetencije studenata
novinarstva treba da budu uskladene sa razvojem medijskih tehnologija, sasvim je
razumljivo da one, prema shvatanju Beneta i Senora (Bennett, Senor, 2017), treba da
obuhvate procese pretrazivanja, prijema, obrade 1 prenosenja informacija u digitalnom

okruzenju. U skladu sa tim, neophodno je da se i na nasim prostorima fakulteti koji obrazuju
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buducée novinare u vecoj meri usmere ka razvoju novih vestina i kompetencija, kako
profesionalnih, akademskih, tako i specificnih, kako bi studijski programi bili aktuelni i
usaglaSeni sa profesionalnim potrebama (Tejedor, 2006). U kontekstu kompetencija,
stavove pomenutih autora potkrepljuju i empirijska istraZivanja u kojima se konstatuje da
studenti novinarstva najvise vrednuju tehnicke kompetencije koje sticu tokom studija, jer
prema njihovom misljenju one pruzaju adekvatan odgovor sve konkurentnijem trziStu rada
u kome se cene svestranost i kapaciteti za brzu adaptaciju novom digitalnom okruZenju
(Besalu-Casademont et al., 2017).

Na osnovu podataka analize studijskih programa na sva tri analizirana fakulteta,
moze se primetiti da su sadrzaji iz domena novih medijskih tehnologija zastupljeni, i to u
slede¢em procentu: na Fakultetu politickih nauka u Beogradu broj ovih predmeta je
zastupljen sa 15.5%; na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, ukupna moguca
zastupljenost je 19.3%, a na Filozofskom fakultetu u Nisu, ukupna moguca zastupljenost je
20.9%. Posmatrajuci ukupni procenat na sva tri fakulteta u odnosu na ostale predmete, stice
se utisak da je, mada postoje razlike izmedu studijskih programa, ovaj procenat generalno
mali, odnosno nije zadovoljavaju¢i s obzirom na to koju ulogu imaju nove medijske
tehnologije u novinarskom pozivu. U tom kontekstu, razumljivo je da bi u narednim
periodima trebalo dodatno raditi na ovom pitanju u smislu povecanja procenta zastupljenosti
predmeta iz domena novih tehnologija na sva tri univerziteta. Ipak, bez obzira na nedovoljnu
zastupljenost predmeta iz domena novih medijskih tehnologija, hrabri podatak da se krenulo
sa njihovim uvodenjem u studijske programe za obrazovanje novinara, §to je pozitivna
tendencija vazna za buducée obrazovanje medijskih profesionalaca. Ova tendencija ukazuje
na potrebu da se savremeni studijski programi za obrazovanje novinara krecu u pravcu
povecanja udela sadrzaja iz domena novih medijskih tehnologija, $to je tendencija koja je
prisutna i u svetu (Macchiarella, Smith, 2021; Picard, 2015).

U analizi studijskih programa za obrazovanje novinara na drzavnim fakultetima u
Republici Srbiji doslo se do rezultata koji ukazuju na postojanje razlika u broju predmeta,
kako izbornih, tako i obaveznih, premda nije re¢ o velikim razlikama: na Fakultetu politickih
nauka u Beogradu procenat obaveznih predmeta je 8.8%, izbornih 6.6% - ukupno 15.5%;
na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, procenat obaveznih predmeta u odnosu na ukupan
broj je 12.3%, a procenat izbornih je 15.8%; na Filozofskom fakultetu u NiSu procenat

obaveznih predmeta u odnosu na ukupan broj je 11.4%, a procenat izbornih je 13.9%
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(Grafikon 5.). U odnosu na izborne predmete primetno je da postoje odredene specifi¢nosti
koje se primecuju u studijskim programima na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu i Nisu,
gde je u odnosu na Fakultet politickih nauka u Beogradu zastupljen veci broj predmeta, ali
postoje ograni¢enja u mogucnosti izbora zbog pripadnosti pojedinih predmeta istim
izbornim blokovima. Ova pripadnost istim izbornim blokovima u praksi smanjuje inicijalno
veliki broj izbornih predmeta iz domena novih medija, jer je selekcija predmeta od strane
studenata ograni¢ena. U ovom delu postoje ogranicenja kako u studijskom programu na
Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, gde je ukupan moguci procenat predmeta iz domena
novih medija 19.3%, tako i u NiSu, gde je taj procenat 20.9% (Grafikon 5.). Medutim,
priroda razlicitosti je drugacija. U studijskom programu za zurnalistiku u Novom Sadu,
skoro svi izborni predmeti su iz oblasti informati¢ke pismenosti, tako da ovaj ograni¢avajuci
faktor ne utice u velikoj meri na potencijalna znanja studenata, jer se izborni predmeti u
blokovima bave srodnim temama na razli¢itim nivoima. Na primer, u istom izbornom bloku
su predmeti Napredna informati¢ka pismenost 1 i Napredna informaticka pismenost 2, tako
da studenti mogu da se opredeljuju u skladu sa svojim predznanjima, s tim $to je re¢ o
srodnim temama iz oblasti digitalne pismenosti. Za razliku od toga, u studijskom programu
za obrazovanje novinara u NiSu, u istim izbornim blokovima se nalaze po dva predmeta
potpuno razli¢itih sadrzaja, tako da student nema moguénost da izabere oba predmeta, iako
je mozda za oba zainteresovan (npr. Savremene medijske tehnologije i Drustvene mreze i
mrezna komunikacija su u istom bloku, kao sto su i Informacioni komunikacioni sistemi i
Mobilno novinarstvo). Izborni predmeti zauzimaju jako vazno mesto u univerzitetskom
obrazovanju jer omogucavaju studentima da prilagode kurikulum svojim interesovanjima i
potrebama. Nalazi koji se odnose na veéi broj izbornih predmeta u analiziranim studijskim
programima su u saglasnosti sa rezultatima drugih relevantnih istrazivanja (Cervi et al.,
2021; Tejedor, Cervi, 2017). U radu pod nazivom Analiza studija novinarstva i
komunikologije na najboljim evropskim univerzitetima: kompetencije, ciljevi i kursevi je
dokazano da je izbornost veoma vazna karakteristika u strukturi studijskog programa za
obrazovanje buducih novinara i komunikologa i da kao takva zauzima zna¢ajno mesto na
najboljnim evropskim univerzitetima u kojima dominiraju izborni predmeti. Izbornost
predmeta kao Karakteristika koja se mozZe uociti na svim univerzitetima, oznatava
posvecenost fleksibilnosti 1, istovremeno, vecu odgovornost studenata u kreiranju

sopstvenog studijskog plana (Cervi et al., 2021).
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Premda su predmeti iz domena novih medija zastupljeni na sva tri univerziteta, moze
se konstatovati da je procentualno posmatrano, njihova zastupljenost mala, odnosno manja
nego na evropskim univerzitetima gde samo obavezni nastavni predmeti iz domena
medijskih tehnologija ¢ine oko 20% od ukupnog broja predmeta (Cervi et al., 2021).
Poredenja radi, ukupan procenat predmeta iz domena novih medija koje studenti mogu da
poloze na analiziranim fakultetima je znatno manji, $to se moze videti na Grafikonu 9.

Komparativna analiza studijskih programa za obrazovanje novinara je pokazala da
postoje razlike u odnosu na tip predmeta. NajizraZenija razlika je u ¢injenici da postoji samo
jedan obavezni teorijsko metodoloski predmet iz domena novih medijskih tehnologija i to
u studijskom programu za novinarstvo Filozofskog fakulteta u Nisu. Ova tendencija ukazuje
da su obavezni predmeti iz domena medijskih tehnologija u studijskim programima za
obrazovanje novinara u najvecoj meri videni kao predmeti koji su stru¢ni i aplikativni,
odnosno kao predmeti koji su u ve¢oj meri posveéeni razvoju vestina vezanih za digitalne
tehnologije. U prilog tome govori i ¢injenica da je najveéi broj obaveznih nastavnih
predmeta u analiziranim studijskim programima prema tipu stru¢no aplikativne prirode.
Nasuprot tome, medu izbornim predmetima preovladava drugaciji pristup koji se ogleda u
raznovrsnosti u ponudi nastavnih predmeta iz domena novih medijskih tehnologija. Primera
radi, u studijskom programu Fakulteta politickih nauka u Beogradu, postoje samo tri stru¢no
aplikativna izborna predmeta (Tabela 9.); u Novom Sadu postoje dva teorijsko metodoloska,
jedan struéno aplikativni i Sest akademsko opSteobrazovnih predmeta (Tabela 11.); u Nisu
postoje tri nau¢no strucna, dva stru¢no aplikativna i jedan teorijsko metodoloski predmet
(Tabela 13.).

Sa aspekta zastupljenosti fonda asova, komparativna analiza studijskih programa u
domenu novih tehnologija ukazuje na razlike medu analiziranim fakultetima. Razlike se
ogledaju u broju casova kojima su ovi predmeti zastupljeni na svakom od fakulteta, ali
postoji i jedna sliénost. Na svim analiziranim fakultetima je predviden ukupno veci broj
Casova predavanja za predmete (obavezne i izborne) iz domena novih medijskih tehnologija
u odnosu na broj ¢asova vezbi. Manji broj ¢asova predvidenih za vezbanje i prakti¢an rad
studenata ukazuje da i kod predmeta iz domena novih medijskih tehnologija postoji jo§ uvek
tradicionalni pristup u kome se viSe vrednuje teorijsko znanje od razvoja prakti¢nih vestina.

U analiziranim studijskim programima primetno je da su predmeti iz domena novih

medijskih tehnologija zastupljeni na svim godinama studija, $to ukazuje na postojanje

211



planskog i sistematskog pristupa u rasporedivanju ovih predmeta. Ipak, na osnovu rasporeda
predmeta po semestrima moze se uociti da je tendencija da se veéi broj ovih predmeta
izucava na kasnijim godinama studija. Medutim, u relevantnoj literaturi su nasuprot tome
dominantni stavovi da ovi predmeti treba da budu zastupljeniji na prvim godinama studija,
odnosno u ranim godinama Skolovanja (Larrondo Ureta, Pefia Fernandez, 2018). Razlog je
Sto istraZivanja stavova studenata o novim medijima na studijskim programima za
novinarstvo, ukazuju da studenti puno toga znaju o novim medijima joS pre dolaska na
studije, ali da ne prave dovoljnu razliku izmedu aktivnog koriS¢enja onlajn medija sa jedne
strane i kori§¢enja istih tih medija u novinarske i profesionalne svrhe s druge strane, odnosno
koriS¢enja medija za potrebe profesije. U prilog tome navodi se da ,iako se ¢ini da
studentima nije potrebna posebna obuka da bi se bavili tehni¢kim aspektima novinarstva na
druStvenim medijima, njima su potrebne smernice i uputstva u vezi sa potencijalom
drustvenih medija kao alata za izveStavanje i1 razvoj karijere i vaznost razlikovanja izmedu
profesionalnih i licnih kori$¢enja ovih resursa“ (Larrondo Ureta, Pefia Fernandez,
2018:888). Zato je vazno da profesori na pocetku studija objasne studentima razliku koja
postoji izmedu li¢ne i profesionalne upotrebe novih medija.

Poslednji deo kvalitativne analize odnosi se na teme iz silabusa predmeta iz domena
novih medijskih tehnologija koje su razvrstane u Cetrnaest kategorija (Prilog 3.). Broj tema
u svakoj od kategorija i na svakom od analiziranih studijskih programa se razlikuje. U tom
kontekstu, kao dominantne se izdvajaju one kategorije u kojima su teme iz novih medija
najzastupljenije, kao 1 grupa kategorija sa temama koje imaju najniZu zastupljenost. Shodno
tome, sa aspekta ovog istraZzivanja vazno je diskutovati kategorije koje se odnose na Onlajn
medije i Sadrzaje koje kreiraju korisnici, kao kategorije sa velikim brojem tema, ali i SEO
optimizaciju, Operativni sistem medijskog sajta (CMS) i veb dizajn, Vizuelno
predstavljanje podataka (kreiranje infografika), Veb statistiku i analitiku, VVerodostojnost
podataka (tekstualnih, grafickih, video) i Baze podataka kao kategorije sa manjem brojem
tema. Za potrebe diskusije izdvojena je i kategorija Mobilno novinarstvo kao kategorija koja
je na veoma razli¢ite nacine zastupljena na anliziranim fakultetima.

Kategorija sa upecatljivo najzastupljenijim brojem tema na sva tri fakulteta je
kategorija pod rednim brojem 6. koja nosi naziv Onlajn mediji. Za veliki broj tema u okviru
ove kategorije zasluzna je Cinjenica da na svakom od analiziranih studijskih programa

postoji predmet koji tematski skoro u celini pripada Onlajn medijima (Fakultet politickih
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nauka u Beogradu — Onlajn novinarstvo; Filozofski fakultet u Novom Sadu — Uvod u nove
medije; Filozofski fakultet Ni§ — Novi mediji). Ova kategorija pokriva Sirok spektar kako
teorijskih, tako i prakti¢nih tema. Dobijeni nalaz se moze smatrati o¢ekivanim zato $to je
logi¢no da se u izu¢avanju bilo koje nove oblasti najpre prouce teorijski aspekti, a zatim 1
oni aspekti koji su vezani za primenu, odnosno prakti¢énu upotrebu. Uvidom u silabuse
pomenutih predmeta (Prilog 19., Prilog 20. i Prilog 21.) moze se konstatovati da u njima
centralno mesto zauzimaju teorijski sadrzaji, S$to je u saglasnosti sa opStim trendom
obrazovanja na fakultetskim institucijama u Republici Srbiji.

Kategorija koja takode sadrzi veliki broj tema u analiziranim studijskim programima
je kategorija pod rednim brojem 11. Sadrzaji koje kreiraju korisnici (druStvene mreze,
blogovi, vlogovi, podkast i gradansko novinarstvo). U okviru ove kategorije se nalaze
veoma atraktivne teme vazne za profesiju novinara u buducnosti, jer odslikavaju aktuelne
trendove u medijima. Ovi nalazi su u saglasnosti sa aktivnim pozicioniranjem drustvenih
mreza u svetu medija, te u tom kontekstu oni predstavljaju odgovor na rastuéu potraznju za
digitalno kompetentnim zaposlenima u medijskoj industriji. U skladu sa tim, Bor (Bor,
2014) navodi da izvestavanje sa druStvenih mreza treba da se integriSe u studijski program
za obrazovanje novinara, pre svega sa naglaskom na etiku, tehnicke vestine i potencijal za
razvoj karijere. Isti nalaz je dobijen i u istrazivanju autora Veronika i saradnika (Veronika
et al., 2021) gde je naglaSena potreba izucavanja druStvenih mreza u cilju boljeg
prepoznavanja razlike izmedu li¢ne i profesionalne upotrebe.

U kategoriji 9. koja se odnosi na SEO optimizaciju primetna je jako mala
zastupljenost tema: u studijskom programu Fakulteta politickih nauka samo dve, na
Filozofskom fakultetu u NiSu jedna, a na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu nijedna.
Nasuprot ovako maloj zastupljenosti tema iz oblasti SEO optimizacije, novi trendovi u
obrazovanju budu¢ih novinara isticu vaZnost obrazovanja studenata za buduce nove
poslovne modele. Medu novim vestinama i znanjima koje autori smatraju da studenti
medijskih studija treba da usvoje tokom obrazovanja se nalaze i: znanja o profitnim i
neprofitnim poslovnim modelima, o oglasavanju, marketingu, druStvenim mreZzama i SEO
optimizaciji (Gillmor, 2016; Moody, Bates, 2013). Ovo je klju¢no za studente koji ¢e se
usmeravati ka poslovima u onlajn sferi jer u mnostvu sadrzaja koji se nalazi na internetu,

buduci novinari moraju da poznaju proces koji objedinjuje sve aktivnosti — od pisanja do
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uredivanja, koji ¢e omoguciti pozicioniranje onlajn sadrzaja na $to viSu poziciju prilikom
pretrage svih pretrazivaca.

U domenu tema koje su vezane za karijeru u onlajn sferi, malo paznje u
analiziranima studijskim programima je posveceno i kategoriji 8. Operativni sistem
medijskog sajta (CMS) i veb dizajn — u Beogradu dve teme, u Novom Sadu sedam, a u Nisu
ni jedna. CMS (Content Management System) predstavlja sistem koji je zaduzen za
dinami¢ko upravljanje sajtom; drugim re¢ima sistem koji je zaduzen za sve procese od
objavljivanja tekstova, slika, videa 1 raznih multimedijalnih sadrzaja, njihovog
organizovanja do eventualnih izmena (Boiko, 2005). Ono §to ¢ini ove sisteme prijem¢ivim
novinarima je ¢injenica da je sajtove vesti moguce odrzavati pomo¢u CMS-a bez ozbiljnijih
programerskih znanja. Na drzavnim fakultetima u Srbiji budu¢i novinari rade sa
najpoznatijim CMS sistemom — pisu blogove koriste¢i WordPress (mnogi studenti i nisu
upoznati sa pojmom CMS, a imaju svoj blog), ali bi znanja medijskih profesionalaca 0 CMS
sistemima trebalo da budu sistematizovana i $iroka. Prou¢avanje CMS-a skrece paznju na
pitanja koja se odnose na institucionalizaciju novinarskih tokova rada, tehnologije redakcija
koje ¢ine slozen sistem, evoluciju profesionalnih uloga i hijerarhija (De Maeyer, 2019).

Novo medijsko okruzenje iz godine u godinu postaje sve kompleksnije. Osim §to se
koli¢ina sadrZaja na vebu eksponencijalno uvecava, pojavljuje se 1 ogroman broj alata 1
tehnika za obradu i prezentovanje tih sadrzaja. Sadrzaji su sve raznovrsnijih formata i
karakteristika — od teksta, preko audio i video formata do kompleksnih multimedijalnih
formi, animacija, statistika, izvestaja, vizuelnih podataka... Novinari koji nisu obuéeni da
dobro razumeju digitalni svet se nalaze pred velikim profesionalnim izazovima. Novinar
koji zna da programira bolje razume nacine za ostvarivanje interaktivnosti i objavljivanje
netipi¢nih novinarskih produkta (Legrand, 2010). Medutim, istrazivanja pokazuju da se na
fakultetima za obrazovanje novinara programiranje uci u veoma maloj meri — konkretno, u
Sjedinjenim Americkim Drzavama manje od Cetvrtine novinarskih fakulteta ima obavezan
kurs programiranja kao sastavni deo kurikuluma, dok skoro 40% fakulteta ne nudi nikakve
kurseve programiranja (Foust, Bradshaw, 2020:341). lako i dalje postoje dileme da li su
vestine programiranja potrebne studentima novinarstva, ima dokaza da su studenti koji
imaju ove vestine sve trazeniji u medijskoj industriji. Autori Stensel i Peri (Stencel, Perry,
2016) ukazuju da su najtraZeniji novinari na trzi$tu rada oni koji imaju dovoljno znanja o

programiranju da mogu da naprave uredivacki sadrzaj i budu u moguénosti da stru¢no
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komuniciraju sa timovima za tehnicki razvoj. Saglasno tome, Aser (Usher, 2016) smatra da
za novinare nije neophodno poznavanje programiranja na jako visokom nivou, ve¢ novinari
treba da razumeju osnove programiranja. Mada postoje gotovi alati kao $to je na primer
jQuery koji ¢ini novinarski posao lakS$im, ipak u medijskoj kuéi veliku razliku cini
poznavanje jezika kao $to su JavaScript, CSS, HTML ili Python. Sabloni i plug-and-play
reSenja nekada mogu ozbiljno da ograni¢e novinarski sadrzaj (McAdams, 2017), tako da
bolje poznavanje programiranja omogucéava razvoj kreativnijeg pristupa.

Rezultati istrazivanja ukazuju da su u studijskim programima za obrazovanje
novinara na sva tri analizirana fakulteta u znatno manjoj meri zastupljene teme koje se
odnose na kategorije: 5. Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje infografika), 7. Veb
statistika i analitika 13. Verodostojnost podataka (tekstualnih, grafic¢kih, video) i 14. Baze
podataka. Zajednic¢ki imenilac ovih kategorija su podaci, odnosno informacije koje se
odnose na vizuelno predstavljanje, statisticku i analiticku obradu, proveru kredibilnosti tih
podataka i uopste, baze podataka. Ovi podaci u skladu su sa podacima drugih istrazivanja
koji ukazuju da su ove kompetencije za buduce novinare veoma vazne, ali ipak nedovoljno
zastupljene u studijskim programima za novinarstvo, osim mozda na univerzitetima u
Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama (Heravi, 2019). Naime, pitanje kori$¢enja podataka u
novinarskom pozivu se tokom protekle decenije postavlja kao jedno od kljucnih pritanja iz
viSe razloga: poznavanje rada sa podacima omogucava novinarima da produkuju vise
sadrzaja, popravljaju kvalitet izvestavanja, doprinose vecoj tacnosti i preciznosti sadrzaja,
otvore nova polja izveStavanja bez umanjivanja tradicionalnih novinarskih vrednosti
(Heravi, 2018). Sa aspekta ovog istrazivanja, ovi nalazi su veoma vazni jer ukazuju na
potrebu da novinari argumentovano prilaze kreiranju sadrzaja koriste¢i nove tehnike
pronalazenja, verifikacije, obrade i prezentacije podataka. Saglasno tome, autor Heravi
(2019) ukazuje na potrebu da se sadrzaji iz domena novinarstva podataka obavezno nadu u
studijskim programima jer bi dobijanje takvih kompetencija omogucilo ve¢u konkurentnost
diplomiranih novinara i kvalitetnije obavljanje posla. Ove kompetencije postaju posebno
znacajne sa pojavom interneta i otvorenih baza podataka koje novinari mogu da pretrazuju,
analiziraju i publikuju svoje rezultate (Yadav, 2016).

Mobilno novinarstvo je kategorija kojoj analizirani fakulteti pristupaju na veoma
razli¢ite nacine. Na Filozofskom fakultetu u Nisu postoji predmet Mobilno novinarstvo koji

ovu novu formu novinarstva proucava i teorijski i prakti¢no. Na Filozofskom fakultetu u
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Novom Sadu se ova kategorija proucava sa manjim brojem tema, a u studijskom programu
Fakulteta politickih nauka u Beogradu se ova kategorija ne spominje. U svetu je upotreba
mobilnih uredaja koji u sebi sadrze jako kvalitetne kamere, softvere sa uredivanje fotografija
i video zapisa, kao i mogucnosti za deljenje sadrzaja, dovela do njihove velike primene u
obrazovanju novinara. U istrazivanju autora Ajis i Dadal (Ayish, Dahdal, 2021) rezultati su
pokazali da su studenti veoma zainteresovani za karijeru u mobilnom novinarstvu jer vide
brojne prednosti upotrebe mobilnih uredaja u odnosu na tradicionalne kamere. Ipak, dok su
tehnicke veStine mobilnog novinarstva vazne za obuku uspes$nih profesionalnih novinara,
analiza autora Bui i Moran (Bui, Moran, 2020) ukazuje na potrebu za redefinisanjem i
preorijentacijom obrazovanja mobilnog novinarstva ka nejednakim odnosima moc¢i i Sirim

1 druStvenim implikacijama mobilnog novinarstva.

b) Diskusija o nalazima kvantitativnog dela istrazivanja

Rezultati dobijeni analizom upitnika skalera o stavovima studenata novinarstva u
vezi primene sredstava savremenih medijskih tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka
u vezi sa studiranjem ukazuju na postojanje pozitivnih stavova. To je posebno izrazeno pri
vrednovanju tvrdnji koje se odnose na upotrebu mejla, racunara, mobilnih telefona,
programa za izradu prezentacija i softvera za beleZenje podataka, gde su studenti pokazali
visok stepen saglasnosti sa predlozenim tvrdnjama. Ovi podaci su u saglasnosti sa sli¢nim
istrazivanjima koja ukazuju na visok stepen upotrebe pomenutih uredaja i aplikacija za
pristupanje onlajn materijalima vezanim za nastavu (Ashour, 2020).

U okviru analiziranih podataka koje se odnose na koris¢enje savremenih medijskih
alata za potrebe studiranja, mali broj tvrdnji karakteriSe neodlu¢nost studenata, $to je
posebno izrazeno kod tvrdnji koje se odnose na upotrebu Fejsbuka i Jutjuba. Ovi podaci su
delimi¢no u saglasnosti sa podacima koje navode Kotari i Hikerson (Kothari, Hickerson,
2016). Veci broj tvrdnji ukazuje na to da studenti uglavnom nisu saglasni sa iskazima koji
se odnose na koriS¢enje digitalne kamere, programa za obradu i montazu audio i1 video
materijala, kao i programa za obradu fotografija. Imaju¢i u vidu da su na analiziranim
fakultetima ovi sadrzaji u velikoj meri zastupljeni u studijskim programima za obrazovanje
novinara, ovakav podatak nije bio ocekivan. Sli¢no tome, neocekivan je rezultat da studenti
nisu saglasni sa tvrdnjama koje se odnose na pisanje i pracenje blogova i vlogova. Rezultati

ukazuju i na nisko vrednovanje tvrdnji koje se odnose na koriS¢enje Tvitera od strane
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ispitivanih studenata za potrebe studiranja, dok nasuprot tome, na ameri¢kim univerzitetima
ova druStvena mreza uziva veliku popularnost medu studentima (Goodman, Steyn, 2017).

Rezultati istrazivanja koji se odnose na vaznost i korisnost digitalnih sredstava u
ucenju i realizovanju obaveza studenata ukazuju da studenti u izuzetno visokom procentu
prepoznaju vaznost i korisnost medijskih sredstava kao klju¢ne osobine za potrebe
studiranja. Medutim, bez obzira na pomenute percepcije, studenti ipak preferiraju koris¢enje
Stampanih materijala u odnosu na onlajn materijale za ucenje, $to je saglasno sa rezultatima
drugih istrazivanja (ITaBmoBuh, ITerposuh, 2020; Clinton, 2019; Abuloum et al., 2019;
Woody et al., 2010).

U odnosu na drustvene mreze kao kanale za podrsku kolaborativnom ucenju — za
razmenu materijala, otklanjanje nejasnoca i usvajanje digitalnih vestina, nalazi ukazuju na
visok stepen saglasnosti ispitanih studenata sa prepoznatim potencijalima, §to je potvrdeno
i u sli¢cnim istrazivanjima (Figueras-Maz et al., 2021; Maziriri et al., 2020; Zachos et al.,
2018; Pavlovic, Obradovic, 2015). Osim drustvenih mreZa, studenti su prepoznali vaznost i
korisnost brojnih onlajn servisa koji mogu biti podrska u¢enju na razli¢ite nacine. Na primer,
znacajni su potencijali cloud servisa za razmenu, Cuvanje i deljenje materijala, $to moze biti
od velike koristi u procesu ucenja i obavljanja zadataka u vezi sa studiranjem.

Sa aspekta ovog istrazivanja, ovi rezultati imaju izuzetan znacaj, posebno ako se
uzme u obzir da karijera u medijskoj industriji podrazumeva permanentno koriS¢enje
drustvenih mreza i velikog broja onlajn servisa. U tom kontekstu, znacajno je da studenti i
u toku studiranja steknu kompetencije u radu sa pomenutim alatima.

Podaci dobijeni istrazivanjem koji se odnose na stavove studenata novinarstva o
primeni digitalnih alata za komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa
studiranjem okazuju da su digitalni alati za komunikaciju u veoma visokom procentu
koriS¢eni u procesu studiranja. Studenti u razlicite svrhe koriste onlajn alate u rasponu od
razmene materijala za u€enje preko onlajn servisa i razmene informacija u vezi predispitnih
obaveza, kao i u cilju razmene iskustava sa kolegama u vezi ispita, ispitnih rezultata i
pitanja. U odnosu na sli¢na istrazivanja u prethodnom periodu (Pavlovi¢, 2018;
Momcilovic, Petrovic, 2016), primetna je tendencija veceg koris¢enja digitalnih alata za
komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem. Ova tendencija se
moze protumaciti kao jedna od implikacija koja je izazvana pojavom pandemije COVID-19

koju karakteriSe intenziviranje aktivnosti studenata na mrezi. Navike steCene tokom 0vog
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perioda studenti su ocigledno zadrzali i po zavrSetku pandemije, o ¢emu govore visoki
procenti vezani za pozitivne stavove u vezi navedenih tvrdnji. Ovi podaci posebno ukazuju
na razvoj digitalne pismenosti u studentskoj populaciji, Sto je od posebnog znacaja sa
aspekta ovog istrazivanja jer je poznato da je novinarstvo profesija koja u radu zahteva
izuzetno visok nivo digitalnih kompetencija.

Rezultati istrazivanja koji se odnose na stavove studenata o zadovoljstvu nastavom,
obimom i nivoom sadrzaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja ukazuju da
su studenti uglavnom zadovoljni nastavom. Osim toga, iskazali su zadovoljstvo sadrzajima
koji prate novine iz domena novih medija. Premda je veci broj studenata iskazao
zadovoljstvo pomenutim faktorima koji doprinose razvoju kompetencija iz domena novih
medija, ipak paznju privlace rezultati koji su dobijeni kod tvrdnji koje se odnose na
zadovoljstvo opremljenosc¢u fakulteta i ucionica, kao i 0 zastupljenosti tema iz domena
novih medija u studijskom programu i samoj nastavi. Zadovoljstvo opremom je iskazalo
jedva nesto viSe od polovine ispitanih studenata, §to u celini posmatrano ne moze biti
zadovoljavaju¢i rezultat jer je druga polovina studenata ocigledno nezadovoljna ili
neopredeljena kada su u pitanju tehnicki uslovi na studijama. Sli¢no tome, studenti smatraju
da teme 1z oblasti novih tehnologija treba da budu zastupljene u ve¢em obimu u studijskom
programu. Takode, 65.6% ispitanika je zadovoljno nastavom iz oblasti novih medijskih
tehnologija, sto je rezultat koji bi mogao da bude bolji.

Istrazivanje samopercepcija o digitalnim kompetencijama studenata ukazuje na
rezultate koji su zadovoljavajuéi. Najbolje procenjeni ajtemi su oni koji se odnose na
kompetencije u oblasti informatickih vestina, odnosno na upotrebu mejla, programa za
izradu prezentacija i obradu teksta, zatim pretrazivanja interneta i druStvenih mreza. Ovi
rezultati se mogu smatrati ocekivanim, zato §to je re¢ o kompetencijama studenata koje se
permanentno koriste i u procesu studiranja, ali i za licne potrebe. Na drugom mestu prema
proceni studenata nalaze se kompetencije koje su vezane za rad sa multimedijalnim
materijalima, 1 to proizvodnja multimedijalnih sadrZaja, proizvodnja novinarskih prica za
viSe od jedne medijske platforme, obrada fotografija i kreiranje bloga. Vestine iz ove grupe
su usko povezane sa sadrzajima programa za obrazovanje novinara, te stoga ne iznenaduje
da su procenjene na ovako visokom nivou. NajniZzu saglasnost studenti su ispoljili kod
ajtema koji se odnose na rad sa CMS-om, sa SEO optimizacijom, VPN servisima i

podkastom, §to se moze videti u Tabeli 23. Ovi ajtemi se mogu prepoznati u delu
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kvalitativne analize studijskih programa koja je sastavni deo ovog istrazivanja, a
identifikovani su kao teme u kategorijama koje se u najmanjem obimu pojavljuju u
studijskim programima. Saglasno tome, moze se konstatovati da postoji usaglaSenost u
razvijenosti digitalnih kompetencija studenata i sadrzaja koji se izucavaju u studijskim
programima. Digitalne vestine studenata su najmanje razvijene kod onih sadrzaja koji su
najmanje zastupljeni u studijskim programima.

Rezultati istrazivanja u delu stavova studenata o digitalnim kompetencijama koje
smatraju neophodnim za razvoj buduce karijere pokazuju da su studenti prepoznali
digitalne kompetencije kao klju¢ne. U prilog tome govore rezultati koji ukazuju da vise od
polovine ispitanika smatra da su digitalne kompetencije u najSirem smislu te reci od izuzetne
vaznosti za kvalitetno obavljanje novinarskog poziva u onlajn okruzenju. Najvisi stepen
saglasnosti prisutan je kod tvrdnji koje se odnose na rad sa video sadrzajima, vodenja portala
internet radija i TV-a i provere verodostojnosti sadrzaja. Visok stepen saglasnosti iskazan
je i kroz tvrdnju koja objedinjuje sve ove kompetencije i odnosi se na neophodnost digitalnih
vestina za rad u medijskoj industriji, sa ¢im je saglasno 92,7% ispitanika (Tabela 24.).
Dobijeni rezultati su u saglasnosti sa rezultatima relevantnih izvestaja istraZivanja koji
ukazuju na znacaj digitalnih kompetencija za rad u oblasti novinarstva koje profesionalci u
0voj oblasti prepoznaju (Mati¢, Milin Perkovi¢, 2021). Ipak, i pored toga §to su svesni
znacaja 1 uticaja novih tehnologija na profesiju novinara, ispitani studenti su pokazali nizak
stepen saglasnosti sa tvrdnjom koja se odnosi na pracenje novina iz oblasti informaciono-
komunikacionih tehnologija.

U cilju dubljeg istrazivanja problema koji je ispitivan, namere su bile usmerene ka
utvrdivanju statisticki znacajnih razlika u odnosu na nezavisne varijable istrazivanja,
odnosno godina studija, mesto studiranja, prosena ocena i pol.

Kod analize koja se odnosi na varijablu godina studija, moze se uociti postojanje
statistiCki znaCajnih razlika. Te razlike su prisutne u odgovorima studenata vezanih za
primenu novih medija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja,
odnosno, rezultati istrazivanja pokazuju da studenti imaju pozitivne stavove o primeni novih
medijskih tehnologija, ali da je to uslovljeno godinom studija na kojoj se nalaze. U delu
rezultata koji se odnose na procenu sopstvenih digitalnih kompetencija, rezultati istrazivanja
takode pokazuju da je godina studija vazan indikator u proceni studenata. Primecuje se da

studenti posle odluSanog predmeta u okviru koga izu¢avaju neku temu - na primer montazu
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video sadrzaja, iskazuju vecu saglasnost sa tvrdnjom koja se odnosi na upotrebu kao i na
procenu nivoa razvijenosti kompetencija u delu video montaze. Ovaj nalaz ukazuje da
studenti, tokom formalnog obrazovanja za svoju buducu novinarsku profesiju, menjaju
stavove pod uticajem studiranja, $to je takode pokazano u istrazivanjima koja su proucavala
stavove studenata o drustvenim mrezama i njihovoj potencijalnoj upotrebi u profesionalne
I obrazovne svrhe (Veronika et al., 2021; Pavlovic, Obradovic, 2015). Dobijeni rezultati
koji se odnose na stavove studenata o digitalnim kompetencijama neophodnim za rad u
medijskoj industriji pokazuju da postoje razlike u odnosu na godinu studija, $to oznacava
da se studenti novinarstva tokom studiranja dobro informiSu o znacaju medijskih
tehnologija za njihov buduci rad.

U odnosu na drugu nezavisnu varijablu, mesto studiranja, uocene su statisticki
znacajne razlike u stavovima studenata vezanih za primenu novih medija u obavljanju
obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja, zadovoljstvom nastavom, obimom i
nivoom sadrZaja iz oblasti digitalnih tehnologija u procesu studiranja i procenom sopstvenih
digitalnih kompetencija. Za razliku od toga, kod ajtema koji se odnose na vaznost i korisnost
savremenih medijskih sredstava u ucenju i obavljanju studentskih obaveza, na primenu
digitalnih alata za komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem i
na digitalne kompetencije neophodne za rad u medijskoj industriji, prisutne su manje
izrazene statisticki zna¢ajne razlike. Dobijeni podaci, posebno oni koji se odnose na procenu
vaznosti i korisnosti savremenih medija u procesu uéenja mogu se smatrati ohrabrujuc¢im
jer ukazuju da studenti novinarstva, bez obzira na mesto u kome studiraju, pokazuju da su
im digitalni alati korisni tokom obrazovanja za buduéi poziv. Sli¢no tome, i kod ajtema koji
se odnose na digitalne kompetencije potrebne za rad u medijskoj industriji, studenti su
pokazali visok stepen saglasnosti, §to opet ukazuje da dominantnu ulogu u oblikovanju
njihovih stavova i percepcija u vecoj meri imaju drustvo, promene u drustvu i novi medijski
kontekst u odnosu na mesto studiranja. S druge strane, ovi podaci se mogu protumaciti i na
nacin da se na drzavnim fakultetima u Republici Srbiji u obrazovanju studenata novinarstva
podjednako vaZzna paznja pridaje znacaju novih medijskih tehnologija, Sto je uslovilo
rezultate vezane za statistiCku znacajnost.

Rezultati istrazivanja vezani za treu nezavisnu varijablu — proseénu ocenu,
pokazuju da su statisticki znacajne razlike samo delimi¢no ili uopSte nisu prisutne u

ispitivanim oblastima. Ovi rezultati se mogu smatrati iznenadujuc¢im, jer su ocekivanja,
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posebno od studenata koji imaju viSu prose¢nu ocenu, veca, 0dnosno, za ocekivati je da
studenti sa viSim prose¢nim ocenama vise koriste onlajn izvore i materijale za ucenje kako
bi dopunili i obogatili sadrzaje koji se izucavaju na fakultetu. Medutim, rezultati istrazivanja
upucuju na konstataciju da elektronske izvore za ucenje koriste svi studenti 1 da prosecna
ocena u tome ne igra znacajnu ulogu.

Ipak, dobijene podatke bi trebalo razmatrati sa rezervom, jer uzorak ispitivanih
studenata u ovom delu nije ujednacen. S druge strane, dobijeni rezultati se mogu objasniti
¢injenicom da su generalno mladi, bez obzira na uspeh u studiranju, u celini posmatrano
naklonjeni koris§¢enju novih medijskih tehnologija u procesu studiranja. Odnosno, prediktor
naklonjenosti novim medijskim tehnologijama je uslovljen nekim drugim faktorima i
preferencijama studenata.

Rezultati istraZivanja u odnosu na pol kao nezavisnu varijablu ukazuju da kod veéeg
broja ajtema nema statisticki znacajnih razlika. Ovaj rezultat pokazuje da pol nije prediktor
stavova studenata o savremenim medijskim tehnologijama, $to stvara osnovu za razvoj
optimizma 1 prevazilazenje predrasuda u odnosu na to kako zene i musSkarci koriste 1
sagledavaju nove medijske tehnologije. Medutim, i ovaj rezultat treba uzeti sa rezervom jer
struktura uzorka nije ravnomerno rasporedena 1 ukazuje na znacajno veci broj ispitanica
zenskog pola u odnosu na ispitanike muskog pola. Ovaj podatak ukazuje da se sve veci broj
studentkinja opredeljuje za studije novinarstva o ¢emu govore podaci S. Milivojevi¢ koja
navodi: ,,Na Fakultetu politickih nauka u Beogradu, gde se na jednom od smerova studira
novinarstvo, upisuje se sve vise studentkinja, ima ih vise od polovine u ukupnom broju
diplomiranih (58 procenata), a od 1995. godine ih je viSe od 70 posto* (Milivojevic,
2004:22). Ovaj trend upisa sve veceg broja pripadnica zenskog pola na studije medija

prisutan je i u drugim evropskim zemljama (Savolainen, Zilliacus-Tikkanen, 2013).
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6. Zakljucna razmatranja

Nove medijske tehnologije unele su znacajne promene u sve oblasti zivota i rada
ukljuCujué¢i i aspekt obrazovanja, a posebno u obrazovanje buduc¢ih novinara —
profesionalaca. Ova tematika dobija na znacaju u vremenu brzih promena zasnovanih na
intenzivnom rastu novih medija i njihovoj sve ve¢oj primeni u radu medijskih radnika.
Shodno tome, u sada$njem informativnom okruZenju, obelezenom tehnologijama i visokim
uticajem drustvenih mreZa, neophodna je digitalna pismenost i sticanje kompetencija koje
doprinose humanistickoj viziji u obuci buducih profesionalaca kako bi im se omogucila
sposobnost da analiziraju, kontekstualizuju i artikuliSu svoje price iz holistic¢kog pristupa.
U skladu sa tim, vec¢i broj autora skreé¢e paznju na potrebu za menjanjem i inoviranjem
obrazovanja buducih zaposlenih u medijskog industriji, naglasavaju¢i da je neophodno
uvodenje promena kako na nivou studijskih programa, tako i u delu prakti¢ne obuke i
primene konkretnih znanja (Cervi et al., 2021; Heravi, 2019; Tejedor Calvo, Cervi, 2017;
Cochrane et al., 2013; Boers, er al., 2012; Mensing, 2010). Saglasno tome, posebno mesto
u obrazovanju buduc¢ih novinara zauzimaju digitalne kompetencije koje izazivaju
konstantnu paznju autora zbog svog velikog znacaja 1 sve vece vaznosti u obavljanju
novinarskog poziva (Broersma, Singer, 2021; Bui, Moran, 2020; Melnik, Teplyashina,
2019; Fry, 2018; Franklin, 2014).

Proucavanje razvoja digitalne pismenosti u obrazovanju buduc¢ih novinara postaje
jedna od klju¢nih tema koja se istrazuje sa razliCitih aspekata u cilju modernizacije
studijskih programa i potrebe da se od tradicionalnog ide ka digitalnom kurikulumu (Ayish,
Dahdal, 2021; Bright, 2018; Ercan, 2018). Shodno tome, i na naSim prostorima postoji
potreba za inoviranjem studijskog programa novinarstva i usmeravanjem ka razvoju
digitalnih kompetencija. U skladu sa takvim pristupom, realizovano istrazivanje je pruzilo
odgovor u odnosu na definisani osnovni cilj istrazivanja koji je usmeren ka ispitivanju
promena u obrazovanju studenata novinarstva do kojih je doSlo pod uticajem novih
medijskih tehnologija. Rezultati istrazivanja su u potpunosti potvrdili osnovnu hipotezu koja
se odnosi na promene u obrazovanju studenata novinarstva koje su nastale pod uticajem
novih medijskih tehnologija. U skladu sa tim moze se zakljuciti da su dobijeni rezultati
sprovedenog istrazivanja ukazali na objektivno stanje u praksi, u oblasti obrazovanja

buducih novinara. Sa teorijskog aspekta, istrazivanje je osvetlilo odnos povezanosti drustva,
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novih medija i obrazovanja studenata novinarstva. U tom kontekstu, dati su odgovori na
slozene 1 kompleksne zahteve koji se o¢ekuju od novinara u savremenom demokratskom
drustvu, kao i na njihovo obrazovanje za pruzanje adekvatnog odgovora na potrebe novog
komunikacijskog okruzenja. Osim toga, rezultati istrazivanja su ukazali na neophodnost
promena u nastavnim planovima i programima za obrazovanje studenata novinarstva u
smislu veceg udela novih medijskih tehnologija, kako u delu nastave, tako i u delu
izvrSavanja drugih obaveza koje se odnose na studiranje. Sa metodoloSkog stanovista,
empirijski rezultati su ukazali na odnos studenata novinarstva prema novim medijskim
tehnologijama, posebno u aspektu informisanja i koriS¢enja savremenih digitalnih alata u
procesu studiranja. Osim toga, dobijeni su odgovori na pitanja o vezama izmedu nezavisnih
varijabli (godina studija, mesto studiranja, prose¢na ocena i pol) i stavova studenata prema
novim medijskim tehnologijama.

Na osnovu dobijenih rezultata istrazivanja moze se zakljuditi da je potvrdena prva
hipoteza koja se odnosi na zastupljenost sadrzaja iz oblasti novih medijskih tehnologija na
drzavnim fakultetima u Republici Srbiji, odnosno, u analiziranim programima za
obrazovanje novinara na Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu, Filozofskom fakultetu u
Novom Sadu i Filozofskom fakultetu u NiSu zastupljeni su sadrZaji i predmeti iz domena
novih medijskih tehnologija.

Druga hipoteza koja se odnosi na postojanje razlika u zastupljenosti sadrzaja iz
oblasti novih medijskih tehnologija u studijskim programima za obrazovanje novinara na
drzavnim fakultetima u Republici Srbiji takode je u potpunosti potvrdena. Rezultati
istrazivanja su pokazali da medu Standardima za akreditaciju analiziranih programa postoji
visoka usaglaSenost, ali da postoje i razlike u jedinicama analize — Svrha, Ciljevi, Ishodi i
Kompetencije. Postojanje ovih razlika govori u prilog tome da se na fakultetima za
obrazovanje novinara neguje razlicit pristup u selekciji 1 izu¢avanju sadrzaja koji se odnose
na nove medijske tehnologije.

Nalazi istraZivanja pokazuju da je u potpunosti potvrdena i treca hipoteza, da su u
silabusima nastavnih predmeta studijskih programa za novinarstvo prisutne teme iz oblasti
novih medijskih tehnologija. Rezultati istrazivanja su pokazali da je identifikovan veci broj
tema iz domena novih medija kroz analizu jedinica koje se odnose na: naziv studijskog
programa, fakultet i univerzitet, naziv predmeta, izbornost, izborni blok, tip predmeta, broj

ESPB kredita, semestar, fond ¢asova, ciljevi predmeta, ishodi predmeta, sadrzaji predmeta,
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broj tema iz oblasti novih medijskih tehnologija, pripadnost predmeta domenu novih
medijskih tehnologija i spisak tema iz oblasti novih medijskih tehnologija. Na osnovu ove
analize se moze zakljuciti da je u silabusima analiziranih studijskih programa prisutan veci
broj tema iz domena novih medijskih tehnologija koje su zastupljene u svim studijskim
programima.

Cetvrta hipoteza, koja se odnosi na postojanje razlika u temama u silabusima
nastavnih predmeta u studijskim programima novinarstva na drzavnim fakultetima u
Republici Srbiji, takode je u potpunosti potvrdena. Rezultati analize na osnovu definisanih
Cetrnaest kategorija (Prilog 3.) pokazali su specifi¢nosti i posebnosti tema iz domena novih
medijskih tehnologija na sva tri analizirana fakulteta. Na osnovu ove analize jasno je uoceno
da su sadrzaji iz kategorije Onlajn mediji najzastupljeniji u studijskim programima sva tri
fakulteta. S druge strane, najmanje su zastupljeni sadrzaji iz kategorija: SEO optimizacija,
Operativni sistem medijskog sajta (CMS) i veb dizajn, Vizuelno predstavljanje podataka
(kreiranje infografika), Veb statistika i analitika, Verodostojnost podataka (tekstualnih,
grafickih, video) i Baze podataka.

Na osnovu podataka koji su dobijeni putem kvantitativne analize podataka, moze se
zakljuciti da je peta hipoteza: Studenti novinarstva imaju pozitivne stavove o primeni
sredstava savremenih medijskih tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa
procesom studiranja delimi¢no potvrdena. Rezultati pokazuju da vecina ispitanih studenata
koristi tehnologije za potrebe studiranja (raCunar, mobilni telefon, programe za izradu
prezentacija i obradu teksta, mejl...), ali to su tehnologije koje se povezuju sa generalnom
informati¢kom pismenos¢u i ocekuje se da ih Kkoriste svi studenti u procesu studiranja.
Zabrinjava podatak da medijske tehnologije koje su specificne za studente novinarstva
(pisanje bloga, upotreba softvera za montazu multimedija, obradu fotografija, drustvene
mreZze...) NisU popularne i manje su koris¢ene medu ispitivanim Studentima.

Sesta hipoteza koja se odnosi na stavove studenata novinarstva o vaZnosti i
korisnosti savremenih medijskih sredstava u ucenju i obavljanju studentskih obaveza je u
potpunosti potvrdena. Na osnovu dobijenih podataka moze se zakljuciti da studenti
prepoznaju vaznost i korisnost novih medijskih tehnologija, posebno onih koje se odnose
na onlajn materijale, potencijale druStvenih mreza i cloud servisa u obrazovanju.

Rezultati istrazivanja ukazuju da je sedma hipoteza: Studenti novinarstva imaju

pozitivne stavove o primeni digitalnih alata za komunikaciju i razmenu materijala i
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informacija u vezi sa studiranjem u potpunosti potvrdena. Zakljucak je da studenti
novinarstva u znacajnoj meri koriste savremene digitalne alate u procesu studiranja.
Medutim, ukoliko se ima u vidu podatak da se spektar digitalnih alata permanentno inovira
1 8ir1, nema sumnje da ¢e studentima znanja i iskustva vezana za digitalne aplikacije biti sve
potrebnija.

Ispitivanjem stavova studenata 0 nastavi, obimu i nivou sadrzaja iz oblasti
savremenih medijskih tehnologija dobijeni su rezultati na osnovu kojih je zakljuéeno da je
osma hipoteza potvrdena. Studenti su zadovoljni nastavom, obimom i sadrzajima iz domena
novih medijskih tehnologija, mada se u pogledu pojedinih ajtema nalazi mogu smatrati
indikativnim. Manje od polovine studenata je zadovoljno tehnickom opremljenoscéu
fakulteta, a velika ve¢ina smatra da je potrebno viSe paznje posvetiti digitalnoj pismenosti
studenata. U suStini, ovaj rezultat ukazuje da je potrebna bolja opremljenost i iskoriS¢enost
postojeée opreme na fakultetima.

U vezi sa takvim zaklju¢kom potencira se pitanje digitalne pismenosti studenata u
odnosu na koju rezultati pokazuju visok stepen saglasnosti studenata, ¢ime je potvrdena
deveta hipoteza. Medutim, rezultati samoprocene digitalnih kompetencija, posmatrano iz
ugla permanentnog razvoja digitalnih tehnologija, mogu se smatrati i neadekvatnim,
posebno ako se ima u vidu da novi digitalni alati koji se pojavljuju na trziStu zahtevaju
dodatna usavrSavanja 1 podizanje nivoa informati¢ke pismenosti. U odnosu na uzorak
ispitivanja, studente novinarstva, ovaj trend se moZe smatrati jo$ aktuelnijim jer, imajuci u
vidu zahteve buduce profesije, taj nivo neophodnih digitalnih znanja se stalno povecava. U
skladu sa tim, viSe nije zadovoljavaju¢e da studenti imaju samo osnovna znanja iz oblasti
digitalnih tehnologija i da budu tehni¢ki pismeni, ve¢ je potrebno da svoje digitalne
kompetencije integriSu sa novinarskim, u cilju kreiranja kvalitetnih medijskih produkata.

Na osnovu dobijenih rezultata moze se zakljuciti da su ispitivani studenti
novinarstva veoma svesni promena koje su nastale pod uticajem digitalnih tehnologija, kao
i da uvidaju njihov znacaj u delu transformisanja novinarskog poziva od tradicionalnog ka
digitalnom. U skladu sa tim moze se konstatovati da je deseta hipoteza u potpunosti
potvrdena. Podaci ukazuju da studenti veoma visoko vrednuju tvrdnje koje se odnose na
digitalne vestine kao i rad sa raznovrsnim multimedijalnim sadrzajima, te se, implicitno
tome, moze konstatovati da bi bili saglasni da se ovi sadrzaji u ve¢em obimu nadu u

studijskim programima. Ipak rezultati ukazuju na jednu kontradiktornost — a to je da bez
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obzira na to $to uvidaju znaCaj novih medija u njihovom buduc¢em pozivu, studenti
nedovoljno prate novitete u oblasti informaciono-komunikacionih tehnologija.

U odnosu na nezavisne varijable istrazivanja: godina studija, mesto studiranja,
prosecna ocena i pol, utvrdeno je da postoje statisticki znacajne razlike u odgovorima
ispitanika, mada ne podjednako i u svim podhipotezama, zbog ¢ega se jedanaesta hipoteza:
Postoje statisticki znacajne razlike u percepcijama studenata novinarstva u odnosu na
nezavisne varijable istrazivanja, moze smatrati delimicno potvrdenom. NajizraZenija
uslovljenost je dobijena u odgovorima studenata kod podhipoteze 11a, koja se odnosi na
varijablu godina studija. Statisticki znacajne razlike su prisutne u vezi tvrdnji koje se odnose
na primenu novih medija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa procesom studiranja,
zatim na stavove studenata o vaznosti 1 korisnosti savremenih medijskih sredstava u ucenju
i obavljanju studentskih obaveza, kao i u delovima koji se odnose na primenu digitalnih
alata za komunikaciju i razmenu materijala i informacija u vezi sa studiranjem. Sli¢no tome,
prisustvo statisticki znacajnih razlika je potvrdeno i kod ove podhipoteze koji se odnosi na
zadovoljstvo nastavom, obimom 1 nivoom sadrZaja iz domena digitalnih tehnologija u
procesu studiranja, u samoproceni digitalnih kompetencija, kao i digitalnim
kompetencijama koje su neophodne za rad u medijskoj industriji.

U odnosu na drugu nezavisnu varijablu koja potrazumeva mesto studiranja, moze se
konstatovati da je podhipoteza 11b delimi¢no potvrdena. Naime znacajne statisticke razlike
u odgovorima ispitanika su izraZzene kod rezultata dobijenih u delu primene novih medijskih
tehnologija u obavljanju obaveza i zadataka u vezi sa studiranjem, zadovoljstva nastavom,
obimom 1 nivoom sadrZaja kao 1 proceni sopstvenih digitalnih kompetencija. Nasuprot
tome, manje izrazene statisti¢ki znacajne razlike u odgovorima ispitanika prisutne su kod
ajtema koji se odnose na vaznost i korisnost savremenih medijskih sredstava u ucenju i
obavljanju studentskih obaveza, primenu digitalnih alata za komunikaciju i razmenu
materijala i informacija u vezi sa studiranjem, kao i digitalne kompetencije koje su
neophodne za rad u medijskoj industriji.

Podhipoteza 11c koja se odnosi na postojanje statisticki znacajnih razlika u odnosu
na prosecnu ocenu kao nezavisnu varijablu, nije potvrdena. Ovaj rezultat treba prihvatiti uz
rezervu, pre svega zbog strukture uzorka ispitanika. Rezultati pokazuju da su statisticki
znacajne razlike samo delimi¢no ili uopste nisu prisutne u ispitivanim oblastima. U skladu

sa tim moze se zakljuciti da prosecna ocena nije znacajan prediktor u oblikovanju stavova
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studenata prema savremenim medijskim tehnologijama ve¢ da razloge za to treba potraziti
u drugim faktorima.

Podaci istrazivanja koji ukazuju na postojanje statisticki znacajnih razlika u odnosu
na pol kao nezavisnu varijablu pokazuju da pol ne uti¢e znac¢ajno na odgovore studenata,
Sto pokazuje da podhipoteza 11d nije potvrdena. Ovi rezultati daju ohrabrenje jer ukazuju
na to da studenti visoko vrednuju i koriste tehnologije u radu i procenjuju svoje
kompetencije u odnosu na nove medijske alate bez obzira na pol. Medutim i ovde treba biti

obazriv u tumacenju rezultata, jer struktura uzorka nije ravnomerno rasporedena.

6.1.  Preporuke za unapredivanje na osnovu dobijenih rezultata

Preporuke za unapredivanje postojeéeg stanja u domenu digitalnih kompetencija u
obrazovanju buducih novinara se mogu razmatrati na dva nivoa. Prvi nivo: a) Sistemske
preporuke, koje su opstije i odnose se na drusStveni kontekst kao podrSku razvoju digitalne
pismenosti; b) Preporuke koje se odnose na promene u razvoju digitalnih kompetencija na
visokoskolskim ustanovama za obrazovanje buducih novinara.

a) Sistemske preporuke

Za aktivan pristup u reSavanju problema razvoja digitalnih kompetencija studenata
novinarstva, i uopste digitalne pismenosti celokupne populacije, vazne su sistemske mere
koje se organizuju na nivou celokupnog drustva. Pitanja digitalne pismenosti vazna su za
visoko obrazovanje u celini, medutim, njithova vaznost za buduce novinare ima posebnu
dimenziju, jer je novinarska profesija u uskoj vezi sa razvojem savremenih medijskih
tehnologija. U tom kontekstu, akcenat treba da bude stavljen na doslednost u postovanju
zvani¢nih dokumenata koje su u ovom domenu usvojila odgovaraju¢a drzavna tela i
institucije.

Tendencija da je neophodno sistematski pristupiti razvoju digitalne pismenosti
regulisana je u pravnim dokumentima koje je u prethodnom periodu donela Vlada
Republike Srbije. Medu donetim dokumentima se istiCe Strategija razvoja sistema javnog
informisanja u Republici Srbiji za period 2020-2025. godine (Brnaga Penyonuke Cp6uje,
2020), i u njoj su jasno precizirane mere koje treba da unaprede digitalne medijske
kompetencije novinara i medijskih radnika. Jedna od tih mera je pruzanje podrske uvodenju

novih nastavnih predmeta u studijske programe za obrazovanje novinara, koji bi bili
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usmereni ka razvoju digitalnih medijskih kompetencija. Jos jedan dokument koji je Vlada
Republike Srbije donela u drugoj polovini 2021. pod nazivom Strategija razvoja
informacionog drustva i informacione bezbednosti u Republici Srbiji za period od 2021. do
2026. godine (Bnama Penybmuke Cpouje, 2021) prepoznaje neophodnost unapredivanja
digitalnih znanja i vestina gradana, kao i digitalne infrastrukture u obrazovnim ustanovama
koje je planirano kroz posebne mere. Ovo unapredenje digitalne infrastrukture je od posebne
vaznosti za studije novinarstva, jer kako su digitalne tehnologije za veéinu drugih
obrazovnih profila samo poboljsana poslovna konkurentnost, za medijske profesionalce je
digitalna infrastruktura osnovno sredstvo za rad i prvi preduslov za uspesan razvoj profesije,
i buducu distribuciju medijskih sadrzaja do svih gradana.

Vlada Republike Srbije je donela i strateSki dokument koji u fokusu ima
unapredivanje digitalnih kompetencija u obrazovnom sistemu pod nazivom Strategija
razvoja digitalnih vestina u Republici Srbiji za period od 2020. do 2024. godine (Bnana
Penyonuke Cp6uje, 2020a) koja prepoznaje sektor obrazovanja kao kljucni sektor za razvoj
digitalne pismenosti. U sladu sa tim, tadasnje Ministarstvo prosvete, nauke i tehnoloskog
razvoja je donelo Strategiju razvoja obrazovanja i vaspitanja u Republici Srbiji do 2030.
godine (MuHHCTapCTBO MPOCBETE, HAyKe M TEXHOJOIIKOr pa3Boja Pemybsmke CpoOuje,
2021), gde se kao poseban cilj izdvaja digitalizacija visokog obrazovanja.

Na osnovu donetih dokumenata moze se zakljuciti da postoji dobra osnova za
intenziviranje procesa koji se odnose na razvoj digitalne pismenosti, te da je neophodna
dosledna realizacija predlozenih akcionih planova i mera, kako bi se doprinelo uspesnom
ispunjenju postavljenih ciljeva.

U skladu sa tim, centralna preporuka na ovom nivou odnosi se na bolju opremljenost
fakulteta savremenim medijskim sredstvima u celokupnom visokom obrazovanju, a
posebno na onim fakultetima na kojima se obrazuju buduci novinari.

b) Preporuke koje se odnose na promene u razvoju digitalnih kompetencija u
visokom obrazovanju buducih novinara

Preporuke koje su predloZene na sistemskom nivou mogu biti znac¢ajna podrska u
naporima da se implementiraju promene i na svim drugim nivoima u kojima je razvoj
digitalnih kompetencija jedan od suStinski znacajnih ciljeva. U domenu visokog
obrazovanja buducih novinara, od znaCaja su preporuke koje se odnose na NAT

(Nacionalno telo za akreditaciju i obezbedenje kvaliteta u visokom obrazovanju), na same
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fakultete na kojima se obrazuju buduéi novinari, kao i preporuke koje bi obuhvatile nivo
katedri/odseka/departmana, kao i samih nastavnika koji profiliSu novinare za buducéi poziv.

Nacionalno telo za akreditaciju i obezbedenje kvaliteta u visokom obrazovanju
(NAT) u domenu odobravanja studijskih programa za obrazovanje budué¢ih novinara treba
da ima u vidu intenzivan razvoj medijskih tehnologija i njihov znacaj za novinarski poziv,
posebno u delu prakticne osposobljenosti i rada sa digitalnim alatima u praksi. U skladu sa
tim, znacCajna podrSka ovog tela bi mogla biti promena u procentualnom udelu tipa
predmeta, odnosno povecanje udela stru¢no aplikativnih predmeta u studijskom programu
za novinarstvo sa sadasnjih 30%. Osim toga, S obzirom da se programi akredituju na
relativno duzi period (sedam godina), a da se nove tehnologije u tom periodu mogu znacajno
promeniti i razviti, neophodan je felksibilniji pristup od strane NAT-a koji se odnosi na
mogucénosti promene sadrZaja predmeta u ve¢em procentu od 30% na godiSnjem nivou.
Neophodno je imati u vidu da kurikularna ponuda ove vrste studija mora biti u stalnoj
reviziji 1 azuriranju, Sto omogucava prilagodavanje novim profesionalnim zahtevima
medijske industrije.

Preporuke koje se odnose na ustanove visokog obrazovanja, na fakultete na kojima
se obrazuju budu¢i novinari, ti€u Se tri kljuéne tacke koje mogu znacajno uticati na
poboljsanje kvaliteta u realizaciji studijskih programa. Prva tacka jeste bolja opremljenost
sredstvima novih medijskih tehnologija u smislu da se obezbeduje adekvatan prostor za
televizijski/radijski studio, koji je neophodan za adekvatnu prakti¢énu obuku studenata. Osim
toga, bolja opremljenost takode podrazumeva postojanje drugih prostorija na fakutetu, kao
Sto je npr. raCunarska ucionica u kojoj bi studenti mogli da rade na novim softverima za
multimedijalnu montazu. Znacajan deo te opremljenosti jesu i najnoviji softveri, koji moraju
biti licencirani i redovno azurirani, $to bi studentima i nastavnicima omogucéilo da budu u
toku sa najnovijim trendovima iz domena novih medija. Pored pomenute bolje
opremljenosti, druga preporuka jeste da se obezbedi logistika za koriS¢enje opreme, u smislu
bolje organizacije resursa i rasporeda kori$¢enja, da bi studenti bili u prilici da u manjim
grupama provedu viSe vremena u radu sa opremom. Poslednja klju¢na tacka se odnosi na
uspostavljanje saradnje sa sliénim fakultetima u okruZenju i1 svetu. Ovde fakulteti imaju
znacajnu ulogu jer oni mogu da podsticu i neguju meduinstitucionalnu saradnju, da
omoguc¢avaju razmenu nastavnika 1 studenata 1 uopste da obezbede razmenu iskustava i

znanja.
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Preporuke za katedre/odseke/departmane na kojima se obrazuju novinari se odnose
na nekoliko znacajnih tacaka koje su povezane pre svega sa kreiranjem studijskih programa.
Prva znacajna preporuka jeste povecanje broja obaveznih predmeta iz domena medijskih
tehnologija, s obzirom da je analiza pokazala da su zastupljeni u veoma malom broju. Ova
preporuka oznacava da je neophodno koristiti holisti¢ki pristup u izradi studijskih programa
koji se odnosi na integrisanje tradicionalnih novinarskih znanja i veStina sa novim
medijskim tehnologijama. Osim toga, neophodno je da se prilikom izrade kurikuluma vodi
racuna o tome da se u istim izbornim blokovima ne nalaze predmeti koji su dosta razliciti a
sadrze vazne teme iz oblasti novih medijskih tehnologija, Sto bi studentima pruzilo
mogucnost da izaberu ve¢i broj predmeta iz domena novih medija. Sli¢no tome, vaZzna
preporuka jeste da se veéi broj ovih predmeta izu¢ava na ranijim godinama studija, kako bi
se ta znanja mogla dalje razvijati tokom studiranja. U skladu sa tim, poZeljno je da predmeti
iz domena novih medijskih tehnologija budu zastupljeni na svakoj godini studija, s tim §to
bi se znanja spiralno razvijala uvodenjem novih predmeta, i §to bi u krajnjoj liniji omogucilo
da se sadrzaji iz domena novih medijskih tehnologija razvijaju tokom celog procesa
studiranja. Znacajan nalaz istrazivanja jeste i potreba za ve¢im povezivanjem sa praksom,
Sto znac¢i da se departmani u izradi programa vise oslanjaju na potrebe prakse, da se
uspostavi saradnja sa medijskom industrijom i svim organizacijama u kojima mogu raditi
budu¢i novinari.

lako, generalno govore¢i, rezultati dobijeni istraZivanjem ukazuju na pozitivhu
tendenciju koriS¢enja novih medija u obrazovanju budu¢ih novinara, tim rezultatima ipak
ne mozemo biti u potpunosti zadovoljni. U skladu sa tim, znacajna preporuka za nastavnike
se prvenstveno odnosi na ¢injenicu da nove medije treba u potpunosti implementirati u sve
nastavne predmete, $to je je i logi¢no, s obzirom na sve vecu zastupljenost novih medijskih
tehnologija. Uzimajuéi u obzir ovu ¢injenicu, sa razvojem novih tehnologija neophodno je
sve viSe prilagodavati silabuse predmeta u obrazovanju buducih novinara, u cilju
upoznavanja studenata sa znacajem digitalnih kompetencija koje ¢e im biti neophodne za
rad u medijskoj industriji. Preporuka je da se tokom studija studentima ukaze na vaznost
savremenih medijskih tehnologija, kao i da se oni putem zadataka i drugih predispitnih
obaveza upucuju na vece koris¢enje digitalnih alata 1 to kako u delu obavljanja predispitnih
obaveza, tako i u delu primene savremenih alata za komunikaciju i razmenu materijala.

Osim toga, vazna preporuka za nastavnike jeste da se postojeci sadrzaji predmeta obogate
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novim, aktuelnim i potrebnim sadrzajima iz onih kategorija koje su u postoje¢im studijskim
programima zastupljene sa manjim brojem tema: SEO optimizacija, Operativni sistem
medijskog sajta (CMS) i veb dizajn, Vizuelno predstavljanje podataka (kreiranje
infografika), Veb statistika i analitika, Verodostojnost podataka (tekstualnih, grafickih,
video) i Baze podataka. Uvodenje i razvoj ovih tema bi omogucilo zna¢ajno visi kvalitet u
obrazovanju buducih novinara, posebno ako se ima u vidu da su ove teme, iako jo§ uvek
inovacione, u razvijenim zemljama postale standard u obavljanju novinarskog poziva. U
tom smislu vazna preporuka jeste i permanentno motivisanje studenata da konstantno prate
promene i inovacije koje su vezane za domen novih medijskih tehnologija, da samostalno
istrazuju i1 otkrivaju nove digitalne alate koji mogu biti znacajna podrska u procesu
studiranja i kasnije u obavljanju profesionalnih aktivnosti. Vazan preduslov za ostvarivanje
ovih preporuka jeste i permamentno usavrSavanje nastavnika koji rade na obrazovanju
studenata novinarstva, jer od njihovih kompetencija, ali i stavova, u velikoj meri zavisi
implementacija novih medijskih tehnologija u proces nastave.

Ogranicenja, prednosti i preporuke za buduca istrazivanja: MoZzda bi zaklju€ci ovog
istrazivanja bili kompletniji da su u istrazivanje bili ukljuceni i nastavnici koji predaju
studentima novinarstva, kao i novinari profesionalci zaposleni u medijskoj industriji. Na taj
nacin dobila bi se celovitija slika o fenomenu digitalnih kompetencija iz perspektive
razli¢itth aktera. Medutim, kako je svrha ovog istraZivanja usmerena ka populaciji
studenata, tezilo se ka utvrdivanju njihovih procena percepcija i stavova na osnovu li¢ne
perspektive. Osim toga, tokom istraZivanja se doSlo do saznanja da bi mogle biti ukljucene
1 druge varijable u cilju osvetljavanja digitalnih kompetencija studenata, kao $to je na primer
socioekonomski status ili neke psiholoske varijable poput crta li¢nosti. Ako se ima u vidu
da je skala procene namenjena samoproceni digitalnih kompetenciji studenata, Sto opet
moze dati visoko subjektivno obojene rezulate, mozda bi u cilju dobijanja objektivnije slike
o digitalnim kompetencijama studenata bilo adekvatno koristiti namenski konstruisane
testove kako bi se dobili pouzdani podaci o nivou steCenih vestina i znanja.

Prednost ove studije se ogleda u tome $to ona predstavlja pokuSaj da se na
sveobuhvatan nacin sagleda pitanje razvoja digitalnih kompetencija u procesu obrazovanja
buduc¢ih novinara. Shodno tome, uradeno kvalitativno istraZzivanje ima svojih prednosti u
delu analize studijskih programa za obrazovanje buduc¢ih novinara, posebno namenski

konstruisan instrument, klasifikacijki okvir, koji svakako predstavlja pomak u metodologiji
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analize studijskih programa. Premda je namenski konstruisan i orijentisan ka temama iz
domena novih medijskih tehnologija, on u celini moze biti koris¢en i u drugim slicnim
istrazivanjima koja zahtevaju analizu sadrzaja programa. Drugi instrument koji je koriS¢en
u istrazivanju, upitnik skaler (SSNNMTO) je modifikovan i po prvi put na naSim prostorima
primenjen na uzorku studentske populacije. Rezultati dobijeni ovim instrumentom
predstavljaju pokusaj celovitijeg sagledavanja i razumevanja pitanja u vezi sa digitalnim
kompetencijama iz perspektive studenata. Time je potvrdeno da je miSljenje studenata od
izuzetne vaznosti 1 da njihova procena o sopstvenom studiranju moze biti dobra polazna
osnova za uvodenje promena u domenu obrazovanja buducih novinara.

Celovitija slika o novim medijskim tehnologijama svakako bi bila dobijena
istrazivanjem miSljenja svih aktera, a pre svega nastavnika i medijskih profesionalaca. U
tom kontekstu kao pravac buducih istrazivanja mogu se izdvojiti istrazivanja koja se odnose
na zaposlene na univrzitetima i radnike u medijskoj industriji. Drugi pravac mogucih
istrazivanja moze biti usmeren ka svim onim organima i institucijama koji su na bilo koji
nacin ukljuceni u proces obrazovanja budu¢ih novinara, odnosno istrazivanja u sektoru
odgovaraju¢ih ministarstava Vlade Republike Srbije i NAT-a. Naj tacin bi se moglo
celovitije uticati na promene u visokom obrazovanju uopsSte, kao i na promene u

obrazovanju studenata novinarstva.
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Prilog 1. Klasifikacijski okvir 1 za analizu Standarda studijskih programa

Informacije o studijskom programu:

Naziv studijskog programa:
Fakultet i univerzitet na kome se
izvodi:

Zvanje diplomiranog studenta:

Broj ESPB
kredita koje
student moze
ostvariti:

Svrha studjskog programa:
Ciljevi studijskog programa:

Ishodi studijskog programa:

Kompetencije svrsenih studenata:

8. Prilozi

Broj predmeta koje
student polaze tokom
studija:
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Prilog 2. Klasifikacijski okvir 2 za analizu predmeta u studijskim programima

Informacije o predmetu:

Naziv studijskog programa, fakultet
i univerzitet:

Naziv predmeta:

Izbornost: (0] I
SA NS
Tip redmeta:
AO ™
Semestar:

Ciljevi predmeta:
Ishodi predmeta:
Sadrzaji predmeta:

Broj tema iz oblasti novih
medijskih tehnologija:

Pripadnost predmeta domenu novih
medijskih tenologija:

Spisak tema iz oblasti novih
medijskih tehnologija:

Izborni blok:

Broj ESPB kredita:

Fond ¢asova:

DA

NE

NE, ali ima manje od 4

teme
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Prilog 3. Klasifikacijski okvir 3 za analizu tema iz silabusa predmeta studijskih programa

Studijski program, fakultet, univerzitet:

10.
11.

12.

13.

14.

Kategorije:

Informaticka pismenost — racunari,
hardver, programi za obradu teksta,
tabela, prezentacija i cloud servisi;

digitalna bezbednost

Fotografija i programi za rad sa
grafickim fajlovima

Audio sadrzaji (snimanje i montaza)
Multimedijalni sadrzaji (kamera,

snimanje, montaza, animacija,
kreiranje i analiza)

Vizuelno predstavljanje podataka
(kreiranje infografika)

Onlajn mediji

Veb statistika i analitika

Operativni sistem medijskog sajta
(CMS) i veb dizajn

SEO optimizacija

Informaciono-komunikacioni sistemi
Sadrzaji koje kreiraju korisnici
(drustvene mreZze, blogovi, vlogovi,

podkast i1 gradansko novinarstvo)

Mobilno novinarstvo (MOJO)

Verodostojnost podataka (tekstualnih,
grafickih, video)

Baze podataka

Spisak tema:
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Prilog 4. Standard 1: Struktura studijskog programa za novinarstvo Fakulteta politickih
nauka Univerziteta u Beogradu

Cranpgapa 1. CTpykTypa cTyAujcKor mporpamMa
Crynujcku mporpaM CagpXXd €JIeMEHTE yTBpheHe 3aKOHOM (KOjH ce NeTajbHO HCKa3yjy y
oJiroBapajyhum cranaapaumMa)

Omnuc CTPYKType U cajipskaja CTYAH]CKOT porpaMa ca MeTojiaMma u3Boljera HacTaBe (HajBHIIe
500 peun)

OcHoBHe akazieMcke ctynuje HoBuHapcTBa 1 KOMyHHUKOJIOTHj€ TIPEICTaBIba]y YETBOPOTOJUIITEHH
cTyaujcku nporpam y BpeaHoctu oa 240 ECIIB. Oaj nporpam ce 0a3upa Ha U3ydaBamby Meuja
U KOMYHHKaIlMja - CTHUIalby TEOPHjCKUX M MPAKTUYHUX 3HAma M BEIUTHHA, a CBE y OKBHPY
dakynreTa MONMTUYKUX Hayka, 00e30elyjyhu amexkBaTHy akalJeMcKy OCHOBY M3 00JacTu
MOJIMTHUKOJIOTHj€ ¥ CPOTHUX AUCHUILTUHA. [10 3aBpIIETKY CTY/AM]jCKOT Iporpama, CTYACHTH/KUbEe
OCIIOCOOJBEHH CY 3a pajl y MeIujuMa, OJHOCHO 32 KpeHpame MEIHjCKUX MOIUTHKA y HajITUPEM
CMUCITY, TpUMeRYjyhu 3Hamka U U3 MEHjCKOT IIpaBa, KyJITYypPOJIOTHje U POIHE IMOJUTHKE, KOJH Ce
Takole n3yuaBajy y OKBHPY AaTOT CTYIHjCKOT IIporpama.

Hure je ma mo 3aBpIIETKY CTYIHja, CTYICHTH/KHHbE CTEKHY aKaJeMCKa M TEOpHjCKa 3Hama |
KPUTHYKO Pa3MHUIIUbAKkE Y 00JIaCTUMAa HOBUHAPCTBA M KOMYHHUKOJIOTH]E, /1A TT03HA]y TPUHITUIIC
paaa y Menujuma u Oyry ocrioco0JbeHH J1a KOPUCTE TPAJAULIMOHATHE U JUTUTAIHE HHCTPYMEHTE
3a paji, Kao U J]a OCHaXKe U MIPUMEHE eTHUYKe MPUHIIUITE, HAPOYUTO BayKHE Y OBUM 00JIaCTUMA.

Ynuc Ha CTyAMjCKH ITPOrpaM Iojpa3yMeBa MPHUjEeMHH UCIIUT KOJU CE CacTOjU M3 JeTUHCTBEHOT
TeCcTa 3Hama U3 00J1aCTH CPIICKOT je3rKa U KibibkeBHOCTH (30 muTama), connonoryje (20 murama)
u ycraBa u mpaBa rpahana (10 murama). llpujeMHOM WCHHUTY NPHUCTYNAjy KaHIUAATHA ca
3aBpIIIEHIM Y€TBOPOTOAUIILAM CPEIHHOIIKOICKHM 00pa30BamkhEM.

OBuM cTyaMjckMM mporpamoM moHyheHH cy akageMcKo-ommTeoOpa3oBHH mnpeameTta (9
npeamera), Teopujcko-merononomkn (11 mpeamera), HayuHo-cTpyuHu (20 mnpenmera) u
CTpY4YHO-aIUTMKaTUBHU NpeaMeTd (22 mpeamMera). booBHa BpeTHOCT cBaKor MpeaMeTa U3HOCH
n3mely 4 u 6 ECIIb, nok crpyuna npakca koja je npeasuhena 3a 8. cemecrap Hocu 3 ECIIb.

Y OKBHpPY aKaaeMCKO-OMIITEOOpa30BHUX, 3aCTYIJBEHH Cy TPEAMETH W3 COIHOJIOTH]E,
¢unozoduje, ICUX0IOTHje, MEIUjCKE €THKE U PETOPHUKE; TEOPH]jCKO-METOAONOIIKN 00yXBaTajy
MOJIUTUKOJIOIIKE, EKOHOMCKE, aHTPOIOJIOUIKE, KYJITYPOJIOUIKE, KOMYHHKOJIOIIKE H
METOJIOJIOINIKE TUCIUTUTUHE. Y HAYYHO-CTPYYHHM ITPEeIMETHMA 3aCTYIJbEHE Cy ME/IH]jCKE HayuHe
JMCIUTUTMHE, Ka0 ¥ IUCIMIUIMHE U3 MOJUTHKOJIOTH]je, CTYAH]ja poJia ¥ ekosoruje. Melyy crpy4Ho-
ATUTUKATUBHUM TIPEIMETHMAa Halla3e ce KypCeBH HOBMHAPCKUX AWCLMIUIMHA U CHEUU(PUUHUX
JUCIMILIMHA OJHOCA C jaBHOIINY.

[Monasnuum/e mporpama crtuuy 3Hama M3 34 obaBe3Ha mpeaMeTa y OOJAaCTH COIMOJIOTHje,
MOJIUTUKOJIOTHje, KOMYHHKOJIOTHje, KYyJTYpOJIOTHje, MEIWjCKOr TMpaBa W CTyauja poaa,
VKIbY4yjyhu U CTpydHY Tpakcy y TOCIeImeM ceMecTpy ueTBpTe roamue. Ca Jpyre crpase,
cTyaeHTHMa je monyheHo 28 m300pHHX mpeaMeTa, pa3BpcTaHuX y 7 u300pHHX OnokoBa (y
OKBHPY KOjUX ce Oupa 1o jegaH n300pHU MpeaMeT) U joul ABa n30opHa 0JioKa Koja o0yxBaTajy
CTpaHe je3uKe W CPIICKH je3uKk. V300opHM TpenMeTH, KOoju omoryhaBajy CTyAcHTHMa na ce
MPOQMIHIITY TIpeMa COIICTBEHHM HWHTEPECOBABbMMA, N10JIa3e W3 OOJAcCTH IMOJUTHYKE TEOpHje,
coLMjaiHe TICUXOJIOTHj€, TOJIMTHYKOT MapKeTHHTra, €KOJOTHje, a o0yXBaTajy M pazinyuTa
ycMepemha M NPaKTHYHE BEIITHHE W3 00JACTH MeHja ¥ HOBHHAPCTBA, KA0 HITO CY TUTHTAIHO
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HOBHHApCTBO M MyJTHMEIMjajdHa TMPOAyKalHja, areHIHjcko W OHJIajH HOBUHAPCTBO,
HCTPaKUBAYKO HOBHHAPCTBO, JIUTEPAPHU KYPHATU3AM UT/I.

Hacrapa ce uzBoau y O6J'II/IKy npeaaBama, BC)K6I/I, CCMHUHAPCKUX paaWOHHUIId, CEMHUHAPCKUX U
MPAaKTUYHUX paJoBa U UHIUBUAYAJIIHUX KOHCYJ'ITaHI/Ij a.

[IpakTiyan pag o0aBika ce y cTyadjuMa Ha (aKyJITeTy U pelakinjaMa MEeIUjcKuX kKyha ¢ kojuma
je QaKkynTeT CKIOMUO YTOBOP O capalibH y W3BOheby MPakTHUYHE HAcTaBe.

Cryaujcku TporpaM He MOJIpa3yMeBa HW3pajy 3aBpINHOT pana. Y TIOCIEAmEM CEeMECTpY,
CTYACHTH MPUCTYIAa]y CTPYYHO] MPaKCH.

Crynent moxke npehu Ha Apyru cryaujcku mporpam Pakynrera, aal U OCTBAPUTH €0
CTYHjCKOT TIpoTpaMa Ha JPYTroj BUCOKOMIKOJICKOj YCTAaHOBH, IITO je perynucaHo IIpaBumHIKOM
0 ocHOBHUM cryaujama (wi.23,24/2011) u Craryrom Pakynrera NOIMTUYKAX Hayka (4.
94/2018). Uctim akTHMa je oMOTYheHO je W 1a CTyIeHT UCTOT HUBOA CTYAMja Y HHOCTPAHCTBY
MOJHECE 3aXTEB 32 HACTABaK IIKoJoBawa Ha OITH-y.

IIpuno3u 3a crangapn 1:
Hpuaor 1.1.[Ty6mukanuja yctanose (y IMITaMIIAHOM HITH €JIEKTPOHCKOM OOJIMKY, CajT
WHCTHUTYIIH]E).
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Prilog 5. Standard 1: Struktura studijskog programa za novinarstvo Filozofskog fakulteta

Univerziteta u Novom Sadu

Cranpaapa 1. CTpykrypa cryaujckor nporpama KypHajaucTuka
CTyaujcKu mporpaM Caapkd ejeMeHTe yTBpheHe 3akoHOM (KOjH ce JeTabHO HCKa3yjy y
oJiroBapajyhum cranaapaumMa)

LunseBn OoCHOBHHX akameMcKkuxX crtyauja Kypuammctuke cy: OBiamaBame onropapajyhum
aKaJIeMCKUM M CTPYYHHM 3HAMMa, BEIITHHAMA U TEXHUKaMa, pa3Boj KPEaTUBHUX CIIOCOOHOCTH
y CKJIaZly ca CBPXOM CTYJIHjCKOT TIporpama y ijby 0Ccoco0JbaBama 32 KOMIIETEHTHO OaBJbCHE
HOBHHAPCKOM IIPOQechjoM;

OBnanmaBame OAroBapajyhmM CHocoOHOCTMMAa W BEIITHHAMA HEONXOJHHM 32 OaBJbEHE
HOBHHApPCKOM MpodecujoM: criocoOHomhy na youe moralaj oj jaBHOT MHTEpeca, pasymejy H
HCTpaKke HErOBe Y3pOKe H MpeIoye Mocaeanle, BEIITHHOM peHOolIekha HHPOpMaIije y CKIaTy
ca 3axTeBuMa M MoryhHoctuma onpeheror mennja; OBnagaBame TEOPHjCKUM 3HABIMA KOja Cy
HEOIXO/aH TeMeJb 32 HaCTaBaK CTy/Hja Ha MacTep aKaJleMCKUM CTyaujama.

CTpyyHH Ha3MB HAaKOH 3aBPIIHUX OCHOBHUX aKaJIeMCKHX CTyAMja >XYPHAJHCTHKE je
ounnomupanu Hogunap. CTyAEHT CTUYE AUIUIMMY HAKOH ITOJIOKEHUX CBUX MCIHTA Ca CTYAM]jCKOT
mporpama, kKao 1 oJ0pameHOTr AUTUIOMCKOT pana. OcuM JUIiioMe, CTyIeHTy ce u3aaje u Jogarak
JATIIIOMHU.

VYcnoBu 3a ynuc Ha CTyAWjcKU TiporpaM JKypHAIHMCTHKA Cy 3aBpIICHO Cpelibe 00pa3oBame y
YETBOPOTOUIILEM TPajalby, MOJNOKEH KBAUTM(UKAIIMOHM HMCIUT M MECTO Ha PAaHT JIHCTH Y
OKBUPY 07100peHe yrucHe kBote. OmmTH yciioBu npeaulern cy aktuma dakynrera.

JIucra o6aBe3HUX M U300PHUX MPEAMETa HAJIA3! CE y IPUIIOTY.

OOGaBe3nu mpeameru: YBonX y HoBuHapcTtBo, Komynukonormja 1, KomyHukonormja 2,
HoBunapcka ermka, HoBunapcku xanpoBu 1, HoBunapcku >xaHpoBu 2, HoBuHapcTBO Yy
mTaMoaHdM — Meaujuma, Paamjcko HOBHHApCTBO, ATEHIMjCKO HOBUHApCTBO, (OCHOBH
ayJMOBU3YEIHOI M3pa)kaBama, 1eleBU3MjCKO HOBHHAPCTBO, VIHTEPHETCKO HOBHHApCTBO,
AHanu3za MeanjcKor AucKypcea, Merpaxusauko HoBHHApCTBO, Menujcku cucrem CpOuje, YBox
y HOBe Menauje, Jleck, peaakmuje W ymnpaBjbamke Meaujuma, H3BemraBame O JIPyrom,
dotorpaduja u Meauju, Mcropuja HOBMHapcTBa, l3BemTaBame y KpU3HUM CHUTYyalljama,
Menuju, kyarypa, apymrso, Madopmatuka, Peropuka, Crunucruka, pxasHo ypeheme Cpouje
u J{ukiyja.

U360pnu npeamMeru: Bennkanu cprckor HoBuHapcTBa, Meauju u Mmehynapoauu ogaocu, Cropt
u Meauju, Menuju 3a aeiy, [lonutnyku MapkeTHHr, HOBMHApPCTBO M MoOjMTHKA, bruoeTtrka u
menuju, Jlebara, ['paljancko HOBUHAPCTBO U colujaiHe Mpexe, HepepOanna komyHukanuja, Pox
u menuju, loxymenrtapua TB penopraxa, ®unozoduja menuja, OcHOBE HayYHOT HOBHHAPCTBA,
Menuju W TmpaBa HAaUMOHAIHUX MamuHAa, Meanju u Kyiarypa cehama, HeBepOamna
KOMYHHKaIuja, ApXeoioruja u Meluju,

[lcuxonoruja jaBHOT MIbea, EBporicka KynTypHa ucropuja, Ekonoruja rpaga, Mudopmarnuka
nucmenoct 1, Mudpopmaruuka nucmeHoct 2, becrmatan codrBepcku anatu 1, BecruiathHu
copTBepckn amaté 2, OcHOBe (YHKIMOHANHE CTHINCTHKE, Ectetnka, Pox m mpunosename,
Opnocu ¢ jaHomihy, Hampenna uadopmarnuka nucmeHoct 1, Hampemna wuHbopmaTHuka
nucMmeHoct 2, Mcropuja kynrype Mahapa, Bemtina komyHnukanuje, ETuka.
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Marepmu jesuk: 4x1 cemMecTap MaTepmEr je3uka: CpIcKu, Mal)apcku, pyMyHCKH, PYCHHCKH WIN
CJIOBaYKH.

CrpaH¥ je3ullu: MPBH CTpaHH je3uk (4x1 cemecrap), Apyru cTpanu je3uk (2x1 cemectap)

OcCHOBHA 3Hama W BEIITHHE CTYJICHT CTHYE KPO3 HHTEPAKTHBHY HACTABY, CAMOCTAITHO YYCH:E,
pax y padyyHapCKOj YYMHHIM, pajl y PaaMjCKOM M TEICBH3HMjCKOM cTyaujy Ha Daxynrery.
O0aBe3aH J1e0 CTyAMja jecTe M CTPyYHA HOBHHApPCKA IMpakca (YKYIHO YEeTHUPH IMpaKce) IITO je
MOCce0HO BaYKHO y OCTIOCO0JpaBamby CTYJAEHTA 32 CAaMOCTaNIaH pajja HaKOH 3aBPIIETKA CTY/AH]a.

OcHoBHe akazieMcke crynuje XKypHanucTiKe Tpajy YeTHpH roJuHe (ocaM cemecrapa). YKyHaH
(o gacoBa mo roguHama cryauja uzHocw: I - 675, Il - 720, Il - 675, IV - 675. Teopujcka
HAacTaBa c€ W3BOAM y OONHMKY Npe/iaBama, a NPAaKTHYHA y OOJNHKY BEXOHM, HOBHHAPCKUX
pannonuna Ha PakynTeTy, Kao U CTpPyYHE HOBUHAPCKE Npakce y MeaAnjuma ca kojuma dakynrer
MMaM TIOTIIHCAH MIPOTOKOJI O CapaIibu.

JIucra 06aBe3HHX U U300PHUX MpeaMeTa ca 00JOBHUM BPEIHOCTHMA Hajla3U Ce y MPHIIOTY.
Bpennoct 3aBpmrHor pana je 8 ECIIb.

IpenycnoBu 3a ymuC MOjeIMHMX MpeAMETa HaBOJAE CE Yy IPHIOKEHHM creruduKaijama
npeaMera.

KypceBn u3 Jpyrux CTYAHjCKMX @porpaMa WHTETPHCAHH Cy Y CTYAHjCKH Iporpam
JKypHanuctuke ca cTaTycoM 00aBe3HUX WIIM U300PHUX IPEIMETA.

VYcioB 3a mpenasak ca Ipyror nporpama jecte Ja CTYAEHT IOJIOKH MpeaMeTe Koje H1je MMao Ha
Ipyroj CTYIOWjCKOj TPYIH, a KOjU y CTyIujckoM Tmporpamy JKypHamucTUKe NpUIanajy
Y)KECTpYYHUM (HOBHHAPCKHM) TpeJAMETHMa, TOTIOPHUM TIpeJMETaKUMa YKe CTpyKe H
MaTepHEM JE3HKY.

IIpuiio3n 3a crangapa 1:
Iputor 1.1. Iy6iukanuja ycranose (cajt uactutyimje) Www.ff.uns.ac.rs
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Prilog 6. Standard 1: Struktura studijskog programa za novinarstvo Filozofskog fakulteta

Univerziteta u NiSu

Cranpgapa 1. CTpykTypa cTyAujcKor mporpamMa
Crynujcku mporpaM caap)Kd eJIeMeHTe yTBpheHe 3aKOHOM (KOjH ce NEeTajbHO HCKa3yjy Y
oJiroBapajyhum cranaapaumMa)

Omnnuc:

a) Ha3uB U nmwbeBH cryaujckor mporpama: OCHOBHH IIWJBEBH CTYIHjCKOT Tporpama Cy
OBIIaJIaBarbe OJIrOBapajyhuM akageMCKUM W CTPYYHHM 3HamHUMa U3 00JaCTH KOMYHHUKOJIOTH]E.
OBnagaBame BEIITHHAMA M TEXHMKaMa HOBHHAPCKOT paja Kojeé ce TeMeJbe Ha HavelnmMa
MEJIMjCKE €THUKE M JICOHTOJIOTHje. Pa3BOj KpeaTMBHUX CIIOCOOHOCTH Y CKJIaIy Ca CBPXOM
CTYIHjCKOT TIpoTpaMa U OCTOCO0JbaBamke KaHAWIATa 32 KOMIIETEHTHO OaBJbeH€ HOBUHAPCKOM
npodecujoM y JUTUTATHOM MEINjCKOM OKPYXKEHY.

0) Bpcra cryanja m ucxon mpomeca yuyema: OCHOBHE akajieMcke crynuje. HakoH 3aBpiierka
OCHOBHUX aKaJIEMCKHX CTyIMja HOBUHAPCTBA CTYIEHTH CTHUY cienehe ommre koMmrereHmje: 1)
OCHOBHA TEOPHjCKa 3Hama M3 00JaCTH KOMYHHKOJOIIKHX HayKa W HOBHHApPCTBA, 2) OCHOBHA
3Hamka 0 METoJaMa U TEXHWKaMma CaBpeMEHOT HOBMHAPCTBA, 3) OCHOBHA 3Hama O MeTojama U
TEXHHKaMa HCTPaXHWBamka jaBHOT MHEHa, 4) CIIOCOOHOCT MPHMEHE CTEYCHHX TEOPHjCKUX U
CTPYYHHX 3Hamka y HOBHMHAPCKO] MPAaKCH, 5) CHOCOOHOCT KPUTHYKOI MHUIUBCHA IPU
W3BEIITABAbY U Y HCTPAKMBAYKOM TPOIIECY, 6) CIIOCOOHOCT pa3yMeBama, n3jarama, KpUTHIKE
aHaJM3e, CHHTE3¢ U pelllaBama MmpodiaeMa y 001acTiH KOMYHHKOJIOMIKMX HayKa ¥ 'y HOBHHAPCKO]
mpakcy, 7) CIOCOOHOCT MPUMEHE TEOPHjCKO-METOMOJIOIIKUX W HAy4YHO-CTPYUHHMX 3Hama Y
MPaKcH, 8) CIIOCOOHOCT KOMYHHUKAIIU]E U CapaIibe ca Y)KUM U IIIUPUM OKPYKEHEM 9) CripeMocT
3a TUMCKU pajJl y Meaujckoj penakiuju 10) ocmocoO/beHOCT 3a KOpHIINEHe CaBPEeMEHHUX
muratanHux  ypehaja y MeamjckoM um3BemTaBamy, 11) CIIOCOOHOCT pasymeBama W
KOMYHHIIMpamka Ha jeTHOM CTPaHOM je3WKY KOju je oJabpaH Kao N300pHU CTPaHU je3UK TOKOM
CTyauja.

B) AKaJIeMCKH Ha3MB: JUIUIOMUPAaHH HOBHAP / )KypHAIIUCTA.

r) YcjioB 3a ynuc Ha CTyAUMjCKH NMporpam: YcCioB 3a YIHC Ha OCHOBHE aKaJeMCKE CTyIHje
HOBHHApPCTBA jeCTe 3aBpILICHA Cpelliba MIKOJA y YETBOPOTOAMIIBLEM Tpajalby M IMOJOXKEH
MpHUjeMHH UCIIUT, IO CTylama Ha CHary olpeadu 3aKkoHa O BUCOKOM 00pa3oBamy KOjuMa je
npensuheHa apkaBHA Marypa (OMILITa, CTPyYHa U YMETHHYKA) Kao YCJIOB 32 YIUC Ha CTYIHjCKe
porpaMe OCHOBHHUX aKaJeMCKUX cTyauja. OCTaji yCIOBH PEryJIMCaHM CY OIIITUM aKTHMa H
npaBWIHKIMMa YHUBep3uteTa y Humry u ®@unozodcekor daxynrera.

) Jlucra ob6aBe3HUX W HM300PHUX CTYyAUjcKUX moapyuuja: CTyOujcKH MpoTrpaM CalIpiKH
obasesne npeamere (187 ECIIB), mpeamete nzbopHor 6ioka (45-51 ECIIB), ctpy4ny mpakcy (3
ECIIB) u 3aBpurnu pax (7 ECIIB). Y cTpyKTypu cTyaujcKor mporpamMa 3acTyrbeHe cy ciesiehe
rpymne mpeamera: 15,97% axagemcko-ommTeoOpa3oBHuX, 36,14% HaydHo-cTpyuHux, 27,71%
cTpy4HO arMKkaTuBHUX H 20,18% TeoprjcKO-METOI0JIOMIKHUX.

Cmamyc obagesHux npeomema umajy:

KomyHnukosoruja, YBoa y HoBuHapcTBo, OCHOBU comuonoruje, HOBHHApCKH IKaHPOBH,
VYpehuBame y menujuma, @ororpaduja y meaujuma, Meaujcko npaso, Petopuka, AreHIujcko
HOBHMHapcTBO, HoBMHapcTBO y mrammanuMm Meaujuma, Mcropuja HoBuHapcTBa, [loiautnukn
cuctem, llltamma u oH-1MHE kaHpoBU U Popme, HoBuHapcka etrka, Pagujcko HOBUHAPCTBO Y
OUTUTAIHOM 1100y, MeTtononoruja MeAHjCKOT HCTPaKUBama, 1elIeBU3MjCKO HOBHHAPCTBO,
KommapatuBan wmenujcku cucremu, HapaTuBHO HOBHMHAapcTBO, Teopwja jaBHOT MHEHA,
TeneBusujcku xaHpou U hopme, KpeaTHBHOCT YnTama U Mucama, MHGOpMAIMOHO APYIITBO,
MelykynTypHO KOMYHHIIPAEkhEe U MEANjH, VIcTpakiMBauKko HOBUHAPCTBO, JleoHTONOTHja Meja,
[Nonutnuko komyHHLIUpame, Teopuja Mmeanja, Kynrypa komynunupama, HoBu menuju.
Cmamyc uzbopHux npeomema umajy.
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Crpanu jesunu 1, 2, 3, 4 (Enrnecku je3uk, @paHIycku je3uk, Pycku jesux, ['puku jesuk), Ognocu
c jaBHouthy, [Iponaranaa u jasHoct, ®unozoduja xymopa, Penuruje caBpemenor csera, Cpricku
Je3WK W TOBOpHA KyITypa, YBOZI y cTymuje poma, HoBuHapcka cruimctuka, HbopmaTiKa,
[IpaBo jaBHuMX Meamjckux cepBuca, CaBpeMEeHH CPICKH je3uK, MojepHa MOJUTHYKAa HCTOPHja
Cpba, HepepOanna koMmyHwuKaiuja, Menujcka myOnuka, CaBpeMeHE MEIUjCKE TEeXHOJIOTH]E,
JpymTBeHe Mpeke 1 MpekHa KOMYHUKaIlija, Meamjcka penpe3eHTalyja mpomnuiocty, Jukimja,
CaBpemena monutuka, [licame 0 yMETHOCTH y MeiljuMa, YBOJI y €CTETHKY Meauja, Kpenpame
W MpOAyKLHWja caipikKaja Ha AWTHTATHUM Matdpopmama, Meauju u exonoruja, Couunosoruja
MacoOBHUX KOMyHHKanuja, [Icuxonoruja nmunoctu, Meaujcke GyHKIMje HHTEPHET M1aTHOPMH,
JoxymenTapuu ¢unMm y Mmenujuma, Kynrypa u ymerHoct y meaujuma, ColyjanHa ICHXoJIoTHja,
AHanmuza MeIujcKor Jauckypca, HWHPOpManmuoHO KOMYHUKAIMOHH CUCTeMH, MOoOOWIIHO
HOBHHApPCTBO, MEHalIMEHT JbYJICKUX pecypca, YcMmeHa uctopuja Huma u okommHe, YBOJ y

TPaHCME ] aITHOCT.
h) OcHoBHE akazeMcKe CTyauje HoguHapcmea Tpajy § cemectapa (4 romwHe), ykynad (hoH
yacoBa 1o roauHaMa ctyauja usnocu: | - 600, Il - 600, 111 - 600, IV — 600

¢) BooBHa BpegHOCT CBAKOT IpeIMETa UCKa3aHa je y CKJIaay ca eBpPOIICKUM CHCTEMOM IIPEHOCca
6onoBa u unaE je 242 mo 248 ECIIb 6omoBa (mpBa rogunaa 60-62 ECIIb, npyra roguna 62-64
ECIIb, tpeha romuna 60-62 ECIIB, verBpra romuna 60 ECIIB. BomoBHa BpeaHOCT CBakor
mpeaMera Mckazana je y HacraBHOM muaHy CTYAMjCKOT HporpamMa — OCHOBHHX aKaJeMCKHX
CTy/¥ja HOBUHAPCTBA.

’K) YKynHa 0o10BHA BpeaHOCT 3aBpmHoOr pazaa je 7 ECIIB, a moje/beHa je Ha 1Ba CerMeHTa —
[Ipeamer 3aBpiHor paga (uctpaxkuBauku pan) koju Hocu 3 ECIIB 6oaa u 3aBpiinu pan — u3paaa
u onopana xoju Hocu 4 ECIIb 6ona.

n) IlpenycioBu 3a ynuc nojeAnHuX npeaMera u rpyna npeamera: [loceOnu yciosu 3a ynuc
MOjeTHHUX MpeaMeTa IepUHUCaHH Cy KIbUTroM npeMeTa (ctanaapn 5.2)

j) Haumn u3bopa mpenmera u3 APYrux cryaujckux mnporpama: KypceBu u3 apyrux
CTYAMjCKUX MPOrpamMa WHTEIPUCAHU CY y CTYIOHMjCKH MPOrpaM OCHOBHHMX aKaJIEMCKHX CTyAHja
HOBUHAPCMEA ¥ UMajy cTaTyc 00aBe3HUX WM H300pHUX MpeIMeTa.

K) YcJI0BH 3a mpesia3ak ca APYrux CTYJMjCKUX MporpaMa y OKBHPY MCTHX MJIM CPOJHMX
obnactu cryamja: [Ipenasak ca Opyrux CTyAWjCKUX HpOrpaMa y OKBHPY MCTHUX WM CPOIHHUX
o0sactu ctynuja je Moryh u neduHUCaH y CKIIaay ca 3aKOHOM M OIIITAM aKTHMa Y HUBEP3UTETa
n Ounozodpckor dakynrera. CTyJeHTH MOTY TOKOM CTy/AWja OMpaTd W MOjaraTd UCIHTE U3
IPYTUX aKpeAMTOBAHUX CTYIWjCKHUX Hporpama Koju HHUCY oOyxBalieHH OBHUM CTYIH]jCKUM
nporpamom, mto he 6utn HazHaueHo y Homatky amruiomu, y neiny ,Jllomoxenu npeamers /
AKTHUBHOCTH, KOjU HUCY TIpeIBUDEHH CTY/IMjCKHM IIPOTrpamMoM*.

a) Haunmnu m Metofe m3Boljerba HacTaBe 4YMHe: MpegaBama, BeXKOE, MEHTOPCKH pafl,
CaMOCTJIHA W TPYIHH pajll, NMHCAkEe CEMHUHAPCKUX M HMCTPAXHMBAYKUX PaJoBa, TEPEHCKA
HCTPaXKMBakha, Pa3IMIUTH OOJIMIIM HHTEPAKTHBHE HACTAaBe, KOHCYJITATHBHU paj. Y HACTaBH ce
NPUMEY]y PA3IMYUTH BHUJIOBH MOHOJIOIIKE, JWjaJIONIKE, METOJEe paja Ha TEKCTy H
J€MOHCTPAaTUBHO-UITYCTPATHBHE METO/IE.

IIpnno3n 3a crangapa 1:
Mpuaor 1.1. [Tyonukanuja ycranose (y ITaMIAHOM HIIH €IEKTPOHCKOM OOJIMKY, CajT
WHCTUTYIH]€).
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Prilog 7. Standard 2: Svrha studijskog programa za novinarstvo Fakulteta politickih nauka
Univerziteta u Beogradu

Cranpgapa 2. CBpxa cTyAnjcKOr IporpamMa
Cryaujcku nporpam MMa jacHO 1e(pMHUCAaHYy CBPXY U yJOr'y y 0Opa30BHOM CUCTEMY,
JOCTYITHY JaBHOCTH.

Onuc (najsuire 500 peuwn)

Cepxa cryamjckor mporpamMa je na oOpa3yje CTYACHTE U CTYICHKHIbE 32 Pa3InduTa
ycMepewma |y o0nacTd  Meauja, HOBHMHApCTBA W KOMYHHKOJIOTHje, Hynaehu
MHTEPAUCIUILUIMHAPHU TPUCTYI ca KYJITYpPOJOUIKAM IHCUUIUIMHAMA, a TI0J OKPUIBEM
MOJMTUKOJIOMIKOT yecMepewa. Casnalyyjyhu ocHOBHE MOTUTHKOIIONIKE MPETIIOCTABKE, a
ycMmepaBajyhu ce y chepu Menvja U KOMyHHKalNdja, CTYACHTH U CTyJACHKUI-E OHMBajy
OCH@KCHU 33 KPUTHYKO MOMMAmE JPYIITBEHE, MOJIUTHYKE U MEIUjCKE CTBAPHOCTH.
Crymujckn mporpam OAC HoBuHapcTBa M KOMYHHKOJIOTHje 00e30ehyje 3Hama u
BEIITHHE M3 O0JacTH KOMYHHKAallMja, INTO j€ IOCTA0 JOMHHAHTAH W BaKaH €0
IpymTBeHe u monutuike cepe. [Iporpam HyaM TeOpHjCcKe MOCTaBKe U3 001aCTH MeIuja,
MEIUjCKOT TpaBa ¥ KOMYHHKOJIOTHje, YMME C€ OCHaXyje aKaJeMCKH KallaluTeT
CTyZeHaTa 3a HM3y4yaBame MeAMja W APYIITBA M TOJUTHKE Yy HAjIIMPEM CMUCIY.
HctoBpemeno, cTtyaujcku mporpam obpasyje Oynyhe menujcke mpodecrnoHanie 3a
CTHIIaFh€ YUTABOT CeTa MPAKTUYHHUX M aINTAKATHBHUX MEH)CKUX BEIITHHA, KaKO 32 pajl
y TPaAMLIMOHAIHUM MeJIujuMa, TaKo M 3a paj y AUTUTATHUM Menujuma, npatehu Op3u
pa3Boj pa3HUX MEAMJCKMX CEpBHCAa U MEIUJCKUX IUIaTGOpMH M HUXOB YTHIA] Ha
MENjCKY U JIpYIITBEHY npakcy. CBpXa CTyAHjCKOT IIporpama je Jia OCliocoOH CTy/EeHTe
3a HajUIMpU AMjara3oH MOCJIOBa JaBHUX IOJUTHKA M OJHOCA ca jaBHoulhy, aau U 3a
aHaJIM3y Me/rja, IPYIITBEHUX U MOJUTHYKHX Jlorahaja 1 BUXOBE jaBHE IPE3CHTAIH]e.

IIpuo3m 3a cranaapy 2:
Ipwujor 1.1. ITy6nukanuja yctaHoBe (y TaMIIaHOM HJIH €JIEKTPOHCKOM OOJIMKY, CajT
WHCTUTYLIH]E).
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Prilog 8. Standard 2: Svrha studijskog programa za novinarstvo Filozofskog fakulteta

Univerziteta u Novom Sadu

Cranaapa 2. Cepxa cryaujckor nporpama JKypHajaucTuka
Crynujcku mporpam uMa jacHoO AeQUHHUCaHy CBPXY H yIIOTY ¥ 00pa30BHOM CHCTEMY, TOCTYIHY
JaBHOCTH.

CBpxa CTyAmjCKOT Tporpama jecte na oOpasyje HOBHHApE y CKIaay ca moTpedama CTpyKe U
3aXTeBMMa JPYIITBEHE 3aj€AHUIIE, IITO 3HAYH Ja UM OMOTYyhH CTHIIame TeMeJFHOT TEOPHjCKOT 1
MPaKTUYHOT 3Haka U3 TpPEIMeTa YXKe CTPYKe, CTHUIAE OCHOBHOT TEOPHjCKOT M MPAKTUYHOT
3Hama U3 MpeaMeTa HIMpe CTPYKE H OMIITEONPa30BaHUX MpeMeTa, OBlaaBake BENITHHAMA U
Pa3Boj KpeaTUBHUX CIIOCOOHOCTH HEONXOJHHUX 32 0aBJbeHe HOBUHAPCTBOM, YCBAjalhe ETHUKUX
Hayena W Mo3HaBamkbe HOPMH MEIIUjCKOT CHCTEeMa U Ja X TaKO OCIOCOOH 3a paj y MeaujuMa 1
CPOJHMM JEJIATHOCTUMA U3 00JIaCTH KYJIType ¥ ME/IHja.

OCHOBHH 3aJ1alli CTY/IHjCKOT IPOrpama jecy Jia MPpUIPEeMH U 0CIIOCOOH HOBHHAPE 32 OJrOBOPHO
u npodecroHanHo uHpOpMHCAke 0 AorajajuMa oJ jaBHOT MHTEpeca; YBakKaBame MPUHIIHIA
JEMOKpATCKOT JIPYIITBA; yBa)KaBambe NOTpeda MyNTHETHHYKHX U MYITHKYTypHUX APYIITABA;
MOIITOBAKE MPAaBa U yBAXKaBambE MPaBa HA PA3IUYMTOCT, Pa3BUjabe KPEATHBHOT M KPUTHYKOT
Mulbea. CTyamjcku mporpam o6e30ehyje crTuiame KOMIIETEHIMja Koje Cy JAPYLITBEHO
oIpaBJiaHe, KOPUCHE U MOTpeOHE Y CaBPEeMEHOM XHIIEPKOMYHHKAIIMOHOM IUTHTATHOM JPYIITBY.

Cspxa cTyaujckor mporpaMa yckiaheHa je ca cBpxoM u 3amanuMa Dakyntera 1 0OJHOCH c€ Ha
pa3Bujambe XYMaHHCTHYKOT M KPUTHYKOT TPUCTYNa KOMYHHUKAIMjCKOj pa3MeHH U
MHTEPKYITYPHO] KOMYHHKAIHjH Y CABPEMEHOM J100Y.

CBpxa CTyAMjCKOI Iporpama jecte W omoryhaBame Jajber TCOPUjCKOT U TMPAKTUIHOT
ycaBplliaBamba Ha MacTep U JIOKTOPCKHUM CTYyIHjaMa.

IIpuiio3n 3a crangapa 2:
IMputor 1.1. Iy6iukanuja ycranose (cajt uactutyimje): Www.ff.uns.ac.rs
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Prilog 9. Standard 2: Svrha studijskog programa za novinarstvo Filozofskog fakulteta

Univerziteta u NiSu

Cranaapa 2. CBpxa cTyaujcKor nporpama
Crynujcku mporpam uMa jacHo AeHHHICaHy CBPXY H yIIOTY Y 00pa30BHOM CHCTEMY, TOCTYITHY
JaBHOCTH.

Omnuc:

Cspxa mporpama OCHOBHHX aKaJeMCKHX CTy/AHja HOBHHApCTBA je 00pa3oBame HOBHHAPA Y
CKJIagy ca morpebama CTpyKe Kao U 3aXTeTeBUMa JPYIITBEHE 3ajeIHUIIE, IITO 3HAYU MPYKAHE
(u omoryhaBame cTHILIama) TEMEJLHOT TEOPHjCKOT M MPAKTUYHOT 3Hama U3 mpenmera (yxe)
CTpYKE, CTUIIalbe a/IeKBATHUX W IMOTPEOHMX 3Hama IIMPE CTPYKE, ajli M U3 OMIITe0Opa30BHUX
peaMeTa, M HapaBHO — OBJIaJlaBarb¢ HEOMTXOHUM BEeIITHHAMA 32 0aBJbeH-¢ HOBUHAPCTBOM. McTo
TaKo, OBaj CTYAMjCKH NporpaM oMoryhiaBa W pa3BoOj KPEaTHBHUX CIIOCOOHOCTH MOTPEOHUX Yy
HOBHHAPCTBY U 00e30el)yje KBaTMTETHO CTUIIA-€ KOMITETEHITHja KOje Cy APYIITBEHO ONpaBIaHe
1 otpedHe, Ipe cBera 300T HEOMXOJHOCTH CaBPEMEHHM ITPUCTYIINMA TPECTPYKTYPHPAba jaBHE
cdepe y K0joj KOMyHHKAIIHMja ca MOJIUTHYKUM, EKOHOMCKUM, KYJITYPHHM, CIIOPTCKHM U OCTaJIUM
HOcHOIMMa WH(OpMaIMja, MOCTaje KJbYYHH pecypc KOjU je HEOMXOJaH 3a IEMOKPATCKO
(hyHKIIMOHHUCAE TPYIITBA.

[TporpaM OCHOBHHMX aKaJeMCKHX CTyAMja HOBHHApPCTBA JONPHHOCH Pa3BOjy CIeUU(pHUYHE
npodecuje 3a K0joM 3aXTeBE UCTI0JbaBa MOJICPHO MOCIOBHO OKPYXeHe. MakCcuMaiHO KopucTehu
OCHOBHA HOBHMHApCKa 3Hama M BEIITHHE, OBaj MpOrpaM HJe W Ka CIeHUPHIHUM OOJIacTUMa
KOMyHHIHpama. OnpaBiaHOCT ce BUIW y YHUICHUIM J1a je JaHac WHQoOpMalyja HajBpeTHHjU
pecype, allv U ca3Hamy Ja aKo HUje TpeHeTa Ha BpeMe W oJroBapajyhuM MeJujcKuM KaHaJIoM,
0CTaje yJajbeHa 0] jaBHUX TOKOBA.

Cryaujcku mporpaM ykasyje Ha HEOITXOIHOCT €THYKUX Hayesa y HOBUHAPCTBY U ITOBE3aHOCT,
Ma W YCIOBJHEHOCT HOBHMHApCKE MpodecHje ca MOpaHUM TOCTyHameM. Tako mporpam
ocrioco0JpaBa CTY/ACHTE 3a paJl y LITaMIIaHWM, €JIEKTPOHCKMM WM OHJIajH MeAMjuMa, Kao W 3a
THMCKH PaJ] KOjH je y HOBUHAPCTBY YECTO HEOITXO/IaH.

HcTrHKuTO, OrOBOPHO ¥ 00jEKTUBHO (HEITPUCTPACHO) O0aBeITaBame o gorahajuMa o1 jaBHOT
WHTEpeca, YBaKaBame MPUHIINIA JIEMOKPATCKOT JIPYIITBA, YBaXKaBambe pa3IMIUTOCTH U MpaBa
Ha Pa3JIMYUTOCT — TO CY OCHOBHH 3aJIalli U 00aBe3¢ HOBUHAPA, a OCHOBHA CBpPXa OBOT IIporpama
OCHOBHHX aKaJIeMCKUX CTY/IMja HOBUHAPCTBA je Ja CTyAeHTe, Oyayhe HOBUHape 3a TO NPUIIPEMHU
u ocrmocobu. [IpuMepeHo mporecuMa y €BpOICKOM OKpYXemy CTyAeHTH he ce oOyuutn
MPOU3BOAKBY WHPOpPMalja 1 rorahaja, BUXOBOM Kperpamy U 00JIMKOBawbYy, TUCTPUOYLHUjH U
MYJTHIUIMKOBaY, Y3 pa3yMeBamke KPEaTUBHUX CTPATETHja U BEIITHHA.

[Nonyhena koHIeNIHja IporpamMa je U TeMeJb 32 JIajbe TEOPHUjCKO U MPAKTUYHO YCaBPIIaBabhe
Ha MacTep U JOKTOPCKUM CTy/Hjama.

Cspxa je jacHo ¢opMynrcaHa; YMHU je popMupame KOMIETEHTHOT aKaJleMCKOT CTPYUYHaKa —
HOBHHapa, 00yueHor J1a u3 00ujba nHpOopMaIrja celaekTyje nHpopmalirje o] 3Ha4Yaja 3a jaBHOCT,
00paji uX y CKJIaJy ca HayelIrMa HOBUHAPCKUX KOJIeKca U MPOo(eCHOHATHE €TUKE U HAKOH TOTa
UX TIOCPEICTBOM Pa3IMUUTHX MEIHjCKUX KaHaJIa YIIYTH Ka jaBHOCTH.

Hoga 3nHama u Mel)yHapoHO BajopH30BaHe BEIUITHHE y 00JIACTHMA KOje HyAH OBaj MpOrpam,
HEOIXOJHU Cy Halloj 3eMJbH, moceOHO jyxkHoj CpOuju, jep cy HemocraTak KBAIMTETHUX
HOBHHAapa, BeJIMKa MperpeKa 3a lbeH OpKu pa3Boj U rI100aiHy HHTETpalujy.

Ipuno3n 3a crangapy 2:
Hpuaor 1.1. [Tybnukanuja ycraHoBe (y IITaMIAHOM HIIH €IEKTPOHCKOM OOJHKY, CajT
WHCTUTYIIH]E).
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Prilog 10. Standard 3: Ciljevi studijskog programa za novinarstvo Fakulteta politickih
nauka Univerziteta u Beogradu

Cranaapa 3. LlnsbeBH CTyAHjCcKOT MporpamMa
CTyvjcKu Mporpam MiMa jacHoO e HICaHe IFJhEBE.

Onuc (najsurire 500 peun)

Huse cryamjckor mporpaMa je ma oOpasyje B OCIOCOOM CTyNeHTe/KUbe N1a TPUMEHe
3Haa M BEIITHHE Y 00JaCTH HOBHHAPCKUX, KOMYHHUKOJIOIIKUX M KYATYPOJIOMIKUX JUCIUILUIAHA.
CTyIeHTH/KUbe OCHOBHUX aKaJIeMCKUX cTynuja HoBHHApCTBa 1 KOMYHUKOJIOTHj€ HAJIIpe CTHUY
3Halkba W YBUJIC Yy KOHIICNITE W3 JIOMCHA IOJIMTHUKOJIOTHjE, YMME CTBapajy TEOPUjCKYy 0a3y
aJleKBaTHY 3a pa3yMeBame IPYINITBEHHX KOHIIENaTa, JP)KaBHOCTH, IMOJHTHKE y HajIIApeM
CMHCITY, jadajyhu TIOjJMOBHH amapar y 0BOj TEOPHjCKOj 00JIaCTH, ajli M KPUTHYKU OJHOC MpemMa
JPYIITBEHO] CTBAPHOCTH M JPYIITBCHUM (peHOMeHnMa. JajbuM ycMepemheM Ka HOBHHAPCKUM U
KOMYHHKOJIOIIKUM IHCIUILUTHHAMA, ¥ PAaBHOMEPHO] pacropeheHocTn 00aBe3HUX TEOPHjCKUX H
NpPaKTHYHUX 3Hama, Al U uMajyhu y BUIy ahUHHATETE N MHTEpEeCOBarmba akaeMara, CTyIeHTH 1
CTYICHTKHIbE ce mpodwmuiy y Oynyhe nmpodecuoHanie Koju ce y HajiiupeM cMucity OaBe
jaBHOIINY, KOMYHHIMpAameM, KyJITYpOM H POJHOM IIOJHTHUKOM. YCMepeme Ka IKEeJbCHHM
TUCIWILINHAMA TIpaTH caBpeMeHe aebare y oO0iacTh KOMYHHKOJIOTHje W TeopHje Melnuja,
MEJIMjCKOT TpaBa M MEIWjCKE €THKE YMME CTYACHTH TMOCTajy Kaapu Jia pa3syMme]jy, MOJeMHUILY U
aHaNMM3MPajy MEIUjCKy W IPYIITBEHY CTBapHOCT. VCTOBpeMEHO, CTYAWjCKM TpOrpaM HyId
NpaKkTHYHE BEIITHHE M alUTMKaTUBHA 3Hama KOja Cy HEONXO/IHa 33 Paj y Hajpa3IMyUTHjeM THITY
Menuja. [lo 3aBpuieTKy OBOT CTYAMjCKOT Iporpama, CTyIeHT Tpeba ga Oyae oOydeH 3a
KBQJIUTETHO M MPOGECHOHAIHO 00aBJbakh¢ HOBUHAPCKOT T0CHIa, MIOCI0Ba OJJHOCA ca jaBHOIINY,
aHajM3e MeIuje, OJHOCHO 3a ydemhe y MEAMjCKO] MOJUTHLM Yy HajmupeM cmuciy. OBaj
CTYIIMjCKH NIPOTpaM BOJM padyHa O W3y4aBamby TPAIUIHMOHATHHUX ME/IWja, ald U pa3yMeBamy U
yrnoTpeOn HOBHX MeAMja M MEIUjCKHX IuiaTdopmu, yume Oymyhu menujcku mpodecuoHanan
nocTaje KOHKYPEHTaH, Kako y akaJeMCKUM JTUCIUTUINHAMA, TAaKO U Ha TPXKHINTY pajia.

IIpuno3u 3a cranaapa 3:

Ipuor 1.1. [Ty6nukanuja ycraHose (y IITAMIIAHOM WM €JIEKTPOHCKOM OOJIHKY, CajT
WHCTUTYITH]€).
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Prilog 11. Standard 3: Ciljevi studijskog programa za novinarstvo Filozofskog fakulteta

Univerziteta u Novom Sadu

Cranaapa 3. LllnsbeBu cTyaujckor nporpama KypHaaucTuka
CTyujcKu MporpaM MiMa jacHo AeHICaHe IIJHEBE.

LlwbeBr OCHOBHMX akajeMckux crynuja JKypHamuctuke cy: OBnasaBame oaronapajyhum
aKaJIeMCKUM ¥ CTPYYHHM 3HAMMa, BEIITHHAMA U TEXHHKaMa, Pa3B0Oj KPEaTUBHUX CIIOCOOHOCTH
Y CKJIaJIy ca CBPXOM CTYAHjCKOT TIpOorpaMa y uJby OCloco0JbaBama 3a KOMIIETEHTHO 0aBJhEHE
HOBMHapcKkoM TmpodecujoM; OBriaaBame onarorapajyhuM crnocoOHOCTHMA W BEIITHHAMA
HEOITXO/HUM 3a 0aBJbEHE HOBHHAPCKOM IpodecrjoM: criocobHomhy n1a yodue fnorahaj o1 jaBHOT
MHTEpeca, pasyMejy U HCTPaXKe IHEroBe y3poKe M Mpeaode MOCIeauIle, BEITHHOM NPEHOIIeHa
uHpOpMalFje y CKIaly ca 3aXTeBuMa 1 MoryhHoctuma onpelheHor Meamja.

KoHrenT cryaujckor mporpama, IeroBa CBpXa M CTPYKTypa, TMOCTaBJBCHH CY Y
MHTEPIUCIUIUTMHAPHA OKBUP Tako Ja oMoryhyjy ocTBapuBame u cienchux mubea: CTUIame
KOMYHUKAIIMOHE Y MEIHjCKE KOMIICTCHTHOCTH Y BepOaJIHOj, HEBepOATHOj, BU3YEIHO] M JUTHTAITHO]
KoMyHUKa|ju;, OBlagaBame CHeNUOUIHOCTUMA CTPYKTYPATHHUX JICIOBAa MEIHjCKOT CHCTEMa
CpOuje U3 yria BUXOBE JPYIITBEHE, CKOHOMCKE, MOJUTHYKE, KyATYpHE W MPOQECHOHATHE
neTepMuHUcaHoCcTH; CTHIIAEE TCOPHjCKUX M aKaJICMCKUX 3Hamba MOTPEOHMX 3a HACTaBaK CTyIuja U
ycaBplllaBamkh-¢ Ha HAPESIAHUM HUBOMMA 00Opa30Barba.

IIpuno3u 3a crangapa 3:

Iputor 1.1. IyGiukanuja ycranose (cajt uactutyimje): Www.ff.uns.ac.rs
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Prilog 12. Standard 3: Ciljevi studijskog programa za novinarstvo Filozofskog fakulteta

Univerziteta u NiSu

Cranaapa 3. LlnsbeBH CTyAHjCcKOT MporpamMa
CTyujcKu MporpaM MiMa jacHo AeHICaHe IIJHEBE.

Onuc:

HureeBu cTyamjckor nporpamMa OCHOBHUX AKAOEMCKUX CYOuja HOBUHAPCINEA

VY ogHOCY Ha NPETXOJHO aKPEAUTOBAH nporpaM OCHOBHUX aKAOEMCKUX Cmyouja HOBUHAPCMEa,
mparehu TpeHIOBE Yy pa3Bojy OBe 00IacTd, caja peau3ajHupaMoO MPHCTYI, TaKO IITO Ce
(bokycupamo Ha He3a00MIIa3He AUTHTATHE BEIITHHE ¥ TEXHHUKE, alld H TEOPHjCKE aHAIIN3e HOBOT
MH(OPMALMOHO-KOMYHHMKAIIMOHOT  OKpyXema. Ilopen mnpumpeme crysaeHara 3a pax y
TPAJAUIMOHAIHIM MeIUjuMa, y INTAMIOH M EJEKTPOHCKMM MEIMjuMa, W TEOPHjCKOT U
METOJIOJIOIIKOT MPUCTYTIA NIPH M3yYaBamy paja U edexara MaCOBHHX MeNHja, peKapeIuTOBaH
mporpaM HyJU ¥ MOTIIYHO HOBHU CET MpeaMeTa KOjiMa ce IUTUTAITHO OKPYKEeHe, KOoje 00UKYyje
HOBHHApCKy MpodecHjy TaHac, MmocraBjba Kao KibydHo. HacrtaBHu mporec ¢okycupan je Ha
M3y4aBambe MOJEPHUX TEOPHJCKHX TIOCTaBKM y OO0JacTH KOMYHHKOJOIIKMX Hayka H
HOBHMHApPCTBA, Y3 NPUMEHY CaBPEMEHHUX MAacMEIWjCKUX ajlaTKh M yBa)kKaBare jaBHOCTH Kao
HEONXOJHOI YMHMOLIA JeMOKpaTHu3aluje. JeqaH oJf KJbYYHHX LHJbEBA Y PEaKpeIUTOBAHOM
nporpamy jecte pa3BHjambe KPEeaTUBHHUX CIIOCOOHOCTH, HAPOUUTO KPO3 CAMOCTAIHE MPAKTHIHE
pazoBe, aHAIN3E U UCTPAKUBAKA.

uspeBu nporpama yKJbydyjy HOCTH3ambE aJIeKBAaTHUX KOMIIETEHIIM]ja U METOla HOBUHAPA, Kao U
OBJIa/IaBambe CeUn(UIHUM BELITHHAMA!

- CrBapame KOMIIETCHTHHX HOBHHApa, ca CrocoOHOMhy TUPEKTHOT UASHTH(OUKOBAMbA,
Kpeupama, IUCTpUOylMje W Tpe3eHTranuje nH(opMaluja y CBHM MeAHjcKUM (opMaMa u
KaHaJIuMa.

- OrnanaBame OAroBapajyiuM akajgeMCKUM M CTPYYHMM 3HaWkKUMa, BEIITHHAMA WU
TEeXHUKaMa.

- Cruname ONMTHX M HOCEOHHMX 3Hama W3 KOMYHHMKOJIOIIKHMX, KYJITYPOJIOIIKHX,
HUCTOPH]jCKHX, IPABHUX, COIUOIONIKMX, YMETHUYKHUX M JAPYTHUX HAyYHUX 00IacTH, Koja he num
oMoryhuTH Jja CTpy4HO U KOMIIETEHTHO 00aBJbajy aKTUBHOCTH HOBHHApA.

- Pa3Boj kpeaTMBHHMX CHOCOOHOCTH y CKJIQAy ca CBPXOM CTYAMjCKOT MporpaMa u
ocrioco0JpaBame 32 KOMIIETCHTHO 0aBJberheé HOBHHAPCKOM MpodecHjoM. AKajeMcKa 3Hama
KOjuMa OW CTYZICHTH Ha OCHOBHUM aKaJIeMCKHM CTyJHjamMa TpeOaJio Jia OBJIaajy OJJHOCE ce Ha
aKaJeMCKO-OIIITe00pa3oBHa, TEOPHjCKO-METOAONOIIKA, HAay4yHO CTpyYHa W CTPY4YHO
aruTMKaTHBHA MOIPYYja.

- OgnanaBame oAroBapajyhiuM crocoOHOCTHMA M BEIITHHAMA HEOIXOJHUM 3a 0aBJbEHC
HOBHHApCKOM TpodecujoMm: crnocobHomhy fa youe (a 4ecTo W mpenaBuzae) poralaj oa jaBHOT
WHTEpeca, pasyMejy M HCTpake HEroBe Y3pOKe W TpeABUIC MOCIEAMIE M alTepHATUBE,
BepoBaTHOhy onpel)eHMX Mmocienuia, Kao U OBJaJaBamkbe BEIITUHOM O0jEeKTHBHOT MPEHOIICHA
nHpopMaliija y CKiIaay ca 3aXTeBUMa M MOI'yliHOCTHMa Me/ija y KojuMa paje.

- OcnocoOspaBame CTylIeHaTa 3a MOCJIOBE aHallu3e, HCTpaXKuBamba U TNpeaBuhama,
JPYIITBEHO pelieBaHTHHX Jorahaja u mporieca.

- On cTyneHata ce 04eKyje /1a OBIaAajy pa3IMduTHM JUTHTATHUM TEXHOJIOTHjaMa, Kako
Ou mocTaau KOMIETEHTHH Cy0jeKTH HHPOPMALMOHO-KOMYHUKAIMOHUX crucTeMa. OBe BEIITHHE
ouhe omoryhene kpo3 mpeameTe Koju ¢y (OKYCHpaHH Ha AMTHUTAIHO OKpYKeme (01 HOBHX
MelIHja 10 Kpeupama caJpkaja Ha IPYIITBEHUM MpekaMa i MOOMITHOT HOBHHAPCTRA).
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- OBnanaBame TEOPHjCKUM 3HaWUMa KOja Cy HEONXOJaH TeMeJb 32 Jajbe CTYAMPABE U
yCaBpIlIaBambE.

HumeBn cy yckinal)eHHn ca OCHOBHUM 3aalMa;

- MpeHOLIekhe CTPYYHUX 3HaWka W BEIITHHA M3 KOMYHHUKOJOIIKO-KYJITYPOJIOIIKE
o0acTu;

- nyOoko Tmo3HaBame Meawja, (opmMa W IKAaHPOBAa, KakKo INTaMIAHWUX, Tako0 M
CJIEKTPOHCKHX;

- OBIIaZlaBabe¢ IUTHTATHUM BEIITHHAMAa, HEOMXOJHMM 32 pal Yy HOBOM MEIHjCKOM
OKpYXEmY;

- CTHIIalbe KOMYHHUKOJIOIIKE CIOCOOHOCTHM W KPHUTHYKE 3pPEJOCTH CTyAeHaTa 3a
caMOCTaJIaH pajl M aHaJu3Upame y MEAMjuMa, Ka0 U CaMOCTaJHO YOuUaBame IPYIITBEHOT
norahaja v BpeTHOBamba HETOBOT 3HaYaja.

- CTHUIaFh€ HaBEIEHHX CIocoOHOCTH 00e30eheHo je yHomemeM y KypuKyiayMm Beher
Opoja nmpeaMeTa U3 00JIaCTH MEIH]CKO-KOMYHHUKOJIOMIKHUX MPUMEHEHUX 3Hakha U BEIITHHA, TIPH
4eMy MporpaM HepIieniypa OCHOBHE TPEeHA0BE KOju he peneuHHUCATH KOHLENT APYIITBEHE
3ajelHAIIE y CMHUCIY Jajbe IeMOKpaTH3alldje, riodanm3andje W aurutanm3andje. Tako
neQuHUCaHU IUJb JC0 je ocTBapema neaaromke mucuje dunozodcekor pakynrera y Humy u
Ba)KaH je 3a pa3Boj osor jena Cpouje.

IIpuno3u 3a crangapa 3:
Mpuuor 1.1. [Ty6nukanmja ycraHose (y IITAMITAHOM I €JIEKTPOHCKOM OOJHKY, CajT
WHCTHUTYIIH]E).
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Prilog 13. Standard 4: Kompetencije diplomiranih studenata novinarstvo Fakulteta

politi¢kih nauka Univerziteta u Beogradu

Cranpgapa 4. KomnereHnnuje ITMNI0MHUPaHUX CTyeHATa
CaBnaaBameM CTY/IHjCKOT IPOrpaMa CTYJICHT CTHYE OIIITE M MPEIMETHO-CIIeIUPUIHE
CIOCOOHOCTH Koje CY Y GYHKIHUjH KBAJIUTETHOT 00aBJbarba CTPYYHE, HAyYHE U YMETHHUYKE
nematHocTd. Onrc KBanu(HKaIrje Koja IPOU3MIA3H U3 CTYIH]CKOT IIporpaMa Mopa
oJiroBapartu ojipeheHoM HMBOY HaIlMOHAIHOT OKBHpA KBAIH(hHUKAIIH]a.

Onuc ONIITHX U MPEAMETHO-CIICIIM(DUYHIX KOMITETEeHIIHja cTyaeHara (Hajuie 200peyn)

[To 3aBprierky OAC HoBuHapcTBa M KOMYHHKOJIOTHjE CTYIEHTH CY OCHOCOOJbEHU 3a paj y
MEJIHjCKUM peJaKiiijama, OJTHOCHO MOTY CaMOCTAITHO PO eCcroHaITHO /1a 00aBIJbajy HOBUHAPCKH
WIN APYTH MEAMjCKOT TI0Ca0 Y TPAAUIUOHAIHUM U AUTHTATHUM Meaujuma. OCHM CIOCOOHOCTH
Jla KPUTUYKH MUCIE U aHAIM3HUPA]y JIPYIITBEHY M MOJIHTHYKY CTBApHOCT, LITO j€ HYXHO 3a
KBAJIMTETaH pall y MEIUjUMa, CTYICHTH U CTYyIEHTKHIbE HOBUHAPCTBA MoceaoBahe U BELITHHE U
3Hama 32 00aBJbaE PEIIOPTEPCKOT, MPE3CHTEPCKOT, YPEAHUUKOT 1 MEHAIEPCKOT M0cia, Kao U
KOpITyC IWTUTAIHUX BEIITUHA M KommeTeHunuja. [lo 3aBpuieTky mnporpama, CTyAeHTH H
CTYICHTKHIbE 00yUeHH Cy 3a pajl y HajIInpeM CIEeKTpy MOCIOBa 0fHOCa ca jaBHomthy, Oyayhu ma
Cy CTeKsH npodecroHalHe KOMIIETSHIIN]e, ajli U Ja MTOCeIyjy 3Hama O Hajpa3IuduTHjeM THITY
JOPYIITBEHUX TOJUTHKA. VICTOBEMEHO, HHTEpAMCUUILIMHAPHO o0pa3oBambe omoryhuhe
CTYICHTHMa U CTyJEHTKHIbaMa Ja c€ YKJbyde y MCTpaKMBauyKe WHCTUTYIHMje Koje ce OaBe
KYJITYpOM, KyJATYPHOM HOJHWTHKOM, HCTPAKMBAHHMa JaBHOT MHICHA, PA3IMUUTHM OOJIMIIMMA
MeHalIMEeHTa, N3paje KOMyHUKAIMOHUX CTpaTerdja, HHHOPMATUBHO-aHATUTUYKHM MTOCIOBHMA,
HEBJIQJMHUM OpraHu3aljaMa ¥ HE3aBUCHHM KOHTPOJIHUM TelluMa, Kao W Ja ce Oase
neparomkuM pagoM. CTyOujCcKM NMporpaM HMHCUCTHpPA Ha IMPENO3HaBamby U MPUMEHH HOBHUX
WHOBAaTHUBHUX HH(OPMAIIMOHO-KOMYHUKAIIMOHMX TEXHOJIOTHja, ajJl M Ha MpENo3HaBamby H
npuUMeHH TpodecuoHalIHe eTHKe, IITO je Takohe jelHa o] KIbYYHHUX KOMIIETCHIM]a MEINjCKUX
npodecrnoHanara.

Omnuc rcxona yuema (Hajsuire 200 peun)

ITo 3aBpuieTKy mporpama, ctyaeHTH he crehm HampenHa akajgeMcka M CTpydHa 3Hama Koja ce
OJIHOCE Ha Teopwje, NMpUHIUIE W mporece paga y Memujuma. Crtynentu he crehw ysua y
caBpeMeHe TeopHjcke jebaTe y cepu MOIMTHUKOJIOTHjEe, KOMYHUKOJIOTHjE, KYJITYypOJIOTe MU
Meayja, nocenyjyhu akazemMcka 3Hamba U KpUTUUKH OTHOC ITpeMa TeMaMa 1 (heHOMEHHMa y TaTHM
obnactuma. CtyaeHTd he OMTH OCHaXKEHH /12 aHATUTUYKK POMUILLIBAjy U BPEeIHY]y Tpolece y
CBOjUM CIIelUjann30BanuM obiactuma. McroBpemeHo, ctyaeHTH he crehn npakTuuHa 3Hama 3a
CaMOCTaTHO 00aBJbambe IMOciia Y pelakiyjama, ajld U y JpyruM cdepaMa jaBHOT KHBOTa KOje
MoJpa3yMeBajy jaBHy npesenrtannjy. Ctuuyhu oBa 3Hama U BEIUTHHE, CTYAEHT he OuTH Kagap aa
CaMOCTAJTHO MPET03Ha, KPUTHYKU BPEIHYjE U HY/IU pellieha Y IaToj 00JIacTH, Kao U J1a KOPUCTH
CHelHjaTn30BaHe UHCTPYMEHTE 32 Pajl Y TPAUIUOHATHUM M TUTUTATHIM MEJAHjUMa U IPyTUM
cponHuM oOiactuMa. HakoH oBOr cTyamjckor mporpaMa, CTyACHTH e OCHa)KHUTH KPUTHUKU
MPUCTYH IpOMaTpama APYIITBEHUX U MOJIMTHYKUX (peHOMEHa, ajlu U Pa3BUTU CBECT U U3YyUUTH
TEXHUKE 3a MPHMEHY eTHYKUX CTaHjgapaa y aaroj obmactu. Ouekyje ce Ja, 1O 3aBpIIETKY
CTyAHja, CTYACHT MOKE CaMOCTaJIHO Jja BOJIH IIPOjeKTe U3 CBOJHX CIELUjAIN30BaHUX OONACTH,
aJIM U J]a OpraHu3yje, KOHTPOJIHILE U 00y4aBa Apyre 3a paja y AaTuM objacTUMa.

Ipuno3n 3a crannapn 4:

Ipuior 4.1./TonaTtak JMILIOMH.
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Prilog 14. Standard 4: Kompetencije diplomiranih studenata novinarstvo Filozofskog
fakulteta Univerziteta u Novom Sadu

Cranaapa 4. KomneTreHuuje TunioMapaHux cTyaeHaTa JKypHaaucTuke
CaBnaaBameM CTY/IHjCKOT IPOrpaMa CTYJICHT CTHYE OIIITE M MPEIMETHO-CIIeIUPUIHE
CIOCOOHOCTH Koje CY Y GYHKIHUjH KBAJIUTETHOT 00aBJbamba CTPYYHE, HAyYHE U YMETHUUKE
nematHocTd. Onrc KBadu(uKaIyje Koja IPOU3WIA3H U3 CTYIH]CKOT IIporpaMa Mopa
oJlroBaparu ojipe)eHoM HMBOY HAIMOHATHOT OKBHpA KBaNIH(pHKamnmja.

CaBnaiaBameM CTYIHUjCKOT IIpOrpama CTYAEHT cThue cieaehe ommre KOMIETEHIMje: OCHOBHA
TEOopHjcKa 3Hama W3 00JacTH KOMYHUKOJIOUIKMX HayKa W HOBHHAPCTBA; OCHOBHA 3HAama O
MeToJlaMa M TeXHHKaMa CaBpeMEHOT HOBHHAPCTBA; CIIOCOOHOCT MPUMEHE CTEYSHUX TEOPH)jCKUX
W CTPYYHUX 3Hama y HOBHHAPCKO] MPAKCH; CIOCOOHOCT KPUTHYKOT MHILBEHA MPUIAKOM
W3BEIITABaba U y UCTPAKUBAYKOM TPOILIECY; CIIOCOOHOCT MPUMEHE TEOPHjCKO-METOIOIOMIKUX 1
HAyYHO-CTPYYHHX 3Hama y MPaKCH; CIIOCOOHOCT KOMYHHKAIIH]jE U cCapalbe ca Y)KUM U MIHPUM
OKpPY>KEHeM; ClIOCOOHOCT 00aBJbamha HOBUHAPCKOT TOCHA y PENAKINjH; aHATH3Upa U MPOLIEHkhYje
edeKTe COTCTBEHOT paja U CTPYYHO CE ycaBpIllaBa, a MEAMjCKe BEIITHHE MTPUMEYje Y TIPaKCH;
n3rpal)yje mo3UTHBHY CIUKY O ceOH U IMOIITYje eTUYKE MPUHINIIE TPOQecHje HOBHHAPCTRA.

IIpuno3u 3a crannapa 4:
Hpuor 4.1. /Tonatak TunioMu.
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Prilog 15. Standard 4: Kompetencije diplomiranih studenata novinarstvo Filozofskog
fakulteta Univerziteta u Nisu

Cranpgapa 4. KomnereHnnuje ITMNI0MHUPaHUX CTyeHATa
CaBnaaBameM CTY/IHjCKOT IPOrpaMa CTYJICHT CTHYE OIIITE M MPEIMETHO-CIIeIUPUIHE
CIOCOOHOCTH Koje CY Y GYHKIHUjH KBAJIUTETHOT 00aBJbamba CTPYUHE, HAYYHE U YMETHUYUKE
nematHocTd. Onrc KBadu(uKaIyje Koja IPOU3WIA3H U3 CTYIH]CKOT IIporpaMa Mopa
oJlroBaparu ojipe)eHoM HMBOY HAIMOHATHOT OKBHpA KBaNIH(pHKamnmja.

Onuc:

KonuenT ctynuja HOBUHapCTBa 3aCHOBAH j€ Ha HU3Y OIIITUX M CIICU(PUIHNX KOMYHHUKOJIOIIKUX
KOMIIeTeHIIWja KaHauaata. Onure cnocoOHOCTH moapeljeHe cy KBAIUTETHOM U ayTOHOMHOM
00aBJbamky HOBUHAPCKE JAETATHOCTH, a KA0 HAjBAKHH]jE U3/[Bajajy Ce:

- (hopMupame HOBHHApa CIIOCOOHMX Jla MPUMEHE CTeUeHa 3Hama U BellTHHE y nomahoj u
MeljyHapoaHO] KOMYHHKOJIOMIKO-KYITYPOJIOUIKO] IPAKCH

- CIIOCOOHOCT  WCTpaXWBama, HACHTUUKALMje, aHANM3Wpama, npensuhama
o0jaBsprBama onpehernx nHpopManrja, ONTHUX 3a IMHUPH APYIITBEHH WHTEPEC; CIIOCOOHOCT
KPUTHYKOT MUIILJbEHha NIPU H3BEIITABAY, KA0 U TOKOM HCTPAXKHUBAYKOT MpoIeca

- CaMOCTAJIHOCT Yy CTPYYHOM pajay M JOHOIICHY OJulyKa OWTHHUX 3a HpupoOujame
MyOIUIIUTETA Y3 Pa3BOj KOMYHHUKAIIMOHUX CIIOCOOHOCTH ¥ BEIITHHA;

- pazyMeBame U MOLITOBake MPOPEeCHOHATHUX CTaHAApHAa, Y3 CHOCOOHOCT APYIITBEHE
WHTEpaKIMje W KBAIUTETHE THMCKE Capajie; KOJErHjalHOCT, CMHCAo 3a capaimy H
NpUXBaTambe KPUTUKE

CaBnaaBameM CTY/IMjCKOT IPOTrpaMa CTyJICHTH CTHYY U cnenuduyHe KOMIeTeHIHje:

- TeMEJbHO M03HaBame 00JIMKa HOBHHAPCKE KOMYHUKAIIM]jE, Meja U KYJIType, pa3BHjambe
CYIITHHCKHX 3Hamba U3 00JaCTH MEHjCKe MpaKce.

- CIIOCOOHOCT aHaIM3€e yTUIlaja HOBUHAPCTBA HA JPYIITBO, KA0 M UCTOPH)CKH KOHTEKCT
pa3Boja Meauja

- yrnoTpeda ageKBaTHUX HOBHHAPCKUX (OPMU W €CTETHKE Y3 IO3HABamhE TPEHYTHHX
pEeryJIaTOpHUX MHUTakba Y HOBUHAPCTBY

- pa3yMeBame OCHOBHHMX II0jMOBa, TEPMHHA M KaTeropuja M3 OOJIACTH COLMOJIONIKHX,
MICUXOJIONIKMX M OCTAJIMX JAPYIITBEHNX M XYMaHUCTHIKUX HayKa

- CIIocoOHOCT IprMeHe MH)OPMAIIMOHNX TEXHOJIOTHja y OBJIaJaBamy 3HAUMa U3 00JIaCTH
KOMYHUKOJIOIIKMX HayKa, KopHuirhema n3Bopa pa3IMIuTOr THIIA U pahemka U IpuMeHe HOBUHA

y cTpyuu

Omnuc ncxona yuewa (Hajpue 200 peun):

TemeJbHO TEOPHjCKO W TPAKTHYHO IMO3HABAKE M pa3yMeBame Ipolieca HIeHTH()HKOBamba,
Kpenpama u guctpubOympama uHpopMmanuja. CTyIeHT je CTpydHO oOy4YeH Ja NpUMEHH
nHPOPMATHUKE U KOMYHUKAIIMOHE TEXHOJIOTH]€ y TPAAULMOHAIHAM U HOBUM MEAMjUMa, TpeMa
notpedama nHGpopMaIMOHe 3ajeaHuiie. Takohe CTYACHT je 00yUeH /1a YIIpaBsba U BOJIHU CIOXKCHY
KOMYHUKAIM]y, UHTEPAKIUjy ¥ capajmy ca JPyrHMa M3 Pa3IndUTUX JPYIITBEHUX TpyIa.
[TocebHo ce pa3Bujajy 3Hama U METOJE TUMCKOT paja, BEIITHHE NpeHoLIekha HHhopMaluja u
BUXOBOTI LITMPEHa, KA0 U CIIOCOOHOCT KOHTHHYHPAHOT 00pa3zoBama. 3axBasbyjyhu npenmernma
Ha KOjUMa Ce M3ydaBajy MEeHallepCcKe KOMIIETHIIHje, Ka0 M KOMIIETHIIHje Y 00JIaCTH OJ[HOCA ca
jaBHomhy, cTyaeHTH he UMaTH NPUIKKY Ja CTEKHY HEOIIXOJHa 3Hama y3 noMoh kojux he mohu
Ja Jenyjy Tpely3eTHHYKH U Npey3uMajy pykoBoaehe mociioBe, alin ¥ Aa CaMOCTalHO M ca
ITYHOM OJITOBOpHOIITNY BOJIE€ HAjCIOKCHH]E TIPOjEKTE.

Ipuno3n 3a crannapn 4:
Ipuaor 4.1. Jlonatak TATIIOMH.
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Prilog 16. Predmeti i teme koji nisu obuhvaceni analizom — studijski program za

novinarstvo, Fakultet politickih nauka, Univerzitet u Beogradu

Predmet

Akademske veStine
Javno mnjenje

Kvantitativni metodi u
politickim naukama

Medunarodno komuniciranje

Novinarstvo u Stampi i osnove
istrazivackog novinarstva

Odnosi s javnoséu
Sociologija

Teorija i tehnika novinarstva

Uvod u novinarstvo

Teme iz domena novih medijskih tehnologija

Uredivanje i obrada teksta.

Javna sfera i mediji. Od salona do sajbersfere. Od
Stampe do drustvenih mreZza.

Vezbe koje se sastoje od aktivnog rada u statistickim
softverima: R, SPSS i eksel.

Internet kao prostor za medunarodno komuniciranje -
od gradana novinara do racunarske propagande.
Sukob oko regulisanja onlajn komunikacije - Goggle i
Facebook naspram nacionalnih drzava.

Intervju u onlajn magazinima i na internetu.

Potreba novih tehnologija u komunikaciji. Onlajn PR.
UmreZeno drustvo

Pravilno koris¢enje izvora informacija (akteri,
eksperti, dokumentacija, internet)

Izvori informisanja — tradicionalni izvori i izvori u
digitalnom dobu.
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Prilog 17. Predmeti i teme koji nisu obuhvaceni analizom — studijski program za

zurnalistiku, Filozofski fakultet, Univerzitet u Novom Sadu

Predmet

Agencijsko novinarstvo

Dokumentarna televizijska
reportaza

Osnove nau¢nog novinarstva

Istorija novinarstva

Komunikologija 2
Mediji i kultura se¢anja

Mediji kultura i druStvo

Medijska pismenost

Medijski sistem Srbije
Neverbalna komunikacija

Novinarski zanrovi 2

Sport i mediji

Uvod u novinarstvo

Teme iz domena novih medijskih tehnologija

Novinske agencije u eri interneta. Uredivanje
internetskih stranica.

Postprodukcija TV reportaze (obrada slike 1 zvuka).

Naucno novinarstvo u digitalno doba.
Internet i prvi onlajn mediji.

Kompjuterska mreza i virtuelno komuniciranje.
Informaciono drustvo.

Secanje u novom tehnoloskom okruzenju. Grupni
multimedijalni projekat u veb formi.

Mediji i digitalna kultura. Internet, kultura i drustvo.
Globalne komunikacije i globalni mediji.

Osobine pojedinih vrsta medija (agencije, Stampa,
radio, televizija, novi mediji — internet). Digitalna
medijska pismenost.

Internetski mediji u Srhbiji.
Neverbalna komunikacija na drustvenim mrezama.

Hibridni zanrovi kao odlika novih medija. Pripreme
za produkciju Zanrova od pravilnog koriS¢enja izvora
informacija.

Analiziranje specifi¢nih karakteristika tradicionalnih i
novih medija u izveStavanju o sportu.

Osobine pojedinih vrsta medija: novi mediji —
internet.
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Prilog 18. Predmeti i teme koji nisu obuhvaceni analizom — studijski program za

novinarstvo, Filozofski fakultet, Univerzitet u NiSu

Predmet

Agencijsko novinarstvo
Istorija novinarstva

Komparativni medijski sistemi

Medijska publika

Medijska reprezentacija
proslosti

Novinarska etika
Novinarstvo u Stampanim
medijima

Osnovi sociologije

Politicko komuniciranje
Televizijski zanrovi 1 forme
Televizijsko novinarstvo

Uvod u estetiku medija

Teme iz domena novih medijskih tehnologija

Uloga tehnologije u razvoju agencija i struktura lida.

Internet osvaja svet, novinarstvo na mrezi, internet,
cenzura i demokratija.

Medijski sistemi u digitalnom dobu.

Internet 1 novi mediji, novi oblici ponaSanja publike
na internetu, interaktivna i participativna publika.
Delovanje publike na internetu, formiranje drustvenih
zajednica i razvoj demokrati¢nijeg drustva.

Secanje u digitalnom dobu.

Etika onlajn novinarstva.

Integrisana redakcija tradicionalnih Stampanih izdanja
i onlajn.

Savremeno drustvo 1 tehnologije.
Internet 1 politicka komunikacija.

Kamera i montaza. Primena digitalnih tehnologija u
televizijskom izveStavanju.

Estetika digitalne televizije.

Estetika selfija. Estetika interneta. Uticaj multimedija
na umetnost.
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Prilog 19. Izvodi iz silabusa predmeta koji sadrze teme iz novih medijskih tehnologija na

Fakultetu politickih nauka u Beogradu

Obavezni predmeti:

Naziv
predmeta

Informatika

Ciljevi

U okviru predmeta razmatraju se sledeca pitanja: smisao upravljanja, informacija
kao osnova procesa upravljanja sistemima; sistemski pristup; razvoj i karakteristike
masina za obradu informacija (racunari); hardver, softver i informacioni sistemi;
informatika kao naucna disciplina koja se bavi proizvodnjom, ¢uvanjem, preradom
i deseminacijom informacija; osnovni pravci razvoja i primene informatike;
fenomen Interneta (nastanak i razvoj), servisi na Internetu; karakteristike nastajuc¢eg
informatickog drustva (mrezna organizacija, dekompozicija, postmoderna); uticaj
Interneta u politikologiji i druStvenim naukama, osnovne druStvene posledice
Interneta i njegovog buduceg razvoja. Teorijska i prakti¢na znanja koja dobijaju su
fundamentalna za dalji tok studija i rad nakon zavrsetka studiranja, a koristi¢e im i
u razli¢itim aktivnostima svakodnevnog Zivota.

Ishodi

U okviru predmeta studenti ¢e nauciti: $ta je smisao upravljanja; osnovne elemente
sistemskog pristupa; Sta je sustina informacija i informacionih sistema i kako se
mogu primenjivati za uspostavljanje i delovanje organizacija i politickih i drugih
procesa; u koje svrhe se koristi Internet, kako je organizovan (IP/TCP i Paket
switching), upotreba racunara; pribavljanje informacija uz pomo¢ masina za
pretrazivanje Interneta, koji su servisi dostupni na Internetu, Sta su virusi i kakav se
bududi razvoj Interneta predvida i bitne drustvene promene u drustvima u kojima je
proizvodnja informacija centralna aktivnost, izrada veb sajtova i koris¢enje alata za
analizu posecenosti sajtova.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Opsta teorija sistema i kibernetika, Sta je upravljanje i smisao
upravljanja, Priroda i odredenje informacije, Racunari, aplikativni softver i baze
podataka, Poslovni i upravljacki informacioni sistemi, Nastanak 1 razvoj
informatike, Poslovna informatika, Pravna informatika, Politi¢ka informatika,
Nastanak i razvoj Interneta, Internet kao saznajno, informativno i komunikaciono
sredstvo, Informati¢ko drustvo, Savremeni trendovi u razvoju poslovnog softvera.
Prakticna nastava: Vezbe (u raéunskom centru ili online)

Naziv
predmeta

Uporedni medijski sistemi

Ciljevi

Uporedno proucavanje medijskih sistema je kljutno za povezivanje geneze
medijskih sistema i njihovih dinstiktivnih karakteristika. Apstrahovanje tipova
medijskih sistema na osnovu analize indikatora, pruza makro perspektivu koja
olaksava da se uvide slicnosti i razlike izmedu sistema, i na osnovu toga objasne
speficnosti kao i odredene pojave unutar medijskih sistema. Na taj nacin se traze
odgovori na pitanje zasto odredena regulatorna resenja, poltike i strategije imaju
razli¢ito dejstvo u razli¢itim sistemima. Dakle, uporedna perspektiva omoguc¢ava da
se agensi u medijskim sistemima (drZava, regulatorna tela, politicke partije,
profesionalna udruzenja, drustvene grupe, publika) posmatraju u medusobnom
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sadejstvu, kao i u odnosu prema Sirem druStvenom, ekonomskom i kulturnom
okruzenju, kako bi se sagledala njihova snaga i uloga u medijskim sistemima.

Ishodi

Sagledavanje razvoja medijskih trzista, uloge drzave u medijskim sistemima, odnosa
medija i poltike, tj. poltickog paralelizma, nezavisnosti medija, izmedu ostalog i u
vezi sa nacinima finasiranja medija, omoguci¢e studentima da uocavaju urzocno
posledi¢ne veze izmedu pojava u konkretnim medijskm sistemima i bolje razumeju
specificnosti medijskih sistema. Prouc¢avanje sli¢nosti i razlika izmedu medijskih
sistema, predstavlja osnovu za kriti¢ko procenjivanje medijskih poltika, efikasnosti
medijske regulative, kao i1 predvidanje pravaca razvoja medijskih sistema. Dakle,
studenti sticu nepohodna znanja da sagledaju i razumeju svoju buduéu ulogu u
medijskom sistemu, kao i moguénost da u zavisnosti od profesionalog angazmana
kriticki sagledavaju ili/i aktivno ucestvuju u kreiranju medijskih poltika i strategija
razvoja medijskih sistema.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1) Pojam medijskog i informaciono-komunikacionog sistema 2) Komparativni
pristup u studijama medija i politike 3) Uporedno proucavanje medijskih sistema 4)
Agensi u informaciono-komunikacionim sistemima i kriterijumi za klasifikacije
medijskih sistema 4) Tipovi medijskih sistema 5) Razvoj medijskih trzista u
komparativnoj perspektivi 6) Uloga drzave u medijskom sistemu 7) Razvoj i tipovi
javnih servisa u medijskim sistemima 8) Regulacija, deregulacija i novi
nadnacionalni akteri u ulozi intermedijatora (na pr. Google, Facebook) 9,10)
Paralelizam izmedu medijske i politicke sfere u razli¢itim medijskim sistemima 11)
Procesi profesionalizacije novinarstva u medijskim sistemima 12) Nejednakosti,
mediji i manjine u medijskim sistemima

Prakticna nastava

Prakti¢na nastava se izvodi na ¢asovima vezbi na kojima ¢e studenti uciti kako da
analiziraju konkretan medijski sistem na osnovu indikatora, upoznace se sa
postoje¢im bazama podataka (kao Sto su podaci o medijskim slobodama, medijskom
vlasni$tvu, profesionalizaciji novinarstva, i drugim) i nauciti kako da ih primene u
analizi indikatora pojedinacnih medijskih sistema. Na osnovu predstavljanja
rezultata bazi¢nih analiza za pojedina¢ne medijske sisteme razvija se komparativna
perspektiva kroz diskusiju.

Naziv
predmeta

Radio novinarstvo

Ciljevi

Cilj kursa je da upozna studente sa osnovnim osobinama radija kao i potencijalima
prezentacije medijskih sadrZaja na tradicionalnom radiju, radiju na internetu i kroz
podkast. Predmetom je obuhvaéen kratki istorijat, funkcije savremenog radija i vrste
radijskih programa, kao i naini organizacije i funkcionisanja redakcije. Pored
usvajanja osnovnih teorijskih koncepata u okviru radijskih studija, kurs je baziran,
pre svega, na praktiénim veStinama i znanjima iz oblasti novinarstva na radiju,
prilagodeni eri digitalnih medija. Usvajanjem ovih vestina studenti treba da budu
osposobljeni da u praksi, u konkretnoj redakciji ili na podkastu, samostalno
pripremaju kratke, proSirene i tonske vesti, emisije vesti, izveStaje, intervjue i
radijske analiti¢ke priloge. Studenti ¢e u okviru kursa savladati osnove snimanja i
montaze zvuka, kao i upotrebu tonskog materijala u razli¢itim Zanrovima na radiju.
Na taj nacin sti€u osnovna znanja za rad u savremenim informativnim redakcijama,
i upoznaju sa osnovama radijske produkcije.

Ishodi

Kroz nastavu i vezbe, svaki student treba da bude osposobljen da moZe u praksi da
radi sve jednostavne i slozene novinarske poslove na radiju. To znaci da moze da
prati dogadaje, prikuplja informacije i oblikuje ih za programsko emitovanje.
Takode, treba da steknu veStine istupanja pred mikrofonom i samostalnog
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saopsStavanja informacija. Nakon zavrSenog kursa, studenti ¢e mo¢i da vode krace
razgovore u Zivom programu, prilagode radijske sadrzaje digitalnim platformama i
ovladaju svim alatima za kreiranje kvalitetnog i autenticnog zvuka.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska i prakticna nastava

Nastanak i razvoj radija u svetu i kod nas; Osnovni tipovi radijskih programa, danas;
Savremeni radio: karakteristike, nacin prezentacije sadrzaja. Radio na internetu;
Produkcioni potencijal podkasta kao audio forme; Jezik radija i vest na radiju:
specifinosti i razlike u odnosu na vest u Stampi i na televiziji - prakticno vezbanje:
preoblikovanje vesti iz Stampe u radijsku vest, priprema fles; Radijska vest po
agencijskim izvorima - praktiéno vezbanje pripreme radijskih vesti, Citanje,
razgovor, ispravke; Priprema i uredivanje emisije vesti na radiju do 3 minuta sa
kratkim fleSevima - prakti¢no vezbanje i podela zadataka; Odnos prema mikrofonu:
disanje, dikcija, izgovor pojedinih glasova - ¢itanje vesti u studiju; Izvestaj na radiju:
specifiCnosti, najava, trajanje, kori§¢enje tonskog materijala - slusanje radijskih
izveStaja; Rad na terenu: pracenje konkretnog dogadaja, pisanje izveStaja, snimanje
u studiju, montaza tonskog inserta; Slusanje izvestaja, analiza, ispravke; Anketa na
radiju: specificnosti, izbor pitanja, ciljna grupa, nacin koriS¢enja snimljenog
materijala; Intervju na radiju: tipovi intervjua po sadrzaju i po naéinu realizacije,
priprema i realizacija, nacin postavljanja pitanja - sluSanje intervjua i simulacija;
Rad na terenu: izbor sagovornika, snimanje, selekcija materijala, montaza;
Preslusavanje intervjua, analiza, ispravke; Radio paket (prilog): formulisanje
istrazivackog pitanja, priprema i realizacija, selektovanje informacija, pisanje
vezivnih tekstova, montaza. Organizacija i funkcionisanje radijske redakcije.

Naziv
predmeta

Televizijsko novinarstvo

Ciljevi

Osnovni cilj kursa je da upozna studente sa klju¢nim teorijskim konceptima u okviru
studija televizije, specifi¢nostima televizije kao medija, kljuénim karakteristikama,
prednostima i ograni¢enjima TV novinarstva u eri digitalnih medija i drustvenih
mreza, kao i etickim i profesionalnim izazovima u televizijskom izveStavanju.
Predmet obuhvata analize televizijskih informativnih programa, specijalizovanih
TV emisija, istrazivackih TV serijala, najboljih informativnih TV praksi u svetuiu
Srbiji, kao i prakti¢nu obuku odredivanja i istrazivanja teme, intervjuisanja, pisanja
scenarija, snimanja, montaze i javne prezentacije TV priloga. Studenti na kursu sti¢u
osnovna znanja za rad u informativnim programima savremenih televizijskih
redakcija, a pored obuke za TV vesti i izveStaje, javljanja sa lica mesta i intervjua
na terenu, imaju priliku i da se oprobaju u izradi kratkih dokumentarnih TV formi.
TV novinarstvu se pristupa iz perspektive savremenog medijskog trzista, tako da
studenti uce i o tome $ta je sve potrebno da TV priloge ponude za emitovanje velikim
medijskim ku¢ama, ali o tome koji je znacaj estetike i etike slike, kakve su tehnike
onlajn i oflajn snimanja i montaze kratkih i duzih TV formi.

Ishodi

Kroz nastavu na ovom predmetu, studenti treba da upoznaju televiziju kao medij u
savremenom okruzenju, a kroz praktican rad da se osposobe za rad u redakciji. Treba
oc¢ekivati da posle zavrSenih studija novinarstva na FPN, TV novinar ude u bilo koju
redakciju 1 da pokaZe poznavanje organizacije, zanimanja, tehnologije i
terminologije TV novinarstva, kao i da bude spreman da se odmah ukljuci u proces
proizvodnje, odnosno snimanja priloga, intervjuisanja i rada u redakciji vesti.
Prednost ovog kursa je Sto obuhvata klju¢ne teorijske koncepte o televiziji,
poznavanje TV jezika, osnove tehnologije snimanja i montaze, novinarski i
reporterski posao, slozene TV formate, spremnost za timski rad i poznavanje novih
alata na digitalnim platformama, koji ¢ine preduslov za kvalitetan angazman u
redakcijama u 21. veku. Studenti na kraju kursa treba da steknu vestine neophodne
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za proizvodnju relevantnih i kreativnih informativnih, ali i dokumentarnih TV formi,
da steknu uvid u sve detalje informativne televizijske produkcije, kao i da nauce
kako da kriticki analiziraju savremene TV formate i diskutuju o njihovom sadrzaju,
vizuelnom stilu, temama i drugim relevantnim pojedinostima.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

Klju¢ni teorijski koncepti u studijama televizije. Televizijsko novinarstvo — glavni
izazovi u savremenom medijskom okruzenju. Razlika izmedu televizije i drugih
tipova medija. Pregled televizijskog trzista u svetu i u Srbiji. Pisanje za televiziju —
stilske specifi¢nosti. IzveStavanje za televiziju. Odnos slike i teksta. Analiza
sadrzaja, tema, nacina izrade i novinarskog stila na televiziji. Kako praviti TV pri¢u
— §ta je fokus. Javni nastup: Sminka i dress code. TV intervju — teorijska i prakti¢na
primena, intervjuisanje na terenu i u TV studiju. Osnovne tehnike snimanja
materijala za TV priloge, snimanje intervjua. Pisanje scenarija i kvalitetnog
storyboard-a. Glavne karakteristike vizuelnog — znacaj slike u TV novinarstvu.
Televizijski talk show — pristup i analiza. 1zrada TV paketa — odredivanje teme,
snimanje, gledanje i odabir materijala, montaza, grafika. Kako se pravi dobar video
esej. Vodenje informativnih programa — tehnike prezentacije. Dokument i
dokumentarno — znacaj i upotreba dokumentarnih novinarskih formi. Dokumentarna
TV reporataza: tema, struktura, primeri iz prakse, redakcija, postupak pripreme
materijala, montaza, rad na terenu.

Prakticna nastava Poseta TV studiju odnosno informativnoj redakciji neke od
nacionalnih TV stanica. Izrada TV vesti. Odlazak na dogadaj, izveStavanje sa lica
mesta. TV reporter — glavne Kkarakteristike. Stand-up, javljanje sa lica mesta.
Konferencije za novinare kao izvor informacija. TV jezik — u scenariju i izveStajima
sa lica mesta. Rad na terenu — odredivanje teme i sagovornika, intervjuisanje, anketa.
Pisanje scenarija za TV priloge. Snimanje i montaza TV paketa. Gostovanje iskusnih
TV novinara i urednika. Gledanje TV dokumentaraca, kriticka analiza
dokumentarnog TV filma ili serijala emitovanih na svetskim i domaé¢im TV
stanicama.

Izborni predmeti:

Naziv
predmeta

Onlajn novinarstvo

Ciljevi

Cilj predmeta Onlajn novinarstvo je da omoguéi studentima sticanje teorijskih i
prakti¢nih znanja koja su neophodna za profesionalan i uspeSan rad u onlajn
medijima, kao i za razumevanje njihovih razlika u odnosu na tradicionalne medije i
osnovnih principa na kojima funkcioniSu. Stoga se u okviru prvog dela nastavnog
plana uce specificne karakteristike onlajn medija, principi na kojima funkcionisu,
organizacija rada u digitalnim redakcijama i izmenjena uloga i zaduZenja onlajn
novinara. Drugi deo nastavnog plana posvecen je kreiranju sadrzaja za onlajn medije
i u okviru tog dela uce se specificnosti izvestavanja za onlajn medija, karakteristike
kvalitetnog medijskog sadrzaja na digitalnim izdanjima, forme medijskih sadrzaja
na internetu, znacaj multimedijalne produkcije i njena uloga u savremenom
novinarstvu, potom eticke dileme specifi¢ne za onlajn novinarstvo, a u okviru ove
celine sticu se 1 znanja o korisnickoj anlitici 1 prilagodavanju sadrzaja zahvetima
digitalnog okruzenja i publici u digitalnom dobu. Tre¢i deo nastavnog plana
posvecen je prakticnoj produkciji digitalnog medijskog sadrzaja i u okviru tog dela
uce se pravila i standardi za kreiranje svakog pojedinacnog elementa u okviru
razli¢itih novinarskih formi koje se objavljuju u onlajn medijima, od vesti do
multimedijalnih pri¢a. Na taj nacin studenti sti¢u sveobuhvatna znanja o onlajn
novinarstvu, od teorijskih znanja o onlajn medijima (prvi deo), preko znanja o
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specificnostima produkcije digitalnog medijskog sarzaja (drugi deo), pa sve do
sposobnosti prakti¢ne primene svih steCenih znanja na ovom predmetu (treéi deo).

Ishodi

Uspesnim savladavanjem predmeta studenti bi bili osposobljeni za uspeSan
prakti¢an rad u onlajn medijima, uz postovanje najvisih profesionalnih standarda,
ali i za razumevanje najbitnijih principa i standarda rada u digitalnim medijskim
redakcijama. To znaci da bi nakon uspesnog polaganja predmeta studenti bili u
stanju da samostalno obavljaju celokupan radni proces tokom kreiranja medijskih
sadrzaja u redakcijama onlajn medija, od pisanja teksta, preko pripremanja
multimedijalnih sadrzaja, pa sve do samostalnog objavljivanja svojih prica i
njihovog uredivanja u skladu sa standardima onlajn novinarstva. lako ovaj predmet
ima pre svega prakti¢no usmerenje, podjednako bitan ishod je i osposovljavanje
studenata za kriticno promisljanje onlajn medija i njehovim ciljevima u digitalnom
dobu, potom o novim medijskim formama i eti¢kim dilemama u onlajn novinarstvu,
kao i znacaju i ulozi kvalitetnog medijskog sadrzaja u onlajn izdanjima buduci da je
takav sadrzaj najCe$ce zapostavljen na domac¢em medijskom trzistu.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

Teorijska nastava obuhvata sledece tematske celine: Specifi¢ne karakteristike onlajn
medija; Uloga novinara u digitalnim redakcijama; Digitalne medijske kompetencije;
Karakteristike kvalitetnog digitalnog sadrzaja; Specificnosti izveStavanja u onlajn
medijima; Novinarski izvori na vebu; Forme medijskih sadrzaja u onlajn medijima;
Uredivacka politika onlajn medija; Etika onlajn novinarstva; Pisanje naslova za
onlajn izdanja; Definisanje i upotreba kljuc¢nih reci; Preglednost teksta u onlajn
izdanjima; Upotreba multimedijalnih sadrzaja u novinarskom izvestavanju; Pravila
linkovanja; Upotreba tagova; Optimizacija novinarskog sadrzaja za pretrazivace;
Objavljivanje novinarskog sadrzaja; Uredivanje medijskog sadrzaja u onlajn
medijima; Rad u platformama za objavljivanje (CMS-a); Pracenje analitike
objavljenog medijskog sadrzaja;

Prakticna nastava

Prakti¢na nastava podrazumeva pripremanje tri razliite medijske forme za
objavljivanje u onlajn medijima i njihovo samostalno objavljivanje od strane
studenata jer se na taj nain najefikasnije razvija sposobnost prakti¢ne primene
teorijskih znanja ste¢enih na ovom predmetu. Stoga u okviru kursa studenti pisu tri
najcesce forme medijskih sadrzaja u onlajn medijima koje samostalno objavljuju na
medijskom sajtu koji se koristi za objavljivanje na ovom predmetu. U pitanju su
vest, izveStaj i multimedijalna pri¢a, a navedene tri forme ujedno predstavljaju
predispitne obaveze na ovom predmetu.

Naziv
predmeta

Uvod u vizuelno komuniciranje

Ciljevi

Cilj predmeta je da upozna studente sa specificnostima vizuelnog komuniciranja
koje dominira savremenim komunikacijskim okruzenjem. Razmatra se moc i
priroda slika koje nastaju uz pomo¢ objektiva i ukazuje se na ontoloske izazove sa
kojima se one srecu u digitalnom okruzenju. Pored toga, analizira se i na¢in na koji
vizuelizacija podataka doprinosi brzem i lak§em prenosu odredenih poruka putem
infografika, mapa, interaktivnih prikaza. Problematizuje se pretpostavka
objektivnosti i neutralnosti ovih vizuelnih poruka koje se intenzivno koriste u dva
sistema koja dominantno konstituiSu znanje u savremenom drustvu - medijima i
naucl.

Ishodi

Studenti ¢e biti osposobljeni da kriti¢ki promisljaju vizuelne poruke sa kojima se
svakodnevno srecu. Razumece najzastupljenije vizuelne kodove i nacine na koji oni
ucestvuju u formiranju znacenja. Studenti ¢e, koriste¢i semioti¢ku analizu, nauciti
da tumace poruke koje $alju razli¢ite vrste medijskih slika. Moci ¢e da debatuju o

283




objektivnosti fotorealisti¢nih slika i da analiziraju konstukciju, ali i manipulaciju tog
sadrzaja, §to je posebno vazno kada se ima na umu uspon “laznih vesti” i “deep-
fake” videa.

Kroz prakti¢an rad ¢e se osposobiti da: a) razumeju proces selekcije elemenata koji
odreduju znacenje kadra (engl. frame) koji je u osnovi svih oblika vizuelnih poruka;
b) da naprave sadrzajne i promisljene fotografije namenjene javnoj komunikaciji; c)
da praveci infografike savladaju osnove vizuelnog predstavljanja podataka.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1) Osobenosti vizuelnog komuniciranja i vizuelne percepcije; 2) Uloga kamere u
savremenom druStvu - spektakl, nadzor, propaganda i informacija; 3) Vrste i
specifi¢nosti vizuelnih poruka u medijima; 4) Kompozicija kadra; 5) Znacenje
fotografije; 6) Etika vizuelnog izveStavanja; 7) Problem autenti¢nosti i poverenja.
Sintetizovane slike, mehanicki snimci, deep-fake. Dometi i ogranicenja digitalne
forenzike. 8) Mediji i se¢anje - snimci koji se pamte; 9) Vizuelna komunikacija |
drustvene mreze - reprezentacija i samoreprezentacija; 10) Osnove vizuelnog
prikaza podataka - kombinovanje vrste podataka i forme reprezentovanja; 11)
Podaci i prikaz stanja, stukture, promene i toka; 12) Vizuelno misljenje - objasnjenje
koncepta;

Teorijska znanja studenti primenjuju rade¢i individualni studentski rad.

Prakticna nastava

Prakticna nastava se odrzava na vezbama i ima za cilj da osposobi studente za tri
vrste zadataka. Prvi je da analiziraju znacenje medijskih vizuelnih poruka Sto ¢e
raditi bave¢i se analizom karikature, ilustracije, fotografije ili video priloga. Drugi
je da mobilnim telefonom prave fotografije koje su u tehnickom i znacenjskom
smislu adekvatne da budu deo javne komunikacije, a tre¢i je da koriste¢i moguénosti
koje daje neki od besplatnih softvera naprave infografik kojim prikazuju rezultate
nekog istrazivanja koje je sprovedeno na Fakultetu politickih nauka.

Naziv
predmeta

Digitalno novinarstvo i multimedijalna produkcija

Ciljevi

Glavni cilj predmeta je da upozna studente sa osnovnim principima i
specificnostima rada u digitalnoj medijskoj sferi, savremenom medijskom
okruzenju i digitalnom prostoru. Predmet je osmisljen tako da studenti steknu
teorijska i prakti¢na znanja o produkciji medijskog sadrZzaja, odnosno da vise
saznaju o kljuénim karakteristikama digitalne medijske industrije i multimedijalne
proizvodnje medijskog sadrzaja u svetu i u Srbiji. Ideja kursa je da pokrene kriticko
razmisljanje studenata o najaktuelnijim debatama u ovoj oblasti, ali i da im omoguci
da sami kreiraju sadrzaj za razliCite digitalne platforme. NarocCita paznja bice
usmena na osmisljavanje tema za novu, digitalnu publiku, koriS¢enje gradana kao
izvora, upotrebu drustvenih mreza i opasnosti dezinformacija u ovoj sferi, zatim za
sticanje digitalnih medijskih kompetencija i razumevanje nove uloge novinara u
digitalnom dobu, kao i promisSljanje o novim tehnologijama augmentovane i
virtuelne stvarnosti u kreiranju medijskog sadrzaja. Kurs posvecuje paznju
klasiénim oblicima novinarskog izrazavanja, ali nije nuzno ograni¢en na
faktografske oblike, ostavljaju¢i prostor za kreativnost, analiti¢nost, ¢ak i
dokumentarni pecat u onlajnu, bilo da je re¢ o tekstu, audio ili video formatu.
Studentski radovi bi¢e prezentovani na portalu koji je tome namenjen.

Ishodi

Ucestvuju¢i u nastavi na predmetu Digitalno novinarstvo i multimedijalna
produkcija studenti savladavaju teorijske i prakticne pretpostavke novinarstva u
digitalnoj sferi. Na kraju kursa, studenti bivaju obuceni da razumeju specifi¢nosti
novinarstva u digitalnom medijskom okruzenju, potom da osmisle i kreiraju

284




kvalitetan multimedijalan sadrzaj, kao i da ga plasiraju kroz razli¢ite medijske
platforme.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

Teorijska nastava iz ove oblasti bi¢e usmerena na upoznavanje sa klju¢nim
pojmovima u ovoj medijskoj oblasti, kao i na debate o izazovima u digitalnoj
medijskoj sferi. Razmatrace se: digitalni pojmovnik; multimedijalna produkcija;
gradansko novinarstvo, gradanin kao izvor i njegova verodostojnost; upotreba
drustvenih mreza za informisanje; upotreba druStvenih mreza za plasiranje
medijskog sadrzaja; tehnologije augmentovane i virtuelne realnosti u proizvodnji
medijskog sadrzaja; uloga novinara i urednika u ,,imerzivnom® novinarstvu; eticki
izazovi u kreiranju multimedijalnog sadrzaja; nove medijske kompetencije,
digitalni medijski proizvodi i stil digitalnog novinarstva; vizuelizacija podataka; rad
sa otvorenim podacima u digitalnoj sferi; rad sa multimedijalnim alatima onlajn —
kreiranje mapa za potrebe novinarske price, tehnike snimanja ekrana (gejming
industrija), tehnike snimanja onlajn intervjua, tehnike snimanja podkasta, tehnika
snimanja ,,360 stepeni‘; onlajn montaza — kori$¢enje lako dostupnih onlajn alata za
montazu multimedijalnog sadrzaja.

Prakticna nastava

U toku kursa studenti ¢e imati priliku da sami smisljaju i produkuju medijski
sadrzaj i plasiraju ga u digitalnom prostoru, na posebnom specijalizovanom
portalu, ali i na drugim digitalnim platformama. Prakti¢na nastava obuhvata
kompletnu obuku od generalne ideje do realizacije i plasmana medijskog
proizvoda. Gosti u prakti¢nom delu nastave bice profesionalci i eksperti u ovoj
medijskoj sferi.
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Prilog 20. Izvodi iz silabusa predmeta koji sadrze teme iz novih medijskih tehnologija na

Filozofskom fakultetu u Novom Sadu

Obavezni predmeti:

Naziv
predmeta

Informatika

Ciljevi

Ovladavanje osnovama rada u Microsoft Windows operativhom sistemu,
pretrazivanja i koriS¢enja Interneta, izrade i formatiranja dokumenata u programu
Microsoft Word, tabelarnih kalkulacija u programu Microsoft Excel, izrade
prezentacija u pgogramu Microsoft PowerPoint.

Ishodi

SteCena znanja ¢e studentu omoguditi efikasno koriStenje racunara sa Windows
operativnim sistemom i rad sa datotekama. Upoznavanje sa osnovama koris¢enja
Interneta obezbedide vestine neophodne za preuzimanje sadrzaja sa interneta,
pretrazivanje veba i rad sa elektronskom postom. Student treba da savlada i elemente
obrade teksta u programu Microsoft Word sa naglaskom na pisanju seminarskih
radova. SteCena znanja ¢e studentu omoguciti samostalno izvodenje osnovnih
izraCunavanja u programu Microsoft Excel kao i izradu prezentacija u programu
Microsoft PowerPoint.

Kurs obuhvata sadrzaje potrebne za polaganje slede¢ih ECDL (European Computer
Driving Licence) modula: ,,Osnove koriS¢enja racunara®, ,,Osnove koriS¢enja
interneta“ i ,,Obrada teksta“, ,, Tabelarne kalkulacije* i ,,Prezentacije*

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1. Osnove koriS¢enja racunara (hardver - delovi racunara, vrste softvera, autorsko
pravo i licenca, kategorije softvera, merne jedinice memorije, kodiranje znakova,
rad sa prozorima, podeSavanje radnog okruzenja, elementi fajl sistema, upravljanje
fajlovima i folderima, kompresovanje i dekompresovanje fajlova i foldera, snimak
ekrana i prozora).

2. Osnove koriS¢enja interneta (racunarske mreze, Internet, veb, preuzimanje
sadrzaja sa interneta, pretrazivanje interneta, veb posta, kalendar).

3. Obrada teksta (radno okruZzenje programa, rad sa datotekama i dokumentima,
osnove uredivanja dokumenata, formatiranje teksta i pasusa, fusnote, zaglavlje i
podnoZzje, numerisanje stranica, liste, slike, tabele, grafikoni, stilovi, natpisi, sadrzaj,
spisak objekata, Stampanje, cirkularna pisma).

4. Tabelarne kalkulacije (radno okruzenje programa, radni listovi, podaci i formule,
formatiranje ¢elija, osnove raCunanja, osnovne funkcije, procentualne vrednosti,
grafikoni, Stampanje).

5. Prezentacije (radno okruzenje programa, teme i rad sa tekstom, tabele, slike,
grafikoni, animacije, master slajdovi, preporucena pravila i struktura prezentacija).
Prakticna nastava

Na veZbama se programi, obradeni u teorijskom delu kursa, ilustruju prakti¢nim
primerima, respektivno.

Naziv
predmeta

Fotografija i mediji

Ciljevi

Sticanje osnovnih znanja o Fotografiji kao umetni¢koj disciplini, sa naglaskom na
razvoj fotografije kao medijski orijentisane prakse i njenog uticaja na druStvo,
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medije i umetnost. Teorijsko i praktiéno upoznavanje studenata sa osnovnim
principima rada fotoaparata i savladavanje rukovanja istim, sa posebnim osvrtom na
ekspoziciju, kompoziciju, svetlo, koloristi¢ke vrednosti i drugo, kako bi ubudu¢em
radu znali prepoznati kvalitet i $to viSe iskoristili moguénosti ovog medijuma.

Ishodi

Usvojena osnovna znanja o Fotografskoj umetnosti i praksi i sposobnost
primenjivanja ste€enog znanja u zurnalistickoj profesiji.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: 1. Uvod u Fotografiju. 2.Fotografija u 19. veku 3. Fotografija u
20. veku. 4. Razvoj estetskog izraza pojedinih zanrova. 5. Portret. 6. Reportaza. 7.
Fotografija i razvoj tehnologije. 8. Akt, pejzaz. 9. Fotografija i Stampa, razvoj
procesa. 10. Fotografija u medijima (Pulicer). 11. "Lajf" ¢asopis, koncept fotografije
u zurnalistici. 12. Fotografija i razvoj popularistickih magazina. 13. Fotografske
agencije ("Magnum"). 14. Pregled filmova i video materijala (ratna fotografija,
"National Geographic" fotografija, "Magnum" agencija itd.)

Praktiéna nastava: 1. Uvod u fotografiju — tehnic¢ki aspekt. 2. Konstrukcija
fotoaparata. 3. Objektivi i optika. 4. Svetlosno osetljiva povrSina. 5.
Rezolucija i kompresija. 6. Blenda. 7. Zatvara¢ i ekspozicija. 8. ISO/ASA, DIN,
gejn. 9. Zizna daljina. 10. Fokusi dubinska ostrina. 11. Balans belog. 12.
Kontrast i dinamika snimka. 13. Boja- tehnicke i likovne vrednosti. 14.
Kompozicija. 16. Opticka pomagala. 17. Studio i osnovna rasveta. 18. Tehnicke
mogucnosti i nedostatci u kretivnoj upotrebi. 19. 1zdvajanje subjekta od objekta. 20.
Alati za obradu fotografija.

Naziv
predmeta

Radijsko novinarstvo

Ciljevi

Upoznavanje sa osnovnim osobinama radija i osnovnim modelima radijske
prezentacije medijskih sadrzaja. Razvijanje sposobnosti za izradu radijskih
medijskih formata

Ishodi

Razumevanje i ovladavanje veStinama radijskog novinarstva. Kreiranje radijskog
sadrzaja razlicitih Zanrova

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1. Mo¢ radija; 2. Osnovne osobine radija kao medija; 3. Medijski zanrovi na radiju:
vest, izvestaj, izjava, anketa, intervju, radio paket, reportaza 4. Tipovi radijskih
formata: radijska emisija, otvoreni programski tok; 5. Vrste radio-stanica: javni
servisi, komercijane stanice, stanice civilnog sektora; 6. Formatiranje radija. 7.
Lokalne radio-stanice, piratske radio-stanice i studetnski mediji. 8. Informativni
program na radiju: vesti i informativne emisije; 9. Radijski urednici, voditelji i
novinari; 10. Zvuéna identifikacija: dzinglovi i $pice; 11. Moderni radio: digitalni
radio, radio na internetu, 12. Konvergencija radijskog programa sa internetom i
televizojom. 13. Analiza istrazivanja sluSanosti radijskih programa.

Prakti¢na nastava

Vezbe: 1. Kratke vesti; pisanje, odabir i prerada agencijskih vesti za radijsko
emitovanje; 2. Pisanje izveStaja, montiranje u reziji, snimanje u studiju; 3. Anketa:
snimanje, montiranje; 4. Intervju: simulacija intervjua u studiju; 5.Radijski paket:
odabir teme, snimanje na terenu, montaza, snimanje u studiju. 6. Radijska
identifikacija: analiza radijskih identifikacija—dzinglova i Spica; 7. Analiza razli¢itih
tipova voditelja.

Novinarske radionice: 1. Emisiona tehnika radija, frekvencije i vestina snimanja
tona na terenu; 2. Simulacija: digitalna montaza; 3. Simulacija: izveStavanje sa
terena uzivo u program; 4. Simulacija: radijski intervju u studiju; 5. Simulacija:
vodenje jedne radijske emisije/ programa; 6. Simulacija: priprema i emitovanje
kratkih vesti; 7. Snimanje podkast sadrzaja; 8. Snimanje na terenu materijala za
ispitni radijski paket; 9. Montaza.
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Naziv
predmeta

Osnovi audio-vizuelnog izrazavanja

Ciljevi

Upoznavanje studenata sa osnovnim principima audio-vizuelnog izrazavanja od
gramatike jezika audio-vizuelnih medija do estetike i kreacije slozenijih formi.
Usvajanje znanja o dostupnim audio-vizuelnim tehnologijama, razumevanje
procesa tehnoloskog razvoja i razvijanje istrazivackog potencijala i etickih
principa u oblikovanju audio-vizuelne poruke.

Ishodi

Osposobljenost studenata za tehnolosko/produkcino planiranje akvizicije i
postprodukcije AV sadrzaja, estetsko-dramatursko oblikovanje audio-vizuelnih
formi, ovladavanje tehnologijom savremenih medija.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

Osnove tehnologije audio-vizuelnog izrazavanja; Tehnologija akvizicije,
distribucije 1 prikaza AV sadrzaja, Zvuk i slika kao fizicke pojave, vizuelni i
auditivni sistem Coveka; Audiovizuelna percepcija — osnovni principi. Parametri
kadra: a)Parametri oblika b)Parametri prostora i vremena c)Parametri kretanja.Osa
akcije; Pojam i struktura audiovizelnog vremena (prostora); Formati filmske i
digitalne slike; istorija kinematografske, elektronske i digitalne kamere i slike
(kamera, aparat, ajfon, telefon); Parametri kamere: subjektivna ocena, Sumnost,
rezolucija, spektralna osetljivost, osetljivost na svetlo. Pravila kod kadriranja i
snimanja: tre¢ine, polovina, hedrum. Zlatni presek, Fizijeva podela, centri paznje.
Ravnoteza u kadru, dijagonale. Pracenje objekta u pokretu; Vrste zvuka u AV delu;
Govor — osnovne karakteristike i funkcije; Mikrofoni ( princip rada, karakteristike,
akusticka podela). Postavka mikrofona za snimanje govora; Gramatika montaze;
Osnovni principi glatkog reza; Motivacija montaznog prelaza.Mehanicka
transformacija pokreta.Kontinuitet i diskontinuitet (ideativni); Tipovi montaZe:
Zadaci i vrste montaze.

Prakticna nastava

Samostalna izrada kratke video forme na vezbama.Sve faze u nastanku prakti¢nog
rada prate teorijski deo savladavanja audio-vizuelnog izraza- od izbora tehnike,
preko snimanja zvuka i slike do montaze i savladavanja raa u softverskim
programima Adobe premiere Pro, After Effects CC. Prva dva video rada su vrlo
kratka (nekoliko kadrova), i sumiraju rad sa kamerom i rad u montazi, a za cilj imaju
manipulaciju filmskim vremenom i prvenstveno sluze razvijanju interesovanja za
materiju i preorjentaciji misljenja sa verbalnog na audiovizuelni jezik. Prvi je
postizanje elipse sa sto manje kadrova, a drugi vizuelizacija radnog procesa. Zavrsni
rad je igrana forma jednostavnog sadrzaja i predstavlja reprezentaciju stecenih
vestina, ali ovoga puta implementiranu u audio-vizuelno-narativni sadrzaj, kao
pokusaj viseslojnog koris¢enja naracije kroz vizuelni, auditivni i verbalni jezik.

Naziv
predmeta

Televizijsko novinarstvo

Ciljevi

Upoznavanje studenata sa fenomenom televizije (istorijatom i razvojem u 20.
veku) kao i njenim specifi¢nostima kao medija u digitalnoj eri. Upoznavanje sa
teorijskim konceptima TV predstavljanja, TV publike, osnovnim televizijskim
zanrovima i novinarskim oblicima televizijskog izrazavanja.

Ishodi

Osposobljenost studenata za samostalnu izradu kratkih TV formi i problemskih TV
priloga.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava
Istorijat i razvoj TV u svetu i kod nas; Televizija kao svedok i ,,preradivac
stvarnosti“; Obelezja predstavljanja na televiziji;Osnovni televizijski Zanrovi i
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njihove specificnosti (informativni, zabavni, obrazovni, dokumentarni, dramski,
hibridni zanrovi itd..); Vvrednovanje i selekcija TV vesti; dramaturgija TV
Dnevnika; Oblici novinarskog TV izrazavanja (vest, izvestaj, intervju, reportaza,
feature live ukljucenja , slozeni problemski prilog — TV paket); Funkcija slike u
ilustraciji TV vestii osnovni planovi u proizvodnji TV formi; TV emisija - faze od
ideje do realizacije; Dokumentrani TV film kao vrhunac televizijskog novinarskom
umeca; mobilno novinarstvo - kreiranje TV pri¢a uz pomo¢ smartfona, Javni
medijski servisi - karakteristike, znac¢aj i uloga; Digitalna televizija — specific¢nosti
i razlike u odnosu na analognu eru. TV i internet; TV publika razlike u analognoj i
digitalnoj eri

Prakti¢na nastava

Vezbe-analiza razliCitih oblika novinarskog televizijskog izraza —TV vest, TV
izvjestaj, TV reportaza, problemski TV prilozi, TV intervju, TV emisija, TV feature,
Uredivanje centralne informativne emisije ( TV Dnevnik). Radionice:

1. Snimanje i montiranje TV ankete. 2. Javljanje uZivo, najava i odjava s lica mesta.
3. Priprema problemskog TV priloga (Odabir teme,pisanje sinopsisa, pregled i
montaza snimljenog materijala). 4. Snimanje studijske TV emisije (timski rad na
izradi scenarija i realizaciji emisije)

Naziv
predmeta

Uvod u nove medije

Ciljevi

Upoznavanje sa drustvenim i tehnoloSkim uslovima razvoja kompjuterske mreze
kao novog medija u ¢ovekovoj komunikacionoj praksi i oblicima komuniciranja
koji se ostvaruju na mrezi, ovladavanje osnovnim konceptima i kritickim
razumevanjem uticaja kompjuterske mreze na drustvo u celini i na razlicite
segmente druStvenog Zivota.

Ishodi

Student je sposoban da razume osnovne teorijske pristupe mediju kompjuterske
mreZe i razli¢itim oblicima virtuelnog komuniciranja, i da pokaZe analiticke
sposobnosti za kriticko promisljanje kratkoro¢nih i dugoro¢nih drustvenih uticaja
razlicitih vrsta novih medija zasnovanih na kompjuterskoj mrezi.

Sadrzaj
predmeta

1) Tehnologija i mediji, 2) Drustveni i tehnoloski uslovi razvoja novog medija; 3)
Odredenje i karakteristike novih medija, 3) Virtuelno komuniciranje i njegove
karakteristike, 4-7) Oblici virtuelnog komuniciranja: veb sajtovi, IRC, kompjuterske
igre, ,,viSekorisnicke MUD", virtuelna stvarnost i internet stvari, 7) Teorijski
pristupi virtuelnom komuniciranju i klasiéne komunikoloske teorije iz perspektive
novih medija, 8) Etika i estetika novih medija, 9) Publika, korisnici i potrosac¢i novih
medija, 10) Identitet u digitalnom okruzenju, 11) Participacija u digitalnom
okruzenju, 12) Politi¢ka ekonomija novih medija, 13) Stari i novi mediji, 14) Nova
medijska pismenost, 15) Novi mediji i novinarstvo.

Prakti¢na nastava

Radionice u okviru kojih studenti predstavljaju analizu razli¢itih oblika virtuelnog
komuniciranja i diskutuju o pitanjima koja se javljaju unutar konkretnih oblika
virtuelnog komuniciranja.

Naziv
predmeta

Internetsko novinarstvo

Ciljevi

Upoznavanje sa prakti¢nim i teorijskim karakteristikama i specificnostima
internetskih medija.

Ishodi

Pocetna osposobljenost za rad u internetskim medijima. Visi nivo digitalne
medijske pismenosti.
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Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

Teorijska nastava: 1. Istorijat interneta. 2. Internetska medijska pismenost. 3.
Digitalni jaz, cenzura i druga savremena iskuSenja interneta. 4. Pojam i definicija
internetskog novinarstva. 5. Pravila pisanja za internetske medije. 6. Novinarski
zanrovi na internetu. 7. Osnovne odlike internetskih medija. 8. Hibridni zanrovi. 9.
Konvergencija. 10. Internet i tradicionalni mediji. 11. Sadrzaj sajta. 12. Novinari u
eri interneta. 13. Etika na internetu. 14. Razdvajanje medija i novinarstva. 15.
Internetski mediji i drustvene mreze. 16. Internet, dezinformacije i poluinformacije.
17. Alternativni mediji i gradansko novinarstvo. 18. Internetski mediji i
oglasavanje. 19. Internetski alati za istrazivacko novinarstvo. 20. Bezbednost na
internetu. 21. Internet stvari. 22. Buducnost internetskog novinarstva.

Prakticna nastava

Portali. Onlajn sluzbe.Content Management Systems. Front-end i Back-end
korisnici. Komponente, $abloni, teme, moduli, mamboti. Formiranje vlastitih e-
novina. Rad sa vlastitim e-novinama. Vezbe u koriS¢enju Interneta kao izvora
podataka za novinarske priloge. Vezbe orijentisanja na Internetu. Vezbe
interaktivnosti na kompjuterskoj mrezi. Vezbe pisanja novinarskih priloga u skladu
sa pravilima internetskog novinarstva. Vezbe uredivanja onlajn izdanja. Vezbe
plasiranja priloga u audio-vizuelnoj formi. Vezbe uredivanja za veb.

Izborni predmeti:

Naziv
predmeta

Napredna informaticka pismenost 1

Ciljevi

Ovladavanje naprednim moguénostima izrade i formatiranja dokumenata u
programu Microsoft Word, odnosno kori§éenja naprednih moguénosti i funkcija
programa Microsoft Excel za tabelarne kalkulacije.

Ishodi

SteCena znanja ¢e omoguditi studentu efikasno koriS¢enje naprednih funkcija
programa za obradu teksta i tabelarne kalkulacije uz povecanje produktivnosti. Kurs
obuhvata sadrzaje neophodne za polaganje naprednih ECDL (European Computer
Driving Licence) modula ,Napredna obrada teksta“ i ,,Napredne tabelarne
kalkulacije*

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1. Napredna obrada teksta (formatiranje teksta i pasusa, stilovi i sadrZaj dokumenta,
komentari i pracenje promena, slike i oblici, tabele, grafikoni, natpisi objekata, liste,
sekcije i stupci, zaglavlje 1 podnozje, numerisanje stranica, fusnote, referenciranje,
obrasci, cirkularna pisma, $abloni, Stampanje, makroi, zastita dokumenta).

2. Napredne tabelarne kalkulacije (podaci, formatiranje ¢elija, osnove racunanja,
datum i vreme, matematicke i logicke funkcije, finansijske funkcije, funkcije za rad
sa tekstom, funkcije za referenciranje, funkcije baza podataka, uslovno formatiranje,
filtriranje i sortiranje, izvedene tabele, grafikoni, analiza podataka, validacija,
komentari, makroi, Stampanje).

Prakticna nastava: Na vezbama se programi, obradeni u teorijskom delu kursa,
ilustruju prakti¢nim primerima, respektivno.

Naziv
predmeta

Napredna informaticka pismenost 2

Ciljevi

Ovladavanje naprednim moguénostima izrade prezentacija u programu Microsoft
PowerPoint, odnosno naprednim koris¢enjem programa Microsoft Access za rad sa
bazama podataka.

290




Ishodi

SteCena znanja ¢e omoguciti studentu efikasno koriS¢enje naprednih funkcija
programa za izradu prezentacija i rad sa bazama podataka uz povecanje
produktivnosti. Kurs obuhvata sadrzaje neophodne za polaganje naprednih ECDL
(European Computer Driving Licence) modula ,Napredne prezentacije® i
,Napredne baze podataka“.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1. Napredne prezentacije (teme i rad sa tekstom, tabele, slike, graficki objekti,
grafikoni, animacije, master slajdovi, preporucena pravila i struktura prezentacija,
rasporedivanje elemenata slajdova, dijagrami, video i zvucni zapisi, pobolj$anje
produktivnosti, upravljanje prezentacijama).

2. Napredne baze podataka (tabele, indeksi, veze izmedu tabela, primarni i strani
kljucevi, referencijalni integritet, unos, pretrazivanje i filtriranje podataka, napredni
upiti, napredni obrasci, napredni izvestaji, makroi, uvoz i izvoz).

Prakticna nastava: Na vezbama se programi, obradeni u teorijskom delu kursa,
ilustruju prakti¢nim primerima, respektivno.

Naziv
predmeta

Informaticka pismenost 1

Ciljevi

Ovladavanje osnovama rada u Microsoft Windows operativhom sistemu,
pretrazivanja i koriS¢enja Interneta, izrade i formatiranja dokumenata u programu
Microsoft Word.

Ishodi

SteCena znanja ¢e studentu omoguditi efikasno koristenje racunara sa Windows
operativnim sistemom i rad sa datotekama. Upoznavanje sa osnovama koriséenja
Interneta obezbedide vestine neophodne za preuzimanje sadrzaja sa interneta,
pretrazivanje veba irad sa elektronskom postom. Student treba da savlada i elemente
obrade teksta u programu Microsoft Word sa naglaskom na pisanju seminarskih
radova.

Kurs obuhvata sadrzaje potrebne za polaganje slede¢ih osnovnih ECDL (European
Computer Driving Licence) modula: ,,Osnove koriS¢enja racunara®, ,,Osnove
kori$¢enja interneta“ i ,,Obrada teksta®.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1. Osnove koriS¢enja racunara (hardver - delovi racunara, vrste softvera, autorsko
pravo i licenca, kategorije softvera, merne jedinice memorije, kodiranje znakova,
rad sa prozorima, podeSavanje radnog okruzenja, elementi fajl sistema, upravljanje
fajlovima i folderima, kompresovanje i dekompresovanje fajlova i foldera, snimak
ekrana i prozora).

2. Osnove koriS¢enja interneta (racunarske mreze, Internet, veb, preuzimanje
sadrzaja sa interneta, pretrazivanje interneta, veb posta, kalendar).

3. Obrada teksta (radno okruzenje programa, rad sa datotekama i dokumentima,
osnove uredivanja dokumenata, formatiranje teksta i pasusa, fusnote, zaglavlje i
podnozje, numerisanje stranica, liste, slike, tabele, grafikoni, stilovi, natpisi, sadrzaj,
spisak objekata, Stampanje, cirkularna pisma).

Prakticna nastava: Na vezbama se programi, obradeni u teorijskom delu kursa,
ilustruju prakti¢nim primerima, respektivno.

Naziv
predmeta

Besplatni softverski alati 1

Ciljevi

Ovladavanje osnovama kori§¢enja programa otvorenog koda (GIMP, Inkscape,
LibreOffice Base) koji predstavljaju besplatne alternative vodec¢ih komercijalnih
proizvoda (Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Microsoft Access) i koji se pored
operativnog sistema Windows mogu Kkoristiti i na operativnhom sistemu Linux.
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Ishodi

Student treba da savlada osnove obrade digitalnih fotografija u programu GIMP,
osnhove rada sa vektorskom grafikom u programu Inkscape i da se upozna sa
osnovama kori$¢enja baza podataka u programu LibreOffice Base.

Kurs obuhvata sadrzaje potrebne za polaganje ECDL (European Computer Driving
Licence) modula ,,Obrada slika“ i ,,Kori§¢enje baza podataka®.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1. Obrada fotografija sa programom GIMP (osnovni pojmovi rasterske grafike,
radno okruZenje programa, osnove obrade slika, selektovanje, transformacije,
crtanje i popunjavanje povrSine, retuSiranje fotografija, filteri i efekti, rad sa
tekstom, slojevi, Stampanje).

2. Rad sa programom Inkscape (osnovni pojmovi vektorske grafike, radno okruzenje
programa, rad sa datotekama i slikama, crtanje geometrijskih objekata, selektovanje
i transformacije, rad sa tekstom, crtanje pravih i krivih linija, filteri, Stampanje).

3. Osnove koris¢enja baza podataka u programu LibreOffice Base (osnovni
pojmovi, tabele, indeksi, veze izmedu tabela, unos 1 pretrazivanje podataka, upiti,
obrasci, izvestaji).

Prakticna nastava: Na vezbama se programi, obradeni u teorijskom delu kursa,
ilustruju praktiénim primerima, respektivno.

Naziv
predmeta

Uvod u digitalnu humanistiku

Ciljevi

Upoznavanje studenata sa konceptima i moguénostima koje digitalna humanistika
pruza u razli¢itim kontekstima.

Ishodi

Student je sposoban da primenjuje savremene ra¢unarske i informacione tehnologije
u razlic¢itim kontekstima; da ovlada vestinama koje mu omogucavaju $irok pristup
digitalnim podacima, sadrzajima i informacijama; da primeni steCena znanja u
praksi.

Sadrzaj
predmeta

Digitalna humanistika — pojam, tehnike istrazivanja, razvoj, metodologija.
Analogno i digitalno. Ontologija i epistemologija. Od humanistike do digitalne
humanistike. Kibernetski diskurs. Kibernetika i umetnost. Okvir digitalnih
kompetencija. Digitalno doba. Proces digitalizacije.  Sajber  prostor.
(De)kolonizacija znanja i tehnologija. Kuriranje. Kiborg. Prirodni jezici. Digitalni
alati, resursi i sredstva. Digitalni kod i softver. Platforme i njihova primena.
Inovativni projektni modeli. Multimedijalnost. Baze podataka. Transformacija
nestrukturiranog teksta u strukturirani. Nove matrice podataka. Hipertekstualno
uredivanje. Konstrukcija baze tekstova. Korisnicki interfejs. Digitalni mediji i
sadrzaji. Metamediji. Digitalni tekst. Digitalna kultura. Vizualizacija kulture.
Digitalna umetnost. Digitalna kulturna bastina. Digitalna humanistika i znanje.
Digitalne tehnologije istrazivanja i proucavanja istorije. OdrZivost projekata
digitalne humanistike. Digitalna humanistika 2.0. Digitalna etika. Digitalna
humanistika u Srbiji i svetu.

Naziv
predmeta

Informaticka pismenost 2

Ciljevi

Ovladavanje osnovama tabelarnih kalkulacija u programu Microsoft Excel, izrade
prezentacija u programu Microsoft PowerPoint i koriS¢enja baza podataka u
programu Microsoft Access.

Ishodi

Ste€ena znanja ¢e studentu omoguéiti samostalno izvodenje osnovnih izra¢unavanja
u programu Microsoft Excel, izradu prezentacija u programu Microsoft PowerPoint
1 realizaciju osnovnih aktivnosti vezanih za korisS¢enje baza podataka u programu
Microsoft Access.
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Kurs obuhvata sadrzaje potrebne za polaganje slede¢ih osnovnih ECDL (European
Computer Driving Licence) modula: ,,Tabelarne kalkulacije®, ,,Prezentacije i
,Kori§¢enje baza podataka®.

Sadrzaj
predmeta

Teopujcka nacmaea

1. Tabelarne kalkulacije (radno okruZenje programa, radni listovi, podaci i formule,
formatiranje celija, osnove racunanja, osnovne funkcije, procentualne vrednosti,
grafikoni, Stampanje).

2. Prezentacije (radno okruZenje programa, teme i rad sa tekstom, tabele, slike,
grafikoni, animacije, master slajdovi, preporucena pravila i struktura prezentacija).
3. Korisc¢enje baza podataka (osnovni pojmovi, tabele, indeksi, veze izmedu tabela,
unos i pretrazivanje podataka, upiti, obrasci, izvestaji).

Ipaxmuuna nacmasa

Na vezbama se programi, obradeni u teorijskom delu kursa, ilustruju prakti¢nim
primerima, respektivno.

Naziv
predmeta

Besplatni softverski alati 2

Ciljevi

Ovladavanje osnovama Kkori$¢enja programa otvorenog koda (LibreOffice, Scribus)
koji predstavljaju besplatne alternative vode¢ih komercijalnih proizvoda (Microsoft
Office, Adobe InDesign) i koji se pored operativnog sistema Windows mogu
koristiti i na operativnom sistemu Linux.

Ishodi

Student treba da savlada osnove obrade teksta u programu LibreOffice Writer, da se
upozna sa osnovama rada u programu za stono idavastvo (pripremu Stampe) Scribus,
sa elementima tabelarnih kalkulacija u programu LibreOffice Calc i sa izradom
prezentacija u programu LibreOffice Impress.

Kurs obuhvata sadrzaje potrebne za polaganje ECDL (European Computer Driving
Licence) modula ,,Obrada teksta“, ,, Tabelarne kalkulacije* i ,,Prezentacije”.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

1. Uvod u obradu teksta u programu LibreOffice Writer (radno okruZenje programa,
rad sa datotekama i dokumentima, osnove uredivanja dokumenata, formatiranje
teksta, formatiranje pasusa, fusnote, zaglavlje i podnozje, numerisanje stranica, liste,
slike, tabele, grafikoni, stilovi, natpisi, sadrzaj, spisak objekata, Stampanje).

2. Osnove stonog izdavastva u programu Scribus (radno okruzenje programa, rad sa
stranicama, okviri za tekst, okviri za slike, crtanje oblika, master stranice, Stampanje
i izvoz u PDF).

3. Elementi tabelarnih kalkulacija u programu LibreOffice Calc (radno okruzenje
programa, radni listovi, podaci i formule, formatiranje ¢elija, osnove racunanja,
osnovne funkcije, procentualne vrednosti, grafikoni, Stampanje).

4. Pravljenje prezentacija u programu LibreOffice Impress (radno okruzenje
programa, teme i rad sa tekstom, tabele, slike, grafikoni, animacije, master slajdovi,
preporucena pravila i struktura prezentacija).

Prakticna nastava

Na vezbama se programi, obradeni u teorijskom delu kursa, ilustruju prakti¢nim
primerima, respektivno.

Naziv
predmeta

Primena novih tehnologija u nastavi

Ciljevi

Upoznavanje studenata sa principima primene novih tehnologija u nastavi
drustveno-humanistickih nauka, te sa konceptima i moguénostima koje pruzaju u
obrazovnom kontekstu.
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Ishodi

Student je sposoban da primenjuje informacione tehnologije u razli¢itim
kontekstima obrazovnog procesa; da kreira nastavni digitalni sadrzaj na osnovu
standarda informatickog obrazovanja; da ovlada vestinama koje mu omogucéavaju
da nesmetano upotrebljava razlicite onlajn platforme, aplikacije i digitalne uredaje
u nastavi i praksi.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Pojam informacione i komunikacione tehnologije. Vrste
racunara. Prenosni digitalni uredaji. Pojam e-ucenja, u-uc¢enja i m-ucenja. Osnovni
standardni informatickog obrazovanja. Digitalna pismenost. Biheviorizam,
konstruktivizam i konektivizam. Ergonomija. Okvir digitalnin kompetencija i
digitalno doba. Pedagoski ishod primene tehnologije u razliCitim kontekstima
obrazovnog procesa. Drustvene mreze. Gejmifikacija u obrazovnom procesu.
Savremene onlajn platforme i njihova upotreba u nastavi. Softveri za disleksiju.
Uredaji i aplikacije za Citanje knjiga u elektronskom obliku. Onlajn enciklopedije.
Pametne table i njihova upotreba. Zastita podataka i privatnosti na internetu.

Prakticna nastava: upoznavanje i obuka za rad sa savremenima alatima,
aplikacijama i platformama. Kreiranje interaktivnog sadrzaja. Moodle. ATutor.
aNewSpring. Chamilo. Canvas. Socrative .Blackboard. Sakai. Wiki, WordPress.
PowerPoint. . Google Slides. Prezi. Beautiful.ai. Kahoot! Padlet. VVoki. Nearpod.
Moovly. Blendspace. Grammarly. Audacity. Snagit. Edmodo. EDpuzzle. Wordle.
Glogster EDU. Vimeo. Jing. Flickr. Quizlet. Survey Monkey. Duolingo. RefME.
GoCongr. Office Lens. myHomework Student Planner. 360 Cities. Facebook,
Pinterest, Instagram, Twitter, LinkedIn, Orkut, Minecraft. Lex pad, YouTube,
Google Scholar. Google Docs and Drive. Google FormsMicrobit. Evernote.
TED/TED Ed. Coursera. Google Apps. e-Learning CONSORTIUM. Sheppard Soft.

Naziv
predmeta

Gradansko novinarstvo i socijalne mreze

Ciljevi

Obuciti studente za koris¢enje blogova i drugih vidova gradanskog novinarstva kao
alata za rad i kao mogucih izvora informacija. Obuciti studente za koriS¢enje
socijalnih mreza kao izvora informacija, kao kanala za diseminiranje informacija i kao
alatke za Sirenje mreZe izvora informacija.

Ishodi

Osposobljenost za upotrebu gradanskog novinarstva 1 socijalnih mreza u
svakodnevnom novinarskom radu.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava

Pojam gradanskog novinarstva. Tradicionalni mediji i gradansko novinarstvo.
Gradani kao novinari zahvaljujuéi internetu. Blog. Podkast. Forumi. Komentarisanje.
Socijalne mreze kao mediji. Facebook. Twitter. Youtube, Wikipedia, Instagram i
ostale socijalne mreze. Koris¢enje informacija sa socijalnih mreza. PoStovanje
novinarskog kodeksa. Gradansko novinarstvo i demokratija. Zloupotrebe gradanskog
novinarstva i socijalnih mreza. Mediji civilnog drusStva/mediji zajednice.
Participativnost, interaktivnost, UGC, P2P. Era post-istine.

Prakti¢na nastava

Pravljenje bloga/vloga, pravljenje naloga na socijalnim internetskim mrezama,
pretrazivanje blogova, pretrazivanje socijalnih mreza, podkasti, forumi, onlajn
komentari.
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Prilog 21. Izvodi iz silabusa predmeta koji sadrze teme iz novih medijskih tehnologija na

Filozofskom fakultetu u Nisu

Obavezni predmeti:

Naziv
predmeta

Fotografija u medijima

Ciljevi

Studenti bi trebalo da budu kreativni i prakti¢no osposobljeni da, kada prepoznaju
znacajnu temu, kreiraju (uz poStovanje osnovnih principa i tehnika kreiranja
fotografija), obrade (uz poznavanje osnove rada u programu za obradu fotografije)
i plasiraju fotografiju ili galeriju fotografija putem interneta (na portal studentskog
dnevnog lista studnel.com, u neki od medija sa kojima Filozofski fakultet
Univerziteta u NiSu ima ugovor o poslovnoj saradnji ili na veb servise za
postavljanje fotografija:

flicker.com, www.istockphoto.com, www.gettyimages.com).

Ishodi

Studenti bi trebalo da poznaju istorijski razvoj fotografije i klju¢ne promene koje je
digitalizacija donela fotografiji, u procesu kreiranja, obrade i cuvanja slika; studenti
bi trebalo da poznaju karakteristike digitalne fotografije u medijima; studenti bi
trebalo da razumeju digitalne pojmove i ovladaju tehnologijom kroz prakti¢ne
vestine rukovanja fotoaparatom i racunarskim softverima za obradu digitalne
fotografije; studenti bi trebalo da prepoznaju znacajnu temu, kreiraju, obrade i
plasiraju digitalnu fotografiju ili galeriju fotografija na onlajn trziste; studenti bi
trebalo da poznaju pravnu regulativu koja obuhvata oblast digitalne fotografije;
studenti bi trebalo da budu sposobni da pretrazuju onlajn baze digitalnih fotografija;
studenti bi trebalo da razumeju i kriti¢ki procenjuju sadrzaj, semioloski analiziraju
digitalne fotografije u medijima; studenti bi trebalo da budu osposobljeni da
ucestvuju u onlajn zajednicama koje se bave digitalnom fotografijom u medijima,
da timski rade, razmenjuju iskustva i znanja.

Sadrzaj
predmeta

Analogna i digitalna fotografija; Fotografija i dokumentarnost; Fotografija u
medijima; Fotografija i reprezentacija; Fotografija i pravni propisi; Kolokvijum;
Upotreba fotoaparata; Izrazajna sredstva fotografije; Obrada fotografije;
Fotografija i arhive; Analiza radova fotoreportera; Kolokvijum; Analiza
studentskih radova

Prakti¢na nastava: ...Studenti individualno i grupno planiraju i realizuju snimanja
digitalnim fotoaparatom uz pomo¢ nastavnika. Tokom semestra studenti bi trebalo
da urade analizu fotografija u medijima i da, na osnovu ste¢enih teorijskih i
prakti¢nih znanja, kreiraju svoje fotografije, obrade ih u programu za obradu
fotografije i plasiraju putem interneta.

Naziv
predmeta

Stampa i onlajn zanrovi i forme

Ciljevi

...Savremena $tampa i onlajn novinarstvo u vremenu digitalnih platformi karakterise
hibridizacija zanrova i formi. ...Takode, cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa
formama na veb portalima onlajn medija. Posredstvom ovog predmeta studenti bi
trebalo da usvoje saznanja o teoriji i vestine i tehnike pisanja Zanrova i formi, kako
u Stampi tako i na onlajn medijima.
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Ishodi

Na kraju kursa, studenti bi trebalo da budu u stanju da valjano na osnovu terijske
iprakti¢ne nastave,koja se realizuje u oviru vezbi, usvoje znanja i vestine tehnike
pisanja Zanrova u Stampi i na onlajn medijima. Takode, studenti bi trebalo da budu
osposobljeni za analizu kako zanrova, tako i uticaja i moci pisanih medija- dnevnih
i periodicnih izdanja Stampe. [ konacno, studenti bi trebalo da budu spremni da uoce,
pravilno analiziraju i razumeju nacin delovanja ali i etickih kodeksa tradicionalne
Stampe 1 onlajn izdanja, istovremeno vrednujuci i poredeci sa drugim sredstavima
masovnog komuniciranja.

Sadrzaj
redmeta

Teorijska nastava: Naslovi u tradicionalnoj Stampi i u onlajn medijima; Faktografski
zanrovi u Stampi (vest, izvestaj); Beletristicki zanrovi u Stampi (reportaza, putopis,
crtica); Analiticki zanrovi u Stampi (drustvena hronika, komentar sa podvrstama:
uvodnik i kolumna, ¢lanak); Pojam, vrste i funkcija bekgraunda; Tehnicko
opremanje i prelom; Karikatura i fotografija; Trend stori; Ficer; Korektorski znaci i
redigovanje teksta; Specifi¢nosti onlajn pisanja; Stilovi pisanja na onlajn medijima;
Blog; Multimedija u sluzbi teksta; Od komentara na sadrzaju onlajn napisa do ideje
za novi naslov

Prakticna nastava:Vezbe: Analiza dnevnih i periodi¢nih izdanja tradicionlane
Stampe i1 veb portala onlajn medija, tehnika pisanja Zanrova u Stampi, redigovanje i
uredivanje. Pisanje za web (Word Press) - napravljen portal na koji studenti svake
nedelje objavljuju svoje autorske radove - vest, izvestaj, intervju, kritiku, kolumnu,
¢lanak i sli¢no.

Naziv
predmeta

Radijsko novinarstvo u digitalnom dobu

Ciljevi

Cilj je da studenti steknu znanja i vestine kako bi mogli da u praksi u redakciji radija
samostalno pripremaju osnovne radijske forme kao i da kriticki analiziraju sloZenije
novinarske radijske forme. Studenti sticu znanja o specificnostima hibridnih formi
onlajn radija i mogu da prepoznaju i analiziraju oblike konvergencije radija i
interneta (veb radio i podkast radio).

Ishodi

Na kraju kursa, studenti treba da budu osposobljeni da obavljaju novinarske poslove
u redakciji radija — da napiSu radijsku vest, da izveStavaju za radio, da realizuju
anketu, radijski intervju i radijski paket, kao i da pokazu osnovna znanja o
organizaciji, zanimanjima i stru¢noj terminologiji radio novinarstva.

Istovremeno, kurs bi trebalo da omoguéi studentima dublje sagledavanje,
razumevanje i analizu procesa konvergencije radijskih programa tradicionalnog
radija i interneta, kao i osposobljenost za rad u timu na kreiranju hibridnih radijskih
formi.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Istorija radija i poceci radio novinarstva; Specifi¢nosti radio
zanrova (vest, izveStaj, anketa, intervju, komentar, kritika); Radio paket; Radio
reportaza; Dokumentarne forme na radiju; Dijalog na radiju; Radio u digitalnom
okruzenju; Veb radio; Podkast radio; Novinarstvo na onlajn radiju; Onlajn radio i
drustveni mediji; Lokalni radio i globalni svet; Muzic¢ka industrija i onlajn radio;
Javni radijski servis u digitalnom dobu; Komercijalni radio i novi ekonomski modeli
onlajn radija

Prakticna nastava:Vezbe: Analiza radio programa i formi izrazavanja, analiza
onlajn radija, vokalna interpretacija teksta (vesti), pisanje za radio, snimanje izjave,
ankete i intervjua. Studenti pripremaju i predlazu koncepciju internet radija, kao i
konkretne emisije. Analiza studentskih radova i komentari.
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Naziv
predmeta

Informaciono drustvo

Ciljevi

Upoznavanje studenata sa teorijskim pristupima u proucavanju informacione
revolucije. Upoznavanje sa odabranim teorijskim shvatanjima informacionog
drustva koje ¢e studentima omoguciti da razumeju promene u poimanju druStvene
organizacije i komunikacije, a pod uticajem globalizacije i razvoja tehnologije, na
Celu sa dominacijom interneta. S tim ciljem, studenti ¢e upoznati najznacajnije
teorijske pristupe u izucavanju informacionog drustva, prvenstveno kroz teorije i
interpretacije Frenka Vebstera i Manuela Kastelsa. ... Dalje, studenti ¢e imati priliku
da se upoznaju sa problemima i izazovima koje donosi novo komunikacijsko doba.

Ishodi

Od studenata se ocekuje da razumeju i reprodukuju osnovne pojmove koji su u vezi
sa problematikom informacione revolucije; da usvoje i1 uspe$no interpretiraju
razliCite teorijske pristupe u kritiCkom promisljanju o informacionom drustvu, kao i
da usvojene pristupe primene u svojim teorijskim analizama, baveci se definisanjem,
uzrocima, posledicama i izazovima informacionog doba (seminarski rad).

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Upoznavanje sa programom rada, nadinom ocenjivanja i
polaganjem ispita. Evaluacija predznanja; Definisanje pojma informacionog
drustva; Teorije informacionog drustva; Revolucija informacijske tehnologije;
Masovna publika u informacionom dobu; Poimanje prostora u informacionom dobu;
Promisljanje o vremenu u informacionom dobu; Informacijski kapitalizam i
drustvena iskljucenost; Priprema i izrada kolokvijuma; Regulatorni izazovi u
informacionom dobu; Civilno drustvo i drzava u informacionom drustvu; Privatnost
i sloboda u informacionom drustvu; Informacija i globalizacija; Internet kao
sredstvo globalizacije; Kultura interneta; Izazovi informacionog drustva; Priprema
za polaganje ispita

Prakticna nastava-vezbe: Na vezbama se studenti kroz praktiCne zadatke i
posredstvom upoznavanja sa savremenom literaturom osposobljavaju za prakti¢nu
primenu svojih znanja: Priprema i izlaganje tekstova iz dopunske literature; Analiza
relevantnih tekstova iz oblasti

Naziv
predmeta

Novi mediji

Ciljevi

Pojmovno odredenje i klasifikacija novih medija. Prou¢avanje strateskih pravaca
razvoja, modelovanjem novih medijskih formi, primenom savremenih
informaciono-komunikacionih tehnologija i odgovarajuée programske
metodologije.

Ishodi

Permanentno inoviranje znanja iz predmetne oblasti i razumevanje, odnosno
prihvatanje promenljivih konceptualnih resenja u aktivnom procesu
implementacije novih medijskih formi.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Upoznavanje sa programom rada, nainom ocenjivanja i
polaganjem ispita. Uvodne napomene o novim medijima; Informaciono drustvo i
nove forme razvoja; Transformacija tradicionalnim medija u nove. Konvergencija;
Strateski pravci razvoja novih medija; Odrzivost i nacini finansiranja; Internet
tehnologije i mediji - Standardi multimedijalnih elemenata. Neophodna znanja u
procesu implementacije savremenih medija; Web 2.0. i novi alati; Novi alati
specifi¢ni za medijske radnike; Kolokvijum; Savremeni mediji i nove obrazovne
forme. Specifi¢nosti metoda obrazovanja u procesu informatizacije; Osnovne
karakteristike internet komunikacije u medijima. Karakteristike racunarski
posredovane komunikacije. DruStvene mreze; Interaktivnost kao savremeni
medijski kapacitet; Etika u onlajn sferi; Izvori, pretrazivanje, pronalazenje
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informacija; Novi mediji i obrazovni potencijal simulacionog pristupa; Kolokvijum;
Priprema za polaganje ispita

Prakticna nastava:Vezbe: U oKviru prakténih vezbi studenti ¢e se upozati sa
aktuelnim fenomenima, hardverskim 1 softverskim reSenjima 1 mnovim
mogucnostima koje donose digitalne tehnlogije i novi mediji. Poseban deo vezbi
usmeren je na osposobljavanje studenata za multimedijalno opremanje onlajn
tekstova i materijala. Svaki student ¢e u okviru vezbi kreirati sopstveni besplatan
blog sajt na sajtu Wordpress i kroz Cetiri celine ovladati vestinama, internog i
eksternog hiperlinkovanja, SEO optimizacije, kreiranja interaktivnih grafikona, i
drugih oblasti relevantnih za adekvatno plasiranje medijskog sadrzaja na digitalne
platforme. Takode, kroz vezbe studenti ¢e kreirati i posebne edukativne video
sadrzaje preko programa za montazu Movavi, i na taj nacin savladati nove tehnike
kreiranja video materijala za dustvene mreze i mobilne uredaje. Jo$ jedan vazan
segment vezbi je osposobljavanje studenata za samostalnu kontinuiranu
aktuelizaciju znanja i veStina u sferi novih medija, kroz ukazivanje na relevantne
izvore, sajtove, alate i onlajn zajednice koje im u tome mogu pomoci.

Izborni premeti:

Naziv
predmeta

Savremene medijske tehnologije;

Ciljevi

Cilj ovog predmeta je da omoguéi studentima sticanje osnovnih znanja koja se
odnose na medijske tehnologije. Tehnoloska otkri¢a su do sada drasticno promenila
nacin zivota ljudskog drustva u svim sferama i razumevanje funkcionisanja
medijskih sistema sa tehnickog stanovista ¢e biti neophodno svima koji rade za
medije.

Ishodi

Na kraju kursa, studenti bi trebalo da budu upoznati sa na¢inom funkcionisanja svih
uredaja i sistema koji se koriste u novinarstvu, preko mikrofona, zvu¢nika, radija,
televizije, prenosa signala, pa do kamere. Takode bi trebalo da steknu predstavu o
tome koliko i na koji na¢in su tehnoloska otkrica uticala na razvoj modernih medija.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Upoznavanje sa programom rada, nadinom ocenjivanja i
polaganjem ispita. Uvodne napomene o savremenim medijskim tehnologijama;
Osnove zvuka, govor, muzika, buka; Osnovi mikrofona i efekti mikrofona;
Zvuénici, slusalice, ozvu¢avanje; Informacije, istorijat prenosa signala; Zi¢ni prenos
(vazdusni vodovi, upredene parice, koakcijalni kablovi, opticki kablovi); Bezi¢ni
prenos signala. Mobilna telefonija. Generacije i standardi; Radio; Televizija.
Standardi i formati; Analogna i digitalna fotografija; TV kamera; Uticaj tehnologije
na razvoj medija; Multimedija u sluzbi novinarstva - formati za vesti, hiperlinkovi,
interaktivni sadrzaji; Internet u sluzbi medija; Priprema za polaganje ispita.
Prakticna nastava:Vezbe: U okviru prakti¢nih vezbi studenti ¢e se upoznati sa
digitalnim foto, video i audio fortamtima. Bice u prilici da se upoznaju sa
principipima rada digitalnih softvera za obradu video i audio sadrzaja (Sony Vegas
i Sony Sound Forge). Studenti ¢e u okviru prakti¢énog rada montirati kratke video i
audio forme u navedenim programima, i nakon toga biti obuceni kako da sadrzaj
konvertuju u razlicite formate i pripreme ga za postavljanje na razlicite digitalne
platforme (onlajn mediji, drustvene mreze, blog, podkast).
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Naziv
predmeta

Drustvene mreze i mrezna komunikacija;

Ciljevi

Cilj predmeta je da studenti ovladaju neophodnim znanjima vezanim za druStvene
mreze 1 mrezno komuniciranje kako bi bolje razumeli njihov uticaj na drustvene
tokove i oblikovanje moderne komunikacije.

Ishodi

Ocekuje se da studenti nakon odsluSanog predmeta bolje razumeju ulogu
drustvenih mreza, njihove prednosti i mane. Takode, ocekuje se da studenti uoce
vaznost drustvenih mreza u svim medijskim sferama, po¢ev od novinarstva, preko
marketinga do odnosa s javnoscu. Takode vazan segment u kojem se o¢ekuje da
studenti steknu nova znanja bice eticke dileme i problem privatnosti, ali i nove
vestine u pretrazi podataka putem drustvenih mreza. I ono §to je najznacajnije za
dalje studije i usavrsSavanje, studenti bi trebalo da ovladaju metodama u analizi
druStvenih mreza za potrebe naucnih istrazivanja.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava:Definisanje pojma i istorijat drustvenih mreza; Drustvene mreze
u svetu (Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, Pinterest, LinkedIN, VVKontakte,
WeChat — sli¢nosti i razlike, prednosti i nedostatci); Komunikacija mrezne
generacije; Drustvene mreze i prilagodavanje tradicionalnih medija; DrusStvene
mreze 1 odnosi sa javnoscu; Drustvene mreze i marketing; Drustvene mreze kao
generator drustvenog aktivizma; DruStvene mreze, politicko komuniciranje i
politicke kampanje; DruStvene mreze i revolucija (mit ili realnost); Drustvene
mreze, etika i1 privatnost; DruStvene mreze i nacionalni identitet; DruStvene mreze
kao alat za pretragu; Mo¢ hastaga (Hashtag); Drustvene mreZe i nau¢na istrazivanja;
Budu¢énost drustvenih mreza

Prakticna nastava:Vezbe: Na Casovima prakti¢ne nastave studenti ¢e uciti kako da
koriste specifilne alate na druStvenim mrezama za potrebe novinarskog posla
(prikupljanje i selekcija informacija; deljenje novinarskih prica). Studenti ¢e takode
biti u prilici da steknu znanja o savremenim metodama koje se koriste u istrazivanju
komunikacije posredstvom drustvenih mreza (npr. SNA method - omogucava
anlizu veza izmedu razli¢itih aktera na drustvenim mrezama i strukturu zajednice na
osnovu odredenog hestega).

Naziv
predmeta

Kreiranje i produkcija sadrzaja na digitalnim platformama

Ciljevi

Cilj predmeta je da studenti ovladaju znanjima potrebnim za kreiranje i produkciju
sadrzaja za savremene digitalne platforme. Cilj je da se studenti obu¢e da koriste
savremene onlajn alate za video i audio montazu, kreiranje infografika, obradu
fotografija i teksta, kao i specificne alate na druStvenim mrezama (kao sto je Jutjub
studio), §to ¢e im omoguciti da svoje novinarske pri¢e oblikuju u skladu sa zahtevima
digitalnog doba.

Ishodi

Ocekuje se da studenti nakon odsluSanog predmeta i steCenih znanja tokom prakti¢nih
vezbi budu spremni da samostalno kreiraju multimedijalne sadrzaje za digitalne
platforme. Znanja steCena na ovom predmetu studentima mogu biti od velikog znacaja
ukoliko se uzme u obzir Cinjenica da u se u savremenom novinarstvu tezi ka
integrisanim redakcijama i multiplatformskom izvestavanju.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava:Digitalne platforme — odredenje pojma; Uvod u multiplatformsko
izveStavanje; Forme izveStavanja za digitalne platforme; Izrada sinopsisa za pricu;
Onlajn alati za audio i video montazu; Onlajn alati za kreiranje infografika;
Kolokvijum I; Onlajn alati za obradu fotografija; Onlajn alati za obradu teksta; Korisni
alati na drustvenim mrezama |; Korisni alati na drustvenim mrezama II; Promocija
sadrzaja na drustvenim mrezama i drugim digitalnim platformama; Kolokvijum II;
Praktian rad 1 — izrada multimedijalnog sadrzaja; Prakti¢an rad II — promocija
sadrzaja na digitalnim platformama

299




Prakticna nastava:Vezbe: Na Casovima prakticne nastave studenti ¢e proci kroz
kompletan proces izrade multimedijalne novinarske pri¢e uz pomo¢ “open source”
platformi. Bice u prilici da koriste besplatne onlajn alate za montazu audio i video
sadrzaja, kreiranje infografika i obradu fotografija. Takode, studenti ¢e raditi i sa
alatima koji su im dostupni u okviru razlicitih drustvenih mreza, a koji im mogu biti
od pomo¢i pri kreiranju ili promociji multimedijalne price.

Naziv
predmeta

Medijske funkcije internet platformi

Ciljevi

Cilj ovog predmeta je da se studenti upoznaju sa specificnostima internet okruzenja,
posebno u oblastima u kojima je granica izmedu medija u tradicionalnom smislu i
internet platformi maglovita. Znacajno je prepoznavanje uloge i znaCaja internet
platformi, poput drustvenih mreza i pretrazivaca, u oblikovanju drustveno-politickih
okolnosti. Takode, znacajno je i da studenti prave razliku izmedu aktera, koji su nalik
medijskim akterima na internetu, od aktera koje primenom specifi¢nih kriterijuma
odredujemo kao masovne medije. Uz to, namera ovog predmeta je da studenti
sagledaju i negativne posledice koje proizlaze iz globalnog kori$¢enja internet
platformi, kao §to je nadzor, zloupotreba li¢nih podataka, Sirenje dezinformacija i
sli¢no.

Ishodi

Po zavrSetku kursa studenti bi trebalo da budu osposobljeni da prepoznaju medijske
funkcije internet platformi, odnosno aktera koji donekle preuzimaju funkcije
tradicionalnih medija; da prave jasnu razliku izmedu medija u tradicionalnom smislu
i novih aktera na internetu koji su nalik-medijskim akterima, kao i da budu
osposobljeni da kriticki promi$ljaju o negativnim posledicama komunikacije i
informisanja posredstvom internet platformi.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Upoznavanje sa programom rada, nainom ocenjivanja i
polaganjem ispita. Evaluacija predznanja; Funkcije tradicionalnih medija; Da li je
internet medij?; Novo poimanje medija; Tehno-drustvene institucije; Medijske
funkcije internet platformi: drustvene mreze; Medijske funkcije internet platformi:
pretrazivaci; Kolokvijum — evaluacija prethodno usvojenog znanja; Politicka uloga
internet platformi; Internet i gradanski aktivizam; Pojam hakera i hakerska etika;
Informacije i dezinformacije na internetu; Nadzor i li¢ni podaci na internetu;
Kreativnost i sloboda na internetu; Kolokvijum — evaluacija prethodno usvojenog
znanja.

Prakticna nastava:Vezbe: Na vezbama se studenti kroz kriticku analizu dodatne
literature dodatno upoznaju sa specificnostima internet platformi i internet okruZenja.

Naziv
predmeta

Informacioni komunikacioni sistemi

Ciljevi

Cilj ovog predmeta je da se studenti upoznaju sa specifi¢nostima savremenih
informaciono-komunikacionih ~ sistema, njihovim funkcijama, znafajem i
interakcijom. Znacajno je prepoznavanje metoda rada savremenih informaciono-
komunikacionih sistema i to kako svojim sadrZajima i porukama uti¢u na
oblikovanje javnog mnjenja, na socijalne relacije, ponaSanja publika, kao i na
promenu kolektivnih i individualnih psiholoskih stanja. Uz to, namera ovog
predmeta je da studenti sagledaju posledice komercijalizacije medijskih sistema i to
kakve su perspektive informaciono-komunikacionih sistema na globalnom
informacionom planu.

Ishodi

Po zavrSetku kursa studenti bi trebalo da budu osposobljeni za prepoznavanje
specifi¢nosti savremenih informaciono-komunikacionih sistema, da sagledaju
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njihovu raznolikost, komplementarnost, moguénosti interakcije, kao i to kako deluju
na publiku i na promenu odnosa u celokupnoj socijalnoj sferi.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Upoznavanje sa programom rada, nafinom ocenjivanja i
polaganjem ispita. Evaluacija predznanja; Specificnosti strukture i sistema.
Specifiénosti informaciono — komunikacionih sistema; Pretpostavke funkcionisanja
informaciono-komunikacionog sistema; Modeli informaciono — komunikacionog
procesa; Agensi u informaciono — komunikacionom sistemu: drzava i politicke
partije; Agensi u informaciono — komunikacionom sistemu: drustvene grupe,
religijske organizacije i manjine; Priprema i izrada kolokvijuma; Profesionalne
grupe komunikatora: novinari, stru¢njaci za odnose s javnoScu, oglaSivacéi i
istrazivaci javnog mnjenja; Tipovi medijskih sistema i njihove opste karakteristike
(trzi$ni medijski sistemi, etatistiCki medijski sistemi i medijski sistemi zemalja u
tranziciji); Informaciono-komunikacioni podsistemi i njihova uloga u savremenim
drustvenim sistemima; Savremeni medijski sistemi i nova medijska kolonijalizacija
(medijokratija, politika i demokratija); Priprema za polaganje ispita; Primajuci
podsistemi informaciono-komunikacionog sistema: publika, masa i javnost
Prakticna nastava:Vezbe: Na vezbama se studenti kroz prakticne zadatke i
posredstvom upoznavanja sa savremenom literaturom osposobljavaju za prakti¢nu
primenu svojih znanja. Studenti dobijaju zadatak da Citaju i kriticki analiziraju
tekstove iz dopunske literature, koje prezentuju ili usmeno na ¢asu ili u nekoj od
pisanih formi - seminarski rad, esej i slicno.

Naziv
predmeta

Mobilno novinarstvo

Ciljevi

Cilj ovog predmeta jeste da studenti upoznaju najnovije tendencije u novinarskoj
profesiji kroz izu¢avanje tehnickih i zanrovskih dostignué¢a u novinarskoj oblasti.
Mobilno novinarstvo sve viSe postaje trend, kako u profesionalnim medijskim
kuc¢ama, tako i medu obi¢nim gradanima. Poznavanje ove vestine danas predstavlja
vazan preduslov koji se postavlja pred ljude koji teze da postanu profesionalci u
oblasti medija. Zbog toga, cilj je da studenti dobiju i teorijsko i prakti¢no znanje
kako bi savladali potrebne vestine, ali i razumeli drustveni, kulturni i istorijski
kontekst mobilnog novinarstva.

Ishodi

Nakon zavrSenog kursa studenti ¢e ste¢i potrebna znanja i veStine za bavljenje
mobilnim novinarstvom, §to ¢e im doneti potrebne kompetencije za rad u
savremenom medijskom okruzenju, bez obzira na to da li je re¢ o samostalnom radu
ili radu u medijskoj kuéi.

Sadrzaj
predmeta

Teorijska nastava: Upoznavanje studenata sa sadrzajem predmeta i njihovim
obavezama; Mobilno novinarstvo — poceci i perspektive; Mobilno novinarstvo kao
agens demokratizacije medija; Pametni telefoni i mobilno novinarstvo; Koncept
gradanskog novinarstva, Mobilno novinarstvo izmedu profesionalizma i
amaterizma; Mobilne vesti i tradicionalni novinarski zanrovi; Izvori i valorizacija
sadrzaja; Eticke dileme u mobilnom novinarstvu; Mobilno novinarstvo i druStvene
mreze; Ekonomske perspektive mobilnog novinarstva; Mobilno novinarstvo i
marginalizovane drustvene grupe; Publika novih medija; Mobilno novinarstvo u
kulturi i umetnosti; Prezentacija studentskih radova

Prakticna nastava: Pronalazenje primera i analiza medijskih sadrzaja koji su
produkt mobilnog novinarstva. Obuka studenata za koris¢enje mobilnih uredaja za
kreiranje medijskih sadrzaja. Kreiranje 1 prezentacija sadrzaja nastalih uz pomo¢
mobilnih uredaja.
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Prilog 22. Upitnik skaler za istrazivanje percepcija studenata

UPITNIK - SKALER O STAVOVIMA STUDENATA NOVINARSTVA O NOVIM
MEDISKIM TEHNOLOGIJAMA U OBRAZOVANJU (SSNNMTO)

Dragi studenti,

Upitnik koji se nalazi pred Vama namenjen je realizaciji istrazivanja o pitanju promena do kojih je
doslo u obrazovanju studenata novinarstva pod uticajem novih medijskih tehnologija. Vase
mis$ljenje nam je dragoceno radi stvaranja jasnije slike o realnom stanju u domenu obrazovanja
studenata novinarstva na drzavnim univerzitetima u Republici Srbiji i moguénostima unapredenja.

Predvideno vreme za popunjavanje upitnika je trideset minuta, a uc¢e$¢e u ovom istrazivanju u
potpunosti je anonimno i sprovodi se na dobrovoljnoj bazi.

Sve informacije o Vama tretiraemo sa strogom poverljivos¢u i u skladu sa propisima Evropske
unije o zastiti podataka (GDPR) i nacionalnim zakonom o zastiti podataka o li¢nosti. Svi podaci iz
Republike Srbije se prikupljaju, obraduju i cuvaju u skladu sa Zakonom o zastiti podataka o li¢nosti
(,,Sluzbeni glasnik RS, br. 87/2018). Nacionalna institucija zaduzena za zaStitu podataka:
Poverenik za informacije od javnog znacaja i zaStitu podataka o licnosti,
https://www.poverenik.rs/sr/. Svaka publikacija proizasla iz ovog rada koristice podatke koji su
anonimizirani, odnosno na osnovu kojih ne¢e biti moguée identifikovati nijednog pojedinacnog
ucesnika. VaSe anonimne odgovore ¢e naucni tim koristiti u naucno-istrazivacke stru¢ne svrhe.
Imajte na umu da jednom kada se dati odgovori ukljuce u objavljene analize ili u bazu podataka, oni
se ne mogu povucéi jer mi neCemo moci da identifikujemo Vase odgovore. Ako imate bilo kakva
pitanja ili nedoumice u vezi sa ovim istraZivanjem, mozete se obratiti istraZivac¢ima.

Ispitanik moze u bilo kom trenutku da odustane od procesa anketiranja. Uz to, ucesnici istrazivanja
ne dobijaju naknadu zbog ucesca u istom. Dobijeni rezultati nakon ovog istrazivanja bice iskoris¢eni
isklju¢ivo u naucne svrhe.

Opsti podaci:

~

Pol: M 7z

Godina studija: 1 2 3 4
Mesto studija: a) Beograd b) Novi Sad ¢) Nis
Prose¢na ocena: a) 9-10 b) 8-9 c) 7-8 d) 6-7

1. Dali ste imali struénu praksu ili neko drugo radno iskustvo u medijima?
a) da b) ne C) nisam siguran/na

2. Ako ste na prethodno pitanje odgovorili sa DA, molim vas upisite vrstu medija u kome ste stekli
iskustvo (Stampa, radio, TV, onlajn...):
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3. Dalli ste pohadali neku stru¢nu edukaciju na temu novih medija?

a) da b) ne C) nisam siguran/na

4.  Ako ste na prethodno pitanje odgovorili sa DA, molim vas upiSite vrstu edukacije:

5. Gde bi voleli da gradite svoju karijeru?

a) u klasi¢noj medijskoj redakciji b) u novim formama novinarstva
b) nesto trece:

1. DIGITALNI ALATI ZA POTREBE STUDIRANJA

1. uopste nisam saglasan/na; 2. uglavnom nisam saglasan/na;

Zaokruzite broj koji oznacava stepen vase saglasnosti sa datim tvrdnjama:

3. neodlu¢an/na sam; 4. uglavnom sam saglasan/na; 5. potpuno sam saglasan/na;

1. Koristim racunar za potrebe studiranja 1121345
2. Kaoristim tablet za potrebe studiranja 1123|415
3. Kaoristim mobilni telefon za potrebe studiranja 1123|415
4. Koristim digitalnu kameru za potrebe studiranja 1123|415
5. Kaoristim e-mail za potrebe studiranja 1123|415
6. Koristim softvere za belezenje podataka kao pomo¢ pri studiranju 11213lals
(Microsoft Word, Microsoft OneNote, Apple Note i slicno)
7. Koristim programe za izradu prezentacija za potrebe studiranja (npr.
) 1(12|13|4]5
Power Point)
8. Kaoristim Excel za potrebe studiranja 1123|415
9. Kaoristim Google Scholar za potrebe studiranja 1123|415
10. Koristim Kobson za potrebe studiranja 1121345
11. Koristim Facebook za potrebe studiranja 1121345
12. Koristim Instagram za potrebe studiranja 1]12]3]4]|5
13. Koristim Twitter za potrebe studiranja 112]3]4]5
14. Koristim Youtube za potrebe studiranja 1121345
15. Koristim blogove za potrebe studiranja (piSem sopstveni blog) 112131415
16. Koristim blogove za potrebe studiranja (pratim druge blogove) 1121345
17. Koristim vlogove za potrebe studiranja (imam sopstveni vliog) 1123|415
18. Koristim vlogove za potrebe studiranja (pratim druge vlogove) 1121345
19. Koristim diskusione forume za potrebe studiranja 1123|415
20. Koristim programe za obradu fotografija za potrebe studiranja 1121345
21. Koristim programe za obradu i montazu audio signala za potrebe
o 1(2|13|4]5
studiranja
22. Koristim programe za obradu i montazu video signala za potrebe 112 45
studiranja
23. Koristim programe za verifikaciju sadrzaja za potrebe studiranja 1 4
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2. STUDENTSKE OBAVEZE (vaznost, koristnost)

Zaokruzite broj koji oznacava stepen vasSe saglasnosti sa datim tvrdnjama:
1. uopste nisam saglasan/na; 2. uglavnom nisam saglasan/na;
3. neodlu¢an/na sam; 4. uglavnom sam saglasan/na; 5. potpuno sam saglasan/na;

Onlajn materijali su vazni kao podrska ucenju

Vise volim da u¢im iz onlajn materijala nego iz Stampanih knjiga

Lako je nadi i koristiti dodatne onlajn materijale na internetu

Onlajn materijale je lakSe pretrazivati u odnosu na §tampane

Materijale za ucenje brze i lakSe nabavljam preko drustvenih mreza

SR ESIEI N e

Sve nejasnoce u materijalima za ucenje razjasnjavam na najlaksi
nacin preko komunikacije putem drustvenih mreza

N I I
N (N[NNN N
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7. Youtube sadrzaji mi pomaZu da razjasnim nejasnoce vezane za
materijale za ucenje

8. Youtube tutorijali mi omogucavaju da savladam nove digitalne

vestine

9. Onlajn servisi za prevodenje tekstova za potrebe studiranja su veoma 11213lals
vazni

10. Onlajn servisi za proveru plagijata za potrebe studiranja su veoma 11213l4als
vazni

11. Google Calendar je koristan za organizaciju studentskih i privatnih 112134als
obaveza

12.Vise volim da ¢uvam fajlove na fle§ memoriji nego u Cloud-u 1123|415

13. Cloud servisi su korisni kada treba deliti materijale sa kolegama 1123|415

3. KOMUNIKACIJA | RAZMENA

Zaokruzite broj koji oznacava stepen vase saglasnosti sa datim tvrdnjama:
1. uopste nisam saglasan/na; 2. uglavnom nisam saglasan/na;
3. neodlu¢an/na sam; 4. uglavnom sam saglasan/na; 5. potpuno sam saglasan/na;

1. Materijale za uCenje sa kolegama najceS¢e razmenjujem putem
onlajn servisa

2. Kaoristimo aplikacije za video sastanke kada radimo na grupnom
zadatku

3. Najcesce razmenjujem iskustava sa kolegama u vezi ispita iz
prethodnih ispitnih rokova preko drustvenih mreza

4. U onlajn komunikaciji ¢esto razmenjujem ispitna pitanja iz
prethodnih rokova

5. Informacije u vezi sa rasporedom ispita pronalazim onlajn

6. O rezultatima ispita sa kolegama najcesce diskutujem preko
drustvenih mreza

7. Putem onlajn servisa razmenjujem prevode pojedinih tekstova

8. Putem onlajn servisa razmenjujem informacije u vezi sa predispitnim
obavezama

9. Najvise informacija u vezi studiranja razmenjujem u grupi na
drustvenoj mreZzi sa kolegama iz svoje generacije

10. Nove medijske tehnologije intenziviraju komunikaciju studenata i
profesora (np. drustvene mreze, servisi za komunikaciju)
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4. ZADOVOLJSTVO NASTAVOM, OBIMOM I NIVOOM NOVIH MEDUJA

Zaokruzite broj koji oznacava stepen vasSe saglasnosti sa datim tvrdnjama:
1. uopste nisam saglasan/na; 2. uglavnom nisam saglasan/na;
3. neodlucan/na sam; 4. uglavnom sam saglasan/na; 5. potpuno sam saglasan/na;

1. Zadovoljan/na sam nastavom iz oblasti digitalnih tehnologija na mom
213145
fakultetu
2. Zadovoljan/na sam na¢inom na koji profesori koriste nove tehnologije sl3lals
kao sredstva za pomo¢ u nastavi (software i hardware)
3. Smatram teme o novim tehnologijama treba da budu zastupljene u sl 3l4ls
vecem obimu u studijskom programu
4. Zadovojan/na sam temama vezanim za nove tehnologije koje se
. . 21 3|4]|5
koriste obraduju na mom fakultetu
5. Smatram da nove tehnologije treba da budu sastavni deo svakog >l 3lals
nastavnog predmeta
6. Smatram da nastavni sadrzaji prate novine iz oblasti novih medija 213|415
7. Smatram da sve predispitne obaveze studenata treba da se rade uz sl3lals
pomo¢ novih tehnologija
8. Sadrzaji iz oblasti novih medija treba da zauzmu centralno mesto u >l 3lals
obrazovanju novinara
9. Potrebna je bolja opremljenost ucionica sredstvima medijskih o1 3lals
tehnologija
10.Potrebno je viSe paznje posvetiti digitalnoj pismenosti studenata 213145
11.Sadrzaji iz oblasti digitalnih tehnologija na internetu mogu doprineti o1 3lals
mom profesionalnom razvoju
12.Smatram da je nastavni rad je kvalitetniji ako se koriste sadrzaji sa o1 3l4ls
interneta
13.Zadovoljan/na sam opremljeno$¢u fakulteta savremenim medijskim o1 31als
sredstvima
14.Sredstva medijskih tehnologija doprinose modernizaciji fakulteta 213|415

5. SAMOPROCENA DIGITALNIH KOMPETENCHIA

ZaokruZite broj koji oznacava stepen vase saglasnosti sa datim tvrdnjama:
1. uopste nisam saglasan/na; 2. uglavnom nisam saglasan/na;
3. neodlu¢an/na sam; 4. uglavnom sam saglasan/na; 5. potpuno sam saglasan/na;

Umem samostalno da pretraZzujem internet, preuzimam i
organizujem pronadene informacije

Kriti¢ki procenjujem pouzdanost i valjanost internet informacija

w

Razvio/la sam vestinu kreiranja medijskih tekstova

Razvio/la sam vestinu kreiranja multimedijalnih sadrzaja
(kombinovanje teksta, slike, zvuka, videa...)

o

Razvio/la sam vestinu vizuelnog prikazivanja podataka (infografik)

o

Razvio/la sam vestinu obrade fotografija

Razvio/la sam vestinu rada sa audio sadrzajem (snimanje i
montaza)

N I I T
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R LR E B

o1 (ool o1 ool ol
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8. Razvio/la sam vestinu kreiranja i montaze video sadrzaja 11213 |4]5
9. Umem samostalno da koristim program Excel 112|3|4]|5
10. Umem samostalno da koristim e-mail 112|3|4]5
11. Umem samostalno da koristim programe za izradu prezentacija 1123 |4]|5
12. Umem samostalno da koristim programe za obradu teksta 112]|3]|4]5
13. Koristim drustvene mreze radi istrazivanja novih ideja i provere 11213]4als
informacija
14. Umem samostalno da pretrazujem baze podataka 1123 |4]|5
15. Umem samostalno da proizvedem novinarske price za vise od jedne
" 1123|415
medijske platforme
16. Umem samostalno da koristim mobilne tehnologije za izvestavanje | 1 | 2 | 3 | 4 | 5
17. Umem samostalno da organizujem ¢uvanje svojih dokumenata u 11213]als
cloud servisima
18. Umem samostalno da proverim verodostojnost informacija 11213als
(factchecking) i autenti¢nost fotografija
19. Umem samostalno da izveStavam sa mesta dogadaja preko instant
. . 112|13|4]5
twitova ili bloga
20. Umem samostalno da proizvedem live video 112]|13]4]5
21.Umem da koristim VPN servise 112|3|4]5
22. Smatram da sam dovoljno obavesten o digitalnoj bezbednosti 112 |13]4]5
23. Umem samostalno da koristim operativni sistem medijskog sajta
112 |13|4]5
(CMS)
24. Umem samostalno da prilagodim sadrZaj sajta prema zahtevima
S 112|134
SEO optimizacije
25. Umem samostalno da kreiram blog 1 415
26. Umem samostalno da re$im manje probleme kada tehnicki uredaji
D 112 (3] 4
ili digitalni alati ne rade
27.Umem samostalno da podesim softverske aplikacije svojim
112|3|4]5
potrebama
28. Umem samostalno da izradim veb stranicu 112]|13]4]5
29. Umem samostalno da napravim podcast 1123|465
30. Umem samostalno da radim sa kamerom 360 112|3|4]5
31. Smatram da se kompetencije studenata za primenu medijskih
" o . 112 |3|4]5
tehnologija razvijaju kroz studije
32. Smatram da se kompetencije studenata za primenu medijskih 11213als
tehnologija mogu poboljsati kroz dodatne obuke
33. Rado bih prisustvovao/la bih nekoj dodatnoj obuci u vezi medijskih 11213lals
tehnologija

6. PRIPREMLJENOST ZA PRAKSU

ZaokruZzite broj koji oznacava stepen vaSe saglasnosti sa datim tvrdnjama:
1. uopste nisam saglasan/na; 2. uglavnom nisam saglasan/na;

3. neodlu¢an/na sam; 4. uglavnom sam saglasan/na; 5. potpuno sam saglasan/na;

1. Pratim novine iz oblasti informaciono-komunikacionih tehnologija 112|13|4]5

2. Nove tehnologije su neophodne za profesionalni razvoj budu¢ih 11213als
novinara

3. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti potrebna znanja za rad sa 11213l4als

audio sadrzajima

306



Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti potrebna znanja iz oblasti
rada sa video sadrzajima

Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti potrebna znanja za vodenje
portala internet radija i internet TV-a

Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti potrebna znanja iz oblasti veb
dizajna

Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti potrebna znanja za vodenje
podkasta

8.

Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti potrebna znanja za rad sa
programima za grafiku i animaciju

9.

Smatram da ¢e mi u buduéem radu biti potrebna znanja za pracenje i
razumevanje veb statistike i analitike

10. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti potrebna znanja za SEO

optimizaciju

11. Smatram da ¢e mi u buducem radu biti potrebna znanja za

menadzment druStvenih mreza

12. Smatram da ¢e mi u buduc¢em radu biti potrebna znanja za obradu

fotografija

13. Smatram da ¢e mi u buduc¢em radu biti potrebna znanja za rad sa

kamerom

14. Smatram da ¢e mi u buduc¢em radu biti potrebna znanja za vizuelno

predstavljanje podataka (kreiranje infografika)

15. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti potrebna znanja za

proizvodnju multimedijalnih sadrzaja

16. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti potrebna znanja za

podeSavanje softvera svojim potrebama

17. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti potrebna znanja za mobilno

novinarstvo (MOJO) i mobilno live izvestavanje

18. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti potrebna znanja za proveru

verodostojnosti podataka

19. Smatram da ¢e mi u budu¢em radu biti potrebna znanja za vodenje

blogova i vlogova

20. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti potrebna znanja za live

streeming

21. Smatram da ¢e mi u buduc¢em radu biti potrebna znanja za koris¢enje

baza podataka

22. Smatram da ¢e mi u budué¢em radu biti potrebna znanja za

podsticanje angazmana publike

Hvala na saradnji!
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Prilog 23. Broj tema iz domena novih medijskih tehnologija u definisanim kategorijama u

10.

11.

12.

13.

14.

analiziranim studijskim programima

Kategorije

Informaticka pismenost — racunari,
hardver, programi za obradu teksta,
tabela, prezentacija i cloud servisi;

digitalna bezbednost

Fotografija i programi za rad sa
grafickim fajlovima

Audio sadrzaji (snimanje i
montaza)

Multimedijalni sadrzaji (kamera,
snimanje, montaza, animacija,
kreiranje i analiza)

Vizuelno predstavljanje podataka
(kreiranje infografika)

Onlajn mediji
Veb statistika i analitika

Operativni sistem medijskog sajta
(CMS) i veb dizajn

SEO optimizacija

Informaciono-komunikacioni
sistemi

Sadrzaji koje kreiraju korisnici
(drustvene mreze, blogovi, vlogovi,
podkast i gradansko novinarstvo)

Mobilno novinarstvo (MOJO)

Verodostojnost podataka
(tekstualnih, grafickih, video)

Baze podataka

Broj tema iz domena novih medijskih tehnologija u

Fakultet Filozofski
politickih nauka  fakultet Novi

Beograd Sad

13 48

3 8

5 11

15 11

5 0

20 35

2 0

2 7

2 0

7 0

6 23

0 1

4 1

2 4

studijskim programima

Filozofski
fakultet Nis

15

13

24

30

31

13
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Prilog 24. Kodna lista za teme iz domena novih medijskih tehnologija u definisanim

10.

11.

12.

13.

14.

kategorijama u analiziranim studijskim programima

Kategorije

Informaticka pismenost — racunari,
hardver, programi za obradu teksta,
tabela, prezentacija i cloud servisi;

digitalna bezbednost

Fotografija i programi za rad sa
grafickim fajlovima

Audio sadrzaji (snimanje i
montaza)

Multimedijalni sadrzaji (kamera,
snimanje, montaza, animacija,
kreiranje i analiza)

Vizuelno predstavljanje podataka
(kreiranje infografika)

Onlajn mediji
Veb statistika i analitika

Operativni sistem medijskog sajta
(CMS) i veb dizajn

SEO optimizacija

Informaciono-komunikacioni
sistemi

Sadrzaji koje kreiraju korisnici
(drustvene mreze, blogovi, vlogovi,
podkast i gradansko novinarstvo)

Mobilno novinarstvo (MOJO)

Verodostojnost podataka
(tekstualnih, grafickih, video)

Baze podataka

Broj tema iz domena novih medijskih tehnologija u

Fakultet Filozofski
politi¢kih nauka  fakultet Novi

Beograd Sad

11 13

3 8

5 11

11 11

5 0

12 13

2 0

2 7

2 0

7 0

6 12

0 0

4 1

2 4

studijskim programima

Filozofski
fakultet Ni§

11

11

12

13

13

11
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