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Medijska reprezentacija kandidatkinja tokom predizborne politicke
kampanje je polaziSte rodne ravnopravnosti u politickoj sferi ka
ravnopravnosti i na mestima odlucivanja. Vidljivost Zena u predizbornim
kampanjama doprinosi njihovoj vecoj medijskoj reprezentacija, a sledstveno
tome i njihovom aktivnom uc¢escu u javnom zivotu.

Istrazujem nacin na koji se Zena pojavljuje kao politicki subjekat u
televizijskom proizvodu, obrazac putem kojeg je predstavljena auditorijumu,
te kako se imenuju i predstavljaju politicke kandidatkinje, a prema ¢emu
auditorijum kreira predstavu o Zenskom politickom kredibilitetu.

Opsti cilj istrazivanja je dekonstrukcija uredivacke politike
informativnog programa televizije javnog servisa Vojvodine u toku
predizborne politicke kampanje 2016. sa fokusom na prezentovanje
kandidatkinja i stvaranje rodno stereotipnog identiteta politi¢arki u Srbiji.

Intencija rada nije bila kriticki osvrt na kvalitet televizijskog
proizvoda osim sa aspekta roda, a sa posebnim osvrtom na zakonske mere
rodne ravnopravnosti i postovanje istih kroz procenat i nain zastupljenosti
politickih  kandidatkinja tokom predizbornog perioda u odabranim
specijalizovanim televizijskim emisijama.

HO: Zene politi¢arke su podzastupljene u predizbornoj kampanji u odnosu na
muske kolege;

H1: Zene su u niskom procentu glavni subjekti politickog medijskog sadrzaja;

H2: Zene politi¢arke bez obzira na visoku poziciju u raspodeli drustvene moéi
na kojoj se nalaze, uvek su dominantno zastupljene samo u stereotipno
“Zenskim” oblastima (teme o kulturi, zdravstvu, socijalnim pitanjima);

H3: Rodno osetljiv jezik nije dosledno primenjen;

H4: Zainteresovanost za misljenje Zenskog subjekta je mala posmatrano kroz
broj intervjua i citata. Zene politiCarke u odnosu na muske kolege znatno su
manje citirane i intervjuisane od strane medija;

HS5: Zene politicarke su zastupljenije u prvoj polovini predizborne kampanje u
odnosu na drugu polovinu kampanje pred same izbore.

Osnovni metod istrazivanja bila je kvantitativno-kvalitativna analiza
sadrzaja, zasnovana na teoretskom okviru koji je uporiste kriticke analize
diskursa odabranog medija. Kritika medijskog diskursa veoma je produktivna
u rodnom kontekstu medijske reprodukcije moéi i ne-ravnopravnosti prema
zenama kao marginalizovanoj drustvenoj grupi.

Sadrzaj je analiziran na osnovu kodnog protokola kvantitativno, a na
osnovu kvantitativnih podataka obradivan je sadrzaj 1 kvalitativno,
monitoringom tri razliCite televizijske emisije, §to je dodatni istrazivacki
izazov koji predstavlja sistematsko pracenje medijskog sadrzaja, posmatranje
delovanja medija koji za cilj ima njihov opis, kriticki pregled i ocenu. U
monitoringu je zastupljena kvantitativno - kvalitativna analiza sadrzaja, koja
omogucava egzaktnost, proverljivost i pouzdanost podataka.

Za potrebe istrazivanja kodirano je dve magazinske emisije i jedna
centralna emisija Radio televizije Vojvodine - nacionalne televizije koja
podleze zvani¢noj medijskoj legislativi. Magazinska emisija “Suceljavanje” -
tokom predizbornog perioda 4 emisije: 06. 04. 2016., 13.04. 2106., 20. 04.
2016. i 30. 04 2016. ,ukupno 11000 sekundi. Magazinska emisija “Radar” -
tokom predizbornog perioda 4 emisije: 29. 03. 2016., 5.04. 2016., 12. 04.
2016. i 30. 04. 2016. ukupno 12 167 sekundi. Centralna informativana emisija
“Vojvodanski dnevnik”, kodirana je u istom predizbornom periodu, po




principu svake sedmice razlicita dva dana - 01. 04. , 03. 04., 05. 04., 07. 04.,
11. 04., 13. 04., i 23. 04., 2016., ukupno 8286 sekundi koje su usle u kodni
list. Ukupno 31 453 sekundi kodnog materijala.

Mediji prepoznaju zene u patrijarthalno nametnutim ulogama
privatne sfere i kao relevantne subjekte u temama “Zenskog” stereotipa —
zdravstvo, socijalna pitanja, Zrtva, majka, lepotica i domadica. Pitanja
politickog odlucivanja ili profesionalnog delovanja na polju ekonomije,

privrede i odbrane prepoznata su kao teren muskog znanja i delovanja.

Rezultati prikazanog istrazivanja predizbornog perioda pokazuju
trostruko 1 cCetvorostruko manju participaciju Zena u informativnom
medijskom sadrzaju, a u samoj predizbornoj politi¢koj promociji deset puta
manju. Kvantitativna analiza Zenske politicke participacije 1 medijske
promocije broji nizak rezultat, a tek dublja analiza ukazuje da je i tako nizak,
taj broj dekorativan i oslikava androcentrizam naseg drustva.

Datum prihvatanja 17. jul 2020.
teme od strane
nadleznog veca:
Datum odbrane:
(Popunjava
odgovarajuca sluzba)

Predsednik:
Clanovi komisije: Clan:
(tltulg, ime, prezime, Clan:
zvanje, institucija)

Clan:

Napomena:




UNIVERSITY OF NOVI SAD
University Centre for Interdisciplinary and Multidisciplinary Studies and Research
UCIMSI

KEY WORD DOCUMENTATION?

Document type: Doctoral dissertation

Author: Zorana Joksimovic Shabazz

Supervisor (title, first | Doc. dr. Karolina Lendak-Kabok, Faculty of Philosophy, University of Novi
name, last name, | Sad
position, institution)

The discourse of reporting in the news broadcasts of the public service of

Thesis title: Vojvodina on the pre-election campaign of 2016 from a gender perspective

Language of text | Serbian language (latin script)

(script):
Pages 234
Chapters 13
Physical description: References 312
Tables 61
Ilustrations 1
Graphs 4
Scientific field: Gender studies
Scientific subfield Gender studies
(scientific discipline):
Subject, Key words: gender, media, women, election campaign, politicians, political candidates

The work points to the abuse of power, dominance and inequality
that is reproduced in media content. This attitude is reflected in the social and
political context towards women.

The contribution of this research to gender studies would also be
Abstract in  English | reflected in pointing out the influence of patriarchy on the androcentrism of
language: media - television content, which provides a permanent incentive for the
entrenchment of stereotypical gender roles. The research points to the facts
that the media do not resist social norms, even in spite of a series of legal
instruments and institutional mechanisms created for that purpose.

The media representation of female candidates during the pre-
election political campaign is the starting point of gender equality in the
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political sphere towards equality and in decision-making places. The visibility
of women in pre-election campaigns contributes to their greater media
representation, and consequently to their active participation in public life.

I am investigating the way in which a woman appears as a political
subject in a television product, the form through which she is presented to the
audience, and how political candidates are named and presented, and
according to which the audience creates an idea of women's political
credibility.

The general goal of the research is the deconstruction of the
editorial policy of the news program of the public service television of
Vojvodina during the pre-election political campaign in 2016 with a focus on
the presentation of female candidates and the creation of a gender stereotyped
identity of female politicians in Serbia.

The intention of the work was not a critical review of the quality of
the television product except from the aspect of gender, with special reference
to the legal measures of gender equality and respect for them through the
percentage and manner of representation of female political candidates during
the pre-election period in selected specialized television shows.

HO: Female politicians are underrepresented in the election campaign
compared to their male counterparts;

H1: Women are the main subjects of political media content in a low
percentage;

H2: Female politicians, regardless of their high position in the distribution of
social power, are always dominantly represented only in stereotypically
"female" areas (culture, healthcare, social issues);

H3: Gender-sensitive language is not consistently applied;

H4: Interest in the opinion of the female subject is low, viewed through the
number of interviews and quotes. Compared to their male colleagues, female
politicians are significantly less quoted and interviewed by the media;

H5: Female politicians are more represented in the first half of the pre-election
campaign compared to the second half of the campaign before the election
itself.

The basic research method was a quantitative-qualitative content
analysis, based on a theoretical framework that is the basis of a critical
analysis of the discourse of the selected media. Criticism of media discourse is
very productive in the gender context of media reproduction of power and
non-equality towards women as a marginalized social group.

The content was analyzed based on the code protocol quantitatively,
and based on the quantitative data, the content was also processed
qualitatively, by monitoring three different television shows, which is an
additional research challenge that represents the systematic monitoring of
media content, observation of media activities aimed at their description,
critical review and grade. Quantitative and qualitative content analysis is
represented in the monitoring, which enables the exactness, verifiability and
reliability of the data.

For the purposes of the research, two magazine shows and one
central show of Radio Television of Vojvodina - national television that is
subject to official media legislation - were coded. Magazine show "Encounter"
- during the pre-election period 4 shows: 04.06.2016, 04.13. 2106, 20 April
2016 and 30 April 2016, a total of 11,000 seconds. Magazine show "Radar" -




during the pre-election period 4 shows: 29 March 2016, 5 April 2016. 2016,
12 April 2016 and 30 April 2016, a total of 12,167 seconds. The central
informative show "Vojvodanski dnevnik" was coded in the same pre-election
period, on two different days each week - April 1, April 3, April 5, April 7,
April 11, April 13. 04., and 04. 23., 2016, a total of 8286 seconds that entered
the code sheet. A total of 31,453 seconds of code material.

The media recognizes women in the patriarchally imposed roles of
the private sphere and as relevant subjects in the topics of the "female"
stereotype - health, social issues, victim, mother, beauty and housewife. Issues
of political decision-making or professional action in the field of economy,
business and defense are recognized as the field of male knowledge and
action.

The results of the presented research of the pre-election period
show a three- and four-fold lower participation of women in informative
media content, and ten times less in the pre-election political promotion itself.
Quantitative analysis of women's political participation and media promotion
shows a low result, and only a deeper analysis indicates that even so low, that
number is decorative and reflects the androcentrism of our society.
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UvOD

Disertacija “Diskurs izveStavanja u informativnim emisijama javnog servisa Vojvodine o
predizbornoj kampanji 2016. godine iz rodne perspektive” obrazlaze postojanje sistema
neravnopravne medijske promocije zena na polju politike u odnosu na muskarce, a tokom

predizborne kampanje 2016. godine u informativnim emisijama Radio-televizije VVojvodine.

Parlamentarni izbori 2016. godine su prvi izbori koje je Republika Srbija docekala kao
zemlja kandidat za pristupanje Evropskoj Uniji (sa prva dva otvorena poglavlja u tom procesu:
poglavlje 32 o finansijskoj kontroli i 35 o normalizaciji odnosa sa PriStinom). To su i prvi izbori
odrzani nakon isteka prvog perioda primene Nacionalnog akcionog plana za primenu Rezolucije
1325 Saveta bezbednosti Ujedinjenih nacija - Zene, mir i bezbednost u Republici Srbiji (2010-
2015) koji je ocenjen kao uspeSan, a €iji je prvi cilj poboljSanje polozaja Zena i unapredivanje
rodne ravnopravnosti, te povecanje stepena uceS¢a Zena u procesu odlucivanja i ostvarivanje
rodne ravnopravnosti. Akcioni plan za sprovodenje Nacionalne strategije za poboljSanje polozaja
Zena 1 unapredivanje rodne ravnopravnosti uslov je za evropsku integraciju i punopravna je
medunarodna obaveza. Strategija za primenu Nacionalnog plana zapaza i izuzetnu vaZnost
medijskog uticaja pa je Sesti po redu cilj uklanjanje rodnih stereotipa iz sredstva javnog
informisanja uz promociju rodne ravnopravnosti. Tako su parlamentarni izbori 2016. godine i
prvi izbori Republike Srbije nakon regulatorne reforme iz 2014. godine, koja je podrazumevala
usvajanje tri velika medijska zakona u skladu sa standardima Evropske unije (usvojeni su zakon

o0 javnom informisanju i medijima, o elektronskim medijima i o javnim medijskim servisima).

Rodno neizbalansirano medijsko delovanje Sirokog je sprektra, ali za potrebe istrazivanja
ove disertacije posmatran je predizborni period parlamentarnih izbora u Republici Srbiji 2016.
godine. Rezultati istraZivanja ukazuju na postojanje mizoginije uredivacke politike navedenog

medijskog servisa.

Analize medijskog sadrzaja sa aspekta roda na naSim prostorima dokazuju procentualnu
marginalizaciju Zena, izuzev primera gde je zena getoizovana, pa je statisticki vidljiva, ali samo
u ulozi koja joj je tradicionalno dodeljena. Mediji oslikavaju stvarnost koja je patrijahalnija u

prikazima nego §to to ona zapravo jeste, kao da ne smeju da prevazidu jasna ogranicenja zenskog



“staklenog plafona™. Ako je Zena subjekt medijskog sadrzaja tada postaje javno sve $to treba da
bude intimno (zena je naga, Zena je diskriminisana upotrebom neadekvatne jezicke forme, Zena
se identifikuje prema muskarcu kao supruga, majka, ljubavnica, itd.) i izvrgnuta je nemilosti Zute
Stampe, dok imperative koji treba da budu javni i odnose se na profesionalna dostignuca i
delovanja Zena mediji getoizacijom sklanjaju u privatnu sferu, odabirom stereotipnih tema i
smanjenjem medijskog prostora. Sliku i status zene u sadrzaju domacih medija oslikavaju
rezultati istrazivanja Snjezane Milivojevié, Dubravke Vali¢ Nedeljkovi¢, Smiljane Milinkov,

Jelene Visnji¢, Bojane Begovi¢, Sanje Sarvanke, Vladimira Pocuca, Visnje Bacanovi¢, itd.

U medijskom sadrzaju politickog opusa skoro je nevidljiva Sto je odraz kulturoloSkog
stanja drustva i internog uredenja stranke kojoj pripada. U velikoj meri nevidljivost politiarki
direkno je uslovljena medijskom nebrigom da se i jedan tradicionalisti¢ki obrazac promeni i da

se ispostuju postojece zakonske odredbe?, predlozi ili strategije dobre prakse razvijenih zemalja.

Mediji su izuzetan faktor rodne podele drustvenih uloga. Analizom medijsklog diskursa
moguce je dekonstruisati vladajucu predstavu o Zeni u drustvenoj kulturi i plasiranu medijsku
konstrukciju stvarnosti koju auditorijum a priori prihvata i po njoj se vlada.

Svaka medijska objava slika je drustvene realnosti. 1z generacije u generaciju prenosi se
drustveni model da je javni govor pravo 1 privilegija muskaraca. U savremenoj kulturi, postoji
niz rodnih stereotipa, predrasuda i naslednih drustvenih obrazaca Kkoji se potvrduju u svim
sferama Zivota. Mediji su jedna od najuticajnijih jer ne prenose samo sliku pozicije Zena kao

druge, ve¢ je i ukorenjuju u svest auditorijuma svojom uredivatkom politikom. “Razli¢ito

! Izraz stakleni plafon prvi put je koriséen 1984. u ,,Adweek profil“-u Gay Briant -a, koji je u to vreme bio urednik
&asopisa “Working Woman”. U tom profilu citirano je: ,,Zene su dosegle odredenu tacku - ja to zovem stakleni plafon
... u vrhu srednjeg menadzmenta i tu se zaglavljuju.* 1985. godine, predsedavaju¢a Nacionalne organizacije za Zene
(NOW) upotrebila je tu frazu u intervjuu za “UnitedPress International”, navodeci da bez Zenskog pokreta Zene ne bi
imale Sanse da se pomaknu iza staklenog plafona. Ve¢ sledece godine, u izdanju “Wall Street Journala”, 24. marta
1986., izraz su koristile i Carol Himovitz i Timothi Schellhardt (kojima se Cesto pripisuje prva upotreba termina u

medijima) u svom ¢lanku o izazovima sa kojima se suocavaju Zene tokom profesionalnog razvoja.

2 Zakon o zabrani diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 22/2009), Zakon o ravnopravnosti polova (SI. glasnik RS, br.
104/2009), Nacionalna strategija za poboljsanje polozaja Zena i unapredenje rodne ravnopravnosti (SI. glasnik RS, br.
4/2016) . Formirane su institucije koje imaju zadatak da pomognu u implementiranju zakona o ravnopravnosti na svim
nivoima i u svim sferama zivota - Zavod za ravnopravnost polova, Uprava za rodnu ravnopravnost, Pokrajinski

ombusman Vojvodine i tako dalje.



percipiramo Zzenski identitet u realnosti ukoliko je u medijima vidimo i ¢ujemo samo kao
poznavateljku privatne sfere ili sfere zabave, a drugacije ukoliko nam se Zenski identitet ucestalo
ponavlja kao kompetentan u oblasti privrede, ekonomije i politike” (Joksimovi¢ Shabazz i
Cvetkovi¢, 2022 : 32) jer je ,,proces predstavljanja i konstruisanja identiteta u osnovi samih
medija i medijske kulture” (Kelner, 2004 : 434).

Disertacija se ne bavi kvalitetom medijskog sadrzaja odabranog medija osim iskljucivo iz
perspektive roda, odnosno pitanjem da li su u analiziranom medijskom sadrzaju potvrdeni ili
prevazideni rodni stereotopi kojima naSe drustvo ogranic¢ava sliku Zene i da li se dominantni
diskurs diktira po muskom modelu $to ukazuje na njegovu poziciju moci, te drugosti zene u

nasem drustvu.

Disertacija nudi razumevanje na¢ina kako se medijsko predstavljanje obnavlja i proizvodi
norme druStvenog Zzivota kroz prizmu politike kao izabrane profesije i ukazuje na princip
kategorisanja zene kao drugosti u vladaju¢im ideologijama i njima svojstvenim medijskim

praksama.

Teorijski okvir rada oslanja se na Sest poglavlja. Svako od njih potrebno je radi razumevanja
rezultata kao unije skupova drustveno-kulturolosko-ekonomskih prepreka Zenske politi¢ke
situacije. Kada vidimo da Zenskih subjekata u medijskom informativnom sadrZaju predizbornog
perioda participira jedva 20%, a u politickom bloku manje od 9%, da je zakonska politicka
kvota jedna trecina, ali da je samo dekorativna i isklju¢ena iz stvarnog politickog delanja,

potrebno je razmotriti uzrok na vise nivoa i sa vise aspekata.

Prvo poglavlje objasnjava mo¢ medija i uticaj na auditorijum Kkoji tezi da veruje
medijima 1 oCekuje da bude istinito informisan. Teorije na koje se pozivam u poglavlju bitne su
za razumevanje uticaja/posledica koji mediji izvrSe na auditorijum plasiranjem odabranog

sadrZaja.

Nacin na koji se prezentuje sadrzaj, izbor teme i izabranih aktera kao relevantnih
sagovornika/ca 1 ukoliko uvek istog obrasca, formira sliku druStva o tom sadrzaju. Posmatrano iz
drugog konteksta mozemo re¢i da ukoliko postoji odreden stav drustva, Cija se korektnost ne
dovodi u pitanje, tada se u medijima on i odrazava. Usvojeni obrasci drustvenog i pojedina¢nog
misljenja i delovanja, rezultat su zajedni¢kog uticaja kulture, porodice, obrazovanja i medija.

Vecina populacije nema vremena ni interesovanja da se upusta u dublju analizu sadrzaja koji



mediji plasiraju. Medijski nedovoljno edukovana javnost, gotovo po pravilu, bez pogovora
prihvata takve medijske poruke, bez trazenja prave sustine koja se vesto krije u medijskoj poruci.
Savremeni ¢ovek je postao medijski zavisnik i verovatno je da ne postoji osoba koja na neki
nacin nije izlozena dejstvu medija. Prvo poglavlje objasnjava procese u kreiranju slike stvarnosti

I navodenju auditorijuma pri prihvatanju obrazaca patrijahalne tradicije.

Drugo poglavlje razmatra polozaj Zene u medijima vodeci se feministickom Kritikom,
polozajem zena u srpskim medijima, upotrebom rodno osetljivog jezika, medijskim tretmanom
politi¢arki i praksom domacih medija pri kreiranju slike Zene u politici. Zensko ¢utanje u
medijima ima dublje uzroke od neravnopravne zastupljenosti u profesijama mo¢i i ugleda. Na taj
nacin mediji potkopavaju ravnopravnost polova i doprinose opstanku stereotipa i seksistickog
tretmana Zena u pojedinim vrstama programa i rubrika. Politi¢arke i politicari su poceli sa
donosenjem zakona i politika kako bi uspostavili ravnopravnost Zena i muskaraca u medijima, ali

se to pokazalo nedovoljnim za ispravljanje nejednakosti i medijske nevidljivosti Zena.

Tradicionalnim obrascima kao determinantama delovanja savremenog sistema bavi se
treée poglavlje, objasnjavajuc¢i Coveka kao socijalno bi¢e ukorenjeno u tradiciji. Tradicija
pomaze ocCuvanju identiteta jednog naroda i istovremeno doprinosi formiranju jasne slike
zivljenja tog naroda u buduénosti. Pravo znanje o znacaju tradicije i njenoj druStvenoj relevanciji
moze se formirati u odgovoru na pitanje da li ona (ne) ugrozava svest o potrebi druStvenih
promena, odnosno da li su kulturne vrednosti tradicije podsticajne za savremeno stvaralastvo 1
koliko je Zenama iz razli¢itih druStvenih grupa teSko da izadu iz stereotipne rodne sfere u kojoj
su vekovima odgajane i formirane. Slobodan Naumovi¢ tvrdi da je instrumentalni odnos prema
tradiciji svojevrsna istorijska konstanta na podrucju Srbije i da se praksa upotrebe tradicije

prosirila iz domena politike na skoro sve oblike zivota u Srbiji (Naumovi¢, 1994).

Cetvrto poglavlje ti¢e se legislative, odnosno pravnim instrumentima i institucionalnim
mehanizmima rodne ravnopravnosti u Srbiji. Sadrzi podatke o zakonskoj regulative medijskih
zakona i zakona za ravnopravnost polova - Evropsku povelju o jednakosti muSkaraca i Zena u
lokalnom zivotu, Zakonu o ravnopravnosti polova, Nacionalni akcioni plan NAP 1325,
Medunarodna politicka dokumenta Cetvrte svetske konferencije UN 1995, Zakon o rodnoj

ravnopravnosti, itd...

Izbornim zakonima uvedena je mera za obavezno prisustvo 30% kandidata manje

zastupljenog pola na svim izbornim listama. Uvodenje kvota, kao legitimna mera u sprovodenju
4



principa jednakih moguénosti, ostvarena je ali upravo samo kao kvota. Na izvr$nim pozicijama
vlasti ovaj procenat Zena nije ispostovan. Nakon izbora 2016. godine statistika iznosi 37, 2%
poslanica u Narodnoj Skupstini RS, $to je 4% viSe nego u prethodnom sazivu, a u Vladi 26, 3%
ministarke u odnosu na prethodnu sa 22, 2%. Istrazivanje Pokrajinskog ombudsmana iz jula
2016. godine utvrduje nejednakost i neravnopravnost polova u svim sferama javne lokalne

politike i pripadnost pozicija mo¢i i odluc¢ivanja muskarcima.

UceS¢e Zena u zakonodavnoj vlasti i Sire, u politici, snazno je determinisano
institucionalnim okvirom, karakteristikama rodnog rezima, odnosno ukupnim polozajem Zena u
drustvu, 1 kulturnim obrascima. Poglavlje se dotice uvodenja rodne ravnopravnosti u javne
politike, zakonskog okvira rodne ravnopravnosti u Srbiji, zakonskog okvira rodne ravnopravnosti
na politickom polju javnog delovanja, medijskih zakona i primena u praksi i primene zakonske

regulative tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore 2016. godine.

Regulatorno telo za elektronske medije (REM) u pravilniku o obavezama izvestavanja
tokom predizborne kampanje obavezuje Radio-televiziju Srbije i Radio-televiziju Vojvodine da u
svom programu ravnomerno i bez diskriminacije predstave sve izborne liste i kandidate. lako
obaveza objavljivanja izvestaja nije eksplicitno propisana zakonima i pravilnicima, prema
zakonu REM je duzan da kontrolise rad pruzalaca medijskih usluga u vreme predizborne
kampanje, a prema statutu rad REM-a mora biti javan. Neobjavljivanjem izveStaja o nadzoru
emitera u toku kampanje za parlamentarne izbore 2016. godine, REM je ili prekrSio zakon 1 nije
uopste kontrolisao rad medija u predizbornoj kampanji ili je prekrsio statut odbijanjem da
rezultate te kontrole kroz izve$taj ucini javnim. Regulatorno telo za elektronske medije je po
nalogu Poverenika, saopstilo da nije u moguénosti da Nezavisnom udruzenju novinara Srbije
(NUNS) dostavi izvestaj o nadzoru nad radom emitera tokom predizborne kampanje za

parlamentarne izbore 2016. godine, jer trazeni izvestaj ne postojis.

Peto poglavlje pomaze da se razume tradicionalno delovanje sistema na oblikovanje
zenske drustvene pozicije. Iznosi Cinjenice kako su Zene zivele, kako su odgajane, Sta je u
njihovim obrascima ponasanja ukorenjeno 1 na koji nac¢in se bore za ravnopravne pozicije. Rodne
razlike reflektuju razlic¢ite odgovore institucija prema muskarcima i Zenama, a uces$ée zena U

politickoj areni je jedan od glavnih pokazatelja otvorenosti, demokrati¢nosti i razvijenosti tih

% Insajder. Poseéeno 30. 09. 2019. URL.: https://insajder.net/sr/sajt/vazno/15434/
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institucija. ObjaSnjenje zasto je to tako sadrzi strukturalnu (starost, rod, klasa, nacija), kulturalnu
(stavovi i sistem vrednosti zajednice, odnosno naslede) i aktivisticku dimenziju (partije,
organizacije, sindikati, udruzenja). Kako bi se objasnio polozaj zene u danasnjem drustvu
potrebno je vratiti se u proslost. Kapitalisticki nac¢in proizvodne je iskljucio zene iz procesa
stvaranja. Mugki krugovi su drzali zna¢ajnim jedino miljenja pripadnika vlastitog pola. Zene
nisu imale ekonomsku samostalnost niti pristup obrazovanju potrebnom za razvoj, odrzavanje ili
ucestvovanje u stvaranju tadasnje kulture. Ako su rad ili iskustvo zena, eventualno, usli u sistem
razmiSljanja, bilo je to zato $to su muskarci tako uslovili ili odobrili. Na taj nacin se postepeno

stvaralo ono $to nazivamo tradicijom iskljucenja zene.

Sistem je tradicijom kao instrumentom Zenu nacinio ‘“drugom”. Nedostatkom
obrazovanja iskljucena je kao politicka opcija, a zbog rodne ekonomske nejednakosti ostala je
zarobljena u “tesnom odelu” izmedu tradicije i modernizacije. Centri moci izgradeni Su na

prednostima koje im pruzaju navedene stege tradicije.

Sesto poglavlje je pregled feministicke kritike Zenskog polozaja na politickom polu
javnog delovanja. Drustveni i politicki kontekst odreduje model participacije i reprezentacije
zena u politici. On definiSe i funkcionalna i strukturalna ograni¢enja Zena i u njihovom
individualnom i u kolektivnom delovanju. Isklju¢enost Zena iz politike ima korene u njenoj
globalnoj drustvenoj iskljucenosti 1 ne menja se samo dekorativnim povecanjem broja Zena u
politickim krugovima. U ovom poglavlju sagledani su globalni kontekst, kulturne barijere,
strukture politickih sistema, izbornih sistema, razlike u ideologijama Sirom sveta, procentualni
odnosi muskaraca i Zena na politickim pozicijama i mladi efekti afirmativnih mera, odnosno
politi¢kih rodnih kvota irealnost njihove primene. Ispracen je rodni aspekt politickog diskursa,
politika jednakih mogucénosti, politicke partije kao determinanta politicke (ne)jednakosti, opsti
obrazac iskljucenosti Zzena sa politickog polja tranzicije, zene u politici Republike Srbije i
politicke kandidatkinje u javnom diskursu. Akcenat je na borbi za politicko uces¢e Zena u
zemljama tranzicije, posebno na polozaj zena u Republici Srbiji. Diskriminacija politicarki u
medijskom sadrZaju ugleda se na rodne uloge iz privatne sfere. Otvoreno pitanje poglavlja je da
li je pravna rodna ravnopravnost i stvarna, zivotna jednakost? Neravnopravan polozaj Zena u

politi¢koj areni pretstavlja i ozbiljnu institucionalnu diskriminaciju.

Sedmo poglavlje je obrazlozenje o potrebama istrazivanja. Naredna poglavlja navode

predmet i zadatak istrazivanja, opsti i posebne ciljeve istrazivanja, hipoteze, metode i korpus
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istrazivanja.
Zadatak istrazivanja je najpre mapiranje, potom Sistematizacija i na posletku analiza

sadrzaja medijskih proizvoda navedenog medija. Istrazuje se na koji se nac¢in modelira sadrzaj

plasiran auditorijumu u kontekstu reprezentovanja i konstruisanja zenskog identiteta.

Opsti cilj istrazivanja je dekonstrukcija uredivacke politike informativnog programa
televizije javnog servisa Vojvodine u toku predizborene politicke kampanje 2016. sa fokusom na

prezentovanje kandidatkinja i stvaranje rodno stereotipnog identiteta politicarki u Srbiji.

Pocetna hipoteza HO je da su Zene politiCarke podzastupljene u predizbornoj kampanji u

odnosu na muske kolege.
Pratece hipoteze
H1: Zene su u niskom procentu glavni subjekti politickog medijskog sadrzaja;

H2: Zene politi¢arke bez obzira na visoku poziciju u raspodeli druitvene mo¢i na kojoj se nalaze,
uvek su dominantno zastupljene samo u stereotipno “zenskim” oblastima (teme o kulturi,

zdravstvu, socijalnim pitanjima);
H3: Rodno osetljiv jezik nije dosledno primenjen;

H4: Zainteresovanost za miSljenje Zenskog subjekta je mala posmatrano kroz broj intervjua i
citata. Zene politiGarke u odnosu na muske kolege znatno su manje citirane i intervjuisane od

strane medija;

H5: Zene politi¢arke su zastupljenije u prvoj polovini predizborne kampanje u odnosu na drugu

polovinu kampanje pred same izbore.

Metode primenjene tokom istrazivanja su kvantitativna i kvalitativna analiza i kriticka

analiza diskursa.

Istrazivacko uporiSte rada zasnovano je na pretpostavci da su Zene podzastupljene u
medijskim sadrzajima televizijskog emitovanja politickog predizbornog programa. U radu se
obraduje problematika reprezentacije politickih kandidatkinja i modelovanje identiteta Zene u
politici kroz kontekst medijskog vremena obezbedenog politiCarkama, (ne) zainteresovanoscu
medija za misljenje Zena politiCarki (kroz direktne iskaze i intervjue, a ne kroz citate i
spominjanja) i pozicioniranje Zene u drustvu dominacijom politiarki u stereotipno Zenskim

oblastima. Analizirani su televizijski prilozi centralne-informativne i dve kolazno-magazinske
7



emisije Radio televizije Vojvodine - nacionalne televizije koja podleze zvani¢noj medijskoj
legislativi. Kodiranje je vrseno u periodu predizborne kampanje 2016. godine: emisija
“Suceljavanje” - 4 emisije 06. 04. 2016., 13. 04. 2106., 20. 04. 2016. i 30. 04. 2016.
,ukupno 11000 sekundi. Emisija “Radar” - 29. 03. 2016., 05.04. 2016., 12. 04. 2016. i 30.
04. 2016. ukupno 12 167 sekundi. Centralna informativana emisija ‘“Vojvodanski dnevnik”,
kodiran je u istom predizbornom period, po principu svake sedmice razli¢ita dva dana - 01. 04. ,
03. 04., 05. 04., 07. 04., 11. 04., 13. 04., i 23. 04., 2016., ukupno 8286 sekundi koje su usle u
kodni list.

Drustveno-politicki kontekst u periodu monitoringa za potrebe istrazivanja opisan je u
poglavlju dvanaest, zatim kontekst medija €iji se sadrzaji analiziraju, te konteksti pojedina¢nih

medijskih proizvoda, odnosno emisija "Vojvodanski dnevnik", "Radar" i "Suceljavanje".

Trinaesto poglavlje predstavlja rezultate istrazivanja, analizu diskursa medijske

uredivacke politike sa aspekta roda, te potvrde pocetne i prate¢ih hipoteza.

Poslednje poglavlje izlaze zakljuéna razmatranja, koja upuéuju na postojanje rodne
diskriminacije i daju predlog borbe protiv rodnih stereotipa i okretanje ka potpunoj slobodi

profesionalnog izbora, postignuca i priznanja bez obzira na rodnu pripadnost.

U poslednjih nekoliko godina posvetila sam se istrazivanjima reprezentacije Zena u
medijima, a pre toga interesovala se za uticaj stereotipa pri karijernom razvoju zena*. Korpus
prvog istrazivanja® sadrzao je raznoliku dnevnu $tampu. Rezultati su potvrdili hipoteze o
getoizaciji Zena u rodno stereotipne oblasti, o upotrebi negativnih 1 erotskih konotacija uz zenska
imena, potpuno iskljucenje Zena marginalizovanih drustvenih grupa i diskriminaciju Zena u
oblastima politike, ekonomije i privrede. Prvo istrazivanje rezultiralo je slede¢im koje je bilo

bazirano na trazenju bilo kakve reprezentacije zena Romkinja u dnevnoj §tampi® (rezultat je bio

4 Joksimovi¢, Zorana. (2012). Usvajanje rodnih stereotipa i njihov uticaj na profesionalni razvoj zena. U Gajié,
Olivera (ur.), Kvalitet obrazovnog sistema Srbije u evropskoj perspektivi, knjiga 2, 189-202. Filozofski fakultet,
Univerzitet u Novom Sadu

5 Joksimovi¢, Zorana. (2013). Zena kao subjekt novinskog teksta. U Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka & Pralica, D.
(ur.), Digitalne medijske tehnoligije i drustveno-obrazovne promene Il1, 315-328. Mostovi medijskog obrazovanja.
Novi Sad: Filozofski fakultet. URL: https://digitalna.ff.uns.ac.rs/sadrzaj/2013/978-86-6065-203-6

& Joksimovi¢, Zorana. (2014). Prikaz Romkinja u dnevnoj §tampi. U Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka & Pralica, D.
(ur.), Digitalne medijske tehnoligije i drustveno-obrazovne promene IV, 93-101. Mostovi medijskog obrazovanja.
Novi Sad: Filozofski fakultet.



manji od 1%). Zatim je usledilo istrazivanje’ medijske reprezentaije Zena u vojsci u ¢asopisu
Ministarstva odbrane VVojske Srbije, odabran na osnovu tematskog polja kojim se bavi i aktuelnih
zakona kojima podleze kao medij samostalno i kao medij institucije, potpisnice upravo tih

zakona.

Doprinos ovog istrazivanja studijama roda ogledao bi se u ukazivanju na uticaj
patrijarhata na androcentrizam medijsko-televizijskog sadrzaja koji pruza permanentni podsticaj
ukorenjavanju stereotipnih rodnih uloga, te time sprecava zZenski politicki razvoj i umanjuje
znacaj postojece participacije. Istrazivanje ukazuje na ¢injenice da mediji ne pruzaju otpor
drustvenim normama ni uprkost nizu pravnih instrumenata i institucionih mehanizama, nastalih u

te svrhe.

7 Sabaz Joksimovi¢, Z. & Cvetkovic, S. (2022). Predstavljanje Zena u magazinu ,,Odbrana“ Ministarstva odbrane

Vojske Srbije-analiza diskursa iz perspektive roda. CM: Communication and Media, 17(1).



| Mo¢ medija i uticaj na auditorijum

Masovni® mediji kao drustvena pojava prisutni su nekoliko vekova. Predstavljaju
sistema javnog informisanja za prenoSenje vesti i audio-vizuelnih sadrzaja, a u svrhu
obavesStavanja, obrazovanja i zabave velikog broja ljudi, odnosno najSirih slojeva stanovnistva.
Prisutni su svuda i dotic¢u svaki segment zivota. Definicije medija uglavnom kao njihov krajnji
cilj isticu komunikaciju. Fransis Bal ih opisuje kao tehniku koja omoguéava komunikaciju i
prenos misli, bez obzira na formu i njihov krajnji cilj (Bal, 1997). Mediji, odnosno medijski
sadrzaji doprinose da pojedinac odredi sebi i svoje ponaSanje u odnosu na druge - onako kako su
oni medijski predstavljeni. Tako mediji pomazu da pojedinac pozicionira iodredi sebe u odnosu
na druge i bolje se orijentiSe u stvarnim druStvenim situacijama. Definicije javnog mnjenja
vecinski predstavljaju stavove o situacijama i disfunkcijama. ,Javnim mnjenjem se kao
procesom i pojavom obuhvata i proces uticaja, formiranja i ispoljavanja pojedina¢ne volje i volje
drustva i njeno legitimisanje kao volje javnosti® (Pesi¢, 2013 : 228). ,,Novine su se iz ustanova za
objavljivanje vesti pretvorile i u nosioce i vode javnog mnjenja, u borbeno sredstvo partijske
politike* (Habermas, 1969 : 38).

Nacin na koji ¢emo igrati svoju drustvenu ulogu i na koji realizujemo sebe,
delom je zavisan od grade dobijene iz medija. Sredstva masovnog komuniciranja imaju
svoj uticaj i na miSljenja, stavove, sistem vrednosti, stil Zivota i1 ponasanje publike.
Pitanje koje se postavlja nije da li mediji deluju ili ne deluju; pitanje je koliko i kako
deluju na svest i ponasanje (DZini¢ i Bacevi¢, 1977 : 211 - 212).

Izuzetno uticajan medijum televizija, uznapredovao od svojih pocetaka pre vise od
jednog veka kada je auditorijumu pruzao zabavu kroz impresiju slika 1 pokreta. Danas je to

sinkretizam tehnike, umetnosti i nauke. Bazi¢ni fenomen televizije - televizi¢nost® - samo je

8 Re¢ medij (medius, media, medium) je latinskog porekla i tumaci se kao sredstvo (posrednik) u prikazu i
prenosu poruka. Re¢ medij oznaava i razli¢ita sredstva komunikacija i podrazumeva materijalizaciju znaka i
podlogu prenosnika materijalizacije. Masovni mediji su pojam koji je uSao u upotrebu 1920-ih godina sa pojavom
radija, Stampe, kasnije i televizije. Mas-mediji su mediji dizajnirani za Siroku publiku, za koju se smatra da ima
zajednicki interes. Masovni mediji su ujedno i podskup jednog Sireg pojma, masovne komunikacije. Karakterise ih
snazan utica na formiranje ,,masovnog konzumentskog drustva” koje je uglavnom u kontrastu sa samostalnim

odlucivanjem.

9 Televizi¢nost - uporedivo sa fotogeni¢nost skup jasni i uo¢ljivih karakteristika koje poseduje prizor (osoba,
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delimi¢no oslonjen na arhetip filmskog medijuma. Savremena, ona prodire u stvarnost i kreira je
pedagogijom neprimetne direktive davanjem uputstava kroz nagovaraju¢i komentar navodeci na
prihvatanje odredenog na¢ina misljenja (Ac¢imovié, 2008).

wee

1. 1. Da li mediji mogu biti politicki neutralni, ¢ijim interesima sluze i da li ih

kontrolisSu elite?

Auditorijum tezi da veruje medijima i ocekuje da bude istinito informisan. Vecina
populacije nema vremena ni interesovanja da se upusta u dublju analizu sadrzaja koji mediji
plasiraju. Medijska istrazivanja bila su usmeravana ka razlicitim aspektima njihove konzumacije

kroz aktivnosti u vidu izbora medija i medijskih sadrzaja i postizanje odredenih ciljeva.

Publika se ¢eSce izlaze onim porukama koje Zeli da Cuje ili vidi, one sa kojima se
slaze pazljivije prati i pamti. Uticaj medija “posredovan” je, a time i amortizovan,
delovanjem primarnih grupa, koje se proglasavaju posebno znafajnim za proces
socijalizacije (Milojevi¢ 2001 : 152).

Medijski nedovoljno edukovana javnost, gotovo po pravilu, bez pogovora prihvata takve
medijske poruke, bez trazenja prave sustine koja se vesto krije u medijskoj poruci. Savremeni
covek je postao medijski zavisnik i gotovo da ne postoji covek koji na neki nacin nije izlozen
dejstvu medija. Tako se stvara prostor za medijsku manipulaciju. ,,Pasivna publika i moéni
mediji snazno su podstakli interes za istrazivanje manipulacije sasvim u skladu sa normativnim 1
vidno ideologizovanim pretpostavkama dominiraju¢eg teorijskog okvira“ (Milojevi¢, 2001).
Masovna komunikacija predstavlja poseban vid socijalne komunikacije. Na drustveni karakter
ove vrste saobra¢anja ukazivao je Mek Kvejl re¢ima da ,,masovne komunikacije trpe uticaj
drustva isto toliko koliko na njega uticu“ i da ,razlike u upotrebi masovnih medija, u
komunikacionom sadrzaju i u organizaciji medija i kontrole, zavise od vladajuce drustvene
strukture* (Mek Kvejl, 1976 : 97) - elite.

U svakom drustvu postoji vise elita. NajceSce se kao posebne elite navode: vladajuca elita

(koju ¢ine industrijalci, politi¢ari i vojno-birokratske strukture), nau¢na elita (koju ¢ine pojedinci

atmosfera ili dogadaj) na televizijskom ekranu. Podrazumevaju se prihvatljive odlike sa estetskog, semantickog i
komunikacijskog aspekta. Te su osobine podobne (zahvalne, prijemcive) za pojavljivanje na malom ekranu, jer
svojom prirodom pogoduju televizijskoj slici (izgled, stas i glas, ponaSanje, pokreti), zadovoljenje potreba

(informisanje, zabava) kao i ka potvrdivanju identiteta.
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koji zauzimaju najvisi nivo u informativno-saznajnoj sferi), politicka elita (Cini je izabrani deo
drustva koji opredeljuje drzavnu politiku) i ekonomska elita (koju ¢ine pojedinci koji kontrolisu

osnovne finansijsko-ekonomske strukture drzave (Markovi¢, 2010).

Medijski javni servisi u Evropi zvani¢no su profilisani kao programi koji sluzeci
javnosti, cuvaju pozitivne vrednosti gradanskog drustva (slobodu misljenja i govora, moral
1 eti¢nost). Trebalo bi da navode auditorijum na odredene jezicke, govorne i kulturne standarde.
Javni servisi imaju najveéu mreznu pokrivenost i diktiraju impakt vizuel'® izborom primera iz
okruzenja i odabirom medijske osobe koja zasluzuje poverenje. Oni postavljaju nivo medijske
kulture. 1z okruzenja ¢esto mozemo Cuti da prac¢enje medijskih sadrzaja ljude opusta i distancira
od trenutnih Zzivotnih problema. Medutim, sociologija i psihologija ponaSanja medijskih
konzumenata u zavisnosti od drustveno-politicke i ekonomske situacije kreatorima medijskog

sadrzaja obezbeduje implementiranje Siroke palete ideja i stavova i kreiranje pozeljne stvarnosti.

Masovne komunikacije se sluze tehni¢kim sredstvima saopsStavanja usmerenog na veliku
masu ljudi sa izrazenom namerom da se oblikuje javno mnjenje. Cesto se u teoriji raspravlja o
slobodi medija i pritiscima kojima su izloZeni. Vlasnici medija, ali i politi¢ka i finansijska elita

ostvaruju svoj uticaj na medije i na oblikovanje informacija koje oni plasiraju.

Srbija je zemlja siromaS$nog druStva i nezavrSenog procesa tranzicije Sto rezultira
siromasnim medijima i njthovom nezavidnom izvrSnom polozaju. Centar za medije 1 medijska
istrazivanja Fakulteta politickih nauka u Beogradu istrazivanjem pod nazivom ,Profesija na
raskr§¢u - novinarstvo na pragu informacionog drustva“ obuhvatilo je 51 vlasnika medija i 260
novinara u Srbiji, sprovedenim u period od jula 2010. - jun 2011. godine, dokazao je da su mediji
u Srbiji pod velikim pritiskom viSe interesnih grupa i da su zastupljene metode pritisaka razlicite

(Milivojevié i dr., 2010).

Nakon viSe od 10 godina dokazima nekoliko istraZivanje, situacija je procenjena jo$
nepovoljnijom. Novinarska udruzenja iz zemalja Zapadnog Balkana, uz podrsku Evropske
komisije, uspostavila su zajednicku platformu “Safejournalists.net” za prac¢enje promena u
zakonodavstvu 1 praksi svojih zemalja i za angaZovanje u razliCitim aktivnostima javnog
zastupanja u cilju unapredenja politickog, zakonodavnog i institucionalnog okruzenja u kojem

rade novinari 1 mediji. IstraZivanje je obuhvatilo tri grupe indikatora: pravnu zastitu, polozaj

10 Impakt vizuel ( fr. impact visuel) - utisak koji odreden TV program ili konkretna emisija proizvodi na gledaoce
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novinara u redakcijama i bezbednost novinara. U rezultatima NUNS-a za Srbiju 2021. godine se

izmedu ostalog navodi:

Regulator ne izvrSava svoje funkcije nezavisno i pod velikim je uticajem vlasti, a Svoje
nadleznosti primenjuje ¢esto tako da odredene subjekte stavlja u povoljniji polozaj u odnosu na

druge;

REM sprovodi monitoring medija, ali bez objektivnosti medijske scene i realne zastupljenosti
politi¢kih aktera koji nemaju fer i jednak pristup tokom predizbornih kampanja;

Novinarski izvori zasti¢eni su, medutim, na delu su pokusaji da se steCena prava umanje. Pristup

informacijama od javnog znacaja je u padu u odnosu na prethodne godine;

Posebno su pod velikim pritiscima istrazivacki neprofitni mediji, kako od strane predstavnika

vlasti, tako i provladinih tabloida;

Polozaj novinarki u radnom okruzenju je pogor$an u odnosu na po-lozaj novinara. Novinarke su

mnogo vise izloZzene rodno zasnovanim pritiscima, a takvi pritisci ostavljaju vece posledice;

Institucije prepoznaju napade na novinare, medutim i dalje nema jednakih stavova i pune
efikasnosti prema svim slu¢ajevimavima napada. Predstavnici vlasti se Cesto ne oglasavaju u
pojedinim sluéajevima, a neretko i sami iniciraju ostre napade ili kroz targetiranje daju osnove za
druge teze napade. Istrage se pokrecu brzo i efektivno, medutim u narednim fazama postupka, u

zavisnosti od slucaja do slucaja, znacajno se usporavaju i nema efikasnosti u reSavanju (Purié,

2022 : 38).

Platforma Sloboda medija brz odgovor (MFRR) sprovela je onlajn medunarodnu misiju
pogetkom 2021. godine za procenu stanja slobode medija i bezbednosti novinara u Srbiji*!. U

rezultatima se navodi sledece:

Bezbednost novinara u Srbiji izaziva sve vecu zabrinutost. Naro¢ito su zabrinjavajuci slucajevi u
kojima politi¢ari i drZzavni zvaniénici otvoreno prete novinarima, ciljajuéi ih i definisuci ih kao

»drzavne neprijatelje* ili ,,izdajnike*;

1 Misiju predvodi organizacija Clan 19 u saradnji sa Nezavisnim udruZenjem novinara Srbije (NUNS), a pridruzili
su im se i1 brojni partneri platforme Sloboda medija brz odgovor: Medunarodni institut za Stampu (IPI), Evropski
centar za medije i medijske slobode (ECPMF), Evropska federacija novinara (EFJ), Neograni¢ena sloboda Stampe
(FPU) 1 organizacija OBC Transeuropa(OBCT). Misiji se pridruzio i Centar za ljudska prava — Americke
advokatske komore (ABA) i Medijska organizacija jugoistocne Evrope (SEEMO).
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Novinarke se ciljaju kroz specifi¢ne oblike onlajn uznemiravanja koje je seksualne prirode ili se

preti ¢lanovima njihove porodice;

Pristup informisanju u Srbiji je otezan zbog tendencije da se informacije od javnog znacaja

centralizuju u rukama drzave;

Usled ozbiljnog nedostatka transparentnosti i uredenja u sistemu za dodelu javnih sredstava doslo
je do neravnomerne finansijske podrske provladinim medijima, dok su nezavisnim i kritickim

medijima ukinuti preko potrebni resursi;

Regulatorno telo za elektronske medije je visoko politi¢ko i ne koristi ovlas¢enja koja su mu data

zakonom;

Tesko polarizovana medijska sredina, gde su sa jedne strane provladini tabloidi, a sa druge strane
nezavisni mediji, oslikava i podeljeno politicko okruZenje. S obzirom na to da trenutno vladajuca
stranka nema opoziciju u parlamentu, nakon bojkota tokom poslednjih izbora, nezavisni mediji se
Cesto posmatraju kao politicki protivnici, a nekima ¢ak nije ni dozvoljeno da prisustvuju vaznim
javnim dogadajima;

Pravosude Cesto odbacuje slucajeve nasilja ili zastraSivanja novinara, navodno jer ne postoje
dokazi ili nije utvrdena namera Cinjenja Stete;

Novinari koji rade u malim gradovima i udaljenim podruc¢jima jo§ su ugrozeniji od njihovih
kolega u Beogradu i Novom Sadu, jer oni nisu u stanju da adekvatno procene pritisak koji trpi

njihov rad i manje su ohrabreni da slucajeve prijave policije (Medijske slobode i bezbednost
novinara u Srbiji, 2021 :5-8).

Sindikat novinara Srbije SINOS, objavio je rezultate istrazivanja 2021. godine Centra za

istrazivacko novinarstvo Krusevac — CINK koji potvrduju da novinari pribegavaju autocenzuri iz

straha za egzistenciju, straha od gubitka posla, a da su dodatno ugrozeni lokalni mediji i novinari

iz manjih sredina. Raspodela sredstava je pod uticajem politike i samim tim je uredivacka

politika zavisna od centara moci. Specifi¢nost monitiornga CINK — a je predizborna kampanja

tokom koje je ispracena medijska promocija predstavnika drzavnih organa u prilozima,

zastupljenost predstavnika lokalnih organa vlasti, direktora i predstavnika javnih preduzeca i

ustanova, zastupljenost stranaka opozicije i njihovih funkcionera, organizacija civilnog drustva,

marginalizovanih grupa i1 neformalnih grupa gradana.

BIRN objavljuje izvestaje projektnog finansiranja medija u gradovima Sirom Srbije pocev

od izvestaja “Meka cenzura, Promene u medijskom sektoru - sa goreg na losije” iz 2016. godine,
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pa do 2020. kada je analizirao 199 ugovora realizovanih sa 95 medija u 20 najvecih gradova
zemlje, ukljucujuéi lokalne samouprave i javna / javno-komunalna preduzeéa kao i 10

ministarstava / kancelarija.

Mediji danasnjice su moéna industrija koja proizvodi i emituje informacije. U isto vreme
mediji su i industrija mo¢i - §to je auditorijum podlozniji uticaju to kreatori medija snaznije
utvrduju nadmo¢. Mo¢ medija je i u nemoci recipijenta da uvek uspostavlja kriticku distancu
prema informacijama koje prima. Kada su mediji dovoljno uticajni da izgrade drustvo u obliku
koje je pozeljno vladaju¢im elitama, tada je odgovor druStva uvecanje moc¢i medija. Kao

sportista ili glumac koji dobija podrsku publike da igra bolje i jace.

Manipulacija kao oblik socijalne komunikacije bio je neizbezan pratilac razvoja ljudskog
drustva tokom razvoja do danasnjeg stadijuma kada mediji postaju mocno sredstvo komunikacije
ali i manipulacije (Breton, 2000). Taj neosetni manipulativni manir postaje nov izvor ,,opasnosti
1 nekontrolisane medijske mo¢i“ (A¢imovi¢, 2008 : 164), koji ima zna¢ajnu ulogu u formiranju
javnog mnjenja ali i uticaj na formiranje stavova i kod dece (Kora¢ & Vranjesevi¢, 2002), sto
alarmira da nijedna generacija nema imunitet na medijski uticaj. Breton ukazuje da medijska
manipulacija tezi kreiranju slike stvarnosti ,,koja samo izgleda kao da jeste stvarnost* (Breton,
2000). Suptilnim delovanjem publiku je moguce navesti da neprimetno usvoji navike, verovanja,

stavove, misljenja i zakljucke.

Daglas Kelner smatra da bi suprotstavljanje publike raznim vidovima medijske
manipulacije moglo biti postignuto razvijanjem kriticke medijske pismenosti Sto je
okarakterisano izgradnjom realnog odnosa prema medijskim predstavama i diskursima i
prepoznavanjem stereotipima eksplicitno i implicitno prisutnim u medijima. Tako npr. vladajuca
predstava o rodu (kao istorijski promenljivoj i druStveno konstruisanoj kategoriji) u javnom
diskursu nastaje u direktnoj sprezi sa medijima, jer je ,proces predstavljanja i

konstruisanja identiteta u osnovi samih medija i medijske kulture” (Kelner, 2004 : 434).

Naom Comski (Noam Chomsky) u analizama politicke stvarnosti i kapitalisticke

demokracije, polazi od glasovitog paradoksa kojeg je definisao skotski filozof David Hume!? -

kojom se vlada, uvek prepusta manjini koja ima mo¢. “Potéinjavanje je implicitno.” Kako je, zaista, moguce da
manjina, koja ima samo monopol nad mislju, vlada ve¢inom koja raspolaZe silom? Humeov zakljuc¢ak glasi da svaka

vlast mora pocivati na “kontroli misli”.
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od “paradoksa vlasti”. On je upozoravao na manipulativnu mo¢ medija sa aspekta kulturnih
sadrzaja, najuocljiviju kroz selekciju kulturnih sadrzaja (odbacivanje alternative), formiranje
kulturnih vrednosti, izgradnja kulturnih identiteta, nametanje vrednosnog sistema, ksenofobi¢no
Cuvanje sopstvenog kulturnog identiteta, odbacivanje kulturnog pluralizma, oc¢uvanje
tradicionalistickih kulturnih obrazaca i odredivanje vaze¢ih kulturnih standarda (Comski,
2002). Medijski sadrzaj je kao Skolsko obrazovanje, kao knjiga i iz koje se uci. Takav sistem
ureduje sve institucije, od centara mo¢i, hijararhijom ka dole instrukcije se samo prosleduju 1
delovanja nastavljaju i nadovezuju jedna na druge. Mediji kao alat poli¢kih institucija uvek ¢e
emitovati ono §to je u interesu centara moéi. Auditorijum ¢e iz takve knjige uciti i na osnovu toga

stvarati sliku sveta.

U novinarstvu i u veéini onog $to nazivamo “meko $kolstvo”, dakle ono §to ne
spada u tvrde znanosti (prirodne znanosti), takve je stvari lako uéiniti. Kontrole su vrlo
slabe i jako je jednostavno ignorirati ili odbaciti kriticku analizu...no $to odrazava

interese moénih se jednostavno smatra objektivnim (Comski, 2002 : 83 - 84).

Puro Susnji¢ je definisao manipulaciju analizom elementa strukture tog pojma i

detektovao c¢inioce koji doprinose uspesnosti manipulacije i njenim nevidljivim uticajima:

Manipulacija se moze odrediti kao smisljen, sistemski i kontrolisan postupak ili
skup postupaka pomocu kojih manipulator, koriste¢i simbolicka sredstva, u za njega
pogodnim psihosocijalnim uslovima, odasilje u masu, preko sredstva komunikacije,
odredene poruke, s namerom da uti¢e na uverenja, stavove i ponasanje velikog broja
ljudi, tako da bi se oni, u stvarima o kojima ne postoji opsta saglasnost, a za koje su
Zivotno zainteresovani, usmerili prema ubedenju, stavovima i vrednostima manipulatora,

a da toga nisu ni svesni (Susnji¢, 2011: 42).

Osnovni cilj svake manipulacije je kontrola ljudskog ponasanja na nacin da oni nisu

svesni niti namere, niti postupaka i uticaja.

Nove pojave manipulacija traze i nova reSenja za njihovo otkrivanje, regulisanje i
kontrolisanje. I najve¢i manipulatori uvek isticu da sve §to rade rade za slobodu i u ime
slobode. Posebno su opasne pojave u druStvu u kojima se povezuju oni koji §tite javni
interes 1 oni koji privatni interes ho¢e da nametnu kao opsti da bi pribavili korist. Tako se
u ime slobode izrazavanja Cesto preko medija izricu neistine, poluistine...Siri mrznja,

pakost, predrasude, stereotipi... (Cupi¢, 2010:217).
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Zivimo u savremenom potrosatkom drustvu i postali smo kupci ne samo materijalnih
dobara, ve¢ 1 onih nematerijalnih. Tako, konzumiraju¢i medijske sadrzaje, a pogotovo one koji se
ponavljaju, “kupujemo” svesno ili ne, stavove, norme ponasanja i delovanja. Posredstvom

medija uti¢e se na stavove, misljenja, verovanja, ubedenja i vrednosti jednog drustva.

Mediji kao moé¢no sredstvo komunikacije, ali i manipulacije svojim tananim
mehanizmom uti¢e na dispozicije ponasanja pojedinaca i masa. NaroCito je moguce
suptilnom persuazijom publiku neosetno navesti da prihvati odredene stavove, navike,
verovanja, sudove i misljenja. NajéeS¢e se to ¢ini uz pomo¢ nagovarajucih
komentara....Smatra Se da najve¢i broj informacija savremeni pojedinac dobija
posredstvom medija. Mediji nisu puki prenosioci poruka ili ¢injenica koje su postojale
izvan i mimo medija, ve¢ oni porukama koje prenose kreiraju novi smisao. Ali, ako se
prema dogadajima koji afirmiSu nasilje, mrznju, diskriminaciju, zlo¢in, kriminal i sl.
nastoji biti vrednosno neutralan (ne osuditi ih u ime objektivnosti), onda se mediji

pretvaraju u promotere takvih aktivnosti i deluju razorno na drustvo (Kolev 2012 : 435).

Mediji ne reflektuju, ve¢ reprezentuju stvarnost koju u tom procesu i Kkreiraju.
Pojacavanje i konverzija mogu, naravno, da se pojave samo kada postoji mnjenje koje se

pojacava ili osporava.

Uzmimo primer lepote. Ukoliko bi se osvrnuli samo dve decenije unazad i razmislili o
tadasnjem pojmu lepote, a onda i 0 onom pre njega iz prethodnih generacija, lako moZemo
zakljuciti da se on menjao prvo kroz svez medijski sadrzaj, pa zatim i na ulicama. Devedesetih
godina Zene su se trudile (a od njih se 1 ocekivalo) da budu Sto vitkije, dvehiljaditih da imaju Sto
bujnije grudi, a poslednja moda postavila je standard lepote kroz Siroke obrve, uvelic¢ane zadnjice
i bokove ali uz obavezno vidljivu misi¢nu muskulaturu stomaka. Zasto je u medijskom sadrzaju
naj¢esCe prisutna zena nestvarnih proporcija, a marginalizovana Zena stvarnih profesionalnih
dostignuéa? Tako je na ulice izaslo ocekivanje stvarnosti preslikano iz plasiranih poruka gde
svako od nas lako moze primetiti u okruzenju promenu izgleda ljudi (posebno mladih) i njihovih
stavova i delovanja. Kroz instruisane poruke drustvo uci, ponavlja i utvrduje. Stalno prisustvo
profesionalnih modela i medijsko forsiranje mrsavih, misic¢avih i hirurgijom dopravljenih tela
medijskih licnosti iz sveta zabave stvara Cesto osecaj nelagode i manjka samopouzdanje kod
prosecne publike. Tako Dzajls smatra da je ,,sve veéi broj odredenih privilegovanih oblika
tela bolno vitkih Zena i bolno misi¢avih muSkaraca glavni faktor zbog kojih devojCice drze
ekstremne dijete, a decaci se upustaju u preteran, pa ¢ak i opasan stepen vezbanja i upotrebu
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steroida® (Dzajls, 2011 : 89).

Ukoliko se pripadnici mase uopste pozabave analizom svojih ponasanja koja su usmerena
na opstanak u grupi, vrlo retko shvate da su masovni mediji zna¢ajno doprineli bas takvom
njihovom ponasanju. Mediji su odavno nadgradili svoju osnovnu informativnu ulogu, u smislu
da su se upustili u kreiranje stvarnosti i usmeravanje mase da prihvati onu stvarnost za koju su
procenili da je potrebna vlasnicima informacija. Ovakvo delovanje medija nas upucuje na
opseznu psiholosku manipulaciju, jer se uticaji sve viSe ostvaruju ne samo na svesnom vec¢ i na

nesvesnom delu dovekove li¢nosti.

To je mnogo informacija koje ljudima ulaze u glavu — ¢ak i ako to ne
vide kao ,,informaciju”, pa ¢ak i ako kazu da ne obracaju mnogo paznje. Mediji nam
prikazuju situacije i odnose da moZemo da vidimo kako svet funkcionise. Cini se
ociglednim i neizbeznim, dakle, da ¢e na nas ova iskustva nekako uticati. To teSko moze
da ne uti¢e na nas sopstveni nacin ponaSanja i naSa oc¢ekivanja od ponasanja drugih ljudi
(Gauntlett, 2008 : 2-3).

Shvatanje o nemo¢i auditorijuma kao osnove za medijsku manipulaciju se zasniva na
teorijskom stanovistu lineranog modela komunikacije koji podrazumeva neposredni uticaj
medija na ponasanje pojedinaca i auditorijuma, pri ¢emu se recipijenti posmatraju samo kao
pasivni primaoci medijskih poruka koji “pristaju” na obmanu samim tim §to se ne upustaju u
dublju analizu onog §to vide, ¢uju ili procitaju, ali i zbog toga $to se slazu s tim da mediji govore
istinu. Stjuart Hol (Stuart Hall, 1980) je dao vaznu dimenziju i znafenje pojmu (medijske)
reprezentacije pokazuju¢i da medijsko polje predstavlja popriste ideoloske mocéi.Mediji teze
da odrzZe i podrze vladajuc¢u vrednosnu matricu i zato je Hol usmerio paznju ka medijskom tekstu
kao proizvodacu znacenja i ulozi publike koja poruke tog teksta treba da dekodira. U jednoj od
svojih najpoznatijih studija “Kodiranje/dekodiranje” (eng. Encoding/decoding, 1980), on iznosi
tezu po kojoj se u procesu kontruisanja znacenja medijske poruke pojavljuju dve stavke:
kodiranje, odnosno institucionalno kreiranje poruke koje zavisi od produkcije, znanja, iskustva,
unapred postavljenih odrednica oc¢ekivanja i ponaSanja recipijenata (primaoca), dok je drugi
dekodiranje koje je opet oblikovano kontekstualnim i istorijskim znanjima, iskustvenim

faktorima.

lako je Holov model uspostavljen pre pola veka (1973), primenljiv je pri istrazivanjima

na polju novih medija i digiralnih platformi Sto je Henriku Bodkeru (Henrik Bodker, 2016)
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pomoglo da osvetli vazne karakteristike nacina kojim novinarstvo istice odredena znacenja u

digitalnom pejzazu.

Fisk Dzon (Fiske John) u knjizi “Popularna kultura” za korisnika medijskog sadrzaja

kaze da je “aktivan proizvoda¢ znaCenja iz teksta, a ne pasivni primalac ve¢ konstruisanog

znacenja‘““ (Fiske, 2001: 260).

Formiranje javnog moze se formirati spontano ili institucionalizovano. Pri tome ,,samo
slobodni gradani sa svojim voljama, stavovima i mi§ljenjima mogu razvijati mnjenje koje ¢e biti
efikasno 1 jako koliko su mediji slobodni i snazni” (Jevtovi¢, 2003 : 133). U tom smislu moguce
je osnaziti mo¢ javnog mnjenja samo kroz edukaciju njenih aktera ukoliko su u posedstvu
informacija i orjentisani svojom sopstvenom voljom i zivotnim vrednostima od opS$teg dobra.
Ako kazemo da je jedan sistem demokratski onda bi njegovo javno mnjenje znacilo volju vecine,
medutim uvek postoji sprega izmedu medijskog instruisanja javnog mnjenja i istinskog njegovog
uticaja na medije, jer mediji su itekako podlozni uticajima elitnih druStvenih grupa i rade u
njihovom interesu. ,,Gradani u oblikovanju sopstvene volje i volje drustva mogu taj uticaj
anulirati ili iskoristiti jedino Sirinom znanja i politicke kulture i razumevanjem funkcionisanja,
upotrebe 1 zloupotrebe medija“ (Pesi¢, 2013 : 229). ,,Nekad je pobuna masa bila ono S$to se
smatralo opasnoS¢u po druStveni red i civilizacijske tradicije zapadne kulture. U naSe vreme,
medutim, glavna opasnost, izgleda, preti od onih na vrhu drustvene hijerarhije, ne od masa *
(Las, 1996 : 29). Odupiranje nametnutom medijskom Sablonu ostvaruje se kroz edukaciju aktera
javnog mnjenja, kroz njihovu sposobnost da kriticki sagledaju plasiranu sliku i odrede njenu

vrednost, znacenje i krajnji cilj.

»Poverenje izmedu novinara i Citalaca jeste temelj dobrog novinarstva. Moraju se uloziti
svi napori da bi se osiguralo da sadrzaj vesti bude tac¢an, slobodan od predrasuda i da su sve
strane pravi¢no predstavljene” (Zaket, 2007 : 149). Neretko mediji deluju suprotno ljudskim i
demokratskim pravima i u interesu elitnih drustvenih grupa obmanjajuju javno mnjenje ne bi li
ga instruisali na poslusnost u misljenju i delovanju. Baltazarevi¢ i dr. smatraju medijske
manipulacije obmanama slobode i posmatraju je iz ugla nemoc¢i medija da se odbrane od
potcinjenosti politike i kapitalu, a u cilju distribuiranja istine.

U slucaju medija moéni autoriteti su Siroko postavljeni tako da ostvare uticaj na

medijsku uredivacku politiku sa namerom da je prisvoje, redefiniSu i usmere prema

ostvarivanju sopstvenih interesa ne mareci za javnost, ali ne mare¢i ni za medije koje
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posmatraju kao jo$ jedno sredstvo koje koriste na putu stvaranja kapitala (Baltazarevi¢ i

dr., 2014 : 102).
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11 Zene u medijima

U medijskom prac¢enju tema od javnog interesa, prvenstveno onih koji se ti¢u politike,
Zene su podzastupljene i gotovo nevidljive. Zensko ¢utanje u medijima ima dublje uzroke od
neravnopravne zastupljenosti u profesijama mo¢i i ugleda. Na taj nac¢in mediji potkopavaju rodnu
ravnopravnost 1 doprinose opstanku stereotipa i1 seksistickog tretmana zena u pojedinim vrstama
programa i rubrika. Politicarke i politi¢ari su poceli sa donoSenjem zakona i politika kako bi
uspostavili ravnopravnost zena i muskaraca u medijima, ali to se pokazalo nedovoljnim za

ispravljanje nejednakosti i medijske nevidljivosti Zena.

Studije roda i medijske studije intenzivirale su svoje nau¢no-istrazivacko preplitanje, pa
je sve veci broj publikacija i izlaganja fokusiranih na odnos medijske prezentacije pola kroz
rodne uloge. Jedna od najproduktivnijih autorki u ovoj oblasti je Lizbet van Zunen (Lisabet Van
Zoonen, 2002) koja ukazuje da zene politikom medija moraju biti lepe, mlade, definisane u
odnosu na muskarca, pokorne, zavisne, neodlucne i pasivne. Za publiku smatra da je uglavnom
pasivna masa koja i samo nekriticki konzumet medijskog sadrzaja. Norman Ferklaf (Norman
Fairclough, 2005) smatra da mediji i predstavljaju i postavljaju indentitete i njihove medusobne
odnose.

Istaknute autorke ove i srodnih tema su Beti Fridan (Betty Friedan), Gej Takman (Gaye
Tuchman), Margaret Galager (Margaret Gallager), Karen Torn (Karen Thorne, 1996), Kerolin
Bajerli (Carolyn Byerly), Karen Ros (Karen Ross, 2010), itd. Na nasim prostorima SnjeZana
Milivojevi¢, Svenka Savi¢, Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢, Marina Hughson Blagojevi¢, Jelena
Visnji¢, Visnja Bacanovi¢, Sofija Mandi¢ i dr. Ovo poglavlje posveceno je teorijama,kritikama i

rezultatima istrazivanja autora/ki iz oblasti studija roda i medija.
2. 1. Feministi¢ka kritika medija

Feministicka kritika medija pojavila se kao jedan od najbogatijih i najizazovnijih
intelektualnih projekata na polju medija i kulturoloskih studija tokom poslednjih nekoliko
decenija. Raspon, slozenost i transdisciplinarnost feministickih medijskih studija poceli su da se
razvijaju sedamdesetih godina. Zajednicka nit koja podrzava feministicku teoriju medija i kritiku
od pocetaka do danas je pitanje na koji nacin se o Zenama govori. Ovo pitanje je centar
feministicke kritike medijskog sadrzaja i njegove implikacije na konstrukciju roda. U okviru
feministicke nauke, primetan je put od kvantitativnih analiza sadrzaja ,,seksualnih uloga i
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stereotipa™ svojstvenim za severnoamericka istrazivanja 1970-ih. pa do savremenih studija koje

dokazuju osnovne elemente diskriminacije u novim slozenim vremenima.

Beti Fridan (Betty Friedan), zaCetnica feministicke medijske kritike progovorila je o slici
po kojoj zive moderne ameriCke zene sredinom XX veka, koju su “kreirali zenski Casopisi,
reklame, televizija, filmovi, romani, kolumne i knjige, stru¢njaci za brak i porodicu, decija
psihologija, seksualno prilagodavanje i popularizatori sociologije i psihoanalize - oblikuju zivote
zena danas i odraZzavaju njihove snove” (Fridan, 2010 : 61). Fridan smatra da neki mediji, oglasi i
filmovi pokusavaju da definiSu Zene samo ili uglavnom kao seksualne objekte i da je odgovor na
Zensko osnazivanje “odvratna reakcija muskaraca, koju izazivaju mediji i politicki raspirivaci

mrznje” (Fridan, 2010 : 17). Ona takode vidi pomake i efekte Zenske borbe:

Zene vise nisu pasivne Zrtve kakve su se nekada osecale. Ne mogu se lako vratiti
nazad u Zenstvenu mistiku, iako neke veoma o$troumne zene poput Marte Stjuart prave
mega - milione jednog slozenog uradi sam dekora i kuhinje, prodaju¢i lazne zenske

misti¢nosti kao nove ik izbore (Fridan, 2010 : 18).

Feminizam je otvorio puteve i novi kontekst promisljanja o medijima. Lusi Lipard (Lucy
Lippard, 1977) je medu prvim kriticarkama uocila zna¢aj postavljanja novih kriterijuma, novog
sistema vrednosti u medijima koji bi bili osnova za feministicku kritiku. Ona je to pokuSala u
svojoj zbirci eseja 0 Zenskoj umetnosti, gde je iznela brojne probleme Zene i njenog
neravnopravnog poloZaja u Svetu umetnosti, koji proizilaze iz sveproZzimajuéeg seksistickog
odnosa u kulturi. U esencijalistickoj potrazi za specificnim svojstvima Zenske umetnosti, za
zenskom slikom, Zenskim stilom, sluze¢i se logikom da ako se zena bioloski razlikuje od
muskarca i njena je socijalna uloga drugacija, Lipard je zakljucila da bi i Zenska umetnost trebala

da prikazuje tu razlicitost.

Globalni projekat pracenja medija'® (The Global Media Monitoring Project - GMMP)
mapirao je zastupljenost Zena i muskaraca u novinskim medijima $irom sveta. IstraZivanje je
sprovedeno u petogodi$njim ciklusima od 1995. godine i oslanja se na dobrovoljne napore
stotina pojedinaca i organizacija, ukljucuju¢i komunikacijske grupe, medijske profesionalce i

univerzitetske istrazivace. Studije iz 1995, 2000. 1 2005. otkrile su da su Zene uveliko nedovoljno

13 Global media  monitoring  project.  Poseéeno  15. 6. 2022,  URL:  chrome-

extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.osservatorio.it/download/highlights_en.pdf
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zastupljene u vestima za razliku od muskaraca. Ishod nedovoljne zastupljenosti je
neuravnotezena slika sveta, u kojoj su zene uglavnom odsutne. Studije su podjednako pokazale
nedostatak zenskih glasova u medijskim sadrzajima za razliku od muskih perspektiva, Sto je
rezultiralo vestima koje predstavljaju pogled na svet usresreden na muskarce. Dana 10.
novembra 2009, 1.281 novina, televizijska i radio stanica je pracena u 108 zemalja za Cetvrti
Globalni projekat pracenja medija. Istrazivanje je obuhvatilo 16.734 vesti, 20.769 vesti (spikera,
voditelja i reportera) i ukupno 35.543 vesti. Po prvi put je sprovedeno i pracenje internet vesti na
pilot bazi. Prouceno je 76 nacionalnih novinskih veb-sajtova u 16 zemalja i 8 medunarodnih veb-
sajtova sa vestima koji sadrze preko 5000 vesti. Dobijeni rezultati prikazuju da su samo 24%
osoba koje su se cule ili su spomenute u Stampanim, radio i televizijskim vestima Zene. Nasuprot
tome, 76% (vise od 3 od 4) osoba u vestima su muskarci. Vesti nastavljaju da oslikavaju svet u
kome je broj musSkaraca veci od Zena u skoro svim kategorijama zanimanja, a najveci disparitet
je u profesijama. Kao osobe koje su intervjuisane ili su se ¢ule u vestima, zene ostaju u kategoriji
,obiénih* ljudi, za razliku od muskaraca koji i dalje preovladuju Kkategorijama
»eksperata“. Pri¢e koje jacaju rodne stereotipe zauzimaju 46% medijskog prostora, skoro osam

puta vise od pri¢a koje osporavaju takve stereotipe (6%).

Podaci koje generisu istrazivanja pruzili su feministkinjama direktne argumente kojima
Steinberg (Ronnie Steinberg, 1996) feministicka sociolo$inja, nudi pregled problema sa kojima
se feministicke naucnice suo€avaju prilikom istrazivanja u politickom kontekstu 1 sa namerom da
realizuje konkretne promene, poput uvodenja odredenih politika ili zakonskih resenja. Steinberg
navodi niz razlika izmedu akcije 1 akademskog istrazivanja, a sa posebnim osvrtom na Zene u
tradicionalno Zenskim manje pla¢enim profesijama. Akciono istraZivanje ima za cilj konkretne
drustvene promene. Univerzitetski istrazivaci/ce imaju viSe slobode i kontrole tokom rada dok
akciono istrazivanje zavisi od donatora, zadatog dizajna, vremenskih rokova i namere pri
upotrebi rezultata. Cesto se ishod istrazivanja brani u neprijateljskom okruzenju pred
protivnicima promena kojima feminizam tezi. Potrebno je razmotriti smisao razlicitih
interpretacija i razumevanja medijskih sadrzaja koje svaki od njih Zeli da proizvede. Budu¢i da je
siroki opseg medijskog pracenja prvenstveno usmeren ka davanju zenama “glasa” u svetu
medija, intenzivan fokus feministicke tekstualne analize razvio se barem delimi¢no sa namerom
da zenama “glas” da u okviru same medijske stipendije (Andelkovi¢, 2002).

Kriticari feministkinja odbacili su dominantnu, usku definiciju politickog u smislu
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Hrzista® ili ,,javne politike®, tvrde¢i da ono moraukljucivati razmatranje svakodnevnog zivota,
domacinstva 1 potrosnje. Feministicke medijske naucnice tada su pocele dekonstrukciju diskursa
popularnih medija i masovne zabave. Kao rezultat toga, Zanrovi kao §to su romansa, sapunica,

sitkomi, popularna drama i rok muzika postali su legitimni predmeti za kriticku analizu.

Karen Torne sa saradnicima (Thorne Karen, Pillay, M., & Newman, N., 1996) razmatra
potrebe 1 izazove koje postavlja Pekinska platforma za akciju i napore Zena da se organizuju u
medijskom sektoru. Ukazuje na benefite razvoja strateSkog plana i organizovanje akcija na

nacionalnom, regionalnom i lokalnom nivou u cilju ostvarenja napretka.

Karen Ros u savremenom scenariju, karakteriSe dramati¢énu promenu medijskog pejzaza i
redefiniciju granica, kao i pluralizacija rodnih identiteta. Stvaraju se uslovi za prosireno medijsko
okruzenje u kojem mo¢ medija, definiSe i konstruiSe stvarnost, nametanjem vizije legitimnih
podela. Ros smatra da se pojava zenskog feministickog autoriteta od strane muskaraca dozivljava
kao destabilizacija muskog smisla i krizom maskuliniteta (Ross, 2010). Ros (Ross & Padovani,
2016) takode, pruza dokaze o razvijanju medijskih obaveza ili njihovom narusavanju u nizu
velikih evropskih medijskih organizacija i pruza informacije o empirijski zashovanim i
uporedivim podacima o situaciji medijske sprege sa rodom u regionu Evropske unije, razradu
metodologije budu¢ih medijskih monitoringa, postojanje evropske mreze za istrazivacku
saradnju, ukazuje na potrebe za dijalogom potencijalno zainteresovanih strana i politickom

intervencijom.

Margaret Galager (Margaret Gallagher, 2001) u svojoj knjizi “Rodna postavka: novi
programi za pracenje medija i zagovaranje” (eng. Gender Setting: New Agendas for Media
Monitoring and Advocacy) potvrduje na osnovu retrospektive istrazivanja da je predstavljenje
zena U medijima duboko ukorenjeno u politicki i ekonomski kontekst u kome se muskarci
smatraju centralnim i dominantnim. Vrednosti vesti preplicu se sa politickim prioritetima.
Navodi da su mnoge azijske zemlje dozivele “spektakularnu” transformaciju sa dolaskom novih
komercijalnih kablovskih i satelitskih kanala 1 da je privatizacija starih drzavnih medija dovela je
do novih trzi$no orijentisanih sadrzaja $to je uzrok raznolikosti u ulogama Zena i udaljavanje od
podredenog imidZza domacice 1 majke. Galager smatra da rezultati brojnih drugih studija, jasno
ilustruju da uprkos malim pomacima u analizama, medijski sadrzaj odrazava musku viziju sveta i
onoga $to je vazno, te da se osnova zastupljenosti zena u medijima nece unaprediti kvalitetom

samo zbog njene brojnosti.
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SadaSnje drustvene i zakonodavne strukture zapravo ne odrazavaju feministicke
perspektive, kada zene govore o kontroverznim i dosadnim pitanjima kao $to je
pornografija, mejnstrim medijske prakse i tumacéenja. Tesko prihvataju da Zene ne govore
iz tradicionalnog ,.konzervativnog* okvira. Dakle, feministkinje imaju tendenciju da budu
gurnute u postojece kategorije sa kojima su medijski ljudi bolje upoznati (Gallagher,
2001 : 19).

Kerolin Bajerli (Carolyn Byerly, 2013) istrazuje S$iri domet neoliberalizma,
nadovezuju¢i se na kritike nauc¢nika/ca na medijsko uces¢e makro nivoa. Aspekti makro nivoa su
politicke, finansijske i vlasnic¢ke strukture i pretpostavljeni su kao faktori okruzenja klju¢nih
medijskih kompanija ¢iji su proizvodi namenjeni javnoj potrosnji. Bajerli istrazuje polozaj Zena i
njihove interese u tri navedena aspekta i razmatra neke od trenutnih dinamika, ukljucujuci
stvaranje konglomerata u industrijama te uticaj takvih desavanja na polozaj zena Sirom sveta. U
odnosu sa politickom, finansijaskom i vlasnickom strukturom ukazuje na dijalekti¢ku prirodu
odnosa zena prema medijima i neke od nacina na koje su Zene unapredile svoje planove za
promene na makro nivou medija. Bajerli istiCe da je njena sveobuhvatna misija demistifikacija
makro nivoa medijskog ucesca 1 ohrabrenje istrazivanja problema i pitanja koja su deo prava

zena da komuniciraju u svetu.

Suzan Faludi tvrdi da mediji vode neobjavljen rat protiv Zena, da brane postojeci status i
da ignoriSu dostignuca rodne ravnopravnosti (Faludi 1991). “Mediji u€estvuju u stvaranju naseg
pogleda na svet javnog mnjenja, sistema vrednosti 1 oblika ponaSanja i zbog toga predstavljaju

vazno srediste politicke moci i borbe (Kelner, 2004 : 64).

Gej Takman (Gaye Tuchman, 1978a), americka socioloskinja, kaze da je jo$ kao dete
rezonovala da mediji postavljaju okvir u kojem gradani razgovaraju o javnim dogadajima i da
kvalitet gradanske debate nuzno zavisi od dostupnih informacija. U svojoj knjizi “Pravljenje
vesti: studija o izgradnji stvarnosti” (eng. Making news: A study in the construction of reality)
piSe o konstrukciji stvarnosti oslonjenoj na novinarske odluke o tome $ta je vest, a Sta ne i Sta
auditorujum Zeli ili ne Zeli da zna. To je studija metoda istrazivanja kako novinari odreduju
¢injenice 1 uokviruju dogadaje 1 debate relevantne za zajednicki gradanski Zivot. Takman navodi
da je medijski sadrzaj razmena izmedu politicara i kreatora politike, novinara i njihovih
nadredenih u organizaciji. Takode, izvodi tezu 0 simbolickom uniStavanju zena njihovim
odstranjivanjem iz medijima, osim ako to nije uklapanje u stereotipne uloge, $to ima negativan

uticaj na razvoj svesti devoj€ica koje nemaju u Zivotnom opusu drugi uzor sem cistog stereotipa
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(Tuchman, 1978b). Takman (2000) istrazuje suStinski sadrzaj masovnih medija (televizije,
novina, Casopisa i reklama) kako bi dokazala da, uglavnom ignorisanjem zena ili njihovim
prikazivanjem u stereotipnim ulogama zZrtve i/ili potroSaca, masovni mediji simboli¢no
uniStavaju Zene. Potvrduje da je medijski fokus u odnosu na Zene na ,,domacéim* aktivnostima:
brak i podizanje dece, dok su prikazane kako ne ohrabruju obrazovanje, obuku i druge izbore

koji imaju tendenciju da dovedu pojedince na polozaje moci, autoriteta i nezavisnosti.

“Slike iz Casopisa ponovo sugeriSu da su glavni ciljevi Zena da izgledaju dobro i da
udovolje muskarcima, a da su glavni ciljevi muskaraca da uspeju, pridobiju zene i Zive zivot u

brzoj traci” (Laff & Ruiz, 2019 : 57).

Dejvid Gontlet (David Gauntlett, 2008) u knjizi “Mediji, rod i identitet” (eng. Media,
gender and identity) otkriva poruke koje predlazu savremeni mediji u interakciji sa publikom i
kakav je uticaj istih. Pored tradicionalnih, koristi i nove kreativne i nekonvencionalne metode
istrazivanja identiteta, pruzajuci kvalitativne informacije o tome kako se ljudi odnose prema
medijskim tekstovima. Smatra da promene u statusu ovog polja izazivaju manjinski medijski
umetnici i producenti, te je stoga nameran fokus istrazivanja na mejnstrimovima jer je njihov
uticaj najmasovniji. Uticaj medijskih ideja i slika na savremene rodne identitete proucava
razmatra kroz §iroki niz istraZivanja materijala od filmova preko Casopisa, televizijskih emisija.
knjiga o samopomo¢i, video snimaka sa YouTuba-a i popularnih serijskih programa. “Savremeni
zapadni svet je ¢udna meSavina jednakog i nejednakog. Zene i muskarci se mogu oseéati
ravnopravnim, ali su u isto vreme svesni da je to nekako netacno” (Gauntlett, 2008 : 4). Gontlet
ukazuje na postojanje potsticaj nekih popularnih licnosti i savremenog medijskog sadrzaja na
samopouzdanje i nezavisnost zena, ali da su u svetu rada potrebne i druge i veée promene da bi
se stvaran Zivot izmenio, jer se “na majke i dalje gleda kao na prirodne negovateljice dece”
(Gauntlett, 2008 : 7).

Grem Burton (Graeme Burton, 2010) autor je knjige koja prikazuje i razvija debate i
koncepte o proizvodnji znacenja i vrSenju moci, kroz studije slucaja ali i pregledom institucija,
tekstova i medijske publike. Burtonov pristup problematici koju obraduje je dinamican i
holisticki 1 smatra da mediji egzistiraju u teSkom ali evolutivnom odnosu sa publikom 1 da je
moguce da ove dve razli¢ite pozicije koegzistiraju. Skeptian je u nekoj meri prema motivima i
delovanju ekonomski mo¢nih medija, ali optimistican u pogledu efekata regulatorne kontrole

medija 1 drustvenog kapaciteta kao auditorijuma. Kada publika generiSe stvarnost iz medijskog
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proizvoda podloznija je ukoliko je mo¢ znacenja jaca, a to su pretezno stereotipi. Protezu se kroz
ton, tekst i vizualizaciju 1 odreduju poziciju razli¢itih druStvenih grupa, ¢esto neprimereno zelji i
realnosti aktera. Mediji permanentno getoizuju Zenu obrascima rodno dodeljenih uloga $to se ne
mora nuzno doziveti kao “iskrivljena stvarnost ve¢ odraZzavanje znacaja naSeg sistema vrednosti
davanja mo¢i nad drugima, narocito kada je imaju beli muskarci na vrhuncu fizicke snage”

(Fiske & Hartly, 1978 : 24).

Jedna nadrealisticka televizijska reklama ukljucéivala je motiv lava koji Seta
raznim urbanim lokacijama, lava kao muskosti i prirode. Ukljucen je zavrSni snimak
medijskih tekstova u kojem Zena bira donji ves u robnoj kucéi: jukstapozicija Zivotinjskog
pogleda, Zenskog pogleda i gac¢ica u sredisnjem okviru stvara ¢itav niz znacenja koja su

veca od delova slike (Burton, 2010 : 12 - 13).
2. 2. Zene u medijima Republike Srbije

Povezivanje politickih nauka, sociologije i feministicke teorije postaje proveren klju¢ za
svako proucavanje politicke socijalizacije i participacije Zena. Rodne razlike reflektuju razlicite
odgovore institucija prema muskarcima i Zenama, a uceS¢e Zena u politickoj sferi je jedan od
glavnih pokazatelja otvorenosti, demokrati¢nosti i razvijenosti tih institucija. Medutim, Zene jo$
uvek manje participiraju jer ne mogu, ne zele i niko ih ne poziva (Inglehart, Norris & Roland,
2003).

Feminizam nije fenomen koji je izdvojen iz svakodnevnog Zivota, nije, dakle, nesto Sto
zanima jednu odabranu manjinu — bilo da je re¢ o aktivistkinjama ili 0 teoretiCarkama. U
poslednjih sto godina, a naroc¢ito u poslednjih Cetrdeset, feminizam kao globalni pokret i kao
umetnost i globalna svest ostavlja traga na svaku kulturu, umetnost, politiku, te svakodnevni
zivot, kao 1 na zivot ljudi koji ¢ine jednu celinu u razli¢itim reZimima, u razli¢itim sredinama
koje odlikuju razli¢ite (manje ili viSe patrijarhalne) tradicije. Ono §to je sasvim izvesno jeste
Cinjenica da su Zene zaista zivele drugacije pre sto, pre pedeset i pre dvadeset godina. Ostvarile
su ono $to je im je nekad bilo nedostupno - pravo na obrazovanje, na rad, pravo glasa, pravo na
abortus (pravo koje ponovo gube u Sjedinjenim Americkim Drzavama, juna 2022. godine) i
razvod (Zaharijevi¢, 2012). Zene i danas Zive drugaije u odnosu na prethodnu deceniju. Svoju
borbu za pravo na postojanje nose u korak sa vremenom koje iznova postavlja neke nove
izazove.

Neophodno je stvaranje uslova za efikasnu promociju Zena u procesima upravljanja i
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odlucivanja. Zakoni koji su doneSeni u korist Zena na naSim prostorima samo su inicijalni deo
delovanja na problem. Postojanje kvota i preporuka za participaciju Zena u politickoj promociji i
delovanju veoma je teSko ostvariti sagledavajuéi istorijski, tradicionalni i ekonomski kontekst.
Izuzetnu mo¢ na brzinu promena imaju mediji. “Savremeni mediji su sve moénija industrija koja
proizvodi i emituje informacije. Njihova skrivena mo¢ lezi u metodama koje im omoguéavaju

‘poigravanje’ sa istinom koju plasiraju svojoj publici” (Baltazarevi¢ i Baltazarevi¢, 2014 : 1).

Kako je feministicki cilj promena nejednakosti izmedu polova, sve je ¢esS¢a kritika
medijskih proizvoda i medijskih slika. Mini¢ Danica (2007) istice da je to retka izjava oko koje
postoji konsenzus ne samo medu feministickim teoretiCarima 1 aktivistkinjama, ve¢ I medu
mnogim raznim Skolama feministiCke teorije, ali da pokusSaj implementacije akademskog
feminizma u aktivizam pokazuje odredene kontradikcije. Spajanja teorije i aktivizma je
takozvano akciono istrazivanje koje podrazumeva istrazivanje U sluzbi druStvenih promena radi
koristi odredenim diskriminisanim grupama. “Pridrzavanje normi i smernica novinarskog
kodeksa nije obavezno i ne postoje sankcije za njihovo krsenje, zbog cega srpski mediji i dalje

obiluju mizoginim (i drugim diskriminatornim) sadrzajima” (Jari¢ i Radovi¢, 2011 : 83).

Globalni medijski istrazivacki projekat'* GMMP Ko pravi vesti (eng. Who makes
news) sprovodi se Sirom sveta u petogodiSnjim intervalima od 1995. godine. Najve¢i je i najduzi
istrazivacki projekat koji se bavi polozajem zena u medijima na svetskom nivou. Cilj projekta je
odrediti kvantitativno-kvalitativnom analizom medijskog sadrzaja prema slede¢im indikatorima:
prisustvo Zena i stereotipnost u izveStavanju, rodnu pristrasnost, smanjiti rodnu nejednakost u
medijskoj reprezentaciji" povecati medijsku odgovornost i pismenost. Istrazivanje se u svim
zemljama radi prema jedinstvenoj metodologiji kojom su obuhvaceni svi mediji i njihovi
informativni sadrzaji. Rezultati u Republici Srbiji u ovom milenijumu pokazuju da su Zene dalje
subjekti u manje od Cetvrtine vesti 22 % (21% u 2005. godini, 28% u 2010. godini i 22% u 2015.

godini) u svim tradicionalnim medijima, a u digitalnim medijima su subjekti u 20% vesti.

Struktura wvesti i izbor glavnih tema otkrivaju istu rodnu neosetljivost.
Dominantne vesti odnose se na politicke teme, teme koje se ticu vlasti, kriminala i

nasilja. U njima se pojavljuje znatno manje Zena koje su blize jednakosti u predstavljanju

14 Global Media ~ Monitoring Project ~ 2015.  Poseéeno 6.  07.  2022.  URL:
http://centarzamedije.fpn.bg.ac.rs/contentfiles/GMMP%202015%20Glavni%20nalazi.pdf
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u "laganijim temama" kao $to su vesti poznatim li¢nostima, iz umetnosti, sveta medija i
sporta (44%). Broj vesti posvecenih Zenama je veoma mali (8%) dok price u kojima se
osporavaju ili kritikuju narodne stereotipe i one koje referiraju na pitanja rodne

ravnopravnosti skoro i ne postoje (GMMP, 2015 : 4).

Uprkost turbulentnoj tranzicionoj deceniji i sustinskim politickim, drustvenim |
medijskim promenama, glavni zakljucci su ostali gotovo nepromenjeni. Prema GMMP agendu
vesti u Srbiji tri Cetvrtine Cine politika i vlada (34%), socijalna i pravna pitanja (22%) i
ekonomija (20% ) u tradicionalnim medijima (novine, radio i televizija). Pri¢e o zenama u svim
tematskim oblastima izveStavanja ¢ine svega 8% vesti, a pitanje rodne ravnopravnost direktno se
postavlja u samo 3% prica. Izvestavanje nije rodno osetljivo i manje od 1% vesti direktno
osporava rodne stereotipe. Vidljivost Zena obrnuto je proporcionalna vaznosti teme (u politici
svega 14%). Zenska medijska reprezentacija dominira samo profesijama nizeg drustvenog
statusa (seksualna radnica, domacdica, zatim socijalna ili zdravstvena radnica, pevacica ili mlada
glumica) dok su struénjakinje akademskih kategorija gotovo nevidljive sa 4-8%. Zene su takode
definisane porodi¢nim statusom (GMMP, 2015 : 6). U 2015. godini praéenje je po prvi put
ukljucivalo internet stranice sa vestima i Tviter vesti, ali isti trend se nalazi i u digitalnom svetu,
Zene samo 20%. Zene &ine veéinsku populaciju u novinarstvu, ¢ak izraZeno iznad svetskog
proseka, medutim, 1 mediji kao rodno stereotipan sektor ne obezbeduje im rukovodece pozicije

(GMMP, 2015 : 26).

Ono sto je dodatno zabrinjavajuce, a svime ukazuje na nacin produkcije rodnih

stereotipa je da pitanje roda nije prioritet medu medijskim kadrom, iako ga vecinski ¢ine Zene.

Najnoviji izvestaj!® istog projekta iz 2020. godine zabeleZio je isticanje Zena prilikom
izveStavanja o opasnim i delikatnim dogadajima i temama, posebno tokom pandemije. Medutim 1
dalje su menadzeri i glavni urednici u mejnstrim medijima pretezno muskarci. Drugi nivo
marginalizacije istaknut je u izveStaju kao ,,segregacija sektora® i iskljuCenje Zena iz vaznih
profesionalnih zadataka ili oblasti koje treba medijski pokrivati - ekonomija, politika i

medunarodni odnosi (GMMP, 2020 : 6). Socijalnu i porodi¢nu brigu koja je inace dodeljena

15 Global Media  Monitoring  Project  2020.  Poseéeno 6. 07. 2022, URL:  chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://centarzamedije.fpn.bg.ac.rs/wp-
content/uploads/2021/07/Serbia-Report-GMMP.pdf
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Zzenama, sa politickom vaznosti epidemije i njenih posledica, standardno patrijahalnim
obrascima, medijsko isticanje pripalo je politickim moénicima. Uloga stru¢njaka, doktora i
nau¢nika znacajno je porasla za preko 25% svih stru¢njaka, Sto je daleko iznad procenta
ekspertkinja u ukupnim vestima - 14%. Na polju politike Zene su zastupljene samo 17%.
“Digitalni mediji takode neguju rodno slepu kulturu, a ne rodno osetljivu kulturu...uglavnom
zbog ekspanzije komercijalnog, senzacionalnog sadrzaja i mekih vesti u fokusu tih medija”
(GMMP, 2020 : 34). Bez obzira na snaznu feminizaciju medijske profesije, vidljivost zenske
struénosti je u dalje na niskom nivou, $to se objasnjava Zenskom iskljuCenosti sa pozicija

odlucivanja.

Iz ugla analize Danice Mini¢, postoji aktivistiCko - teoretski jaz. “Aktivistkinje ne
¢itaju pa nemaju znanje koje je neophodno i za aktivizam, a teoretiCarke nisu posveéene
‘stvarnom’ pomaganju Zenama i ucestvovanju u protestima” (Mini¢, 2007 : 244). Kriticarka
iznosi pretpostavku da su zahtevi aktivistinja potreba za Zenskim pravom da u javnom
medijskom sadrzaju prepoznaju i sopstvena iskustva, a ne patrijahalne konstrukcije. Da bi se
zenska raznolikost i1 vrednost bila prepoznata u javnom prostoru potrebno je uskladiti mehanizme

i normativne perspektive.

Drustveno i politi¢ki nije nebitna razlika izmedu loseg i goreg predstavljanja
zena. Izmedu problemati¢nog koncepta poboljsanja predstavljanja Zena gde se, na primer,
favorizuju profesionalno uspes$ne zene na Stetu mnogih drugih podgrupa Zena, i drugog
koncepta gde dva-tri popa tumaée bogom danu duZnost Zzene da rada, ¢ini mi se da onaj

prvi, problemati¢ni, otvara vise prostora za vrednost (Mini¢, 2007 : 265)

Uprava za rodnu ravnopravnost, uz podrsku Svedskih agencija za medunarodni razvoj i
saradnju, objavila je rezultate istrazivanja o stavovima rodne ravnopravnosti koje je radio tim
Instituta druStvenih nauka (Centar za politikoloska istrazivanja 1 javno mnjenje) 2010. godine na
1204 ispitanika/ca u 71 slucajno odabranih punktova. Na pitanja o informisanju na teme rodne
ravnopravnosti, ispitanici/ce su se pozvali na medije kao glavni izvor kroz sadrzaj o nasilju u
porodici (62%), trgovini ljudima (46%), diskriminaciji osoba sa invaliditetom (32%). Medu
ispitanicima/cama je manje poznanica ove teme bilo na polju politike, ekonomije ili same
medijske delatnosti na polju jednakih prava. Polovina ispitanika/ca ne prepoznaje ni jedan
medijski sadrzajkoji zenu predstavlja stereotipno ili ponizavajuce (Ignjatovi¢, Panti¢, Boskovi¢ i
Pavlovi¢, 2011 : 12).
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Rezultat istrazivanja stavlja izrazeni akcenat na medijsku (ne)pismenost i rodnu
(ne)osveséenost naSeg javnog mnjena. Iz tog istog okruzenja potekli su medijski
profesionalci/ke, osobe sa polja politike i ekonomije. Oni nastavljaju da je oblikuju za buduénost
prema nauc¢enom obrascu. Ovo je mesto, povratna sprega medijski sadrzaj - auditorijum, gde
mozemo Markirati problem otezanog progresa u pravcu jednakosti.

To $to mediji uévrséuju viSe nego §to menjaju postojete stavove ne treba
smatrati dokazom njihovih minimalnih efekata ve¢ naprotiv: glavni medijski efekat je
oCuvanje statusa quo, a to se, pre svega, postize uc¢vrséivanjem uverenja i stavova koji su
ve¢ dominantni (Milojevi¢, 2001 : 152).

Tvrdnju da mediji iskljucuju zene ili ih prezentuju na nacin koje ne doprinosi promeni
stereotipa o zenama dokazala je i Ivana Kronja (2006) istrazivanjem sadrzaja tabloida u nasoj
zemlji. Tabloidno novinarstvo i pornografsko predstavljanje Zena uz poruke ekstremizma i
promociju antidemokratskih vrednosti vidi kao zajednistvo mizoginije i patrijahalnog tona

politike.

Rosalinda Kauard (Rosalind Coward, 1982) navodi da pornografski model izrazava zelju
gledaju¢i muskog konzumenta direktno kroz kameru $to potpuno podrzava ideologiju
patrijarhata da je Zena objekat depersonalizovanih delova tela u sluzbi muskog zadovoljstva.
Kamera 1 model postavljeni pod odredenim uglovama stvaraju snimke na kojima Zena deluje
bespomoc¢no i pokorno u zelji da nad njom bude izvrSena seksualna dominacija. Medijske
feministicke kriticarke su upravo zbog ovoga insistirale i izborile se za zakone u cilju

sprecavanja pornografije vodeci se parolom da je pornografija teorija, a silovanje praksa.

Kriticari/ke i istrazivaci/ce ove oblasti su Lizbet van Zunen (Lisbet Van Zoonen), Telma
Makormak (Thelma McCormack), RosaMaria Tong (Rosemarie Tong), Ronald Dvorkin (Ronald
Dworkin), itd.

Smiljana Milinkov (2014) pise o retradicionalizaciji zena sredinom proslog veka i
njihovog vracanja u privatnu sferu medijskom promocijom, nakon $to su svojim aktivnim
uceS¢em doprinele kreiranju drustveno-ekonomske stabilnosti zemlje. Uticaj potrosacke kulture
mnozi savete za domacice, a moda zamenjuje zenski aktivizam novinskih stranica.
Repatrijarhalizacija drustva kulminira talasom nacionalizma devedesetih godina. Milinkov 2016.
godine istrazuje medijsku reprezentaciju Zena sadasSnjice sakupljajuéi ispovesti aktuelnih

novinarki. “Novinarke obuhvacene istrazivanjem saglasne su u stavu da je reprezentacija zene u
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medijima problemati¢na, te da je ona slika opste tabloidizacije drustva kao i neprofesionalnosti
pojedinih urednika...te da medijsku sliku zena karakteriSe objektivizacija, tabloidizacija i
senzacionalisticki pristup” (Milinkov, 2016 : 144 - 145).

Problematiku feminizacije medijske profesije, a nikad lakSu stereotipizaciju Zena opisala
je i Sanja Sarvanka (2010) u svojoj knjizi “Put do vlastitog pogleda”. Sagledala je dve strane
trenutne situacije - urednicku, jer ih biraju vlasnici medija, dok redakcija ne u¢estvuje u izboru, i
zensku, jer je od krucijalnog znacaja da zene prepoznaju seksizam i razumeju medijske poruke,
da bi mogle inicirati promenu. Uocava da se “Zenski glas retko dozivljava kao dovoljno uverljiv,
zanimljiv ili autoritativan, a Zanrovi u kojima se oc€itava Zenska recitost redovno su nizeg reda”

(Sarvanka, 2010 : 7).

Petrusi¢ Antonija (2013) takode, poziva zene na vecu odgovornost za medijsku
vidljivost insistiranjem na javnoj prezentaciji svojih radnih rezultata i saznanja, kako i teznjom
ka ¢elnim medijskim pozicijama. Apeluje da je za takav odziv neophodna i zakonska podrSka
kojom bi se o$tro sankcionisao seksizam i stereotipni prikaz zena u medijima. “Potrebna je
promena dominantnih vrednosti, a to pak nadilazi reformu medijske industrije, mandat jedne
vlade ili pak vremenski opseg nacionalne strategije za promicanje ravnopravnosti polova
(Petrusi¢, 2013 : p 13).”

Prava medijskih zaposlenih/ca jo§ uvek nisu reSeni, uprkos donosenju
nekoliko kljuc¢nih zakona. njihove Ceste izmene i dopune pokazuju kako je privatizacija
medija do¢ekana potpuno nespremno, bez svesti i imalo brige o ucincima pojedinih

odluka. Mo¢ korporacijskih lobija nadjacala je svest o politickoj odgovornosti onih koji

donose odluke (Sarvanka, 2010 : 79).

Krajem 2012. godine sprovela sam istrazivanje sadrzaja dnevne Stampe koje na korpusu
od 3170 novinskih tekstova u Stampanim izdanjima dnevnih novina “Blic”, “Kurir” 1 “Politika”,
potvrduje postojanje rodne diskriminacije. Dnevne Stampa pokazala se pretezno androcentri¢na
kroz nedovoljnu zastupljenost Zena u novinskim tekstovima, insistiranje na rodnim stereotipima i
nedoslednost u upotrebi rodno osetljivog jezika.

Iako je uo¢avanje distinktivnih obelezja pola i roda, donelo novinu u posmatranju
pojedinca, kojeg pored odredenih bioloSkih, nepromenjivih Cinilaca, karakteriSu i drugi
klasni, drustveni i Kkulturni elementi, to nije uspelo da poljulja odrzivost onoga $to

podrazumevamo pod rodnim stereotipima. Zena, koliko god uévrstila profesionalni i li¢ni
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integritet, u medijima dospeva uglavnom iz komercijalnih razloga ili nuzde uslovljene

trenutnim promenama ili dogadajima (Joksimovi¢, 2013 : 326).

Jelena Visnji¢ i Mirjana Mirosavljevi¢ (2001) pisale su o problemu reprezentacije roda
u medijima. Smatraju da ne postojite ako vas nema u medijima, a Zena kako tvrde oslanjajuci se
na istrazivanja iz 76 zemalja i 13 000 razli¢itih vesti, ima svega 21%, a od toga najve¢im delom
u stereotipnom odelu zabavljacica i ponekad mucenica. Daleko manje od navedenog procenta su
prisutne u glavnim vestima i oblastima ekonomije i politike. Visnji¢ I Mirosavljevic¢ |
feminizaciju profesije vide kroz patrijahalnu postavku jer je novinarstvo danasnjice nisko
placeno, pa je tako broj Zena koji je nadmasio muskarce zapravo na televiziji, a “one imaju ispod
35 godina i krasi ih izuzetno prijatna spoljasnost - godine i izgled $to je glavni kriterijum za Zene
u novinarstvu” (Vi$nji¢ i Mirosavljevi¢, 2001 : 257). Zena na upravljackim pozicijama jemanje
od petine, a svega 1 - 2% su direktorke, zavisno od vrste medija. Autorke primec¢uju ustaljenu
pojavu da se zene prekidaju tokom govora i ne slusaju sa dovoljno paznje, a oslovljavaju samo

imenom dok je u slu¢aju muskaraca funkcija uvek ispred prezimena.

Zena je ,putujuéi cirkus* koji se u medijskom prostoru veoma kratko zadrzava,
kre¢uéi se uglavnom na putu od 7. do 26. strane ( najcesée na levim stranicama koje su
po pravilu rezervisane za manje vazne dogadaje) i ne ostavlja nikakvog znacajnijeg traga.
Sem kada pocini neki zlo¢in. Tada se predstavlja kao monstrum ili kao nekakvo ,,cudo
nevideno®, a u najboljem slucaju kao mucenica kojoj je prekipelo. Prisetimo se da ¢ak i
ako se prikaze kao profesionalno uspesna, zena uz to mora biti i supruga i majka koja

gotovo uvek ponosno otkriva svoj recept za pomirenje ,karijere i porodice* (Visnji¢ i

Mirosavljevi¢, 2001 : 251).

Vladimir Pocu¢ (2015) se slaze sa Snjezanom Milojevi¢ da je “lice ozbiljne Stampe
musko, dok je telo revijalne Stampe Zensko 1 ta granica je teSko promenljiva” (Pocug, 2015 :
284). Pored toga Sto su pretezno prikazane kao inferiorne u odnosu na drugi pol 1 potpuno
zanemarene kao ekspertkinje 1 sagovornice iz struke, “Zene se ne oslovljavaju rodno korektno, a
koristi se jezik koji karakteriSe njihovo maskulizirno oslovljavanje” (Pocu¢, 2015 : 286) sto

dodatno reprodukuje rodnu nejednakost.
2. 3. Da li medijski jezik razlikuje Zene i muskarce?

Upotreba rodno osetljivog jezika

Feministicke lingvistikinje nastoje da postojecu seksisticku upotrebu u sluzbenoj

33



1 javnoj upotrebi (pre svega u masovnim medijima) naucno objasne i da predloze kodeks
jezickog ponaSanje kojim ce se menjati svest zajednice o upotrebi jezika kao zamajcu

promene polozaja Zena U drustvu (Savi¢, 2008 : 65 - 66).

U oblasti analize medijskog diskursa postoje istrazivacice razlike u na¢inu govora Zena
1 muskaraca. One se bave modelima jezicke upotrebe i medurodnoj interakciji. Zanima ih da li
zene 1 muskarci govore istim nac¢inom. Najistaknutije u ovoj oblasti su Mardzori Gudvin
(Marjorie Harness Goodwin), Robin Lakof (Robin Lakoff), Koni Ebl (Connie Eble), Sali
Makonel (Sally McConnell), dok je na naSim prostorima najveci doprinos uvodenju upotrebe

rodnoosetljivog jezika dala Svenka Savi¢.

“Rodno osetljiv jezik je termin kojim se pokazuje teznja da jezik pomaze u stvaranju

ljudskih prava kad su u pitanju Zenske ili muske osobe” (Savi¢, Canak, Mitro i Strasni, 2009 : 7).

Svenka Savi¢, Marijana Canak, Veronika Mitro i Gordana Strasni (2009), priredile su
knjigu “Rod i jezik”, a nedugo zatim i predlozile uputstva i preporuke primene rodno osetljivog
jezika u svhu oblikovanja tekstova za javnu i sluzbenu upotrebu na srpskom jeziku. Autorke
kre¢u od pretpostavke da upotreba rodno osetljivog jezika utice na svest u pravcu rodne
ravnopravnosti, onih koji se jezikom sluze. Odredile su jezik kao delatnost sa svrhom otkrivanja
Sta Sse postize njegovom upotrebom, govornom i pisanom. Osoba koja jezik koristi, njime
ubeduje, podrzava, ruga se ili sa “implicitnom i eksplicitnom namerom za (ne)vidljivost” nekog

drugog to &ini (Savi¢, Canak, Mitro i Strasni, 2009 : 9).
U predlogu® osnovnih uputstava za upotrebu rodno osetljivog jezika, Svenka Savi¢ i
njene saradnice navode da:
Jezik nije neutralan, on odrazava razli¢ite forme rodne diskriminacije udrustvu i
moze izazvati i pojacati rodnu diskriminaciju;
Trebalo bi Zenu uciniti vidljivom upotrebom odgovarajucih jezickih oblika
srpskog jezika;
Rodno osetljiv jezik je termin kojim se pokazuje teznja da jezik pomogne u

ostvarivanju ljudskih prava kad su u pitanju zenske ili muske osobe;

6 predlog osnovnih uputstava za upotrebu rodno osetljivog jezika Poseéeno 8. 7. 2022. URL: chrome-

extension://gphandlahdpffmccakmbngmbijnjiiahp/https://www.zenskestudije.org.rs/pdf/knjige/rod_i_jezik.pdf

34


http://www.zenskestudije.org.rs/pdf/knjige/rod_i_jezik.pdf

Svaka standardizacija jezika je i politicki ¢in. Ko ima mo¢ nad procesima

standardizacije jezika ima mo¢ i nad drustvom i pojedincima;

Jezik zaostaje za promenama u drustvu. Da bi stvarnost i jezik bili u harmoniji,

potrebno je svesno upotrebljavati jezik i doprinositi promenama.
I1Z PREDLOGA UPUTSTAVA ZA UPOTREBU RODNO OSETLJIVOG JEZIKA

SLEDITI osnovno pravilo za gradenje re¢enice u srpskom jeziku: subjekat i predikat se moraju slagati u rodu, broju i

licu. Poslanica Gordana Comié je predsedavala sastankom.

UPOTREBLJAVATI dosledno formu Zenskog roda za zanimanja i naslov Zena svuda gde je to moguce.Predsednicaje

priredila prijem za nagradene sportiste i sportiste.

ODABRATI iz postojeteg inventara etiketa za zanimanja i naslov Zena onu jezi¢ku formu koja najbolje odgovara

va$oj intuiciji za jezik: doktorka/doktorica, Sefica/Sefovica, profesorka/profesorica...

ODVIKAVATI se od nekih ustaljenih izraza kojima se vredaju neke grupe gradana i gradanki
KORISTITI paralelne forme u reéenici, ako se preporuka odnosi i na muskarce i na Zene.

PISATI titule i zanimanja Zena u punom obliku, a izbegavati pisanje skracenica uz licno ime i prezime.

NAVODITI punu identifikaciju za svaku osobu, posebno ukoliko saopstavate o (braénom) paru. Dosli su Pera

Petrovi¢ i Dara Markovi¢. NE! Dosao je Petrovi¢ sa suprugom.
PRIMENITI pravila rodno osetljivog jezika pri prevodenju s nekog stranog jezika na srpski jezik.

IZBEGAVATI upotrebu etikete za oslovljavanje ili identifikovanje Zzenske osobe prema bra¢nom statusu. Koristiti

naziv profesije Zenske osobe, ili drugu etiketu u oslovljavanju i obrac¢anju.
IZBEGAVATI primere (narocito U udzbeni¢koj literaturi) u kojima su muskarac i zena u stereotipnim ulogama.

Primenjivati predlozena uputstva u RAZNIM tekstovima (upitnici, ankete, formulari, konkursi , oglasi... ).Molimo

gradane i gradanke da popune sledece upitnike.

Jezik se razvijao, druStvena stvarnost se menjala. Svedoci smo koliko je govor postao
drugaciji samo tokom naseg Zivota. Ako bi se prisetili govora starijih generacija, uvideli bi
znatne razlike u odnosu na sopstveni govor, a posebno na onaj mladih generacija, koje svaku
stariju, neretko zacude govornim novinama. Medutim, upotreba rodno osetljivog jezika i zenske
jezicke forme prisutne u neformalnom govornom jeziku, nisu dosledno ispra¢ene jezikom
medija, Sto indicira prezentaciji drugacije stvarnosti od one koja zaista postoji oko nas. Ukoliko

postoji iskaz posStovanja prema zenskom subjektu medijskog izvestaja, najceS¢e je izrazeno
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upotrebom muske jezicke forme. Jezik ne mozemo posmatrati kao neutrelan alat
sporazumevanja, jer njime tacno odredujemo znacenje pojma ili stava. Izborom reci i reCeni¢nom

konstrukcijom odredujemo Zeljeni objekat koji postoji izvan jezika, sa tatnom preciznos$cu.

Jezik daje znaCenje materijalnim predmetima i drustvenim praksama koje
su postavljene u vidno polje zahvaljujuci jeziku, i koje nam postaju razumljive u svetlu
jezika. Procesi proizvodnje znacenja su prakse oznafavanja, zbog Cega razumevanje
kulture znaci istrazivanje nacina simboli¢ke proizvodnje znacenja u jeziku kao sistemu
»oznacavanja““ (Barker, 2004 : 45).

Oblici verbalnog seksizma zavise od strukture jezika koji se koristi izmedu
ostalog i u medijima, ali i od stepena svesti govorne zajednice koja koristi da takva
pojava postoji u jeziku. Gramaticari ...tvrde da je priroda jezika zapravo ta koja odrazava
diskriminaciju prema polu, a ne jezikoznanci koji pravila upotrebe jezika propisuju i koji
uopste ne predvidaju ,,zauzdavanje* takve prirode jezika u pravcu veée tolerancije i
demokrati¢nosti, u smislu da bi se nekom dugoro¢nom jezic¢kom politikom smanjio
stepen diskriminatorne upotrebe pripisane prirodi srpskog jezika. Ovim pozivanjem na
prirodu jezika se u stvari zeli sakriti delovanje ideologije i jezi¢ke politike - Zene su
manje vazan deo stvarnosti. Jezicka elita ¢uva jezik kako se vidljivost Zena na vlasti ili u
hijerarhiji mo¢i ne bi potvrdila jezikom koji je sam po sebi mo¢ (Savi¢, 2004 : 5).

Natalija Mi¢unovi¢, direktorka uprave za rodnu ravnopravnost, smatra da upotreba rodno
osetljivog jezika nije samo egzistencija oba pola u pisanom i govornom jeziku, ve¢ treba da bude
Sira vizura medijskog zivota kroz obrazovanje u medijskoj oblasti, kroz nacin izvestavanja i sam
odabir tema. “Popularizacija i primena rodno osetljivog jezika u medijima, pozitivno uti¢e na
sveopStu medijsku pismenost koja je neophodna u savremenom drustvu...Tendencija primene
rodno osetljivog jezika pomogla bi da se iskoreni jeftina ,,zenska perspektiva” obojena

stereotipima koja promovise neodrzive obrasce ponasanja” (Mi¢unovi¢, 2012 : 7).
2. 4. Medijski tretman politi¢arki

Erika Falk (2010) u svojoj knjizi “Zena za predsednicu: medijska pristrasnost u devet
kampanja” (eng. Women for president: Media bias in nine campaigns) ispituje “zastrasujucu”
predsedni¢ku kampanju Hilari Klinton 2008. godine 1 analizira rodnu pristrasnost koju su mediji

pokazali u izveStavanju o Zenama kandidatkinjama od kada se prva Zena kandidovala za najviSu

americku funkciju 1872. Autorka navodi brojne ohrabrujuée primere koje je dala istorija. Opisuje
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mnoge zene sposobne da zauzmu vodece mesto muskarca na visokim funkcijama, u industriji,
obrazovanju, nauci, politici, itd. Erika Falk se poziva na D.J.R. Bruknera (1972) koji je u Sijetl
tajmsu tvrdio da “musSkarci nisu bili tako sjajni predsednici i da je tokom istorije bilo mnogo
uspesnih Zena na Celu drzava iz drugih zemalja” (Falk, 2010 :45). Kada nema fizickog rada za
obavljanje funkcije Zena zaista moze da se nosi sa poslom kao i muskarac, s tim sto Falk navodi
u knjizi i niz primera gde zena koristi svoje fizicke sposobnosti kao i muskarac, posebno za
vreme ratnih deSavanja gde su odrzale teSku industriju i ostale privredne grane ili bile vojno
aktivne na terenu, na tradicionalno muskim pozicijama. Pravdanja koja podsti¢u zenu za izbornu
funkciju su brojna, medutim analizom medijske predsednicke kampanje ona dolazi do podataka
da muskarci i zene nisu toliko sustinski razli¢iti koliko se drustvo prertvara pod uticajem
medijskih portreta kanditata/nja, jer vecinu informacija o njima bira¢i saznaju upravo

posredstvom medija.

Rani podaci medijskih izvestaja imaju integralnu ulogu u kampanji oblikovanjem,
uokviravanjem, isticanjem ili ignorisanjem, te tretman kandidata/nje i doslednost obrazaca,
takode, uticu na odluku da li ¢e se neko odlucditi za politicko nadmetanje. Erika Falk ne vidi
napredak u medijskom tretmanu muskaraca i Zena u politickim kampanjama i iznosi rezultate da
je:

fizicki opisi svih vrsta su ¢es¢i u novinskim izvestajima zena kandidata nego uizvestajima

ekvivalentnih muskaraca kandidata;

najverovatnije je da ¢e zene biti oznaCene ode¢om i rodom, a muskarcima je

najverovatnije da ¢e biti zabeleZeni svojeim godinama i izgledom (osimodece);

Cestim fizi¢kim opisom Stampa ojacava koncepciju da su Zene objekti lepoteza razliku od

politi¢kih aktera;

banalizuju se zenske kampanje ukljucivanjem irelevantnih informacija kao Sto su

komentari 0 ode¢i i izgledu;

zene ¢e se mozda manje kandidovati ako smatraju da ¢e njihov izgled postatipredmet
javnog dijaloga;

bira¢i mogu zakljuciti da kandidate/nje sa viSe fizickih opisa ne trebashvatati ozbiljno
(Falk, 2010 : 96).

Karlson Tom i Pupsund Goran (Carlson Tom & Djupsund Goran, 2001) u istrazivanju

0 internetu kao alatu u predizbornoj kampanji izvan konteksta Sjedinjenih Americ¢kih drzava
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isti¢u medijsku sklonost ka davanju znacajno viSe medijskog prostora politickim kandidatima u
odnosu na kandidatkinje i da su one drugacije tretirane, obojene rodnim stereotipima sve do toga
da su birac¢i skloni da posmatraju kandidatkinje kroz rodne stereotipe kada se radi o li¢nim

sposobnostima i kompetencijama. Simboli¢no pitaju da li to staro vino u novim flasama.
2. 4. 1. Medijski tretman politi¢arki Srbije

Van i tokom predizborne kampanje medijska je obaveza nediskrimanatorno izvestavanje.
Svi mediji podlezu zakonskoj regulativi, te preporukama i dekleracijama (Zakon o javnom
informisanju Republike Srbije, pekinska dekleracija, Cewad konvencija, itd.). Medutim, tokom
izbornog perioda oni dodatno doprinose ustoli¢enju stereotipa, a u najblazem slu¢aju odrzavaju

lose postojece stanje u drustvu.

“Ostvarivanje rodne ravnopravnosti u politici odnosno povecanje broja Zena na mestima
odlucivanja podrazumeva ne samo zakonska resenja i preporuke ve¢ i smanje stereotipa i
predrasuda 1 promociju Zena kao liderki” smatra Vi§nja Bacanovi¢ (2008 : 13). Ona takode istice
sustinu zenske politicke promocije u pojacanoj vidljivosti tokom predizborne kampanje uz
adekvatan nacin predstavljanja birackom auditorijumu. Politi¢ko Zensko prisustvo ne treba biti
dekoracija ve¢ dekonstrukcija stereotipa patrijarhata i prikazivanja kandidatkinja kao sposobnih
za rad na politickom polju. Pridavanjem vaznosti osobi u medijskom prostoru postize se veé¢
objasnjeno “uokviravanje” politickog favorita/nje, aktivnosti i dogadaja, ali na stalnu stetu
Zenskog roda, osobe istaknute vaznosti veéinski su muskarci. “Zene su u medijima nevidljive i to
dvojako - ili ih u medijskim sadrzajima nema, one ¢ute ili su prikazane kroz stereotipe, ¢ime

takode ostaju nevidljive” (Bacanovi¢, 2008 : 16).

Snjezana Milivojevi¢, profesorka javnog mnjenja i medijskih studija, jedna je i od
najistaknutijih rodno orjentisanih medijskih kriti¢arki. Kao podlogu svake ljudske nejednakosti
vidi patrijahalnu iskljucivost drustveno priznatu za normu, a kao zajednicki proizvod medijskih
antizenskih strategija vidi simboli¢ku rodnu nejednakost. Milivojevi¢ analizira medijski sadrzaj
nakon feminizacije same profesije, te prati 1 dekodira poruke medijskog sadrzaja u kojima su
tema zene 1 kako mediji oblikuju zenski auditorijum. Sa svakog aspekta smatra da je “odnos zene
1 mediji uznemiravajuéi” jer “moderni mediji paZzljivo kultiviSu poZeljne predstave o rodnim
identitetima i ulogama...dugim pripremama i vSegodiSnjim radom, koja u popularnoj svesti
fiksira stereotip 0 Zenskoj inferiornosti” $to kasnije koriste za “instant diskreditaciju”

(Milivojevi¢, 2004 : 11 - 12), u bilo kojoj situaciji gde umesto razmatranja kvaliteta Zene
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istaknute u svojoj profesiji ili politi¢ko - javnoj poziciji pribegnu seksizmu. “Trezor metafora
otvoren je za javnu upotrebu i koriste ga svi novinari, ministri, knjizevnici, ambasadori,
predsednici svega 1 svacega. Oni prepoznaju ‘butkice’ Medlin Olbrajt, ‘kurvu’ Karlu del Ponte 1

domace NVO ‘guzate babe’ “(Milivojevi¢, 2004 : 23).

Zene imaju ,,ekskluzivno® pravo na funkciju ,,prizora, ¢ak i kada ostvaruju visok
drustveni status, znacajne drusStvene uloge (politicarke, poslovne zene, cak i
kandidatkinje za predsednicu drzave). Kandidatkinja za predsednicu Francuske, Segolen
Roajal (Segolene Roial), dospela je na ,naslovne strane” tek kada su njene muske
stranatke kolege podele u medijima da raspravljaju o tome da li je prilikom posete Cileu
trebalo da obuje cipele sa visokim potpeticama, ili o tome ko ¢e voditi brigu o njeno
cetvorodece ukoliko se kandiduje za predsednicu. Zvuci poznato? Da li je neko rekao...
Natasa Mici¢? (Visnji¢ i Mirosavljevi¢, 2001 : 260).

Snjezana Milivojevi¢ za primer srpskih politi¢arki u nemilosti medija navodi, upravo,
Natasu Mi¢i¢, pravnicu, koja je u periodu 2002. - 2004. bila v. d. predsednica Republike Srbije i
tako postala prva Zena koja se naSla na Celu Srbije u njenoj istoriji 1 predsednica Narodne
skupstine Republike Srbije od 2001. - 2004. godine. U medijima se naSiroko raspravljalo da li su
lepe noge predsednice politicki hendikep, iako su njena dva prethodnika jo§ tokom mandata,

optuZeni za najteze zlo¢ine protiv covecénosti.

Natasa Mici¢ je, svakako, imala mnogo nacina da bude losa predsednica i njen
izbor mogao je da se osporava iz mnogo razloga Ali, takvo razmatranje bi zahtevalo
razgovor o njenim kvalitetima. Tu raspravu ona nije zasluzila Sama pojava Zene na
najznacajnijim politiCkim poslovima izazvala je reakciju iz patrijarhalnih redova. To §to
je predsednica postala sticajem okolnosti samo je pojacalo utisak da Zene to jedino
slucajno mogu da postanu . I dalje je najefikasniji nacin da se Zenama pokaze gde im je
stvarno mesto , tako sto im se pogleda pod suknju (Milivojevi¢, 2004 : 11 - 12).

Zenska solidarnost glasadica i kandidatkinja tokom politi¢kih izbora ne postoji usled
jakog uticaja tradicije i predrasuda. To sto neke zene budu izabrane na politicke funkcije
uglavnom je rezultat kontrole birackog stranackog korpusa, koji postupa po instrukcijama
odredenih stranackih centara mo¢i, tako da kompetencije 1 sposobnosti za politiCko delovanje

uglavnom nemaju nikakvu ulogu (Luka¢ 2014:111).

Kriticarka u svojim analizama daje veliki broj primera nipodaStavanja zena sa potpuno

razli¢itih medijskih pozicija. Fotografije, ¢lanci, prilozi, tekstovi, selekcija sagovornika/ca,
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getoizacija po temama, zanr - sve je pod istim kulturoloskom patrijahalnim obrascem

nepostovanja. Zena nije postedena ni ako je glavni subjekt medijskog teksa muskarac:

Zene danas vode raznorazne belosvetske politike, bave se boksom, sude na
fudbalskim utakmicama, igraju fudbal odlucujuéi o tome koju reprezentaciju, a koji klub
¢e njihovi muzevi voditi. Brdoviti Balkan dugo se opirao pogubnom zapadnjackom
trendu ali vreme je da se uklju¢i alarm muskarci! Pazite se! Uskoro biste mogli da
pocnete da ribate podove, perete pelene, poradate se. Dovodenje jednog Evropejca na ¢elo
Partizana moglobi se pokazati pogubnim i na duZe staze. Svetski trend girl power, koji su
zapocele Spice Girls, a uspes$no nastavila da praktikuje gospoda Bekam pocinje da se
prima i na naSem konzervativhom tlu. Ako je slavni Nemac poklekao pred hirom jedne
lepotice, $ta ¢e se tek desiti vama. Sprecite na vreme! Kurir, br. 192, 16. decembar 2003.
(Milivojevi¢, 2004 : 23).

Dubravka Vali¢ Nedeljkovié¢, novinarka i profesorka medijskih studija, dugi niz godina
bavi se, analizom medijskog sadrzaja i analizom medijskog sadrzaja i delanja sa aspekta roda.
Tokom prve polovine 2008. godine odigrali su se vanredni parlamentarni, pokrajinski i lokalni
izbori. Sluze¢i se analizom diskursa, istraZivacica dolazi do odgovora na pitanja koja su klju¢na
za razumevanje medijskih poruka na “eksplicitnom (povrSinskom, iskazanom) i na implicitnom
(dubinskom, podrazumevaju¢em) nivou: ko, kojim kanalom, §ta kaze, kome i s kojim uc¢inkom
(Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008 : 147).” Analiza medijskog sadrzaja tokom politicke kampanje
pokazala je prisutnost Zena u spotovima ¢ije su uloge bile u skladu sa tradiconalnim dozivljejem
zene injenih druStveno pozeljnih zadataka.

9 X

Samo su spotovi Grupe gradana Maje Gojkovi¢ bili izrazito ,,zenski” $to se opet

uklapa u vazeci stereotip jer je liderka ove novoosnovane stranke Zena. Spotovi su bili
kreativno i profesionalno na visokom nivou, ali su sledili uvrezene tradicionalisticke

sterotipe, barem kada je re¢ o rodnoj perspektivi (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008 : 162).

Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ definiSe osnovne uloge Zene u medijima: autorka
medijskih sadrzaja, akterka druStveno - politi¢ke prakse koja je dobila prostor za prezentaciju
svojih ideja 1 stavova u medijima, Zena u medijima prikazana isklju¢ivo kao objekat i Zena
akterka koja u odredenim medijskim sadrzajima menja ulogu u autorku i obratno - novinarke
koje su u odredenim situacijama predstavljene kao akterke drustveno - politicke i kulturne sfere
(Vali¢ Nedeljkovi¢, 2011a : 455).

Istrazivanjem rodne perspektive u vodecoj srpskoj Stampi iz 2011. godine, Vali¢
40



Nedeljkovi¢ potvrduje rezultate razlicitih istrazivanja na Balkanu i Sirom sveta da “bez obzira da
li je urednica ili urednik u redakcijama za kulturu analiziranih dnevnih novina, obrazac selekcije
vesti je isti, kao i osobe koje ¢e biti intervjuisane, odnosno akteri dnevne prakse koji ¢e biti
citirani” (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2011b : 274). Istrazivadica jo$ navodi da bez obzira na feminizaciju
profesije i napretku u upotrebi rodno osetljivog jezika “medijska slika srpske kulture je u

potpunosti maskulizovana” $to ujedno potvrduje musku poziciju moc¢i U nasem drustvu.

Neprekidno analiziraju¢i medijsku rodnu orjentaciju, dolazi do ponovne potvrde
rezultata zenske politicke nevidljivosti 2014. godine 1 ukazuje na maskulinizaciju politickog
pladenog oglasavanja, te podredivanje politickih kandidatkinja kandidatima. Vali¢ Nedeljkovi¢
pratec¢i promotivni kratki format tokom predizborne kampanje, koji se emituje vise puta dnevno
u najgledanijem periodu, pa doseze do vise od 90% auditorijuma, predocava ¢itavu strategiju
zenske iskljucenosti iz ovog procesa $to rezultira dominacijom muskaraca nad Zenama
politickom polju javnog delovanja. Oglusavaju¢i se na zakonske odredbe, politicke partije
postavile su Zene u podzastupljen polozaj u placenoj politickoj promociji, te njihov procenat

ucesca ostaje samo zakonska dekoracija i nisu mogle biti deo intenzivne politicke kampanje.

Mediji su duzni da u javnosti podizu senzibilitet prema polozaju i problemima
marginalizovanih grupa medu kojima su i Zene, iako ¢ine oko 52 odsto stanovniStva u
Srbiji. Medutim, u predizbornoj kampanji 2014. u analiziranim promotivnim TV
spotovima nije bilo nikakvih informacija 0 Zenama na kandidatskim listama.
Kandidatkinje u TV spotu nisu imale priliku da govore u kameru ¢ak ni o lideru stranke.
Svedene su na slucajne prolaznice na ulici kada je snimana panorama Beograda, odnosno
u fabrickim pogonima za masine je i poneka radnica usla u kadar odnosno mestanka u

selima koje su obilazili kandidati (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2014 : 200).

Uoc¢i parlamentarnih 1 predsednickih izbora Republike Srbije 2012. godine, vrSeno je 1
istrazivanje Violete Momcilovi¢ (2012) ¢iji predmet su bili uticajni politicki nedeljnici “Novi
Magazin”, “Vreme” 1 “NIN”. Rezultati su ukazali na marginalizaciju Zena politicarki, kojih je u
sadrzaju korpusa istrazivanja bilo vrlo malo, a pojedine su posluzile rubrikama zabave i
zanimljivosti, dok su muskarci dominirali kao sagovornici u svojoj profesionalnoj oblasti.
Istrazivacica uprkost Cinjenici postojanja zakona u korist rodne ravnopravnosti, nije utvrdila

povecanje zastupljenosti zena politi¢arki u nedeljnicima ni uoci predizborne kampanje.

Mizoginija se, iako ne direktno, provlaéi kroz tekstove pojedinih autora (pre

svega muskaraca) .. Fotografije prate sagovornike i teme, a s obzirom na Cinjenicu da su
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to u vecini sluajevi muskarci, Zene su ,nevidljive“. Jedini pozitivan pomak u
analiziranim nedeljnicima je upotreba rodno osetljivog jezika, §to je svakako doprinos
dugogodiinjeg rada aktivistkinja za rodnu ravnopravnost na nasim prostorima...Zene su
u politici Srbije, ¢ak i kada je re¢ o renomiranim nedeljnicima - ,Novi Magazin®,
,»Vreme“ i ,NIN“ - u marginalizovane, i od strane autora, ali i od strane autorki
(Momcilovi¢, 2012 : 34).

Istrazivacdi/ce na nasim prostorima sastavili su izvestaj iz nekoliko celina u kojima su
prikazani i analizirani podaci za pet elektronskih i jedan pisani medij na srpskom jeziku (Radio -
televizija Vojvodine, TV Santos, Sremska TV, TV Super, TV Panonija i list Dnevnik) tokom
izborne kampanje 2008. godine. Prikazani su kvantitativni podaci o zastupljenosti zena, kvalitetu
prezentacije 1 sadrzaju. Rezultati pokazuju da je nedovoljna vidljivost Zena u medijima i da
uzroke ne treba traziti samo u druStvenom okruZenju ve¢ i u samim medijima, selekciji vesti i

nedostatku senzibiliteta.

Sve zene se pojavljuju u javnom kontekstu, kao predstavnice stranaka i koalicija i
nijedna ne govori u svoje li¢no ime niti iznosi svoj li¢ni stav, sa izuzetkom jedne koja je i
nositeljka liste. Politicarke nisu bile zastupljene u CIPE (centralne informativne emisije)
pokrajinskog Javnog servisa , ni u odnosu na muskarce, ali ni u odnosu na sve partije
(samo dve partije su istakle Zzene). Posebno slabo su prikazane Zene sa lokalnih lista
Novog Sada, predstavnice manjina, predstavnice nevladinog sektora i Zene ekspertkinje.
Nije bilo afirmativne akcije, odnosno ciljanih priloga o rodnoj ravnopravnosti i zenama u
politici. RTV Vojvodine nije iskoristila prilike koje su postojale, ni izborom vesti ni
obradom dogadaja koji su prikazani. Zene nisu predstavljene stereotipno one nisu
predstavljene uopste. Ovim je nevidljivost Zena politiCarki u medijima potvrdena kao
medijska praksa i ¢ini se da mediji nisu izrazili zna¢aj i potrebu za promenom ovog

modela (Bacanovi¢, Pralica, Sprailosu, Kolars i Radovanovi¢, 2008 : 35).

Begovi¢ Bojana (2015) analizira upotrebu rodno osetljivog jezika smatrajuc¢i da je to
posebno vazna oblast politike, jer je politicki i latentno - manifestovano na drustvo i celini 1
faktor je njegovog oblikovanja i usmerenja. IstrazivaCica ostavlja otvoreno pitanje “da li je bolje
da Zene budu prisutne u medijima na bilo koji nacin ili je presudan kvalitet te prisutnosti*
(Begovi¢, 2015 : 75) jer rezulati njene analize jasno pokazuju muSku medijsku dominaciju, a
skoro apsolutnu u domenu politike, dok su malobrojne spomenute Zene uglavno samo sporedni

subjekti medijskog sadrzaja. Takode zapaza, tendenciju novinara/ki ka upotrebi rodno osetljivog
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jezika, ali i nedoslednost i nedovoljno razumevanje same primene njegovog oblika - prisutan je
u izvesStajima samo ako stoji uz konkretno ime i prezime, ali ne van toga, niti u upotrebi
gramaticke mnozine. Begovi¢ zakljucuje da je novinarska duboko ukorenjena svest o zeni “kao
nekome ko je ukras u politici, o nekome ko se bavi ‘manje vaznim’ drustvenim pitanjima”
(Begovi¢, 2015 : 76). Kroz obrazac zenske medijske reprezentacije i nepostojanju rodno
osetljivih tema, a postojanju predrasuda i stereotipa, Zene mapira kao marginalizovnu grupu

drustva.
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I11 Uticaj tradicionalnih obrazaca na savremeno delovanje sistema

Prema Pojmovniku rodne ravnopravnosti, pol podrazumeva ,bioloske, unapred zadate
razlike izmedu Zena i muskaraca®, dok rod podrazumeva ,,razlike u drustvenim ulogama Zena i
muskaraca koje se uCe usvajanjem kulturnih obrazaca drustva i podloZzne su promenama“ (Savic¢
2009 : 31). Ovakva definicija pola kao bioloske i roda kao drustveno-kulturoloske karakteristike
je konstrukcija koja se formirala pod uticajem rodnih stereotipa. Prema psihoanalitickoj teoriji
Sigmunda Frojdal’ se smatra da je psiholoski "zdrava i normalna” Zenska osoba ona koja je
usvojilapripisane rodne uloge, a ne ona koja ih mi$ljenjem, govorom i ponaSanjem dovodi u
pitanje. To znaci da opis “Sta je zena” usvojen u nauci i prozima se kroz svaki kontekst drustva i
drustvenih aktivnosti, dok se feminizam ukazuje na “kako Zena nastaje” 1 kako se njen identitet
konstruiSe. Ova teorija zastupa tezu koja glasi: ,,(...) Zene su nuzno ’Drugi‘(...)* (Snitow prema
Zaharijevi¢ 2008 : 406). Psihoanaliticki feminizam uocava odrZavanje stereotipa rodnih uloga u
porodici i drustvu, i pored politi¢kih, ekonomskih i drustvenih promena, o ¢emu ¢e biti reci u
radu kroz analizu medijskog sadrzaja i njegovog uticaja na publiku. U ovom delu rada pruzila
bih smernice za razumevanje feministi¢kih istrazivanje sa demografskog stanovista, odnosno

kako stereotipi usadeni u kulturi uticu na ponasanje stanovnistva u datom sistemu.

Pocetno uporiSte svake analize poloZaja Zena u druStvu je patrijarhat kao njegova prisila
nad polovima koja se prozima kroz generacije. Patrijarhat je zasnovan na principu prinude,
kojom je preuzeo dominaciju nad matrijarhatom. Kroz istoriju patrijarhat je pravdan stabilno$c¢u
koja obezbeduje reprodukciju i prosperitet drustva. Razli¢it tretman polova kroz dugi niz
generacija razvio je jaz medu njima konstruisan drustvenim prinudama, a ne bioloskim
razli¢itostima, jer podreden polozaj Zene u materijalnom sistemu nije bio zbog razli¢ite anatomije
veé zbog iskljucivanja iz posedovanja i odlu¢ivanja. Savreme porodice su u mMnogo manjoj meri
pod pritiskom reprodukcije u cilju obezbedivanja radne snage drustvonoj zajednici u kojoj se
nalaze, i ne postoji toliki zahtev da deca brinu o starim roditeljima, jer je u mnogim zapadnim
sistemima to drugacije reseno. Takvim slabljenjem tradicionalne patrijahalne porodice, u

poslednjem veku se razvijao individualizam jedinke i postalo je primetno da stereotipne razlike

17 Sigmund Freud polazi od toga da je biolosko u sluzbi drustva, odnosno kako drustvo interpretira biolosko: “Samo
bih voleo da naglasim da moramo drzati psihoanalizu odvojenu od biologije” Sigmund Freud, iz pisma Carl
Muller Braunschweisu, 1935, prema Gallop Jane, Moving Backwards or Forwards. in Brennan, T. (ed). (2002).

Between Feminism and Psychoanalysis. London and New York: Routledge, 27-39, 35.
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izmedu polova nisu onakve kakve su nametane kroz dug istorijski period. Medutim, ostale su
ukorenjene u misljenju i delovanju drustva i izlaskom Zzena na polje trziSta rada, u javnost i
drustvena delovanja, predstavljala su “znacku” pripadnosti antagonosti¢koj strani ekonomsko-
politi¢kog sveta skrojenog prema muskarcu. “Drustvene karakteristike polova koje su izlazile iz
njihove dugotrajne funkcije u patrijarhalnom sistemu drustvene reprodukcije postaju sada

prepreka drustvenom razvoju” (Zaharijevié¢, 2012 : 36).

Olimp de Guz napisala je Dekleraciju o pravima zena i gradanki jer smatra da ako Zena
ima pravo da se popne na gubiliSte, ima i pravo da se popne na govornicu. Ukoliko moze biti

radnica ili spremacica, onda moze biti politicarka ili bankarka.

Rec¢ rod (engl.: gender) u lingvistici oznacava gramaticki rod i moze biti Zenski, muski ili
srednji ako je u srpskom jeziku. Svenka Savi¢ ukazuje na moguce pravce normiranja rodno
osetljivog srpskog jezika u javnoj 1 sluzbenoj sferi kad je fokus na vecoj jedinici od recenice - na
tekstu. Rodno osetljiv jezik upucuje na €injenicu da se zahtevi za obelezje socioloske kategorije -
roda, u ovom slucaju Zena, vidi i u jezi¢koj formi (Savi¢, 2009). Tokom drugog talasa feminizma
pojam roda se razvija sve vise kroz teoriju, a vrlo usposno ga definiSe Simon de Bovoar (Simone
de Beauvoir) u knjizi "Drugi pol" gde objasnjava da se zenom ne rada veé¢ postaje (de Bovoar,
1983). Rodne uloge, odnosno ponasanja koja se u pojedinom drustvu oéekuju od osoba odredene
su njihovim polom. Rod nije slika pola u ogledalu. Judith Butler (2000) piSe: “rod nije
konceptualni ili kulturni nastavak bioloskog pola, nego diskurzivna praksa strukturirana oko

koncepta heteroseksualnosti kao norme ljudskih odnosa”.

“Na osnovu fizicke superiornosti, muskarcu su u prvobitnoj drustvenoj podeli rada
pripale uloga lovca i uloga ratnika, koje su po svom znacenju i znacaju odgovarale ulozi
hranioca i zastitnika slabijih” (Saranovi¢ i Kilibarda, 2011 : 21). Odredene fizicki
dominantne osobine muskog tela u odnosu na Zensko generalizovale su inferiornost Zene prema
muskarcu. Prose¢na veli¢ina i snaga tela i aktivnosti za koje su upotrebljavane kao $to je lov na
divljac, u savremenom svetu ne postoje, ali su kao obrazac ponasanja ostavile Zenu sadasnjice u
privatnoj sferi, a muskarca u spoljnoj, iako danasnji muskarac ne lovi divlja¢ ve¢ odlazi u npr.
kancelariju, Sto je potpuno ista aktivnost koju obavlja i zaposlena zena. Generalizovanje Zenske
inferiorenosti svelo je misljenje 0 zeni na intelektualno ogranicenu jedinku gde ekstremne
argumente protiv prava glasa zena iznosi na naSim prostorima Jovanovi¢ Slobodan, ne tako

davne 1936. godine (ako posmatramo kroz kontekst tradicije nasih prostora) u delu “Drzava”:
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Navikavana vekovima da se kre¢e u uskom porodi¢nom krugu Zena nema onih
sposobnosti koje se zahtevaju za upravljanje drzavom; kod Zene su osecaji jaci od razuma,
zato ona ne bi bila na svom mestu u drzavnoj upravi, koja se vodi na strogo intelektualan
nacin; bududi da je drzava u sustini jedna vojna ustanova ona ne lezi na Zeni nego na
coveku, Zena koja nije vojnik ne moZze biti bira¢; Zensko pravo glasa ne bi odgovaralo
nikakvoj prakti¢noj potrebi; ako bi se omogucilo zenama pravo glasa, moglo bi se desiti

da vlada ostane bez potrebnog autoriteta (Jovanovi¢, 2011: 368).

Ono $to uocavam kao zabrinjavajuce je da se ni jedan autor danaSnjice koji se bavi
kritikom dela Slobodana Jovanova¢a, ne zadrzava kod ovakvih mizoginih stavova jednog od
najuglednijih jugoslovenskih pravnika i istori¢ara, ve¢ ih samo konstatuje bez daljeg komentara

ili jednostavno preskoci.

Ujedinjenim apelima i dekleracijama, Zene su se izborile za pravo glasa i pravo na
obrazovanje. Vekovima jedino u sluzbi reprodukcije 1 brige o porodici, morale su se boriti protiv
patrijarhata za pravo nad svojim sopstvenim telom i tek u XX veku stekle su pravo na kontrolu
radanja, koja im se danas u XXI veku, u nekim zemljama navodne demokratije, ponovo surovo
oduzima. “Prvo su morale da se izbore za obrazovanje, zatim da se obrazuju da bi stekle pravo

glasa, kako bi mogle da biraju vlast i budu i same birane” (Karapetrovié¢, 2007 : 57).
3. 1. Instruisanje prema drustvenim normama sa aspekta roda

U kategoriju " normalnog” ubrajamo sve oblike ponaSanja, delovanja i vizuelnog
perfomansa koji su prihvatljivi u vremenu i prostoru posmatranog drustva. Na nasim prostorima
ekspresija emocija pripisuje se “normalnoj” Zeni, ali ne i muSkarcu. U nekim drustvenim
zajednicama normalno je imati vise¢lanu porodicu i veliki broj dece, dok je na drugim mestima
normalno imati jedno do dva deteta, a sve preko toga je abnormalno. Normalno je da Zena radi i
razvija Karijeru, ali je normalno i da ne napusta dvoriSte bez pratnje muza ili starijih Zena iz
muzevljeve familije. Normalno je obrazovati se, ali je normalno i vencati se U adolescentnom
dobu, stvarati porodicu iraditi. Normalitet, norma i normalizacija su dakle diktirane sredinom,
vaspitanjem i obrazovanjem.

Cilj ovih postupaka predstavlja uobli¢avanje jedinke koja uspe$no
funkcionise u kontekstu date kulture - drugim rec¢ima, formiranje normalne jedinke. Ova

veza toliko je fundamentalna da se dugo nije smatralo da je uopste treba dovoditi u

pitanje. Uopste uzevsi, obrazovanje i vaspitanje - kao oshovha podruéja proucavanja

46



pedagogije i andragogije - predstavljali su vid procesa drustvene optimalizacije. S
obzirom da su nakon tehnoloske revolucije drustva naglo postajala sloZenija,
racionalizacija i standardizacija proizvodnje propracene su adekvatnim promenama u
drustvenim odnosima. To je nuzno zahtevalo i modifikaciju ljudskog ponasanja i
razmisljanja (Stojnov, 2005: 256).

Obrazovni materijal kao instrument modifikacije ljudskog ponaSanja na naSim
prostorima istrazivale su Pori¢ Gorana, Zuni¢ Nata$a i Obradovi¢-Tosi¢ Tatjana. Navedene
autorke su teoretsko uporiste oslonile na teorijska objasnjenja utemeljivacica sistema rodnih
odnosa Dzudit Batler, Gejl Rubin, Linda Nikolson i dr'8, Rod su posmatrale kao drustvenu
organizaciju reprodukcije vrste, drustveno nametnutu podelu rada, kulturno - normativnu
definiciju ,,pravog muskarca” i ,prave zene” i kao set osobina koje predstavljaju rezultat
internalizovanih kulturnih normi u li¢nosti muskaraca i Zena putem raznovrsnih psiholoskih
mehanizama (Pori¢, Zuni¢ i Obradovi¢ - Tosié, 2010). Autorke (Pori¢, Zunié¢ i Obradovié -
Tosi¢, 2010) nalaze kao transparentno u nastavnom materijalu da se Zena definiSe telesno kroz
radanje 1 dojenje. Prikazivanje Zenskog tela u drugacijem obliku se smatra neumesno, veli¢ase
institucija braka i samo jedan porodi¢ni model. Sa aspekt podele rada 1 drustvenih uloga, Zena je
u privatnoj sferi 1 brine o deci i porodici dok se muskarac profesionalno razvija, zaraduje i
odlucuje. Sa kulturnonormativnog aspekta sadrzaj udzbenika zenu prikazuje u stereotipnim
ulogama i aktivnostima ,,prave Zene” u odnosu na ,pravog muskarca” gde se njen uspeh
ogleda u “normalnoj” porodici. Poslednji aspekt analize nastavnog materijala odnosi se na
psiholoSku normalizaciju predstavljanja oba pola, gde je musSkarac zaStitnik, karakteran,
preduzimljiv, agresivan i ambiciozan, dok je Zzena suprotnO njemu pasivna, tiha, nezasti¢ena,
prepredana, stidljiva 1 emotivna. Instruisane poruke prema druStvenim normama uocila je ranije
Susan Brownmiller u bajkama 1 pricama za decu: “mesto dogadaja, govori se o prenoSenju

stereotipne Zenske uloge zrtve kroz decje bajke i pri¢e te muske mitove. Poruke o Zenskoj

18 Fraser, Nancy (1997), ,,Structuralism or Pragmatics? On Discourse Theory and Feminist Politics”, in Linda
Nicholson (ed), The Second Wave: A Reader in Feminist Theory, New York and London: Routledge Gayle, Rubin
(1997), ,,The Traffic in Women: Notes on the 'Political Economy' of Sex”, in Linda Nicholson (ed), The Second
Wave: A Reader in Feminist Theory, New York and London: Routledge Gilligan, Carol (1982), In a Different
Voice, Harvard University Press Mitchell, Juliet (2000), Psychoanalysis and Feminism: A Radical Reassessment of
Freudian Psychoanalysis, Basic Books Butler, Judith (1997), ,Imitation and Gender Insubordination”, in Linda

Nicholson (ed), The Second Wave: A Reader in Feminist Theory, New York and London: Routledge
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seksualnosti u bajkama, uocava Bjelac Branka (1995). Preduslov za funkcionisanje drustvene
jedinke kao legitimne jeste da stalno potvrduje rodne pozicije koje su joj predodredene

drustvenim normama kako ,,izvan simbolickog zakona lezi psihoza“ (Brennan, 2002 : 3).

Beri Torn (Barrie Thorne, 1993) tvrdi da na organizaciju i1 znacenje roda uticu
godine, etnicka pripadnost, rasa, seksualnost i druStvena klasa i da se menjaju sa druStvenim
kontekstom.Ona ne vidi rodni identitet kroz so¢ivo individualne socijalizacije ili razlike, ve¢ vise
kaodrustveni proces koji ukljucuje grupe dece. Torn tokom svoje posveéene prakse pruza nove
uvide o deci, uticajima na njihovo shvatanje roda i nudi nastavnicima prakti¢éne predloge za

povecéanje kooperativne interakcije medu polovima.

O rodnoj performativnosti piSe Judith Butler (2001). Smatra je dokazom konstruisanosti

roda i rodnosti i1 kroz nju otkriva i moguénost dekonstrukcije roda i rodnih uloga.

Ketrin Pine Anderson (Kathyrin Pyne Parsons Addelson, 1991) bavi se celovitije
pitanjem drustvene proizvodnje kroz analizu proizvodnog i navodno neproizvodnog rada kao $to
su kuéni poslovi. Vodi se tezom kao i industrijska sociologija da se ne moze degradirati Zenski
rad u porodici kao ekonomski neprofitan jer u sistemu reprodukcije radne snage kuéni poslovi i

briga o porodici jesu proizvodni rad.

Moze se argumentovano konstatovati da je kultura mo¢na i da se kao takva koristi
za ostvarivanje socijalne dominacije, ali i psiholoske manipulacije, pa i kao sredstvo
kulturne okupacije. Kultura je mocna jer raspolaze mogucno$éu (zlo)upotrebe u cilju
usmeravanja ponasanja ljudi. Nauka je dokazala da svaka poruka (pa i u formi kulture)
ostavlja odredene posledice na ljudski um, odnosno da ona nije bez uticaja na dispozicije
ponasanja, jer konzumirani kulturni sadrzaj ostavlja manje ili vise (ne)vidljive tragove na
psihu pojedinaca. Stoga je znacajno praviti razliku izmedu kulture kao sredstva

socijalizacije i humanizacije i kulture kao sredstva (i prostora) psiholoske manipulacije

(Kolev 2012 : 59 - 60).

Moc¢ nad reprezentacijom drustvene stvarnosti je snazan diskurzivni instrument politickog
poretka. Oblikuje drustveno pamcenje kroz marginalizaciju ili kroz drustvenu prisutnost,
negaciju ili naraciju, vizualizaciju u javnoj i medijskoj sferi i kroz formiranje ,kolektivne
svesti“. Legitimiraju¢a mo¢ dominantnog diskursa lezi u konstrukciji kolektivnog konsenzusa

kao kulturnog/politi¢kog koda jezika (Papi¢, 2001).

Kultura i manipulacija su u viSezna¢nom i viSeslojnom odnosu. Jedna od ¢estih
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relacija jeste da kultura postaje polje ali i svojevrsno sredstvo za manipulativne aktivnosti.
Dakle, kultura u savremenom drustvu moze da poprimi obrise psiholoskog manipulisanja,
kako pojedinaca tako i grupa i masa. Kao i drugi fenomeni, ni kultura sama po sebi nije
drustveno (ili psiholoski) ni konstruktivna ni destruktivna veé, u zavisnosti od konteksta u
kome se ostvaruje, ciljeva koji se njome nastoje posti¢i, metoda koje Koristi i posledica
koje ostavlja, moze biti okarakterisana na razli¢ite nacCine, pa i kao komunikacija ili

manipulacija (Kolev, 2012 : 49).

Misel Fuko (Michel Foucault) definise koncept disperzivne raspodele moéi (mrezno
Sirenje moc¢i) za ¢ije determinante navodi telo, seksualnost, porodi¢ne 1 partnerske odnose, kao 1
reproduktivnost. Ovakva mo¢ se ne ogleda u zakonima ve¢ u tehnikama potinjavanja $to je
manifestovano ponasanjem pojedinca ili delovanjem cele grupe. Oni ne moraju biti u
hijararhijskom stablu direktno, ali deluju u interesu vlasti. Ovakav sistem moci koristi
tradicionalne norme 1 patrijahalne obrasce ponasanja implementirajuci ih U drustvene institucije —
Skole, bolnice 1 poslovne organizacije. Edvard Said (Edward W. Said) obrazlaze tezu o moci
institucija da pokoravaju pojedince Cinjenice da je individualno ponaSanje u drustvu ¢esto stvar
prate¢ih pravila i konvencija. Ali bez tog razlikovanja svako ograniavanje postaje iskljucenje,
a svako iskljucenje izjednacava se sa primenom mo¢i" (Said, 2005 : 142 prema Dews). Fuko
naglaSava nacin kojim se formira zivot i iskustvo pojedinca. Da bi se objasnio poloZaj Zene u
drustvu bitno je prepoznati tradicionalne obrasce ponaSanja i kada nisu transparentni u
zakonskim i politickim opredeljenjima i normama. Pojmom biopolitike povezuje modernu
drzavu kao makropoliticku celinu i naéina proizvodnje individualnosti u okvirima
mikropoliti¢kih praksi. Fuko prepoznaje “politiku telesnosti” koja deluje na makronivou
populacionom politikom 1 na mikronivou kroz licnu samosvest, a u odnosu na porodi¢nu poziciju
kao drustvene spone kolektivnog i individualnog. Seksualnost i reproduktivnost se pod
“politikom telesnosti” integriSu kao teren li¢ne, porodi¢ne i Sire drusStvene socijalizacije,

omogucujuci kolektivnu kontrolu i nadzor nad jedinkom (Foucault, 2009).

Kultura se sastoji od zna¢enja koja proizvode i reprodukuju njeni subjekti. Cak i
kad je analiziramo, mi prosto stajemo na drugo stanoviSte u toj kulturi, naseljavajuci
prostor koji sama kultura pruza ili moze biti navedena da pruzi. Buduéi da je sve
kulturoloski determinisano, ono u §ta verujemo nije li¢no i subjektivno, nego uverenje
koje kultura dozvoljava. Cak i kada ista ta kultura takvo $ta izri¢ito zabranjuje i svodi na

zgrazavanje (Belsey, 2005 : 26 - 75).
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3. 2. Strategija retradicionalizma

Zemlje u tranziciji posebno odrzavaju nezavidan polozaj zena. lako su u vreme
komunizma stekle pravo na rad i zaradu, razvod i kontrolu radanja i dalje nose breme patrijarhata
koje ih sprecava da budu aktivni politicki subjekti. Zemlje u tranziciji ne daju moguénost
dovoljne zarade, pa je Zenama posebno tesko da se osamostale ili odaberu izmedu zavisnog
polozaja majke ili finansijski nezavisnog polozaja zaposlene. Obi¢no se svede na oba, Sto stvara
opterecenost Zena jer sa jedne ispunjavaju zahteve tradicije, a sa druge finansijski odgovorne

0sobe.

Andelka Mili¢ objasnjava polozaj Zene na nasim prostorima danas, upucuje na njenu
optere¢enost usled mnogostruke uslovljenosti. Jedan izbor uvek uslovljava drugi i izbor je
izmedu porodice ili karijere. Kod zaposlenih Zena opada stopa radanja, ali  postoji i
suprotna tendencija: da Zene napustaju posao da bi se posvetile deci (Mili¢, 2001). Izlazak
iz strogo tradicionalnih okvira je sve ucestaliji na Sta ukazuje ¢injenica da su Zene sve prisutnije
na trziStu rada, a time se poboljSava njen podreden polozaj. Odnosi mo¢i jenjavaju 1 pokazuju
izvesnu promenu u korist Zene. Medutim, jo$ nije ispitano koje su to vrednosti znacajne kod
zena, nNiti postoji uvid u strukturu njene svesti. Mogucnost razreSavanja 1 radikalnijeg
poboljsanja polozaja zene nastaje, prema misljenju Andelke Mili¢, sadaSnjim procesima
druStvenih promena - organizovanjem udruzenog rada, koje nosi vecu realnu moguénost da
ljudi konkretno reSavaju svoje probleme unutar svojih radnih zajednica, ili u mestu stanovanja.
Socijalizacija porodi¢nih funkcija, moguénost prevazilazenja porodi¢nih okvira i novi

izgledi za izlazak zene iz svoje ,,ukotvljenosti” postaju sada realnijim projektom.

IsCezavanje komunisticke ,,paradigme jednakosti, ba$§ kao i stara/nova
konzervativna ideologija trojstva Drzave, Nacije i Religije, u svakoj je
postkomunisti¢koj zemlji bila pretezno utemeljena na strategiji retradicionalizma, to jest
instrumentalizacije 1 naturalizacije Zenskog identiteta - kako Zenskih drusStvenih uloga,
tako i njihovog simbolickog predstavljanja (Zaharijevi¢ i dr., 2012 : 345 prema Papié,
2001).

3. 2. 1. Detektovanje mizoginije sa savremenog demografskog aspekta

Da bi se postojec¢i drustveni odnosi menjali u svom temelju, Zzene moraju znati svoja
prava, prepoznati svaki aspekt marginalizacije i razumeti iz koje ineresne sfere je on konstruisan

1 odrzavan. Odnosi Zena 1 musSkaraca i pozicije koju dosezu u drustvenom sistemu kao i nivo
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diskriminacije Zena, determinisani su ukorenjenim vrednostima i stavovima o dva pola i Siroko

su kulturoloski prihvaceni.

Termin diskriminacije nad zenama definiSe se kao ,,nepovoljan tretman Zene u javnoj
sferi $to rezultira njihovim nepovoljnim polozajem u raspodeli vaznih drustvenih resursa
(materijalno bogatstvo, mo¢ i status) “ (Blagojevic, 2000 : 478), a konstruisan je u patrijarhalno /
tradicionalnom sistemu drustvene modi. Istrazivanjem ovog socijalnog fenomena, Marina
Blagojevi¢ vodi se tezom da su diskriminacija i mizoginija kao i1 eksploatacija Zena 1 nasilje nad

zenama, deo patrijarhalnog / tradicionalnog drustvenog okvira (Blagojevi¢, 2002: 23-24) .

Mizoginija je mrznja prema Zenama. U Sirem smislu, odnosi Se na nerazumnu
mrznju i /ili strah, koji su obi¢no praceni osetajem neprijateljstva i odbojnosti.
Mizoginija je prisutna u institucionalnim i svakodnevnim aktivnostima, u javnhim
diskursima i u privatnim intimnim aktivnostima veze. Njegove karakteristike su da je
gotovo sveprisutan, institucionalizovan, najcesée ritualizovani i istovremeno
ideologizirani, sluze¢i kao izgovor za iskljucenje, hijerarhizacija i eksploatacija zena. U
tom smislu, mizoginija je, istovremeno, ideologija, praksa, diskurs i kulturna institucija
(Zuni¢, 2014 : 46).

Mizoginija je potpuno neosnovan, ali institucionalno podrzan strah koji muskarci
imaju od Zena. ,Matrica mrZnje prema Zenama istrajava kao stabilan druStveni obrazac unutar
jedne kulture” (Blagojevi¢, 2000: 33). I sami smo svedoci da su se u naSem regionu poslednjih
par decenija, a kroz istoriju sveta, vekovima ponavljali zlo¢ini muSkaraca nad Zenama, ali ne 1
obrnuto. Mizandrija je vrlo retka 1 nikada nije antropoloski dokazana, a u savremenom svetu za
razliku od mizoginije, nije institucionalizovana. Zene su od proslosti do danas patile pod
¢izmom mizoginije. Borba za slobodu ili prepustanje trajno - trpnom stanju, uglavnom nije
mogao biti li¢ni izbor ve¢ eventualna moguc¢nost u datom drustvenom kontekstu. Mizoginija
postavlja ceo sistem dominantan nad Zenom, kontroliSe njenu seksualnosti eksploatiSe njene

resurse.

Zenski rad predstavlja 2/3 svih radnih sati na svetu, za koje Zene primaju 1/10
svih svetskih prihoda. Zene imaju u vlasni$tvu 1/100 svetskog bogastva. U razvijenim
zemljama procena je da besplatan Zenski rad predstavlja od 40 do 50% BNP. Zene i
njihovi resursi su eksploatisani, a to je sve moguce uz pomo¢ simboli¢nih, diskursivnih
institucionalnih praksi i kroz konkretnu praksu razlicitih aktera koji prozvode mizoginiju.
Mizoginija proizvodi sistem dominacije nad Zenama, uz Ciju pomo¢ se kontrolise
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seksualnost Zena, eksploatisu njihovi resursi, a i one same (Balon, 2006 : 383).

Rodna neravnopravnost detektovana je i iz demografskog ugla. Nauka o stanovnistvu ne
moze marginalizovati ovu sociolosku pojavu. To nije samo naucno-istrazivacka potreba za
definisanjem nejednakosti polova ve¢ teznja da se ta nejednakost razume i dekonstruiSe na
razliitim nivoima ponasanja stanovnistva i njegovih promena u kontekstu interakcije razlic¢itih
situacionih faktora (Hobcraft, 2007)... nacini odlucivanja, iskustveni dogadaji i uticaji
okruzenja (Caselli, 2007). Za uocavanje uzroka 1 razumevanje posledica posmatraju se
antropoloske 1 kulturoloske specifi¢nosti. Rodna neravnopravnost je globalna socioloska pojava i
kroz istoriju se menjala, a u savremenom drustvu daleko je od isCezavanja. Neravnopravnost se
menja samo u meri i obliku koji dozvoljavaju elitne drustvene grupe, diktiraju¢i sisteme
vrednosti 1 norme ponasanja unutar drustvenog sistema. Mogucnost zenske finansijske
nezavisnosti 1 izmene u porodicnoj strukturi pomerile su zenski polozaj u drustvu, ali su se Zene
tokom modernih izbora ,,pokoravale logici tradicionalnog modela podele izmedu muskog i
zenskog* (Burdje, 2001 : 129). Na taj nacin neravnopravnost se samo potvrduje i stvaraju se novi
primeri novim generacijama. Model stereotipa po polu proteze se iz privatne u javnu sferu,
odakle sa legalizovan vraca kao bumerang ponovo u privatno. Svaki izbor donet po modelu iz
proslosti, kreira buduénost po istom, te se sistematskom inhibicijom Zenski status otezano krece
ka boljitku. Mera u kojoj je izrazena zenska marginalizacija odredena je karakteristikama I
stepenom drustvene razvijenosti. Istrazivanja ukazuju na razliite oblike diskriminacije kroz
nevidljivost zena u javnoj sferi, ogranienost zaposljavanja, nemogucnost profesionalnog
napredovanja, izopStenost sa rukvodecih mesta, politiku reproduktivnih prava, porodi¢nog nasilja
i nepovoljnog statusa unutar porodice (Blagojevi¢, 1992 a; Blagojevi¢, 1992 b; Mili¢, 1994; Gal
& Kligman, 2000a; Gal & Kligman, 2000b).

U evropskim zemljama rodna neravnopravnost se manifestuje manjkom Zena na
rukovode¢im pozicijama i funkcijama odlu€ivanja, prisutna je zenska socijalna
nesigurnost i ekonomska neravnopravnost ali je njihovo prisustvo u javnoj sferi ucestalije,
pa se time prikrivaju ¢injenice koje govore o nepovoljnijem drustvenom poloZaju Zena
(Burdje, 2001:127).

Tatjana Puri¢ Kuzmanovi¢ 1 Piarela Paci (Pierelle Paci) piSu o demografskim
promenama iz rodne perspektive u zemljama tranzicije. U zemljama gde je socijalizam pruzio

mogucnost promene statusa kroz obrazovanje, reproduktivnim pravima 1 izlazak na trziste rada,
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ali se patrijahalni obrazac konstantno ponavljao sa razlikama u samom kulturnom nasledu.
Negativni ucinak tranzicije nije rodno neutralan. Reprodukcija drustvene nejednakosti
polova i nepovoljnog drustvenog polozaja Zena predstavlja jednu od odlika drustvene
tranzicije biv§ih socijalistickih drzava. Zene su vise pogodene siromastvom u socijalno
ugrozenije (Paci, 2002; Puri¢ Kuzmanovi¢, 2002). Srbija je u rascepu savremenog i
tradicionalnog shvatanja zivota. Prisutni su elementi modernizacije, ali u okvirima svog
izrazenog tradicionalnog (konzervativnog) nasleda. Procesi retradicionalizacije predstavljaju
glavnu prepreku oslobadanju modela proslosti 1 njegovoj orijentaciji ka evropskim vrednostima.
Glavni tvorci retrogradnih tokova mogu se nac¢i u politickom establiSmentu savremene Srbije,
koji kontroliSu medije radi li¢nih i partiskih interesa, a pod demagoskim izgovorom u svojstvu
“Cuvara tradicije” (Bozilovi¢, 2012).

Zarana Papi¢ u Srbiji kategorise fasizam koji ima svoje Vlastite koncentracijske
logore, svoje vlastite sustavne reprezentacije nasilja nad Drugima, svoj vlastiti kult
porodice i kult vode, eksplicitnu patrijarhalnu strukturu, kulturu ravnodu$nosti prema
isklju¢enju Drugosti, strukturu drustva zatvorenu u sebe i vlastitu proslost; srpski
faSizam ima tabu na empatiju i tabu na multikulturalnost; ima mo¢ medija kao
zagovornika genocida; nacionalisticku ideologiju; epski mentalitete, sluSanja reéi i

oboZavanje autoriteta (Zaharijevi¢ i dr, 2012 : 381).

Kada politi¢ko - ekonomska elita u¢vrsti sistem vredosti, putem istog pojatava mo¢ Kroz

ceo niz podredenih drustvenih grupa, koje takve i ostaju.

Statisticki podatci “Zene i muskarci u Republici Srbiji, 2017”*° pokazuju da se Zenski
je na niskom nivou. Za Srbiju to znaci degradaciju s obzirom da je do pocetka tranzicije,a od
uspostavljanja socijalistiCkog sistema drzavna ideologija podrzavala plasman zena na polju rada i
politike (Blagojevi¢, 1991; Bozinovi¢, 1996; Mili¢, 2011), iako su i Neda Blagojevi¢ i Zarana
Papic isticale da se u realnosti ne odstupa od patrijahalnih obrazaca delovanja. Razlog zasto su
zene marginalizovane u javnoj sferi jeste njen tradiocionalno inferioran polozaj nastao iz
uverenja da je manje sposobna, nejaka i uopSte u odnosu na muskarca manje vredna pripadnica

ljudske zajednice. Bioloske razlike u telima muskaraca i Zena (prose¢na veliina i snaga)

19 Zene i muskarci u Republici Srbiji 2017. Republicki zavod za statistiku. Poseéeno 12. 11. 2022.  URL:

https://www.stat.qov.rs/sr-latn/oblasti/stanovnistvo/statistika-polova/
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uslovljavaju razli¢ite u¢inke u profesijama koje zahtevaju upravo te karakteristike. Opste fizicke
karakteristike prenete su kao standard sposobnosti i uc¢inka na polje intelektualnog rada, pa je
tako proseCna zarada zaposlenih Zene u Republici Srbiji za svaki nivo stru¢ne spreme niza od
zarada muskaraca. Zenske osobe sa visokom struénom spremom, u odnosu na muske, ostvaruju
17,8% nize prihode (Zene i muskarci u Republici Srbiji, 2017). Prema izvestaju®® iz Zavoda za
statistiku is 2020. godine platni jaz izmedu zena i muskaraca za 2018. godinu iznosio je 8,8%, na
Stetu zena. Posmatrajuci statistiku na ovaj nacin, Republika Srbija spada medu zemlje sa
najnizim platnim jazom u Evropi, ali ako bi posmatrali stepen obrazovanja ili zanimanja, razlike
u zaradama izmedu Zena i muSkaraca su znatno veée od prosecnog platnog jaza, u korist
muskaraca. Uc¢eS¢e Zena sa niskim zaradama u ukupnom broju Zena (18,0%) vece je od ucesca

muskaraca sa niskim zaradama u ukupnom broju muskaraca (17,8%).

Herodot ocenjuje da je prva revolucija koja se dogodila u ljudskom drustvu bila
smena matrijarhata patrijarhatom, te je proizvela poremecenu socijalnu ravnotezu
prezentujué¢i obrazac muske superiornosti i koncepciju prema kojoj se patrijahalna mo¢

reflektuje na ukupnu drustvenu i politicku mo¢ (Jovanovié, 2011 : 42).

Verovatno da oni svoje uporiste imaju u stereotipnom shvatanju, formiranom po
diktatu halo-efekta fizicke inferiornosti Zene, da je njen ukupni radni kapacitet skromniji,
te da nije realno ocCekivati da ona u pogledu individualnog radnog ucinka i doprinosa

grupnoj efikasnosti bude ravna muskarcu (Kilibarda i dr., 2015 : 74).

Prema podacima Republickog zavoda za statistiku (RZS), Zene ¢ine 51,3% ukupne
populacije. Izvestaj?! ,, Zene i muskarci u Republici Srbiji, 2014 pokazuje da: kada su u pitanju
prihodi, Zene uglavnom spadaju u kategoriju ,,zavisnih” (57,6%), a zatim slede Zene c¢iji je
osnovni izvor prihoda penzija (57 %), grantovi (56,5%) i socijalnapodrska (55,5%). Muskarcima
je glavni izvor prihoda njihova zarada (58%), zatim novcana naknada za nezaposlene (60%),
prihod od imovine (63,8%), kao i kredit ili $tednja (64%) (Zene i muskarci u Republici Srbiji,

2014 : 10).

2 7ene i muskarci u Republici Srbiji 2020. Republicki zavod za statistiku. Poseéeno 12, 11. 2022. URL:
https://www.stat.gov.rs/media/5806/zim-u-rs-2020_webopt.pdf

2L {zvestaj ,,Zene i muskarci u Republici Srbiji“. Republi¢ki zavod za statistiku. Poseéeno 16. 08. 2022. URL:
http://arhiva.mc.rs/upload/documents/istrazivanje/2014/RZS/RZS-2014-Zene-i-muskarci-Srbija.pdf
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Napisano ukazuje na musku vladavinu nad Zzenskim, na potvrdivanje moc¢i U svim
dimenzijama, na institucionalizaciju rodne neravnopravnosti i njeno vrsenje kroz vlast.
Prozimanje neravnopravnosti kroz sve drustvene aspekte obezbeduje proizvodnju moci politicke
elite u Sirem spektru delovanja nego sto je jedna drzava. Prozima se prostorno kroz kulture sveta
i vremenski kroz istoriju, do danasnjice. Zenska edukacija senzibilnosti na marginalizaciju u
mnogostrukim aspektima je od velike vaznosti, jer iako se formalno odnosi menjaju, u praksi se

patrijahalni obrazac ponavlja menjajuci oblik i prilagodavajuéi se vremenu, samo da bi opstao.
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IV Pravni instrumenti i institucionalni mehanizmi rodne

ravnopravnosti u Srbiji

Pravo na ravnopravno uce$¢e Zena i muSkaraca U procesima odlu¢ivanja 0 javnim
poslovima garantovano je Ustavom Republike Srbije (SI. glasnik RS, br. 39/2009) i drugom
republickom 1 medunarodnom legislativom zastite ljudskih prava. Izbornim zakonima uvedena je
mera za obavezno prisustvo 30% kandidata manje zastupljenog pola na svim izbornim listama.
Uvodenje kvota, kao legitimna mera u sprovodenju principa jednakih mogucnosti, ostvarena je
ali upravo samo kao kvota do perioda istrazivanja za potrebe ovog rada. Na izvrSnim pozicijama
vlasti zakonski procenat zZena nije ispoStovan. Tek nakon izbora 2016. godine dolazi do promena
u statistici. Danas je Vlada Republike Srbije sacinjena od skoro 50% Zena, premijerke 1 dve
potpredsednice Vlade i 40% Zena u Narodnoj skupstini. Uces¢e Zena u zakonodavnoj vlasti i Sire,
U politici, snazno je determinisano institucionalnim okvirom, karakteristikama rodnog rezima,
odnosno ukupnim polozajem Zena u drustvu i kulturnim obrascima.

Ustav Republike Srbije utvrduje nacela vladavine prava, socijalne pravde, ravnopravnosti
polova, gradanske demokratije, ljudskih i manjinskih prava i sloboda, kao i prava koja proisticu
iz potvrdenih medunarodnih ugovora i opsteprihvaéenih pravila medunarodnog prava, na ¢ijim
nacelima se razvija politika jednakih mogucnosti i time omogucava stvaranje uslova za potpuni
razvoj 1 unapredenje poloZaja Zena u svim oblastima drustvenog Zivota, ukljucujuéi i bezbednost,
radi ostvarivanja ljudskih prava zena i sloboda, ravnopravno sa musSkarcima. ,,Drustveno
ustanovljene norme i vrednosti imaju znacaj samo ukoliko su prihvacene i postovane od
pripadnika/ca drustva, Sto je slucaj i sa profesionalnim medijskim standardima i etickim
principima. Pridrzavanje smernica definisanih kodeksom novinarske profesije zahteva se od
novinara i urednika i celokupnih medijskih organizacija koje stoje iza javno izgovorene reci”

(Malesevi¢, 2018 : 31). Ono sto se uocava kao problem je da se zakonske odredbe ne primenjuju.

U Ustavu Republike Srbije?? (¢lan 15.) utvrdeno je da drzava jem&i ravnopravnost Zena i
muskaraca i razvija politiku jednakih moguénosti. Nacionalna strategija za poboljSanje polozaja

7ena i unapredivanje rodne ravnopravnosti® sadrzi osnovne principe koji doprinose razvijanju

22 Ustav Republike Srbije. Poseéeno 25. 05. 2022. URL:https://www.paragraf.rs/propisi/ustav_republike_srbije.html

23 Nacionalna strategija za pobolj$anje polozaja zena i rodne ravnopravnosti. Pose¢eno 25. 05. 2022. URL :chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.rodnaravnopravnost.rs/attachments/013_NACIONAL
56


https://www.paragraf.rs/propisi/ustav_republike_srbije.html
http://www.rodnaravnopravnost.rs/attachments/013_NACIONAL

politike jednakih moguénosti i poboljSanju ljudskih prava u sistemu rodne ravnopravnosti u

Republici Srbiji.
4. 1. Uvodenje rodne ravnopravnosti u javne politike

Ujedinjene nacije su organizovale Cetiri svetske konferencije o zenama. One su odrzane
u Meksiko Sitiju 1975. godine, Kopenhagenu 1980. godine, Najrobiju 1985. Pre skoro tri
decenije, 1995. godine, u Pekingu je odrzana Cetvrta svetska konferencija Ujedinjenih nacija o

24 svetska konferencija 0 Zenama u Pekingu 1995. oznadila je znacajnu

7enama. Cetvrta
prekretnicu za globalnu agendu za rodnu ravnopravnost. PekinSka deklaracija i Platforma za
akciju, koje je jednoglasno usvojilo 189 zemalja, predstavljaju plan za osnazivanje Zena i
smatraju se kljuénim dokumentom globalne politike o rodnoj ravnopravnosti. Planom su
postavljeni strateski ciljevi i akcije za unapredenje poloZaja zena i postizanje rodne
ravnopravnosti sa fokusom na smanjenje siromastva Zena, obrazovanje i obuka Zena, Zensko
zdravlje i njegovo unapredenje, nasilje nad Zzenama, zaStita Zena pri oruzanim Sukobima,
ravnopravnost na polju privrede, podrska povecenju broja zena na mestima odluéivanja 1 u
vlasti, institucionalni mehanizam za unapredenje polozaja Zena, ljudska prava zena, afirmacija
zena u medijima, uvazavanje uloge Zena u zastiti okoline, uspostavljanje prava zenske dece. Na
konferenciji bilo je prisutno preko 17000 ucesnika. “Drzave ¢lanice su na ovoj Svetskoj
konferenciji potvrdile da razumeju da ciljevi rodne ravnopravnosti uti¢u na sve osnovne tokove
ekonomske i socijalne politike, koja proizvodi glavne resurse, te da treba preispitati i agendu
globalnog ekonomskog i drustvenog razvoja” (Dokmanovi¢, 2013 : 8). Srbija u sastavu Savezne
Republike Jugoslavije, bila je pod sankcijama i bez prava uces¢a na konferenciji, te su
ucestvovale samo ¢lanice nevladinih organizacija® na Forumu NVO koji je pratio tok
konferencije i Cije su c¢lanice lobirale za prihvatanje citavog seta Zenskih ljudskih prava

promovisanih PekinSkom deklaracijom i1 Platformom za akciju. Obaveza sprovodenja strateskih

NA%20STRATEGIJA%20ZA%20POBOLJI%C5%A0ANJIE%20POLO%C5%BDAIA%20%C5%BDENA%201%2
OUNAPRE%C3%901VANJE%20RODNE%20RAVNOPRAVNOSTI.pdf

24 UN Women. World Conferences on Women. Poseéeno 06. 08. 2022. URL: https://www.unwomen.org/en/how-
we-work/intergovernmental-support/world-conferences-on-women

% Dnevni list Danas. Pekinska dekleracija i Platforma za akciju. poseéeno 06. 08. 2022. URL:

https://www.danas.rs/vesti/drustvo/pekinska-deklaracija-i-platforma-za-akciju/
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ciljeva platforme preuzele su vlade i javne institucije, kao i nevladin sektor.

Zavrsni dokument Svetske konferencije o zenama, navodi da ,,vlade i drugi akteri treba
da promovisu aktivnu i vidljivu politiku ukljucivanja rodne perspektive u glavne politicke
tokove, tako da se pre odlucivanja sacini analiza njihovih efekata, posebno na Zene, a posebno na

muskarce”?,

U nasoj zemlji, kao 1 zemljama regiona najveci broj institucija rodne ravnopravnosti je
obrazovan u okviru izvrSne vlasti, kao Sto su vladina tela, ministarstvo za ljudska prava ili
ministrstva nadlezno za vise oblasti ili uprave pri ministarstvima, razlicitih nadleznosti i spektra
delovanja. “Klju¢no pitanje je da li institucije rodne ravnopravnosti u okviru egzekutive
raspolazu punim kapacitetom prava vezanih za kreiranje politike, propisa i mera i njihovo

predlaganje ili su ova ovlas¢enja podvrgnuta ograni¢enjima” (Pajvanci¢, 2013 : 18).

U Republici Srbiji nema velikog odstupanja od zemalja regiona po pitanju pravnih
propisa koji ukljucuje ratifikovanje medunarodne izvore i one unutra$njeg prava, sa razlikama u
odnosu na status medunarodnih izvora u domaéem ustavnom sistemu. Pravni propisi su deo
instrumenata institucionalnih mehanizama za implementaciju rodne ravnopravnosti u drustveni
sistem, pa se generalno priznaje primat medunarodnog prava nad unutraS$njim, sa garancijom
obrac¢anja medunarodnim telima za zastitu prava. Zemlje regiona su u svoje ustave unele odredbe

koje se odnose na rodnu ravnopravnost jer je to najvisi ustavni pravni akt.

“Nije dovoljno ni doneti zakon o rodnoj ravnopravnosti i/ili antidiskriminaciji ve¢ Su za
to bile potrebne posebne institucije” (Mrsevi¢, 2011 : 8). Institucionalni mehanizmi rodne
ravnopravnosti treba da omoguce organizovano delovanje institucija drzavne vlasti na polju
rodne ravnpravnosti. Institucije mogu biti od strateSkog znacaja, uspostavljene u cilju pracenje
stanja rodne ravnopravnosti, kreiranje politike 1 primenu pravnih akata 1 za pruzanje zaStite od
diskriminacije.

U Republici Srbiji institucije koje deluju po zakonskim okvirima rodne ravnopravnosti

pocCele su se formirati tek nakon 2001. godine. Prvo stalno radno telo za rodnu ravnopravnost

% Integrisanje rodnih pitanja: konceptualni okvir, metodologija i prezentacija dobrih praksi, zavrini izvestaj
ekspertske grupe, (EG-S-MS), Savet Evrope, EG (99) 3, Strazbur, februar 1999. Poseceno 20. 7. 2022. URL:
chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.unhcr.org/3c160b06a.pdf

58


http://www.unhcr.org/3c160b06a.pdf

Narodne skupstine bio je Odbor za ravnopravnost polova, ustanovljeno 2003. godine. Oblast
rodne ravnopravnosti postaje deo nadleznosti Odbora za ljudska i manjinska prava i
ravnopravnosti polova 2012. godine, a od 2013. godine u Narodnoj skupstini deluje i Zenska
parlamentarna grupa. Institucije koje su delovale u okviru egzekutive su Savet za rodnu
ravnopravnost (2004 - 2014), koje je do 2009. godine bilo stru¢no savetodavno (radno) telo
Vlade Republike Srbije pod nazivom Savet za ravnopravnost polova i Uprava za rodnu
ravnopravnost pri Ministarstvu rada i socijalne politike od 2008. godine. Uprava je formirana
2007. godine kao organ uprave u okviru Ministarstva rada i socijalne politike Republike Srbije,
prvo kao Sektor za rodnu ravnopravnost, pa 2008. godine prerasta u Upravu. Delovanje Uprave
bilo je od strateSkog znacaja za uspostavljanje i unapredivanje pravnog institucionalnog okvira
rodne ravnopravnosti. Sprovodenje prve Nacioanlne strategije na polju ravnopravnosti bilo je u
njenoj nadleZnosti uz pracenje novopostavljenog pravnog okvira (Copi¢, 2016 : 121). Zadaci
Saveta?’ podrazumevali su razmatranje i predlaganje mera za unapredenje politike ostvarivanja
rodne ravnopravnosti sa stanovista meduresorske saradnje u toj oblasti, davanje inicijative za
preduzimanje kratkoro¢nih mera koje doprinose ostvarivanju rodne ravnopravnosti, davanje
inicijative za donoSenje programa prikupljanja, obrade i objavljivanja statistickih podataka u
ekonomskoj, politickoj, socijalnoj i drugoj sferi, kojima se obezbeduje ravnopravno tretiranje
polova, razmatranje i iniciranje programa i predlaganje mera za podsticanje i osposobljavanje
Zena za uceSc¢e u javnom 1 politickom Zivotu, predlaganje unapredenja politike postizanja rodne
ravnopravnosti i spre¢avanje nasilja nad Zenama i nasilja u porodici i razmatranje drugih pitanja
od interesa za postizanje rodne ravnopravnosti. Po ukidanju Saveta za rodnu ravnopravnost 2014.
godine, osnovana je organizaciona jedinica u okviru Ministarstva rada, zapoSljavanja i socijalne
politike, sa znacajno nizim nivom ovlaséenja. Vlada Repubike Srbije osnovala je 2014.
Kordinaciono telo za ravnopravnost polova. Vesna Jari¢ uspostavljanje rodnog mehanizma pri
kabinetu zamenice predsednika Vlade vidi kao ,,postignut dupli efekat visokog politickog
pozicioniranja i mogucnosti razvoja multisektorskog pristupa sa telom zaduzenim za
koordinaciju® (Jari¢, 2015 : 70).

Institucije rodne ravnopravnosti izvr$ne vlasti na pokrajinskom nivou su Odbor za

2 Pravno informacioni sistem Republike Srbije. Odluka o obrazovanju Saveta za rodnu ravnopravnost. Poseéeno
06.08. 2022. URL: https://www.pravno-informacioni-sistem.rs/SIGlasnikPortal/eli/rep/sgrs/vlada/odluka/2013/35/2
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ravnopravnost polova Skupstine Autonomne Pokrajine Vojvodine, Pokrajinski zavod za
ravnopravnost polova, Pokrajinski sekretarijat za rad, zaposljavanje i ravnopravnost polova i
Savet za ravnopravnost polova. Odbor za ravnopravnost polova Skupstine Autonomne Pokrajine
Vojvodine?® razmatra predloge programa, odluka i opstih akata iz oblasti ravnopravnosti Zena i
muskaraca, razmatra analitiCke i druge materijale iz oblasti ravnopravnosti Zena i muskaraca,
razmatra akta sa stanovista unapredenja ravnopravnosti zena i muskaraca, sagledava vodenje
politike, izvrSavanje odluka i opstih akata od strane Pokrajinske vlade sa stanovista
ravnopravnosti i druga pitanja iz oblasti ravnopravnosti polova. Pokrajinski zavod za
ravnopravnost polova®® je osnovan kao stru¢no telo u cilju promovisanja koncepta rodne
ravnopravnosti i izrade preporuka za integraciju rodne perspektive u sve politike, mere, akcije i

programe koje Pokrajinska vlada donosi i sprovodi.

Zastitnik gradana (na republiCkom i pokrajinskom nivou) i Poverenik za zastitu
ravnopravnosti su mehanizmi zastite i nezavisna drzavna tela, koja pruzaju sudsku zastitu od
diskriminacije.

4. 2. Zakonski okvir rodne ravnopravnosti u Srbiji

Zakonski okvir rodne ravnopravnosti predstavljaju Zakon o ravnopravnosti polova i

Zakon o zabrani diskriminacije usvojeni su (tek) 2009. godine.

Marijana Pajvanci¢ 1 Nevena Petrusi¢ ukazuju na teskoce tokom procesa sprovodenja
strategije rodne ravnopravnosti 1 zaStite od diskriminacije kroz otpor pri uspostavljanju zakona u
Republici Srbiji. Usvajanja zakona o ravnopravnosti polova trajalo je pune Cetiri godine od

njegovog prvog nacrta.

Tokom 2006. godine o njemu je vodena Siroka javna debata, kao i kampanja u
prilog njegovom usvajanju. U parlamentarnoj proceduri pokrenut je 2006. godine, ali je u
nekoliko navrata povu¢en, pa ponovo vracen u proceduru, iako je oznacavan kao zakon
od prioritetne vaznosti. Obi¢no je to bilo u okviru neke od izbornih kampanja, uz ¢vrsto
obecanje da je to jedan od prioritetnih zakona na parlamentarnoj agendi, kao i da se

veoma brzo nakon izbora o¢ekuje njegovo usvajanje. Poslednji put uéinjeno je to maja

28 Skupstina Autonomne pokrajine Vojvodine. Odbor za ravnopravnost polova. Poseéeno 06. 08. 2022. URL:

https://skupstinavojvodine.gov.rs/RadnaTela.aspx?id=60&s=organizacija&j=SRL
2 Pokrajinski zavod za ravnopravnost polova. Pose¢eno 06. 08. 2022. URL.: https://ravnopravnost.org.rs/o-nama/
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2008. godine, samo nekoliko dana pre odrzavanja izbora. Na regionalnoj konferenciji
(decembar 2008. godine u Beogradu) obnovljena su obecanja 0 prioritetu i znacaju
usvajanja Zakona o ravnopravnosti pola iz maja 2008. godine. Zakon je usvojen

decembra 2009. godine (Pajvancié¢, 2012 prema Pajvancic¢ i Petrusic¢, 2014 : 27 - 28)

U izvestaju®® o ljudskim pravima, koji je izdao Beogradski centar za ljudska prava,

2009. godine, kada je usvojen i Zakon o zabrani diskriminacije stoji:

Prilikom donoSenja Zakona o zabrani diskriminacije ispostavilo se da i izvr$na i
zakonodavna vlast zaziru od toga da se suprotstave snaznim konzervativnim
tendencijama u drustvu i mo¢nim faktorima koji ih zastupaju. Nacrt ovoga liberalnog
zakona bio je privremeno povuéen iz procedure zbog protivljenja Srpske pravoslavne
crkve (SPC), kojoj su se u toj stvari pridruzile i druge ,tradicionalne“ crkve. Po
prosirenom misljenju, otpor prema ovom nacrtu bio je u prvom redu izazvanim
odredbama koje su osobe drugacije seksualne orijentacije stitile vise nego sada (Ljudska

prava u Srbiji 2009, 2010 : 24).

Zakon o ravnopravnosti polova ("Sluzbeni glasnik RS", broj 104 od 16. decembra

2009.)% kao predmet utvrdivanja osnovnih odredbi navodi:
Clan 1.

Ovim zakonom ureduje se stvaranje jednakih mogucénosti ostvarivanja
prava i obaveza, preduzimanje posebnih mera zasprecavanje i otklanjanje
diskriminacije zasnovane na polu i rodu i postupak pravne zastite lica
izlozenih diskriminaciji.

Postovanje medunarodnih standarda i ustavno jemstvo

Clan 2.

Ravnopravnost polova podrazumeva ravnopravno uceSCe Zena |

30 Dobrkovi¢, D. (ured.) (2010). Ljudska prava u Srbiji 2009. Pravo, praksa i medunarodni standardi ljudskih prava.
Izvestaj. Beograd: Beogradski centar za ljudska prava. Poseéeno 06. 08. 2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://bgcentar.org.rs/bgcentar/wp-
content/uploads/2013/04/ljudska-prava-u-srbiji-2009.pdf

31 pravno informacioni sistem Republike Srbije. Zakon o ravnopravnosti polova. Poseéeno 11. 08. 2022. URL:

https://www.pravno-informacioni-sistem.rs/SIGlasnikPortal/eli/rep/sgrs/skupstina/zakon/2009/104/23/reg
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muskaraca u svim oblastima javnog i privatnog sektora, u skladu sa
opsteprihvacenim  pravilima  medunarodnog  prava, potvrdenim
medunarodnim ugovorima, Ustavom Republike Srbije (u daljem tekstu:

Ustav) i zakonima, i svi su duzni da je poStuju.

Jemci se ravnopravnost polova, u skladu sa opsteprihvacenim pravilima
medunarodnog prava, potvrdenim medunarodnim ugovorima, Ustavom i

zakonima.

Odredbe ovog zakona ne mogu se tumaciti na nacin koji bi doveo do
ukidanja ili ograni¢enja nekog postojeCeg prava utvrdenog drugim

propisom.

DrZavni organi, organi autonomnih pokrajina, organi jedinica lokalne
samouprave, organizacije kojima je povereno vrSenje javnih ovlaséenja,
kao i pravna lica koja osniva ili finansira u celini, odnosno u preteznom
delu Republika Srbija, autonomna pokrajina i jedinica lokalne samouprave
(u daljem tekstu: organi javne vlasti) duzni su da prate ostvarivanje
ravnopravnosti zasnovane na polu u svim oblastima druStvenog Zivota,
primenu medunarodnih standarda i Ustavom zajemcenih prava u ovoj

oblasti.

U Ustavu Republike Srbije® (¢lan 15.) utvrdeno je da drzava jeméi ravnopravnost Zena
1 muSkaraca 1 razvija politiku jednakih moguénosti. Nacionalna strategija za poboljSanje polozaja
Zena i unapredivanje rodne ravnopravnosti®® sadrzi osnovne principe koji doprinose razvijanju
politike jednakih mogucnosti 1 poboljSanju ljudskih prava u sistemu rodne ravnopravnosti u
Republici Srbiji. Nacionalni akcioni plan za primenu Rezolucije 1325 Saveta bezbednosti

Ujedinjenih nacija - Zene, mir i bezbednost u Republici Srbiji** (u daljem tekstu: Rezolucija

%2 Ustav Republike Srbije. Poseéeno 25. 05. 2022. URL:

https://www.paragraf.rs/propisi/ustav_republike srbije.html

33 Nacionalna strategija za pobolj$anje poloZaja Zena i rodne ravnopravnosti. Poseéeno 25. 05. 2022. URL : chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.rodnaravnopravnost.rs/attachments/013_NACIONAL
NA%20STRATEGIJA%20ZA%20POBOLI%C5%A0ANIE%20POLO%C5%BDAIA%20%C5%BDENA%201%2
OUNAPRE%C3%901VANJE%20RODNE%20RAVNOPRAVNOSTI.pdf

3 Rezolucija 1325 SB UN. Poseéeno 07. 06. 2021. URL: chrome-
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1325 SB UN) je usvojena 31. oktobra 2000. godine. To je jedna od najvaznijih rezolucija UN u
oblasti mira i bezbednosne politike i u saglasnosti je sa prethodno donetim konvencijama koje se
odnose na Zene, mir i1 bezbednost. Vlada Republike Srbije je 23. decembra 2010. godine usvojila
Nacionalni akcioni plan NAP za primenu Rezolucije 1325 Saveta bezbednosti Ujedinjenih nacija
- Zene, mir i bezbednost u Republici Srbiji (2010-2015). Kako je primena akcionog plana za
ovaj period ocenjena kao uspesna, Vlada je usvojila novi plan za primenu Rezolucije1325 19.
maja 2017. godine za period 2017-2020.

Akcioni plan za sprovodenje Nacionalne strategije za poboljSanje polozaja Zena i
unapredivanje rodne ravnopravnosti uslov je za evropsku integraciju i punopravna je
medunarodna obaveza. Nacionalnom strategijom za poboljSanje polozaja Zena i unapredivanje
rodne ravnopravnosti targetirani su ciljevi poveéanja stepena uce$¢a zena U procesima
odlucivanja, uce$¢a Zena u kreiranju politika i u donoSenju odluka u oblasti ekonomije,
obrazovanja, zdravlja, nasilja nad Zenama, kao 1 pitanja sredstava javnog informisanja i javnog
mnjenja. Planiranje aktivnosti odnose se na period od 2009. do 2015. godine. “Akcioni plan za
sprovodenje Nacionalne strategije za poboljSanje polozaja Zena 1 unapredivanje rodne
ravnopravnosti donet je tek 2010. godine, s tim sto su finansijska sredstva za njegovo

sprovodenje utvrdena samo za 2010. godinu” (Pajvanci¢ i Petrusi¢, 2014 : 29).

Za nadlezne organe za sprovodenje plana Nacionalne strategije uz Upravu za rodnu
ravnopravnost Ministarstva rada, zaposljavanja i socijalne politike, odredeni su i Ministarstvo za
drzavnu upravu i lokalnu samoupravu, zatim ministarstva unutra$njih poslova, zdravlja, pravde,
prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja, omladine i sporta, telekomunikacija, Kancelarija za
ljudska i manjinska prava, Kancelarija za evropske integracije, Odbor za ljudska i manjinska
prava i rodnu ravnopravnost Narodne skupstine, organi jedinica lokalne samouprave, Privredna
komora Srbije, regionalne privredne komore, univerziteti u Republici Srbiji, Nacionalni

prosvetni savet, prosvetni savet nacionalnih manjina, strukovna udruzenja, itd. (Muri¢, 2013).

Prvi cilj akcionog plana Nacionalne strategije za poboljSanje polozaja Zena i
unapredivanje rodne ravnopravnosti je poveéanje stepena uceS¢a zena U procesu odlucivanja i

ostvarivanje rodne ravnopravnosti, §to je uticalo na promenu izbornog zakona i rezultiralo

extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://www.mod.gov.rs/multimedia/file/staticki_sadrzaj/dokument
al/akcioni_planovi/2017/Zakljucak%20VIade%200%20usvajanju%20NAP%20za%20primenu%20R_1325%20SB%
20UN%20u%20R_Srbiji.pdf
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procentom zena u Narodnoj skupstini od 32% nakon republic¢kih izbora 2012. godine. Priorite
koji je postavljen odnosio se na osnazivanje Zena na odlucuju¢im poziciama i njihov ekonomski

status i afirmaciju Zena u medijima.

Podrikom donacije Vlade Kraljevine Svedske ostvaren je projekat kojim su izradene
smernice i kontrolne liste za donosioce/teljke odluka u vezi sa sprovodenjem i poStovanjem
rodne ravnopravnosti, sprovedeno istraZivanje ,.Zene i odlu¢ivanje na lokalnom nivou”,
organizovan je niz konsultativnih sastanaka sa predstavnicima politickih partija Zenama u
partijama, sprovedena je obuka za politicarke 1 razvijena je metodologija za pracenje

ravnopravnog uc¢esc¢a manje zastupljenog pola u jedinicama lokalne samouprave (Muri¢, 2013).

Jedan od ciljeva Strategije (Sesti), a od izuzetne vaznosti jeste uklanjanje rodnih
stereotipa iz sredstva javnog informisanja uz promociju rodne ravnopravnosti. Pored zvani¢nih
institucija i resora, na ovoj stavci akcionog plana Nacionalne strategije participirala su i
udruzenja novinara, Regionalna Razvojna Agencija, sredstva javnog informisanja, novinari,
Skole novinarstva i fakulteti. Uprava za rodnu ravnopravnost izradila je ,,Vodi¢ za rodno osetljiv
pristup u medijima u Srbiji”®. “Potpisan je Kodeks o rodno osetljivom medijskom izvestavanju
sa Asocijacijom medija. ViSe od sedamdeset novinara je proslo obuke koje su organizovane na

temu rodno osetljivog pristupa u medijima” (Muri¢, 2013 : 29).

Konvencija o eliminisanju svih oblika diskriminacije zena®® (CEDAW — eng. Convention
on the Elimination of All Forms of Discrimination against Women) je medunarodno pravni
instrument ¢ijim priznavanjem i prihvatanjem drZave clanice preuzimaju obavezu spre¢avanja
svakog oblika neposredne i posredne diskrimiacije Zena, te razvoja i napredka kojim se Zenama
garantuje ravnopravnost sa muskarcima, ljudska prava i osnovne slobode. Konvencija o
eliminisanju svih oblika diskriminacije zena usvojena Rezolucijom GS UN 34/180 od 18.
decembra 1979. godine, stupila je na snagu 3. septembra 1981. godine nakon ¢ega je iste godine
SFRJ, u ¢ijem sastavu je bila i Srbija, ratifikovala 1981. godine (Sluzbeni list SFRJ —
Medunarodni ugovori 11/81). Za SFRJ Konvencija je na snagu stupila 1982. godine. Nakon

% Rodna ravnopravnost. Vodi¢ za rodno osetljiv pristup u medijima u Srbiji .Pose¢eno 07. 08. 2022. URL:

https://www.rodnaravnopravnost.gov.rs/en/node/191

3% Ministarstvo za ljudska i manjinska prava i drustveni dijalog. Posefeno 5. 7. 2022.

URL:https://www.minljmpdd.gov.rs/medjunarodni-ugovori-konvencija-CEDAW.php
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promena oktobra 2000. godine, SRJ je potpisnica od 12. 03. 2001. godine.

Drzave ¢lanice Konvencije o eliminisanju svih oblika diskriminacije Zena, imaju¢i u vidu
sve instrumente medunarodnih konvencija, rezolucija, dekleracija i preporuka koje su usvojile
Ujedinjene nacije i specijalizovane agencije na polju ravnopravnosti Zena sa mus$karcima,
zabrinute su jer i dalje postoji Siroka diskriminacija Zena. Drzave ¢lanice svesne su da je
potrebno izmeniti tradicionalnu ulogu i Zena i musSkarca u druStvu kako bi se ostvarila potpuna
rodna ravnopravnost i da uloga Zene u radanju nije osnov za diskriminaciju, ve¢ je podizanje
dece zajednicka odgovornost muskaraca i1 zena i1 druStva u celini. Stoga su saglasne da primene
principe sadrzane u Deklaraciji®’ o eliminisanju diskriminacije Zena, da usvoje i primene

potrebne mere. U prvom delu pod ¢lanom 2., obavezuju se:

(a) da unesu princip ravnopravnosti muskaraca i Zena u svoje nacionalne ustave
ili odgovarajuce zakone, ako to ve¢ nisu uéinile, kao i da obezbede, zakonskim ili

drugim odgovaraju¢im merama, prakti¢nu primenu tog principa,

(b) da usvoje odgovarajuce zakonske i druge mere, ukljucujuéi i sankcije kada je

potrebno, kojima se zabranjuju svi vidovi diskriminacije Zena,
Clanom 5. obavezuju se da preduzmu sve potrebne mere:

(a) radi izmene drustvenih i kulturnih obi¢aja u pogledu ponasanja muskaraca i
zena da bi se otklonile predrasude, kao i uobiCajena i svaka druga praksa
zasnovana na shvatanju o inferiornosti ili superiornosti jednog ili drugog pola ili

tradicionalnoj ulozi muskaraca, odnosno Zena...

U drugom delu Deklaraciji o eliminisanju diskriminacije Zena ¢lanom 7. obavezuju se na
otklanjanje diskriminacije zena u politickom 1 javnom Zivotu zemlje, a posebno su duzne da

obezbede, pod jednakim uslovima kao i muskarcima, pravo Zena da:

(@) glasaju na svim izborima i javnim referendumima i da budu birane usva

tela koja se biraju putem javnih izbora,

(b) wucestvuju u kreiranju i sprovodenju vladine politike i da zauzimaju

rukovodece polozaje i obavljaju sve javne funkcije na svim nivoima vlasti,

(c) ucestvuju u radu nevladinih organizacija i udruzenja koja se bavejavnim i

37 |sto.
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politi¢kim zivotom u zemlji.

Cetvrti periodi¢ni izvestaj o primeni Konvencije o eliminisanju svih oblika diskriminacije
zena Vlada je usvojila na sednici odrzanoj 27. jula 2017. godine. U izradi ovog Izvestaja
uCestvovali su skupstinski odbor za ljudska i manjinska prava, svi relevantni republicki i
pokrajinski resori izvrsne vlasti, Republicki zavod za statistiku, Nacionalna sluzba za
zapoS§ljavanje, Privredna komora Srbije kao i gradska uprava Grada Beograda i organizacije
civilnog drustva. Prema cetvrtom periodicnom izvestaju o primeni Konvencije o eliminisanju
svih oblika diskriminacije Zzena komitet je u ¢lanu 7. pod stavkom 132. koja se odnosi na ucesce
zena u politickom i javnom Zivotu izneo uocene promene u Vladi, a nakon predsednickih izbora
odrzanih u maju 2017. godine. Prvi put u istoriji, Narodna skupstina Republike Srbije je 30. juna
2017. godine, izglasala Zenu za premijerku. Od 21 resora, Vlada ima cetiri ministarke, od kojih je

jedna i podpredsednica Vlade i predsednica Koordinacinog tela za rodnu ravnopravnost.

U zakljuénim zapaZanjima, iskazana je zabrinutost u vezi sa nacionalnim mehanizmima

za unapredenje ravnopravnosti zena, pod stavkom 15:

a) Koordinacionom telu za rodnu ravnopravnost nedostaje adekvatan budzet,

osoblje, politi¢ka nezavisnost i odrzivost;

b) postoji dupliranje uloga i nedostatak sinergije izmedu Koordinacionog tela za
rodnu ravnopravnost i Sektora za borbu protiv diskriminacije i rodne
ravnopravnosti formiranog 2017. godine u okviru Ministarstva za rad,

zaposljavanje, socijalna i boracka pitanja;

v) Nacionalnoj strategiji i akcionom planu za rodnu ravnopravnost nedostaju

sredstva i da zavise od spoljnih resursa;

g) lokalni mehanizmi za rodnu ravnopravnost nisu uspostavljeni u svim

opStinama;

d) ne postoji saradnja sa organizacijama civilnog drustva;

d) rodno odgovorno budzetiranje se sprovodi neujednaceno;

i iskazana je posebna zabrinutost pod stavkom 21., a u vezi sa diskriminatornim rodnim

stereotipima zbog:

a) povecanog broja primera antirodnog diskursa u javnosti i reakcije javnosti u
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percepciji rodne ravnopravnosti; mizoginistickih izjava koje se izraZavaju u
medijima, kao i od strane politicara na visokom nivou, verskih voda i akademika,

koji su nesakcionisani.

Nakon toga ponovljene su sve prethodne preporuke i Republika Srbija, kao ugovornica
je pozvana da razvije i sprovede posebnu strategiju kroz Siroke kampanje, da mediji regulisu
svoje mehanizme kako bi se autori smatrali odgovornim, da se u obrazovnom sistemu uspostave
nestereotipni prikazi Zena jer su Zene u velikoj meri nedovoljno zastupljene u organima lokalne
samouprave i na pozicijama odlucivanja u svim sektorima i negativne medijske kampanje i
izvestavanje protiv predstavnika civilnog druStva ometaju njihov rad na unapredenju Zenskih

prava.
4. 3. Zakonski okvir rodne ravnopravnosti na politickom polju javnog delovanja

Trend povlacenja zena u privatnu sferu tokom tranzicije drzavnog uredenja, doveo je do

njihovog skoro potpunog napustanja politicke arene.

Nakon prvih visestranackih izbora udeo Zena u parlamentu je iznosio samo
1, 6 % i ukazivao je na izrazito pogorsanje uklju¢enosti zena u politicke strukture.
Tokom devedesetih godina taj udeo se samo neznatno povecao (na 4, 4 % u 1992,
panao6,4 % u 1997. godini). Participacija Zena u zakonodavnoj vlasti povecavala
se i u narednoj deceniji, pa je nakon izbora 2000. godine iznosila 10, 8 %, 2003.
godine 12, 4 %, da bi njihov udeo znacajno porastao nakon izbora 2008. godine
na 21, 6 % (Zene u parlamentu, 2014 : 5).

Udeo Zena u parlamentu nakon prvih visestranackih izbora do danas
1990 2008
_ PRVI ZAKONOM
VISESTRANACKI
ZBORI 1992 1997 2000 2003 SPROVEDENA 2022
ZENSKE
TRECINE
1,6 % 4,4 % 6,4 % 10, 8% 12, 4% 21, 6% 39, 6 %

Tabela 1: Izvor: Zene u parlamentu, 2014 : 5

Kvota kojom trec¢inu sastava u parlamentu ¢ine zene sprovedena je Zakonom o
ravnopravnosti polova 2008. te se broj zena u sazivu zaista i povec¢ao za skoro 9%. Trenutni

brojéani odnos u Narodnoj skupstini Republike Srbije®, u 2022. godini je 97 (39, 59%) - 148

% Narodna skupstina Republike Srbije. Polna  struktura. Poseéeno 25. 07. 2022. URL:
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(60, 41%). Medutim, od prvih visestranackih izbora pa do sprovodenja zakonskih kvota proslo je
18 godina za 20% povecanja zenskog politickog ucescéa u parlamentru, a nakon naglog povecanja
spori trend se nastavlja, pa je tokom vremenskog perioda od 14 godina povecanje svega 18%.
Stalni su pokazatelji da je Zenska politicka participacija uslovljena zakonima, ali ne i kulturoloski

usvojena kao konstanta.

Politicki izbori u Republici Srbiji®® uredeni Ustavom iz 2006., Zakonom o izboru
narodnih poslanika (ZINP) iz 2000. godine, Zakonom o jedinstvenom birackom spisku (ZJBS)
iz 2009. godine, Zakonom o politickim strankama (ZPS) iz 2009. godine, Zakonom o
finansiranju politi¢kih aktivnosti (ZFPA) iz 2011. godine. Pravni okvir je dopunjen Poslovnikom
Republicke izborne komisije (RIK) iz 2012. godine, kao i RIK-ovim uputstvima i odlukama

(Prevremeni parlamentarni izbori, 2016 : 5).

Zakon o ravnopravnosti polova iznedrio je zakonski okvir politickog i javnog zivota,
odnosno zakonski okvir jednakih moguénosti politickog i drugog delovanja. Clan 35 Zakona o

ravnopravnosti polova nalaze:

Pravo na u€lanjenje u politicku stranku, aktivno uce$¢e u radu i uce$ée u organima
politicke stranke ostvaruje se bez diskriminacije po osnovu pola, u skladu sa aktima

politicke stranke.

Politicke stranke usvajaju svake Cetiri godine plan delovanja sa posebnim merama za
podsticanje i unapredenje ravnomerne zastupljenosti Zena i muskaraca u organima

stranke, i prilikom predlaganja kandidata za izbore poslanika i odbornika.

Sindikati i strukovna udruzenja usvajaju svake Cetiri godine plan delovanja sa posebnim
merama za podsticanje i unapredenje ravhomerne zastupljenosti zena i muSkaraca u

svojim organima.

Politicke stranke, sindikati i strukovna udruzenja plan delovanja saposebnim merama

objavljuju na svojoj zvani¢noj internet prezentaciji, a politicke stranke ¢iji su kandidati

http://www.parlament.gov.rs/narodna-skupstina-.871.html

% PREVREMENI PARLAMENTARNI IZBORI 24. april 2016. Ograni¢ena misija za posmatranje izbora
OEBS/KDILJP-a . (2016). Varsava: OSCE, Kancelarija za demokratske institucije i ljudska prava.
Poseéeno 5. 4, 2022. URL.: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.osce.org/files/f/documents/0/e/259021.pdf
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izabrani za poslanike, odnosno odbornike dostavljaju i Odboru za ravnopravnost polova u

Narodnoj skupstiniRepublike Srbije.

Politicke stranke, sindikati i strukovna udruzenja duzni su da obaveze iz st.2, 3. i 4.
ovog ¢lana prvi put ispune do 1. decembra 2010. godine od kada tece rok iz st. 2. i 3.

ovog ¢lana.*

Zakonski okvir politickog i1 javnog Zivota Zakona o ravnopravnosti polova ureduje u
daljim ¢lanovima biracko pravo, ravnomernu zastupljenost i jednake moguénosti pristupa u
organima izvr$ne vlasti, javnim, finansijskim i drugim institucijama, uces¢e u medunarodnoj
saradnji, obaveze organa jedinica lokalne samouprave, statisticku evidenciju, javno informisanje

i udruzenja ¢iji su ciljevi vezani za unapredenje ravnopravnosti polova.

Marijana Pajvanci¢, Nevena Petrusi¢ 1 Senad JasSarevi¢, publikuju “Komentar zakona o
ravnopravnosto polova” gde navode medunarodne izvore i subsidijerno zakonodavstvo (po
oblastima: rad i zapos$ljavanje, obrazovanje, izborno zakonodavstvo, itd.) koje treba konsultovati
uz odredbe Zakona o ravnopravnosti polova koji regulise samo deo pitanja ravnopravnosti
polova u politickom 1 javnom Zivotu. Isti€u duznost drzave u obezbedivanju rodne jednakosti 1
njenu obavezu uspostavljanja mera u cilju postizanja rezultata. Medunarodni izvori na koje

sugerisu Su:

dokumenti EU (Saveta, Komisije ili Evropskog parlamenta): Rezolucija Saveta o
uravnotezenom uce$¢u muskaraca i Zena u odlu¢ivanju, Rezolucija Evropskog
parlamenta 0 Zenama u odluéivanju, Rezolucija Evropskog parlamenta o Zenama u
medunarodnoj politici, Rezolucija o rodnoj kvoti za kandidate za sudije Evropskog suda
za ljudska prava i dr.; dokumenti SE: Deklaracija i program akcije - demokratizacija,
sprecavanje konflikata i izgradnja mira: perspektive i uloga zena, Rezolucija o0 uvodenju
nacela rodne ravnopravnosti na lokalni i regionalni nivo, Preporuka o integrisanju rodnog
aspekta u javnu politiku, Preporuka o u¢es¢u zena u politiCkom Zivotu evropskih regija,
Preporuka o uravnotezenom uce$c¢u zena i muskaraca U politickom i javnom odlucivanju,
Preporuka o predstavljanju Zena u medijima, Preporuka o standardima i mehanizmima za
postizanje rodne ravnopravnosti, Preporuka o reprezentovanju Zena u izbornom sistemu i

dr.; dokumenti drugih evropskih institucija i asocijacija: Evropska povelja o rodnoj

40rg) glasnik RS, br. 104/2009 Poseéeno 09. 08. 2022. URL:

http://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_ravnopravnosti_polova.html
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ravnopravnosti na lokalnom nivou, Saveta evropskih opstina i regiona i dr. Izvori u
unutrasnjem pravu: Zakon o izboru narodnih poslanika, Zakon o lokalnim izborima,
Zakon o referendumu i narodnoj inicijativi, Zakon o Narodnoj skupstini, Zakon o Vladi,
Zakon o0 ministarstvima, Zakon o drzavnoj upravi, Zakon o udruzenjima, Zakon o
politickim strankama, Zakon o finansiranju politickih stranaka, Zakon o lokalnoj
samoupravi, Zakon o0 javnom informisanju, Zakon o zaStiti podataka o li¢nosti;
Pokrajinska skupstinska odluka o izboru poslanika u Skupstinu AP Vojvodine i dr.
(Pajvancic, Petrusic i Jasarevic, 2010 : 83).
Zakon o ravnopravnosti polova polje politickog 1 javhog zivota odreduje nacelno,
ograni¢en je samo na deo mera, te je stvaran uticaj Zena nakon promena upitan. Kvalitet pravnog

okvira treba biti definisan subsidijarnim zakonodavstvom, naroc€ito regulativa politickih izbora.

Politika za unapredenje rodne ravnopravnosti u domenu moé¢i Unapredivanje
politicke participacije Zena bila je jedna od strateskih prioritetnih oblasti u okviru
prethodne Strategije za rodnu ravnopravnost 2016 - 2020. Najveci doprinos pozitivnim
procesima koje je registrovan ilndeks rodne ravnopravnosti u domenu modéi, ipak je
podstaknut zakonskim izmenama, koje ukljucuju i povecanje kvota na 40% od 2020.
godine (Babovi¢ i Petrovi¢, 2021 : 44).

Nedostaci Zakona o ravnopravnosti polova su nepostojanje sankcija ukoliko politicka
partija, sindikat ili strukovno udruZenje ne ispuni obavezu stava 4, ¢lana 35, koja se odnosi na
objavljivanje posebnih mera za podsticanje i unapredenje ravnopravnosti zena i muskaraca na
zvani¢noj internet stranici. Planovi koje usvajaju stranke, udruzenja 1 sindikati odnose se na
unapredenje broja manje zastupljenog pola unutar samo organizacije, ali i na zakonske odredbe
kojima se omogucava uvid, ne samo ¢lanovima organizacija, ve¢ i najsire javnosti o politici koju

vode u pravcu unapredenja ravnopravnosti pola.
4. 4. Medijski zakoni i primena u praksi

,»Mediji imaju veliki potencijal da promoviSu unapredenje Zena i ravnopravnost Zena i
muskaraca prikazivanjem zena i muskaraca na nestereotipan, raznolik i uravnotezen nacin, i
postovanjem dostojanstva i vrednosti ljudske osobe® i ,,stereotipizacijom Zena i nejednakoscu u
pristupu i ucesée u svim sistemima komunikacije, posebno u medijima“ navodi Frolih (Frohlich,
2016 : 22).

Erik Barent (Eric Barendt) je prema Tobiju Mendelu (Toby Mendel), analitiCaru medija 1
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tokom svog profesionalnog rada, direktoru BBC - ja, 1995. godine, postavio karakteristike
javnog servisa: “opsta geografska dostupnost, briga za nacionalni idetntitet i kulturu, nezavisnost
u odnosu i na drzavu i komercijalne interese, nepristrasnost programa, Sirina i raznovrsnost

programa 1 znacajan udeo u finansiranju sredstvima dobijenim naplatom od korisnika” (Mendel,

2001 : 7).

Javni medijski servis treba da sluzi svim gradankama i gradanima, bez obzira na njihovu
pripadnost odredenoj drustvenoj grupi. Obaveza® javnog medijskog servisa je jednaka
pristupa¢nost i urbanih i ruralnih podneblja i njihovom zivlju svih obrazovnih, nacionalnih,
verskih, politickih i polnih struktura. Obaveza je i istinito informisanje, kao i jednakost i

nepristrasnost prilikom prezentacije svih navedenih drustvenih grupa.

Dva medunarodna politicka dokumenta, iz 1995. godine, potpisalo je priblizno 40
evropskih radio - televizijske kompanija i obavezalo evropske javne radio - televizijske emitere
na jednake mogucénosti u medijima i1 za Zene i1 za muSkarce: Platforma za akciju (Sekcija J:
mediji) Cetvrte svetske konferencije Ujedinjenih nacija o Zenama i Povelja Unije RTV emitera o
jednakim moguénostima za zene u RTV emitovanju, Evropska unija. U razvijenim

demokratijama ustaljeni su obavezni treninzi u cilju poStovanja etickog novinarskog kodeksa.

41 Rade Veljanovski navodi dokumente kojima je devedesetih godina proglog veka u Evropi artikulisan stav
evropske medijske politike prema javnom servisu: Model zakona o radiodifuziji kao servisu javnosti, ITU/BDT i
UNESCO, 1998 Praska rezolucija, usvojena na Ministarskoj konferenciji Saveta Evrope, Prag 1994., Rezolucija
Evropskog parlamenta, usvojena 1996. godine Amsterdamski ugovor/Protokol o sistemu javne radiofuzije,
Amsterdam 1997., Preporuka br. R(96)10 o garantovanju nezavisnosti javnog servisa radiodifuzije, usvojio Komitet
ministara Saveta Evrope 1996. godine, Preporuka Br.(99)1 o merama za unapredenje medijskog pluralizma, usvojio
Komitet ministara Saveta Evrope, 1999. godine, Preporuka CM/REC(2007)2 o medijskom pluralizmu i
raznovrsnosti sadrzaja medijskog sadrzaja, usvojio Komitet ministara Savet Evrope, 2007. godine, Preporuka
CM/REC(2012)1 o upravljanju javnim medijskim servisima, usvojio Komitet ministara Saveta Evrope 2012. godine,
Politicka deklaracija Prve konfrencije ministara nadleznih za medije ¢lanica Sveta Evrope, usvojena u Rejkjaviku
2009. godine, Rezolucija: Ka novim poimanju medija, Rejkjavik, 2009. godine, Preporuka CM/REC(2011)7 o
novom poimanju medija, usvojio Komitet ministara Saveta Evrope, 2011. godine, Politicka deklaracija: Sloboda
izraZzavanja i demokratija u digitalnoj eri, usvojena na Konferenciji ministara nadleznih za medije i informaciono
drustvo, Beograd, 2013. godine, Preporuka CM/REC(2007)15 o merama u vezi sa medijskim praéenjem
izbornih kampanja, usvojio Komitet ministara Saveta Evrope 2007. godine, Deklaracija Komiteta ministara o
upravljanju javnim medijskim servisima, usvojena 2012. godine i Revidirana Direktiva o audio-vizuelnim

medijskim servisima, usvojio Evropski parlament 2007. godine (Veljanosvki, 2016 : 11 - 20).
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Obucavaju se i osvescuju novinari i drugi akteri drustvene prakse, 0 diskursnim strategijama koje

na implicitnom nivou Sire diskriminaciju (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2011b).

U Republici Srbiji Nacionalna strategija istakla je trend nepozeljnog predstavljanja
zena, a naroCito u komercijalnim medijima, te je postavila medije medu prioritetne oblasti za
postizanje rodno ravnopravnog drustva, navodeci ciljeve i mere ka njihovom postizanju. Da bi se
iz medijskog sadrzaja uklonilo senzaciolisticko prikazivanje zena objekata i duboko ukorenjena
tendencija da se Zzena predstavlja na nacin koji jaca tradicionalne uloge i Sirenje stereotipa i
nevidljivost Zena iz viSestruko marginalizovanih drustvenih grupa, Nacionalna strategija nalaze
akcije otklanjanja “mizoginije, povecanje uc¢e$¢a zena U donoSenju odluka u medijima, kao i
sistematizacija relevantnih istrazivanja, dokumentacije i statistickih podataka” (Global Media
Monitoring Project, 2015 : 4).

Zakonom o ravnopravnosti polova (Sl. glasnik RS, br. 104/2009), ¢lan 35, “sindikati i
strukovna udruzenja usvajaju svake cetiri godine plan delovanja sa posebnim merama za
podsticanje I unapredenje ravnomerne zastupljenosti Zena i muskaraca U SvOjim organima”.
Prema Zakonu o ravnopravnosti polova, ¢lan 41 o javnom informisanju i medijima (Sl. glasnik

RS, br. 104/2009) kome podleze javni medijski servis nalaze sledece:

Informisanje putem sredstava javnog informisanja ne smeju sadrzavati

niti podsticati diskriminaciju zasnovanu na polu.

Odredbe stava 1. ovog ¢lana odnose se i na sve vidove reklama i propagandnog

materijala.

Sredstva javnog informisanja duzna su da kroz svoje programe razvijaju
svest 0 ravnopravnosti zasnovanoj na polu kao i da preuzimaju
odgovarajuc¢e mere radi izmene drustvenih i kulturnih obrazaca, obi¢aja i
svake druge prakse, koji uslovljavaju stereotipe, predrasude i
diskriminaciju utemeljenu na ideji o podredenosti, odnosno nadredenosti

odredenog pola.*?

Zakon o rodnoj ravnopravnosti ("Sluzbeni glasnik RS", broj 52 od 24. maja 2021), deo

42 7akon 0  ravnopravnosti polova, 2009.  Poseceno  07. 06. 2021. URL:  chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.rodnaravnopravnost.gov.rs/sites/default/files/2017-

01/Zakon-o-ravnopravnosti-polova-Narodna-Skupstina-Republike-Srbije.pdf
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rodne ravnopravnosti u oblasti javnog informisanja, ¢lan 44, navodi:

Sadrzaji u sredstvima javnog informisanja, ukljucujuéi i oglasavanje, ne smeju da
sadrze podatke kojima se stvara ili podsti¢e diskriminacija na osnovu pola,

odnosno roda.

Zabranjeno je izrazavanje mrznje i omalovaZavanje Zzena i muSkaraca, kao i
javno zagovaranje, podrzavanje i postupanje zasnovano na predrasudama,
obi¢ajima i drugim drustvenim obrascima ponasanja koji su zasnovani na ideji

podredenosti ili nadredenosti zena | muskaraca, odnosno na rodnim stereotipima.

Sredstva javnog informisanja duzna su da prilikom izvestavanja koriste rodno
osetljiv jezik i da razvijanjem svesti o znacaju rodne ravnopravnosti doprinose
suzbijanju rodnih stereotipa, drustvenih i kulturnih obrazaca, obicaja i prakse
zasnovane na rodnim stereotipima, diskriminacije na osnovu pola, odnosno roda i
drugih li¢nih svojstava, kao i rodno zasnovanog nasilja, nasilja u porodici i

nasilja prema Zzenama.*

Nacionalna strategija rodne ravnopravnosti i pobolj$anja polozaja Zena kao poseban cilj
navodi uspostavljanje rodne jednakosti u medijima, uklanjanje rodnih stereotipa i eliminisanje

govora mrznje iz medija (mizoginije):

Obzirom da mediji imaju odlu¢uju¢i uticaj na formiranje javnog
mnjenja, i da se preko njih reflektuje slika o Zenama, odnosno slika koju 0
rodnim ulogama imaju i Zene i muskarci, veoma je vazno da se Zene i njihove
aktivnosti 1 potrebe prikazuju na ozbiljan i adekvatan nacin. Potrebno je stoga
ohrabriti pozitivne tendencije kod onih medija koji se razvijaju u pravcu rodne
senzitivnosti, kao i pozitivne promene u zakonodavstvu i prihvatanje eti¢kih

kodeksa u svim novinarskim udruzenjima.
Pojedinacni cilj 1:
Afirmacija rodno senzitivnog medijskog jeste nacin da se pristupi

promenama javne svesti i da se javno zastupa ravnopravnost polova kao faktor

43 Zakon o rodnoj ravnopravnosti. Pravno informacioni sistem Republike Srbije. Pose¢eno 12. 08. 2022. URL:
http://www.pravno-informacioni-
sistem.rs/SIGlasnikPortal/eli/rep/sgrs/skupstina/zakon/2021/52/3/reg?fbclid=IwAR1tvjedljSS7Y 3zupNXGEX0Oyat4
Zs7vBHQICDDRG60HDIWQ557iSO9rhfXA
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bitan za demokratske odnose u drustvu i za kori$¢enje Zenskih potencijala u
razvojnoj politici. Ovo treba da uti¢e na napustanje tradicionalisti¢kih obrazaca,

po kojima je Zeni mesto U kudi, ili se tretira kao muski objekat.*

Zakon o javnim medijskim servisima® ("Sluzbeni glasnik RS", br. 83 od 5. avgusta
2014, 103 od 14. decembra 2015, 108 od 29. decembra 2016, 161 od 31. decembra 2020, 129 od

28. decembra 2021.) u delu delatnosti javnog medijskog servisa, ¢lan 3., Zakon 0 javhom
informisanju u medijima* ("Sluzbeni glasnik RS", br. 83 od 5. avgusta 2014, 58 od 30. juna
2015, 12 od 12. februara 2016.) u delu u javnom interesu u ¢lanu 15, Zakon o oglasavanju®’
("Sluzbeni glasnik RS", br. 6 od 28. januara 2016, 52 od 22. jula 2019.) u ¢lanu 8 i pod kaznenim
odredbama u ¢lanu 78 i Zakon o radio difuziji*® ("Sl. glasnik RS", br. 42/2002, 97/2004,
76/2005, 79/2005 - dr. zakon, 62/2006, 85/2006 i 86/2006 i 41/2009) u ¢lanu 2, tacka 9., ¢lanu 8
tacka 3 i ¢lanu 21, nalazu zabranu polne diskriminacije i svojim delovanjem ostvarivanje rodne

jednakosti.

“Novinari/urednici/vlasnici medija imaju jasno postavljen okvir za primenu principa
jednake mogucénosti Zena u medijskoj sferi kako na nivou autorki, tako i kao subjekata, odnosno
objekata medijske prakse. Medutim, istrazivanja ukazuju da u dnevnom informisanju i dalje to

nije sluaj” (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2011b : 259).

Repoteri bez granica*® svrstavaju Srbiju 2021. godine na 93. mesto od 180 zemalja, u

poredenju sa 67. mestom u 2015. godini:

4 Nacionalna strategija rodne ravnopravnosti i pobolj§anja poloZaja Zena. Odeljak 4.6.2. Pose¢eno 12. 08. 2022.

URL.: chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.minrzs.gov.rs/sites/default/files/2018-

45 Zakon o javnim medijskim servisima. Pravno informacioni sistem Republike Srbije. Poseceno 11. 08. 2022. URL:

https://www.pravno-informacioni-sistem.rs/SIGlasnikPortal/eli/rep/sgrs/skupstina/zakon/2014/83/6/req

46 Zakon o javnom informisanju i medijima. Pravno informacioni sistem Republike Srbije. Poseéeno 11. 08. 2022.

URL: http://www.pravno-informacioni-sistem.rs/SIGlasnikPortal/eli/rep/sgrs/skupstina/zakon/2014/83/4/reg

47 Zakon 0 oglasavanju. Pravno informacioni sistem Republike Srbije. Pose¢eno 11. 08. 2022. URL:

https://www.pravno-informacioni-sistem.rs/SIGlasnikPortal/eli/rep/sqgrs/skupstina/zakon/2016/6/4/req

“8Zakon o radio  difuziji.  Paragraf.rs.  Poseéeno  14.  08.  2022.  URL:  chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://rem.rs/uploads/files/Zakoni/1803-zakon_o_radiodifuziji.pdf

49 RSF Serbia - Reporters without borders. Poseceno 6. 7. 2022. URL: https:/rsf.org/en/country/serbia
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U visoko polarizovanoj politickoj klimi, novinari su redovno izloZeni politickim
napadima koje podsti¢u pripadnici vladajuce elite, koje pojacavaju odredene nacionalne
TV mreze. Ni politi€ari ni institucije, ukljucujuéi Regulatorno telo za elektronske medije
(REM), koje se sastoji uglavnom od pojedinaca koje je imenovala vlada, nisu bili voljni
da poprave situaciju. Osim toga, novinari koji su kriti¢ni prema vladajucoj stranci
ograniCili su pristup intervjuima sa predstavnicima vlade i javnim informacijama
(Reporters without borders, 2021).

Prema Globalnom medijskom monitoiringu®°, nakon regulatorne reforme iz 2014.
godine, koja je podrazumevala usvajanje tri velika medijska zakona u skladu sa standardima
Evropske unije, nastavlja se ekonomski, politicki 1 profesionalni pad u medijskom sektoru u
Srbiji. Svi relevantni medunarodni i domaéi nadzornici medija ukazuju da ve¢ skoro deceniju
sloboda medija u Srbiji nastavlja da se pogorsava, uz opsti pad demokratije. Prema izvestaju®
Freedom House iz 2017. godine (Nations in Transit 2017 Report), uprkos napretku u
pregovorima o pristupanju Evropskoj uniji, ocena demokratije u Srbiji dostigla je najnizu tacku
od 2003. do 2017. godine, a prema izvestaju® iz 2021. godine (Nations in Transit 2021 Report)
imala je tre¢i najve¢i pad demokratije od 2017. do 2021. (-,29), Sto “Cak prelazi iz

polukonsolidovane demokratije u tranzicioni/hibridni rezim”.

Sistem Republike Srbije i njeno stanovnistvo, tokom tranzicionog perioda, bili su
modelovani pod promena, sporih ili brzih, 1 jo§ uvek nedovrSenih. Mediji kao deo sistema sve
viSe su predstavljali alat centara mo¢i, a sve manje kvalitetan i sveobuhvatan informativni servis
u sluzbi gradana. lako su zakoni usvojeni, oni nisu dosledno primenjeni jer drzava ne prihvata
sustinsku nezavisnost medija 1 neprijatnost koju bi medijska sloboda i profesionalnost priredila
ustaljenoj moc¢i. Vlast usporava proces demokratskih medijskih promena jer §titi interes centara

moci, a ne gradana i gradanki kojima niko nema prava da uskrati sadrzaj za koji su

%0 Global Media  Monitoring  Project  2020.  Poseéeno 6. 07. 2022. URL:  chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://centarzamedije.fpn.bg.ac.rs/wp-
content/uploads/2021/07/Serbia-Report-GMMP.pdf

%1 Freedom House Reporet. Nations in Transit 2017: The False Promise of Populism. Pose¢eno 14. 08. 2022. URL:

https://freedomhouse.org/article/nations-transit-2017-false-promise-populism

52 Freedom House Reporet. Nations in Transit 2021. The Antidemocratic Turn. Poseéeno 6. 7. 2022. URL:

https://freedomhouse.org/report/nations-transit/2021/antidemocratic-turn
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zainteresovani. Rade Veljanovski (2009) obraduje tematiku medijskog sistema u tranziciji i istice
potrebu promena na dva nivoa - kroz “demokratsku transformaciju” i kroz “profesionalnu
transformaciju medijskog sistema” (Veljanovski, 2009 : 10). Kako Veljanovski navodi, pred
smenu nedemokratskog rezima demokratskim, na samom pocetku milenijuma, postojala je
inicijativa civilnog sektora u pravcu promene medijskog zakonskog okvira. Medutim, sam
proces je bio usporavan, te je bila potrebna skoro cela decenija da zakoni koji odvajaju medijsku
praksu od uticaja vlasti, politickih grupa i centara moc¢i stupe na primenu. O (ne)doslednosti
primene prethodno su navedeni rezultati izvestaja nekoliko stru¢nih monitorniga (Freedom

House, Reporteri bez granica, Globalni medijski monitoring 2015 i 2020).

Krajem 2008. i pocetkom naredne godine, kada je u nekoliko navrata televizije
Republickog javnog servisa programsku semu pokusala da prilagodi nekim drugim
dogadajima i sadrzajima, uskrativsi delimi¢no direktne prenose sednica parlamenta,
neprincipijelna rasprava u najviSem organu vlasti je obnovljena s pojacanim zahtevima za
oba. Zahtevi, ovoga puta nejednoglasni, kada je u pitanju saglasnost svih poslani¢kih
grupa, ponovo su se pretvorili u politicki pritisak. U Parlamentu je pozvano rukovodstvo
RTS-a, a zatim je formirana i Radna grupa koja treba da donese odluku o direktnim
prenosima. Bez obzira na epilog ovih razgovora i zaklju¢ka Radne grupe, jasno je da se
radi 0o grubom ugrozavanju programa, odnosno uredivacke samostalnosti i nezavisnosti
javnog RTV servisa (Veljanovski, 2009 : 20).

Izvestaji Evropske komisije za 2018. godinu®® i Nezavisnog udruzenja novinara Srbije
(NUNS) za periode od 2014. - 2018. godine®* i od 2018. - 2019. godine®®, potvrduju sputavanje
medijske slobode i uopste demokratije drustva kojem javni servis i pripada. ,,Politicki i
ekonomski uticaji na medije dovode do Siroko rasprostranjene autocenzure. lzjave visokih
drzavnih zvani¢nika o istrazivackom radu novinara nisu doprinele stvaranju okruzZenja u kojem
se sloboda izrazavanja moze ostvariti bez prepreka“ (Evropska komisija, Republika Srbija,
Izvestaj, 2018 : 28). “...Mediji su neposredno podredeni volji i (ne)milosti vlasti, politickih i

%3 Republika Srbija, Izvestaj za 2018. godinu Evropska komisija, Brisel, 2018, str. 28. Poseceno 15. 08. 2022. URL:
chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.pregovarackagrupa27.gov.rs/wp-
content/uploads/2021/06/1zvestaj-EK-za-2018.pdf

5 Izvestaj o radu Nezavisnog udruZenja novinara Srbije mart 2014. —maj 2018. godine, usvojen na Izbornoj skupstini
NUNS-a 26. maja 2018. godine, str. 1.

%5 Izvestaj o radu Nezavisnog udruzenja novinara Srbije: maj 2018. - mart 2019. godine, str. 1.
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ekonomskih centara mo¢i. Bukvalno je re¢ o profesionalnom i ekonomskom sunovratu
novinarstva ¢ime je dovedena u pitanje njegova sustinska uloga kontrolora vlasti i cuvara
demokratije* (IzveStaj NUNS - a. 2014 - 2018). “Baza podataka NUNS-a pokazuje da se
nastavlja trend rasta pritisaka i pretnji kojima su izloZeni novinari i drugi medijski radnici i
mediji koji objektivno i kriticki informisu o funkcionisanju vlasti, posebno o korupciji i
organizovanom kriminalu” (Izvestaj NUNS - a. 2018 - 2019).

Zakonskim okvirom predvideno je da zastitu slobodnih medija prema® Zakonu o
radiodifuziji iz 2002. godine obezbedi Republi¢ka radiodifuzna agencija (RRA), a prema Zakonu
0 elektronskim medijima iz 2014. godine Regulator elektronskih medija (REM).

Predlog saradnika koji su pisali zakon, nagovestio je demokratizaciju odnosa u
radiodifuziji pa je napravljen model izbora ¢lanova Saveta regulatornog tela koji zastupa
najsire interese javnosti...Vlada je napravila odredbe po kojima, smanjuje broja ¢lanova
Saveta i bira predlagace, te je vlast postigla mogucnost uticaja na vec¢inu ¢lanova. Tako
je, na samom pocetku medijskih reformi, sruSena iluzija pretpostavljenog konsenzusa, o

pozeljnoj demokratskoj transformaciji medijskog sistema (Veljanovski, 2018 : 89).
4. 5. Primena zakonske regulative tokom parlamentarnih izbora 2016. godine

Regulatorno telo za elektronske medije (REM) u pravilniku o obavezama izveStavanja
tokom predizborne kampanje obavezuje Radio-televiziju Srbije i Radio-televiziju Vojvodine da u
svom programu ravnomerno i bez diskriminacije predstave sve izborne liste i kandidate/nje. lako
obaveza objavljivanja izvestaja nije eksplicitno propisana zakonima i pravilnicima, prema
zakonu REM je duzan da kontrolise rad pruzalaca medijskih usluga u vreme predizborne

kampanje, a prema statutu rad REM-a mora biti javan. Neobjavljivanjem izvestaja o nadzoru

% Republicka radiodifuzna agencija osnovana je 09. 07. 2003. godine u skladu sa Zakonom o radiodifuziji (2002)
kao nezavisna organizacija koja je vrSila javna ovlaséenja sa ciljem obezbedivanja uslova za efikasno sprovodenje i
unapredivanje utvrdene radiodifuzne politike u Republici Srbiji na nacin primeren demokratskom drustvu i
integrativnim potrebama. RRA je predstavljala samostalni pravni subjekt i funkcionalno nezavisnu organizaciju od
drzavnih organa, organizacija i lica koja se bave delatno$¢u proizvodnje i emitovanja radio i televizijskih programa
ili su sa njima povezani. U skladu sa Zakonom o elektronskim medijima (2014) promenila je naziv u Regulatorno
telo za elektronske medije. Samostalna i nezavisna je regulatorna organizacija ¢iji cilj je sprovodenje utvrdene
politike u oblasti pruzanja medijskih usluga u RS, unapredivanja kvaliteta i raznovrsnosti usluga elektronskih

medija, razvoju slobode misljenja i izrazavanja, zastita interesa javnosti, itd.
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emitera u toku kampanje za parlamentarne izbore 2016. godine, REM je ili prekrSio zakon i nije
uopste kontrolisao rad medija u predizbornoj kampanji ili je prekrsio statut odbijanjem da
rezultate te kontrole kroz izvestaj uc¢ini javnim. Regulatorno telo za elektronske medije je po
nalogu Poverenika, saopstilo da nije u moguénosti da Nezavisnom udruzenju novinara Srbije
(NUNS) dostavi izvestaj o nadzoru nad radom emitera tokom predizborne kampanje za
parlamentarne izbore 2016. godine, jer trazeni izvestaj ne postoji>’. lako je prema zakonu REM
duzan da kontroliSe rad medijskih usluga, a prema Statutu rad REM-a mora biti javan, doneSena
je odluka da od sledecih izbora pra¢enje medija nece ni postojati. Sve je obrazlozeno tehni¢kim

razlozima, iako je softver u upotrebi od 2012. godine, a koris¢en za nadzor i 2017. godine.

Centar za istrazivacko novinarstvo (CINS) objavio je izvestaj REM-a o
medijskom izvestavanju tokom izborne kampanje 2016. godine. lako statut REM-a
predvida javnost u radu, ovo regulatorno telo nikada nije objavilo taj dokument, a
pojedini ¢lanovi REM-a su tvrdili da on i ne postoji. Izvestaj do koga je dosao CINS
pokazuje da su tokom kampanje za izbore 2016. godine televizije s nacionalnom
frekvencijom favorizovale vladaju¢u Srpsku naprednu stranku. Pojedine televizije

posvetile su aktivnostima SNS-a vise od polovine ukupnog predizbornog programa.s®

Biro za druStvena istrazivanja (BIRODI), takode je monitorovao kampanje medija sa
naciolalnom frekvencom i zbog zabelezenih nedoslednosti i korupcije pozvao REM da javno
objavi nalaze o monitoringu izveStavanja medija u izbornoj kampanji, ukljuujuéi 1 tonalitet
predstavljanja izbornih lista®. Balkan investigative reporting network (BIRN) analizira
predizbornu kampanju 2016. godine i kao i BIRODI poziva REM na odgovornost sprovodenja

sopstvenih zakonskih regulativa.

Ovakav nedostatak uredivacke nezavisnosti i novinarske autonomije, kao i
izostanak reakcije regulatora, je zapravo nali¢je medijske situacije u Srbiji, u kojoj su
politicki pritisci jaki, javna kritka vlasti se oStro suzbija, sadrzaj se tabloidizuje, uz razna

krsenja etickih i profesionalnih normi, mediji osiromasuju i drze u zavisnosti od

5 Insajder. Pose¢eno 30. 09. 2019. URL: https://insajder.net/sr/sajt/tema/2323/

%8 Insajder. Pose¢eno 30. 09. 2019. URL.: https://insajder.net/sr/sajt/vazno/15434/

% Birodi poziva Rem da javno objavi nalaze o monitoringu izve§tavanja medija u izbornoj kampanja. Biro za

dr§tvena istraZivanja. Pose¢eno 01. 10. 2019. URL: http://www.birodi.rs/birodi-poziva-rem-da-javno-objavi-nalaze-

0-monitoringu-izvestavanja-medija-u-izbornoj-kampaniji/
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budzetskih izvora finansiranja, a raste cenzura i auto-cenzura medu novinarima.®°

Novosadska novinarska $kola (NNS)®! uradila je najsveobuhvatniji monitoring politickih
izbora. Pratila je ¢ak 107 medija u celoj Srbiji, uz ucesce 50 istrazivaca/ca. Centar za
istrazivanje, transparentnost i odgovornost (CRTA) i BIRN uradili su manja istrazivanja®?, dok je

najmanje obimno istrazivanje uradio BIRODI (nad 5 televizija sa nacionalnom frekvencom)®.

80 zborna kampanja 2016. Kako su politi¢ari komunicirali sa bira¢ima. (2016). str. 17. Poseéeno 18. 07. 2022. URL:
http://www.meravlade.rs/wp-content/uploads/2016/04/I1zborna-kampanja-2016-Kako-su-politi%C4%8Dari-
komunicirali-sa-bira%C4%8Dima.pdf

61 Novosadska  novinarska  $kola.  Poseéeno  30. 09. 2019. URL: http://www.novinarska-
skola.org.rs/sr/page/7/?lang=en

62 Istinometar. Monitoring medija pokazuje da u Srbiji nema fer kampanje. Pose¢eno 01. 10. 2019. URL:

https://www.istinomer.rs/arhiva/monitoring-medija-pokazuje-da-u-srbiji-nema-fer-kampanje/

8 Birodi poziva Rem da javno objavi nalaze o monitoringu izvestavanja medija u izbornoj kampanja. Biro za

drustvena istrazivanja. Poseceno 01. 10. 2019. URL: http://www.birodi.rs/birodi-poziva-rem-da-javno-objavi-

nalaze-o-monitorinqu-izvestavanja-medija-u-izbornoj-kampanji
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V Zene nekad i Zene u tranziciji - tradicionalno delovanje sistema

na oblikovanje zenske drustvene pozicije

,Zene nekad i Zene u tranziciji“ ukazuje na &injenice kako su Zene Zivele, kako su
odgajane, $ta je u njihovim obrascima ponaSanja ukorenjeno i na koji nain se bore za

ravnopravne pozicije.

Rodne nejednakosti prepoznaju se u privatnoj sferi kroz porodi¢ne odnose, hijararhiju
odluc¢ivanja i podelu radnih aktivnosti, finansija i vlasniStva, a u javnoj sferi kroz tretman
zvani¢nih institucija prema muskarcima, Zenama i drugim marginalizovanim drustvenim
grupama. Aktivna prisutnost zena u javnom odluc¢ivanju (politickom i privrednom) obelezje je
razvijenosti i demokratije tih institucija i nije isto §to i procenat njihove samo formalne
prisutnosti. Medutim, ,,Zene jo§ uvek manje participiraju jer ne mogu, ne zele i niko ih ne
poziva” (Inglehart, Norris & Ronald, 2003 : 102). Sa ekonomskim razvojem zemlje i porastom
obrazovanja populacije, kulturoloske tradiocionalne sprege popustaju, ali najsporije u centrima
politicke 1 finansijske moc¢i. Kroz ovo poglavlje predoci¢u i povezati aspekte Zenskog
obeshrabrenja tokom razvoja njenog socijalnog uspona, $toce istovremeno uputiti i ka mestima
moguce zenske uspesne participacije na odlu¢uju¢im pozicijama kroz tehnolosku i kulturolosku

modernizaciju.

Ideologija kulturoloske tranzicije (a sa aspekta roda) ukazuje da u proslosti mnogo toga
nije valjalo ali 1 da se promene deSavaju...medutim, svaka novina u modernom zivotu izvire iz
stavova postojece tradicije. Kada kazemo “proslost® ne treba nikako zanemariti ¢injenicu da to
nisu davno prosli dani i da jo§ uvek postoje Zivi svedoci tog vremena i kulture. Zato je njihov
uticaj tako snazan. Drustva su oduvek tezila razvoju u vidu uvecanja svoje moci i evolutivnog
kapaciteta. Ugledajuci se na modernija drustva (npr. zapadna razvijenija), tradicionalnija su neke
naprednije karakteristike razvijala unutar sebe. Tokom takvih procesa modernizacije osnovne

determinante su akteri i metode.

Na primeru naseg regiona tokom intergracije u evropsku perspektivu drustva moze se
osetiti usiljenost visih instanci i njihovih ¢elnika da se oslobode bremena proslosti u vidu
tradicionalisti¢kih predrasuda, parola i mentaliteta. Covek je, posmatrano sa aspekta sociologije
ukorenjen u tradiciji. Tradicija ,pomaze ocuvanju identiteta jednog naroda i istovremeno

doprinosi formiranju jasne slike Zivljenja tog naroda u buduénosti”...”Pravo znanje o znacaju
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tradicije 1 njenoj drustvenoj relevanciji moze se formirati u odgovoru na pitanje da li ona (ne)

ugrozava svest 0 potrebi drustvenih promena...” (Bozilovié, 2010:115).

Tradicionalizam u slucaju naSeg regiona nema drugu svrhu ve¢ da odrazava odnos
vladajuce elite u odnosu na sve ostale “potCinjene”. Jednim vrlo plastiénim prikazom moze se
traziti odgovor na primeru zZena van rukovodecih pozicija i njihovu getoizaciju u sferu privatnog.
Ko to odrzava kao standard i kome to odgovara? Da li je muskarac 21. veka zauzet fizickim
naporom lova na divlja¢ tréanjem ili obradom zemlje samo rukama i primitivnim alatom, pa da
Zena mora ostati u drugom planu obavljajuéi zadatke koje joj fizicka snaga dozvoljava, jer ne
moze doprineti muskarcu u njegovim obavezama (fiziCkim naporima, iako ni to nije uvek bio
slucaj iskljucenja zena)?... Ili smo civilizacijski napredovali tek toliko da snabdevanje hranom
sada obavlja industrija, muskarac ne radi $to je zeni fizicki nedostupno, a ona je medutim, jo$

uvek u odnosu na njega manje cenjena pri dodeli ogovornosti?
5. 1. Rodni rezim kao aparat za dodelu drustvenih uloga

Rodni rezim je model drustvenog uredenja rodnih odnosa. Determinisan je istorijskim,
kulturoloskim i ekonomskim prilikama jednog drustva. Rodni rezim nije uspostava odnosa dva
pola, ve¢ je uspostava moc¢i dominantnim vrednovanjem samo jednog rodnog identiteta u odnosu
na sve druge/marginalizovane. Hijararhija se ostvaruje citavim aparatom uloga, ponasanja,
prikazivanja i diskursa. “Rodnost se proizvodi, uvezbava i potvrduje na nivou svakidasnjeg
zivota” (Hughson, 2015 : 86). Pod rodnim rezimima Se podrazumevaju ,relativno
strukturirani odnosi izmedu musSkaraca i Zena, muSkosti i Zenskosti, U institucionalnom i
vaninstitucionalnom okruzenju, na nivou diskursa i na nivou praksi. Ova strukturacija je
opredmecena U razli¢itim rodnim ulogama, razli¢itim rodnimidentitetima i razli¢itim rodnim
reprezentacijama...”“ (Blagojevi¢, 2002: 311). Svakodnevica je intenzivnije odredena rodnim
rezimom ukoliko je to drustvo patrijahalnije. Marina Hagson (Marina Hughson) ukazuje na
njegov izrazitiji uticaj u privatnoj sferi koja je u odnosu na javnu osetljivija jer je direktno vezana
za prezivljavanje. Postoji sprega stalnog potvrdivanja rodne hijararhije kroz delovanje i
ponasanje jedinke. Ona se vodi ve¢ formiranim stavovima i kontinuiranom praksom koji su
priznati su od strane javne sfere. Prava marginalizovanih drStvenih grupa, prava zena,
instrumentalizovana su u korist vladajuce politike. Sistem rodnih vrednosti, ukoliko se ne menja
na nivou individue i svakodnevice, samo ¢e osnazivati tradicionalni rodni rezim na viSim
hijararhijskim nivoima.
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Neki pojedinci su egzistencijalno obesmisljeni i postaju nesposobni da misle, osec¢aju i
deluju van nacela drustvene sankcije koja se autoritarno namece, jer je njihova li¢na egzistencija
ve¢ zarobljena unutar logike ciljeva sistema i iz te logike proishode strukturalne i funkcionalne

diferencijacije drustvenog zivota (Puki¢ 2013 : 163).
5. 2. Instrumentalizacija sistema i drugosti

Sve Sto je sacuvano u tradiciji - predanja, verovanja, izreke, jezicke forme i umetnost su
resursi koji usmeravaju ¢oveka u izboru Zivotne pozicije. ,,Sadasnjost menja proslost koliko
proslost upravlja sadasnjos¢u® (Sapir 1984 : 115). Tradicionalizam na naSim prostorima sprecava
napredak drustva, ali predstavlja izuzetan interes onima koji se njime sluze. Tradicijom se
manipuliSe 1 vrsi indoktrinacija ljudi, a uvek u interesu vladajuce elite. “Nosioci vlasti Cesto
koriste tradiciju kao sredstvo za zadrzavanje moci, ukazujuéi na lazan kontinuitet s davnom
proslosc¢u na koji se (kontinuitet) pozivaju” (Bozilovi¢, 2010 : 116). To ne znaci da tradicija nije
potrebna za opstanak jedne kulture ve¢ da se “zlo piSe onoj kulturi koja bi da se okameni i
zaustavi u istoriji i da sve ,,ovo* danas vrednuje ,,onim* iz proSlosti” (Gidens, 2005 : 70). Entoni
Gidens (Anthony Giddens), takode pise o zloupotrebi tradicije u krugovima nosioca vlasti:
“tradicije uvek ukljucuju mo¢, svejedno da li su namerno konstruisane ili ne. Kraljevi, carevi,
svestenici 1 ostali oduvek su izmisljali tradicije koje im odgovaraju i kojima su opravdavali svoju
vlast” (Gidens, 2005 : 66). Kroz istorijsku perspektivu “drugost” je uvek odredena iz pozicije
moci. O instrumentalizaciji sistema tradicijom u Srbiji pisao je i Slobodan Naumovi¢ (2009),
koji smatra da je njen koren ostvarivanje politickih ciljeva. Praksa upotrebe tradicije iz domena
politike atakuje na skoro sve sfere zivota u Srbiji. Instrumentalizacija druStvenog sistema
tradicijom dejstvuje kroz uniju skupova pravoslavne tradicije kao idejnog sistema (crkve,
praznike, religijske rituale, freske), istorijske tradicije (mitske i istinite predstave o proslosti) i
narodne, odnosno seoske tradicije. Povratak tradiciji je manipulisanje navedenim elementima

svesnom politickom namerom s ciljem legitimizacije vlasti ili pojedinca na vlasti.

Na naSem podrucju ukorenjavanje stereotipnog raslojavanja drustva, a na Stetu
marginalizovanih grupa i utvrdivanja njihove “drugosti” u odnosu na elitu, sprovodi se bez

obzira na zvani¢ni diskurs®.

8 Od latinskog discursus - govor, razgovor, ras¢lanjavanje, analiza. Ovaj termin se upotrebljava za apstraktnu

generalizaciju konverzacije unutar svakog oblika komunikacije. Drustvena nauka diskursom podrazumeva nacin na
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Misel Fuko smatra da je mo¢ uvek prisutna i da stvara i kontroliSe istinu, odnose moc¢i i
znanja u drustvu te istrazivanja u fukoovskoj tradiciji koncipiraju analizu diskursa kao akciono
istrazivanje i emancipatorni projekat. Analiza diskursa omoguéava razumevanje delovanja
sistema, mapiranje verovanja i stavova koje emituje, a od kojih je izgraden, kao i mehanizme

delovanja i uticaja na pojedince, grupe i celokupno drustvo (Foucalt, 2007). Analiza diskursa:

Identifikuje institucije koje potkrepljuje upotrebu odredenog diskursa,
institucije koje diskurs napada ili podriva, prepoznaje kategorije osoba koje dobijaju ili
gube upotrebom diskursa, odgovara na pitanje ko bi zeleo da promovise diskurs, a ko bi
zeleo da on nestane, ukazuje povezanost sa drugim diskursima koji sankcioniSu opresiju i
pokazuje kako diskursi omogucuju dominantim grupama da ispricaju Ssvoje verzije
proslosti kako bi opravdali sadaSnjost te kako sprecavaju one koji koriste potCinjene
diskurse da ispri¢aju svoju verziju istorije (Pavlovi¢ i dr., 2006 : 365 prema Parker,
1994).

Diskurs predstavlja ,,predstave aspekata sveta za koje se moze pokazati da doprinose
uspostavljanju, odrzavanju i promeni drustvenih odnosa moci, dominacije i eksploatacije®
(Fairclough, 2003 : 9), “jedno od bojnih polja gde se odvijaju borbe za mo¢” (Prajs, 2011 : 120) i

ono za $ta se i ¢ime se bori i mo¢ koju treba zadobiti (Fuko, 2007 : 9).

Fuko isti¢e 1 znacaj diskursa u procesu dobijanja legitimiteta i mo¢i, konstrukciji
postojecih istina, njihovo odrZzavanje 1 odnos mo¢i unutar njih. Prema Fukou, diskurs je povezan
sa mo¢i zato $to funkcioniSe na osnovu pravila iskljuc¢ivanja. Odredeni diskurs moze da
postane dominantan u drustvu i on se onda smatra istinitim i ispravnim. Sa druge strane,
odredeni diskursi su marginalizovani 1 stigmatizirani, te se smatraju ekstremnim, pogreSnim ili
¢ak opasnim (Nikoli¢, 2018 : 31 prema Faucault 1969). Ukoliko se odredeni diskurs nametne kao

dominantan prema njemu se vlada pri donosenju odluka o drustveno-politi¢kim pitanjima.

Ukoliko tradicija i savremena kultura zivljenja nisu kompatibilne, onda se ne moze
smatrati da takvo naslede ima pozitivnian uticaj na budué¢nost. “U krilu novih opsena

udomljuje se tradicionalizam i duh nesavremenosti, a sve skupa predstavlja nacin gubljenja

koji se misli i komunicira o drugim ljudima ili o nekim temama kao i o druStvenoj strukturi uopste. Diskurs se
najcesc¢e formira u institucijama (kao Sto su mediji, politicari, zakonodavci, obrazovni sistem i sl.) pa se odatle Siri,
uoblicava i daje strukturu mislima i jeziku, a na taj nacin utie i na strukturu ljudskog Zivota i socijalne interakcije

medu ljudima (Nikoli¢, 2018 : 30).
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koraka s vremenom 1 jedan je od oblika osporavanja identiteta modernosti” (Bozovi¢ 2006

292). “Patrijarhalno naslede sklono je da se ucauri U, za naSu sredinu karakteristican, duh
palanke. Palanacki duh odbija svako otvaranje i veran je nacelu zatvorenosti...” (Bozilovi¢,
2010 : 116 prema Konstantinovi¢, 1981). Nemi stereotipi opstaju kao rezon u odredenom
kotekstu i ne moraju nikada biti prepoznati (kao stereotip), medutim, oni su po drustveno
uredenje opasniji od onih o kojima se prica da bi se prevazisli. Oni diktiraju pravac u kojem
gradimo sebe i sve §to radimo. Usmeravaju nase misljenje o drugima, kao i njihovo o nama.

Oblikuju smisao delovanja u odnosu na okruzenje i situaciju.

Ako postoje privilegovani akteri u proizvodenju i difuziji kvalifikativnih narativa
i uopste stereotipnih, pojednostavljenih predstava, onda su oni vezani za sferu javnog i
politi¢kog, odnosno za mo¢ u najSirem smislu...Problem je §to i kada se stereotipi iscrpe
u funkciji legitimizacijske price ili opravdavanja politicke volje u odredenoj situaciji, oni i
dalje pokazuju zavidnu nosivost pozeljnog smisla koji se moze bilo kada intenzivirati
(Deri¢ 2006 : 7).

Tradicija ima ogroman uticaj u oblikovanju kvaliteta Zivota u naSem regionu. Oni koji su
njome bili povlaséeni ne menjaju svoj status dok se marginalizovane grupe nalaze Cesto pod
optere¢enjem i novih i starih postulata zivljenja, delovanja i opstajanja. | u razvijenijim,
industrijalizovanim zemljama rodne razlike (seksualnost, porodica, podela duznosti po polu,
itd..) pod upravom su vlasti usvojenih obicaja. Princip je ostao isti, samo je predstavljen u

modernoj izvedbi - retradicionalizaciji.

Razviti moderno drustvo, drustvo savremenog (promenjenog) kulturnog okruZenja
podrazumeva ¢itav niz preciznih postupaka kroz drzavne institucije i horizontalnim i vertikalnim
pravcima njihovog delovanja. Nastaviti u cilju promene i vlasti i javnosti. Vrednost poznavanja
tradicije 1 njeno prepoznavanje u savremenom obliku omoguéava “razumevanje postojanja,
prepoznavanje identiteta i uspostavljanje odnosa medu generacijama” (Bozovi¢ 2002 : 212 -
213). Patrijahalni mehanizmi delovanja i svi oblici autoritarnosti koji su obelezja kulture naseg
podnevlja tesko su promenljivi u institucionalnim postavkama i delovanjima jer su usvojeni na
mentalnom nivou osoba kojima se te institucije poverene. Ako se svakodnevni zivot oslobodi
stega roda, klasa, etniciteta, starosti i religije, tada se svakom pojedincu nudi moguc¢nost novog
zivotnog standarda po meri slobodnog identiteta. To nije ni brz ni siguran proces i zato ga treba

oblikovati smisljeno i pazljivo. “Potrebno je izgraditi neke uporisne tacke pripadanja, kao i okvir
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orijentacije, kako se smisao ljudskog Zivota u industrijskom (modernom, razvijenom) drustvu ne
bi izgubio u apstrakciji” (Golubovi¢ 2003 : 25). To nije promena koja je svuda dobrodosla.
Centri mo¢i izgradeni su na prednostima koje im pruzaju navedene stege tradicije. U javnosti i
dalje dominiraju njene interpretacije, ponekad prikazane drugacije, ali uvek tako da odgovaraju
vladaju¢em politicCkom interesu. Marginalizovana je ona grana tradicije koja je utemeljena na “na
racionalizmu i prosvetiteljstvu, na liberalnim i univerzalnim vrednostima, na otvorenosti
prema drugom i drugacijem kao i na elementima nase bastine koji su komplementarni sa onim
najboljim u evropskoj tradiciji”’, dok su “neopravdano vitalni konzervativizam i patrijarhalnost,
klerikalizam 1 etnofiletizam, populizam i militantnost, ksenofobi¢nost i primitivizam, uz primese

govora mrznje” (Bozilovi¢ 2010 : 125 prema Malesevi¢ 2006).

Slobodan Naumovi¢ smatra da u Srbiji nije doSlo do vracanja pravim tradicionalnim
vrednostima retradicionalizacijom, ve¢ je ona samo upotrebila tradicionalisticke simbole da bi se
nova elita legitimizovala, da bi se opravdalo opstajanje neke institucije ili oblika ponasanja, kao 1
da bi se opravdalo postojanje i novo delanje drustvenih grupa koje su se na tradiciju i pozvale
(Naumovi¢, 2009).

5. 3. Zene izmedu tradicije i modernizacije?

Rodni rezim uslovljava rodne odnose. U Srbiji se preplicu kulturolosko naslede i
moderne tendencije. Neki autori je definiSsu kao drustvo na poluperiferiji (Lazi¢, 1995;
Blagojevi¢, 2007; Hugson, 2015) gde prepoznaju i premodernost 1 modernost 1 postmodernost u
specificnim rodnim odnosima, ulogama i performansama razvijenih izmedu drustveno-
istorijskog uticaja i onog koji dolazi iz centra, a koji formira poluperiferiju ne prema svojoj slici,
ve¢ prema svojim potrebama. U tako podeSenom druStvenom sistemu na nivou svakodnevice
ponavlja se obrazac ‘“Zrtvovanja Zena”. To podrazumeva eksploatisanje Zenskih resursa u tri
kategorije, pretezno sa iskoriS¢avanjem sve tri istovremeno: Zenska produktivna uloga koja je
proizvodnja dobara i zarada van kuce; reproduktivna uloga, kroz radanje, negu dece, negu starih,
brigu o ku¢i i1 Zenske javne odgovornosti i rad za dobrobit zajednice, gde se one uglavnom ne
nalaze na pozicijama odluc¢ivanja, ve¢ izvrSenja zadataka. PreoptereCenost zenskih resursa
opravdava se demagogijom privremenosti pre postizanja cilja jednakosti 1 sveopsteg boljitka.
“Dnevni zenski rad je rad u tri smene, kombinacija formalne, neformalne i porodi¢ne
ekonomije... Neformalna ekonomija je dovela u pitanje odnos proizvodne i reproduktivne

ekonomije” (Ci¢kari¢, 2017 : 418). Izrabljivanje Zenskih resursa prouzrokuje zavisnost
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patrijarhata od njih i destabilizaciju maskuliniteta, a sve zajedno vodi ka mizoginiji u privatnoj i

javnoj sferi (Blagojevi¢, 2002).

Na nasim prostorima procesi izmene rodnog rezima kretali su se od agrarnog drustva,
jasno i tvrdo podeljenih polnih zadataka, preko socijalizma koji zadrzava mentalitet Zenske
“kuéne obaveze” i ali joj pruza obrazovanje, institucionalnu podrsku i ekonomsku stabilnost (u
odnosu na predhodno politi¢ko-pravno uredenje sistema), pa sve do tranzicije i privatizacije koja
nemilice grabi sopstvenu ekonomsku dobit i unazaduje Zensku socijalnu potporu. Zene gube
sigurnost zaposlenja i primanja, posebno bivaju ugrozene samohrane majke. Ekonomska
ugrozenost Siroke populacije stvara nestabilnost drustva i nove sisteme vrednosti. Takvo stanje
rezultira povecanjim nasiljem 1 nasiljem nad Zenama kako fizickim tako 1 institucionalnim i
medijskim. Propaganda zenske emancipacije obrazovanjem zamenjuje se propagandom mladosti
i seksualne upotrebljivosti, instrumentalizujuci identitete velikog generacijskog, materijalnog i
upotrebnog jaza. Diferencijacija populacije je ovim principom sve prisutnija u sferi
reprezentacije. Tradicija je samo prilagodena novom kontekstu sirovim velicanjem maskulinih
vrednosti, te nas repatrijahalizam i retradicionalizacija degradiraju kao drustvo. Politicki i
ekonomski uslovi u Srbiji inicirali su promene porodi¢nih formi koje su od zapocete
modernizacije tokom socijalizma i zastoja tokom tranzicije, podlegle retradicionalizaciji.
Porodicni uticaji su dugorocni i tek se u buduénosti moze videti kakav ¢e biti njihov drustveni
uticaj. Podaci o povecanju svih oblika nasilja u porodicama u Srbiji u poteklih decenija, indikuju

da se u borbi za opstanak ne biraju ni strategije ni opcije (Mili¢, 2006).

Drustvenu Kkrizu su najvise podnele Zene pod teretom neizvesnosti i siromastva,
preuzimajuéi i radne i porodi¢ne odgovornosti. U tome su od socijalnog sektora drzavnih
institucija prepustene same sebi (Bol¢i¢ & Mili¢, 2002). Evropska unija je zemljama u tranziciji,
a samim tim i Srbiji, postavila jasne zahteve o0 sprovodenju politike rodne jednakosti.
Karakteristicno za zemlje u tranziciji je da su zakonodavni sistemi usmereni ka rodnoj
ravnopravnosti, ali u praksi je neravnopravnost mnogo izrazenija usled niskog stepena
implementacije zakona. Oc¢igledan primer je mnogo nizi procenat politi¢kih kandidatkinja za
Evropski parlament nego Sto to propisi nalazu, te zemlje u tranziciji svojim delovanjem
“poluperiferije” naruSavaju teSko postignute rezultate zastupljenosti Zzena u politici u zemljama

centra (Blagojevic¢, 2007).
Medutim, otvaranje pitanja rodnih nejednakosti, kao jednog posebnog oblika
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drustvenih nejednakosti, podiglo je strasti u nauci i politici na jo$ visi nivo. Ova strast
posledica je toga §to se i u prvom i u drugom slucaju, pitanje nejednakosti sustinski
odnosi na pitanja (pre)raspodele moci..... ‘U redu je to vece ucesce Zena u politici, ali
¢emu insistirati bas na 30%?’ izgovorila je zena na (lokalnoj) politickoj funkciji pre
svega nekoliko godina (pri ¢emu nije mislila da to uces¢e treba da bude preko 30%)

(Babovi¢, 2010 : 15-16).

Tokom tranzicionih promena doslo je do negativnih promena po zivotni kvalitet 1 razvoj.
Siromastvo se povecava opadanjem broja radnih pozicija i mese¢nih primanja. U zemljama
tranzicije u Evropi i Centralnoj Aziji posledice na stanovni$tvo sa aspekta roda mogu se
razlikovati, ali je ta oblast nedovoljno istrazena, i stoga uglavnom izostavljena iz agendi
kreiranja njihovih politika.

Postoji mnogo razloga zasto rodne nejednakosti koje nisu zasnovane na urodenim
polnim razlikama ili slobodnom izboru su pitanja koja zabrinjavaju u svim drustvima.
Takve nejednakosti su ljudski korozivne, drustveno retrogradne i ekonomski
neefikasne.... Rod treba postavi na mapu kreiranja politike u regionu, podizanjem svesti
o rodnim implikacijama druStveno-ekonomske transformacije. Zaista je malo verovatno
da ¢e rodno osetljiva agenda koja se ne sprovodi na svim frontovima od samog pocetka
biti u potpunosti uspesna. A uspeh je od sustinskog znacaja, ne samo zato Sto reSavanje
rodnih nejednakosti poboljsava ekonomske izglede zemalja, veé i zato §to je jednakost

mogucénosti u svim aspektima, i medu devojcicama i deCacima, i Zenama i muskarcima,

.....

(Paci, 2002 : 86 - 87).

Zene se nisu upustale u borbe politicke arene jer bi ih nedostatak formalnog
obrazovanja odmabh iskljuc¢io kao mogucu opciju. Bez prava na obrazovanje bile su odgurnute sa
pozicija donoSenja odluka o sopstvenoj imovini, navode Ana Lakato§ i Andrea BorSos (2011).
One obrazlazu Cinjenicu da je obrazovanje oduvek predstavljalo prepreku statusne jednakosti u
drustvu i separatisalo muskarce od Zene. Zato apeluju da obrazovni sistem i obavezu prenoSenja
vrednosti rodne jednakosti, kako bi se kvalitetnije izgradio status zena, a posebno zaposlenih

Zena U tretmanu poslodavaca.

Zemlje u tranziciji mogu mnogo da dobiju od punog ucesc¢a zena u kontinuiranoj
evoluciji trziSnih ekonomija i demokratskih drustava. Na srecu, znacajna imovina Zena u

obrazovanju i radnom iskustvu predstavlja podetak na ovom putu ka napretku. Stavise,
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principi koji pokrecu tranziciju - izraz razlicitosti, istinsko politicko predstavljanje,
ekonomski razvoj i prosirenje izbora - su iste vrednosti koje pokreéu pokret za
ravnopravnost Zena. Medutim, postoji veliki broj dokaza koji sugeriSu da zemlje ne
uspevaju da iskoriste ovaj vazan resurs ne uspevajuci da integriu rodnu ravnopravnost u
nove temelje preporodenih drustava. Da bi se ubrzao istinski razvoj, rodna pitanja moraju

biti bolje integrisana u politi¢ki i javni dnevni red (Women in Transition, 1999 : 22)%,

Uvodenje antidiskriminacione politike zapadnog tipa zemljama tranzicije predstavlja
stalnu borbu teorije i primene. Istrazivanje visine prihoda u velikim i srednjim preduze¢ima
pokazalo je da se vise od jedne treCine ukupne razlike u prihodima zasniva na polnoj

diskriminaciji u javnom sektoru, dok je van njega taj rezultat skoro duplo visi (Jurajda, 2003).

Istrazivanje iz 2009. godine na uzorku zemalja koje dele istorijsko naslede, odnosno
zemlje tranzicije, govori u korist primene rodnih kvota u politici. Dokazano je smanjenje nivoa
korupcije sa povecanjem broja Zena u parlamentu (Michailova & Melnykovska, 2009). Opste je
prepoznata negativna veza ekonomskog razvoja i korupcije, na $ta su ukazivala razlicita

istrazivanja okolnosti zemalja u tranziciji, ali prvi put uradena je analiza iz perspektive roda.

Srodno istrazivanje iz iste godine detektuje postojanje “neformalne ekonomije” koja se,

s obzirom na trajanje od vise decenija, ne moze smatrati privremenom:

Veli¢ina skrivene ekonomije 1990-ih u zemljama u tranziciji bila je viSe nego
dvostruka od one u razvijenim trzisnim ekonomijama”... “glavni izvor zaposljavanja i
stvaranja prihoda za siromas$ne, i stoga razumevanje neformalnog sektora pruza vredna
sredstva u borbi protiv siromastva. Zene uneformalnom sektoru suogavaju sa zna¢ajnim
preprekama: niske plate; nedostatak pristupa takvim resursima kao S§to su kapital,

obrazovanje i obuka; i isklju¢enje iz procesa kreiranja politike. Makro i mikroekonomske

8 Women in Transition. (1999). UNICEF. The MONEE Project Regional Monitoring Report World. New York:
Cambridge University Press. Publikacija predstavlja rezime $estog regionalnog monitoring izvestaja koji je izradio
projekat ,,Centralna i isto¢na Evropa u tranziciji: javna politika i drustveni uslovi®, poznatog kao projekat MONEE.
Projekat je bio deo Programa istrazivanja ekonomske i socijalne politike pri UNICEF-u ICDC od 1992. Sesti
regionalni izvestaj o monitoringu obuhvata 27 zemalja centralne i istocne Evrope i bivSeg Sovjetskog Saveza.
Izvestaj o monitoringu pruza azuriranje op$tih ekonomskih i drustvenih trendova koji uticu na porodice i decu u
regionu, istrazivanje uticaja tranzicije na prava i dobrobit Zena i devojCica, sa pet tematskih poglavlja o poslu,
porodi¢nom zivotu, zdravlju, sigurnost od nasilja i uces¢e u donosenju odluka i mnostvo podataka, brojki i tabela,

uklju¢ujuéi detaljan statisti¢ki aneks.
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politike, ukljucujuéi i strukturno prilagodavanje, najcesc¢e ne uzimaju u obzir date faktore
i njihov negativan uticaj na Zene, posebno na one koje pripadaju marginalnim grupama ili

one koje su izlozene ve¢em riziku od siromastva (Radovi¢ Markovié¢, 2009 : 17).

Rodno vlasni$tvo u ekonomijama u tranziciji otkriva determinante razlika u sklonosti

inovacijama izmedu firmi u vlasni$tvu Zena i musSkaraca.

Razlika u inovacijama izmedu firmi sa Zenama medu vlasnicima i onih koje
imaju samo muske vlasnike uglavnom posledica razlika u efektima zaduZbine.
Materijalna i nematerijalna imovina uti¢u na inovacijski jaz izmedu dve grupe preduzeca.
Sto se ti¢e materijalne imovine, pristup javnim subvencijama ima znaGajan i pozitivan
efekat na inovacijski jaz. Nasuprot tome, Cini se da je efekat kreditne linije znacajan i

negativan (Biscione et al., 2021:1).

Pregledom istrazivanja u razli¢itim kulturolo§kim zajednicama pokusavam razloZiti
socio-ekonomsku “petlju” (ne)razvijanosti i zenskog (ne)osnazenog statusa. Ovakve veze su
“verovatno preslabe da bi bile samoodrzive i potrebna je stalna posvecenost politike jednakosti
da bi se postigla jednakost izmedu muskarca i Zena” (Duflo, 2012 : 1051). Zenski status i pravne
regulative na mnogo su visem nivou u razvijenim zemljama nego u zemljama u tranziciji. Neki
od istrazivaca/Cica problem posmatraju sa dve strane: “Da li je razvoj uzrok Sirenja prava Zena ili
prava zena olakSavaju razvoj?” (Doepke et al., 2012), a neki ukljucuju i tre¢u: “Da li drustva koja
su danas siromasna imaju odredene kulturne stavove koji dovode do rodne nejednakosti?”

(Fernandez, 2007; Voigtlander & Voth, 2011; Alesina et al., 2013; Jayachandran, 2015).

“Politicko-ekonomska literatura o evoluciji Zenskih prava nalazi da je tehnoloska
promena povecala troSkove patrijarhata za muskarce i tako doprinela proSirenju Zenskih prava.
Povecanje povrata na ljudski kapital podstice musSkarce da glasaju za Zenska prava, §to zauzvrat

promovise rast ljudskog kapitala i prihoda po glavi stanovnika” (Doepke et al., 2012 : 339).

Raquel Fernandez (2007), sa njujorskog univerziteta, razmatra dostignu¢a na poljima

ekonomije i kulture i medusobni uticaj kroz ponudu zenske radne snage.

Vaznost kulturne istrajnosti je ispitivana kod dece emigranata u Evropi i1 Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama. Medu pojedincima, rodenim i odraslim u istoj zemlji, oni sa nasledem
tradicionalne upotrebe pluga pokazuju manje jednaka verovanja o rodnim ulogama danas.
Rezultati se odnose na gledanje po zemljama, po distriktima unutar zemalja 1 medu etnickim

grupama unutar okruga. Danas potomci drustava koja su tradicionalno praktikovala
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poljoprivredu pluga imaju manje jednake rodne norme, merene koris¢enjem prijavljenih stavova
0 rodnim ulogama i uce$¢a Zena na radnom mestu, politici i preduzetnickim aktivnostima.
Pojedincima koji se suocavaju sa istim trziStem rada, institucijama i politikama, naslede
tradicionalne poljoprivrede pluga jos uvek je povezano sa vise nejednakih rodnih stavova i

manje ucesce zena U radnoj snazi (Alesina et al., 2013).

Studije u Nemckoj su dokumentovale kontinuitet kulturnih normi tokom dugog
vremenskog perioda koje uti¢u na razmisljanje i delovanje ljudi, te se kao takvi mogu odraziti na

polje ekonomskog razvoja (Voigtlander & Voth, 2011).

Na podru¢jima Kine, Indije, Bliskog istoka i severne Afrike, uprkost sektorskom
pomeranju od poljoprivrede ka uslugama, tehnoloSkom napretku koji smanjuje potrebno vreme
za kuéne poslove i opadanju ucestalosti i rizika radanja, rodne nejednakosti u obrazovanju i
licnoj automiji, kao i ekstremno izoblicen o0dnos polova, objasnjavaju se ukorenjenim
patrijahalnim normama i kulturolos§kim verovanjima u “Cistocu” Zene. Kulturne institucije koje
favorizuju muskarce mogle bi 1 same prirodno da izblede sa ekonomskom modernizacijom,

omogucéavajuéi da se rodne razlike zatvore, ali postaju takode i prostor za kreatore politike da

ubrzaju proces (Jayachandran, 2015).

Teoretskim pregledom problematike nejednakosti iskristalisana je njena direktna sprega
sa ekonomskom zavisno$¢u. Nejednakost se uglavnom posmatrala sa ekonomskog i socioloskog
aspekta. Istrazivanja sa potporom ekonomije ukazivala su na nju kroz brojke na trziStu rada,
posmatraju¢i primanja 1 bogatstva. Sa socioloSkog aspekta posmatrala se podela pozicija na

trzistu rada zasnovana na nejednakostima obrazovnog nivoa i posedstva kapitala.

Glavni indikatori rodne neravnopravnosti pokazuju znadajne razlike u statusu
zena U odnosu na muskarce na trzi$tu rada. Analiza kretanja na trZistu rada u protekloj
deceniji pokazala je da se polozaj zena stalno pogorSava. Zbog rastucih polnih razlika,

zene su pogodene u ve¢oj meri u odnosu na muskarce” (Stankovié, 2006 : 587).

Treca 1 sveobuhvatna dimenzija nejednakosti izlozena je kroz feministicki pristup
ukrstaju¢i sve nejednakosti detektovane ranije - rodna ekonomska nejednakost. Na naSim
prostorima poslednje decenije klju¢nim aspektima rodne nejednakosti se podrobnije bave Tatjana
Duri¢ Kuzmanovi¢ i Marija Babovi¢ kroz pitanja “kakav znacaj imaju ekonomske nejednakosti
za ukupne rodne nejednakosti 1 od kakvog znacaja su rodne ekonomske nejednakosti za ukupne
drustvene nejednakosti?” (Babovi¢, 2010 : 22). Starija istrazivanja na naSim prostorima odnosila
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su se na pojedine aspekte nejednakosti (Krsti¢, Reilly, 2000; Blagojevi¢, 2002; Mili¢, 2004,
2006). Babovi¢ ima za cilj da usmerene na opste drustvene nejednakosti uputi kako da
prepoznaju “dublje determinante rodnih nejednakosti i da prepoznaju znacaj ekonomskih
determinanti koje se kriju iza nejednake moc¢i u domacinstvu, ili u sferi politickog odlucivanja”
(Babovi¢, 2010 : 71). Puri¢ Kuzmanovi¢ rodni model defini$e kao rodni sistem koji prati podelu
muske i zenske sfere 1 u hijerarhijskom smislu. “Rodni model doprinosi razumevanju kako
se promene u ekonomskoj stvarnosti odrazavaju na odnose rodnosti, kao i nac¢ina na Koji
preovladujuéi odnosi izmedu muskaraca i zena podsticu i kreiraju obrasce ekonomskih promena”

(Kuzmanovi¢, 2002 : 48-49).

Rodna ekonomska nejednakost u privatnoj i javnoj sferi, reflektuje se kao odraz u
ogledalu. Model nejednakosti prenosi se iz porodi¢nog okruzenja u radno, a zatim se ojacan
vraéa nazad. Zenskoj bioloskoj reproduktivnoj funkciji pripisane su radne obaveze, prihvaéene
kao prirodne sklonosti, a povezane sa brigom o deci: vaspitanje, ishrana, higijena, te ve¢ ogrezla
u takvom radu Cesto preuzima i brigu o starima. Usvajanje radnih obaveza po modelu rodne
nejednakosti dovodi do, kako zaklju¢uje Lourdes Beneira, kontrole zenske reproduktivne
funkcije, redukuje njenu pokretljivost i domacinstvo postavlja kao primarno podrucje zenskog
radnog angazmana, te rodna podela rada izvan domacinstva ima tendenciju reprodukcije odnosa
modi i hijararhije unutar privatne sfere (Beneira, 1979). Beneira uo¢ava problem pola veka
ranije u zapadnom sistemu, dok se nase podnevlje tek sada budi u dubljoj analizi nejednakosti.
Marina Blagojevi¢ piSe o patrijathatu kao makro nivou kojem odgovora zrtveni
mikromatrijarhat, realizovan kroz Zzensko odrZavanje porodi¢nih vrednosti po patrijahalnom
modelu, samozrtvovanjem i bezanjem u privatnost ipostavljajuci roditeljstvo kao zivotni smisao
(Blagojevi¢, 1995).

Feministicka kritika ukazuje na uslove drustva kao nosioce (ne)eksploratorskog razvoja.
U svom istrazivanju uslova trziSta rada za Zene preduzutenice, Slobodanka Markov (2005)
navodi problem uskladivanja poslovnih i porodi¢nih obaveza zbog preoptere¢enja obavezama,
nemogucénost poslovnog putovanja i produzenog radnog vremena; nepovoljan stav druStvene
sredine prema Zenama u preduzetniStvu, nepoverenje, negativno vrednovanje posebno izrazeno u
manjim sredinama, pa ¢ak i od strane bra¢nog partnera; i konacmo probleme u tretmanu muskih

kolega kroz omalovazavanje u poslovnom svetu, marginalizaciju i udvaranje.
Patrijahalni model unutar privatne sfere reflektuje njegovu dominaciju na zenski polozaj
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u ekonomiji i politici. Zene su vidno manje angaZovane i promovisane u ekonomsko - politi¢koj
sferi u zemljama tranzicije. U prethodnom drustvenom sistemu iako je Zenska jednakost bila
zakonski garantovana, kultura je opteretila zenu normama kuénog neplac¢enog rada, getoizacijom
1 marginalizacijom. “Politicki sistem moze se promeniti preko no¢i, a odmah za njim i drustveni
zivot. Medutim, karakter ljudi koji je oblikovan odredenim rezimom mnogo je teze promeniti.
Odredeni sistem vrednosti, nac¢in razmisljanja i poimanje sveta su tako duboko utelovljeni u
ljudske karaktere da je teSko i zamisliti koliko ¢e vremena biti potrebno za ovakvog nacina
zivljenja” (Drakuli¢, 1992 prema Drezgi¢ i Zarkov, 2005 : 243). Snazni rodni stereotipi
determiniSu profesionalne izbore mladih zena i muskaraca, te dolazi do rodne getoizacije u
pojedinim profesionalnim sferama i podeli trziSta rada. U zemljama tranzicije “diskurs trziSne
ekonomije i1 dalje jaca, besplatno porodiljsko bolovanje i de¢ju zastitu dozivljava kao netrzisne i
time suviSne kategorije...refeminizacija odgajanja buducih narastaja ponovo gura zenu U
privatnost i potencijalnu potcinjenost” (Kuzmanovi¢, 2002 : 16). Sprega privatnog i javnog je
vrlo snazna. Rodne porodi¢ne nejednakosti 1 rodne ekonomske nejednakosti stvaraju rodne opste
nejednakosti. Podela hijararhije aktivnosti unutar porodi¢ne mikrosfere, zasnovana na polnim
razlikama, jasno plasira stavove i delovanja u makrosferu oponasaju¢i model diskriminacije i
marginalizacije. “Sfera porodice i domacinstva je zapravo sfera neprekidnog reprodukovanja i
redefinisanja rodnih odnosa u kontekstu interakcije domacinstva sa socio-ekonomskim
okruZenjem, ali i pod snagom inercije dugotrajnih kulturnih obrazaca koji definiSu rodne uloge 1

odnose mo¢i” (Babovi¢ 2010 : 193).
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VI Zene u politici - feministi¢ka kritika

Poglavlje “Zene u politici - feministicka kritika” pruza uvid u aktuelna misljenja,
mapirane probleme i obrazlozenja istrazivaca/ca 1 teoretiCara/ki ¢iji rad je smeSten u oblast
politike 1 participacije zena na politickom polju javnog delovanja. Sagledani su kako globalni
kontekst, tako kulturne barijere, strukture politickih sistema, izbornih sistema, razlike u
ideologijama Sirom sveta, procentualni odnosi muskaraca i zena na politickim pozicijama i mladi
efekti afirmativnih mera, odnosno politickih rodnih kvota i realnost njihove primene. Razmatra
se, takode, borba za politicko ucesée zena u zemljama tranzicije, sa fokusom na polozaj Zena u
Republici Srbiji, kao i marginalizaciju politi¢arki kroz literaturu i medije po ugledu na uloge u
privatnoj sferi. Pregledom literature, definisanjem problema, istrazivanja i rezultata autora/ki ove

oblasti, kao i implementacije promena u drs§tveni sistem, otvoreno pitanje poglavlja je da li je

pravna rodna ravnopravnost i stvarna, Zivotna jednakost?

Drustveni i politi¢ki kontekst odreduje model participacije i reprezentacije Zena u politici.
On definise i funkcionalna i strukturalna ograni¢enja zena i u njihovom individualnom i u
kolektivnom delovanju. Isklju¢enost zena iz politike ima korene u njenoj globalnoj drustvenoj
isklju¢enosti i ne menja se samo dekorativnim povecanjem broja Zena u politi¢kim krugovima.
,»Na mestima moc¢i - Zena gotovo 1 nema, pa je 1 njihov uticaj na kreiranje drustvenih politika

neznatan‘ (Pajvancic, 2006 : 9).

Iako teznje i neretko delovanja u drustvima dvadesetog i s pocetka XXI veka uklanjanju
barijere podeljenog muskog i zenskog sveta i svih njihovih marginalizovanih podgrupacija,
pozitivni napredak je spor u odnosu na dostignu¢a nekih drugih aspekata. ,,Politicki angazman
zena, koji, iako definisan Ustavom, brojnim poveljama i zakonima, nije realizovan u praksi, kako
u Srbiji, tako i u vecini zemalja sveta® (Pavlovi¢, 2009 : 195-196). Nasa zemlja daleko je iza
onih razvijenih, ali nije ni poslednja u redu ka demokratizaciji i jednakosti. Prethodni vek
obelezen je zenskom borbom za pravo glasa, medutim, potpuna jednakost nije ostvarena ni u
najnaprednijim demokratijama. Razvoj feminizma u stalnoj je sprezi sa politickim procesima jer

ciljeve ostvaruje kroz politicki koncenzus.

Politicki ciljevi koje su postavili feministicki pokreti doveli su do jedne od
najznacajnijih drustvnih promena - legitimizacije zahteva zena da budu ravnopravne
akterke u odlué¢ivanju o drustvu u kome Zive. Sve druge oblasti feministi¢kog aktivizma
su sustinski zavisile, i jo§ uvek zavise, od legitimizacije Zena kao politickih subjekata i
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stvaranja prostora za njihovo delovanje (Pajvancic¢ i Pajvanci¢, 2011 : 282).

Ravnopravnost zena i muskaraca u politickim pravima utvrdena je velikim brojem
ustava, kodeksa i zakona. Gotovo i da ne postoji moderna drzava koja nije nadogradila svoje
zakonodavstvo rodno usmerenim kontekstom. Da li su Zene zaista korisnice politi¢ki priznatih
privilegija? Politicki angazman Zena ostvaruje ekonomsku, socijalnu i psiholosku nezavisnost
zena 1 muskaraca. U savremenom svetu ne bi trebalo ocekivati od zene da i1 dalje prihvata
izolovani drustveni polozaj privatne sfere u kojoj njena bezbedost i stabilnost zavise od

muskarca.

Politi¢ko ucesée Zena i njegov doprinos popularizuje se Sirenjem feministickog pisanja i
delovanja poslednje dve decenije proslog veka. Prvi put se nedostatak Zena u politici
konkretizuje terminom “rodni jaz” (eng. gender gap) 1980. godine koji uvodi Pamela Dzonson
Konover (Pamela Johnston Conover) zbog veéinski muskog glasackog tela koje je podrzalo
Rolanda Regana na tadasnjim izborima. Medutim rodni jaz uoen je mnogo ranije, jo§ 1937.
godine tokom studije o izbornoj statistici Herberta Tingstena, $vedskog politikologa. Maria
Oskarson rodni jaz objasnjava ne samo kroz glasanje i participaciju, ve¢ sagledava 1 aspekt

partijske identifikacije i razli¢itih rodnih stavova (Oskarson, 1995 : 59).

Pre interdisciplinarnih feministickih istrazivanja umrezenih Kkulturnih, socijalnih,
ekonomskih 1 psiholoskih aspekata rodne politicke 1 profesionalne diskriminacije u zemljama
Sirom sveta, od velikih zajednica do pojedina¢nih slu¢ajeva, Uneskoovo Odeljenje drustvenih
nauka je sprovelo pionirski projekat jos pre 70 godina, 1952. i 1953. godine, na poziv Komisije
Ujedinjenih nacija za status zena. Istrazivanje je zasnovano na cCetiri nacionalna izvestaja i
sprovedeno u Nemackoj, Francuskoj, Norveskoj i tadasnjoj Jugoslaviji®®. U izvestaju se navodi
da “postojanje velike nejednakosti izmedu oba pola u stvarnom ostvarivanju politickih prava.
Zakonski, zene su ravnopravne sa muskarcima $to nije tako u praksi. Na vladama je da izvuku
zakljucke iz ove Cinjenice” (Duverger, 1955 : 10). Ljudi koji su tada vodili stranke, smatrali su
da postoji otpor birackog tela 1 nedostatak kvalifikovanih Zena. Jo§ tada su politikolozi savetovali
da se Zenska politicka aktivnost podrobnije istrazi sa viSe aspekata i da joj se pruzi propagandna

podrska:

Da li postoji propaganda posebno usmerena na Zene, koje su njene glavne teme?

8 Istrazivacica iz Jugoslavije bila je Neda BoZzinovié¢ (1917. — 2001.), pravnica.
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Uces¢e Zena u politickoj 1 informativnoj Stampi: uloga novinarki, stepen uticaja. Koju
ulogu novine imaju za Ccitateljke u politickim pitanjima: da li se ulazu napori da se
politicki i drustveni problemi iznesu Zenama? Zenska $tampa: postoji li Zenska politicka
Stampa? Tiraz, Stepen uticaja, Citaoci. Da li zvani¢no nepoliticka zenska Stampa
(porodi¢ne ili domace novine, modni listovi, itd.) zapravo ima prikrivenu politicku
pristrasnost? Kakav je njen uticaj? Da li postoji trend ka stabilizaciji, ka porastu ili
smanjenju? Efikasno uceS¢e u parlamentarnom zivotu; komisije, rasprave, podnosenje
predloga zakona (obim tog uce$c¢a). Uces¢e u lokalnim skupstinama (gradska vecéa,
pokrajinska skupstina, drZzavno zakonodavstvo, itd.). UéeS¢e u vlasti: zene-ministrke.
Broj i priroda odrzanih ministarskih odeljenja; uticaj nosilaca. U¢e$¢e u organima lokalne

uprave... (Duverger, 1955 : 134).

Pregledom®” u¢eséa zena u Evropskom Parlamentu od 1979. do 2006. godine primeéuje
se njihovo udvostrucenje ali se najveci porast dogodio devedesetih godina proslog veka, oko
10%. Posle 2000. godine broj Zena stagnira, ali je dostignuta kriticna masa od 30% neophodna za
veci uticaj zena u kreiranju evropske politike. Najveéi broj zena kandidatkinja Evropskog
parlamenta dala je Svedska (57%), Luksemburg, Holandija, Francuska i Slovenija (42,3%).
Petnaest zemalja EU kandidovalo je procenat zena iznad 30%. Postsocijalisticke zemlje sa ovim

procentom su Slovenija, Madarska, Slovacka, Estonija i Litvanija.
6. 1. Rodni aspekt politickog diskursa

Napredak Zena kroz politicki sistem bio je jedan od najznacajnijih dogadaja u drugoj
polovini dvadesetog veka. Prvi put smo videli Zene premijerke i predsednice u Evropi. Simon
Hening (2002) ispituje stepen napretka koji su Zene postigle u deset zapadnoevropskih zemalja 1
razmatra faktore koji su pomogli ili ometali njihovo vece uces¢e u politickim procesima.
Istrazivadica se bavi kontrastima u zemljama severne i1 juzne Evrope 1 otkriva snazne slicnosti u
svim zemljama. Isti¢e kontinuirano odsustvo Zena na rukovode¢im pozicijama i koncentraciju

zena U odborima koji se bave socijalnim i socijalnim pitanjima.

Fernanda Brolo i Ugo Troiano su 2016. godine svojim istrazivanjem pruzili nove dokaze

67 Zene u politici: 60 godina u retrospektivi. Interparlamentarna unija (IPU). 2006. Poseéeno 7.4.2022. URL:
chrome-

extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://archive.ipu.org/pdf/publications/wmninfokit06_en.pdf.
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o ulozi zena u kreiranju politike. Analiza u nasumi¢nim drzavnim revizijama brazilskih opstina,
pokazala je manju verovatnocu da ¢e zene gradonacelnice biti ukljuene u korupciju u poredenju
sa muskim gradonacelnicima, da Zene gradonacelnice zapoSljavaju manje privremenih javnih
sluzbenika od muskaraca tokom izborne godine i imaju tendenciju da privlace manje doprinosa u
kampanji kada se kandiduju za reizbor, ali i da Zene gradonacelnice imaju manju verovatnocu

ponovnog izbora od muskaraca (Brollo & Troiano, 2016 : 28).

U Velikoj Britaniji posmatran je diskurs formiran nainom rasprave i obracanja koji je
sadrzao seksisticke komentare i humor. Clanice parlamenta razokrivanjem ovakve prakse
zenama u medijima pokrenule su niz medijskih programa ciji je sadrzaj negodovao ponasanje
¢lanova parlamenta, te je isto 1 korigovano. U zemljama Skandinvije do ulaska Zena u parlamet
nedostajala je Sirina vokabulara potrebna za raspave o rodnoj diskriminaciji, neravnopravnosti,
seksualnom uznemiravanja i zlostavljanju. U saradnji sa zenskim pokretima pokrenute su

zanemarene teme o porodi¢nom, nasilju, silovanju, samohranim majkama, lezbejkama, itd...

(Mrsevic, 2007).

Deceniju ranije publikacija koja je rezime Sestog regionalnog monitoring izvestaja
projekta ,,Centralna i isto¢na Evropa u tranziciji: javna politika i drustveni uslovi®“ - MONEE,
prikazuje istrazivanja drustveno-ekonomskih politika pri UNICEF-u, c¢ak, od 1992.
Monitoringom je obuhvaceno 27 zemalja Centralne i Isto¢ne Evrope i bivSeg Sovjetskog Saveza,

a rezultati se ne razlikuju od onih dobijenih kasnije na drugom delu planete. .,

Manje je verovatno da ¢e Zene biti zastupljene na rukovodeé¢im pozicijama u
politickim partijama od muskaraca, a zene koje se kandiduju za funkcije na novim

viSestranaCkim izborima imaju manje Sanse da budu izabrane nego njihove muske kolege

(Women in Transition, 1999 : 20).

Najucestaliji odgovor literature o nedostatku zena u sferi politike svodi se na manju
zainteresovanost za politiku od muskaraca i retku identifikaciju sa interesima vladajuce politike.
Nadmo¢ni maskulinitet u svim druStvenim strukturama konzervativno je odredio podelu rada, te
se kroz kulturne stavove i medijsku reprezentaciju agituje zabluda o smanjenoj Zenskoj
sposobnosti za obavljanje vodecih politickih funkcija, ali i modeluje Zenska percepcija o

sopstvenom drustvenom pozicioniranju izborom profesionalnog polja i vertikalnog angazovanja.

Ljiljana Cickari¢ razdvaja makro model patrijarhata kao “uticaj drzave i drustva na
formiranje maskulinih normi koje ugrozavaju promociju i politicki status Zena* od mezo 1 mikro
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nivoa koji se koncentriSu na “nedostatak resursa 1 kompetencija Zena za bavljenje politikom i
njihovo iskljucivanje iz politickog zivota”, te da “nema empirijskih dokaza da je prisustvo Zena
u parlamentu igde smanjilo njegovu politicku efikasnost ili da je dovelo do opadanja
kompetentnosti izabranih tela” (Cickarié, 2009 : 425).

Krista Dzenkins (Krista Jenkins) kao determinante od znacaja, a na osnovu istrazivanja u
Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama na zenama rodenim nakon sedamdesetih godina proslog
veka, za zensko politicko angazovanje navodi obrazovanje, socijalni status i porodi¢nu kulturu

kao i socijalne konekcije, uticaj zenskih organizacija i medije (Jenkins, 2005).

Mona Lena Krook (2010) sumirajuci ishode istrazivanja ovog polja, ponovo procenjuje
I objasnjava za$to se u politickoj areni bira manje Zena nego muskaraca. Posmatrajuci studije
slucaja iz Severne i Latinske Amerike, zapadne Evrope i Afrike, otkriva granice tradicionalnog
modela ponude i potraznje selekcije kandidata/nja i ideologiju roda koja ponudu i potraznju za
kandidatkinjama vestacki potiska. “Deskriptivna reprezentacija varira zavisno od zemlje i
partijskog sistema. Dinamiku ponude i trazenje diktira vladajuci politicki kontekst, tac¢nije

strukturni uslovi, ali ponekad i nove i neocekivane prilike” (Krook, 2010 : 166).

Indeks drustvene i institucijalne razvijenosti u sprezi su sa procentualnim rezultatom Zena
na politickim pozicijama. Ronald Inglehart i Pippa Norris (2003) uocavaju uticaj i drugih
znacajnih faktora u kulturnim obrascima koji uspostavljaju vrednosno-normativni drustveni
okvir. Njihova istrazivanja pruzaju Citav spektar internacionalnih podataka koji su trenutno
dostupni o pracenju stavova o porodicnim rodnim ulogama, kao 1 ku¢énom radu, profesionanom
radu, gradanskom aktivizmu muskaraca i zena u dobrovoljnim organizacijama, politickim
partijama i novim pokretima. IstraZivaci takode sagledavaju eticka pitanja i1 vrednosti o razvodu,
nezeljenim trudno¢ama i prostituciji. Istrazivacki cilj je razumevanje odnosa drustveno-
ekonomskog razvoja i promene kulturnih stavova o rodnoj ravnopravnosti te njihov efekat na
politicku mobilizaciju Zena. Ova obimna studija prikazuje rezultate originalne empirijske analize
podataka prikupljenih Sirom sveta od 1945-2000. Izvori su bili Medunarodna organizacija rada i
Interparlamentarna unija, UNESCO i Ujedinjene nacije koji su dokumentovali rodne
transformacije u obrazovanju, placenoj radnoj snazi i porodici. Veéina istrazivanja kulturnih
stavova o rodnoj ravnopravnosti vrSena je na populaciji SAD-a, pa je ogroman doprinos ove
studije komparacija podataka 70 svetskih nacija koje obuhvataju i nerazvijene zemlje i zemlje

gde rodna tematika i gradanska ravnopravnost nikada nisu bili polje nau¢nog interesovanja
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(Zimbabve, Kuba, Iran, Vijetnam, itd). Na skali prosperiteta nize lestvice zauzimaju Indija, Kina,
Brazil, Pakistan, Nigerija i Egipat. Vie lestvice zauzimaju Svedska, Japan i SAD. Raspon nacija
pruza znacajne varijacije u nivoima drustveno-ekonomskog razvoja, stopama demokratizacije i
tipovima kulturnih regiona, medutim komplikovanija je procena zemalja u razvoju (Latinska
Amerika, podsaharska Afrika, Azija, Centralna i Istocna Evropa). Znacajne razlike su
registrovane izmedu zemalja istog razvojnog statusa Sto je argumentovano prelaskom na
industrijalizaciju iz agrarnog uredenja, te dovodenje Zena u pla¢enu radnu snagu i povecanje
stope pismenosti i obrazovanja i smanjenje stope nataliteta. Drustveni razvoj gradi promenu
stavova, medutim, njena brzina determinisana je kulturnim nasledem i institucionalnom

strukturom.

Institucionalni kontekst politickog aktivizma, demokratske institucije i pravni
okvir jesu neophodni za ekonomski razvoj, ali ne i dovoljni uslovi za unapredenje
polozaja zena u javnom Zivotu. Politicka kultura, partijska i medijska kultura, javno
mnenje 1 stanje druStvene svesti, predstavljaju vazne faktore koji uticu na pripremu i
osposobljavanje Zena za politi¢ki Zivot (Inglehart, Norris, 2003 prema Cic¢karié, 2009 :
424).

6. 1. 1. Politika jednakih moguénosti

Politika jednakih moguénosti ne treba da bude forma kojom dekoriSemo grubu statistiku.
Od izuzetnog znacaja i jedinog znacaja je njena konkretna implementacija i institucionalizacija.
Zene su aktivne gradanke i zavreduju biti i ravnopravne kroz vidljivost u politici i centrima
politicke 1 ekonomske moci. Orodnjavanje politicke i partijske kulture, korektna, a ne
diskriminatorna medijska reprezentacija, te pristup i partnerstvo u upravljanju kapitalom su
najdominantnije determinante priznanja Zene kao jednake i1 pravno uvaZene. Jedino potpuno
ravnopravno ucesée Zena U svim centrima ekonomske moci i politickog odluc¢ivanja, moze

promeniti njihov trenutni status dekorativne kvote.

Najvaznije konferencije porekla politickih rodnih kvota i obavezivanja drzava ¢lanica

su Konvencija za eliminaciju svih oblika diskriminacije zena (CEDAV, usvojena 1979)% i

8 Konvencija za eliminaciju svih oblika diskriminacije Zena. Poseéeno 5. 6. 2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.vladars.net/sr-SP-
Cyrl/Vlada/centri/gendercentarrs/Documents/CEDAW_308094062.pdf
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Pekinska dekleracija i platforma za akciju (usvojena 1995)%.

U knjizi “Zene, kvote i politika” (Dahlerup (ed.), 2013) autori isti¢u da nedovoljna
zastupljenost zena i drugih drustvenih grupa moze uticati na samu konstrukciju razli¢itih
kategorije ljudi u nasim umovima. Veliki broj zemalja, iako sa regionalnim razlikama, uveo je
politi¢e rodne kvote u poslenje tri decenije. “Zena” se konstruise kao politicki relevantna
kategorija koja ima pravo na predstavljanje. Knjiga ukazuje na vaznost intervencija koje
osporavaju dominantne norme u konceptima koji se razmatraju od strane razlicitih autora. Sama
tema je jo§ uvek kontraverzna Sirom sveta, ima pristalice i protivnike, razli¢ito je tumacena i
razli¢ito u praksi implementirana. Vrsta kontroverze uti¢e ne samo na verovatno¢u usvajanja

rodnih kvota, ve¢ i na formu koju te kvote imaju i na efikasnost njihove primene.

Rodnim kvotama, odnosno polnim kvotama za zakonodavne kandidate bavi se i Fiona
Bakli ( Fiona Buckley, 2013) i obrazlaze primer produktivne prakse irskog parlamenta iz 2012.
godine. Republika Irska uspostavila je znacajan i izuzetno produktivan ,,podsticajni mehanizam
za podsticanje politi¢kih partija da primenjuju ravnopravniju rodnu ravnotezu U izboru
kandidata/kinja* (ministar Fil Hogan, 2012 prema Buckley, 2013 : 358). Specijalistkinja za
rodnu politiku smatra da je usvajanje kvota nacin kojim se razmatraju spoljni uticaju stranaka i
strategije egaliteta unutar njih. U predhodnim decenijama usvojene strategije bile su samo
promotivne i retoricke bez znacajnih dobitaka za zene u politici. Ono §to je dalo konkretnan
rezultat je spajanje pritisaka, podrska elite 1 mobilisanje gradanskih grupa te je na taj nacin
omogucena zakonska kvota polova 2012. godine. Politi¢ko finansiranje je obavezalo stranke na
30% Zena u kandidaturi uslovljavanjem na gubitak polovine javnih sredstava za vreme trajanja
parlamentarnog mandata. Istovremeno su angaZovani konsultanti za strategiju ravnopravnosti i
uspostavljena je finansijska i mentorska podrska i obuke za kandidatkinje. Bakli predvida da ¢e
biti potreban najmanje jedan izborni rok i snazno politicko vodstvo pre nego §to se u potpunosti

razume uticaj odredbi o rodnim kvotama.

U celom svetu samo 15% politickih partija odvaja sredstva za povecanje Zenske

participacije i izvrSenje mehanizama rodne ravnopravnosti. Brazil, Panama, Kostarika i Meksiko

8 Pekingka dekleracija i platforma za akciju. Poseéeno 5. 6. 2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://ww.e-

jednakost.org.rs/kurs/kurs/download/pekinska_deklaracija.pdf
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podlezu zakonskoj obavezi kojom partije moraju da ustupe deo sredstava dobijenih od javnih
fondova za ucenje i promociju Zena. Rezultat je znatno veci procenat kandidatkinja na izbornim

listama (IDEA, 2013)°.

Istrazuje subjektivnih efekata rodnih kvota i njihov uticaj na percepciju partijskih elita
o korisnicima kvota, sproveo je Marko Radojevi¢ (Marco Radojevic, 2022) u Austriji, Nemackoj
i Svajcarskoj na uzorku od vise od 1000 partijskih elita. Posmatralo se razlikovanje subjektivnih
i objektivnih efekata kvote. Subjektivni efekti su proucavani nasumic¢nim odabiranjem
informacija o tome da li su politiari/ke stupili na funkciju putem rodne kvote. Elite su zatim
zamoljene da ocene politi¢are na osnovu audio klipa i eksperimentalne vinjete. Dvema grupama
reCeno je da su rodne kvote ili gornje kvote za muskarce bile upotrebljene tokom izbora
politicara, dok kontrolnoj grupi to nije bilo poznato Suprotno o¢ekivanjima, predstavljanje ,,Zene
kvote* ima samo negativan uticaj medu elitama radikalne desnice. Za razliku od desnog centra,

radikalna desnica se suprotstavlja ne samo kvotama nego i korisnicama kvota.

Dzeni Burnet (Jennie Burnet, 2011) na primeru Ruande istraZzivanjem ulazi mnogo
dublje u efekte rodnih politickih kvota na svakodnevni zivot i porodi¢ne odnose. Istrazuje
kulturna znacenja kvota analiziraju¢i promenu kulturnih rodnih praksi i popularne percepcije
Zena. Parlament Ruande bio je prvi 1 jedini u svetu vec¢insko Zenski. Rodne kvote usvojene
devedesetih godina proslog veka i zakonodavne kvote iz 2003. godine, ubrzale su ve¢ postojece
procese promena zapocete nastankom Zenskih organizacija sa pocetka devedesetih godina, pa 1
pre toga (Nevburi & Baldvin, 2001) 1 promenile rodnu paradigmu Zena u privatnoj sferi zavisnih
od finansija musSkaraca. Podaci su prikupljeni tokom dvadeset cetiri meseca etnografskog
istrazivanja sprovedenog u periodu od 1997. do 2009. godine. Istrazivanje ilustruje uticaj rodnih
kvota van politi¢ke arene. Poboljsan je profesionalni i ekonomski status Zena i njihova drustvena
mobilnost, medutim i uodena je znacajna razlika medu Zenama iz urbane i ruralne sredine. Zene
u gradu imale su pristup pla¢enim pozicijama i finansijsku dobit, dok su na selu na pozicijama u

lokalnoj vladi suocavane sa pove¢anim opterecenjem bez naknade.

"0 IDEA. (2013). Banking on Parity: Democratizing the Political System in Latin America. Pose¢eno 8. 6. 2022.
URL: chrome-

extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.oas.org/en/cim/docs/ApuestaPorLaParidad-Final-
Web.pdf
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Studija otkriva da iako su zene iz Ruande ostvarile malo zakonodavnih dobitaka, one
su poznjele i druge prednosti, ukljucujuci vece poStovanje ¢lanova porodice i zajednice,
poboljSanu sposobnost da govore i da se ¢uju na javnim forumima, veéu autonomiju u
donosenju odluka u porodici i povecan pristup obrazovanje. Ipak, bilo je i nekih
neocekivanih negativnih posledica kao $to su povecana trvenja sa muskom bracom i
sestrama, povlaenje muskaraca iz politike, povecana nesloga u braku i percepcija da je
brak kao institucija poremeéen takozvanim preokretom“ rodnih uloga. Sto je
najznacajnije, povecana formalna zastupljenost Zzena nije dovela do povecanog
demokratskog legitimiteta vlade (Burnet, 2011 : 303).

Rodne kvote primenjuju na svim nivoima vlasti od parlamenta do najmanje seoske
administrativne jedinice. Visok procenat Zenske politicke participacije stvorio je malo
zakonodavnih razlika. IzvrS$na vlast ima strogu kontrolu nad organizacijama civilnog drustva,

medijima i izborima, a parlament nije doneo zakone Kkoji bi pozitivno promenili Zenski status.

Kvotni izborni sistem se ne smatra merom diskriminacije muskaraca ve¢ predstavlja
kompenzaciju za istorijski nasledene drustvene prepreke koje spre¢avaju Zene da zauzmu mesta
koja zasluzuju (Mrsevi¢, 2007 : 62). Zorica MrSevi¢ (2007) analizira nedovoljnu deskriptivnu
zastupljenost Zena u parlamentima i mogucnost doprinosa parlamentarki poboljsanju vodenja
»zenske” politike, odnosno politike zastupanja specificnih interesa Zena. Ona izlaze oshovne
karakteristike problema nedovoljne zastupljenosti zena na mestima donosenja politickih odluka i
predlaZe izborne kvote kao reSenje problema. Isti¢e da se politi¢ka pitanja trebaju sagledati i iz
zenske perspektive, a postoje i1 pitanja kojima je pogodena Zenska populacija, Sto ih ¢ini manje
prisutnim u muSkom opusu mapiranja i reSavanja (snimanje raka dojke, reproduktivna prava,

polna ravnopravnost, politika o brizi o deci, itd.).
6. 1. 2. Politi¢ke partije kao determinanta politi¢ke (ne)jednakosti

U naSem svetu postoje iskustva iz razli€itih drustvenih formacija i neka nisu ni malo
prijatna, posebno ukoliko poticu iz podredenih nacina Zivljenja. Dominantna politika nikada nas
nece motivisati da postavljamo nezgodna pitanja o tome kako mo¢ funkcioniSe, a tiSina koja
proizilazi je upravo ono $to mo¢ zahteva, medutim, uvek postoje tragovi koje motivisani mogu
pronaci i oporaviti (Fiske & Hancock, 2016). Kako su politicke partije shvatile sustinu
afirmativne mere rodnih kvota i na koji nacin ih primenjuju u cilju promocije zena na polju

politi¢kog javnog delovanja?
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Elin Bjarnegard iz Svedske i Meril Keni iz Skotske (Elin Bjarnegérd & Meryl Kenny,
2015), definisu selekcija i regrutaciju politickih kanditata/nja kao nejasan proces, nazivajuci ga
»tajni vrt” politike. Smatraju da je proces regulisan odnosima mo¢i, unutrasnjim pravilima partija
i neformalnim praksama i predlazu istraziva¢ima/cama rodne politike da ne prave striktno
razdvajanje neformalnih i formalnih obrazaca regrutovanja ve¢ da identifikuju i empirijski
istraze specificne kombinacije takvih pravila koje uticu na politicko uces¢e zena i muskaraca u

partijama.

Lilijana Cic¢kari¢ (2014) razmatra uticaj sindroma ,staklenog plafona® i partijske
selekcije na ucesce zena u parlamentu i institucijama politicke arene. Kao klju¢ne aktere zenske
politicke diskriminacije navodi politi¢ke partije. Kao najistaknutije faktore diskriminacije navodi
kontekstualni i1 ideoloski, koji se odnose na razli¢ito definisanje polozaja zena unutar stranacke
agende, postovanja ljudskih prava, te nivo drusStvenog razvoja. Politicka vidljivost zena
najintenzivnija je u predizbornim kampanjama, ali u procesima nominacije i deljenja mandata ta
vidljivost drasti¢no jenjava. “Cesto samo kao ¢lanice privilegovanih grupa Zene ulaze u politicke
sisteme nestabilnih konteksta i u zemljama kojima nedostaje politicka institucionalizacija”
(Jalalzai, 2008 : 205).

Sindrom “staklenog plafona”, podrazumeva nevidljivu, ali gotovo neprobojnu
granicu koju Zene u profesionalnom zivotu deli od uticajnih pozicija i stvarnog napretka u

karijeri, glavni je razlog malog broja Zena ukljuéenih u politiku (Ci¢kari¢, 2014 : 549).
DZzudit Skvirs (Judith Squires) proSiruje fokus istraZzivanja na zastupljenost u literaturi o
Zenama i politici dvojako: uvodenjem pojma ,konstitutivne reprezentacije roda“ kako bi se
dopunio pojam sustinske reprezentacije zena, kao posebnog aspekta reprezentativnog procesa i
prosirenjem sfera predstavni¢kih praksi koje obuhvataju i parlamentarne i vanparlamentarne

arene zenskih politi¢kih agencija i feministickih nevladinih organizacija (Squires, 2008 : 187).

Magda Hinojosa (2012) istrazuje pravila za izbor kandidata/nja i njihov uticaj na
promociju Zena u politici Latinske Amerike. Istrazivacica tvrdi da demokratski predizbori
nominuju manje kandidatkinja nego centralizovane, isklju¢ive procedure selekcije. Slede¢im
istrazivanjem i primerom Cilea ukazuje na rodno odredenu izbornu reformu, Zensku
zastupljenost determinisanu formalnim i neformalnim pravilima i razlicite efekte izbornih
pravila na polozaje gradonacelnika i ¢lanova saveta, te da je ,,stakleni plafon” za rukovodeca

mesta teze probiti (Hinojosa & Franceschet, 2012). Hinojosa sa saradnicima pet godina kasnije
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istrazuje (Funk, Hinojosa & Piscopo, 2017) da li je postojala korist na strani zenske
zastupljenosti od dominacije levice u Latinskoj Americi tokom ,,ruzicaste plime* i iznosi podatak
da leve vlade nisu ojaCale zakone o kvotama vise od desnih vlada, niti da su leve stranke
nominovale ili izabrale viSe Zzena. Stranke nominuju vise Zena kada im javnost ne veruje i nije
zadovoljna, a viSe muSkaraca kada je gradanstvo procenilo loSe ekonomiju 1 partije su se nasle
isped izazova. Time je dokazano da su efekti ideologije potisnuti i da okruzenje donoSenja
odluka oblikuje izbor stranaka o kandidatkinjama. Ne zanemarujuci politicki kontekst, isti
istrazivacki tim pomno prati predrasude politickih partija u odnosu na glasace i koristec¢i podatke
podataka iz preko 100 politickih partija u 18 zemalja Latinske Amerike, otkrivaju da stranke
nominuju vise zena kada veliki deo javnosti ne veruje nacionalnom zakonodavstvu, pruzajuci

podrsku toj teoriji (Funk, Hinojosa & Piscopo, 2021).

“Veliki broj autora saglasan je da su klju¢ni akteri u procesu diskriminacije Zena
politi¢ke partije, nedozvoljavajuéi njihov izbor na politicke funkcije u ve¢em procentu” (Murray,
2008 : 554), a indicira se i da “u demokratskim drustvima veci broj Zena u parlamentima

proizilazi iz promene njihovog polozaja u partijskim organizacijama” (Lovenduski, 2005: 145).

Politi¢ka participacija Zena je centralni element demokratije, a priroda i stepen njihove
participacije je klju¢ni pokazatelj kvaliteta demokratske kulture. Entitet Ujedinjenih nacija za
rodnu ravnopravnost i osnazivanje zena, Odeljenje za politicka pitanja Ujedinjenih nacija,
Program UN za razvoj i Medunarodna IDEA sazvali su 4. maja 2011. godine okrugli sto na
visokom nivou u Njujorku sa ciljem istrazivanja veze demokratije, rodne ravnopravnosti i uloge
UN u promovisanju oba’t. Da bi mapirali kritiéna mesta na sponi demokratije i promocije rodne
ravnopravnosti saradivalo je 150 kreatora politike, prakticara i akademika cija polja istraZivanja
pokrivaju razli¢ite aspekte rodne ravnopravnosti i demokratije u svetu. Tokom Okruglog stola
znacaj je dat ulozi Zenskih pokreta na razvoj demokratije, obezbedivanju da se zakoni 1 politike o
pravima zena prevedu u stvarne promene u zivotima Zena, te pozivanju drzava na odgovornost za
rodnu ravnopravnost. Izneto je i da je prostor za produbljivanje demokratije ograni¢en u
zemljama sa slabim Zenskim pokretima. Zene &esto Zele da ostanu nevidljive, da bi se oduprle
manipulaciji nametnutih ideala u novoj idealizovanoj zenskoj politici, gde ima sve vise sli¢nih

zena politickih klonova (Blagojevi¢, 2000 : 200).

I IDEA. (2013). Demokratija i rodna ravnopravnost: Uloga Ujedinjenih Nacija. Pose¢eno 8.6. 2022. URL:

https://www.idea.int/publications/catalogue/democracy-and-gender-equality-role-united-nations
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Zbog izuzetno malog broja drzavnih liderki u svetu, njihova politicka generalizacija
nije moguca ali se neka zenska imena mogu navesti kao primeri dobre prakse slobode
opredeljenja u odnosu na druge pozicije Sto ih je popelo na sam vrh vlasti (Tripp, 2008 : 473).
Politicarke c¢ije karijere nisu vodene ocekivanim liderskim stazama su: Tarje Karina Halonen
(Tarja Kaarina Halonen) poziv predsednice Finske je obavljala 2000 - 2021. godine, Elen
Dzonson Sirlif (Ellen Johnson Sirleaf) poziv predsednice Liberije je obavljala od 2006 - 2018.
godine, Veronika Misel Basele Herija (Veronika Misel Basele Herija) predsednice Cilea od
2006. - 2010. godine i od 2014. - 2018. godine, a Angela Dorotea Merkel(Angela
Dorothea Merkel) bila je nemacka kancelarka od 2005. - 2021. godine.

6. 2. Opsti obrazac iskljucenosti Zena iz politickog polja tranzicije

Padom Berlinskog zida i nastankom promena 1989. godine patrijarhalni sistem mo¢i je
ostao neostecen, a tradicionalizam se reprodukovao, kroz muske demokratije dok su zene ponele
ulogu gubitnica u tranziciji. O tome svedoce podaci iz 1987. godine o proseku od 13,2% zena
zastupnica u zapadnim, kapitalistiCkim razvijenim zemljama, nasuprot cak 26,6% u
socijalistickim zemljama (Zene u politici i donoSenju odluka u kasnom dvadesetom veku -
Studija Ujedinjenih nacija, 1992 : 9 - 15 prema Leinert Novosel 2007 : 99). Model uc¢eséa i
reprezentacije zena u politici odreden je politiCko-drustvenim kontekstom izgradenim na vrsti
izbornog sistema, politickim partijama i zenskim organizacijama, obrazovanjem i zaposleno$cu,

kulturom i religijom (Kenvorthi & Malami, 1999).

Usled te sistematske marginalizacije javlja se i pojava da nisu sve Zene samo
identifikovane kao pripadnice grupe Zena. Npr. proletarijat je govorio za sebe “mi”, isto
kao i npr. americki Crnci i pripadnici nacionalnih manjina u Srbiji, npr. Madari ili Romi.
Zene retko kazu za sebe “mi”, jer u samopercepciji prioritizuju &itav niz drugih
drustvenih i li¢ih identifikacionih atributa, paradigmati¢éno zanemarijuci sopstvenu rodnu
pripadnost kao nevaznu. Muskarci doduSe govore “Zene”, ali interesantno, i Zene kada
govore o sebi koriste isti termin, radije nego zamenicu “mi”, kao da se radi o nekom
trecem. One su tako prirodna “drugost” u odnosu na grupu muskarca ali su takode

drugost i samim sebi (Mrsevi¢ 2007 : 63).

Pritisak i kontrola zemalja ¢lanica EU na zemlje tranzicije pri uspostavljanju rodne
ravnopravnosti doprinosi nekakvim pozitivnim pomacima. Pre nesto vise od jedne decenije

“nove clanice kandidovale su mnogo manji procenat Zena za Evropski parlament nego $to je
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postojec¢i nivo (oko 30%), ¢ime su ozbiljno dovele u pitanje teSko postignute rezultate u

zastupljenosti Zena u politici u zemljama centra” (Blagojevi¢, 2007 : 96).

U mladim demokratskim drustvima postoje predlozi i nedosledno primenjeni zakoni
kojima se promovise ucesée zena u javnoj sferi, medutim tranzicioni period utihnuo je njihov
glas. U poslednjih pola veka u¢eS¢e Zzena u parlamentu raste, ali u regionu opada broj izabranih
za najviSe polozaje pri donoSenju odluka “sa oko 30 procenata nametnutih kvota u vreme
komunizma na izmedu 4 i 14 procenata u vecini zemalja” (Women in Transition, 1999 : 19).
Osamdesetih godina proslog veka, kao deo socijalistickog nasleda, oko 27% zena ulazi u
parlamente isto¢noevropskih zemalja, dok je u nacionalnim parlamentima zapadnoevropskih taj
procenat iznosio 12,5%. Nakon promena 1989. zenska politicka participacija spada na 8,4% a
feministicka literatura je definiSe kao ‘“demokratija muskaraca” | “maskulinizirana
demokratija”. Smatra se izazovom “odbacivanje nametnutog i cesto iluzornog egalitarizma
komunizma bez napustanja ideala rodne ravnopravnosti i istinske zastupljenosti 1 uc¢eséa zena”
(Women in Transition, 1999 : 19). U bivSoj Socijalistickoj Republici Jugoslaviji, od 1979. do
1989. godine, 17% Zena je ucestvovalo u radu parlamenta. U to vreme je postojala odredena
vrsta pozitivne diskriminacije za zene i pripadnike/ce nacionalnih manjina. Na izborima 1990.
godine broj Zena rapidno pada u svim dotadasnjim republikama i pokrajinama. U Sloveniji na
13%, Hrvatskoj 4,5%, Crnoj Gori 3,3%, Bosni i Hercegovini 2,9% i u Srbiji na svega 1,6%

(Izvestaj’? Misije Medunarodne helsinske federacije za ljudska prava u Srbiji, 2000).

Sa niskih 16,6% poslanica u prvom direkino izabranom zakonodavnom telu 1979.
godine, procenat Zena je rastao nakon svakih izbora do 41% nakon izbora 2019. godine’®. Od
januara 2021. godine, procenat Zena ¢lanica Evropskog parlamenta je opao od izbora 2019. i
sada iznosi 38,9 %. Ovo je iznad svetskog proseka za nacionalne parlamente i iznad evropskog

proseka za nacionalne parlamente, koji iznosi 30,5 %. Postoji velika razlika izmedu drZava

72 Izvestaj Misije Medunarodne helsinske federacije za ljudska prava u Srbiji, 2000. Pose¢eno: 11. 6. 2022. URL:

https://www.helsinki.org.rs/serbian/izvestajio2.html

3 Women in politics in the EU, 2021. Poseéeno 13. 5.

2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2021/6893
45/EPRS_BRI(2021)689345_EN.pdf
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Clanica. Na jednom kraju spektra, sve veci broj zemalja je na ili oko pariteta. Na drugom kraju,
na Kipru, u Rumuniji, Slovackoj i Grckoj, Zene ¢ine manje od cetvrtine poslanika/ca u
Evropskom parlamentu. Kipar sada nema Zena ¢lanica, za razliku od udela od 16,7 % u proSlom
mandatu. U Bugarskoj je udeo Zena porastao na 29,4 % sa 17,6 % u proslom mandatu.
Zanimljivo, Malta, ¢iji je rekord rodne ravnopravnosti pri dnu u poredenju sa drugim drzavama

¢lanicama EU, ima rodni paritet u Evropskom parlamentu, pri ¢emu su 50% njegovih ¢lanova

zene (Women in politics in the EU, 2021).

Put do politicke funkcije i vodeéih pozicija u vladajucoj nomenklaturi je za zene
u Srbiji visestruko oteZan. Mali broj bude selektovan da se kandiduje na izbornim listama
partija, a one izabrane uglavnom zauzimaju mesta na dnu lista. Participacija je
neopohodan, ali ne i dovoljan uslov za reprezentaciju. Cinjenica da su Zene Sirom sveta
ucCestvovale u politi¢kim i drustvenim pokretima u kriznim vremenima, ali nakon toga su
se uvek povlacile iz oficijalne, institucionalne politike i javnog Zivota (Cickari¢, 2009 :
434).
Slicnosti zemalja postsocijalisticke Evrope u kreiranju rodnih reZima mnogo su vece
nego razlicitosti, §to je proizislo iz ¢injenice da su sva ta drustva bila prvobitno agrarna, a potom
socijalisticka, i da su Zenski resursi uvek bili maksimalno angazovani, pod diktatom tradicije ili

socijalisticke ideologije (Blagojevi¢, 2007).

Ekonomsko-politicki koncept zemalja tranzicije prozima svoje promene Kkroz sve
drustveno-kulturoloske aspekte zivota. Klasna i rodna raslojavanja vratile su Zene u privatnu
sferu, ekonomsku zavisnost i deprofesionalizaciju i potisnule je sa dominantne politi¢ke scene.

Zene u Vojvodini i Srbiji su neprekidno marginalizovane i kao politicki subjekti.
Godine 1990, Zene su imale 5% mesta u Saveznom parlamentu SFR Jugoslavije.
Istovremeno, one su postale Zrtve nacionalistickih procesa u politici, kao i Zrtve

ekonomskog i drustvenog kolapsa. Postale su simbol nacionalisti¢kih politika i htele one

to ili ne, “majke nacije” (Kuzmanovi¢, 2002 : 70).

Feministi¢ka inicijativa delovala je na samom pocetku devedesetih godina proslog
veka. Nove politicke partije na izvrSnim pozicijama imale su Zene, medutim vrlo brzo narusen je
procentualni odnos uces¢a zena na vodeé¢im pozicijama u pojedinim politickim stranama i
njhovog nominovanja od strane tih partija za poslani¢ke kandidate na izbornim listama (Mili¢,

1994; Blagojevi¢, 1998; Kolin i Cic¢karié, 2010). “Drustveni kontekst defniSe strukturalna i
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funkcionalna ogranicenja sa kojima se Zene suocavaju U individualnom i kolektivnom
politickom” (Kolin i Ci¢kari¢, 2010 : 114).

Opsti obrazac iskljucenosti zena iz politike proistice iz tih ogranicenja i ne moze se
menjati prostim povecanjem broja Zena u politickim ustanovama. Neohodni su
mehanizmi koji stvaraju povoljniju klimu i uslove za efikasnu promociju Zena u

procesima upravljanja i odlu¢ivanja (Kolin i Cigkari¢, 2010 : 121).
Ne postoji jedan razlog ili jednostavno resenje zenske politiCke prezentacije niti je
dovoljno obezbediti jednostavan paritet prisustva u zakonodavnim telima. Institucije su te koje

trebaju biti orodene i teziti ka feminizaciji politicke elite (Childs, Lovenduski, 2012).

Odsustvo zena iz parlamenta, odlucivanja i procesa rukovodenja dovelo je do
marginalizacije Zena na trziStu rada, deprofesionalizacija i feminizacije siromastva $to je unizilo

standard Zivota i kvalitet Zzenskog zdravlja (Cickari¢, 2003).

Izvestaj Evrobarometra’ o ravnopravnosti polova, u razli¢itim segmentima drustva, iz
perioda februar - mart 2012. godine objavila je Evropska komisija. Rezultati zenske politicke
zastupljenosti u nacionalnom parlamentu su niski - na Cetiri ¢lana parlamenta jedna je zena. U
Evropskom parlamentu, od deset poslanika, samo tri su zene, a registrovana je velika razlika
medu zemljama Evropske unije (Svedska, 45,0% / Kipar, 12,5% / Rumunija 13,3%). Kako su
rodne razlike u drustvenim, ekonomskim i politickim pravima nakon celog jednog veka jo§ uvek
vrlo prisutne Natalija Zuni¢ (2014) analizira rodnu prirodu demokratskog odluéivanja i politicke
zastupljenosti Zena u parlamentima Evropske unije. U njenom istrazivanju dominantan je stav o
deficitu postindustrijske demokratije zbog neuspeha adekvatno predstavljenih interesa Zzena.
Konsekventno pitanje Natalije Zuni¢ je zasto su neke zemlje ostale izvan tokova koji idu ka
rodnoj ravnopravnosti kada je pravni aparat pokrenut. Nakon istrazivanja zakljucuje da “nizak
nivo primene zakona odrzava stvarnu nejednakost 1 dovodi u pitanje teSko postignute standarde u

zastupljenosti Zena u politici u zemljama razvijene (stare) demokratije” (Zunié¢, 2014 : 224).

Smiljana Lenert Novosel (2007) u svom radu isti¢e znacaj formiranja “kriti¢ne mase”
zena u parlamentu. Demokratski mlade zemlje imaju nizi procenat Zena u politici jer u odnosu na
rodnu jednakost primat zauzima vaZnost nacionalnog dohotka. Ona takode navodi da su podaci

vezani uz zene najvisi tamo gde se primenjuju mehanizmi pozitivne diskriminacije, uglavnom

4 Eurobarometer survey. Poseéeno 5.6.2022. URL: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/1049
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kvote, te za primer daje zemlje Skandinavije. Dzudit Skuires (Judith Squires, 2008) istice da
politicka kvota nije deskriptivnho povecanje broja Zena u institucijama, ve¢ povecanje sustinske

reprezentacije kroz feminizaciju prostora politicke mo¢i.
6. 2. 1. Zene u politici Republike Srbije

Uvodenjem kvota za nedovoljno zastupljen pol Zakonom o izboru narodnih poslanika,
udvostruéeno je uéesée zena na parlamentarnim izborima 2008. godine (20,4%)™°. Dobra praksa
razvijenijih evropskih zemalja ukazuje na primenu mera i na nivou drzavnih institucija i

politickih partija gde je polozaj zena znatno poboljsan sa aspekta politicke prezentacije.

Ulazak Zena u politicku arenu ostvaruje se nominacijom kandidatkinja od strane
politickih partija, da bi uopste mogla biti vidljiva glasaCkom telu. Tek tada Zenama sledi borba u

areni patrijarhata sa na¢inom, organizacione, institucionalne i medijske prezentacije.

Zorica Mrsevi¢ (2005) ukazuje na Cinjenicu da se zene kandidatkinje u poslednjem
momentu stavljaju na listu, i to vrlo Cesto kao rodaci i prijatelji partijskih voda i aktivista.
Politicke stranke ne podrZavaju Zene kandidatkinje 1 prenebregavaju svoju politic¢ku i pravnu

obavezu da podsti¢u i razvijaju inkluzivnu demokratiju.

Prema istrazivanju Ane Vukovi¢ (2008) lideri politickih partija tvrde da zene nisu
zainteresovane da se kandiduju za funkcije, da nemaju vremena od privatnih obaveza, da nemaju
dovoljno samopouzdanja i da nemaju dovoljan broj zena koje bi ispunile kvotu od 30%
kandidata na izbornim listama. Vukovi¢ isti¢e da je tradicionalisticka politicka kultura jednako
zastupljena kod oba pola 1 jedan je od klju¢nih razloga nizeg uc¢es¢a Zena u politickom Zivotu.

Navodi kao dve osnovne determinante institucionalnu i psiholosku barijeru aktivne participacije.

Razlog je to Sto su zene socijalizovane da se brinu o porodici i privatnom Zivotu i
njihove aktivnosti se ne usmeravaju ka javnoj sferi. Zbog dvojnosti privatno/javno Zene
se u politici ne ose¢aju na svom terenu, ve¢ su stalno na svojevrsnom testu karaktera,
sposobnosti i znanja (Vukovi¢, 2008:362).

Mrsevi¢ (2007) ukazuje na pojavu da Zene manje liCe na Zene glasace (viSe na muske)

kada je njihov procenat ucesc¢a nizi od 15% - 20%. Objasnjenje se krije iza zvani¢nih procedura

™ 7ene i muskarci u Srbiji, 2008. Beograd: Republi¢ki zavod za statistiku Srbije. Poseéeno 4. 6. 2022. URL:
chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://publikacije.stat.gov.rs/G2008/Pdf/G20086028.pdf
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regulisanja koje su dizajnirane kako bi se birao izmedu odgovaraju¢ih musSkaraca najbolji. Da bi
se izborile za svoju poziciju Zene barataju “muskim kvalifikacijama” jer se od njih ocekuje da

imaju karijere u profesijama kojima dominiraju muskarci, kao sto su biznis ili pravo.

U skandinavskim zemljama, dugogodis$nje vladine intervencije su doprinele formiranju
svesti javnog mnjenja o0 neophodnosti ravnopravnog polozaja oba pola. Kako su zene
vec¢inske Korisnice drzavnih socijalnih programa i zaposlene u javnom sektoru i drzavnoj
administraciji, odnos drzave i Zenske populacije je rezultirao njihovom politickom afirmacijom,
te integracijom u politicki sistem (Bergqvist, 1999). Kod nas je to izgledalo ovako (politicki

izbori 2008. godine):

Neke stranke u Srbiji su prepoznale znacaj Zenskog birackog tela, ali su Zenama
pristupale na razli¢ite na¢ine, Sto odgovara generalnoj platformi stranaka. Srpska radikalna
Stranka i njen lider se obra¢ala Zenama kao majkama, onima koje radaju, a taj ,,posao je
veoma tezak“. Lista za Evropsku Srbiju i njen lider Boris Tadi¢ isticao je evropske
integracije kao put ka ostvarivanju rodne ravnopravnosti - u kampanji ove liste je rodna

ravnopravnost postavljena u kontekst evropskih vrednosti (Ba¢anovié i dr., 2008 : 2).

Nije netacno da je majcinstvo tezak posao, ali nije jedini koji treba isticati kada se

govori o zeni ili indoktrinira zensko glasacko telo.

Istrazivanje rodne ravnopravnosti u Narodnoj skupstini Republike Srbije iz 2013.
godine, jedno je od istrazivackih komponenti u okviru istrazivanja 0 kontrolnoj funkciji
parlamenta. Iste godine je osnovana i Zenska parlamentarna mreZa. Analiza rodne ravnopravnosti
u Narodnoj skupstini Republike Srbije nastala je kao deo inicijative ,,Otvoreni parlament® koji
sprovodi koalicija organizacija civilnog drustva IstraZivanje o kontrolnoj funkciji parlamenta.
Rezultati ukazuju na znacajne procentualne pomake zastupljenosti Zena u Narodnoj skupstini
Republike Srbije i afirmaciju zena u zakonodavnim i kontrolnim funkcijama parlamenta.
“Povecanje udela Zena mnoge poslanice 1 poslanici ocenjuju vrlo pozitivno, ukazuju¢i na neke
nove kvalitete koje je parlament dobio ovim povecanjem, kao §to su efikasniji rad, odgovornije 1
umerenije komuniciranje, posveéivanje vise paznje pojedinim socijalnim pitanjima i sl.” (Zene u

parlamentu, 2014 : 22).

Pet godina nakon istrazivanja tradicionalisticke politicke kulture i klju¢nih razloga
nizeg uceSta zena U politickom zivotu, Ana Vukovi¢ razmatra aspekte zenske politicke

participacije u Srbiji. Ukazuje na mogucénosti zenskog politickog angazmana i uticaj politicke
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kulture na njihovu participaciju. Takode, analizira empirijske podatke o polozaju i uticaju
politi¢ara/ki u Srbiji. Istrazuje sli¢nosti i promene u stavovima politi¢arki o Zenskoj politickoj

participaciji u periodu izmedu 2007. godine i 2011/2012. godine.

Politicarke su istakle da jos uvek postoje predrasude o Zenama u politici i da

predrasude pokazuju i politi¢ari i gradani i da je neophodna politika profesionalizacije;

Nesto ¢esSce u istrazivanju 2011/2012. imamo jasno izrazena dva stava politicaki:
jedan je stav politi¢arki koje su osvestile da su njihovi motivi za politicki angazman bili
razliciti na pocetku politicke karijere i sada, a drugi stav je da politika nije zanimanje
kojim ¢e se baviti do kraja zivota. Prema samooceni politicarki iz oba istrazivanja
doprinos zena u politici je velik i vecina njih je zadovoljna, ali i samokritiéna prema

svom politickom angazmanu;

U istrazivanju 2011/2012. godine politicarke ¢es$ce istiCu strategije i zakone koji
su doneseni kao proizvod Zenskog politi¢kog lobiranja, zadovoljne su §ta su postigle za to
vreme, ali i svesne da je dug put od izlaganja zakona i strategije do njihove primene u

drustvu;
Postoji nedoumica oko toga da li su zene prisutne u politici zato $to su politicke
partije 1 njihovi lideri prepoznali da je moderno imati Zene u politickoj stranci (Vukovié,

2014 : 415).

Rodna ravnopravnostu u Republici Srbiji garantovana je Ustavom. lzborni zakon
predvida ucéesc¢e Zena vise od 30 % po sistemu kvota za parlamentarne, pokrajinske i lokalne
izbore. U Narodnoj skupstini 2017. godine bila je 91 Zena, na celu Vlade Zena, kao 1 na celu
Narodne banke Srbije 1 Ustavnog suda Srbije. Izrazeno u procentima 36% poslanica u Narodnoj

skupstini bile su zene. 2020. godine je 40 % Zena, ukupno 93 u srpskom parlamentu.

Posmatraju¢i region juzne Srbije informacije su porazavaju¢e. Od 22
poslanika/ca koliko predstavlja jug Srbije u Parlamentu, samo su 4 (Cetiri) Zene, i to
Jelena Zari¢ Kovacevi¢, Ljubica Mrdakovié Todorovi¢, Olivera Pesi¢ i Ivana Dini¢. Tri
od Cetiri su iz NiSa. U procentima to iznosi porazavajuc¢ih 18% ili ukoliko posmatramo
Republicki nivo, upola manje. Zasto je takva situacija i da li je Zenama sa juga Srbije

mesto u Parlamentu? (Moj poslanik, 26. januar 2018.)

Indeks rodne ravnopravnosti Republike Srbije u okviru domena mo¢i izmerio je rodni jaz

u uceSéu u strukturama politicke, ekonomske 1 druStvene moc¢i. Poddomen koji se odnosi na
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politicku mo¢ prema prosecima za 3 godine, obuhvata indikatore za merenje uceS¢e Zena na
polozajima ministara/ki: za 2014. godinu 21%, 2016. 22,5% i 2018. 23,1%; poslanika/ca
Narodne skupstine Srbije za 2014. godinu 33,7%, 2016. 34,4% i 2018. 36,6%; i lokalnih
skupstina za 2014. godinu 18,7%, 2016. 30,3% i 2018. 35,6%. Poddomen ekonomske moci
odnosi se na jaz u upravljanju ekonomskim resursima preko rukovodecih pozicija i obuhvata
pokazatelje uces¢a Zena medu ¢lanovima odbora najvec¢ih kompanija na berzi, za 2014. godinu
17,3 %, 2016. 19,3 % i 2018. 19%, c¢lanovima nadzornih odbora i odbora direktora Narodne
banke Srbije, za 2014. godinu 31%, 2016. 27,6 % i 2018. 25,9%. Poddomen drustvene moci
obuhvata indikatore kojima se meri udeo zena i muskaraca medu ¢lanovima/ca odbora javnih
organizacija za finansiranje istrazivanja za 2014. godinu 0%, 2016. 0% i 2018. 20%;
Clanovima/ca odbora medija za 2014. godinu 11,1%, 2016. 28,0% i 2018. 36%; i vrhunskih
olimpijskih sportskih organizacija za 2014. godinu 3,8%, 2016. 3,8% i 2018. 4% (Babovi¢ i
Petrovi¢, 2021 : 40-41).

Prema prvom izvestaju Zenske platforme za razvoj Srbije’®, Prioriteti za 2017. i 2018.
godinu, sac¢injenom na osnovu okvira za monitoring i evaluaciju za period od novembra 2014. do
septembra 2016. godine zastupljenost zena i muskaraca u Narodnoj skupstini i Skupstini APV u
odnosu na udeo u stanovnistvu, razlozeno na manjinske grupe i partije iznosi 84 (34%) zene |
166 (66%) muSkaraca u Narodnoj skupstini Republike Srbije, a 24 (19%) zene 1 96 (81%)
muskaraca u APV. Nakon izbora 2016. godine statistika iznosi 85 poslanica i 165 poslanika u
Narodnoj Skupstini RS, 38,5% Zena 1 64,2% musSkaraca u Skupstini AP Vojvodine; Od ukupnog
broja kandidata na listama 3.270, Zene su Cinile 38,19% (1249), a muskarci (2021) 61,8%. Sve
politi¢ke stranke kandidovale vise od 30% Zena, a neke od njih i 50% (DJB). Zastupljenost Zena i
muskaraca na slede¢im rukovode¢im polozajima u izvr$noj vlasti: premijer/ka, ministar/ka,
drzavni/a sektretar/ka, predsednik/ca opstine i gradonacelnik/ca, nacelnik/ca iznosila je pre
izbora 2016. godine, 0 premijerki, 4 ministarke, 39 pomoéne ministarke, 5,6 %
predsednica opstina 42,8% nacelnica i 32,3% odbornica. Od muskaraca 1 premijer, 16 ministara,

37 pomo¢nih ministara 94,4% predsednika opstina, 57,2% nacelnika i 67,7% odbornika. Nakon

® Prvi izvestaj zenske platforme za razvoj Srbije, Prioriteti za 2017. i 2018. godinu. Zenska platforma za razvoj
Srbije 2014 - 2020. (2016). Beograd: Fondacija Fridrih Ebert. Posec¢eno 7.4.2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://library.fes.de/pdf-files/bueros/belgrad/12991.pdf
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izbora 2016. godine napredak na nacionalnom nivou je 5 ministarki, veliki povratak unazad u
vladi Vojvodine (1 Zena). Stagnacija u broju predsednica opstina 11 (od 2012. imamo oko 10), 3
gradonacelnice posle izbora (ranije 1) (Prvi izvestaj zenske platforme za razvoj Srbije, 2016 :

16).

Zastupljenost Pre izbora 2016. Promena nakon izbora
zena i muskaraca godine 2016. godine Po indeksu RR, politicka
na rukovode¢im L . -
polozajima U V V participacija | _je_ Jedl_r!a
izvr§noj vlasti Muskarci |  Zene Muskarci Zene oblast u kojoj je Srbija
Premijer/ka 1 0 iznad proseka u EU i to
Ministar/ka, 16 4 > isklju¢ivo po broju Zena u
Pomoc¢ni . . .
ministari/ke 37 39 parlamentu i po celnoj
Predsednika/ca poziciji Narodne banke na
opstina 94,4 % 5,6 % kojoj se nalazi zena.
Nacelnika/ca 57,2% 42,8 %
Odbornika/ca 67,7 % 32,3%

Tabela 2: Izvor: Prvi izvestaj Zenske platforme za razvoj Srbije, 2016 : 16

Posledn;ji indeks rodne ravnopravnosti objavljuje pozitivan rezultat drustvenih promena
rodne ravnopravnosti usvajanjem Zakon o rodnoj ravnopravnosti, krovnog zakon u oblasti prava
zena i Zakona o0 izmenama i dopunama Zakona o zabrani diskriminacije i uspostavljanjem
Strategije za spreCavanje i borbu protiv rodno zasnovanog nasilja prema Zenama. Vlada
Republike Srbije sacinjena je od skoro 50% zena, premijerke i dve potpredsednice Vlade 1 40%
zena U Narodnoj skupstini. IzvesStaj je objavljen u vreme ekonomskih neda¢a uzrokavanih
svetskim promenama i pandemijom, kojima su Zene pogodenije od muskaraca. U vetem
procentu su gubile posao, bile preopterecene u sferi kuéne brige, nege i neplacenog rada i
pretrpele tokom kriznog perioda visestruki porast porodi¢nog nasilja (Babovi¢ i Petrovi¢, 2021 :

8).

Koliko treba da traje prokrastinacija Zenske zrtve da bi se davno definisan i dokazan

problem okoncao rodnom jednakoscu, zaista ostvarenom u savremenom drustvu?

Zakon Republike Srbije propisuje polnu kvotu za izborne liste uz barem svakog treceg
kandidata iz redova manje zastupljenog pola. Na jednoj izbornoj listi je prva na listi bila Zena.
Od 75 ¢lanova stalnog i prosirenog sastava RIK-a, 20 njih bile su Zene. Zene nisu bile dovoljno
zastupljene na politickim skupovima koje je pratila LEOM OEBS/KDILJP, a sami ucesnici

izbora nisu u svojim programima obradivali pitanja koja se odnose isklju¢ivo na zene

112



(Prevremeni parlamentarni izbori, 2016 : 3).

Poverenica za zastitu ravnopravnosti je 2013. godine uputila preporuke Ivici Dagiéu’’,

tadasnjem predsedniku Vlade koja je bila pred rekonstrukcijom, a 2014. godine i Aleksandru
Vugiéu’®, tadasnjem mandataru, da prilikom imenovanja Vlade vode ra¢una 0 ravnomernoj

zastupljenosti pola.

Podaci o ¢lanovima Izvr$nog odbora stranaka pokazuju da Zene ne ¢ine ni 1/3 u ovom
stranaCkom telu. Procenat Zena u SDS iznosi 16%, DS 19%, SPS 13%, Dveri 4%, dok u DSS
nema nijedne zene u ovom telu. Izuzetak predstavlja LSV u ¢ijem Izvr$snom odboru je 40% Zena.
Najduzu tradiciju postojanja Foruma zena ima LSV u kom su ova tela prvi put konstituisana
2000. godine na lokalnom nivou, dok je koordinaciono telo Foruma uspostavljeno 2002.
(Todorovi¢, 2016 : 5).

Znacajan pokazatelj zenske politicke participacije u Srbiji je i istrazivanje koje je
objavio Pokrajinski ombudsman u julu 2016. godine, o primeni principa rodne ravnopravnosti u
jedinicama lokalne samouprave na teritoriji AP Vojvodine®. Istrazivanjem je utvrdena prisutna
nejednakost i neravnopravnost polova u svim sferama javne lokalne politike i pripadnost pozicija
moéi i odluéivanja muskarcima. Zene u vlasti prisutne su samo Kkoliko im obezbeduju

afirmativne mere, odnosno politicke rodne kvote. Rezultati istrazivanja isticu:

da Zene i kada se nalaze na odredenoj poziciji, najcesc¢e rukovode sektorima koji se
tradicionalno dodeljuju Zenama, kao $to su druStvena pitanja, obrazovanje i socijalna

zastita

muskarci U nesrazmerno veéem broju u odnosu na zene rukovode gradovima i
opstinama, odnosno muskarci su u 85% jedinica lokalne samouprave predsednici

skupstine grada/opstine, dok se u ¢ak 92% lokalnih samouprava nalaze na pozicijama

T Poseceno 10. 6. 2022. URL.: http://ravnopravnost.gov.rs/rs/preporuka-vladi-republike-srbije/

8 Pose¢eno 10. 6. 2022. URL: http://ravnopravnost.gov.rs/rs/preporuka-mera-aleksandru-vucicu-mandataru-za-

sastav-vlade-republike-srbije/

 REDOVAN GODISNIJI IZVESTAJ POVERENIKA ZA ZASTITU RAVNOPRAVNOSTI ZA 2016. GODINU.
Poseceno 10. 6. 2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://ravnopravnost.gov.rs/wp-content/uploads/2017/08/PDF-
Redovan-godi%C5%A1nji-izve%C5%Altaj-Poverenika-za-za%C5%Altitu-ravnopravnosti-za-2016-godinu.pdf
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predsednika opstine/gradonacelnika
rodno osetljiv budzet izradile su samo neke opstine

zene zauzimaju nesto vise od tre¢ine odbornickih mesta u skupstini jedinica lokalne

samouprave, a ¢ine i tre¢i ukupan broj potpredsednika skupstine opStine/grada

zene  zauzimaju 20%  ¢lanstva  opStinskog/gradskog  veca  (Clanice
opstinskog/gradskog veca najceSCe su zaduzene za oblast zdravstva, obrazovanja,
socijalna pitanja, kulturu, rodnu ravnopravnost i slicno (Redovan godis$nji izvestaj

poverenika za zastitu ravnopravnosti, 2016 : 82).

Interparlamentarna unija klasifikovala je po opadaju¢em redosledu procenat ucesca
zena na visim 1 nizim politickim pozicijama. Klasifikacija je uradena na osnovu informacija koje
su dostavili nacionalni parlamenti iz 193 zemlje do 1. februara 2019. godine. Srbija zauzima 25.

poziciju, sa brojéanim stanjem nakon izbora 2016. godine (Slika 1).
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Situation as of 1st February 2019

The data in the table below has been compiled by the Inter-Parliamentary Union
on the basis of information provided by National Parliaments by 1st February
AR 2012, 193 countries are clzssified by descending order of the percentage of SR
N RES L {44{ Women in the lower or single House. Comparative data on the world and M e Ay
AVERAGES regional averages as well as data concerning the two regional parliamentary ASSEMBLIES
assemblies elected by direct suffrage can be found on separate pages. You can use
the PARLINE database to view detailed results of parliamentary elections by
country.

From March 2019, monthly rankings of the percentage of women in parliament are now being
published on New Parline, the IPU’s open data platform: https://data.ipu.org/women-ranking

Consuit the archive of statistical data on the percentage of women in national parfiaments.

WORLD CLASSIFICATION

Lower or single House Upper House or Senate
Rank Country - -

Elections | Seats® | Women | % W | Elections | Seats* | Women | % W
1 Rwanda 03.09.2018 | 80 49 61.3% | 26.09.2011 26 10 38.5%
2 Cuba 11.03.2018 | 605 322 |53.2% - —
3 Bolivia 12.10.2014 | 130 69 [53.1% | 12.10.2014 | 36 17 |47.2%
4 Mexico 01.07.2018 | 500 241 | 48.2% | 01.07.2018 | 128 63 |492%
5 Sweden 09.09.2013 | 349 165 |47.3% - —
6 Grenada 13.03.2018 15 7 46.7% | 27.04.2018 13 4 30.8%
7 Namibia 29.11.2014 | 104 43 46.2% | 08.12.2015 | 42 10 23.8%
8 Costa Rica 04.02.2018 | 57 26 45.6% - - - —
9 Nicaragua 06.11.2016 92 41 44.6% - - - —
10 | South Africal 07.05.2014 | 393 168 |42.7%|21.05.2014 | 54 19 |352%
" Senegal 30.07.2017 | 165 69 41.8% - - - —
12 Finland 19.04.2015| 200 33 41.5% - - - —
13 Spain 26.06.2016 | 350 144 | 41.1% | 26.06.2016 | 266 a3 36.8%
14 Norway 11.08.2017 | 169 69 40.8% - - - -
15 New Zealand 23.09.2017 | 120 43 40.0% - - -
" Timor-Leste 12.05.2018| 865 26 | 40.0% - - —
17 | France 11.06.2017 | 577 229 |39.7% | 24.09.2017 | 348 112 |322%
13 Mozambique 15.10.2014 | 250 99 39.6% - --- -- -
19 Argentina 22.10.2017 | 255 99 38.8% | 22.10.2017 | 72 30 41.7%
" Ethiopia 24052015 | 547 212 | 38.8%|05.10.2015 | 153 49 32.0%
21 North Macedonia 11.12.2016 | 120 46 38.3% - - - —
22 Iceland 28.10.2017 | 63 24 38.1% - - - —
23 Belgium 25.05.2014 | 150 57 38.0% | 03.07.2014 | €0 26 43.3%
) Ecuador 19.02.2017 | 137 52 38.0% - - - -
25 Serbia 24042016 | 247 93 37.7% - - - -
26 | Denmark 18.06.2015| 179 67 |37.4% - -

Slika 1. lzvor: Women in national parliaments. Pose¢eno 10. 6. 2022. URL:

http://archive.ipu.org/wmn-e/classif.htm

Prema Cetvrtom periodiénom izvestaju® o primeni Konvencije o eliminisanju svih oblika
diskriminacije zena (CEDAW) u ¢lanu 7 u delu o u¢e$¢u Zena u politickom 1 javnom zivotu,

preporuka iz stava 27. zaklju¢nih zapazanja Komiteta navode:

8 Cetvrti periodiéni izvestaj o eliminisanju svih oblika diskriminacije Zena (CEDAW). Ministarstvo za ljudska i
manjinska prava i drustveni dijalog. Poseceno 16. 08. 2022. URL:

https://www.minljmpdd.gov.rs/lat/medjunarodni-ugovori-konvencija-CEDAW.php
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131. U Republici Srbiji su 24. aprila 2016. godine odrzani parlamentarni i lokalni izbori.
Novi saziv Narodne skupstine ¢ine 34,54% zena a sli¢an procenat je u svakoj od
skupstina gradova i opstina. Pored predsednice Narodne skupstine, od 250 narodnih
poslanika 85 su Zene. Poslanice ¢ine Zensku parlamentarnu mreZu koja funkcionige kao
neformalna grupa ali je u predhodnom periodu postala vazan cinilac u unapredenju i

promovisanju politike rodne ravnopravnosti.

132. Nakon predsednickih izbora odrzanih u maju 2017. godine doslo je i do promena u
Vladi. Po prvi put u istoriji, Narodna skupstina Republike Srbije je 30. juna 2017. godine,
izglasala Zenu za premijera. Od 21 resora, Vlada ima Cetiri ministarke, od kojih je jedna i

podpredsednica Vlade i predsednica Koordinacinog tela za rodnu ravnopravnost.

133. Pet zena su predsednice upravnih okruga, dok su 12 nacelnice gradova i
predsednice opstina (od 168). Od ukupnog broja drzavnih sluzbenika 62,4% su zene, na
rukovode¢im radnim mestima 53,23% ima Zena, a drzavnih sluzbenica na polozaju ima

45%.

134. Na rukovodeé¢im/komandnim duznostima u sistemu bezbednosti u Republici Srbiji
Zene su 2015. godine bile zastupljene sa 19,68%, $to predstavlja povecanje od 5,21% u

odnosu na 2010. godinu.

135. Republika Srbija ima 15 Zena na celu diplomatsko-konzularnih predstavnistava u
svetu (11 ambasadora i 4 generalna konzula). U periodu jun 2013 - decembar 2014.
godine jedna Zena je bila diplomatski predstavnik Republike Srbije u Centru za
bezbednosnu saradnju u Republici Hrvatskoj. Trenutno, medu pripadnicima

vojnodiplomatskog kora Republike Srbije u inostranstvu nema Zzena.

136. Zakonom o zaposlenima u autonomnim pokrajinama i jedinicama lokalne
samouprave propisano je nacelo jednake dostupnosti radnih mesta pri zaposljavanju svim
kandidatima, pri zaposljavanju se mora voditi ra¢una 0 tome da nacionalni sastav,
zastupljenost polova i broj osoba sa invaliditetom, medu zaposlenim u najve¢oj mogucoj
meri odslikava strukturu stanovnistva. U skladu sa ovim zakonom, Vlada je donela tri
uredbe kojima je uredila kriterijume za razvrstavanje, opis i popunjavanje radnih mesta

namestenika i sluzbenika u autonomnim pokrajinama i jedinicama lokalne samouprave.

137. Pokrajinska vlada APV, ima ukupno 11 c¢lanova/ica od kojih je jedna Zena.

Zastupljenost poslanica u Skupstini AP Vojvodine je 35,8%.
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6. 3. Politi¢ke kandidatkinje u javhom diskursu

Politicki tretman Zena u politici evidentno nije jednak muskom. Uporedo sa stvarnim
statusom zena na politiCkom polju, ni njihova promocija nije realizovana na kvalitetan i
sveobuhvatan nacin. Javnost, institucije i mediji permanentno sputavaju zensku politicki
promociju stereotipima jer kao po inerciji preuzimaju diskurs jedni od drugih, pa ga zatim
vrac¢aju ili vrte u patrijahalnom krugu. Svi su pozvani na odgovornost, ali je ne preuzimaju vec se
ogledaju jedni na druge. Pocevsi od porodi¢nih rodnih uloga, asocijacija steCenih u ranom
obrazovnom sistemu, pregleda predstavljanja zena kroz literaturu, rodnih podela profesija, stav
politickih partija prema svojim ¢lanicama, pa sve do institucijalne i medijske promocije, zena je

kao kategorija uvek podredena u odnosu na muskarca.

Ukoliko Zelimo da zaista razumemo zensku poziciju u realnosti, moramo je sagledati kroz
niz konstrukata koji zenu proizvode u bas takav subjekat “jer su ideoloski konstruisane i

diskurzivno smestene unutar stvarnosti ” (Rajan, 1993 : 273).

Tom Karlson (Tom Carlson , 2001) apeluje na potrebu sagledavanja rodnih stereotipa u
izbornim arenama razli¢itih zemalja, sa uporiStem na komparativnoj analizi dve zemlje
nejednake u odredenim aspektima i procentualnom uce$éu Zena u radu zakonodavnih organa,
Finskoj i Sjedinjenim Americkim Drzavama. Televizijsko politi¢ko oglasavanje sa rodnog
aspekta ,,teska” pitanja i osobine, stereotipno pripisana politiCarima, naglaSena Su u odnosu na

,meka”, upucena politi¢arkama (Carlson, 2001 : 131).

Aili Meri Trip (Aili Mari Tripp) ukazuje na problem nacina kako se Zena predstvalja u
literaturi 1 medijina sa fokusom na “stavovima prema Zenama na izvr$noj poziciji, na li¢nim
karakteristikama Zena rukovodilaca, njihovom emocionalno stanju, ode¢i, ku¢nim sposobnostima

I nac¢inu na koji pregovaraju o svojim porodi¢nim odnosima” (Tripp, 2008 : 473).

Sarlot Adkok (Charlotte Adcock) istice centralnu medijsku ulogu zanemarenu u
feministickom pogledu na politiku kao i “vaznost posebnog obrac¢anja paznje na rodne dimenzije
izveStavanja 1 na¢ine na koje se diskursi muskosti 1 zenstvenosti primenjuju” (Adcock, 2010 :
150). Svojim istrazivanjem tokom izbora u Velikoj Britaniji 1997. godine detektuje
zanemarivanje novinara o dostupnom materijalu o rodnoj politici Sto ozbiljno dovodi u pitanje

adekvatnost prakse ,,nezainteresovanog” informativnog izvestavanja i dokazuje da su zene:
po navici oznaCavane kao Zene i marginalizovane kao ozbiljne politicke govornice,
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konteksti u kojima su najcesce figurirale blisko se odnose na teme kojima su same novine
dale prioritet, a rodni aspekti politickih pitanja su rutinski zanemareni. Izbor jezika Cesto
sluzi za reprodukciju tradicionalnih, peZorativnih ili mitskih koncepcija zenskosti, dok je
mnogo izveStavanja implicitno pretpostavljalo odredene vrste muskosti kao neoznacene

norme protiv koje su zene oznacene kao razlicite (Adcock, 2010 : 150).

“Zena je uvek trostruka reprezentkinja - istovremeno je deo biradkog tela, izabrana od

strane politicke partije i predstavnica zenskih interesa” (Cickarié¢, 2009 : 427).

Nakon izbora 1997. godine u Velikoj Britaniji sa 9,2% zena u parlamentu njihova
zastupljenost se podigla na 18,2%, $to je “testiralo” teoriju kriticne mase i promenu politickog
kursa u Westminster-u (Norris, Lovenduski, 2003). Godine 2008. u Spaniji je od 17 ministarskih
pozicija, 9 pripalo Zenama. Modernizacija politiCkog polja postizala se kroz rodne kvote $to je
doprinelo ravnopravnijem odnosu na trzi§tu rada, profesionalnom i obrazovnom polju, samoj

klimi u parlamentu i orjentisanju ka feministickim vrednostima, te javnom diskursu.

Adkok, takode detektuje medijsku praksu reprezentacije zena zasnovanu na ulogama u
privatnoj sferi, seksizam, obezvredivanje profesionalnih kvaliteta, maskulizovano konstruisanje
politickog vodstva, te samim tim ograniCavanje uslova za efektivno predstavljanje Zena u
politici.

Reduktivni prikazi zenskosti takode imaju Sire implikacije na ono §to Citaoci znaju i
misle o sebi 1 drugima...nacini izveStavanja i komentara imaju potencijal da promovisu
kriticko razmisljanje ili podstaknu akciju. Jezik, slike i izvori koje mediji koriste
postavljaju predrasude, nepostovanje, borbene ili cini¢ne perceptivne okvire i guraju Zene

u defanzivu i dovode u pitanje njihovu demokratsku vrednost (Adcock, 2010 : 151).
Neravnopravan poloZaj Zena u politickoj areni pretstavlja 1 ozbiljnu institucionalnu
diskriminaciju.
Prete¢om zenskog pokreta u Srbiji smatra se medunarodna konferencija “Drug/ca Zena -
zensko pitanje - novi pristup”, odrzana 1979. godine u Beogradu, u Studentskom kulturnom

centru. Tada je prvi put dolazi do javnog propitivanja zenskih tema i feminizmu se otvara

medijski prostor (Papi¢, 1989).
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V11 ObrazloZenje 0 potrebama istrazivanja

Cilj rada upucuje na zloupotrebu moci, dominacije i nejednakosti koja se reprodukuje u
medijskom sadrzaju. Takva postavka se ogleda u drustvenom i politickom kontekstu prema Zeni.
U kritickoj analizi diskursa uoceno je da se zenama (ali i muskarcima) pripisuju ne samo
tradicionalni nego i savremeni stereotipi - u smislu da se znanja o drugom uzimaju vec
podrazumevana, nepromenljiva i ukornjena. Rodni stereotipi uti¢u na nejednaku raspodelu moci
1 resursa izmedu zena 1 musSkaraca u svim oblastima zivota 1 na taj na¢in ogranicavaju njihove
istinske ljudske potencijale. Stereotipno predstavljanje Zena u medijima igra klju¢nu ulogu u
formiranju i oblikovanju stavova i ponasanja pojedinca uticu¢i na njih i ohrabrujuci ih da
internalizuju i iznova usvajaju druStveno konstruisanu sliku zenskosti i muskosti kao i

prihvatljive, odnosno neprihvatljive rodne uloge.

Autori/ke feministickih kritika medijskih uredivackih politika na nasim prostorima
izuzetno su retki/e. Poveéanje uceséa zena u procesima odlucivanja predstavlja prioritetniju temu
medunarodnih konferencija, organizacija i akcionih programa. Na nasim prostorima skroman je
broj ovakvih istrazivanja, predloga i delovanja koji naglaSavaju cinjenicu da nedovoljna
zastupljenost Zena na pozicijama odlu¢ivanja spreava uvazavanje interesa i potreba celokupnog

stanovniStva.

Doprinos ovog istrazivanja studijama roda ogledao bi se i u ukazivanju na uticaj
patrijarhata na androcentrizam medijskog - televizijskog sadrzaja koji pruza permanentni
podsticaj ukorenjavanju stereotipnih rodnih uloga. IstraZivanje ukazuje na ¢injenice da mediji ne
pruzaju otpor druStvenim normama ni uprkost nizu pravnih instrumenata i institucionih

mehanizama, nastalih u te svrhe.

“ “Teska’ pitanja 1 osobine, stereotipno pripisane politicarima, naglasene su u odnosu
na ‘meke’. Dakle, zakljuCuje se da ova dvojna strategija kandidatkinja, nezavisno od zemlje,
odrazava potrebu da se sagledaju uporni rodni stereotipi na izbornoj areni” (Carlson 2001 : 131).
Tom Karlson (Tom Carlson) smatra da zene treba da iskoriste prednost medijske kampanje, te
iznesu svoja misljenja i politicke poruke jer su mediji skloni da kandidate i kandidatkinje
tretiraju razli¢ito, da kandidatkinjama dodeljuju znatno manje medijskog prostora i oslikavaju
rodne stereotipe, dok biraci ve¢inom posmatraju kandidatkinje kroz rodne stereotipe kada se radi

0 licnim sposobnostima i kompetenciji.
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Transparentnost rodne jednakosti tokom politickih kampanja 1 medijska podrska
jednakosti grade drugaciji vrednosni sistem druStva tako da se zenski politicki doprinos
prepoznaje na nivou profesionalnog dostignu¢a, a ne kao kvote bez prave sustine. Zenska

vidljivost tokom politicke kampanje idejno vodi ka ve¢em broju Zena u politickoj javnoj sferi.

Medijska reprezentacija kandidatkinja tokom predizborne politicke kampanje je polaziste
rodne ravnopravnosti u politickoj sferi ka ravnopravnosti i na mestima odlu¢ivanja. Vidljivost
zena u predizbornim kampanjama doprinosi njihovoj vecoj medijskoj reprezentacija, a
sledstveno tome i1 njihovom aktivnom ucescu u javnom zivotu. Ako istrazivanja pokazuju da
vidljivost politicarki izostaje, to je jasna poruka politickim centrima moc¢i da moraju da menjaju
uvrezenu praksu. Istrazivanja u vreme politickih kampanja ukazuju u kolikoj meri su aktivnosti
zene vidljive $irokoj javnosti a time i potencijalnim bira¢ima da bi se uputila kredibilna poruka
politickim elitima da je vreme za promene ponasanja i odnosa prema rodnoj ravnopravnosti i

rodnom balansu u polit¢kom miljeu Srbije u drugoj dekadi tre¢eg milenijuma.
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VIII Predmet i zadatak istrazivanja

Predmet istrazivanja su dve magazinske emisije i jedna centralna informativna emisija
Radio televizije Vojvodine. Magazinska emisija “Suceljavanje” - emisije tokom celog meseca
aprila, odnosno predizbornog perioda. Magazinska emisija “Radar” - tokom celog meseca
aprila, odnosno predizbornog perioda. Centralna informativna emisija “Vojvodanski dnevnik”,

kodirana je u istom predizbornom periodu, po principu svake sedmice razli¢ita dva dana.

Zadatak istrazivanja je najpre mapiranje, potom sistematizacija i na posletku analiza
sadrzaja medijskih proizvoda navedenog medija. Potom, selekcija u tabele koja omogucava
analizu diskursa sadrzaja u kojem su subjekti zene, odnosno muskarci, institucije i dogadaji, a u

vezi sa predizbornom kamapanjom za parlamentarne izbore Republike Srbije 2016. godine.
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I X Opsti cilj istraZivanja
Opsti cilj istrazivanja je dekonstrukcija uredivacke politike informativnog programa

televizije javnog servisa Vojvodine u toku predizborne politicke kampanje 2016. sa fokusom na

prezentovanje kandidatkinja i stvaranje rodno stereotipnog identiteta politiarki u Srbiji.
9. 1. Posebni ciljevi istrazivanja

Istrazujem nacin na Koji se zena pojavljuje kao politicki subjekat u televizijskom
proizvodu, obrazac putem kojeg je predstavljena auditorijumu, te kako se imenuju i predstavljaju
politicke kandidatkinje, a prema ¢emu auditorijum Kkreira predstavu 0 Zenskom politickom
kredibilitetu. IstraZivanje obezbeduje uvid u androcentri¢nost®® odabranog medijskog sadrzaja i
getoizaciju zena u rodno stereotipnim oblastima, bez obzira na njihovu istaknutu pozicioniranost

u domenima politike i profesionalnog dostignuca.

Istovremeno istrazujem da li je zena uvek u dominatnom medijskom diskursu
reprezentovana kao drugi. Cilj istrazivanja je proveriti postovanje zakonskih mera rodne
ravnopravnosti i na osnovu toga prikazivanje konstruisanja zenskog identiteta u reprezentacijskoj
praksi javnog servisa Vojvodine, a kroz procenat i nacin zastupljenosti politickih kandidatkinja
tokom predizbornog perioda u odabranim specijalizovanim televizijskim emisijama.
Identifikovacu i obrazloziti zastupljenost Zenskih subjekata u odnosu na ukupan broj muskih
subjekata u odabranom istrazivac¢kom korpusu tokom predizbornog perioda, kao i1 analizirati

diskurs ¢ijim okvirom su obuhvaceni zenski subjekti u odnosu na muske.

Intencija ovog rada nije kriticki osvrt na kvalitet televizijskog proizvoda osim sa aspekta

roda.

81 Androcentrizam prema Feminist movement builders’ dictionary - Oblik seksizma koji predstavlja muskarca kao
prototip ili model za Covecanstvo i musku perspektivu kao zadanu ljudsku tacku gledista ili kao objektivnu
stvarnost. U ovom obliku seksizma, muski Zivoti i muskost su privilegovani i uzeti kao otelotvorenje celokupnog

ljudskog iskustva, dok su Zenski Zivoti i Zenstvenost shvaceni i posmatrani kao "drugi” ili kao specifikum.
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X Hipoteze

Polaziste u istrazivanju je da je medijski sadrzaj TV Vojvodine tokom predizborne
politicke kampanje pretezno androcentiri¢ne prirode. Kvantitativnom analizom ¢u istraziti
zastupljenost zena kao subjekata u odabranom istrazivackom korpusu, nacin i kontekst u kojem

su predstavljene.

HO: Zene politi¢arke su podzastupljene u predizbornoj kampaniji u odnosu na muske kolege;

H1: Zene su u niskom procentu glavni subjekti polititkog medijskog sadrzaja;

H2: Zene politi¢arke bez obzira na visoku poziciju u raspodeli drustvene mo¢i na kojoj se nalaze,
uvek su dominantno zastupljene samo u stereotipno “zenskim” oblastima (teme o kulturi,

zdravstvu, socijalnim pitanjima);
H3: Rodno osetljiv jezik nije dosledno primenjen;

H4: Zainteresovanost za misljenje Zenskog subjekta je mala posmatrano kroz broj intervjua i
citata. Zene politicarke u odnosu na muske kolege znatno su manje citirane i intervjuisane od

strane medija;

H5: Zene politi¢arke su zastupljenije u prvoj polovini predizborne kampanje u odnosu na drugu

polovinu kampanje pred same izbore.
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XI Metode i korpus istraZivanja

Empirijsko polaziSte rada zasnovano je na ¢injenici da u okviru medijskih proizvoda
mozemo uociti odredene pojave koje ukazuju na postojanje rodne neravnopravnosti. Tacnije,
svakodnevno se susre¢emo sa konstruktima medijskih proizvoda koji insistiraju na dominaciji
jednog pola u odnosu na drugi, te se i u televizijskoj praksi moze uociti pojava androcentri¢nosti.
Da bi se postigla rodna jednakost drustva, neophodan je jednak ili pribliZan broj muskaraca |
zena nha svakoj poziciji u svim drustvenim sferama. Rezultati istrazivanja iznose broj
promovisanih Zena politi¢arki i nacin kojim su prezentovane televizijskim sadrzajem Radio
televizije VVojvodine u predizbornoj kampanji za parlamentarne izbore Republike Srbije 2016.

godine.

Radio televizija Vojvodine je javni medijski servis i podleze svim uspostavljenim
medijskim zakonima i rodno usmerenim zakonima, donesenim sa ciljem postizanja rodne i
polne jednakosti. Istovremeno je u obavezi prema svim zakonskim odredbama, strategijama i
merama za afirmaciju zena na politiCkom i javnom polju. Rezultati istrazivanja daju odgovor na
pitanje da li javni servis RTV postuje zakonski okvir na koji je obavezan pravnom i medijskom
odgovornosc¢u. Izjedna¢en broj muskaraca i zena u centrima moéi i politic¢kog odlu¢ivanja ¢ini se

teSko dostizan.
11. 1. Metod

Osnovni metod istrazivanja bila je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja, zasnovana
na teoretskom okviru koji je uporiste kriticke analize diskursa odabranog medija. Kritika
medijskog diskursa veoma je produktivna u rodnom kontekstu medijske reprodukcije mo¢i i ne-

ravnopravnosti prema Zenama kao marginalizovanoj drustvenoj grupi.

Sadrzaj je analiziran na osnovu kodnog protokola kvantitativno, a na osnovu
kvantitativnih podataka obradivan je sadrzaj i kvalitativno, monitoringom tri razliCite televizijske
emisije, $to je dodatni istrazivacki izazov koji predstavlja sistematsko pracenje medijskog
sadrzaja, posmatranje delovanja medija koji za cilj ima njihov opis, kriticki pregled i ocenu. U
monitoringu je zastupljena kvantitativno - kvalitativna analiza sadrzaja, koja omogucéava
egzaktnost, proverljivost i pouzdanost podataka. “Analiza sadrzaja je istrazivacki postupak, za
objektivni, sistematski kvantitativan opis manifestnog (o¢evidnog) sadrzaja komuniciranja. Njen

zahvat nije dubinski. Ona se bavi uocavanjem samo najvidljivijeg (denotativnog) sadrzaja
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poruke... sistematiénim obuhvatom uzorka koji se odabire na osnovu preciznih kriterijuma“
(Mati¢, 2007 : 15). Na osnovu kodnog protkola koji je izraden za ovo istrazivanje televizijskih
emisija izvrSila sam kategorizaciju prema oblastima na koje se odnose: predizbornu kampanju,
politiku i delatnosti vlasti, ekonomiju i privredu, poljoprivredu, zdravstvo i socijalnu sigurnost,
evrointegracije Srbije, migrantsku krizu, pitanje Kosova i Metohije, obrazovanje i nauku, medije
i informisanje, komunalne teme, crnu hroniku, kriminal, korupciju i pravosude, proslost-ratne
zlo¢ine 1 sudske procese, ostale socijalne teme, sport i rekreaciju. Postoje odstupanja u kodnom

listu zavisno od sadrzaja u predizbornom i van predizbornom bloku, kao i od zanra emisije.

Drugi deo istrazivanja sluzi kako bi se selektovali prilozi u kojima je zena subjekt tj.
primarna akterka sadrzaja i prilozi u kojima je Zzena kao politi¢arka subjekt medijskog sadrzaja.
Tre¢i deo istrazivanja odnosi se na medijsko vreme koje je obezbedeno politicarkama kao
subjektima, kao i na vreme njihovog direknog obra¢anja auditorijumu u odnosu na vreme koje
imaju njihove muske kolege. Merenje je izrazeno u sekundama. Kvantitativna analiza, prema
tome, podrazumava uvid u procenat prisustva politickih kandidatkinja u medijskom sadrzaju i
odnos ovog procenta sa ukupnim vremenom u kojima dominiraju politi¢ari muskarci ili neli¢ni
subjekti (institucije, udruzenja, organizacije, itd). Na ovaj nacin dobijen rezultat ukazuje na
iteraciju pojavljivanja zena politiCarki u medijskom sadrzaju odabranog medija tokom
predizbornog perioda. Na osnovu kvantitativnih podataka ukljucujuc¢i kontekstualne informacije

uradena je kvalitativna analiza.

Kvalitativna procena se odnosi na diskusiju i analizu predstavljanja politickih
kandidatkinja, sa posebnim osvrtom na na¢in imenovanja njihovog statusa i politicke afirmacije.
Odnosno, kvalitativnom procenom obrazlazem prezentovanu sliku politickih kandidatkinja,
tumace¢i dimenzije statusa Zene na polju politike, njenog profesionalnalnog imenovanja,
konteksta u koji je smestena, oblasti u kojoj je dominantna/submisivna, nacina na koji je

predstavljena, relevantnosti njene uloge, itd.

Za analizu medijskog diskursa u ovom radu oslanjam se na okvir Van Dejkove (Teun A.
van Dijk, 1995) teorije o diskursu koja dekonstruise kako akteri druStvene prakse sa pozicije
drustvene moc¢i uti¢u na medijske sadrzaje. Tun Adrijanus Van Dejk, istaknuti nauc¢nik u
oblastima analize diskursa 1 kriticke analize diskursa, smatra da se ,,kontrolisanjem medijskog
diskursa moze kontrolisati protok informacja u drustvu, te indirektno ili direktno i na sposobnost

donoSenja odluka u svakodnevici, bez obzira da li one uticu samo na dnevnu praksu pojedinca ili
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drustvenih grupa“ (Van Dejk, 2008 : 30). Upucuje da drustvene elite odluc¢uju o uces¢u u nekom
komunikativnom dogadaju (gde, kada 1 sa kojim ciljem) da bi kontrolisali diskurse u kojima se
komunikacija odvija. Kriticku analizu diskursa smatra veoma produktivnom ,,kada je re¢ o rod-
nom kontekstu medijske reprodukcije moci i neravnopravnosti prema Zenama kao marginalizo-

vanoj drustvenoj grupi® (Van Dejk, 2008 : 30).

Ova metoda akcenat stavlja na ideologiju i spoznaju i na njihov efekat na strukturu
medijskog sadrzaja kakav je reprezentovan auditorijumu. U ovom okviru, Van Dijk tvrdi da je
"tradicionalno proucavanje medijskih efekata potrebno preformulirati u smislu spoznajnih

procesa i predstavljanja™ (Van Dejk, 1995 : 31).

Mnoge forme savremene moc¢i mogu se definisati kao simbolicke moc¢i gde
povlaséeni pristup javnom diskursu ili kontrole nad njim samo reprodukuje dalju
nejednakost. Kontrola javnog diskursa od strane simboli¢ke elite je kontrola misljenja
auditorijuma, te se stoga uti¢e na ono §to taj isti auditorijum Zeli ili kako dela. Simboli¢ka
elita danaSnjice ima pristup javnom diskursu sa pozicija politiCara, novinara, profesora,
advokata, birokrata i menadZera koji indirektno kontroliSu pristupe kao vlasnici imperija

masovnih medija (Van Dejk, 2008 : 14).

U savremenim istrazivanjima sazrelo je shvatanje da naucne analize nisu potpune ukoliko
se samo objektivno konstatuje neko stanje ili problem. Zadatak je nau¢nika/ca i da obezbede
prakti¢nu primenu svog rada u cilju napretka drustva, $to se moZe uciniti zauzimanjem odredene
pozicije i slanjem kriticke poruke i preporuke drustvu o odnosu prema problemu koji se

proucava.

Kriticka analiza diskursa ne moze se definisati kao disciplina analize diskursa, ve¢ kao
jedan od pristupa analizi diskursa, kriticku perspektivu u teoretisanju, analizi 1 primeni u raznim
disciplinama analize diskursa (Van Dejk, 2001 : 352) ili skup pristupa socijalnoj analizi diskursa
(Fairclough, 2005 : 76). Najjednostavnija definicija kriticke analize diskursa bila bi da je to
pristup analize diskursa koji ima za cilj da ,,ukaZze na povezanost izmedu diskursne prakse,
drustvene prakse i socijalne strukture® (Sheyholislami, 2001: 12). Kriticke studije diskursa treba
da razotkriju kako se zloupotreba drustvene moc¢i, dominacija i nejednakost realizuju i
reprodukuju u tekstu i govoru, ali 1 kako im se suprotstavlja u druStvenom 1 politicCkom kontekstu
(Van Dijk, 2001: 352). Tokom analize rezultata vodim se 1 konceptom prepoznavanja i znacenja,

odnosno medijskog iskustva izbora oblika opazene stvarnosti koja se istice u medijskom
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sadrzaju, a sa osloncem na teoriju uokviravanja (Theory of Fraiming) Ervinga Gofmana

(Goffman Ertving, 1974). Uokviravanjem kroz analizu moze se predociti stanje drustva.

Istrazivanjem obrazlazem iz kog razloga je Zenski rod superioran/inferioran u odredenim
medijskim kategorijama i oblasti politike i tako odgovaram na problemska pitanja postavljena na

pocetku rada.
11. 2. Korpus istrazivanja — nacin izbora, veli¢ina i konstrukcija uzorka

Za potrebe istrazivanja kodirano je dve magazinske emisije i jedna centralna emisija
Radio televizije Vojvodine - nacionalne televizije koja podleZe zvani¢noj medijskoj legislativi.
Magazinska emisija “Suceljavanje” - tokom predizbornog perioda 4 emisije: 06. 04. 2016., 13.
04. 2106., 20. 04. 2016. i 30. 04 2016. ,ukupno 11000 sekundi. Magazinska emisija “Radar” -
tokom predizbornog perioda 4 emisije: 29. 03. 2016., 5.04. 2016., 12. 04. 2016. i 30. 04. 2016.
ukupno 12 167 sekundi. Centralna informativana emisija “Vojvodanski dnevnik”, kodirana je u
istom predizbornom periodu, po principu svake sedmice razli¢ita dva dana - 01. 04. , 03. 04., 05.
04., 07. 04., 11. 04., 13. 04., 1 23. 04., 2016., ukupno 8286 sekundi koje su usle u kodni list.
Ukupno 31 453 sekundi kodnog materijala.

Emisije se emituju u terminima predvidenim programom. Magazinske emisije se nalaze
na sajtu RTV Vojvodine u podkastu ¢ime je omoguceno odloZzeno gledanje sadrZaja, izuzev

“Vojvodanskog dnevnika” koji se moze pratiti samo u datom terminu.
11. 3. Jedinica analize

Jedinica analize je medijska objava od najave do odjave kvantifikovana u sekundama.
11. 4. Instrument istraZivanja

Saéinjen je kodni protokol za kvantitativnu analizu sadrzaja koji je obuhvatao za
kolazno-magazinske emisije: datum, broj priloga, duZinu priloga, rubriku u emisiji, Zanr priloga,
audio/vizuelnu prezentaciju, povod izvestavanje, autor/ka priloga, temu, sujekt, personalizaciju
subjekta, predstavljanje subjekta, pol subjekta, geografsku pripadnost subjekta, akter/objekt na
koji se odnosi aktivnost subjekta ili predmet stava, personalizacija aktera/objekta i vrednovanje
aktera/objekta. Kodni protokol za kvantitativnu analizu sadrzaja za centralno informativnu
emisiju je obuhvatao: datum, redni broj priloga, duzinu priloga, rubriku u emisiji, ime autora/ke

priloga, Zanr priloga, povod izvesStavanja, lokaciju, temu u ili van predizbornog bloka, subjekt,
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personalizaciju, pol, duzinu tonskog inserta i politicku stranku subjekta, objekat, govor mrznje 1

fokus priloga.

Kodirane emisije “Radar” i “Suceljavanje” se nalaze u podkastu, osim “Vojvodanskog

dnevnika”, a dve od tri nalaze se u prvih deset najgledanijih na RTV Vojvodine.
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X1l Konteksti

12. 1. DrusStveno-politicki kontekst

Vanredni parlamentarni izbori odrzani su 24. aprila 2016. godine, istovremeno sa
redovnim izborima za Skupstinu AP Vojvodine. Parlamentarni izbori 2016. godine su prvi izbori
koje je Republika Srbija do¢ekala kao zemlja kandidat za pristupanje Evropskoj Uniji (sa prva
dva otvorena poglavlja u tom procesu: poglavlje 32 o finansijskoj kontroli i 35 0 normalizaciji
odnosa sa Pri§tinom). To su i prvi izbori odrzani nakon isteka prvog perioda primene
Nacionalnog akcionog plana za primenu Rezolucije 1325 Saveta bezbednosti Ujedinjenih nacija
- Zene, mir i bezbednost u Republici Srbiji (2010-2015) koji je ocenjen kao uspesan, a &iji je prvi
cilj poboljsanje polozaja Zena i unapredivanje rodne ravnopravnosti, te povecanje stepena ucesca
zena u procesu odlu¢ivanja i ostvarivanje rodne ravnopravnosti. Sastav Vlade nakon izbora
sprema se za pregovaranje o poglavljima koji uslovljavaju ulazak Srbije u Evropsku uniju, a
odnose se na reformu pravosuda i osnovnih prava i pravde, slobode i bezbednosti. Sastav Vlade
¢ini 21 osoba. U Vladi Republike Srbije za vreme parlamentarnih izbora bilo je 4 ministarke koje
su vodile znacajne resore - gradevinarstva, saobracaja i infrastrukture, drzavne uprave i lokalne
samouprave, poljoprivrede i zaStite zivotne sredine i ministarka bez portfelja zaduzena za
evropske integracije. Pre vanrednih parlamentarnih izbora u Srbiji deSava se i pocetak
migrantske krize, kolone pristiZzu iz Sirije, Avganistana, Iraka i zemalja africkog kontinenta, a
preko granica sa Bugarskom i Makedonijom, sa tendencijom ulaska u EU preko granice sa
Madarskom. Migrantska 1 ekonomska globalna kriza uti¢u na srpski politicki kontekst 1 za
posledicu imaju pad poverenja u EU integracije i porast antievropskih, odnosno proruskih snaga
u Republici Srbiji. Na osnovu istrazivanja agencije IPSOS Strategic Marketing belezi se pad
procenta biraca koji bi glasali za ¢lanstvo u EU od gotovo 10% u poredenju sa 2014. godinom, i
viSe od 15% u poredenju sa 2010. godinom. U istom periodu pozitivan stav prema Rusiji
porastao je za vise od 20%, Sto dodatno komplikuje zadatke buduce Vlade u pregovorima za
priklju¢ivanje Evropskoj Uniji®2. Smatra se da ekonomsko - izbeglicka kriza u EU pomera fokus

sa povecanja zivotnog standarda u Srbiji 1 njene ekonomske situacije.

82 Izvestaj posmatracke misije CRTA — Gradani na strazi. Vanredni parlamentarni izbori 2016. godine. Poseéeno 23.
10. 2022. URL: chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://crta.rs/wp-
content/uploads/2018/02/Finalni-izvestaj-parlamentarni-izbori-2016.pdf, str. 14.
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U predizbornoj kampanji prevladavaju teme o mogu¢em smanjenju siromastva kroz

povecanje zaposlenosti jacanjem ekonomije, borba protiv korupcije, migracije iz Sirije, itd.

U izvestaju® ograniene posmatracke misije OEBS/KDILJP-a na strani 4, navodi se da
su i1 izveStajima medija “snazno” zastupljene aktivnosti vladaju¢ih partija i Vlade, te da su
dominantno zastupljeni u medijskom sadrzaju RTS 1 RTV. Medijski sadrzaj u kontekstu

predizborne kampanje obelezen je nedostatkom politi¢ke objektivnosti.

Prema izvestaju posmatracke misije CRTA, politicki kontekst odreden je niskim
poverenjem prema drzavnim institucijama, sudstvu, politickim strankama i parlamentu, sa
izuzetkom visokog poverenja u predsednika Vlade Aleksandra Vucdica.

Izvestaj®® Republicke izborne komisije belezi najnizu izlaznost birackog tela za

poslednjih petnaest godina i povecan broj poniStenih glasackih listi¢a.

Medijski prostor u Sarbiji pred vanterdne parlamentarne izbore broji 430 televizijskih i
radio kanala i preko 700 Stampanih medija. Dve tre¢ine domacinstava u tom periodu ima pristup
Internetu s tim da je televizija najuticajniji i najdominantniji medij i izvor informacija za preko
60% gradana. Internet i dnevna Stampa svojim sadrzajem prate televiziju. Javni servis €ine
Radio-televizija Srbije i pokrajinska Radio-televizija VVojvodine, koji kao jedan objekat emituju

uticajne informativne programe.

Savet za borbu protiv korupcije (SBPK), savetodavno Vladino telo, u izvestaju iz 2015.
godine opisalo je mehanizme poslovanja i delovanja javnog medijskog servisa pod kontrolom od

strane vlasti i istaklo da nezavisni mediji prakti¢no ne postoje:

Trend tabloidizacije i opSti nedostatak kriticke analize u medijima predhodi

rasprostranjenoj autocenzuri koja je rezultat politiCkog uticaja koji se ostvaruje putem

8 PREVREMENI PARLAMENTARNI IZBORI 24. april 2016. Ograniena misija za posmatranje izbora
OEBS/KDILJP-a . (2016). Varsava: OSCE, Kancelarija za demokratske institucije i ljudska prava. Poseceno 05. 04.
2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.osce.org/files/f/documents/0/e/259021.pdf

8  Izvestaj RIK - Izbori za narodne poslanike.  Poseéeno  23. 10. 2022. URL:

http://arhiva.rik.parlament.gov.rs/latinica/izbori-za-narodne-poslanike-2016-rezultati.php
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oglaSavanja, poreskih olak3ica ili sprovodenja poreskih kontrola.8

Uopsteno posmatrajuci, da bi moglo da ograni¢i sposobnost biraca pri formiraju misljenje
0 izbornim listama koje ucestvuju na izborima i njihovim izbornim platformama na

osnovu dovoljnog broja informacija.
12. 2. Kontekst medija RTV

Godine 1949., 29 novembra, spikerka je najavila da Radio Novi Sad prvi put pocinje da
emituje program. Program se emitovao dvanaes Casova na pet jezika. Televizija je pocela sa
radom 1975. godine. Radio televizija Srbije se 2006. godine deli na dva javna radio-televizijska
servisa, pa je Radio televizija Vojvodine zvani¢no pocela sa radom 26. juna. Obuhvata RTV1
koji emituje 24-Casovni program na srpskom jeziku; RTV2 koji emituje 24-Casovni program na
devet jezika nacionalnih zajednica, kao i na srpskom i stranim jezicima i tri radijska kanala.
Dnevna proizvodnja redovnih sadrZaja realizovana je na srpskom, madarskom, slovackom,
romskom, rusinskom, ukrajinskom, makedonskom, rumunskom, hrvatskom i bunjevackom
jeziku. Dnevne vesti se prevode na znakovni jezik. Zona pokrivanja RTV-a je preko 2 miliona

gledalaca, odnosno sluSalaca na teritoriji Vojvodine.

Godisnja statistika pokazuje prosek u emitovanju televizijskog programa RTV-a preko
milion minuta, dok internet portal dnevno poseti preko 20 000 osoba, otvarajuc¢i mese¢no milion

1 po strana (Suboticki Mileti¢, 2015).

Analiza®” RRA (sada na sajtu REM-a) iz 2014. godine, iznosi podatke da 99%
domacinstava Srbije poseduje TV prijemnik, a njih 49,8% kablovsku televiziju. Radio

televizija Vojvodine je na sedmom mestu po gledanosti u Republici Srbiji. 2015. godine

8 Presentation of Report on Ownership Structure and Control over Media in Serbia. Poseéeno 11. 10. 2022. URL:

http://www.antikorupcija-savet.gov.rs/en-GB/reports/cid1028-2751/presentation-of-report-on-ownership-structure-

and-control-over-media-in-serbia

8 Report on the Possible Impact of Public Sector Institutions on Media, through Financing of Advertising and

Marketing Services. Pose¢eno 11. 10. 2022. URL: http://www.antikorupcija-savet.gov.rs/en-GB/reports/cid1028-

3007/report-on-the-possible-impact-of-public-sector-institutions-on-media-through-financing-of-advertising-and-

marketing-services

8 Analiza medijskog trzista u Srbiji. REM. str. 18. Poseéeno 17. 08. 2022. URL: chrome-
extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://www.rem.rs/uploads/files/izvestaji%200%20nadzoru/Analiz
a%20medijskog%?20trzista%20u%20Srhiji%201PSOS%20avgust%202015.pdf
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sprovedena je digitalizacija radi unapredenja kvaliteta prijema i povecanja broj televizijskih
kanala za veliki broj gledalaca. Auditorijum je stariji od Cetiri godine Zivota, a prosecan gledalac
provodi viSecasovno vreme ispred ekrana. Televizijske stanice omogudile su gledanje emisija i
nakon emitovanja, pa se vecina nalazi u podkastu. Odlozeno gledanje je obezbedeno |
digitalizacijom.

Sredstva za rad i finansiranje javnog medijskog servisa prema Zakonu® o javnim
medijskim servisima Republika Srbija obezbeduje stabilno i dovoljno finansiranje osnovne
delatnosti javnog medijskog servisa. RTV kao javni medijski servis finansira se iz taksi za javni
medijski servis, sredstava budzeta, neto Kkoristi od komercijalne eksploatacije sadrzaja
proizvedenog u okviru osnovne delatnosti iz komercijalnih i ostalih prihoda. Osnovna delatnost
javnog medijskog servisa finansira se iz takse, a u skladu sa navedenim zakonom. RTV kao
javni medijski servis zakonski je definisan kao “nezavisan i samostalan pravni subjekt koji,
obavljanjem svoje osnovne delatnosti, omogucava ostvarivanje javnog interesa u oblasti javnog
informisanja 1 pruZa opS$te i sveobuhvatne medijske usluge koje podrazumevaju informativne,
obrazovne, kulturne i zabavne sadrzaje namenjene svim delovima drustva”. Programski savet
najmanje jednom godisnje, organizuje javnu raspravu o programskom sadrzaju javnog medijskog
servisa, a izvestaj i preporuke za njegovo unapredivanje izrazene u javnoj raspravi, podnosi
generalnom direktoru i Upravnom odboru. Neke od stavki koje RTV ostvaruje kao javni interes a

prema ¢lanu 7. Zakona o javnim medijskim servisima su:

1 istinito, blagovremeno, potpuno, nepristrasno i profesionalno informisanje gradana i
omogucavanje slobodnog formiranja i izrazavanja slusalaca i gledalaca na teritoriji Republike

Srbije, Autonomne Pokrajine VVojvodine i lokalne samouprave;

2 postovanje i predstavljanje osnovnih ljudskih prava i sloboda, demokratskih vrednosti i

institucija i unapredivanje kulture javnog dijaloga;

4 postovanje i podsticanje pluralizma politickih, verskih i drugih ideja i omogucavanje javnosti da
se upozna sa tim idejama, ne sluzeci interesima pojedinih politi¢kih stranaka i verskih zajednica,
kao ni bilo kom drugom pojedinaénom politickom, ekonomskom, verskom i sliénom stanovistu

ili interesu;

8 Zakon o javnim medijskim servisima ,,SI. glasnik RS*, br. 83/2014, 103/2015, 108/2016, 161/2020 i 129/2021

132



5 zadovoljavanje potreba u informisanju svih delova drustva bez diskriminacije, vode¢i ra¢una

narocito o drustveno osetljivim grupama

7 nepristrasno obradivanje politickih, istorijskih, privrednih, socijalnih, zdravstvenih, kulturnih,
obrazovnih, naucnih, ekoloskih i drugih pitanja, omoguéavajuci ravnopravno suceljavanje
razli¢itih stanovista;

8 besplatno i jednako predstavljanje politickih stranaka, koalicija i kandidata koji imaju potvrdene

izborne liste za republicke, pokrajinske ili lokalne izbore

Najve¢u minutazu dnevno imaju informativne emisije, a zatim dokumentarne i muzicke

emisije, emisije o kulturi, zabavne i decije emisije i prenosi sportskih dogadaja. RTV podleze

zakonskom emitovanju od najmanje 10% uces$¢a nezavisnih produkcija u ukupnom godiSnjem

vremenu emitovanog programa.

12. 3.

12. 3.

Misija Radio-televizije Vojvodine je da kao javni servis zadovolji naj$iri javni interes.

Sadrzajima, koje emituje, treba da informiSe i zadovolji celokupnu vojvodansku javnost.
RTV treba da doprinosi obogacivanju informisanja i znanja, razvoju gradanskog drustva, ucesc¢u
gradana u tome i negovanju regionalnih specificnosti. Preduslov modernog drustva je objektivna
informacija, informisana javnost, cirkulacija svih relevantnih inicijativa i ideja, postovanje. Cilj je
da RTV, pored aktivnog ¢lanstva u asocijaciji Circom-Regional, preduzme korake za u¢lanjenje u
Evropsku radiodifuznu uniju (European Broadcasting Union - EBU). Za takvu platformu
poslovanja neophodno je obezbediti adekvatan sistem finansiranja i uredivacku (programsku)
nezavisnost RTV, kao §to i RTV mora obezbediti politicku nepristrasnost, slobodu izrazavanja i

kreativnosti u svojim sadrzajima.%

Kontekst analiziranih emisija

1. Vojvodanski dnevnik

“Vojvodanski dnevnik” je polusatna emisija koja se u trenutku istrazivanja emitovala

svakog dana u 22h na Prvom kanalu Radio televizije Vojvodine. “Osmisljena je da pruza

informativni sazetak dana na domacoj i medunarodnoj sceni, sa aktuelnim temama iz

Vojvodine”®. Zanimljivo je da se centralna informativna emisija emituje u istom terminu, jo$ od

8 Radio televizija Vojvodine. Poseéeno 27. 10. 2022. URL: https://www.rtv.rs/sr_lat/rtv/

% RTV Vojvodanski dnevnik. Pose¢eno 20. 09. 2022. URL.: https://rtv.rs/sr_lat/vojvodjanski-dnevnik
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1975. godine, odnosno osnivanja prvobitne Televizije Novi Sad.

Upotreba znakovnog jezika prisutna je u centralnoj informativnoj emisiji i to iskljuc¢ivo u
okviru izbornog bloka, $to navodi na zakljucak da su osobe sa oste¢enim sluhom, kao i Zene

potrebne samo za uvecéanje glasackog tela.

Tokom jedne emisija vodena je od strane jedne osobe od pocetka do kraja, a oko 20
(tokom analiziranog perioda 16 - 24) priloga ukljucujuéi i sportsku rubriku, realizuje 6 do 8
novira/ki. Voditeljka i novinari/ke nisu stalni u svakoj emisiji. Teme koje su obuhvacene tokom
dana pocinju blokom spoljne, pa zatim unutrasnje politike, privrede i ekonomije u Srhbiji,
drustvo, zdravstvo 1 kultura, sport i vremenska prognoza. Tokom predizbornog perioda, izmedu
bloka o srpskoj privredi i desavanjima u drustvu, emitovan je predizborni blok vesti nazvan
“Izbori 2016”. U “Vojvodanskom dnevniku” dominiraju vesti i izveStaji, kao i aktuelni i

predizborni (takode aktuelni) dogadaji u odnosu na medijsku inicijativu.
12. 3. 2. Radar

Emisija ,,Radar” emitovala se tokom analiziranog predizbornog perioda svakog utorka u
21h. Zamisljena je kao ,,mera¢ mi$ljenja i stavova gostiju i slusalaca i predstavlja kombinaciju
debatnog razgovora sa kontakt programom“®!. Emisiju realizuje 4 novinarke i 1 novinar kroz
tematske priloge. Aktuelni dogadaji ¢es¢i su od medijske inicijative. Tematskih paketa po emisiji
je Cetiri.

Emisija “Radar” tokom predizbornog perioda 2016. godine imenovana je za prvu nagradu
evropske organizacije regionalnih TV stanica - Cirkom u kategoriji magazina. Interesantno je da
se nakon izbora, ve¢ 15. juna i 5 godina neprekidnog emitovanja, emisija ukida naglo sa programa

RTV-a, a urednica i autorka emisije navedeni medij vidi kao zavistan od vladajuéeg rezima®.
12. 3. 3. Suceljavanje

Emisija ,,Suceljavanje emituje se svake srede u 21h na prvom programu Radio-televizije

Vojvodine i traje 45 minuta. Sve emisije nalaze se u podkastu.

%1 RTV Radar. Poseéeno 20. 09. 2022. URL: https://rtv.rs/sr_lat/vojvodjanski-dnevnik

92 Radio Slobodna  Evropa. Intervju  nedelje. Poseéeno 28. 10. 2022. URL:

https://www.slobodnaevropa.org/a/marina-fratucan-sta-su-najveci-gresi-ukinutog-radara/27805487.html
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Sadrzaj emisije®® je koncipiran “kao uspostavljanje debate u kojoj akteri drustvenog i
politi¢kog zivota suceljavaju stavove i nude ideje za bolji zivot gradana”. U emisiji govore 3 - 4

sagovornika/ce o aktuelnim temama koliko i o temama koje inicira autorka programa.

9 RTV Suceljavanje. Poseéeno 20. 09. 2022. URL: https:/rtv.rs/sr_lat/suceljavanje
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X111 Rezultati istrazivanja

Analiza diskursa uredivacke politike medija iz perspektive roda

Zadatak javnog servisa je da svim subjektima u druStvu omoguci da uéestvuju u javnoj
komunikaciji, a da posebnu paznju posvecuje odredenim drustvenim grupama, medutim, jednake
moguénosti NiSU pruzene svima. Ovo istrazivanje jasno pokazuje poziciju zena na polju politike,

kao 1 diskurs uredivacke politike predstavljanjem Zena i Zena politicarki u medijskom sadrzaju.
13. 1. Centralna informativna emisija RTV Vojvodine - Vojvodanski dnevnik

Monitoringom medijskog sadrzaja centralne informativne emisije Radio televizije
Vojvodine, “Vojvodanski dnevnik”, potvrdene su pocetna i sve pratece hipoteze. Rezultati su
pokazali podzastupljenost Zena politickih kandidatkinja u predizbornoj kampanji u odnosu na
muske kolege i izuzetno nizak procenat Zena biranih za glavne subjekte postavljenih tema, sa
getoizacijom u stereotipnim oblastima. Broj sekundi u kojima se cuje misljenje politickih
kandidatkinja je izuzeno nizak, a pred same parlamentarne izbore nestaje. Monitoringom je
obuhvaceno 8286 sekundi medijskog sadrzaja, odnosno sedam emisija biranih tokom

predizbornog meseca, svake sedmice razli¢ita dva dana.
13. 1. 1. Pol subjekata van predizbornog bloka vesti i u predizbornom bloku vesti

Tabela 3. pokazuje podzastupljenost zenskih subjekata u odnosu na muske subjekte (21

% u odnosu na 76%) u analiziramo sadrzaju centralne informativne emisije “Vojvodanski

dnevnik”.
POL SUBJEKTA Ukupno
Muski 139 76%
Zenski 38 21%
Mesoviti (grupni subjekti, institucije) 6 3%
Neidentifikovan 1 1%

Tabela 3: Ukupan broj subjekata u sedam monitoringovanih emisija tokom predizbornog perioda

podela po polu. Vojvodanski dnevnik
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POL

POL

Van Van
SUBJEKTA predizbornog ' Predizborni SUBJEKTA predizbornog = Predizborni
01. 04. 2016. bloka blok 03. 04. 2016. bloka blok
Muski 13 4 Muski 16 4
Zenski 8 1 Zenski 1 0
Tabela 4.1. Tabela 4. 2.
POL van POL Van
SUBJEKTA predizbornog ' Predizborni SUBJEKTA predizbornog = Predizborni
05. 04. 2016. bloka blok 07. 04. 2016. bloka blok
Muski 18 5 Muski 21 7
Zenski 7 1 Zenski 4 0
Tabela 4.3. Tabela 4.4.
POL Van POL Van
SUBJEKTA predizbornog = Predizborni SUBJEKTA predizbornog = Predizborni
11. 04. 2016. bloka blok 13. 04. 2016. bloka blok
Muski 13 7 Muski 12 5
Zenski 7 0 Zenski 5 1
Tabela 4.5. Tabela 4.6.
POL Van POL Van
SUBJEKTA predizbornog = Predizborni SUBJEKTA predizbornog = Predizborni
23. 04. 2016. bloka blok Ukupno bloka blok
Muski 14 / Muski 107 32
Zenski 3 / Zenski 35 3
Tabela 4. 7. Tabela 4. 8.

Tabele 4.1. - 4.8. prikazuju broj zenskih subjekata u odnosu na broj muskih, van
predizbornog i u predizbornom bloku vesti, tokom razli¢itih dana meseca aprila. Rezultat
potvrduje pocetnu hipotezu HO da su zene politi¢arke podzastupljene u predizbornoj kampanji u
odnosu na muske kolege. U van predizbornom bloku vesti zenski subjekti su samo jedna
cetvrtina subjekata (35 od 142) dok je tri Cetvrtine muskih (107 od 142). U izbornom bloku vesti
tokom politicke promocije kandidata i kandidatkinja taj odnos je drasticno pomenjen te je Zena
politi¢kih subjekata deset puta manje od muskih politickih subjekata, odnosno svega 3 od 35.
Rezultat potvrduje i dve prateCe hipoteze H1: da zene su u niskom procentu glavni subjekti

politickog medijskog sadrzaja jer se u izrazito niskom broju pojavljuju i H5: da su Zene u niskom

procentu glavni subjekti politickog medijskog sadrzaja.
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13. 1. 2. Prisutnost subjekata po polu i datumima u odnosu na dan izbora

Grafikon 1. prikazuje pad procenta participacije Zenskih subjekata od prve polovine
predizbornog meseca ka drugoj, ¢ime je potvrdena prateca hipoteza H5, kao i HO i H1. Grafikoni
2. 1 3. prikazuju trend prisutnosti zenskih subjekata van predizbornog bloka i politicarki u
predizborom bloku vesti. Poredenjem grafikona 2. i 3. moze se pretpostaviti da je u van
predizbornom bloku zenska participacija procentualno pozitivnija, $to ¢e biti podrobnije
analizirano kroz specifi¢nije rezultate teme, oblasti, tonskog inserta i personalizacije svakog

zenskog subjekta.

Prisutnost subjekata po polu i datumima u %

=1 -Muiki =——2-Zenski

1.4.2016. 3.4.2016. 5.4.2016. 7.4.2016. 11.4.2016. 13.4.2016. 23.4.2016.

Grafikon 1: Prikaz prisutnosti subjekata u medijskom sadrzaju po polu u predizbornom periodu
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Prisutnost subjekata po polu i datumima u %
u vanpredizbornom bloku vesti

——1-Muski =2 -Zenski

1.42016. 3.4.2016. 54.2016. 7.4.2016. 11.4.2016. 13.4.2016. 23.4.2016.

Grafikon 2: Prikaz prisutnosti subjekata u medijskom sadrzaju po polu u predizbornom periodu

van predizbornog bloka vesti

Grafikon 3. i tabele 4. 1. - 4. 6. daju podatak da se tokom predizbornog meseca u
predizbornom bloku vesti kao subjekat zena politi¢arka pojavila svega tri puta. Naredni rezultati
pokazace koliko je medijskog prostora obezbedeno da se Cuje misljenje zena iz politicke sfere

javnog delovanja i za koje teme su ih mediji izabrali kao relevantne sagovornice.

Prisutnost subjekata po polu i datumima u %
u predizbornom bloku vesti

=1 -Muiki =——2-Zenski

20% B - 17%

ATt} v v AV ]

1.4.2016. 3.4.2016. 5.4.2016. 7.4.2016. 11.4.2016. 13.4.2016.

Grafikon 3: Prikaz prisutnosti subjekata u medijskom sadrzaju po polu u predizbornom periodu u

predizbornom bloku vesti

139



13. 1. 3. DuzZine tonskih inserata muskih i Zenskih subjekata van predizbornog bloka i u

predizbornom bloku

Uvidom u duzinu tonskog inserta subjekta potvrdena je hipoteza H4 da je medijska
zainteresovanost za misljenje Zenskog subjekta mala. Zene politiGarke u odnosu na muske kolege
znatno su manje citirane i intervjuisane od strane medija. Takode i ostali zenski subjekti u
odnosu na muske subjekte zauzimaju znatno manji tonski prostor. Tabele 5. - 11. prikazuju
rezultate svake pojedinacne analizirane centralne emisije dok Tabela 12. pruza uvid u

objedinjene rezultate.

“Vojvodanski dnevnik” emitovan 03. 04. 2016. godine (Tabela 6.) prikazao je zenu kao
glavni subjekt samo jednom. Njen tonski isecek je 13 sekundi i u pitanju je strankinja, koja je

zbog aktuelnosti dogadaja bila nuzni izbor medija.

Ukupna duzina tonskog inserta muskih subjekata van predizbornog bloka vesti je 1536
sekundi, dok je rezultat Zenskih subjekata 540 sekundi, $to je skoro tri puta manje. U
predizbornom bloku vesti ukupan tonski insert politickih kandidata za parlamentarne izbore bio
je 481 sekund tokom Sest emisija do predizborne tiSine dok su kandidatkinje tokom istog perioda

dobile tonski prostor u trajanju od samo 43 sekunde, zbirno tokom tri pojavljivanja.

Van predizbornog bloka, najduzi zbirni tonski insert imaju Zenski subjekti kao ucesnice
koje svedoce nekom dogadaju (72 sekunde), a najkraci tonski ise€ak Zenskog subjekta dolazi iz
oblasti ekonomskog javnog sektora i iznosi svega 7 sekundi. Muski subjekti upravo iz te oblasti
kao izbor medija dobijaju najvise prostora od 139 sekundi, iza rezultata od 323 sekunde tonskog

inserta predsednika tehnic¢ke vlade, zatim 303 sekunde stranih i medunarodnih subjekata.

Centralna informativna emisija 23. 04. 2016. emitovana je tokom predizborne tiSine, te
nije postojao predizborni blok vesti, ali je van predizbornog bloka za misljenje gradana o
politickim temama birano tri puta viSe muskaraca sa vise nego 5 puta duzim zbirnim tonskim

insertom (Tabela 11. 112.).

Jedini rezultat koji pokazuje duzi tonski insert Zenskog u odnosi na muski subjekt je na
polju zdravstva 1 socijalne zastite, Sto nagovestava potvrdu hipoteze H2, da su Zene zastupljene u
stereotipno “zenskim” oblastima, koje im drustvo dodeljuje. Detaljniji prikaz zenske getoizacije

u stereotipne oblasti pruzaju tabele 13. - 27. dalje u pregledu rezultata.
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DUZINA TONSKOG INSERTA
SUBJEKTA
01. 04. 2016.

Muski subjekati

van

predizbornog

bloka

Zenski
subjekati van
predizbornog

bloka

Muski
subjekati u
predizborno

m bloku

Zenski
subjekati u
predizborno

m bloku

Strani i medunarodni subjekti
Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade
Zakonodavna vlast

Izvrs$na vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije
vlasti

Kosovski subjekti

Vladajucée partije

Opozicione partije

Ekonomski subjekti - Privatni sektor
Ekonomski subjekti - Javni sektor
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nauc¢ne institucije
Mediji i novinari

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao biraci

Gradani kao potrosaci, Korisnici
usluga

Kao ucesnici dogadaja, svedoci
Gradani kao vox populi

Gradani u drugoj ulozi

Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti

Penzioneri i stari

Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom

LGBT populacija

Druga drustvena grupa

Drugo

67

55
15
28

20

33

18

32

16

19

12

18

11

23

12

19

29
14

15

UKUPNO

284

95

62

Tabela 5: Duzina tonskog inserta subjekta za 01. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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DUZINA TONSKOG INSERTA
SUBJEKTA
03. 04. 2016.

Muski subjekati

van

predizbornog

bloka

Zenski
subjekati van
predizbornog

bloka

Muski
subjekati u
predizborno

m bloku

Zenski
subjekati u
predizborno

m bloku

Strani i medunarodni subjekti
Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade
Zakonodavna vlast

Izvr$na vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajuce partije

Opozicione partije

Ekonomski subjekti - Privatni sektor
Ekonomski subjekti - Javni sektor
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nauc¢ne institucije
Mediji i novinari

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao biraci

Gradani kao potrosaci, Korisnici
usluga

Kao ucesnici dogadaja, svedoci
Gradani kao vox populi

Gradani u drugoj ulozi

Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti

Penzioneri i stari

Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom

LGBT populacija

Druga drustvena grupa

Drugo

43

49

22

20
22

15
19

13

30

13
10

UKUPNO

190

13

53

Tabela 6: Duzina tonskog inserta subjekta za 03. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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DUZINA TONSKOG
SUBJEKTA
05. 04. 2016.

INSERTA

Muski subjekati

van
predizbornog
bloka

Zenski
subjekati van
predizbornog

bloka

Muski
subjekati u
predizborno

m bloku

Zenski
subjekati u
predizborno

m bloku

Strani i medunarodni subjekti
Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajuce partije

Opozicione partije

Ekonomski subjekti - Privatni sektor
Ekonomski subjekti - Javni sektor
Zdravstvene institucije

Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Mediji i novinari

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana
Gradani kao biraci
Gradani kao potrosaci,
usluga

Kao ucesnici dogadaja, svedoci
Gradani kao vox populi
Gradani u drugoj ulozi
Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti

Penzioneri i stari
Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom
LGBT populacija

Druga drustvena grupa
Drugo

korisnici

23

37

70

39

20

13

40

23

8

16
27

14

18

UKUPNO

182

96

65

Tabela 7: Duzina tonskog inserta subjekta za 05. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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DUZINA TONSKOG INSERTA
SUBJEKTA
07.04. 2016.

Muski subjekati
van
predizbornog
bloka

Zenski
subjekati van
predizbornog

bloka

Muski
subjekati u
predizborno

m bloku

Zenski
subjekati u
predizborno

m bloku

Strani i medunarodni subjekti
Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajucée partije

Opozicione partije

Ekonomski subjekti - Privatni sektor
Ekonomski subjekti - Javni sektor
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nauc¢ne institucije
Mediji i novinari

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao biraci

Gradani kao potrosaci, korisnici
usluga

Kao ucesnici dogadaja, svedoci
Gradani kao vox populi

Gradani u drugoj ulozi

Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti

Penzioneri i stari

Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom

LGBT populacija

Druga drustvena grupa

Drugo

28

45
23

26

50

42

19

40

20

19
17
80

UKUPNO

214

86

116

Tabela 8: Duzina tonskog inserta subjekta za 07. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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DUZINA TONSKOG INSERTA  Muski subjekati Zenski Muski Zenski

SUBJEKTA van subjekati van subjekati u subjekati u

11. 04. 2016. predizbornog predizbornog = predizbornom = predizbornom
bloka bloka bloku bloku

Strani i medunarodni subjekti 52 23

Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade 56 12

Zakonodavna vlast

Izvrsna vlast 26

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti 12

Kosovski subjekti

Vladajuce partije 15
Opozicione partije 51

Ekonomski subjekti - Privatni sektor
Ekonomski subjekti - Javni sektor
Zdravstvene institucije 19
Institucije socijalne zastite 40
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Mediji i novinari 20
Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije

Stru¢njaci 18
Udruzenja gradana 33

Gradani kao biraci

Gradani kao potrosaci, korisnici usluga 14

Kao ucesnici dogadaja, svedoci 44 30

Gradani kao vox populi
Gradani u drugoj ulozi
Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti

Penzioneri i stari
Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom
LGBT populacija
Druga drustvena grupa
Drugo

UKUPNO 245 142 78 0
Tabela 9: Duzina tonskog inserta subjekta za 11. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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DUZINA TONSKOG INSERTA
SUBJEKTA
13. 04. 2016.

Muski subjekati

van

predizbornog

bloka

Zenski
subjekati van
predizbornog

bloka

Muski Zenski
subjekati u subjekati u
predizbornom = predizbornom
bloku bloku

Strani i medunarodni subjekti
Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajucée partije

Opozicione partije

Ekonomski subjekti - Privatni sektor
Ekonomski subjekti - Javni sektor
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nauc¢ne institucije
Mediji i novinari

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao biraci

Gradani kao potroSaci, Kkorisnici
usluga

Kao ucesnici dogadaja, svedoci
Gradani kao vox populi

Gradani u drugoj ulozi

Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti

Penzioneri i stari

Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom

LGBT populacija

Druga drustvena grupa

Drugo

70

118

16

36

18

38

12

19

11

28
25 10

UKUPNO

Tabela 10: Duzina tonskog inserta subjekta za 13. 04.

240

146

87

64 0

2016. Vojvodanski dnevnik




DUZINA TONSKOG INSERTA
SUBJEKTA
23. 04. 2016.

Muski subjekati
van
predizbornog
bloka

Zenski
subjekati van
predizbornog

bloka

Muski
subjekati u
predizborno

m bloku

Zenski
subjekati u
predizborno

m bloku

Strani i medunarodni subjekti
Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajucée partije

Opozicione partije

Ekonomski subjekti - Privatni sektor
Ekonomski subjekti - Javni sektor
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nauc¢ne institucije
Mediji i novinari

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao biraci

Gradani kao potrosa¢i, korisnici
usluga

Kao ucesnici dogadaja, svedoci
Gradani kao vox populi

Gradani u drugoj ulozi

Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti

Penzioneri i stari

Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom

LGBT populacija

Druga drustvena grupa

Drugo

20

87

18

56

11

10

UKUPNO

181

21

0

Tabela 11: Duzina tonskog inserta subjekta za 23. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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DUZINA TONSKOG INSERTA Muski subjekati Zenski Muski Zenski
SUBJEKTA van subjekati van subjekati u subjekati u
Ukupno predizbornog predizbornog = predizbornom = predizbornom

bloka bloka bloku bloku

Strani i medunarodni subjekti 303 55 8

Predsednik drzave

Predsednik tehnicke vlade 323 88

Zakonodavna vlast 38 27

IzvrSna vlast 54 58

Sudska vlast

Drzavna administracija 22 19

Nezavisne institucije i agencije 107 38

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti 116 64

Kosovski subjekti 22 19

Vladajuce partije 102

Opozicione partije 194 43
Ekonomski subjekti - Privatni sektor 15

Ekonomski subjekti - Javni sektor 139 7

Zdravstvene institucije 18 50

Institucije socijalne zastite 40

Kulturne institucije i umetnici 9

Obrazovne i nauc¢ne institucije

Mediji i novinari 24 40

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina

Sportske i rekreativne institucije

Stru¢njaci 105 40

Udruzenja gradana 33 12

Gradani kao biraci 56 10

Gradani kao potrosaci, Korisnici

usluga 14 23

Kao ucesnici dogadaja, svedoci 122 72

Gradani kao vox populi

Gradani u drugoj ulozi 12

Deca

Tinejdzeri

Paci

Studenti 16

Penzioneri i stari

Nezaposleni

Osobe sa invaliditetom

LGBT populacija

Druga drustvena grupa

Drugo

UKUPNO 1536 540 438 43

Tabela 12: Duzina tonskog inserta subjekta - ukupno. Vojvodanski dnevnik
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13. 1. 4. Tema priloga van predizbornog bloka vesti / ukupna duZina tonskog inserta

muskaraca i Zena u sekundama

Tabele 13. - 20. sadrze podatke o polu glavnih subjekata izveStavanja o temama van
predizbornog bloka vesti i duzini njihovih tonskih inserata. Politicarke su podzastupljene u
predizbornoj kampanji u odnosu na muske kolege; u niskom procentu su glavni subjekti
politickog medijskog sadrzaja; politiarke bez obzira na visoku poziciju u raspodeli druStvene
moc¢i na kojoj se nalaze, uvek su dominantno zastupljene samo u stereotipno ‘“Zenskim”
oblastima (teme o kulturi, zdravstvu, socijalnim pitanjima); medijska zainteresovanost za
misljenje zenskog subjekta je mala posmatrano kroz sekunde u kojima se ¢uje njihovo misljenje.
Politi¢arke su zastupljenije u prvoj polovini predizborne kampanje u odnosu na drugu polovinu

kampanje pred same izbore.

Zenskih subjekata bilo je zbirno 35 u odnosu na 107 muskih subjekata. Govorile su tri

puta krace (Tabela 20.).

Samo jednom je zena politicarka govorila na temu predizborne kampanje (40 sekundi) 1
jednom na temu ekonomije i privrede (20 sekundi). Oba puta 07. 04. 2016. odnosno u prvoj
polovini predizbornog perioda (Tabela 16.). Sva ostala participiranja Zenskih subjekata bila
su odgovori na socijalna pitanja (200 sekundi od ukupno 540/ 14 subjekata), na temu zdravstva,
zdravlja 1 socijalne sigurnosti (73 sekunde/ 5 subjekata), a zatim na teme stradanja ratnih zlo¢ina

u proslosti i obrazovanja.

Muskih subjekata na temu ekonomije 1 privrede govorilo je 16 puta visSe i preko 13 puta
duze. O evrointegracijama govorilo je pet puta vise muskaraca, Sest puta duze. O migrantskoj
krizi rezultat je Sest puta vise muskaraca i tonskih isecaka. Na temu delatnosti vlasti i
poljoprivrede govore isklju¢ivo muski subjekti, a u vremenskom trajanju nesto kracem nego $to

je ukupno dato zenama tokom analiziranog perioda (Tabela 20.).

U drugoj polovini predizbornog perioda na klju¢na politicka pitanja - predizborna
kampanja, politika i delatnost vlasti, ekonomija i privreda, poljoprivreda, svet i Srbija i
evrointegracije, zene ne govore uopste. U prvoj polovini ¢ule su se po jednom na dve teme u
ukupnom vremenskom trajanju jedan ceo minut.

U Vladi Republike Srbije za vreme parlamentarnih izbora bilo je 4 ministarke koje su

vodile znacajne resore - gradevinarstva, saobracaja i infrastrukture, drzavne uprave i lokalne
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samouprave, poljoprivrede 1 zaStite Zivotne sredine 1 ministarka bez portfelja zaduzena za
evropske integracije. Nakon izbora, u avgustu 2016. godine, izabrane su jo§ dve ministarke -
pravde i demografije i populacione politike, dok je ministarstvo poljoprivrede preuzeo muskarac.
Iako su Zene na pozicijama od izuzetnog finansijskog znacaja i uprave sudstvom, u medijima je
zastupljen stereotipim o Zenama, te auditorijum kao biracko telo ministarke moze doziveti samo

kao trenutni izuzetak

TEMA PRILOGA VAN 5 _ Duzina
PREDIZBORNOG BLOKA Broj muskih | DUZnatonskog o Broj g0y
VESTI subjekata nserta u zenskih inserta U
sekundama subjekata
01. 04. 2016. sekundama
Predizborna kampanja
Politika i delatnost vlasti
Ekonomija i privreda
Poljoprivreda
Zdravstvo, zdravlje i socijalna
sigurnost 3 57 2 37

Srbija - Svet
Evrointegracije Srbije
Migrantska kriza 1 10
Elementarne nepogode
Kosovo

Kultura

Obrazovanje i nauka 2 31 3 35
Mediji i informisanje
Komunalne teme
Crna hronika 2 31

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudski
procesi 3 116

Druge socijalne teme 1 15 3 23

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo 1 24

UKUPNO 13 284 8 95
Tabela 13: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih i

zenskih ~ subjekata u sekundama za 01. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA VAN Duzina
PREDIZBORNOG BLOKA Duzina tonskog Broj tonskog
VESTI Broj mugkih inserta u enskih inserta u
03. 04. 2016. subjekata sekundama subjekata sekundama
Predizborna kampanja
Politika i delatnost vlasti 4 100
Ekonomija i privreda 4 47
Poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje i socijalna
sigurnost

Srbija - Svet
Evrointegracije Srbije 1 0
Migrantska kriza 6 43 1 13
Elementarne nepogode
Kosovo

Kultura

Obrazovanje i nauka
Mediji i informisanje
Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude 1 0
Proslost - ratni zlo¢ini, sudski
procesi

Druge socijalne teme

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 16 190 1 13
Tabela 14: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duZine tonskog inserta muskih i

zenskihsubjekata u sekundama za 03. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA VAN
PREDIZBORNOG BLOKA
VESTI

05. 04. 2016.

Broj muskih
subjekata

Duzina tonskog
inserta u
sekundama

Broj
zenskih
subjekata

Duzina
tonskog
inserta U
sekundama

Predizborna kampanja
Politika i delatnost vlasti
Ekonomija i privreda
Poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje i socijalna
sigurnost

Srbija - Svet
Evrointegracije Srbije
Migrantska kriza
Elementarne nepogode
Kosovo

Kultura

Obrazovanje i nauka
Mediji i informisanje
Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude
Proslost - ratni zlo¢ini, sudski
procesi

Druge socijalne teme
Sport i rekreacija
Vreme

Drugo

2

35
35

37

23

28

24

1

36

20

27

13

UKUPNO

18

182

7

96

Tabela 15: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih i

zenskihsubjekata u sekundama za 05. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA VAN
PREDIZBORNOG BLOKA
VESTI

07. 04. 2016.

Broj muskih
subjekata

Duzina tonskog
inserta u
sekundama

Broj
zenskih
subjekata

Duzina
tonskog
inserta U
sekundama

Predizborna kampanja
Politika i delatnost vlasti
Ekonomija i privreda
Poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje i socijalna
sigurnost

Srbija - Svet
Evrointegracije Srbije
Migrantska kriza
Elementarne nepogode
Kosovo

Kultura

Obrazovanje i nauka
Mediji i informisanje
Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude
Proslost - ratni zlo¢ini, sudski
procesi

Druge socijalne teme
Sport i rekreacija
Vreme

Drugo

27

125

51

11

1

40

20

19

UKUPNO

21

214

4

86

Tabela 16: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duZine tonskog inserta muskih i

zenskihsubjekata u sekundama za 07. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA VAN Duzina
C Duzina tonskog Broj

PREDIZBORNOG BLOKA Broj muskih X 5 : tonskog
VESTI subjekata Inserta u Zel?Sklh inserta U

sekundama subjekata
11. 04. 2016. sekundama
Predizborna kampanja
Politika i delatnost vlasti
Ekonomija i privreda

Poljoprivreda 2 77
Zdravstvo, zdravlje i socijalna
sigurnost

Srbija - Svet
Evrointegracije Srbije 1 33 1 0
Migrantska kriza 3 24
Elementarne nepogode
Kosovo

Kultura

Obrazovanje i nauka
Mediji i informisanje
Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude 2 32 1 30

Proslost - ratni zlo¢ini, sudski
procesi 3 51 1 23

Druge socijalne teme 2 28 4 89

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 13 245 7 142
Tabela 17: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih i

zenskihsubjekata u sekundama za 11. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA VAN DuZina
. Duzina tonskog Broj

PREDIZBORNOG BLOKA Broj muskih X 5 : tonskog
VESTI subjekata Inserta u Zel?Sklh inserta U

sekundama subjekata
13. 04. 2016. sekundama
Predizborna kampanja
Politika i delatnost vlasti 1 0
Ekonomija i privreda 2 60
Poljoprivreda 1 36
Zdravstvo, zdravlje i socijalna
sigurnost

Srbija - Svet
Evrointegracije Srbije
Migrantska kriza 2 26
Elementarne nepogode
Kosovo

Kultura

Obrazovanje i nauka 2 58
Mediji i informisanje 2 40
Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudski
procesi

Druge socijalne teme 2 20 5 87

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 12 240 5 87
Tabela 18: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih i

zenskihsubjekata u sekundama za 13. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA VAN

PREDIZBORNOG BLOKA i muskih | Duzinatonskog - Broj D
Broj muskih X y . tonskog
VESTI subjekata Inserta u Zel?Sklh inserta U
93,04, 2016, sekundama subjekata sekundama
Predizborna kampanja 1 22
Politika i delatnost vlasti
Ekonomija i privreda
Poljoprivreda 3 36
Zdravstvo, zdravlje i socijalna
sigurnost
Srbija - Svet
Evrointegracije Srbije 1 0
Migrantska kriza 5 85 1 0
Elementarne nepogode
Kosovo
Kultura

Obrazovanje i nauka
Mediji i informisanje
Komunalne teme
Crna hronika 1 20 1 10
Kriminal, korupcija, pravosude
Proslost - ratni zlo¢ini, sudski

procesi 2 0

Druge socijalne teme

Sport i rekreacija 1 18 1 11
Vreme

Drugo

UKUPNO 14 181 3 21

Tabela 19: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih i

zenskihsubjekata u sekundama za 23. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA VAN

PREDIZBORNOG BLOKA i muskih | Duzinatonskog | Broj e
Broj muskih X y . tonskog
VESTI subjekata Inserta u Zel?Sklh inserta U
sekundama subjekata

Ukupno sekundama
Predizborna kampanja 4 49 1 40
Politika i delatnost vlasti 6 100

Ekonomija i privreda 16 267 1 20
Poljoprivreda 8 184

Zdravstvo, zdravlje i socijalna

sigurnost 3 57 5 73
Srbija - Svet

Evrointegracije Srbije 10 121 2 20
Migrantska kriza 18 188 3 32
Elementarne nepogode

Kosovo 3 0

Kultura

Obrazovanje i nauka 5 89 3 35
Mediji i informisanje 2 40

Komunalne teme 2 11 1 7
Crna hronika 3 51 1 10
Kriminal, korupcija, pravosude 7 55 1 30

Proslost - ratni zlo¢ini, sudski

procesi 11 195 2 50
Druge socijalne teme 5 63 13 199

Sport i rekreacija 1 18 1 11

Vreme

Drugo 3 48 1 13
UKUPNO 107 1536 35 540

Tabela 20: Tema priloga van predizbornog bloka vesti / duZine tonskog inserta muskih i

zenskihsubjekata u sekundama — ukupno. Vojvodanski dnevnik
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13. 1. 5. Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti / ukupna duZina tonskog inserta

muskaracai Zena u sekundama

Tabele 21. - 27. sadrze podatke o polu glavnih subjekata izveStavanja 0 temama u
predizbornog bloka vesti i duzini njihovih tonskih inserata. Potvrduju pocetnu hipotezu HO i
prate¢e H1, H2, H4 i HS, a sa naglaskom na izuzeée Zena politickih kandidatkinja iz javnog
medijskog sadrzaja u samom jeku politic¢kog predizbornog promovisanja.

Rezultat je porazavaju¢. U predizbornom bloku vesti tokom predizbornog perioda Zene
politicke kandidatkinje pojavljuje se tri puta kao glavni subjekti, a govore svega 43
sekunde. Dve od tri govore u prvoj polovini predizbornog perioda. Kako se blize izbori Zene
postaju sve nevidljivije u politickoj sferi i time se auditorijumu kao glasackom telu porucuje da

zena i nije opcija u politickom upravljanju.

Politicke kandidatkinje dva od svega tri puta, izabrane su kao subjekti koji govore o
stereotipno “zenskim” temama, i tako su mediji svojim izborom aktera i tema ponovo potvrdili
stereotip, a zadrzali moguénost demokratizacije 1 napretka drustva, kojem podlezu nizom, u radu
nabrojanih i obja$njenih, zakona i preporuka. “Zene su u medijima nevidljive i to dvojako - ili ih
u medijskim sadrzajima nema, one Cute ili su prikazane kroz stereotipe, ¢ime takode ostaju

nevidljive” (Ba¢anovi¢, 2008 : 16).

Muske politicke kandidate auditorijum je video 32 puta i ¢uo u trajanju od 438 sekundi,
vec¢inski 0 temama politike, ekonomije, investicija, poljoprivrede, proceduralnih pitanja i
politickih ideologija.

U polovini analiziranih centralnih informativnih emisija “Vojvodanskog dnevnika”

tokom predizbornog perioda, politicke kandidatkinje se uopSte ne pojavljuju u predizbornom

bloku vesti.
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TEMA PRILOGA U OKVIRU PREDIZBORNOG Broj tlo)r‘]lszéga Broj t?rfszﬁga
BLOKA VESTI muskih . 9 zenskih . Y
subjekata Inserta u subjekata Inserta u

01. 04. 2016. sekundama sekundama
Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podnosenje

izbornih  lista, predstavke, organizacija izbora,

finansiranje stranaka) 4 62 1 15
Politicka / ideoloska pitanja  (levica-desnica,

liberalizam-konzervativizam...)

Politicki ~ protivnici,  prethodna vlast  (vlasti),

departizacija

Ekonomija, investicije, radna mesta

Poljoprivreda i selo

Komunalni problemi (na lokalu)

Penzije i penzioneri

Zdravstvena i demografska pitanja

Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija,

sloboda medija)

Obrazovanje, nauka, kultura

Pitanja iz proSlosti (istorije)

Borba protiv korupcije i kriminala

Zakonske i ustavne promene

Evrointegracije i spoljna politika Srbije

Kosovo

Izbeglicka kriza

Poplave

Nesto drugo

UKUPNO 4 62 1 15
Tabela 21: Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti [ duzine tonskog inserta

muskih iZenskih subjekata u sekundama za 01. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA U OKVIRU PREDIZBORNOG Broj tlo)r‘]lszégg Broj t?rfszﬁgg
BLOKA VESTI muskih ey Zomskih G erta u
03. 04. 2016. subjekata ooy indama  SUXIEKAR  opindama
Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podno$enje

izbornih  lista, predstavke, organizacija izbora,

finansiranje stranaka)

Politi¢ka / ideoloska pitanja (levica-desnica, liberalizam-

konzervativizam...)

Politi¢ki protivnici, prethodna vlast (vlasti), departizacija

Ekonomija, investicije, radna mesta 1 10

Poljoprivreda i selo 1 13

Komunalni problemi (na lokalu)

Penzije i penzioneri

Zdravstvena i demografska pitanja

Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija,

sloboda medija)

Obrazovanje, nauka, kultura

Pitanja iz proslosti (istorije)

Borba protiv korupcije i kriminala

Zakonske i ustavne promene

Evrointegracije i spoljna politika Srbije

Kosovo 1 30

Izbeglicka kriza

Poplave

Nesto drugo 1 0

UKUPNO 4 53 0 0

Tabela 22: Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta
muskih izenskih subjekata u sekundama za 03. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA U OKVIRU PREDIZBORNOG Broj tlo)r‘]lszégg Broj t?rfszﬁgg
BLOKA VESTI muskih ey Zomskih G erta u
05. 04. 2016. subjekata ooy indama  SUXIEKAR  opindama
Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podno$enje

izbornih  lista, predstavke, organizacija izbora,

finansiranje stranaka)

Politi¢ka / ideoloska pitanja (levica-desnica, liberalizam-

konzervativizam...)

Politi¢ki protivnici, prethodna vlast (vlasti), departizacija

Ekonomija, investicije, radna mesta 3 32

Poljoprivreda i selo

Komunalni problemi (na lokalu) 1 18
Penzije i penzioneri

Zdravstvena i demografska pitanja

Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija,

sloboda medija) 1 19

Obrazovanje, nauka, kultura

Pitanja iz proslosti (istorije)

Borba protiv korupcije i kriminala

Zakonske i ustavne promene

Evrointegracije i spoljna politika Srbije 1 14

Kosovo

Izbeglicka kriza

Poplave

Nesto drugo

UKUPNO 5 65 1 18

Tabela 23: Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta

muskih izenskih subjekata u sekundama za 05. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA U OKVIRU PREDIZBORNOG Broj tlo)r‘]lszéga Broj t?rfszﬁga
BLOKA VESTI muskih insertagu zenskih insertagu
07. 04. 2016. subjekata sekundama subjekata sekundama
Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podno$enje

izbornih  lista, predstavke, organizacija izbora,

finansiranje stranaka) 2 37

Politi¢ka / ideoloska pitanja (levica-desnica, liberalizam-

konzervativizam...) 4 62

Politi¢ki protivnici, prethodna vlast (vlasti), departizacija 1 17

Ekonomija, investicije, radna mesta

Poljoprivreda i selo

Komunalni problemi (na lokalu)

Penzije i penzioneri

Zdravstvena i demografska pitanja

Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija,

sloboda medija)

Obrazovanje, nauka, kultura

Pitanja iz proslosti (istorije)

Borba protiv korupcije i kriminala

Zakonske i ustavne promene

Evrointegracije i spoljna politika Srbije

Kosovo

Izbeglicka kriza

Poplave

Nesto drugo

UKUPNO 7 116 0 0

Tabela 24: Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih

izenskih subjekata u sekundama za 07. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA U OKVIRU PREDIZBORNOG Broj tlo)r‘]lszégg Broj t?rfszﬁgg
BLOKA VESTI muskih = ey Zomskih G erta U
11. 04. 2016. subjekata ooy indama  SUXIEKAR  opindama
Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podno$enje

izbornih  lista, predstavke, organizacija izbora,

finansiranje stranaka)

Politi¢ka / ideoloska pitanja (levica-desnica, liberalizam-

konzervativizam...) 1 15

Politi¢ki protivnici, prethodna vlast (vlasti), departizacija 3 34

Ekonomija, investicije, radna mesta 1 12

Poljoprivreda i selo

Komunalni problemi (na lokalu) 1 17

Penzije i penzioneri

Zdravstvena i demografska pitanja

Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija,

sloboda medija)

Obrazovanje, nauka, kultura

Pitanja iz proslosti (istorije)

Borba protiv korupcije i kriminala 1 0

Zakonske i ustavne promene

Evrointegracije i spoljna politika Srbije

Kosovo

Izbeglicka kriza

Poplave

Nesto drugo

UKUPNO 7 78 0 0

Tabela 25: Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih
izenskih subjekata u sekundama za 11. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA U OKVIRU PREDIZBORNOG Broj tlo)r‘]lszégg Broj t?rfszﬁgg
BLOKA VESTI muskih - pcetay Z0SKID  erta U
13. 04. 2016. subjekata sekundama subjekata sekundama
Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podno$enje

izbornih  lista, predstavke, organizacija izbora,

finansiranje stranaka) 1 12

Politi¢ka / ideoloska pitanja (levica-desnica, liberalizam-

konzervativizam...)

Politi¢ki protivnici, prethodna vlast (vlasti), departizacija 2 25

Ekonomija, investicije, radna mesta 2 27

Poljoprivreda i selo

Komunalni problemi (na lokalu)

Penzije i penzioneri

Zdravstvena i demografska pitanja 1 10
Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija,

sloboda medija)

Obrazovanje, nauka, kultura

Pitanja iz proslosti (istorije)

Borba protiv korupcije i kriminala

Zakonske i ustavne promene

Evrointegracije i spoljna politika Srbije

Kosovo

Izbeglicka kriza

Poplave

Nesto drugo

UKUPNO 5 64 1 10

Tabela 26: Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta

muskih izenskih subjekata u sekundama za 13. 04. 2016. Vojvodanski dnevnik
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TEMA PRILOGA U OKVIRU PREDIZBORNOG Broj tlo)r‘]lszéga Broj t?rfszﬁga
BLOKA VESTI muskih insertagu zenskih insertagu
Ukupno subjekata ooy indama  SUXIEKAR  opindama
Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podno$enje

izbornih  lista, predstavke, organizacija izbora,

finansiranje stranaka) 7 111 1 15
Politi¢ka / ideoloska pitanja (levica-desnica, liberalizam-

konzervativizam...) 5 77

Politi¢ki protivnici, prethodna vlast (vlasti), departizacija 5 59

Ekonomija, investicije, radna mesta 7 98

Poljoprivreda i selo 1 13

Komunalni problemi (na lokalu) 1 17 1 18
Penzije i penzioneri

Zdravstvena i demografska pitanja 1 10
Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija,

sloboda medija) 1 19

Obrazovanje, nauka, kultura

Pitanja iz proslosti (istorije)

Borba protiv korupcije i kriminala 1 0

Zakonske i ustavne promene

Evrointegracije i spoljna politika Srbije 1 14

Kosovo 1 30

Izbeglicka kriza

Poplave

Nesto drugo 1 0

UKUPNO 32 438 3 43

Tabela 27: Tema priloga u okviru predizbornog bloka vesti / duzine tonskog inserta muskih

izenskih subjekata u sekundama - ukupno. Vojvodanski dnevnik
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13. 1. 6. Politi¢ke kandidatkinje u diskursu medijskog izvestavanja

Najveci broj zenskih subjekata izabran je iz grupe svedokinja ili uesnica dogadaja, pa
nakon toga iz pokrajinskih i lokalnih institucija vlasti, u istom broju u kojem se pojavljuju i
strankinje medijski subjekti. Nakon toga mediji biraju zenske subjekte iz oblasti zdravstva i
opozicionih politickih partija. Pred same parlamentarne izbore, Zene se kao subjketi ve¢inom
biraju iz oblasti koje nisu bliske politici (Tabela 28).

Vise od dve tre¢ine centralne informativne emisije zastupljeno je vestima i izveStajima
koji su novinarska reprezentacija dogadaja. Dobijeni rezultat potvrduju i navode autora/ki
navodenih u ovoj disertaciji da su mediji ispolitizovani i da u informativnim emisijama nema
dovoljno stvarnog zivota ve¢ PR slika delovanja, stavova i pseudodogadaja koje definisu
politicke elite kako bi konzervirale status quo i1 ostale moc¢i. “Sustinski gledano, re¢ je o
sistemskoj pristrasnosti medija, ¢ije informacije namenjene javnosti pomazu odrzavanju
nekritickog statusa quo-a” (Petrovi¢, 2017 : 106). Petrovi¢ detektuje novinarski na¢in misljenja
kao revitalizaciju istine. Novosadska novinarska Skola ve¢ dvadesetak godina potvrduje ovakvo
stanje monitoringom medija (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2016; 2020). O povezanosti interesa politicke
elite, Zenskog statusa i zadrzavanja napretka statusa od strane medija pisale su i Faludi (1991),
Takman (2001), Galager (2001), Kelner (2004), itd. Takman je jo§ davne 1978. godine pisala
studiju o pravljenju vesti i izgradnji stvarnosti, ali ni do danas rezultati nisu izasli iz
konzervativnih okvira. O neprimerenoj realnosti aktera svedoci i Burton (2010). Ros 1 Padovani
(2016) pruzaju dokaze o razvijanju medijskih obaveza ili njihovom naruSavanju u nizu velikih

evropskih medijskih organizacija.

Zene su na marginama modéi, stoga ih i nema u dovoljnom procentu u centralnoj
informativnoj emisiji. Osim ako im pozicija u drustvu to omogucava (na primer ministarke, koje
imaju priliku da javno iznose svoje stavove, tumace tude i tome sli¢no), Zene su podzastupljena
grupa u medijskoj reprezentaciji svakodnevice. O nepozivanju zena u medijski porostor pisu
Inglehart, Noris i Roland (2003), dok Globalni medijski istrazivacki projekat u Srbiji, koji se
navodi ranije u radu, ovaj problem registruje 2005., 2010., 2015., pa ponovo 2020. godine.

Sfera koja ekonomski ima manju mo¢ je dostupna Zenama i zato su prisutne u zdravstvu,
obrazovanju 1 kulturi jer u tim delatnostima ne ugrozavaju politicke elite 1 njithovu finansijsku

mo¢. “Glavni medijski efekat je oCuvanje statusa quo, a to se, pre svega, postize ucvrséivanjem
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uverenja i stavova koji su ve¢ dominantni” (Milojevi¢, 2001 : 152). Na nasim prostorima iste ili

slicne rezultate objavljuju Kronja (2006) koja istice promociju antidemokratskih vrednosti i

patrijahalnog tona politike i Ba¢anovi¢ (2008) koja nevidljivost Zena povezuje sa stereotipom.

Medijsku selekciju aktera na odgovornost pozivaju Bacanovi¢, Pralica, Sprailosu, Kolars§ i
Radovanovi¢ (2008), Sarvanka (2010), Vali¢ Nedeljkovi¢ (2011; 2014), Petrusi¢ (2013) i dr.

Oblasti u kojima su zastupljeni Zenski subjekti

1.4.2016.

3.4.2016. |5.4.2016.

7.4.2016.

11.4.2016.,

13.4.2016.

23.4.2016.|Ukupno

1-Stranii medunarodni subjekti

1

1

1

1

2 - Predsednik drzave

3 - Predsednik tehnicke vlade

4 - Zakonodavna vlast

5 -lzvr$na vlast

6 - Sudska vlast

7 - Drzavna administracija

8 - Nezavisne institucije i agencije (RIK, REM...)

9 - Policija i vojska

10 - Pokrajinske i lokalne institucije vlasti

11 - Kosovski subjekti

12 Vladajuce partije

13 Opozicione partije

14 - Privatni sektor

15 - Javni sektor

16 - Zdravstvene institucije

17 - Institucije socijalne zastite

18 - Kulturne institucije i umetnici

19 - Obrazovne i naucne institucije

20 - Mediji i novinari

21 - Verske institucije

22 - Institucije nacionalnih manjina

23 - Sportske i rekreativne institucije

24 - Struénjaci

25 - UdruZenja gradana

26 - Kao biraci

27 - Gradani kao potrosaci, korisnici usluga

28 - Gradani kao ucesnici dogadaja, svedoci

29 - Gradani kao vox populi

30 - U drugoj ulozi

31-Deca

32 -TinejdzZeri

33 - Daci

34 - Studenti

35 - Penzioneriistari

36 - Nezaposleni

37 - Osobe sa invaliditetom

38 - LGBT populacija

39 - Druga drustvena grupa

40 - Drugo

[«] k=] [=] =] [=] k=] =] k=] k=] =] I K=1 1] L.¥] I} I E*¥)] K =] k=] k=] 1.¥] k=] K=] I} K81 T K=] k8] =] k=] FN E=1 DNl I E=1 KNl I k=1 k=1

Ukupno

Tabela 28: Oblasti iz

kojih  se

biraju
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Vojvodanski  dnevnik




Posmatraju¢i vremensku distancu pocetka predizbornog perioda do parlamentarnih
izbora, broj domacih Zzenskih subjekata se smanjuje, dok se ucestalost stranih Zenskih subjekata u

medijskom sadrzaju povecava.

[+ s Je]

-

fan T O R PR CUR S =

® Domaci zengki subjekat

Strani zenski subjekat

Tema iz predizbornogbloka
Tema van predizbornogbloka
Tema iz predizbornogbloka
Tema van predizbornogbloka
Tema iz predizbornogbloka
Tema van predizbornogbloka
Tema iz predizbornogbloka
Tema van predizbornogbloka
Tema iz predizbornogbloka
Tema van predizbornogbloka
Tema iz predizbornogbloka
Tema van predizbornogbloka
Tema iz predizbornogbloka
Tema van predizbornogbloka

1.4.2016.|3.4.2016. |5.4.2016. | 7.4.2016. (11.4.2016.]13.4.2016.23.4.2016.

Grafikon 4: Brojcani odnos domacih i stranih zenskih subjekata u predizbornom i van

predizbornog bloka vesti. Vojvodanski dnevnik
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Jedno zensko ime, nemacke kancelarke Angele Merkel, pojavljuje se vise puta, tokom
razlicitih datuma, $to ukazuje da zapravo ne postoji raznolikost zenske participacije u politickoj

sferi javnog delovanja ¢ak ni na ovako niskom rezultatu.

O predizbornoj kampanji, ¢uje se svega jedna zena 07. 04. 2016., ministarka Jadranka
Joksimovi¢ u trajanju od 40 sekundi i ¢lanica gradskog veéa Suzana Jovananovi¢ ha temu

ekonomije i privrede, 20 sekundi.

Na temu evrointegracija govorila su dva zenska subjekta. 05. 04. 2016., Dr Petra Pana,
pomoc¢nica ministra za ekonomske odnose sa inostranstvom, 20 sekundi i 07. 04. 2016., Tanja

Miscevi¢, Sefica pregovarackog tima Srbije ali bez tonskog isecka.

Najveéi broj zena odgovara na pitanja o socijalnim temama (13), temama zdravlja i
socijalne sigurnosti (5) i obrazovanja i nauke (3). Ove Zene govore sa pozicija koje ne
ugrozavaju visoku platformu mo¢i i finansija, ve¢ su birane iz stereotipno “zenskih kutaka”, te
odrzavaju sliku nekakvog postojanja zena u medijskom programu, ali ne i u drustvenom
programu odluka i upravljanja. Jo§ jedna tema koja zenu broji tri puta, a vezana je trenutnom

politickom situacijom, tema migrantske krize, nije pitanjima udostojila domacu politi¢arku.

Tema priloga VAN predizbornog bloka 1.4.2016. |3.4.2016. (5.4.2016. | 7.4.2016. | 11.4.2016] 13.4.2016{ 23.4.2016( Ukupno
1 - Predizborna kampanja 1

2 - Politika i delatnost vlasti

3 - Ekonomija i privreda 1
4 — Poljoprivreda

5 - Zdravstvo, zdravlje i socijalna sigurnost 2 3
6 - Srbija — Svet
7 - Evrointegracije Srbije 1 il
8 - Migrantska kriza 1 1 1
9 - Elementarne nepogode

10 — Kosovo
11 — Kultura
12 - Obrazovanje i nauka 3

13 - Mediji i informisanje

14 - Komunalne teme 1
15 - Crna hronika 1
16 - Kriminal, korupcija, pravosude 1

Nim|lm|mlOjlwlojlojlolwin]joln] o

17 - Proslost - ratni zlocini, sudski procesi 1 ]

[uny
[§8]

18 - Druge socijalne teme 3 1 4 5

=

19 - Sport i rekreacija 1
20— Vreme
21 - Drugo 1
Ukupno 8 1 7 4 7 5 3

(e]

[any

strankinje

Tabela 29: Zastupljenost Zenskih subjekata po temema van predizbornog bloka
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Medijska praksa koja je permanentno prisutna i oblino rabljena je upotreba zena kao
ukrasnih subjekata bilo da su teme politicke, ekonomske ili iz grupe ostalih predizbornih pitanja.
Neke stranke prepoznale su u predizbornoj kampanji 2016. godine potencijal zenskog politickog
angazovanja. Stranke DS i SNS to su stavile u promotivni predizborni program i apelovali
na zene da ucestvuju na izborima svojim glasom. Dve listeimaju zenu kao nositeljku liste, DSS
I Zavetnici, dok neke zene ucestvuju u debatnim programima u medijima u ime svojih partija
(Maja Sedlarevi¢ LSV). Rodna politicka ravnopravnost postize se afirmacijom zena u medijskom
prostoru, priznavanjem i promocijom njihovih dostignu¢a, a ne segregacijom ,muskih“ i

»zenskih® tema prilikom intervjuisanja ili izveStavanja uopste.

Tokom analiziranog perioda u predizbornom bloku vesti zabelezena su samo tri zenska
subjekta. O proceduralnim politickim pitanjima govori samo jedna Zena, 01. 04. utrajanju od 15
sekundi, pripadnica opzicione stranke, predsednica Demokratske stranke Srbije (DSS) Sanda
Raskovi¢ Ivi¢.

Druga dva Zenska subjekta mapirana su u tradicionalno Zenskim oblastima. 05. 04. o
komunalnim problemima na lokalu govori Marinika Tepi¢ ispred opozicione partije Liga
socijaldemokrata Vojvodine (Nenad Canak LSV - Digni glavu), duzina tonskog isetka 18
sekundi. Emese Uri, takode sa pozicije politicke opozicije (Savez vojvodanskih Madara, I§tvan

Pastor) ¢uje se 10 sekundi na temu zdravstvenih i demografskih pitanja.

Prema tome, jedina politicarka ¢iji se glas Cuje na temu proceduralnih pitanja, i to jedino
na samom pocetku politicke kampanje, nikako pred dan izbora, je ona Zena koja je “prihvatljiva
opozicija” i za medij blizak politickom centru mo¢i “neprovokativna i bezopasna”, jer stranka

ispred koje govori se ne odaljava od stavova vladajuée politike.

Podatak koji vrlo jasno prikazuje tabela je Zensko “pozeljno” mesto i u politickom i u
medijskom dometu. Zato je od izuzetnog znacaja oboriti uvrezeno misljenja o rodnim ulogama,
mapirati ga i trajno ukloniti iz medijskih sadrzaja, eminentnih institucija i prihvatljivih jezickih

normi.
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Tema priloga iz predizbornog bloka

1.4.2016.

3.4.2016.

5.4.2016.

7.4.2016.

11.4.2016

13.4.2016

23.4.2016{ Ukupno

1 - Proceduralna pitanja (formiranje koalicija, podnosenje izbornih
lista,
predstavke, organizacija izbora, finansiranje stranaka)

2 - Politicka / ideoloska pitanja (levica-desnica, liberalizam-

3 - Politicki protivnici, prethodna vlast (vlasti), departizacija

4 - Ekonomija, investicije, radna mesta

5 - Poljoprivreda i selo

6 - Komunalni problemi (na lokalu)

7 - Penzije i penzioneri

8 - Zdravstvena i demografska pitanja

9 - Ljudska prava (manjine, osetljive grupe, demokratija, sloboda
medija)

10 - Obrazovanje, nauka, kultura

11 - Pitanja iz proslosti (istorije)

12 - Borba protiv korupcije i kriminala

13 - Zakonske i ustavne promene

14 - Evrointegracije i spoljna politika Srbije

15 — Kosovo

16 - Izbeglicka kriza

17 — Poplave

18 - Nesto drugo

ojlolololololololo

Ukupno

1

q

1

q

Tabela 30: Zastupljenost Zenskih subjekata po temema u predizbornom bloku
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13. 1. 7. Upotreba rodno osetljivog jezika

Prilikom imenovanja Zena sagovornica, rodno osetljiv jezik se uglavnom primenjuje s tim
da je u nekim slucajevima nedosledan ili sa razlogom neodreden. Tokom monitoringa centralne
informativne emisije tokom navedenih datuma, zabelezen je samo jedan slu¢aj imenovanja Zene
u muSkom rodu, $to nije generalna praksa. Primer imenovanja Zene 07. 04. 2016. je “Valerija
Sefi¢ - Sef carinskog terminala na Kelebiji”. Time se potvrduje sporedna hipoteza H3, ali i
pozitivan pomak medijske slike u vidnoj nameri da se sve profesije i pozicije ispred zenskog

imena pisu u zenskom rodu.

g‘;gTTEJEIE'gGR?ED;iA 01.04. 03.04. 05.04. 07.04. 11.04. 13.04. 23.04.
ROJ je upotrebljen 9 1 3 3 3 3 2
ROJ nije upotrebljen / / / 1 / / /
ROJ je nedosledan ili neodreden / / 3 / 1 3 1

Tabela 31: Upotreba rodno osetljivog jezika. Vojvodanski dnevnik.

13. 1. 8. Zanr priloga, povod izvestavanja i objekat priloga

Zanr skoro polovine priloga (48 %) pripada grupi vesti, vest u nizu, izjave ili saopstenja.
To su svi neautorizovani sadrzaji koje predstavlja voditelj, bez obzira na duzinu i vizuelne
elemente. Vise od tre¢ine priloga (34 %) je autorski izvestaj sa mesta dogadaja, u kome je
navedeno ime autora. Obi¢no ima deo koji predstavlja novinar i veoma Cesto sadrzi izjave

subjekata ili sadrzi samo izjave subjekata.

ZANR

Vest - vesti u nizu - izjava - saopstenje 48%
Autorski izvestaj 34%
Intervju 0%
Tematski prilog - paket 18%
Reportaza 0%
Drugo 0%

Tabela 32: Zanr priloga
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Povod izveStavanja tokom predizbornog perioda bio je aktuelni dogadaj (35 %)
uglavnom vezan za politicke delatnosti direktno ili indirektno usmerene ka predstoje¢im
parlamentarnim izborima, a skoro u jednakom procentu povod izvestavanja bio je predizborni
dogadaj usmeren ka birac¢ima (33 %). Pseudodogadaj bio je povod za 16 % priloga, primarno
radi privlacenja medijske paznje $to podrazumeva konferencije za novinare, izdavanje saopStenja
1 izjava, dok je medijska inicijativa da se odredena tema ili aktuelni dogadaj dublje istrazi imala

svega 14% povoda realizacije intervjua, reportaze ili tematskih priloga.

POVOD

Aktuelni dogadaj 35%
Pseudodogadaj (usmeren ka medijima) 16%
Predizborni dogadaj (usmeren ka bira¢ima) 33%
Medijska inicijativa 14%
Nesto drugo 2%

Tabela 33: Povod izvestavanja

Medijska inicijativa u kojoj novinari/ke moraju da odaberu kontraverznu temu i da je
obrade sa kritickog stanoviSta je izuzetno niska. Ranije u radu navedeni su izvodi: izvestaja
OEBS/KDILJP, vodeée organizacije u Evropi za posmatranje izbora koja registruje pristrasno
izveStavanje u medijima 1 nepravednu prednost koju obezbeduje status vladajue stranke
(prevremeni parlamentarni izbori 24. april 2016); izvesStaji Saveta za borbu protiv korupcije o
vlasni¢koj strukturi i kontroli medija u Srbiji i 0 mogucem uticaju institucija javnog sektora na
medije kroz placanje usluga oglasavanja i marketinga; indikatori za nivo slobode medija i
bezbednost novinara ispred NUNS-a; izvestaj Misije o medijskoj slobodi i bezbednosti novinara
u Srbiji; istrazivanje ekonomskog polozaja i sloboda medija u Rasinskom okrugu; BIRN-ovo
istrazivanje promena u medijskom sektoru rezultata - sa goreg na loSije; rezultati istrazivanja
Sindikata novinara Srbije SINOS 1 Centra za istraZzivacko novinarstvo KruSevac CINK koji
potvrduju da novinari pribegavaju autocenzuri iz straha za egzistenciju, straha od gubitka posla;
rezultati istrazivanja platforme MFRR (Sloboda medija brz odgovor) za procenu stanja slobode
medija i bezbednosti novinara u Srbiji, koji isti¢u sve vecu zabrinutost za bezbednost novinara/ki
1 registruju slucajeve u kojima im politi€ari 1 drzavni zvaninici otvoreno prete; 1 rezultati
zajednicke platforme novinarskih udruzenja iz zemalja Zapadnog Balkana sa podrSkom
Evropske komisije - Safejournalists.net, koji istiCu veliki pritisakna istrazivacke neprofitne

medije, kako od strane predstavnika vlasti, tako i provladinih tabloida i institucionalno
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prepoznavanje napada na novinare/ke.

Mediji se kontroliSu razli¢itim metodama, a mediji i novinari/ke koji rade u skladu sa
profesionalnim standardima su pod stalnim pritiskom ili podlezu autocenzuri iz straha za
bezbednost 1 egzistenciju. S toga je jasno da je medijska inicijativa neprihvatljiva politickim
elitama i rezultira niskim procentom u odnosu na druge povode izveStavanja u centralnoj
informativnoj emisiji.

Pol objekata je u samo 10% slucajeva mogao da se identifikuje kao pojedinac ili

pojedinka. Unutar tog rezultata podela po polu je iznosila 3% zena i 7% muskaraca.

POL OBJEKTA Ukupno
Muski 7%
Zenski 3%

Mesoviti (grupni subjekti, institucije),
neidentifikovan

Tabela 34: Ukupan broj objekata u sedam monitoringovanih emisija tokom predizbornog

90 %

perioda - podela po polu. Vojvodanski dnevnik
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13. 2. Emisija RTV Vojvodine - Radar

Monitoringom su obuhvacene Cetiri emisije: 29. 03. 2016., 5.04. 2016., 12. 04. 2016. i 30.

04. 2016. Ukupno 12167 sekundi materijala.

13. 2. 1. Podela subjekata po polu

Tabele 35. 1. - 35. 5. prikazuju odnos procenta subjekata po polu u emisiji ,,Radar* tokom
predizbornog analiziranog perioda. Rezultati pokazuju izrazito manju participaciju zenskih
subjekata medijskih priloga u odnosu na subjekte muskarce. Blize¢i se datumu parlamentarnih
izbora, participacija Zzena dodatno opada. Tokom analiziranog perioda Zene su kao glavni
subjekti participirale u 22% , a muskarci u 78% emitovanog sadrzaja emisije. Pocetni rezultat bio

je 27 % za zene, a krajnji 24%. Prva emisija meseca aprila predstavila je samo 1 zenu i 15

muskaraca.

POL SUBJEKTA 29. 03. 2016.

Muski 11 73 %

Zenski 4 27 %
Tabela 35.1.

POL SUBJEKTA 05. 04. 2016.

Muski 15 94 %

Zenski 1 6 %
Tabela 35.2.

POL SUBJEKTA 12. 04. 2016.

Muski 20 74 %

Zenski 7 26 %
Tabela 35.3.

POL SUBJEKTA 19. 04. 2016.

Muski 26 76 %

Zenski 8 24 %
Tabela 35.4.

POL SUBJEKTA Ukupno

Muski 72 78 %

Zenski 20 22 %
Tabela 35.5.
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13. 2. 2. Broj politi¢kih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu

Tabele 36. - 40. prikazuju razliku u broju muskih i Zenskih subjekata izabranih kao

relevantnih sagovornika/ca na odredene teme. Tabele, takode, pruzaju uvid u broj politickih

subjekata podeljenih po polu. Zene podzastupljene tokom medijskih emitovanja u predizbornom

periodu, u niskom procentu zastupljene su u politickom sadrzaju i birane su kao relevantne samo

za stereotipno “Zenske” teme.

Tabela 34. pokazuje da je jednak broj muskih i Zenskih sagovornika/ca koji govore

osocijalnim temama, ali na polju delatnosti vlasti, korupcije i pravosuda izabrani su muskarci.

TEMA PRILOGA
29. 03. 2016.

Broj
muskih

Broj Broj Broj
zenskih | politi¢ara politi¢arki

subjekata = subjekata subjekata subjekata

Svet i region

Svet - Srbija

Kosovo

Politika i delatnost vlasti
Ekonomija i poljoprivreda
Zdravstvo, zdravlje, socijalno
osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude
Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja
Druge socijalne teme (ljudska
prava, demokratija, nasilje u
porodici/Skoli, bela kuga...)
Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO

11

4

Tabela 36: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama
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Tabela 37. sadrzi podatak da je na temu ekonomije i poljoprivrede govorilo 14 muskaraca

I ni jedna zena, 1 politi¢ar i 1 politicarka.

TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih | Zenskih politi¢ara politiarki
05. 04. 2016. subjekata | subjekata subjekata subjekata

Svet i region

Svet - Srbija

Kosovo

Politika i delatnost vlasti

Ekonomija i poljoprivreda 14 1 1

Zdravstvo, zdravlje, socijalno

osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja

Druge socijalne teme (ljudska

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 14 1 1
Tabela 37: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama
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Tabela 38. prikazuje manji broj politicarki i drugih Zenskih subjekata u odnosu na

muskarce izabrane kao relevantne sagovornike za politicke teme.
Napomena koju tabela sadrzi odnosi se na podatak da teme o ratnim zlo¢inima, proslosti i

ljudskim pravima muskarce bira kao subjekte stru¢njake i politi¢are, a Zene subjekte kao zrtve.

TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih = Zenskih politiara politicarki

12.04.2016. subjekata ' subjekata subjekata subjekata
Svet i region

Svet - Srbija 3 2 6 2
Kosovo

Politika i delatnost vlasti

Ekonomija i poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje, socijalno

osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja 3 3 3

Druge socijalne teme (ljudska 5

prava, demokratija, nasilje u

porodici/skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 11 5 9 2
Tabela 38: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama
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Tabela 39. pokazuje podatak muske visesturke dominacije na temama politike i ponavlja
napomenu iz prethodne tabele.

TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih | Zenskih politi¢ara politicarki

19. 04. 2016. subjekata ' subjekata subjekata subjekata

Svet i region 5 2

Svet - Srbija 8 1 4 2

Kosovo

Politika i delatnost vlasti
Ekonomija i poljoprivreda
Zdravstvo, zdravlje, socijalno
osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude
Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja 6 3 3

Druge socijalne teme (ljudskal

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 19 6 7 2
Tabela 39: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama
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Na teme relevantne za politiku u predizbornom mesecu govorio je 31 muskarac i svega 5

Zena, a politi¢arki upola manje nego politicara (tabela 40).

TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih | Zenskih politi¢ara politicarki

Ukupno subjekata ' subjekata subjekata subjekata
Svet i region 5 2

Svet - Srbija 11 3 10 4
Kosovo

Politika i delatnost vlasti 1

Ekonomija i poljoprivreda 14 1 1
Zdravstvo, zdravlje, socijalno

osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka
Mediji i informisanje
Komunalne teme
Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude 8 2
Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja 9 6 6
Druge socijalne teme (ljudskal 7 2

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 55 15 17 5
Tabela 40: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama
13. 2. 3. Odabir subjekta - podela po polu i oblastima

Tabele 41. - 45. pokazuju izbor muskih i Zenskih subjekata iz oblasti koje su vezane za
politicku scenu i1 one koje to nisu. Od 36 navedenih oblasti u tabelama, iz prvih 13 birani su
pretezno muski subjekti. Domacih subjekata muskaraca 8 puta viSe nego zena. Stranih
medunarodnih subjekata muskih je 3 puta vise nego Zenskih. Struénjaci, pripadnici verskih
institucija 1 pripadnici informativnih institucija u visestroko vec¢em broju su muskarci. Kao
ucesnice dogadaja Zene su iskljucivo zrtve, dok su za svedocenja o aktuelnim dogadajima pitani

muskarci.
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U prve dve analizirane emisije od 29. 03. 2016. i 05. 04. 2016.godine odnos muskih i
zenskih subjekata je 11 prema 4 i 15 prema 1. Sredinom meseca aprila drustveno-politicki
kontekst obelezen je odnosima Republike Hrvatske i Republike Srbije, a po pitanju statusa
Srbije za ulazak u EU i odrzivost politike Srbije i BiH. Nakon toga povecéava se broj subjekata u
emisiji u kategoriji stranih i medunarodnih subjekata. Broj zena iz te kategorije u odnosu na
muskarce iz iste je veci od takvog odnosa domacih subjekata. Ravnopravniji je odnos subjekata
po polu Kkoji su birani iz inostranih institucija, dok je u Srbiji obrazac standardno patrijahalan.
To ukazuje 1 da je van granica nase zemlje veca prisutnost Zena na pozicijama sa kojih se

govori.

Da politi¢ki kontekst nije uslovio medije da izaberu strane subjekte, broj Zena domacih

subjekata ostao bi izuzetno nizak u odnosu na muske subjekte koje su mediji birali.
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SUBJEKT Broj muskih =~ Broj zenskih
29. 03. 2016. subjekata subjekata

Strani i medunarodni subjekti
Zakonodavna vlast

Izvrina vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave 1

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajuée stranke

Opozicione stranke

Privatni sektor -ekonomija

Javni sektor-ekonomija

Zdravstvene institucije

Institucije socijalne zastite

Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Informativne institucije 4 2
Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Stru¢njaci 6 2
Udruzenja gradana

Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga
Gradani kao ucesnici dogadaja,
svedoci
Posebne drustvene grupe: penzioneri,
stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe sa
invaliditetom, LGBT

Druga drustvena grupa

UKUPNO 11 4
Tabela 41: Odabir subjekta - podela po polu. 29. 03. 2016. Radar
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SUBJEKT Broj muskih =~ Broj Zzenskih

05. 04. 2016. subjekata subjekata
Strani i medunarodni subjekti

Zakonodavna vlast 1 1
Izvr$na vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave

Policija i vojska
Pokrajinske i lokalne institucije vlasti 1
Kosovski subjekti
Vladajuée stranke
Opozicione stranke
Privatni sektor -ekonomija
Javni sektor-ekonomija 1
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Informativne institucije

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Stru¢njaci 1
Udruzenja gradana

Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga

Gradani kao ucesnici dogadaja,

svedoci 11
Posebne drustvene grupe: penzioneri,

stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe sa
invaliditetom, LGBT

Druga drustvena grupa

UKUPNO 15 1
Tabela 42: Odabir subjekta - podela po polu. 05. 04. 2016. Radar
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SUBJEKT Broj muskih ~ Broj zenskih

12. 04. 2016. subjekata subjekata
Strani i medunarodni subjekti 12 3
Zakonodavna vlast 1

Izvr$na vlast
Sudska vlast
Drzavna administracija

Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajuce stranke 1
Opozicione stranke

Privatni sektor -ekonomija
Javni sektor-ekonomija
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nauc¢ne institucije

Informativne institucije 1

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina 4

Sportske i rekreativne institucije

Strucnjaci 1
UdruZenja gradana 1
Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga

Gradani kao ucesnici dogadaja,

svedoci 1 2
Posebne drustvene grupe: penzioneri,

stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe  sa

invaliditetom, LGBT
36 - Druga drustvena grupa

UKUPNO 20 7
Tabela 43: Odabir subjekta - podela po polu. 12. 04. 2016. Radar
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SUBJEKT Broj muskih =~ Broj Zzenskih

19. 04. 2016. subjekata subjekata
Strani i medunarodni subjekti 20 7
Zakonodavna vlast 2

Izvrsna vlast
Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajuée stranke

Opozicione stranke

Privatni sektor -ekonomija
Javni sektor-ekonomija
Zdravstvene institucije
Institucije socijalne zastite
Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Informativne institucije

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije

Stru¢njaci 3

UdruZenja gradana 1 1
Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga

Gradani kao ucesnici dogadaja,

svedoci

Posebne drustvene grupe: penzioneri,

stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe sa
invaliditetom, LGBT

36 - Druga drustvena grupa

UKUPNO 26 8
Tabela 44: Odabir subjekta - podela po polu. 19. 04. 2016. Radar
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SUBJEKT Broj muskih =~ Broj Zzenskih

Ukupno subjekata subjekata
1 - Strani i medunarodni subjekti 32 10
2 - Zakonodavna vlast 4 1

3 - Izvr$na vlast

4 - Sudska vlast

5 - Drzavna administracija

6 - Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave 1
7 - Policija i vojska

8 - Pokrajinske i lokalne institucije

vlasti 1
9 - Kosovski subjekti
10 Vladajuée stranke 1

11 Opozicione stranke

12 - Privatni sektor -ekonomija
13 - Javni sektor-ekonomija 1
14 - Zdravstvene institucije

15 - Institucije socijalne zastite

16 - Kulturne institucije i umetnici
17 - Obrazovne i nau¢ne institucije
18 - Informativne institucije 5 2
19 - Verske institucije 4
20 - Institucije nacionalnih manjina
21 - Sportske i rekreativne institucije

22 - Struc¢njaci 10 3
23 - Udruzenja gradana 1 2
Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga

Gradani kao wucesnici dogadaja,

svedoci 12 2
Posebne drustvene grupe: penzioneri,

stari, deca, daci i

studenti, nezaposleni,  osobe sa
invaliditetom, LGBT

36 - Druga drustvena grupa

UKUPNO 72 20
Tabela 45: Odabir subjekta - podela po polu. Ukupno. Radar
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13. 2. 4. Upotreba rodno osetljivog jezika

Upotreba rodno osetljivog jezika je isposStovana u 11 od 20 predstavljanja i imenovanja
zena subjekata. Slucaj da rodno osetljiv jezik nije upotrebljen nije zabelezen u materijalu emisije
“Radar”. Imenovanjem 8 od 20 zenskih subjekata rodno osetljiv jezik je neodreden, jer je iza
licnog imena zenskog subjekta, navedena organizacija ispred koje govori, ali ne 1 njena profesija

ili pozicija u istoj. Nedoslednost pri imenovanju istog subjekta nije zabelezena.

gszRJEI\B/g g?ED;IOKA 20.03. 05.04. 12.04. 19.04,
ROJ je upotrebljen 3 1 1 6
ROJ nije upotrebljen / / / /
ROJ je nedosledan ili neodreden 1 / 6 2

Tabela 46: Upotreba rodno osetljivog jezika. Radar.

13. 2. 5. Zanr priloga i povod izve$tavanja - pregled po polu

Na 13 tematskih priloga i 3 intervjua, radilo je 4 autorke (ukupno 10 priloga i 3
intervjua) i 1 autor (ukupno 3 priloga).

ZANR Broj muskaraca Broj zena
Vest - izjava - saopStenje
Autorski izvestaj
Intervju 3
Tematski prilog - paket 69 20
Reportaza
Drugo

Tabela 47: Zanr priloga
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Tema vezanih za aktuelne i bubuée dogadaje bilo je 10 od 16, odnosno 63%, a tema
obradenih kao medijska inicijativa svega 6 od 16, odnosno 37%. U oba slucaja odrzava se odnos

znatno manjeg broja Zenskih subjekata u odnosu na muske subjekte.

POVOD 29. 03. 2016. 05. 04. 2016. 12. 04. 2016. 19. 04. 2016.
m V4 m V4 m V4 m 7z
Aktuelni ili budu¢i dogadaj 1 15 1 14 4 12 3
Pseudodogadaj
Medijska inicijativa 10 4 6 3 14 5

Tabela 48: Povod izvestavanja
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13. 3. Emisija RTV Vojvodine - Suceljavanje

Za potrebe istazivanja kodirano je tokom predizbornog perioda 4 emisije: 06. 04. 2016.,
13. 04. 2106., 20. 04. 2016. i 30. 04 2016., ukupno 11000 sekundi.

13. 3. 1. Podela subjekata po polu

Tabele 49.1. - 49.5. prikazuju odnos broja muskih i zenskih subjekata tokom
predizbornog meseca. Posmatrajuci zbirni rezultat, Zenskih subjekata bilo je skoro 3 puta manje
nego muskih. U emisiji 06. 04. 2016. broj subjekata bio je izjednacen po polu (tabela 47.2.), a
tema 1 oblast iz koje su subjekti birani bi¢e analizirani dalje u pregledu rezultata. Ve¢ sledeca

emisija 13. 04. 2016. nije imala ni jedan zenski subjekt (tabela 47. 3.).

POL SUBJEKTA 30. 03. 2016.

Muski 3 75 %

Zenski 1 25 %
Tabela 49. 1.

POL SUBJEKTA 06. 04. 2016.

Muski 2 50 %

Zenski 2 50 %
Tabela 49. 2.

POL SUBJEKTA 13. 04. 2016.

Muski 4 100 %
Zenski 0 0%
Tabela 49. 3.

POL SUBJEKTA 20. 04. 2016.

Mugki 2 67 %

Zenski 1 33 %
Tabela 49. 4.

POL SUBJEKTA Ukupno

Muski 11 73 %

Zenski 4 27 %
Tabela 49. 5.
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13. 3. 2. Broj politi¢kih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu

Tabele 50. - 54. prikazuju teme priloga i broj politicarki koje su gostovale u emisijama
tokom predizbornog perioda u odnosu na broj politicara. Kako su parlamentarni izbori bili u
fokusu medijskog interesovanja, 3 od 4 emisije odgovarale su na temu politike i delatnosti vlasti.
Ukupno je gostovalo 9 politicara 1 samo 2 politicarke. Jedina emisija u kojoj su gostovale 2
politi¢arke u ravnopravnom odnosu sa muskim kolegama bila je na temu zdravstva, zdravlja 1
socijalnog osiguranja, $to je polje stereotipno pripisano zenama. Time rezultati narednih 5 tabela
potvrduju da su zene politicke kandidatkinje bez obzira na visoku poziciju u raspodeli drustvene
moci na kojoj se nalaze, uvek dominantno zastupljene samo u stereotipno “Zenskim” oblastima

zdravstvu i socijalnim pitanjima.

Kandidatkinje u TV spotu nisu imale priliku da govore u kameru ¢ak ni o lideru
stranke. Svedene su na slucajne prolaznice na ulici kada je snimana panorama Beograda,
odnosno u fabrickim pogonima za masine je i poneka radnica usla u kadar odnosno

mestanka u selima koje su obilazili kandidati (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2014 : 200).

Svake godine u preporukama se istiCe potreba za ravnopravnom zastupljenoscu
Zena u predizbornim programima, i u odnosu na 2016. godinu nije doslo do promena

(Vali¢ Nedeljkovi¢, 2020 : 33).
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TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih = Zenskih |politi¢ara politi¢arki

30. 03. 2016. subjekata = subjekata subjekata subjekata
Svet i region

Svet — Srbija

Kosovo

Politika i delatnost vlasti 3 1

Ekonomija i poljoprivreda
Zdravstvo, zdravlje, socijalno
osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude
Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja

Druge socijalne teme (ljudska

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 3 1
Tabela 50: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama. 30. 03. 2016. Suceljavanje
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TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih = Zenskih |politi¢ara politi¢arki
06. 04. 2016. subjekata = subjekata subjekata subjekata

Svet i region

Svet — Srbija

Kosovo

Politika i delatnost vlasti

Ekonomija i poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje, socijalno 2 2

osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja

Druge socijalne teme (ljudska

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 2 2
Tabela 51: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama. 06. 04. 2016. Suceljavanje
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TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih = Zenskih |politi¢ara politi¢arki

13.04. 2016. subjekata = subjekata subjekata subjekata
Svet i region

Svet — Srbija

Kosovo

Politika i delatnost vlasti 4

Ekonomija i poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje, socijalno

osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja

Druge socijalne teme (ljudska

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 4
Tabela 52: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama. 13. 04. 2016. Suceljavanje
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TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih = Zenskih |politi¢ara politi¢arki

20. 04. 2016. subjekata = subjekata subjekata subjekata
Svet i region

Svet — Srbija

Kosovo

Politika i delatnost vlasti 2 1

Ekonomija i poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje, socijalno

osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja

Druge socijalne teme (ljudska

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 2 1
Tabela 53: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama. 20. 04. 2016. Suceljavanje
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TEMA PRILOGA Broj Broj Broj Broj
muskih = Zenskih politiara politicarki

Ukupno subjekata subjekata subjekata subjekata

Svet i region

Svet — Srbija

Kosovo

Politika i delatnost vlasti 9 2

Ekonomija i poljoprivreda

Zdravstvo, zdravlje, socijalno 2 2

osiguranje

Kultura

Obrazovanje, nauka

Mediji i informisanje

Komunalne teme

Crna hronika

Kriminal, korupcija, pravosude

Proslost - ratni zlo¢ini, sudenja

Druge socijalne teme (ljudska

prava, demokratija, nasilje u

porodici/Skoli, bela kuga...)

Sport i rekreacija

Vreme

Drugo

UKUPNO 11 4
Tabela 54: Broj politickih subjekata u odnosu na ukupan broj subjekata - podela po polu i

temama. Ukupno. Suceljavanje

195



13. 3. 3. Odabir subjekta - podela po polu i oblastima

Tabele 55. - 59. pokazuju da je najveéi broj subjekata izabran iz opozicije i to 7

musSkaraca i 2 zene. Jedna je zena politiCarka birana iz institucija socijalne zastite, dok je

politiarka iz institucije vlasti odgovarala na pitanja iz stereotipne oblasti za zene, a ne politike i

delatnosti vlasti

SUBJEKT
30. 03. 2016.

Broj
muskih
subjekata

Broj

zenskih
subjekata

Strani i medunarodni subjekti
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija

Nezavisne institucije i
agencijedrzavne
uprave

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti

Kosovski subjekti

Vladajuce stranke

Opozicione stranke

Privatni sektor -ekonomija

Javni sektor-ekonomija

Zdravstvene institucije

Institucije socijalne zastite

Kulturne institucije i umetnici

Obrazovne i nau¢ne institucije

Informativne institucije

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina

Sportske i rekreativne institucije

Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao potrosadi,
korisniciusluga

Gradani kao ucesnici
dogadaja,svedoci

Posebne drustvene grupe:

penzioneri,stari, deca, {

invaliditetom, LGBT

Druga drustvena grupa

Tabela 55:

UKUPNO

Odabir subjekta - podela po
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30.

1

03.

2016.

Suceljavanje



SUBJEKT Broj muskih =~ Broj zenskih
06. 04. 2016. subjekata subjekata

Strani i medunarodni subjekti
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija 1
Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave

Policija i vojska
Pokrajinske i lokalne institucije vlasti 1 1
Kosovski subjekti
Vladajuée stranke
Opozicione stranke
Privatni sektor -ekonomija
Javni sektor-ekonomija
Zdravstvene institucije 1
Institucije socijalne zastite

Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Informativne institucije

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga
Gradani kao ucesnici dogadaja,
svedoci
Posebne drustvene grupe: penzioneri,
stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe sa
invaliditetom, LGBT

Druga drustvena grupa

UKUPNO 2 2
Tabela 56: Odabir subjekta - podela po polu. 06. 04. 2016. Suceljavanje
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SUBJEKT Broj muskih =~ Broj zenskih
13. 04. 2016. subjekata subjekata

Strani i medunarodni subjekti
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajuée stranke

Opozicione stranke 4
Privatni sektor -ekonomija

Javni sektor-ekonomija

Zdravstvene institucije

Institucije socijalne zastite

Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Informativne institucije

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga
Gradani kao ucesnici dogadaja,
svedoci
Posebne drustvene grupe: penzioneri,
stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe sa
invaliditetom, LGBT

Druga drustvena grupa

UKUPNO 4 0
Tabela 57: Odabir subjekta - podela po polu. 13. 04. 2016. Suceljavanje

198




SUBJEKT Broj muskih =~ Broj zenskih
20. 04. 2016. subjekata subjekata

Strani i medunarodni subjekti
Zakonodavna vlast

IzvrSna vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija
Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti
Kosovski subjekti

Vladajuée stranke

Opozicione stranke 2 1
Privatni sektor -ekonomija

Javni sektor-ekonomija

Zdravstvene institucije

Institucije socijalne zastite

Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Informativne institucije

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga
Gradani kao ucesnici dogadaja,
svedoci
Posebne drustvene grupe: penzioneri,
stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe sa
invaliditetom, LGBT

Druga drustvena grupa

UKUPNO 2 1
Tabela 58: Odabir subjekta - podela po polu. 20. 04. 2016. Suceljavanje
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SUBJEKT Broj muskih =~ Broj zenskih
Ukupno subjekata subjekata

Strani i medunarodni subjekti
Zakonodavna vlast

Izvr$na vlast

Sudska vlast

Drzavna administracija 1

Nezavisne institucije i agencije
drzavne uprave

Policija i vojska

Pokrajinske i lokalne institucije vlasti 1 1
Kosovski subjekti

Vladajuée stranke 2

Opozicione stranke 7 2

Privatni sektor -ekonomija
Javni sektor-ekonomija
Zdravstvene institucije 1
Institucije socijalne zastite

Kulturne institucije i umetnici
Obrazovne i nau¢ne institucije
Informativne institucije

Verske institucije

Institucije nacionalnih manjina
Sportske i rekreativne institucije
Strucnjaci

Udruzenja gradana

Gradani kao potrosaci, korisnici

usluga
Gradani kao ucesnici dogadaja,
svedoci
Posebne drustvene grupe: penzioneri,
stari, deca, daci i

studenti,nezaposleni, osobe sa
invaliditetom, LGBT

Druga drustvena grupa

UKUPNO 11 4
Tabela 59: Odabir subjekta - podela po polu. Ukupno. Suceljavanje
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13. 3. 4. Upotreba rodno osetljivog jezika

U predstavljanju Zenskih subjekata iza imena politi¢arki, profesija i funkcija koju obavlju 3
od 4 su navedene rodno osetljivim jezikom. U jednom sluc¢aju rodno osetljiv jezik je
neodreden, jer iza imena politi¢arke stoji samo naziv partije za €iji se program zalaze, ali ne i

njena pozicija u istoj.

gzgﬁ% g?ED;IOKA 30.03. 06.04. 13.04. 20.04.
RQOJ je upotrebljen 1 2 /

ROJ nije upotrebljen / / / /
ROJ je nedosledan ili neodreden / 1

Tabela 60: Upotreba rodno osetljivog jezika. Suceljavanje.

13. 3. 5. Povod izveStavanja

Povod izvestavanja pokazuje jednak odnos izmedu aktuelnih/budué¢ih dogadaja i
medijske inicijative. Aktuelni dogadaji su politcka deSavanja i parlamentarni izbori, pa mediji
manje pozivaju zene, dok je medijska inicijativa i tema zdravlja i stanja u zdravstu trazila
oslonac na zenskom misljenju. Tako je tokom predizbornog perioda povodom aktuelnog i

buduceg dogadaja govorila samo 1 Zena.

POVOD 30. 03. 2016. 06. 04. 2016. 13. 04. 2016. 20. 04. 2016.
m zZ m V4 m z m v/

Aktuelni ili buduc¢i dogadaj 4 0 2 1

Pseudodogadaj

Medijska inicijativa 3 1 2 2

Tabela 61: Povod izvestavanja
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ZAKLJUCAK

Uloga zene na domacoj politickoj sceni i njena pozeljna drustvena uloga promovisana
posredstvom medija, nije pozeljna po kriterijjumima savremenog demokratskog drustva, ali je
ogledalo stanja naSeg drustva. Zene i muskarci u svojim dru$tvenim ulogama i profesionalnoj
participaciji jos uvek se dela prema polnim razlikama usled nedovoljne osves¢enosti 0
principima pozeljnim za napredak savremene civilizacije. Definisanjem distinktivnih obelezja
roda i pola otvorena je nova dimenzija promatranja pojedinca, medutim davno urezani stereotipi
patrijarhata i dalje su diskurs kretanja naseg drustva. Oni jo$ uvek veoma snazno odreduju
delovanje drstvenih grupacija, bilo da su privatne ili politicke, kao i delovanje svake jedinke u

odnosu na okruZenje i sebe li¢no.

Medijski sadrzaji stvoreni su prema druStvu koje izveStavaju, a kao povratna sprega, ti
sadrzaji stvaraju diskurs svakodnevice ¢oveka, pa time i odnos do sebe i drugih. Dodeljivanjem
znacaja odabranom pojmu ili pojavi sugeriSe se na pozeljne druStvene statuse i odnose, kao i1 na
one koji to nisu. Mediji prepoznaju Zene u patrijarhalno nametnutim ulogama privatne sfere i kao
relevantne subjekte u temama “Zenskog” stereotipa - zdravstvo, socijalna pitanja, Zrtva, majka,
lepotica i domacica. Pitanja politickog odlucivanja ili profesionalnog delovanja na polju

ekonomije, privrede i odbrane prepoznata su kao teren muskog znanja i delovanja.

Rezultati istrazivanja za potrebe disertacije ukazuju na izraZzenu odsutnost Zena iz
medijskog prostora posvecenog politickim temama na Prvom programu Radio-televizije
Vojvodine tokom predizbornog perioda za parlamentarne izbore 2016. godine, kako u centralnoj

informativnoj emisiji tako i u emisijama kolaznog-magazinskog tipa.

Feministicka borba napreduje mikrokoracima, ulazuci izuzetne napore ka apsolutnoj
rodnoj ravnopravnosti kao cilju, jer i nakon decenija osvesc¢ivanja savremene kulture, mediji su i
dalje u zagrljaju patrijahalnih normi i konzervativnih centara moci. Ideologija zenske
iskljuCenosti odrzava se stalnom proizvodnjom unutar kulturoloSko-politicko-ekonomskog

okvira, a permanentnom reprodukcijom posredstvom medija.

Rezultati prikazanog istrazivanja predizbornog perioda pokazuju trostruko i

Cetvorostruko manju participaciju zena u informativnom medijskom sadrzaju, a u Ssamoj
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predizbornoj politickoj promociji deset puta manju. Kvantitativna analiza zenske politicke
participacije i medijske promocije broji nizak rezultat, a tek dublja analiza ukazuje da je i tako

nizak, taj broj dekorativan i oslikava androcentrizam naseg drustva.
Istrazivanjem Su potvrdene pocetna i pratece hipoteze postavljene u disertaciji.

Predmet istrazivanja bile su dve magazinske emisije i centralna informativna emisija
Radio televizije Vojvodine. Magazinske emisije “Suceljavanje” i “Radar” - emisije emitovane
tokom predizbornog perioda parlamentarnih izbora i centralna informativna emisija
“Vojvodanski dnevnik”, kodirana je u istom predizbornom periodu, po principu svake sedmice

razli¢ita dva dana. Kodirano je ukupno 31 453 sekunde emitovanog materijala.

Zadatak istrazivanja bio je mapiranje, sistematizacija i analiza sadrzaja medijskih
proizvoda navedenog medija. Selekcija podataka po tabelama omogucila je analizu diskursa
sadrzaja U kojem su subjekti zene, odnosno muskarci, institucije i dogadaji, a u vezi sa

predizbornom kampanjom za parlamentarne izbore Republike Srbije 2016. godine.

Opsti cilj istrazivanja je dekonstrukcija uredivacke politike informativnog programa
televizije javnog servisa Vojvodine u toku predizborene politicke kampanje 2016. sa fokusom na
prezentovanje kandidatkinja i stvaranje rodno stereotipnog identiteta politicarki u Srbiji.
Intencija rada nije bila kriticki osvrt na kvalitet televizijskog proizvoda osim sa aspekta roda, a sa
posebnim osvrtom na zakonske mere rodne ravnopravnosti i poStovanje istih kroz procenat i
naéin zastupljenosti politickih kandidatkinja tokom predizbornog perioda u odabranim
specijalizovanim televizijskim emisijama. Analizirano je na koji se nacin Zena pojavljuje kao
politicki subjekat u televizijskom proizvodu, obrazac putem kojeg je predstavljena auditorijumu,
te kako se imenuju i predstavljaju politicke kandidatkinje, a prema ¢emu auditorijum kreira

predstavu 0 zenskom politickom kredibilitetu.

Osnovni metod istrazivanja bila je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja. Kritika
medijskog diskursa veoma je produktivna u rodnom kontekstu medijske reprodukcije mo¢i i ne-

ravnopravnosti prema zenama kao marginalizovanoj drustvenoj grupi.

Istrazivanje je vrSeno, prema kodnom sadrzaju, monitoringom, odnosno, sistematskim
pracenjem medijskog sadrzaja informativnih emisija i posmatranjem delovanja medija koji za

cilj ima njihov opis, kriticki pregled i ocenu.
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Dokazana je pocetna hipoteza HO da su Zene politicke kandidatkinje podzastupljene u
predizbornoj kampanji u odnosu na muske kolege, odnosno da je medijski sadrzaj RTV
Vojvodine tokom predizborne politicke kampanje pretezno androcentiri¢ne prirode. Rezultati
pokazuju procenat od 21% zenskih subjekata prema 76% muskih u centralnoj informativnoj
emisiji “Vojvodanski dnevnik”. Dominacija muskih subjekata u toku predizbornog perioda
potvrdena je u emisiji “Radar” odnosom 78% prema 22%. U Emisiji “Suceljavanje”
procentualna dominacija politi¢ara se belezi sa 73% u odnosu na politicarke sa 27% medijskog
ucesca.

Prateca hipoteza H1 da su zene u niskom procentu glavni subjekti politickog medijskog
sadrzaja potvrdena je uvidom u participaciju politi¢arki glavnih subjekata u sadrzaju emitovanog
vanizbornog bloka vesti i u izbornom bloku vesti “Vojvodanskog dnevnika” i to: 25% u odnosu
na 75% u korist muskaraca subjekata van predizbornog bloka vesti i svega 9% Zenskih u odnosu
na 91% dominacije muskih subjekata u samom predizbornom bloku vesti. U emisiji “Radar”
tokom celog meseca predizbornog perioda za glavne subjekte izabrano je 5 politicarki i 17
politi¢ara (23% prema 77%). U emisiji “Suceljavanje” rezultati analize povoda priloga pokazuju
da su aktuelni dogadaji politicka deSavanja i parlamentarni izbori, te mediji manje pozivaju Zene.
Tako je tokom predizbornog perioda povodom aktuelnog i buduc¢eg dogadaja govorila samo 1

7Zena 1 6 muskaraca.

Hipoteza H2 da su Zene politicke kandidatkinje bez obzira na visoku poziciju u raspodeli
drustvene mo¢i na kojoj se nalaze, uvek dominantno zastupljene samo u stereotipno “Zenskim”
oblastima potvrdena je kroz uredivacku politiku sve tri emisije. U “Vojvodanskom dnevniku” od
svega 3 politiCarke zabelezene kao glavi subjekti u predizbornom bloku vesti, 2 su govorile o
stereotipnim temama, odnosno socijalnim pitanjima i zdravstvu, dok je na pitanja o politici,
ekonomiji i1 privredi govorilo 25 politicara. Tabele analize emisije ‘“Radar” prikazuju izbor
muskih i Zenskih subjekata iz oblasti koji su vezani za politicku scenu i one koje to nisu. Od 36
navedenih oblasti u tabelama, iz prvih 13 vezanih za politi¢ke pozicije birani su pretezno muski
subjekti. Stru¢njaci, pripadnici verskih institucija i pripadnici informativnih institucija u
viSestruko vecem broju su muskarci. U 3 emisije “Suceljavanje” tokom predizbornog perioda
gde je centralna tema bila vezana za politiku u odnosu na 9 muskaraca, participiralo je svega 2
zene, dok je jedina emisija sa ravnopravnim uc¢eS¢em polova za temu imala socijalno osiguranje

I zdravstvo. Jedna je  zena  politicarka  birana iz  institucija  socijalne
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zaStite, dok je politicarka iz institucije vlasti odgovarala na pitanja iz stereotipne oblasti za Zzene,

a ne politike i delatnosti vlasti.

Prate¢a hipoteza H3 o nedoslednoj upotrebi rodno osetljivog jezika je potvrdena
delimic¢no. Prilikom imenovanja zena sagovornica, rodno osetljiv jezik se uglavnom primenjuje s
tim da je u nekim slucajevima nedosledan ili sa razlogom neodreden. Tokom monitoringa
centralne informativne emisije tokom navedenih datuma, zabelezen je samo jedan slucaj
imenovanja zene u muskom rodu, $to nije redovna praksa. Time se potvrduje sporedna hipoteza
H3, ali i pozitivan pomak medijske slike u vidnoj nameri da se sve profesije i pozicije ispred
zenskog imena piSu U Zenskom rodu. Upotreba rodno osetljivog jezika u emisiji “Radar” je
ispoStovana u 11 od 20 predstavljanja i imenoivanja zena subjekata. Slucaj da rodno osetljiv
jezik nije upotrebljen nije zabelezen u materijalu emisije. Imenovanjem 8 od 20 Zzenskih
subjekatarodno osetljiv jezik je neodreden, jer je iza licnog imena zenskog subjekta, navedena
organizacija ispred koje govori, ali ne i njena profesija ili pozicija u istoj. U predstavljanju
zenskih subjekata u emisiji ,,Suceljavanje* iza imena politicarki, profesija i funkcija koju obavlju
3 od 4 su navedene rodno osetljivim jezikom. U jednom slucaju rodno osetljiv jezik je
neodreden, jer iza imena politi¢arke stoji samo naziv partije za €iji se program zalaze, ali ne i

njena pozicija u istoj.

Hipoteza H4 potvrdena je rezultatima o medijskoj manjoj zainteresovanosti za misljenje
zenskih subjekata, a posebno politicarki u odnosu na politicare, posmatrajuci kroz broj intervjua i
tonskog medijskog isecka. U analiziranom materijalu centralne informativne emisije, zbirna
duZina tonskog isecka muskih subjekata bila je 1536 sekundi u odnosu na 540 sekundi Zenskih
subjekata, a tonski iseCak politi¢ara dominira sa 481 sekundom nad samo 43 sekunde zbirnog
tonskog iseCka politi¢arki. U emisiji “Radar” Zene na teme vezane za politiku govore znatno
manje nego muskarci, medutim ako se Zene biraju za subjekte kao zrtve, onda o njima govore
struénjaci i politiGari muskarci. Sto se ti¢e emisije “Suceljavanje” veé poletne tabele podele
subjekta po polu, a zatim i teme emisije potvrduju ovu hipotezu. Tokom predizbornog perioda
gde je centralna tema bila vezana za politiku u odnosu na 9 muskaraca, participiralo je svega 2

Zene.

Prema hipotezi H5 Zene politiarke su zastupljenije u prvoj polovini predizborne

kampanje u odnosu na drugu polovinu kampanje pred same izbore. Prvi grafikoni analize

205



“Vojvodanskog dnevnika” prikazuje pad procenta participacije zenskih subjekata od prve
polovine predizbornog meseca ka drugoj, ¢ime je potvrdena prateca hipoteza H5. U drugoj
polovini predizbornog perioda na kljuéna politicka pitanja - predizborna kampanja, politika i
delatnost vlasti, ekonomija i privreda, poljoprivreda, svet i Srbija i evrointegracije, Zene ne
govore uopste. U prvoj polovini ¢ule su se po jednom na dve teme u ukupnom vremenskom
trajanju jedan ceo minut. U emisiji “Radar” rezultat Zenske participacije varira i iako je procenat
nizi pred izbore nego pocetkom meseca, razlika nije velika, medutim oblasti iz kojih se biraju
zenski subjekti nisu blisko povezane sa politikom. U emisiji “Suceljavanje” u prvoj polovini

predizborne kampanje govorile su 3 Zene, a u drugoj samo 1.

Prepoznavanje i dekonstruisanje medijske uredivacke politike i prepoznavanje njene
sprege sa opStim drustvenim diskursom pruza nam moguénost obaranja paradigme o Zeni po
meri druStva. Uloga medija u kreiranju druStvene svesti i postavljanja privatnih i javnih normi je
posvedocena, a jo$ uvek je Sirok domen njihovog neistrazenog kriti€kog istrazivanja. Analize
medijskog sadrzaja trebale bi biti $to dublje i detaljne da bi se potpuno ogoleo odnos izmedu
ideologije, medijskog diskursa, politike i drustva u celini. Instruisanje auditorijuma da iznova
usvaja ideologiju patrijarhata ogleda se u drustvenim praksama medijskih korisnika. Istim
mehanizmom medijski radnici 1 novinari podleZzu drustvenom kontekstu, ali oni mogu biti 1

nosioci sistemskih promena ka rodnoj ravnopravnosti.

Orodnjavanje drustvenih institucija vodilo bi ka ravnopravnosti u stukturama politicke
moci. Svest o rodnoj ravnopravnosti neophodno je podizati na svim nivoima i poljima drustvenih
aktivnosti. Da bi Zena na politickom polju javnog delovanja imala jednakost sa muskarcem, nije
delotvorno samo dekorativno povecavati njenu kvotu koja ne garantuje i ravnopravnost u
donosenju odluka, ve¢ sistematski graditi status ravnopravnosti kroz ekonomske reforme, ali i

reforme socijalne politike u cilju promene statusa u privatnoj sferi.

U na$oj zemlji pitanje rodne ravnopravnosti trebalo bi biti integrisano u politicki 1 javni
dnevni red. Tako bi ga i mediji usvajali u svojim redovima, a zatim promovisali kao odraz u
ogledalu. Promena rodne ravnoteZe u profesijama uticala bi na rast Zenske pozicije u drustvu i
samim tim ucinila je prihvatljivom politickom opcijom. Vlada i mediji su determinante opstanka
vladaju¢e ideologije 1 mocnici njene promene. Ukoliko bi vladino rukovodstvo favorizovalo

razvoj drustva jednakosti usvajanjem i primenom dobre prakse razvijenih zemalja, tada bi mediji
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imali klju¢nu ulogu u orodnjavanju grupne svesti. Snazan javni dijalog menjao bi stavove o

rodnim ulogama, a zenama osigurao istinsko politicko predstavljanje.

Zena ucévrséuje svoj profesionalni i li¢ni integritet, ali je drustvo na patrijahalnim
lestvicama politike svrstava u nevidljivu medu muskima po principu androcentrizma. Mediji
pruzaju refleksiju stvarnosti, a mogu biti izuzetan instrument za podizanje svesti auditorijuma na
nivo jednakosti, postovanja i priznanja pojedinca/ke bez polne razlike kao kriterijuma za
diskriminaciju. Medutim, potrebna je rodna osvescenost unutar samog diskursa uredivacke
politike. Ukoliko bi mediji osetili pravo stanje drusStva i drustvenog delovanja kao jedan od
osnovnih problema na putu rodnoosve$¢enog napretka, tada bi konstantnom edukacijom
auditorijuma uticali na postepene promene stavova i delanja jedinke i savremene kulture
zivljenja u celini.

Dozvoljavaju¢i da rodni identitet ograni¢i jedinku, dozvoljavamo da i drustvo u kome

ona dela, bude liseno njenog pozitivnog u¢inka u nekoj od potencijalnih profesionalnih oblasti.
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Osaj Obpazay uunu cacmaguu 0eo0 OOKMOpPcKe oducepmayuje, 0OHOCHO
O00KMOPCKO2 YMEeMHUYKo2 npojekma Koju ce opanu na Yuueepsumemy y Hosom
Caoy. Illonywen Obpazay yxopuuumu uza mekcma OOKMOpcKe oucepmayuje,
0OHOCHO OOKMOPCKO2 YMEMHUUKO2 NPOjeKmd.

[Lman Tpermana nojgaraka

HazuB npojexTa/McTpaskuBama

JUCKYPC U3BEIITABABA Y UHOOPMATHUBHUM EMHUCHUIJAMA JABHOI' CEPBUCA
BOJBOAMHE O INPEAN3bOPHOJ KAMITABU 2016. TOAUHE 13 POAHE ITEPCIIEKTHUBE

Ha3uB HHCTUTYHMje/MHCTHTYIMja Yy OKBHPY KOjHX ce CIIPOBOIM MCTPAKMBaHe

a) Yuusepsuter y Hosom Cany, YIIUMCH, Poxne crynuje

6)

Ha3uB nporpama y oKBHpPY KOT ce peajin3yje HCTPaKUBaH>€

‘ m
N—r

Ponne cryamje

1. Onuc nogaraka

1.1 Bpcra ctynuje

Y 060j cmyouju nucy npuxkynwsanu nooayu.

JlokTOpCKa Juicepraliyja

1.2 Bpcre momaraka
a) KBaHTUTATHBHH

0) KBAINTATHBHA

1.3. Haunn npukynseama nogaTaxka
a) aHKeTe, YIUTHHUIIN, TECTOBH
0) KIMHUYKE NPOLIEHE, MEAULIMHCKH 3aIlUCH, eJICKTPOHCKHU 3APaBCTBEHH 3aIIUCH

B) TEHOTHITOBH: HABECTH BPCTY

F) AJIMUHUCTPATUBHU IOAAN: HABECTHU BPCTY
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J) y30pIIU TKHUBA: HABECTH BPCTY

h) caumim, potorpaduje: HaBecTH BPCTY

€) TeKCT, HABECTU BPCTY

) Maria, HaBeCTH BPCTY

3) OCTaJIO: OMUCATH

1.3 ®opmar nmozmaTaka, ynorpedsbeHe ckaje, KOITMIuHa oAaTaka

1.3.1 Ynorpe6sbenu codTBep 1 PopMaT AaTOTEKE:
a) Excel ¢hajn, narorexa

b) SPSS ¢ajn, matorexa

c) PDF ¢ajn, narorexa

d) Tekcr dajn, marorexa

e) JPG o¢ajn, maroreka

f) Ocraino, natoreka

1.3.2. Bpoj 3ammca (kox KBaHTUTATUBHUX ITOAATaKa)

a) 6poj Bapujabau

0) Opoj Mepema (MCTIMTaHuKa, POIIEHa, CHIMAaKa | CJI.)

1.3.3. IlonoBJBEHA MEpemba
a) ma

0) He

YKoIMKo je oaroBop J1a, OArOBOPHUTH Ha ciieneha nmurtama:

a) BPEMEHCKH pa3Mak W3MeJIjy TIOHOBJFEHUX Mepa je

0) BapHjabe Koje ce BHIIE ITyTa Mepe OHOCE Ce Ha

B) HOBe Bep3uje (ajiaoBa Koju caJprie MOHOBJbEHA MEpEHha Cy UMEHOBAaHE Kao
Hanomene:

Ha nu hopmamu u cogpmeep omozyhasajy oemwere u dy2opouny 6arudHocm nooamaxa?

a) Ja
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6) He

Axo je 002060p He, 0Opaznodcumu

2. [Ipukynibame nogaraka

2.1 Meroznonoruja 3a NpUKYyIJbambe/TeHEPUCAbE TT0JaTaKa

2.1.1. Y okBHpY KOT UCTPa’KUBAYKOT HAIPTA CYy MOJAIM MPUKYIIJHEHHU?

a) eKCIIEPUMEHT, HABECTH THII

0) KOpeNalMOHO UCTPAKUBAHE, HABECTH THII

LI) aHaJiM3a TCKCTa, HABCCTHU THII

Il) OCTaJIO, HABECTH IITa

2.1.2 Hasecmu épcme MepHUX UHCMPYMEHAMA UIU CMAHOApOe No0amaxka Cneyuuynux 3a oopeheny
HayuHy Oucyuniuny (axo nocmoje).

2.2 KBanuTeT nogaraxka u CTaHIAPIU

2.2.1. Tperman HemocTajyhnx mogaTaka

a) Jla mu matpuma cagpxwu Henoctajyhe momatke? [la He

AKO je oaroBop 11a, OArOBOPHUTH Ha ciieneha mutama:

a) Konuxku je 6poj Henoctajyhux nmomaraxa?
0) Ja nu ce KOpUCHUKY MaTpulle Mpenopy4dyje 3amMeHa Henocrajyhux nmogaraka? Jla  He
B) AKO je oAroBOp Aa, HABECTH CYTreCTHje 3a TpeTMaH 3aMeHe HeaocTajyhnx nogaraka

2.2.2. Ha Koju Ha4MH je KOHTPOJIUCaH KBaJuTeT nofaraka? Onucaru

Hamponanny noprai oTBOpeHE HayKe — OPen.ac.rs



2.2.3. Ha koju HauuH je u3BpIlIeHa KOHTPOJIa YHOCA MoJaTaka y MaTpuily?

3. Tperman noaaraka u mpareha nokymeHTanmja

3.1. TpermaH u uyBambe mojaaTaka

3.1.1. Ilooayu he 6umu denonosanu y

3.1.2. URL aopeca

PENOUMOPUJYM.

3.1.3. DOI

3.1.4. Jia au he nodayu bumu y omeopenom npucmyny?

a) la
0) Ha, anu nocne embapea xoju he mpajamu 0o
8) He

Axo je 002080p He, Hasecmu paznoe

3.1.5. Ilooayu Hehe 6umu OenoHosanu y penozumopujym, aiu he oumu wyeaHu.

Obpasnooicerve

3.2 Meranoganu v JOKyMeHTaI{ja TojaTaka

3.2.1. Koju crannapn 3a meranonatke he Outu npuMemeHn?
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3.2.1. HaBecTn MeramogaTke Ha OCHOBY KOjUX Cy MOJAIM JCTIOHOBAHU Y PEO3UTOPHU]YM.

Ako je nompebHo, Hasecmu memoode Koje ce Kopucme 3a npey3uMaroe no0amaxd, AHaiumusKe u
npoyedypanne uHpopmayuje, uUxoe0 KOOUparbe, 0emdassHe Onuce 8apujadiu, 3anuca umo.

3.3 Crpareruja v CTaHAap/IH 3a YyBambe MoJaTaka

3.3.1. o kor nepuoxa he mojanu OWUTH YyBaHU y PEIO3ZUTOPH]yMY?

3.3.2. la 1 he momaru 6uth genonoBanu oy mudpom? Jla He

3.3.3. la 1 he mmdpa 6utn nocrymnHa oapehenom kpyry ucrpaxupaya? Jla He

3.3.4. Jla 1 ce mogany MOpajy YKIOHHUTH M3 OTBOPEHOT MPUCTYIIA IIOCIIe U3BECHOT BpeMeHa?
Jla He

Ob6paznoxutu

T MOAATAKA M 3aIITHTA MOBEP/bUBUX MH(poOpManuja

OBgaj onerbak MOPA 61ty nonmyseH ako Ballly MOAALM YKJbYUY]y JIMUHE MOJAaTKE KOjH C€ OAHOCE Ha
YUECHHMKE y UCTPaKUBamY. 3a Jpyra HCTpaXuBama Tpeda Takohe pa3MOTPUTH 3aIUTUTY U CUTYPHOCT
nojaTaka.

4.1 dopmanHu CTaHIAPAU 32 CUTYPHOCT WH(OpMaLija/mogaTaka

HcrpaxxnBaun Koju CIPOBOJIE UCIIUTUBAKA C JbYIMMa MOPajy J1a ce IpUApKaBajy 3aKoHa O 3alTUTH
noxaraka o smuHoctH (https://www.paragraf.rs/propisi/zakon o zastiti podataka o licnosti.html) u
ozLFOBapajyher I/IHCTI/ITYI_II/IOHaJ'IHOF KOIEKCa O aKaAEMCKOM I/IHTel“pI/ITeTy.
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4.1.2. Jla nu je ucTpakuBame 000peHO o1 cTpaHe ernuke komucuje? Jla He

Axo je ogrosop /la, HaBecTH JaTyM U Ha3UB €TUUKE KOMUCH]E KOja je 0J00puiIa UCTPaKUBAbE

4.1.2. la 1 mojaIy yKJbyuyjy JIMYHE MOJATKE YYSCHHUKA Y UcTpaxkuBamy? [la He

AKO je oroBOp J1a, HABSIUTE Ha KOjH HAYMH CTE OCHTYPaIH ITOBEPJLUBOCT M CUTYPHOCT HH(OpMaIuja
BE3aHUX 32 UCIUTAHUKE:

a) IToganu HKUCY Y OTBOPEHOM MPHUCTYITY
0) [Momaru cy aHOHUMU3UPAHU
1) OcrTalio, HaBECTH IITa

5. locTynHoCT mogaTaka

5.1. Ilooayu he 6umu
a) jagHo 0ocmynuu
0) 0ocmynHU camo YCKOM Kpyay ucmpanicueaya y oopehenoj nayunoj obnacmu

y) 3ameopenu

Axo ¢y nooayu 0ocmynHu camo yCKoM Kpy2y UCHpadxicueayd, Hagecmu noo Kojum Ycioeuma Mo2y od ux
Kopucme:

Axo ¢y nooayu 0ocmynHu camo yCKOM Kpyay UCMpadicueayd, Hagecmu Ha Koju HauuH Mo2y
NPUCIYRUMU NO0AYUMA.

5.4. Hasecmu nuyenyy noo kojom he npuxynmsenu nooayu bumu apxusupaHu.
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6. Yaore u o1roBopHoOCT

6.1. Hasecmu ume u npesume u mej aopecy 61acHUKa (aymopa) nooamaxa

6.2. Hasecmu ume u npesume u mejn aopecy ocode Koja 00paicasa Mmampuyy ¢ nooayuma

6.3. Hasecmu ume u npeszume u mejn adpecy ocobe xoja omozyhyje npucmyn nooayuma opyeum
UCmpadscusa uma

Hauumonanuu nopran oTBOpeHe Hayke — Open.ac.rs



	UVOD
	I Moć medija i uticaj na auditorijum
	III Uticaj tradicionalnih obrazaca na savremeno delovanje   sistema
	IV Pravni instrumenti i institucionalni mehanizmi rodne ravnopravnosti u Srbiji
	V Žene nekad i žene u tranziciji - tradicionalno delovanje  sistema na oblikovanje ženske društvene pozicije
	XI Metode i korpus istraživanja
	Trend tabloidizacije i opšti nedostatak kritičke analize u medijima predhodi rasprostranjenoj autocenzuri koja je rezultat političkog uticaja koji se ostvaruje putem oglašavanja, poreskih olakšica ili sprovođenja poreskih kontrola.
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