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1. uvOD

Budu¢i da se politika oduvek tradicionalno smatrala ,,muskim pozivom®, a politicki
prostor popriStem muske borbe za vlast, ulazak Zena u ovu arenu i njihovo politicko
angazovanje, ¢ak i u 21. veku, 1 dalje je predmet neadekvatne percepcije na globalnom nivou
(Mrsevi¢, 2011; Cickari¢, 2016). Fenomen Zenske participacije u procesima donosenja odluka,
ucestvovanje u vlasti i liderske pozicije zena javnost i dalje neretko percipira kao ustupak koji
se ¢ini zenama. Javni prostor, iako broj zena u njemu raste, jos uvek nije shvacen kao prirodno
mesto zenskog delovanja. Ovakva stanovista istovremeno dolaze iz muskih politickih krugova,
Sire javnosti, ali i od samih Zena. Samo neke od posledica androcentri¢nosti® politickog procesa
jesu nejednaka drustvena preraspodela moéi, manja zastupljenost, ali i manjak interesovanja
zena za uces¢e u donosSenju odluka, neodgovarajudi tretman Zena na liderskim pozicijama,
medijsko isklju€ivanje, marginalizacija i stereotipizacija, seksizam, i kona¢no, nepoverenje
javnosti u kompetencije i politic¢ke odluke Zena, te otezan pristup klju¢nim pozicijama vlasti i
odlucivanja (Fountaine & McGregor, 2002, Ciékari¢, 2009; Cickarié¢, 2009a; Popovi¢ & gipié,
2013).

Ljiljana Ci¢kari¢ (2016) ukazuje na multidimenzionalnost procesa participacije Zena u
politickim institucijama koji je moguée posmatrati na tri razli¢ita strukturna nivoa:
institucionalni, reprezentacijski 1 diskurzivni. Na institucionalnom nivou uces¢e Zena ogleda se
u promovisanju rodne svesti i formiranju predstavnickih tela, koja su pristupacna i prilagodena
za 7ene. Reprezentacijski nivo podrazumeva kontinuirani izbor Zena u predstavnicka tela, poput
parlamenta, kao i podsticanje kandidatura Zena, te promovisanje rodne jednakosti u izbornom
zakonodavstvu. Diskurzivni nivo Zenske participacije odnosi se na promene u parlamentarnoj
komunikaciji, jeziku politike, javnom obra¢anju i medijskoj reprezentaciji zena (Cickari¢,
2016). Ovaj rad bavi se upravo istraZivanjem interakcije izmedu roda, politike 1 medija, odnosno
medijskom reprezentacijom politi¢arki. Utvrdivanje da li su Zene u politici jednako medijski
predstavljene kao 1 muSkarci, identifikovanje razli¢itih nacina na koje se reprezentuju njihovi
identiteti, ideje i akcije posredstvom novih medija, te dekonstrukcija stereotipnog uokviravanja,
vazni su procesi u izvodenju zaklju€aka o realnoj moci Zena koje su krocile u svet politike i o
dostupnosti politickog kapitala zenama.

U javnom diskursu rod, kao drustveno konstruisana kategorija, nastaje u direktnoj sprezi

sa medijima masovnog komuniciranja, jer je, kako Daglas Kelner (Douglas Kellner) istice,

! Androcentri¢nost — pogled na svet iz muske perspektive i muskog poimanja, u kome dominiraju ili se isti¢u mugki
interesi (Merriam-Webster, n.d.)
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»proces predstavljanja 1 konstruisanja identiteta u osnovi samih medija i medijske kulture*
(Kelner, 2004, str. 434). Mediji proizvode i distribuiraju reprezentacije odredenih druStvenih
grupa, ili te grupe ¢ine nevidljivim, ¢ime uti¢u na to kako drustvo sagledava njihovu poziciju i
mo¢. Oni su agensi selekcije 1 konstrukcije onoga §to ¢e publika videti, Cuti 1 procitati, te imaju
privilegovan polozaj u odlucivanju o tome kojim ¢e se tonom, koliko ¢esto, u kom kontekstu,
na koji nain i iz kog razloga odredeni dogadaj iz objektivne realnosti posredovati do
recipijenata. Upravo zbog toga izuzetno su mocan i efikasan kanal za uticaj na percepciju i
uverenja publike, na njihove akcije i delovanja. Norman Ferklaf (Norman Fairclough, 1995)
smatra da medije oblikuje Sire drustvo, ali da oni takode igraju vaznu ulogu u Sirenju drustvenih
i kulturnih promena i da medijski tekstovi ¢ine osetljiv barometar sociokulturnih promena.
Medijski konstruisana realnost nije realnost per se, ve¢ predstavlja simboli¢ku stvarnost, koja
supstituise, nadomesta neposredno iskustvo. Taj se proces ne odvija neutralno. Mediji ,,rade
ideoloski — promovisu i preferiraju izvesna znacenja sveta, rasprostiru jedna znacenja, a druga
ne, i sluze nekim druStvenim interesima bolje nego drugim* (Fiske, 1987, str. 20), jer
,ideologija je mapa znacenja koja, dok navodno ima svrhu da bude univerzalna istina, u stvari
predstavlja istorijski specifi¢na razumevanja koja zamagljuju i odrzavaju moc¢* (Barker, 2003,
str. 10). Mediji masovnog komuniciranja tako doprinose kreiranju dominantnih i pozeljnih
pogleda na svet, trendova, vrednosti, idola, definiSuci $ta je u konkretnom drustvu pozitivno, a
Sta negativno, na Sta treba gledati sa odobravanjem, a Sta odbaciti, Sta shvatati kao moralno, a
Sta osuditi, kada krenuti u akciju, a kada se konformirati 1 pasivizirati. Tako mediji kroz praksu
simboli¢kog delovanja ucestvuju u preraspodeli drustvene, politicke, ekonomske 1 drugih oblika
moc¢i, te ne ¢udi da svi akteri koji pretenduju na liderske pozicije u razli€itim oblastima téZe
kontrolisanju medija i njihovoj instrumentalizaciji za li¢ne ciljeve ili ciljeve odredene grupe.

U kontekstu roda, dominantni nacini reprezentacije, a u skladu sa vladaju¢om
ideologijom patrijarhata, u medijima predstavljaju ,,neku vrstu barometra kulturoloske
interpretacije uloge koja se u drustvu pridaje zeni“ (Sever & Andrakovi¢, 2013, str. 6).
,ldeoloske poruke o rodu ugradene su u nasu kulturu 1 kada ih Zene 1 muskarci koriste kao
standarde za poredenje da bi prosudivali o sebi ili o drugima, mozemo re¢i da 'upraznjavaju'
rodnu ideologiju* (Taylor, 2003, str. 301). U medijatizovanom drustvu imperativ je prepoznati
ovakvu praksu, ideoloske konstrukcije, poruke i diskurse, koje generiSu znacenja zasnovana na
rodnoj stereotipizaciji.

Da su muskarci 1 zene drugacije prikazani u medijima, ustanovljeno je jos tokom drugog
talasa feminizma, kada je uradeno opsezno istrazivanje o medijskoj slici zene (Carter & Steiner,

2004), a do danas ne postoje znacajni podaci koji bi mogli osporiti ovu tvrdnju. Istrazivanja

11



pokazuju da se seksisticke slike Zena smatraju normalnim i prirodnim, te da su mediji
socijalizovali publiku da ima odredene percepcije o tome $ta podrazumeva biti Zena i kakve su
zapravo zene (Sarnhult, 2014). Ovako ,istrenirana“ publika ima znacajne poteskoce u
prepoznavanju rodnih stereotipa i u njihovoj dekonstrukciji, jer su pojednostavljene slike
naturalizovane i inkorporirane u kognitivne procese. Publika je naucena da podrazumeva,
uokvirava i svrstava u poznate kategorije, kao i da ne postavlja pitanja koja mogu izazvati
disonancu. Osim rodnog uokviravanja, istrazivanja dokazuju i normalizaciju ideologije
patrijarhata, koja se intenzivno predstavlja kao neutralna, objektivna i neideoloska (Sarnhult,
2014).

Na medijskoj sceni Srbije nesumnjivo dominira diskriminatorni i mizogini diskurs,
osvedocen kontinuiranim istrazivanjima i kvalitativnim analizama, bilo da su u pitanju sadrzaji
o razli¢itim rodnim pitanjima ili da tematski pripadaju drugim oblastima. Kvantitativno, Zene
su hiperreprezentovane u oblasti estrade, dok su njihovi glasovi gotovo u potpunosti iskljuceni
1 ponisteni iz oblasti kao Sto su politika 1 ekonomija, $to je jo$ jedan dokaz da tamo gde ima
mo¢i, zena nema ili su ucutkane i nevidljive (Global Media Monitoring Project, 2015; Global
Media Monitoring Project, 2021). Ovakvi mediji zapravo su trbuhozborci izuzetno patrijarhalne
kulture (Visnji¢ & Mirosavljevi¢, 2008).

,»Odasiljanje u etar sadrZinski slicnih poruka i modela prezentacije s ideoloski
razli¢ito profilisanih medija, govori o opstajanju i postojanju vladajuce politike
predstavljanja koja korespondira vaze¢im kulturnim obrascima® (Visnji¢ &

Mirosavljevi¢, 2008, str. 249).

Stoga, analiza i promiSljanje ideoloskih sila, koje uti€u na medijsko portretisanje
politi¢arki, od izuzetne je vaznosti jer se ,,odsustvo Zena iz politickog 1 javnog Zivota mora
posmatrati kao deo diskriminiSucih procesa na svim nivoima drustva, unutar kojih se formiraju
stereotipi i predrasude o Zenama kandidatima za politi¢ke funkcije (Cickari¢, 2016, str. 63).

Vode¢i se mislju da mediji u sluzbi dominantne ideologije kreiraju sliku uproS¢ene
realnosti, eliminiSuci iz nje elemente koji su kontrastni nametnutim normama i u sukobu sa
poZeljnim oblicima miSljenja 1 delovanja, ovim istrazivanjem tezi se dekonstrukciji politike
portretisanja Zena na pozicijama mo¢i i odlucivanja, odnosno nacina na koji novi mediji
marginalizuju i stereotipno predstavljaju Zene na srpskoj politickoj sceni.

Problem istrazivanja u radu jeste medijska reprezentacija Zena u politici u Srbiji, te je
predmet istrazivanja reprezentacija zena u politici u novim medijima u Srbiji tokom izborne
kampanje za lokalne, pokrajinske i parlamentarne izbore, odrzane u junu 2020. godine. Cilj
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istrazivanja jeste da utvrdi obim i nacin predstavljanja politi¢arki na razli¢ito strukturisanim
onlajn portalima, i da identifikuje stereotipe kroz koje su predstavljene. Rad tezi da odgovori
na pitanje da li novi mediji podrazumevaju nove nacine medijske reprezentacije zena u politici,
ili omogucéavaju odrzavanje maskulinih diskursa i podrazumevajuc¢ih narativa koji su
karakteristi¢ni za tradicionalne medije, ¢ime sluze kao jedan od alata odrzavanja patrijarhalne

politicke kulture.
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1.1. Drustvena i nau¢na opravdanost istrazivanja

Ocekivani rezultat naucnog istrazivanja jeste empirijski dokaz stereotipizacije,
diskriminacije i seksizma u novim medijima prilikom reprezentacije Zena u politici, na javnim
funkcijama ili onih koje pretenduju na njih, uprkos zakonskom okviru koji garantuje i podsti¢e
ravnopravnost i participaciju Zena.

Rad ima naucni doprinos jer pruza detaljan teorijsko-empirijski materijal iz oblasti
medijske reprezentacije roda i reprezentacije zena na pozicijama odlucivanja, te dekonstrukcije
stereotipa zasnovanih na rodu u novim medijima. Originalni nauc¢ni doprinos rada bice
zasnovan na empirijskoj analizi, koja rezultira merljivim i proverljivim podacima, Kkoji
predstavljaju polaziSte za argumentovano zagovaranje urgentne rekonstrukcije medijskih
narativa koji uti¢u na diskriminatorno delovanje, obespravljivanje i socijalno isklju¢ivanje Zena,
posebno na pozicijama mo¢i i odluivanja, §to je od izuzetne vaznosti, buduéi da istrazivanja
pokazuju vezu izmedu rodne reprezentacije i politicke sfere, te da povecanje rodne
ravnopravnosti u tradicionalno muskim oblastima pomaze smanjenju rodnih stereotipa i
olakSava zenama pristup politi¢koj sferi (Evans, 2016). Nauc¢ni doprinos rada je i pruzanje
relevantne polazne osnove za buduca istrazivanja sa temom medijske reprezentacije politicarki,
odnosno omogucavanje komparativnog pristupa i praéenja promena u nacinu portretisanja
politicarki u medijima.

Iz nau¢nog doprinosa rada proizilazi 1 njegova aktivisticka funkcija. Kada je re¢ o
drustvenom doprinosu, ovim nauénim istrazivanjem ¢e se identifikovati i pobrojati nacini
stereotipne i diskriminatorne reprezentacije zena u politici u novim medijima tokom izborne
kampanje, ¢ime ¢e se dekonstruisati dominantni patrijarhalni 1 podrazumevaju¢i diskurs u
novim medijima u Srbiji. Drustveni doprinos rada leZi 1 u Cinjenici da rezultati istraZivanja
pruzaju uvid ne samo u medijsku reprezentaciju politi¢arki ve¢ i poloZaj Zena na pozicijama

odlucivanja, pa i Zena uops$teno, u jednom specificnom drustveno-istorijskom trenutku u Srbiji.
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1.2. Ogranicenja istrazivanja

Poput svakog istrazivanja u polju drustvene sfere i ovo, posebno zbog svoje
kompleksnosti koja podrazumeva paralelnu analizu drustvenih, politi¢kih i medijskih aspekata,
ima odredena ograni¢enja. Ona se u ovom radu mogu posmatrati kao posledice dva faktora.

Prvi faktor jeste pozicioniranost istrazivanja u konkretnom drustveno-politickom
kontekstu, tacnije vremenski interval u kome su proizvedeni i objavljeni analizirani medijski
sadrzaji. Kako su jedinice istrazivanja medijski tekstovi, verbalni i vizualni, publikovani u
periodu izborne kampanje, koja kao kompleksan viSedimenzionalni druStveni proces nosi svoje
specifi¢nosti, prilikom interpretacije rezultata treba imati u vidu nacin na koji ona uslovljava i
uti¢e na uredivacku politiku. Postoji opravdana pretpostavka da bi isto istrazivanje istog
predmeta, pozicioniranog i analiziranog istim nau¢nim metodama, ali u drugacijem
vremenskom okviru, pokazalo odstupanja od onih dobijenih ovim istrazivanjem, u pogledu
empirijskog identifikovanja 1 zapazanja istih druStvenih 1 medijskih aktivnosti i procesa u
veéem ili manjem intenzitetu. Buduci da je istraZivanje obuhvatilo period pocetka pandemije
koronavirusa u Srbiji, mogu¢i faktor uticaja na rezultate istrazivanja moze biti oslanjanje
analiziranih medija na brojne agencijske vesti, zbog specifi¢nih uslova rada i organizacije koje
je uslovila pandemija.

Drugi faktor koji utiCe na ograni¢enja ovog naucnog istrazivanja jeste praktikovanje
nau¢ne metode analize sadrzaja koja je u svojoj osnovi bazirana na ucitavanju istrazivaca, te
prilikom interpretacije dobijenih rezultata valja uzeti u obzir i odredeni stepen subjektivnosti

autorke.
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1.3. Struktura disertacije

Rad je podeljen u pet celina, odnosno poglavlja. U prvom poglavlju, tacnije Uvodu, daje
se uvid u glavna pitanja kojim ¢ée se disertacija baviti, kao i obrazloZenje drustvene i nauc¢ne
opravdanosti istrazivanja i njegovih ogranic¢enja.

Drugo poglavlje predstavlja teorijski okvir, u kome se prezentuju najvaznije teorijske
implikacije na kojima se zasniva istrazivanje u radu. Prvi deo teorijskog okvira u radu bavi se
pitanjem novih medija, sa fokusom na onome $to ih razlikuje od tradicionalnih, njihove
karakteristike 1 specificnosti, uz sagledavanje Sirih drustvenih 1 kulturnih implikacija povezanih
sa novim, digitalnim okruzenjem. Novi koncept medija ,,prosiren” je u digitalnom dobu, i sada
ga ¢ine ,,novi medijski subjekti, nove forme i nove medijske aktivnosti“ (Mihajlov Prokopovi¢
& Vujovié, 2019, str. 330). Tri kljucna aspekta, koja novi mediji podrazumevaju, jesu sama
tehnoloska sredstva komuniciranja, prakse komunikacije posredstvom njih, te druStveni odnosi
koji se na taj nacin uspostavljaju (Radovanovi¢, 2018). U radu se razmatra pristup Marka
Postera (Mark Poster), koji tvrdi da novi mediji redefini§u odnose mo¢i u drustvu, jer ukidaju
razliku izmedu proizvodaca i potrosaca, odnosno emitera i recipijenta, tako $to publika postaje
deo procesa proizvodnje i razmene informacija (Poster, 2018). Sa druge strane stoje
kontraargumenti — razvoj participativne kulture i moguénosti ravnopravnog ucestvovanja u
diskusijama na mrezi, iako u teoriji mogu¢, u praksi nije neograni¢enog kapaciteta (Jenkins,
2009), jer kako primecuje Rebeka Mekinon (Rebecca MacKinnon), internet ne obezbeduje uvek
demokrati¢nost 1 ravnopravnost posto nosioci mo¢i jednako, ili u ve¢oj meri, mogu da ga
iskoriste za svoje ciljeve.

U ovom poglavlju razmatra se i pitanje tradicionalnih medija u digitalnom okruzenju —
kako se prilagodavaju logici novog medijskog trZiSta, novim nacinima komunikacije i
interakcije, te redefinisanim potrebama sve zahtevnije publike. Nove, gotovo neogranicene
mogucénosti koje nude novi mediji, poput trenutnog objavljivanja, brze i jeftine adaptacije i
konstantnog azuriranja ve¢ objavljenog sadrzaja, neprestane komunikacije sa korisnicima,
koriS¢enja razli¢itih vrsta podataka — fotografija, grafika, animacija, audio i video snimaka,
hiperlinkovanja? sadrzaja i povezivanja sa drugim tekstovima, praéenja Citanosti i reakcija
publike u realnom vremenu, ciljane distribucije ka zainteresovanim korisnicima, omoguc¢avaju

da novi mediji potpuno transformisu nacin predstavljanja informacija, kao 1, $to je od vaznosti

2 Hiperlink je elektronska veza koja omoguéava direktan pristup sa jednog posebno oznadenog mesta u
hipertekstualnom ili hipermedijskom dokumentu na drugo u istom ili drugom dokumentu (Merriam-Webster).
(n.d.)
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za ovaj rad, nacine medijskih reprezentacija. Novi mediji, odnosno onlajn medijski portali
odabrani su za analizu usled kontinuirano rastuc¢eg trenda njihove upotrebe za informisanje, ali
i ¢injenice da poseduju intenzivniju semioticku mo¢, pa time u ve¢oj meri uti¢u na raspodelu
odnosa mo¢i u jednom drustvu (Radovanovi¢, 2018).

Kako su jedinice analize istrazivanja tekstovi novih medija, verbalni i vizualni, koji se
posmatraju kao tekstovi u okviru specificnog medijskog diskursa koji proizvode znacenja,
teorijski deo rada bavi se i razmatranjem semioloskih teorija, sa pitanjem znaka i sistema
znakova u fokusu. U tom smislu, strukturalizam pristupa jeziku i tekstu kao zatvorenom,
kona¢nom, ograni¢enom sistemu, dok poststrukturalisticki pristup insistira na otvorenosti,
kontinuumu koji nudi polisemicnost i beskonacan broj interpretacija. Strukturalistic¢ki pristup u
radu predstavljen je kroz teoriju Ferdinanda de Sosira (Ferdinand de Saussure), koji znacenje
objasnjava uspostavljanjem odnosa izmedu oznacavajuceg i oznaenog. De Sosirova (1996)
teza jeste da se znaCenje ne generise jer je oznaceno nekakav imanentni nosilac znacenja, veé
zbog cinjenice da se znakovi medusobno razlikuju. Dalje, strukturalistiCka Skola miSljenja
posmatra se kroz prizmu teorije Kloda Levi-Strosa (Claude Lévi-Strauss), koji je od
strukturalizma stvorio drustveno-nau¢ni pogled na svet i maksimizirao hipotetiCku moc
strukturalisticke formule. Bave¢i se mitskim nacinom misljenja, Levi-Stros teZio je da utvrdi
osnovne logicke zakone ljudskog duha, kao 1 mitsku strukturu koja je odraz podsvesnih modela
razumevanja 1 objasnjavanja sveta.

Strukturalisticka teorija imala je brojne manjkavosti i ogranicenja, pa su i pojedini
pripadnici ove Skole, poput Rolana Barta (Roland Barthes), upadanjem u zamke strukturalizma,
te evolucijom svojih ideja, utabali put radikalno dijametralnom pravcu, koji se razvija kao
kritika strukturalisticke Skole — poststrukturalizmu. Period ekspanzije poststrukturalizma
predstavlja zlatno doba interpretatora, koji ¢itanjem otvorenog teksta njemu daje znacenje,
optereceno istorijskim, drustvenim i kulturnim faktorima. Poststrukturalizam isti¢e u prvi plan
subjekat i znacaj daje kontekstu, koji su strukturalisti nepravedno zanemarili. Medutim, u radu
se razmatra ,,rani Bart“, koji je u svojoj strukturalisti¢koj fazi uveo semioticku analizu u polje
proucavanja popularne kulture, sa ciljem da utvrdi kako ona generiSe znacenje. Od znacaja za
studije kulture je njegova kategorizacija znaenja, na denotativno, odnosno ocigledno,
manifestno, i konotativno, skriveno, implicitno, ali tendenciozno i zasi¢eno dominantnim
delovanjem, i kao takvo primarno sredstvo iskazivanja ideoloskih poruka. U ovom delu rad se
bavi i poststrukturalistickom dekonstrukcijom Zaka Deride (Jacques Derrida).

Dalje, u radu se sagledava prelazak sa jezika na diskurs, predstavljajuci pristup Misela

Fukoa (Michel Foucault) ovom problemu. Fuko ne nudi jednu definiciju diskursa, ve¢ tezi
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kontinuiranoj nadgradnji znacenja ovog pojma, sa razliCitih aspekata, od kojih su neki
predstavljeni u teorijskom delu rada. Medutim, ono $to je kljucno, jeste da Fuko ukazuje na
meduodnos jezika, govora, diskursa i druStvenih praksi, tvrdeéi da se iskazi, kao jedinice
diskursa, kombinuju i regulisu kako bi se formiralo specificno polje znanja, kao i posebnog
»rezima istine, odnosno onoga Sto se u odredenom drustvu podrazumeva kao istina. On
podvlaci da diskurs nije neutralni posrednik, koji sluzi kreiranju i1 prenoSenju znacenja i znanja
koja postoje sama po sebi, ve¢ im je ,,inherentan, konstitutivan* (Barker, 2004, str. 54). Kao
takav, diskurs je uvek povezan sa mo¢i. Mo¢ je, medutim, prema Fukoovom shvatanju kako
restriktivna, tako i1 produktivna, 1 ne nastaje iskljucivo iz jednog izvora ve¢ cirkuliSe kroz sve
nivoe druStva i unutar svih druStvenih odnosa. On tvrdi da diskurs nije ono Sto sisteme
dominacije prevodi u jezik, nego je on ,,ono za $ta se i ¢cime se bori“ (Fuko, 2007, str. 9), kao i
da je sve znanje povezano sa moc¢i, odnosno da su u medusobno konstituirajuéem odnosu gde
je znanje neodvojivo od rezima moci i discipline (Barker, 2004). Uprkos kritikama koje
Fukoova teorija dobija, usled prevelikog davanja znacaja diskursu, vazna je zbog preispitivanja
razli¢itih druStvenih praksi i pitanja ideologije, posebno u novom medijatizovanom dobu, jer
ukazuje na medijske okvire i konvencije, odnosno na njihovu moguénost da se predstave
zdravorazumskim, kao neupitne istine.

S obzirom da rad prvenstveno analizira pitanje reprezentacije kao procesa proizvodnje
znacenja, u radu se paznja poklanja 1 teoriji britanskog marksistickog sociologa, teoreticara
kulture 1 politi¢kog aktiviste Stjuarta Hola (Stuart Hall). Konkretno, kao relevantna za rad uzima
se konstruktivisticka teorija reprezentacije, koja prepoznaje drustveni karakter jezika, odnosno
¢injenicu da stvari ne znace, ve¢ se znacenje konstruiSe upotrebom reprezentativnih sistema,
koncepata i znakova. Ovaj proces, konstituisan na osnovu ,,jezickih kodova“ i ,.kodova kulture*,
ne odvija se nezavisno, u vakuumu, ve¢ u Sirem drustvenom kontekstu, koji utice na odasSiljanje
poruka i njihovu interpretaciju. Stoga, prema Holovom pristupu, reprezentacija je iznad svega
konstrukcija, dok je znacenje relativno i nestabilno, otvoreno i podlozno ponovnim
interpretacijama (Barker, 2004). Sa tim u vezi, proces reprezentacije nije neutralan, vec
tendenciozan i ideoloski zasi¢en.

Osim Stjuarta Hola, pitanje reprezentacije zaokuplja paznju i Serza Moskovisija (Serge
Moscovici), koji se bavi pitanjem socijalnih reprezentacija. Socijalne reprezentacije Moskovisi
(Moscovici, 1988; 2000) vidi kao sisteme vrednosti, ideja i praksi, te ih povezuje sa procesima
kolektivne proizvodnje znacenja, koji vode zajednickim, ,,zdravorazumskim* saznanjima, Sto
povezuju pripadnike jedne kulture. Njegova teorija, prema misljenju Brigit Hoijer (Birgitta

Hoijer), znacajna je za istraZivanje medija, buduci da su oni zasnovani na reprezentacijama, i
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jer pruza uvid u klju¢ne transformacije u sistemima misljenja ili kolektivnom stvaranju znacenja
u drustvu (Hoijer, 2011). Stoga, u daljem radu pristupa se upravo analizi medija kao nosioca
mo¢i oznacavanja, a samim tim i produkcije znacenja, ¢ime ne samo da odrazavaju vec i
odrzavaju i multiplikuju postojecu strukturu drustvene moci.

Dalje, u radu se analiziraju strategije koje se koriste za reprezentaciju — teorija dnevnog
reda (eng. agenda setting), bazirana na postavkama Maksvela Mekombsa (Maxwell McCombs)
i Donalda Soa (Donald Shaw), i teorija uokviravanja (eng. framing), koja ima korene u
sociologiji i psihologiji, odnosno teoriji atribucije austrijskog gestalt psihologa Frica Hajdera
(Fritz Heider). U tom smislu, teorija dnevnog reda podrazumeva da mediji ne odrazavaju
stvarnost, vec je selektuju, filtriraju 1 oblikuju, kao 1 da koncentracija medija na nekoliko tema
uti¢e da javnost identi¢na pitanja vidi vaznijim nego druga, manje vidljiva. Frejming, odnosno
uokviravanje, odnosi se na proces kojim se neki aspekti stvarnosti naglasavaju, dok se drugi
zanemaruju ili potpuno ukidaju, ¢ime se paznja usmerava na Zeljene segmente celine, pruzajuci
konstruisani okvir za razumevanje odredenog pitanja.

Tre¢i deo teorijskog okvira bavi se pitanjem feminizma i feministickim teorijama.
Nakon definisanja feminizma, u radu se pristupa razvojnom pregledu feministicke prakse, kroz
tri faze, odnosno talasa. Prvi talas feminizma kao glavno obeleZje ima Zzensku borbu za pravo
glasa. Kao najdominantnija struja prvog talasa izdvaja se liberalni feminizam, odnosno
feminizam sli¢nosti (Zaharijevi¢, 2008; Milojevi¢ & Markov, 2011). Drugi talas feminizma, uz
borbu za politi¢ka prava koja se nastavlja iz prvog talasa, karakteriSe 1 borba za druStvena 1
ekonomska prava, poput prava na obrazovanje, polozaj Zena u privatnoj i javnoj sferi, radna 1
druga prava (Zaharijevi¢, 2008; Babovi¢, 2010), dok se za tre¢i talas feminizma vezuje
destabilizacija znacenja 1 redefinisanje pojmova poput roda, ,univerzalne zenskosti®,
seksualnosti i heteronormativnosti (Zaharijevic, 2008; Visnji¢, 2016). Uz navedena tri, moguce
je identifikovati i Cetvrti talas feminizma (Munro, 2013), koji stavlja akcenat na viSestruko
marginalizovane kategorije, odnosno na preplitanje razli¢itih karakteristika identiteta kao
uzroka diskriminacije. Cetvrti talas neodvojiv je od upotrebe drustvenih mreza, koje se
percipiraju kao klju¢na komponenta za zensku borbu, za saradnju, mobilizaciju, glas protiv onih
koji zloupotrebljavaju mo¢, osnazivanje Zena, trazenje pravde i sli¢no (Cochrane, 2017). U
ovom poglavlju u fokusu je i pitanje rodne ravnopravnosti i nediskriminacije, kao i zakonskog
okvira koji ih obezbeduje u savremenim drustvima.

Cetvrti deo teorijskog okvira otpo¢inje drustveno-istorijskim osvrtom na zensku borbu
za pravo glasa, koja pocinje da tinja u Francuskoj jos u 17. veku, kroz delo Olimpije de Guz

(Olympe de Gouges) ,,Deklaracija o pravima Zene i gradanke™ iz 1792. godine, ¢ime je
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osporavala muski autoritet, rodno zasnovane nejednakosti 1 zahtevala jednak tretman Zena.
Dalje, fokus Zenske borbe dominira u Velikoj Britaniji, gde se popularise od sredine 19. veka,
I gde su Zene prve zahtevale pravo glasa, da bi ga vek kasnije prve i osvojile. Paralelno, u
Americi se pokret za Zensko pravo glasa javlja uporedo sa pokretom za ukidanje ropstva, sa
idejom borbe protiv opSteprihvacenog nacela medu muskarcima da Zene treba zastititi od
politike. Trend feministicke borbe Sirom Evrope i Amerike prisutan je i na teritoriji danasnje
Srbije u drugoj polovini 19. veka, kada se osnivaju prva Zenska udruzenja na ovim prostorima.
Medutim, borba za pravo glasa zavrSava se tek nakon Drugog svetskog rata, kada u vecini
zemalja biracko pravo postaje opsSte i jednako, izjednacavaju¢i zakonsku poziciju Zena i
muskaraca.

Ipak, ¢injenica da zakon omoguéava Zenama da biraju i budu birane ne zna¢i samo po
sebi ostvarivanje i u praksi. Istrazivanja pobrojana i predstavljena u radu pokazuju da postoje
evidentne prepreke za sustinsko uéesc¢e Zena u politickom Zivotu, po¢evsi od samog njihovog
prisustva u odluc¢uju¢im telima. Usled toga, Sirom sveta se implementiraju razli¢ite afirmativne
akcije sa ciljem povecanja participacije Zena u javnom prostoru i politickim procesima, medu
kojima je i sistem kvota koji zakonski propisuje prisustvo odredenog procenta manje
zastupljenog pola na izbornim listama ili u partijama. Gotovo uvek, to su Zene. Uvodenje kvote
na izbornim listama za manje zastupljeni pol u Srbiji je prvobitno definisano Zakonom o
lokalnim izborima 2002. godine, nakon ¢ega je broj Zena u predstavnickim telima rastao, a
rastao je 1 procenat zakonski garantovanog prisustva manje zastupljenog pola. Medutim,
¢injenica da se Zene nalaze na pozicijama odluc¢ivanja, ne znaci da zaista odlucuju. Stoga, peti
deo teorijskog okvira politici i1 pitanju uceSca Zena pristupa iz perspektive danasnjice.

Sesti deo teorijskog okvira u fokusu ima pitanja medija, izbora i njihove rodne aspekte,
polazeci od teze da mediji igraju izuzetno vaznu ulogu u preraspodeli drustvene, ali i1 politicke
moc¢i, s obzirom da u ofima javnosti mediji oblikuju politicku realnost. Gotovo sve §to gradani
1 gradanke znaju o politickoj praksi, znaju posredno, iz medija, stoga je od klju€ne vazZnosti
analizirati medijsku sliku sa kritickog aspekta. Ona danas na globalnom nivou, u vecoj ili
manjoj meri, pogoduje maskulinom karakteru politike, odnosno njenoj konstruisanoj
androcentri¢nosti (Van Acker, 2003; Cigkari¢, 2016). Posmatrajuéi medijsku reprezentaciju
izbornih kampanja kao oblik diskursne prakse, moguce je primetiti znacajnu disproporciju
medijske predstavljenosti politicarki i politi¢ara, reprodukovanje tradicionalnih okvira u kojima
se Zena predstavlja, trivijalizaciju 1 objektivizaciju, kao 1 razlicite stereotipne matrice, $to utice
na ,.specifi¢nu konstrukciju Zenskosti u politickoj areni® (Popovi¢ & Sipi¢, 2013, str. 199).

Najcesce identifikovani stereotipni okviri za predstavljanje politi¢arki su: Zena kao majka, zena
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kao ljubimica, Zena kao seksualni objekat i Zena kao ,,Celicna dama* (Moss Kanter, 1977, str.
233-236). U ovom poglavlju, kroz primere iz medijske prakse iz zemlje 1 sveta, objaSnjavaju
se ovakvi procesi stereotipizacije.

Trece poglavlje predstavlja metodoloski okvir istrazivanja i ono pocinje segmentom koji
je naslovljen Drustveno-politicki i medijski kontekst istraZivanja. Ovaj deo rada pruza uvid u
drustveno-politicki kontekst kampanje za lokalne, pokrajinske 1 parlamentarne izbore u Srbiji
2020. godine, pitanje Zena u predizbornoj kampanji, te uvid u opstu situaciju na medijskoj sceni
Srbije i medijski aspekt izborne kampanje. Medijski konteksti sagledavaju se iz ugla
tradicionalnih i novih medija — drustvenih mreZa i onlajn (eng. online) portala. Rezimirajuci
poznate nau¢no zasnovane podatke, ukazuje se na pozicioniranost i medijsku (ne)vidljivost
zena u izbornoj kampanji, ¢ime se pruza uvod u rezultate empirijskog dela istrazivanja.

Cetvrto poglavlje jesu rezultati istraZivanja, zasnovani na podacima dobijenim na
osnhovu kvantitativne i kvalitativne analize, te primenom komparativnog metoda, i diskusija. U
njemu su prikazani rezultati analize verbalnih i vizualnih tekstova, i konkretni primeri rodne
stereotipizacije identifikovani u korpusu. U petom poglavlju iznose se klju¢na zapazanja i

zakljucci.
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2. TEORIJSKI OKVIR ISTRAZIVANJA

2.1. Novi mediji

Francuski filozof i sociolog Zak Elil (Jacques Ellul) u jednom od svojih najuticajnijih
dela, knjizi ,,Tehnolosko drustvo® iz 1954. godine, istrazuje tehnoloske promene sa aspekata
proslosti, sadasnjosti i buducnosti. Sudeci o uticaju tehnologije na drustvo, Dizard (Wilson
Dizard, Jr.) izdvaja Cetiri najznacajnije Elilove teze: (1) Svaki tehnicki napredak zahteva
izvesnu cenu, odnosno dok s jedne strane doprinosi drustvu, s druge strane nesto oduzima. (2)
Svaki tehnic¢ki napredak stvara viSe nevolja nego Sto ih otklanja, dovode¢i nas u iskusenje da
na promene gledamo kao na tehnicke, ¢ime podstice da za njih trazimo tehnicka resenja. (3)
Negativni 1 pozitivni efekti tehnoloSke inovacije ne mogu se razdvojiti. Naivno je reci da je
tehnologija neutralna, a da su dobri ili losi samo ciljevi za koje se upotrebljava; dobri i losi
efekti su istovremeni i neodvojivi. (4) Sve tehnoloske novine podrazumevaju nepredvidive
efekte (Dizard, 1985, str. 11). Lorimer (Rolend Lorimer) rezimira: ,,Tehnologija stavlja u pokret
mocne sile, koje remete organizacijska svojstva bilo kojeg drustva. Drustvo zatim mora da
izmislja institucije, nastoje¢i da $to vec¢em broju ljudi osigura korist od tehnologije (Lorimer,

1998, str. 197).
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2.1.1. Novi mediji 1 Sire drustvene implikacije

Pojam novi mediji prvi put se pojavio osamdesetih godina 20. veka i uops$teno se odnosio
na kompjuterske medije (Oxford Reference, n.d.). U teoriji podrazumeva kanale komunikacije
asistirane raCunarima i mrezom, odnosno ,,sve tehnologije i forme komunikacije koje nastaju
kao posledica konvergencije digitalnih informacijsko-komunikacijskih tehnologija i
telekomunikacija“ (Pavlovi¢ & Vuli¢, 2012, str. 60). ,,NajSire shva¢eno, novi mediji su oni
mediji koji se dovode u vezu sa internetom i digitalizacijom. Entiteti koji se smatraju novim
medijima su: portali, veb-stranice i sajtovi, drustvene mreze, ali i virtuelna stvarnost™ (Valié
Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020, str. 141). I Lev Manovi¢ (Manovich, 2001) kao kategorije novih
medija navodi internet, veb-prezentacije, multimediju, video-igre, virtuelnu realnost, dok Milan
Radovanovi¢ (2018) ukazuje na tri kljuéna aspekta onoga $to novi mediji podrazumevaju: (1)
konkretna tehnoloSka sredstva koja omogucavaju ljudima da komuniciraju, zatim (2) prakse
komunikacije u koje su ljudi ukljuceni kada koriste odredena sredstva komunikacije, kao i (3)
sire drustvene odnose koji se grade oko tehnoloskih sredstava i komunikacionih praksi (str.
209). Ukratko: ,,Termin novi mediji oznacava sve vrste digitalizovanih medija: digitalni
tekstovi, slike, zvuk i video, kao i niz komunikacijskih praksi i procesa koji su rezultat
tehnoloSkog napretka u oblasti komunikacija“ (Stanisavljevi¢ Petrovi¢ & Pavlovi¢, 2017, str.
15).

Nove medijske tehnologije i digitalno okruzenje u fokusu su knjige ,,Novi mediji:
Kriticki uvod* (Lister, Dovey, Giddings, Grant, & Kelly, 2008). Grupa autora koja je potpisuje
ukazuje na znatno Sire znac¢enje pojma novi mediji. ,,Objedinjujuci termin 'novi mediji' zapravo
se odnosi na Sirok spektar promena u medijskoj produkciji, distribuciji i upotrebi. To su
promene koje su tehnoloske, tekstualne, konvencionalne i kulturne (Lister et al., 2008, str. 13).
Lister 1 saradnici (2008) navode da je sintagma skovana kako bi se opisalo da je, pocev od
kasnih osamdesetih godina, svet medija i komunikacija poceo da izgleda veoma drugacije nego
ikada ranije. Vrtoglave promene, u poredenju sa prethodnom komunikacionom erom, bile su
nezaustavljive i neraskidivo povezane sa drugim velikim drustvenim fluktuacijama, koje se

svrstavaju u Cetiri kategorije:

1) prelazak sa modernosti na postmodernost, koji podrazumeva
opsSteprihvaceni pokuSaj da se opiSu znacajne strukturne promene u

drustvima i ekonomiji, sa odgovaraju¢im kulturnim promenama, pocevsi
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od Sezdesetih godina 20. veka. Novi mediji Cesto se smatraju kljucnim

pokazateljem takvih promena u pogledu estetike i ekonomi¢nosti;

2) intenziviranje globalizacije, $to vodi smanjenju znacaja nacionalnih
granica kada je re¢ o trgovini, korporativnoj organizaciji, razmeni
obicaja i kulture, identitetu i verovanju, gde su novi mediji identifikovani

kao vazan faktor uticaja;

3) smenjivanje doba industrijske  proizvodnje  postindustrijskom
informatickom erom, gde je fokus sa proizvodnje materijalnih dobara
pomeren na pruzanje usluga i informacija, $to je olicenje brojnih

mogucnosti novih medija;

4) decentralizacija utvrdenih i centralizovanih geopolitickih poredaka, §to
podrazumeva slabljenje autoriteta i kontrolnih mehanizama zapadnih
kolonijalnih centara, zahvaljuju¢i mrezi novih medija koja destabilizuje
centre moci (Lister et al., 2008, str. 10-11).

Novi mediji se, upozoravaju ovi autori, mogu sagledavati i kao uzrok i kao posledica
ovih drugih promena. Na ovaj nacin, razvoj novih medija kao temeljnog fenomena deo je
mnogo Sireg 1 kompleksnijeg pejzaza druStvenih, tehnoloskih 1 kulturnih kretanja, odnosno deo
nove paradigme — tehnokulture (Lister et al., 2008). Tehnokultura kao takva uti¢e na sve sfere
personalnog i1 drustvenog zivota, a glavni pojmovi u diskursima o novim medijima su ,,digitalni,
interaktivni, hipertekstualni, virtuelni, umreZeni i simulirani* (Lister et al., 2008, str. 13).

Robert Mekéesni (Robert W. McChesney) ukazuje na to da po koli¢ini danas dostupnih
informacija moZemo prepoznati digitalnu revoluciju koju donose novi mediji. Navodi primer
platforme JuTjub (eng. YouTube), koja za manje od nedelju dana generise vise sadrzaja nego
Sto ¢ine svi filmovi i televizijski programi koje je Holivud (eng. Hollywood) proizveo od svog
nastajanja (McChesney, 2013, str. 21-23). Drugi indikator digitalne revolucije jeste koli¢ina
vremena koje ljudi troSe na medije, kao i promene u ponasanju, komunikaciji i interakciji, koje
su posledica digitalnih tehnologija, smatra Mekcesni (2013, str. 21-23). Na istom tragu, Tatjana
Vuli¢ i Dragana Pavlovi¢ primecuju da ,,u dobu medijske implozije globalna zajednica postaje
optere¢ena viskom informacija, od kojih su mnoge nepouzdane i nepotpune. Covek

bombardovan gustim rojevima informacija sve manje biva sposoban da kriti¢ki poima stvarnost
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u kojoj obitava, zaveden mnosStvom simbola koji manipulativnim znacenjem kreiraju drugaciju
atmosferu” (Vuli¢ & Pavlovi¢, 2010, str. 111).
Dalje, pomenute autorke ocenjuju da su digitalna revolucija i prateca eksplozija

podataka dovele do promene prakse i prilagodavanja ,,vetrovima demokratizacije®.

,U postmodernom dobu filozofske pretpostavke govore o elektronskom javnom
forumu gde svi komuniciraju sa svima, o ¢emu i kada zele, grade¢i u
komunikacionim procesima novi medijski Vavilon, sveobuhvatan, hiperbrz i

istovremeno neverovatno moc¢an® (Vuli¢ & Pavlovi¢, 2010, str. 111).

Saglasan je i Trevor Bar (Trevor Barr), koji u tekstu ,,Elektronski nomadi: Internet kao
paradigma“ ukazuje na to da je inherentna snaga interneta njegova anarhija, u poredenju sa
uspostavljenim nadinima vlasni$tva i kontrole koji su karakteristi¢ni za tradicionalne medije®.
Bar (2000) smatra da na mrezi ne postoje direktni ekvivalenti ,,éuvarima kapija“, te da svako
ko ima pristup mreZzi, moZze i sm postati autor, izrazavajuéi sopstveni osec¢aj identiteta drugim
korisnicima mreze na globalnom nivou (str. 143-144).

Sa druge strane, pojedini autori upozoravaju da razvoj participativne kulture* (Jenkins,
2009) i mogucénosti ravnopravnog ucestvovanja u diskusijama na mrezi, iako u teoriji moguce,
u praksi nisu neogranic¢enog kapaciteta, ve¢ zavise od stepena medijske pismenosti, sposobnosti
korisnika i pozicioniranosti unutar mrezne komunikacije, pa i finansijskih resursa koji se ulazu
u vidljivost i pozicije odredenih komunikatora 1 poruka. Dalje, kako primecuje Rebeka Mekinon
(Rebecca MacKinnon) u knjizi ,,Pristanak umreZenih®, internet ne obezbeduje uvek
demokrati¢nost i ravnopravnost, i ne dovodi nuzno do demokratsko-politickih revolucija u
celom svetu, iz jednostavnog razloga §to oni koji su na vlasti imaju sposobnost i resurse da
reguliSu, manipuliSu 1 koriste digitalnu komunikaciju jednako kao oni koji nisu na vlasti, a
mozda cak 1 u vecoj meri. Mekinon (2015) navodi primer kineske vlade, koja ima moguénost
da ,,otvori* internet za ekonomske ciljeve, ali 1 da nad njim sprovodi strogu kontrolu, regulaciju
i cenzuru kada je u pitanju kritika vlasti, ¢ime ga Cini gotovo beskorisnim alatom za

demokratsko organizovanje. Isti je slucaj sa privatnim korporacijama, koje bas kao i vlade, bilo

3 Tradicionalni mediji su mediji masovnog komuniciranja, nastali pre pojave interneta — Stampa, radio i televizija
(Mihajlov-Prokopovié, 2016, str. 7).

4 Participativna kultura je kultura sa relativno niskim barijerama za umetnicko izrazavanje i gradanski angaZman,
snaznom podrskom za stvaranje i deljenje svojih kreacija i nekom vrstom neformalnog mentorstva pri ¢emu se
ono $to znaju najiskusniji prenosi drugima. Participativna kultura je takode ona u kojoj ¢lanovi veruju da su njihovi
doprinosi bitni i ose¢aju odredeni stepen socijalne povezanosti jedni s drugima (barem ih zanima §ta drugi ljudi
misle o onome §to su stvorili)“ (Jenkins, 2009, str. 4).
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da su autoritarne ili demokratske, utiCu na ograni¢avanje slobode na internetu (MacKinnon,

2015, prema: McChesney, 2013, str. 30-31).

2.1.2. Novo u novim medijima

Pitanje ,,Sta je novo u novim medijima?* zaokuplja mnoge teoreticare. Pristupi odgovoru
su brojni, ali ono S$to je sigurno jeste da je teza da su novi mediji tradicionalni, Samo S$to su na
mrezi, prevazidena. Novi mediji poseduju svoje specifi¢nosti, jedinstvene karakteristike, ali i
potpuno drugaciju logiku u odnosu na tradicionalne. Oni na sebi svojstven nacin angazuju i
transformiSu drustvo 1 publiku, ostavljaju¢i bilo kakvu pasivnost i linearnost u polju
tradicionalnih medija. Budu¢i da podrazumevaju Sirok dijapazon formata i kanala, te da
poseduju mnostvo specifi¢nosti 1 konstantno se nadgraduju, nove medije je prili¢no tesko
definisati, i precizno grupisati. Medutim, moguce je, bez obzira na to kojoj vrsti pripadaju,
identifikovati kljucne zajednicke elemente, koji ih povezuju i determiniSu. Prema Danijelu

Labasu (2009), glavne karakteristike novih medija su:

1) digitalnost — moguénost obradivanja podataka u digitalnom obliku, ¢iji
je krajnji rezultat konvergencija izmedu tradicionalnih kulturnih

industrija i novih telekomunikacijskih dostignuca;

2) multimedijalnost — koja podrazumeva snaznu integraciju razli¢itih

kodova i sredstava izrazavanja prilikom kreiranja medijskog teksta;

3) interaktivnost —koja obuhvata odnos izmedu dva subjekta ili izmedu vise

subjekata komunikacije, i

4) hipertekstualnost — nelinearno povezivanje skupova informacija (str. 15—
19).

Vuli¢ 1 Pavlovi¢ (2010) u odnosu na tradicionalne medije kao osnovni specifikum
interneta izdvajaju decentralizovanu strukturu i interaktivnost, koju shvataju kao promenu uloge
korisnika informacija, gde oni viSe nisu samo njeni primaoci ve¢ 1 kreatori. Decentralizovanost
mreze, prema njihovom odredenju, podrazumeva da ne postoji konkretan akter koji stoji iza
mreze medija. [ako je prva mreza stvorena u nauc¢noistrazivacke svrhe, a finansirala ju je vojska
SAD, razvila se u nepregledan vrednosno neutralan prostor. Autorke ukazuju na to da nijedna

centralna organizacija ne kontrolise dogadaje na internetu, Sto donekle rusi komunikacijski
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suverenitet drzava, ali i suverenitet institucija i pojedinaca u vlasti, i oblasti komuniciranja. Kao
jednu od osnovnih prednosti, koju istovremeno tretiraju i kao ,,otezavajucu okolnost®, Vuli¢ i
Pavlovi¢ (2010) izdvajaju ogromnu koli¢inu informacija, poredeé¢i internet sa ,,okeanom
informacija“, koji daje korisniku slobodu da sam obavi selekciju informacija, kao i izbor
sadrzaja koje ¢e plasirati na mrezu (str. 110).

Snjezana Milivojevi¢ (2017) kao baziénu karakteristiku novih medija navodi
konvergentnost, odnosno ,,moguénost prevodivosti medija jednih u druge* (str. 163).
Konvergencija omogucéava prenosivost sadrzaja i njegovo plasiranje na razli¢itim medijima, u
razli¢itim formatima. Kao drugu odliku Milivojevi¢ navodi instantnost ili istovremenost.
»Nikada ranije naSe ekspresivne mogucénosti nisu bile takve da istovremeno mozemo da
formuliSemo i delimo poruke ne kao u klasi¢nim medijima, jedan sa mnogima, nego mnogi sa
mnogima i da to radimo istovremeno dok se dogadaji odvijaju“ (Milivojevié, 2017, str. 164).
Milivojevi¢ (2017) navodi da je istovremenost u generisanju informacija otvorila ,,novu zonu
instantne temporalnosti®, te da se na taj nacin medijsko vreme ubrzalo do granice sudara sa
realnim vremenom (str. 164). Tre¢a odlika novih medija, po njenom misljenju (2017), jeste
mobilnost, jer novi mediji omoguéavaju kako mobilni pristup sadrzaju, tako i znacajno drugaciji
odnos prema subjektu komunikacije budu¢i da ,,mobilni aranzman znaci da publika bira kada,
gde i pod kojim uslovima privatizuje javnost™ (str. 165). Ona podvlac¢i da su konvergencija,
istovremenost i mobilnost zajedno stvorile novu vrstu interakcija koju masovni mediji nikada
nisu mogli da pruze, te da je najcesci atribut, koji zagovornici novih medija isti¢u kao benefit,
njihova interaktivnost. ,,To viSe nije klasi¢na interaktivnost, recipro¢na razmena, nego
radikalno drugaciji odnos, koji medijski teoreticari definiSu kao medijsku participaciju®
(Milivojevi¢, 2017, str. 165).

Manovi¢ (2001) navodi pet principa po kojima su novi mediji razli€iti od tradicionalnih,
1 koji oslikavaju opste tendencije u kulturi koja prolazi kroz proces informatizacije: (1)
numericka predstava, (2) modularnost, (3) automatizacija, (4) promenljivost i (5) transkodiranje
(str. 68-80). Numericka predstava odnosi se na digitalne kodove novih medija, kao osnovnih
jedinica medijskih stvari. Digitalni kodovi zasluzni su za mogucénost matematickog
predstavljanja i algoritamsku obradu, $to predstavlja bazu digitalizacije. Slede¢i princip,
modularnost, Manovi¢ (2001) opisuje kao ,,fraktalnu strukturu novih medija“, jer ,kao $to i
fraktal ima istu strukturu na raznim nivoima, stvar novih medija ima uvek istu modularnu
strukturu® (str. 72). To zna¢i da svi medijski elementi kombinovanjem u vece sisteme
zadrZavaju svoje posebne identitete, te se tako nezavisni mogu ponovno upotrebljavati, bez

promene i narusavanja postojeceg sistema. Manovi¢ (2001) objasnjava: ,,Stvar novih medija
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sastoji se od nezavisnih delova, pri ¢emu se svaki od njih sastoji od manjih nezavisnih delova,
sve do nivoa najmanjih ‘atoma’ — piksela, 3D tackica ili slova“ (str. 72). On dalje ukazuje na to
da je i Citava internet mreza modularna, satkana od veb-portala, koji su sacinjeni od drugih
medijskih elemenata sa sopstvenom autonomijom. Ova dva principa konstitutivna su za tre¢i —
automatizaciju. Moguénost novih medija da stvore sadrzaje, a da pri tom iz stvaralackog
procesa, bar delimicno, isklju¢e Iljudsku nameru, Manovi¢ naziva ,niskim nivoom
automatizacije. On napominje i da su savremena istrazivanja usmerena ka onome sto odreduje
kao ,,visoki nivo automatizacije stvaranja medija, koji podrazumeva da ,,racunar do odredene
mere razume znacenja ugradena u stvari koje se generiSu, to jest njihovu semantiku‘
(Manovich, 2001, str. 74). Automatizacija je, osim u procesima stvaranja medijskih stvari,
vidljiva i u polju pristupa medijima, gde omogucava brzo, jednostavno, efikasno pretrazivanje
I pronalazenje trazenih sadrzaja (Manovich, 2001, str. 77). Fakat da stvar novih medija nije
konacna, zauvek utvrdena i nepromenljiva, ve¢ moZze postojati u razli¢itim verzijama i u
neograni¢enom broju, Manovi¢ (2001) naziva principom ,,promenljivosti novih medija (str.
77). Ovaj, tre¢i princip takode proizilazi iz prva dva — numeric¢ke predstave i modularnosti.

Kako ovaj autor pojasnjava, ovek je kao stvaralac bio inherentan starim medijima,
budu¢i da je manualno sastavljao tekstualne, vizuelne i/ili zvucne elemente u odredenu
kompoziciju, koja je zatim pohranjivana u nekom materijalu. Time je ona utvrdena jednom
zauvek. ,,0d tog originala mogle su da se izraduju brojne kopije, a u skladu sa logikom
industrijskog drustva, sve su one bile identi¢ne* (Manovich, 2001, str. 78). Nasuprot tome, nove
medije karakterise promenljivost. ,,Umesto identi¢nih kopija, novi mediji obi¢no omogucuju
stvaranje brojnih razli€itih verzija. Pored toga, umesto da su u celosti delo ljudskih ruku, ove
verzije ¢esto delimi¢no automatski sklapa racunar* (Manovich, 2001, str. 78).

Posebnim slu¢ajevima principa promenljivosti Manovi¢ (2001) smatra moguénost
grananja, interaktivnosti ili hipermedije. Princip promenljivosti novih medija Manovi¢ koristi
kako bi pokazao da su kroz istoriju promene u medijskim tehnologijama bile povezivane sa
drustvenim promenama, odnosno da su jedne druge uslovljavale. Prema njegovom misljenju,
logika starih medija odgovarala je logici industrijskog masovnog drustva. Pretpostavljalo se da
svi uzivaju u istim stvarima i dele ista ubedenja, pa je i medijska industrija nudila ponavljajuci
sadrzaj, brojne kopije istog originala, koji je bio namenjen prose¢noj publici — masovnom
coveku. Logika novih medija se, sa druge strane, poklapa sa logikom postindustrijskog drustva,
koja daje prednost individualnosti, a ne konformizmu karakteristi¢cnom za industrijski period.
Svaki gradanin postindustrijskog drustva ima mogucnost izgradnje sopstvenog Zivotnog stila i

,biranja*“ ideologije iz velikog, mada ne beskona¢nog broja ponuda, smatra Manovi¢ (2001).
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,Umesto da guraju iste stvari/informacije masovnom auditorijumu, trzi$ni stru¢njaci sada
pokusavaju da ciljaju pojedinacne osobe. I logika tehnologije novih medija odrazava tu novu
drustvenu logiku‘ (Manovich, 2001, str. 78).

Peti princip odnosi se na kulturno transkodiranje. Manovi¢ (2001) tom sintagmom
objasnjava ¢injenicu da su novi mediji neodvojivi od raCunara — kreiraju se na racunarima,
distribuiraju posredstvom racunara, pohranjuju se i arhiviraju u racunarima, te racunari
neizbezno uticu na tradicionalnu kulturnu logiku medija. Objasnjava da nove medije ¢ini

racunarski sloj i kulturni sloj, te da su njihovi uticaji medusobno isprepletani.

,Nacin na koji racunar oblikuje svet, predstavlja podatke i radi sa njima; klju¢ne
operacije iza svih racunarskih programa (kao pretrazivanje, uparivanje,
uredivanje i filtriranje); konvencije interfejsa covek—racunar — ukratko sve ono
Sto bi se moglo nazvati raCunarskom ontologijom, epistemologijom i pragmom
— deluje na kulturni sloj novih medija, njegovu organizaciju, njegove nove

zanrove, njegove sadrzaje* (Manovich, 2001, str. 88).

Rezultat ove isprepletanosti, odnosno komponovanja, kako ga Manovi¢ (2001) naziva,
jeste nova racunarska kultura, odnosno ,,spoj ljudskih i ra¢unarskih znacenja, tradicionalnih
nacina koje je ljudska kultura koristila da oblikuje svet 1 ra¢unarskih sredstava za njegovo
predstavljanje® (str. 88). Ono §to je sigurno, drustvena i kulturna praksa do sada poznata coveku
u buducénosti ¢e beleziti intenzivniju transformaciju brze neko ikada ranije, a sve promene, koje

slede, bic¢e neraskidivo povezane sa internetom i novim medijskim tehnologijama.

2.1.3. Tradicionalni mediji u digitalnom okruZenju

lako se pojam novi mediji konstituiSe kao antonim terminu tradicionalni mediji, oni ne
predstavljaju njihovu suprotnost, ve¢ nadgradnju. Konotacije novog proisti¢u iz modernisti¢kog
verovanja u sposobnost tehnologije da ponudi druStvenu promenu, Sto je deo snaZznog
ideoloskog pokreta 1 naracije o napretku, karakteristicnom za zapadne zemlje. Stoga, ne treba
bespogovorno stavljati znak jednakosti izmedu novi i bolji (Lister et al., 2008).

Nacini na koje su se korisnici informisali, edukovali 1 zabavljali koriste¢i tradicionalne
medije, koje karakteriSe prevashodno sporost, jednosmernost i vrlo ograni¢eno primenjivanje
razli¢itih modaliteta komuniciranja (Pavlovi¢ & Vuli¢, 2012), sada su potpuno redefinisani.
Budu¢i da novi mediji predstavljaju komunikacioni proizvod tehnoloske revolucije 1 da je
njihova glavna karakteristika virtuelni prostor koji publici omogucava interaktivnost sa
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medijskim sadrzajima, pasivni recipijenti tradicionalnih medija sada postaju aktivni ucesnici u
komunikacionom procesu, gde osim reagovanja na sadrzaj, sadrzaj mogu kreirati i plasirati.
Koliko pak publika koristi ove moguénosti, pitanje je koje se sa pravom moze postaviti.
Publika sa tradicionalnih medija prelazi u onlajn sferu, a na globalnom nivou
najpogodenije su novine. Takva je situacija i u Srbiji, gde Stampu kao sredstvo informisanja
42% gradana uopste ne koristi (Centar za slobodne izbore i demokratiju [CeSID], 2020).
,Prema svim kriterijumima, taj nekada sveprisutan medij upao je u nezaustavljivu spiralu
propasti. Nije tako samo s novinama, iako su one najteze pogodene, nego se svi komercijalni
informativni mediji nalaze u razli¢itim stupnjevima raspada®, piSe Mekcesni (2013, str. 216).
Logikom kapitala, za publikom idu i oglasivaci, buduci da ,,se mo¢ publike proizvodi,
prodaje, kupuje i trosi“, te ,,ona odreduje cenu i predstavlja robu* (Smythe, 1981, str. 32).
Ekspanzijom interneta i medija zasnovanih na njemu, oglasivaci uvidaju neverovatni potencijal.
Samim tim, novi mediji postaju konkurentni tradicionalnim, koji su, izuzev javnih medijskih
servisa, u najve¢oj meri finansirani novcem od marketinga. Mediji na mrezi, medutim, imaju
nemerljivu prednost, s obzirom na nacin na koji digitalna izdanja mogu izmeriti svoju

popularnost kod publike.

»ovaki klik 1 svaku sekundu paZnje moguce je tacno oceniti i monetizovati.
Svakog pojedinog korisnika interneta moguce je identifikovati na temelju toga
Sta radi na internetu. To je razlog zbog kojeg su se oglaSivaci poceli seliti na
internet. I to je (jedan od) razloga zbog kojeg je tradicionalna medijska industrija
zapala u krizu* (Hrvatin & Kuci¢, 2018, str. 46).

Mek¢esni (2013) navodi da su 2000. godine dnevne novine dobijale 20 milijardi dolara
od oglasa, da bi se 11 godina kasnije taj broj ¢etvorostruko smanjio (str. 216). Reklame u
novinama su se prepolovile, sa 30 milijardi na 15 milijardi dolara u istom vremenskom
razdoblju. Digitalno oglaSavanje u 2019. godini ostvarilo je ve¢i prihod od oglasa nego
nedigitalno oglaSavanje. Mobilno oglasavanje, koje se od 2011. do 2020. povecalo Sezdeset
puta, sa 1,7 milijardi na 102,6 milijardi dolara, bilo je primarni pokreta¢ ovog trenda (Barthel,
2021).

Kao odgovor na nove okolnosti, tradicionalni mediji dobijaju novu ulogu. Anka
Mihajlov-Prokopovi¢ (2016) ukazuje na to da zbog fragmentacije publike koju donosi nova
komunikaciona era, slabi integrativna, a jac¢a uloga povezivanja medu pripadnicima publike
istog interesovanja. S obzirom da masovni mediji nisu viSe jedini koji postavljaju teme na
agendu ve¢ to ¢ini i participativna publika, sve viSe preovladava potreba da tradicionalni mediji
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preuzmu ulogu ,,pruzanja orijentacije i interpretacije dogadaja*, odnosno njihovog smestanja u
kontekst (Mihajlov-Prokopovi¢, 2016, str. 293). U najveéoj meri tu ulogu preuzima Stampa,
posebno nedeljna, koja umesto informativnog u fokus stavlja interpretativno izvestavanje.

Medutim, osim modifikacije uloge u novom medijatizovanom drustvu, tradicionalni
mediji primorani su da menjaju i svoju logiku poslovanja i pronalaze nacine 1 modalitete da
opstanu pred novim izazovima. Pavlovi¢ i Vuli¢ (2014) ukazuju na to da je u vremenu kada
tehnoloSke promene oblikuju medije i kontinuirano ih transformisSu, za njihov opstanak klju¢an
pronalazak stabilnog izvora prihoda, koji ¢e, kako naglasavaju, uvek biti usko vezan za nove
tehnologije. To, izmedu ostalog, nesumnjivo podrazumeva vidljivost tradicionalnih medija na
mreZi, odnosno odgovor na zahtev da uz tradicionalno razviju i digitalno izdanje.

Kada je re¢ o stampi, kako primecuje Nedeljkovi¢ (2021), odnos dva izdanja pocinje da
se menja pod uticajem negativnih trendova koje belezi Stampa i istovremene ekspanzije
digitalne sfere. Usled novootvorenog pitanja koegzistencije dva izdanja uz nesmetan opstanak
na trzistu, pojavljuju se tri razlicite poslovne strategije Stampanih medija, koje zamenjuju print
only eru®: print first, digital first i digital only (Nedeljkovi¢, 2021, str. 563-564). Kako i sami
nazivi sebe ekspliciraju, print first odnosi se na dominaciju Stampanog izdanja, uz digitalno kao
izdanje sekundarnog znacaja, dok digital first predstavlja suprotnost ovom pristupu i predstavlja
pozicioniranje digitalnog izdanja kao klju¢nog, usled njegovog trzisnog potencijala, koji
skrajnjuje Stampanu varijantu. Digital only, u tom smislu, predstavlja kompletnu transformaciju
i relokaciju tradicionalnog Stampanog izdanja na mrezu, ili moze oznacavati medij koji se kreira
isklju¢ivo kao digitalni. Gledano hronoloski, print only period zavrSava se 1994. godine
pokretanjem prvog onlajn izdanja novina, kada otpocinje print first era, koja je i dalje prisutna,
posebno na nerazvijenim medijskim trziStima. Za digital first vezuje se 2014. godina, buduci
da je te godine Njujork tajms (eng. New York Times) zvani¢no saops$tio da prelazi na ovaj
model poslovanja (Nedeljkovi¢, 2021). Digital only periodu svedo¢imo danas, kada su svi
resursi pojedinih redakcija usmereni iskljucivo na digitalnu platformu. Mihajlov-Prokopovié¢
(2016) istice da je intenzivno kori$¢enje prednosti interneta u onlajn izdanjima Stampanih
medija zapravo praksa produkcije originalnih, a nekada i ekskluzivnih sadrzaja za digitalni
prostor, $to ,,omogucava onlajn izdanjima Stampanih medija transformaciju u onlajn medij Sui
generis koji se sada sustinski razlikuje od svog Stampanog pandana‘ (str. 85).

Transformacija Stampanih medija u Srbiji pak i dalje je uslovljena promenama koje tek

treba da se dese. Nedeljkovi¢ (2021) zapaza da Stampani mediji u Srbiji ne mogu opstati u

® Vreme kada Stampani mediji nisu imali digitalno izdanje.
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digitalnom okruzenju ukoliko ne dode do urgentnog usvajanja novih novinarskih kompetencija,
¢ije odsustvo direktno dovodi do ¢injenice da je u vecini redakcija i dalje dominantna
tradicionalna produkcija medijskog sadrzaja, odnosno da se kreira sadrzaj koji nije prilagoden
standardima digitalne platforme. Kako ovaj autor istice, efikasnost onlajn izdanja sputava i dalje
prisutna tradicionalna produkcija medijskih sadrzaja, koju karakteriSe usitnjavanje poslova u
svim fazama. Kao dokaz za to on navodi da se udeo novinara koji samostalno objavljuju svoje
tekstove na onlajn platformama krecée u intervalu od 10% do 45% u Cetiri od pet redakcija. ,,Ako
se tome doda i podatak da istovremeno originalan sadrzaj samo za print izdanje kreira izmedu
55% 1 90% novinara u Cetiri redakcije, onda je jasno da su multimedijalni novinari i dalje prava
retkost u vec€ini redakcija* (Nedeljkovi¢, 2021, str. 571). To znaci da, uprkos €injenici da je
digital postao sastavni deo svake redakcije, nije napusStena paradigma po kojoj novinar obavlja
isklju¢ivo posao pisanja tekstova. Zahtevi digitalnog doba su takvi da se od novinara mora
oc¢ekivati i da kreira multimedijalne sadrZaje, kao 1 da samostalno plasira sadrzaje na mrezu, a
nekada ¢ak i na socijalne kanale.

Dalje, zapaza Nedeljkovi¢ (2021), kao potreba se kristalie i zahtev za novim medijskim
strunjacima, pre svega za multimedijalnu produkciju, gradenje publike i razvijanje biznis
modela. Osim toga, od vaznosti je i promena pristupa novinara i urednika, jer statisticki podaci
ukazuju na to da se brzina i obim transformacija unutar konkretne redakcije smanjuje sa
porastom starosne strukture i prethodnog novinarskog iskustva novinara i urednika. ,,Sto su
novinari 1 urednici duZe radili po principima tradicionalne redakcije koja je karakteristi¢na za
Stampano izdanje, to je usvajanje principa digitalne redakcije sporije (Nedeljkovi¢, 2021, str.
571).

,,Otpor tradicionalnih medija da publici omoguc¢i nova i bogata iskustva najcesce
lezi u strahu, nepoznavanju mogucnosti 1 stavu da su neophodna velika
finansijska ulaganja u postizanje rezultata. Primeri dobre prakse pak pokazuju
da je zapravo ideja ono $to za publiku moze stvoriti razliku, kreativna, sveza,

uzbudljiva ideja“ (Martinoli, 2016, str. 1275).

Uz Stampu, transformisSu se 1 televizija i radio. Zahvaljuju¢i digitalnom signalu, moguce
je ponovno gledanje sadrzaja iz televizijske programske Seme, a uz to televizija nudi i sadrzaje
na zahtev. Tradicionalni radio okreée se uglavnom muzickom i zabavnom programu, uz

plasiranje kratkih vesti i pozivanje publike da vise informacija pronade na njihovom veb-sajtu,
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dok se radijske emisije transformisu u razli¢ite vrste podkast (eng. podcast)® sadrzaja na mrezi.
Mihajlov-Prokopovi¢ (2016) empirijski dokazuje da tradicionalne medije na ovakve
transformacije tera brzina razvoja digitalnog sveta i migracija publike na internet, jer bilo koju
strategiju za oCuvanje likvidnosti da primene, medijima u beskrajnom traganju za poslovnim
modelom novog zurnalizma ,,klju¢na vrednost je paznja publike — oni koji je pridobiju, imace
Sansu na trziStu® (Pavlovi¢ & Vuli¢, 2014, str. 139).

Na mrezi, tradicionalni mediji na svojim onlajn portalima mogu Koristiti sve prednosti
koje nudi digitalno okruzenje, kao Sto su trenutno objavljivanje, stalno azuriranje tekstova,
interakcija sa korisnicima, koris¢enje audio 1 video snimaka, povezivanje sa drugim tekstovima,
prilagodavanje sadrZzaja zahtevima korisnika i arhiviranje (Mihajlov-Prokopovi¢, 2016). ,,.Sve
ove moguénosti znace da tradicionalni mediji u svom internet izdanju mogu da usvoje nov na¢in
obrade i predstavljanja informacija“ (Mihajlov-Prokopovi¢, 2016, str. 75). Medutim, kako Sten
Stinsen (Steen Steensen) smatra, uprkos Sirokom dijapazonu moguénosti, onlajn novinarstvo
nije iskoristilo potencijal koje nude nove tehnologije. Linearni tekst i dalje ima prednost nad
hipertekstom i multimedijom (hipermedija), a tradicionalne norme ,,Cuvara kapija“, koje su
karakteristi¢ne za televiziju, radio i Stampu, i dalje su dominantne u odnosu na participativno
novinarstvo i alternativne protoke informacija. Stoga, Stinsen (2011) sumnja da je tehnologija
glavna pokretacka snaga razvoja onlajn novinarstva. On primecuje da su kljucni faktori koji
utiCu na nivo inovacije konkretnog onlajn medija autonomija redakcije, radna kultura, uloga
menadzmenta, znacaj nove tehnologije, kao i inovativni pojedinci (Steensen, 2011).

U ovom istrazivanju novi mediji’ odabrani su za analizu jer dostupni podaci ukazuju na
rast upotrebe onlajn portala kao izvora informacija. Podaci agencije IPSOS Stratedzik
marketing (eng. IPSOS Strategic Marketing) pokazuju da preko Sest miliona ljudi u Srbiji gleda
televiziju, 3,6 miliona slusa radio, dok dnevnu Stampu kupuje milion i po, a magazine 2,5
miliona ljudi. Internet prati 4,8 miliona ljudi, i on ima najbrze rastu¢u publiku (BIRN &
Reporters Without Borders, n.d.). Prema istrazivanju Evropske radiodifuzne unije (EBU) za
2020. godinu, 46% gradana Srbije veruje televiziji, 41% onlajn medijima, dok Stampi veruje

samo 29% (EBU Media Intelligence Service, 2020)8. Osim onlajn medija kao kontinuirano

® Podkast predstavlja program, muzicki ili govorni, dostupan u digitalnom formatu za automatsko preuzimanje
preko interneta (Merriam-Webster, n.d.).

U kontekstu ovog istrazivanja pod pojmom novi mediji podrazumevaju se onlajn verzije tradicionalnih tampanih
medija (Danas.rs i Blic onlajn), kao i isklju¢ivo veb-medij (Telegraf.rs).

8 Situacija je sli¢na na globalnom nivou. Primera radi, ne razlikuje se znacajno u Velikoj Britaniji, gde je nakon
televizije internet najpopularnija platforma za dolazenje do vesti u 2019. godini i koristi je 66% odraslih (EBU
Media Intelligence Service, 2020). Onlajn medije za konzumiranje lokalnih vesti preferira i 37% Amerikanaca
(Pew Research, 2019).
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rastuceg trenda za informisanje, povod analiziranja novih medija jeste i taj Sto ,,veca semioticka
mo¢ novih medija znaci i ve¢u drustvenu moc¢* (Radovanovi¢, 2018, str. 209), kao i zbog toga
Sto ,,prisustvo ekrana kao glavnog medija komunikacije ima dalekosezne uticaje na raspodelu
odnosa mo¢i u jednom drustvu, Sto za posledicu ima politicke, ekonomske, drustvene i
kulturalne konsekvence (Radovanovic, 2018, str. 209).

Analizirajuéi revolucionarni potencijal novih medija, zasnovanih na internetu, Klej Sirki
(Clay Shirky, 2008) kaze da revolucija ne nastupa u trenutku kada drustvo usvoji nove
tehnologije, ve¢ kada, zahvaljujuci njima, usvoji nova ponasanja. Pojednostavljeno, novi mediji
sami po sebi ne nude nuzno nove 1 bolje sadrzaje, raznovrsnost formata i mogucnosti koje nudi
veb ne garantuju i istinsku uklju¢enost publike, a neograniceni prostor za diskusiju i
pozicioniranje novih tema ne obeéava pravedniju preraspodelu drustvene i politicke moci.
Stoga je stalno preispitivanje efekata novih medija u drustvenoj zajednici veoma vazno, jer je

,tehnologija jednako sposobna biti i destruktivna i progresivna“ (McChesney, 2013, str. 31).

2.1.4. Publika novih medija

U svojoj knjizi iz 1991. ,,O¢ajnicki traze¢i publiku® Ien Eng (Ien Ang, 1991) navodi da
bi, ukoliko televizijska industrija Zeli da napreduje, morala da poznaje svoju publiku, ali da ju
je i dalje ,jizuzetno teSko definisati, privuéi i zadrzati“ (str. 9). Trideset godina kasnije
svedo¢imo potpunoj rekoncepciji pitanja publike. Uz to, danas publiku novih medija moZzemo
upoznati do detalja vrlo jednostavno, i privuci je i zadrzati algoritmima.

Jedan od prvih teoretiara, Koji je zagovarao revoluciju na polju komunikacije usled
pojave interneta, Mark Poster u svojoj knjizi ,,Drugo medijsko doba“ (2008) tvrdi da su pojava
1 razvoj interneta redefinisale odnose mo¢i u drustvu 1 ukinule razliku izmedu proizvodaca 1
potroSaca, odnosno emitera i recipijenta, uvode¢i publiku u proces proizvodnje i razmene
informacija. Nasuprot konceptu ,,jednosmernih elektronskih medija®, on postavlja ideju ,,mnogi
prema mnogima“ koja je specifi¢na za komunikaciju na internetu, te navodi da je internet medjij
koji pruza alternativu ograni¢enom modelu emitovanja, omogucavajuéi sistem sa vise
proizvodaca, distributera i konzumenata. Doba postemitovanja, smatra Poster (2018), oznacava
1 kraj tradicionalne publike i pojavu one publike kojoj ¢e personalizovani sadrzaj zameniti
masovnu kulturu emitovanja. Na taj nacin centralizovani model komuniciranja sa svojom
hijerarhijskom strukturom, koji je karakteristican za tradicionalne medije, pocinje da li¢i na
mrezu, koja pasivnom primaocu iz prvog medijskog doba omogucéava aktivno delovanje,

kreiranje 1 plasiranje sopstvenih poruka kroz mrezu. ,Prelazak na decentralizovanu
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komunikacionu mrezu ¢ini posiljaoce primaocima, proizvodace potrosacima, upravljace onima
kojima se upravlja, $to remeti logiku prvog medijskog doba“ (Poster, 1995, str. 87-88).

Pojava i razvoj novih medija, dakle, uslovljavaju i nastanak nove publike, koja je po
svojim karakteristikama znac¢ajno drugacija od publike tradicionalnih medija. Budu¢i da novi
mediji nude novi pristup, novi nac¢in konzumiranja sadrzaja, nove mogucnosti i pogodnosti,
prirodno se redefiniSe i odnos izmedu medija i publike, kao 1 njeno ponasanje i njena
o¢ekivanja. Kako Ana Martinoli (2016) primecuje, ,to vise nije odnos jednosmernog
emitovanja sadrzaja, ve¢ je odnos dvosmerne komunikacije, odnos u kojem medij viSe ne
omogucuje samo sadrzaj, ve¢ iskustvo, dozivljaj koji se za publiku odvija i izvan okvira
pojedina¢nog sadrzaja iz kog proizilazi (str. 1270).

Usled ekspanzije novih medija i poveéanog broja sadrzaja i izbora, kako Martinoli
(2016) zapaza, prisustvujemo evoluciji publike koja je ,,nikad zahtevnija i nikad mocnija, i
nikad tako ophrvana beskona¢nim izvorima informacija, zabave, multimedijalnih sadrzaja kroz
koje joj je neophodna navigacija i sasvim nova znanja i vestine* (str. 1270). Novomedijska
publika jeste aktivna publika, koja tezi delovanju — ona Zeli da bude uklju¢ena, da bude
emotivno involvirana u sadrzaj, da dozivi novo iskustvo, te je u potrazi za sadrzajima koji bi je
motivisali, podstakli ili isprovocirali. Stoga, medijski sadrzaji moraju da budu dovoljno
relevantni i atraktivni kako bi privukli ovako okarakterisanu publiku. ,,Publika sama trazi i
preuzima informacije za koje je zainteresovana, a procesi selekcije informacione sfere dovode
publiku u univerzum ideja 1 sadrZaja kreiranih po meri svakog pojedinca® (Stamenkovic¢, 2020,
str. 38). Nova publika je, nasuprot publici analognih medija kojoj se dozivljaj zavrSavao
prestankom pojedinacnog sadrzaja, u potrazi za konstantnim medijskim nadraZajima i
dozivljajima, neprekidnos$¢u i moguénoScéu razvoja. Sa druge strane, usled sveprisutnosti novih
medija, koji se danas nalaze u nas§im domovima, dzepovima, na ulicama, u satovima, kao i
hiperprodukcije i1 redefinisanja percepcije medijskog vremena, dolazi do povecanja traznje

atomiziranih medijskih sadrzaja, takozvanih ,,bajtova“9

, koji slede logiku disperzivne pazZnje.
Pred medijima je zadatak da kreiraju sadrzaj koji je dovoljno relevantan, atraktivan,
pravovremen, ali i dovoljno atomiziran, zatim da ga distribuiraju kroz adekvatan medijski kanal,
pravom novomedijskom potrosacu i u pravom trenutku. Martinoli (2016) Smatra da ,,u takvom
medijskom okruZenju, gde je borba za paznju publike postala kompleksnija nego ikada pre,

uloga druStvenih mreza u promociji i privla¢enju novih korisnika, potroSaca, novih pari usiju i

o¢iju, moze biti klju¢na‘ (str. 1272). Uz to, evolucija masovne pasivne publike u fragmentisanu

° Bite (eng) — zalogaj.
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novomedijsku aktivnu publiku sa visokim nivoom individualnosti, osim izazova za medije,
medijske kreatore, emitere, predstavlja i pritisak na medijske potrosace, konzumente, uz
napomenu da se granica izmedu ove dve kategorije uveliko brisSe na razli¢itim nivoima
(Martinoli, 2016, str. 1270-1723).

Danas kada govorimo o medijskoj publici, viSe ne govorimo o masovnoj publici 1
jedinstvenom auditorijumu, veé, kako Martinoli (2016) primecuje, o fanovima (eng. fan),
sledbenicima (eng. followers), pretplatnicima (eng. subscribers), korisnicima (eng. users),
obozavateljima (eng. likers), proizvodacima (eng. producers ili prosumers) i distributerima
sadrzaja (eng. share). Uz to, kako se kreiraju i razvijaju nove platforme, nove drustvene mreze
koje nude do sada nevidene nacine komunikacije i interakcije, tako se stvaraju i nove uloge koje

publika usvaja i koje pocinje da igra na novomedijskoj komunikacionoj i medijskoj sceni.
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2.2. Mediji, reprezentacija i ideologija

Budu¢i da je problem istrazivanja U radu medijska reprezentacija zena u politici, a
jedinice analize sadrzaji novih medija koji se posmatraju kao tekstovi u okviru specificnog
medijskog diskursa koji proizvode znacenja, u nastavku rada razmatraju se semioloske teorije,
strukturalizam, poststrukturalizam, odredenja diskursa, te razli¢iti aspekti pitanja
reprezentacije, moc¢i i ideologije. U ovom segmentu rada pristupa se i pitanju medija kao

kreatora znacenja, kao i medijskim strategijama koje se koriste za reprezentaciju.

2.2.1. Od znaka do znacenja

Vazan pristup analizi jezika i kulture, koji je nastao u Francuskoj pedesetih godina 20.
veka, a popularizovao se Sezdesetih, jeste strukturalizam — ,,opsti termin za poseban nacin
analiziranja bilo ¢ega, od reklame do vilinske price, filma, TV drame i samog jezika“ (Lorimer,
1998, str. 266). Strukturalizam je, prema odredenju Stanka Crnobrnje (2010), teorijski pravac
koji u centar paznje stavlja odnose i meduodnose pre nego predmete ,,istrazivanja“. Proistekao
iz lingvistike 1 antropologije, on tezi da razume odredeni jezik ili odredenu kulturu, same po
sebi, ostavljaju¢i po strani vrednosne sudove 1 koncentriSuci se na interna pravila u stvaranju
znacenja (Crnobrnja, 2010, str. 19-20). Prema shvatanju Lorimera (1998), cilj strukturalizma
je da otkrije potpovrSinski obrazac kako pojedina¢nih tekstova, tako 1 zanrova, a sustina je u
tome da se zaviri ispod gornjeg sloja ili ,,koze* narativa, i dopre do skrivenog, fundamentalnog
skeleta, strukture koja pric¢u ¢ini celovitom. ,,Strukturalizam ne vodi brigu o dijalogu, niti
pregovaranju oko znacenja u odredenom okruzenju. On rastavlja 'tekst' od momenta njegovog
stvaranja do recepcije (Lorimer, 1998, str. 266-267). Temelje evropskom strukturalizmu dao
je Svajcarski lingvista Ferdinand de Sosir (1996), koji je razvio teoriju, kasnije odredenu kao
strukturalna analiza jezika.

Osnovni De Sosirov lingvisti¢ki princip podrazumeva da se i strukture i dogadaji sastoje
od znakova, koji funkcioni$u po odredenim principima. Svaki znak podrazumeva postojanje (1)
oznaCavajuceg — Sto se odnosi na objekat u materijalnom, realnom svetu, fizicku ili ¢ulnu
predstavu, i1 (2) oznafenog — S$to predstavlja mentalni pojam ili koncept, evociran
oznacavajuc¢im. Kreiranje znaka, a samim tim i znacenja, uslovljeno je uspostavljanjem odnosa
izmedu oznacavajuceg i oznacenog. Prema De Sosiru, ovaj odnos nije trajno fiksiran, ve¢ zavisi
od kulturnih kodova interpretatora znaka, ,,Sto dovodi do toga da se u razli¢itim kulturama,

tokom razli¢itih istorijskih trenutaka, drugacije klasifikuje i razmislja o svetu™ (Hall, 1997, str.

37



17). Sustina De Sosirovog pristupa jeste da se znaCenje ne generise zato $to oznaceno, objekat
ili referent imaju sustinsko i1 unutraSnje znacenje, jer je ,,jezik forma, a ne supstanca*“ (De
Saussure, 1996, str. 126), ve¢ se znacenje stvara zbog toga sto se znakovi medusobno razlikuju
— ono §to se smatra znacenjem, zapravo jedino egzistira kao proizvod ,,igre lingvistickih
opozicija“ (De Saussure, 1996, str. 126).

Na temeljima De Sosirovih ideja osnovana je nauka o znacima, kasnije nazvana
semiotika (Lorimer, 1998). Medu najznacajnije pripadnike strukturalistickog pravca misljenja
moguce je svrstati francuskog antropologa i etnologa Kloda Levi-Strosa (Claude Lévi-Strauss),
$vajcarskog psihologa i filozofa Zana Pijazea (Jean Piaget), ruskog lingvistu i semiologa
Romana Jakobsona (Poman SIko6con) i americkog lingvistu, filozofa i pisca Noama Comskog
(Noam Chomsky).

Klod Levi-Stros (1955) nadogradio je strukturalizam teorije jezika Ferdinanda de Sosira
1 osnovao teoriju strukturalne antropologije. Tako je od strukturalizma stvorio drustveno-naucni
pogled na svet, ¢ime je povecao hipoteticku mo¢ strukturalisti¢ke formule. Budu¢i da je verovao
da se u razli¢itim lingvistickim Semama, mitovima i legendama, drustvima i kulturama, mogu
identifikovati zajednic¢ki imenitelji za Citavu ljudsku vrstu, smatrao je da se metodi istrazivanja
jezika mogu primenjivati za analizu druStvene strukture. Levi-Stros je analizirao mitove koje
odreduje kao tipove govora preko kojih jezik moze biti otkriven, sastavljene od osnovnih

jedinica mita — mitema (gr. mytheme).

,lako mit pripada istoj kategoriji kao 1 jezik, budu¢i da je zapravo samo njegov
deo, jezik u mitu otkriva specificna svojstva. Ta svojstva se mogu nac¢i samo
iznad uobicajenog jezi€kog nivoa; odnosno pokazuju sloZenije osobine od onih
koje se mogu naci u bilo kojoj vrsti jezickog izraza®“ (Lévi-Strauss, 1955, str.
431).

Stoga, Levi-Stros se ne fokusira na istrazivanje mitova per se, ve¢ mitskog nacina
misljenja, ¢ime tezi da utvrdi osnovne logi¢ke zakone ljudskog duha. BoSkovi¢ (2009) navodi

da Levi-Stros koristi mit kao idealan model za objasnjavanje kognitivnih struktura.

,Mada mitovi ne otkrivaju mnogo o realnosti koju nastoje da prikazu, njihova
struktura je odraz podsvesnih modela obja$njavanja sveta. Oni su odraz svesti
koja ih je stvorila, a ne neke eksterne realnosti. Mitovi i doslovno predstavljaju
kako se 'red' uspostavlja iz 'haosa’; oni su odraz fundamentalnih struktura na

kojima pocivaju sva ljudska drustva* (Boskovi¢, 2009, str. 265).
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Pojednostavljeno, Levi-Stros nije tvrdio da ljudi misle u mitovima, ve¢ da mitovi deluju u
ljudskoj pameti, a da ovi te ¢injenice nisu ni svesni (Lorimer, 1998).

Strukturalisticka teorija imala je brojne manjkavosti, koje su uvidali i pripadnici ove
Skole, poput Rolana Barta. Medu nedostacima koji su najéesc¢e kritikovani mogu se izdvojiti
zanemarivanje vaznosti individualnih karakteristika komunikatora, ignorisanje konteksta i
ukidanje publike kao interpretatora znaéenja.

Poput strukturalizma, i poststrukturalizam se razvija u Francuskoj. Osnovan je
Sezdesetih godina 20. veka, ali se populariSe sedamdesetih godina na anglosaksonskom
podrucju. Osnovna razlika izmedu ova dva pravca jeste Sto strukturalisticka Skola zagovara
konacnost teksta, kao celovitog sistema znacenja, sa autorom kao njegovim kreatorom, dok
poststrukturalisti naglasavaju otvoren karakter teksta, gde on dobija znacenje tek prilikom
interpretacije, te i centralna uloga pripada interpretatoru, ¢ije je Citanje teksta uslovljeno
istorijski, drustveno i kulturno. Poststrukturalizam istiCe u prvi plan subjekat kao kreatora
znacenja, ,,radikalno devalvira autore, a analizu izvrée tako da izmice kontroli* (Lorimer, 1998,
str. 268). Poststrukturalizam je dao doprinos postavkom da ,,narativi, slike, ideologije uopste,
uvek implikuju ili konstruiSu poziciju sa koje ih treba Citati*“ (Johnson, 1986, str. 299).

Sa aspekta ovog rada vazno je napomenuti da su feministkinje pod uticajem
poststrukturalizma i postmodernizma tvrdile da su pol i rod drustvene i kulturne konstrukcije.
Ove kategorije se, dakle, ne mogu objasniti prirodom ili biologijom. Ovaj antiesencijalisti¢ki
stav, kakav je karakteristiCan za poststrukturalistiCki pristup, sugeriSe da zZenstvenost i muskost
nisu univerzalne i vecne kategorije, ve¢ otvorene, diskurzivne konstrukcije. Odnosno,
zenstvenost 1 muskost su nacini opisivanja i disciplinovanja ljudskih subjekata (Barker, 2004).
Na ovim postavkama razvija se poststrukturalisticki feminizam, Kkoji se bavi kulturnom
konstrukcijom subjektivnosti per se i podrazumeva razli¢ite muskosti i Zenstvenosti.
,Zenstvenost i muskost, koji su stvar na¢ina na koji su muskarci i Zene predstavljeni, smatraju
se mestima stalne politi¢ke borbe oko smisla“ (Barker, 2004, str. 69).

Poststrukturalisti pozicioniraju komunikaciju kao druStvenu interakciju 1 ukazuju na
znacaj konteksta u procesu dodeljivanja znacenja, $to ovu Skolu misljenja povezuje sa
pragmatikom, poljem izucavanja koje se bazira na tezi da je sve konkretno izgovoreno
istovremeno 1 kontekstualno specificno, odnosno da je znacenje onoga §to se govori povezano
sa kontekstom u kojem se govori (Levinson, 1985, prema: Lorimer, 1998).

Medu najznacajnijim autorima koji kritikuju teoriju strukturalista jesu francuski filozofi

Rolan Bart, Zak Derida i Misel Fuko. U svojim ranijim radovima Rolan Bart sledio je
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strukturalisticku misao i praktikovao metode strukturalne lingvistike, oslanjaju¢i se na De

Sosirovu teoriju. Medutim, Danijela Petrovi¢ (2012) primecuje:

,Kako se pojam strukture, podignute na nivo formalnih odnosa, opirao bilo
kakvom pokusaju nasilnog potinjavanja metodu, i kako se 'slobodna igra'
elemenata nije dala ukrotiti ¢ak ni aktom sinhronog zamrzavanja, niti se mogla
zaustaviti ¢inom centriranja i1 hijerarhizacije, Bartu ne preostaje nista drugo do
da napusti svoje pocetne stavove koji racunaju sa stabilnim predmetom
proucavanja i da nakon toga, apsolutizuje otvorenost i acentri¢nost strukture*

(str. 116).

Promena Bartovih kritickih stavova i metoda ogleda se u putu od zatvorenog, stabilnog,
ka otvorenom, nedovr$enom, polisemi¢nom tekstu — od strukturalizma ka poststrukturalizmu.
Medutim, vazno je napomenuti da je ,,rani Bart™ uveo semioticku analizu u polje proucavanja
popularne kulture sa ciljem da utvrdi kako ona generiSe znac¢enje. Budu¢i da su sve kulturne
prakse uslovljene znafenjima generisanim znakovima, sve kulturne prakse otvorene su za
semioticku analizu. Otuda i vaznost semiotike za studije kulture i sugestija da kultura
funkcionise ,,poput jezika“ (Barker, 2004, str. 182). Njegova analiza bazira se na kritickom
desifrovanju ideoloskih konstrukata i razlikuje dve vrste znacenja: denotativno i konotativno.

Denotativno je ocigledno, manifestno, prirodno, odnosno evidentno znacenje, dok je
konotativno ono koje se implikuje, ali eksplicitno nije uocljivo, znacenje koje se ostvaruje usled
delovanja dominantnog drustvenog diskursa, te uvek zavisi od nosilaca mo¢i. U kontekstu
masovnih medija, Rolan Bart tvrdi da je konotacija primarno sredstvo, kroz koje se iskazuju
ideoloSka znacenja (Crnobrnja, 2010). Konotativni nivo jezika, koji je uvek ideoloskog
karaktera, Bart naziva mitom. ,,Ako je konotacija znacenje drugog reda oznacitelja, mit je
znacenje drugog reda oznacenog™ (Fiske, 1982, str. 88). Kako bi pojasnio, teoreticar kulture
Dzon Fisk (John Fiske) navodi primer mita da su Zene ,,prirodno neznije i briznije od
muskaraca, pa je njihovo prirodno mesto u ku¢i, gde odgajaju decu i brinu o muzu, dok
muskarac, podjednako ,,prirodno*, igra ulogu onog koji donosi hranu porodici 1 Stiti je. Ove
uloge zatim, kako primecuje Fisk (1982), strukturiraju ,,najprirodniju® drustvenu jedinicu —
porodicu. ,,Predstavljaju¢i ova znacenja kao deo prirode, mit prikriva njihovo istorijsko poreklo,
Sto ih univerzalizuje i ¢ini da deluju ne samo nepromenljivim vec i pravednim: ¢ini da izgledaju
kao da podjednako sluze interesima i muSkaraca i Zena, te se tako prikriva njihov politicki

efekat™ (Fiske, 1982, str. 89).
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Semioticka analiza, pristup proucavanju znakova u kulturi i kulture kao neke vrste
jezika, koju je ponudio Bart, a kasnije odbacio, postala je preferirani nacin ¢itanja kulturnih
tekstova (Lorimer, 1998) i na ovoj vrsti analize bazirana su istrazivanja britanskih studija
kulture.

Od vaznosti za analizu reprezentacija sa aspekta poststrukturalizma, znacajno je
pomenuti i francuskog filozofa Zaka Deridu. On u teoriju reprezentacije uvodi pojam
dekonstrukcije, a njegova teorija Smatra se osnovom poststrukturalistickog misljenja. On
kritikuje jezik kao stabilnu formalnu strukturu, odnosno zatvoreni sistem nezavisan od
kontekstualnih faktora i kategorija, kakvim ga strukturalisticka Skola odreduje. Derida ukida
ideju originalnog znacenja, mogucnost njegovog fiksiranja izvan jezika, ve¢ insistira na
nestabilnosti i promenljivosti, odnosno ,,ishitrenosti® procesa znacenja. ,,Sve treba shvatiti kao
aktivan trenutak, proces demotivisanja, a ne kao strukturu koja je jednom zauvek data*
(Giddens, 1987, str. 213).

Za pojam dekonstrukcije, Derida tvrdi da ga treba shvatiti kao analizu ¢iji su predmet
sedimentne strukture, koje tvore diskurzivni element, odnosno filozofska diskurzivnost u kojoj
razmi$ljamo (Malpas & Wake, 2013), ali se protivi njegovom konac¢nom definisanju, kao i
uostalom konacnosti bilo kakvog znaka. Pojam dekonstrukcije u Deridinoj filozofiji izraz je
teznje za ,,poniStavanjem® binarnosti zapadne filozofije, odnosno demontaze hijerarhijskih
binarnih konceptualnih suprotnosti kao §to su muskarac/Zena, crno/belo, stvarnost/izgled,
priroda/kultura, razum/ludilo, 1 tako dalje, koji sluze za garantovanje statusa i mo¢i takozvanim
istinama, kroz iskljucivanje i obezvredivanje ,,inferiornog® dela binarnog (Barker, 2004).
Medutim, svrha dekonstrukcije nije jednostavno ukidanje dominantnih koncepata vec
ukazivanje na simbiozu binarnith opozicija, odnosno c¢injenicu da su razlike medusobno
uslovljene, jer svaka pojava ve¢ sadrzi svoju suprotnost, ¢ime se ukida hijerarhija. Stoga se
zakljucuje da kategorije ne postoje u apsolutnim i fiksnim znacenjima.

Dekonstrukcija, nastala kao svojevrsni antistrukturalisti¢ki izraz koji osporava autoritet
jezika (Derida, 2004), upotrebom se transformiSe iz Deridinog filozofskog miSljenja u
opsteprihvaceni pojam u razliitim jezicima. Ona postaje deo vokabulara ne samo filozofskih
rasprava ve¢ se manifestuje kao kljucna za kritike u politikologiji, teologiji, umetnosti i drugim
drustvenim pravcima. Medutim, iako Cesto predstavljana kao takva, dekonstrukcija se, prema

gledistu Deride (2004), ne moze razumeti kao metod:

,Dekonstrukcija nije tek joS jedna filozofija, niti je skup nekakvih teza, niti, pak,

pitanje o bi¢u u hajdegerovskom smislu... Na izvestan nacin, ona nije niSta. Ona
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ne moze da bude nikakva disciplina ili metoda. A nju, Cesto, predstavljaju kao
metodu, ili je preobrazavaju u metodu, sa skupom pravila, procedura koje se
mogu nauciti... A ipak, ona nije tehnika, sa svojim normama i procedurama.
Naravno, moguce su pravilnosti u nac¢inu postavljanja pitanja dekonstruktivnog
tipa. S te tacke gledista, ja verujem da to moZe da otvori prostor za obucavanje,
da moze da uvede efekat discipline itd. Ali, u samom svom nacelu,

dekonstrukcija nije metoda‘“ (str. 52).

U svojoj osnovi, dekonstrukcija naglasava tenziju i kontradikciju izmedu onoga Sto tekst
zeli 1 onoga S§to je duzan da prenese. Stoga, dekonstruisati znaci rastaviti, ponistiti, u cilju
otkrivanja i prikazivanja pretpostavki teksta. Dekonstrukcija je ,,upitanost nad svim $to je nesto
vise od upitnosti® (Derida, 2004, str. 52).

Medu centralnim problemima Deridinog principa dekonstrukcije jeste to $to
podrazumeva nuznu upotrebu samog konceptualnog jezika koji zeli da ponisti. Primera radi,
dekonstruisati zapadnu filozofiju znaci koristiti sam jezik zapadne filozofije. Zato, da bi oznacio
ovu napetost, Derida stavlja svoje koncepte ,,pod brisanje”. To zna¢i da se oni, iako
problemati¢ni, nuzno moraju koristiti dok se ne preformulisu ili zamene. Upotreba ustaljenih i
poznatih koncepata ,,pod brisanje* ima za cilj da stabilizuje poznato, oznacavaju¢i ga kao
korisno, neophodno, neta¢no i pogresno (Barker, 2004).

Jedan od predstavnika poststrukturalistiCke misli i najznacajnije ime u sferi savremenih
studija diskursa jeste MiSel Fuko, istoricar i filozof francuskog porekla. Fuko je svoju teoriju
diskursa razvio u svojim ranim delima, posebno u knjizi ,,Arheologija znanja*“ (1969), gde
analizira iskaz (fr. énoncé), koji odreduje kao osnovnu jedinicu diskursa. Za diskurs, Fuko kaze
da ,,ujedinjuje* jezik 1 praksu i upucuje na regulisane na¢ine govora o subjektu putem kojih
objekti 1 prakse dobijaju znacenje, dok diskurzivnu praksu objasnjava kao proizvodnju znanja
putem jezika, koji daje smisao materijalnim objektima i druStvenim delovanjima (Barker,
2004).

I dok pojedini autori definiSu diskurs kao ,,nacin govora koji daje znacaj iskustvima iz
odredene perspektive® (Jorgensen & Phillips, 1999, str. 72) ili ,,odredeni nacin govora ili
razumevanja sveta (ili delova sveta)“ (Jorgensen & Phillips, 1999, str. 7), ,razliite
reprezentacije drustvenog zivota koje su sustinski pozicionirane* (Fairclough, 2001, str. 123),
Fuko ne nudi jednu konkretnu definiciju diskursa, ve¢ pribegava kontinuiranoj nadgradnji
znacenja ovog pojma, sa razliCitih aspekata. Fuko ukazuje na meduodnos jezika, govora,

diskursa 1 drustvenih praksi, ukazuju¢i na to da se iskazi kombinuju 1 reguliSu kako bi se
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formiralo specifi¢no polje znanja, kao 1 posebnog ,rezima istine”, odnosno onoga $to se u
odredenom drustvu podrazumeva kao istina. Tvrdi da jezik razvija i stvara znacCenje pod
specificnim materijalnim i istorijskim uslovima, kao i da postoje pravila formiranja regulisanih

nacina govora o objektima, §to naziva diskursom.

,,Ponavljaju¢i motivi ili grupe ideja, praksi i oblika znanja na razli¢itim mestima
delovanja Cine diskurzivnu formu. Ovo je obrazac diskurzivnih dogadaja koji
referiSu na ili stvaraju zajednicki objekat na brojnim mestima. To su regulisane
mape znacenja ili nacina govora kroz koje objekti i prakse dobijaju na znacaju

(Barker, 2004, str. 54).

Visnji¢ (2016) pojasnjava da je, prema Fukoovom shvatanju, diskurs ,,izgraden okvir
koji odreduje na¢in misljenja, delovanja, koji konstruise, definiSe i proizvodi predmete znanja“,
te da su znacenja i znacenjske prakse konstruisane unutar diskursa (str. 32). U delu ,,Poredak
diskursa® Fuko (2007) navodi da se u svakom drustvu produkcija diskursa istovremeno
,kontroliSe, selektuje, organizuje i1 raspodeljuje, 1 to izvesnim postupcima c¢ija je uloga da
ukrote mo¢i i opasnosti diskursa (str. 9). Kao takve, Fuko (2007) izdvaja postupke iskljucivanja,

medu kojima je najocigledniji zabrana.

»Sasvim dobro znamo da nemamo pravo da kazemo sve, da ne mozemo govoriti
o bilo ¢emu u bilo kojim okolnostima i da, kona¢no, nema svako pravo da govori
0 svemu. Tabu predmeta govora, ritual okolnosti govora, privilegovano ili
iskljucivo pravo subjekta koji govori — to su tri tipa zabrane koji se medusobno
presecaju, osnazuju i nadopunjuju i tako formiraju sloZen okvir koji se

neprestano menja“ (Fuko, 2007, str. 9).

Odnosno, diskursi u jednom drustvu ne diktiraju samo §ta se moze govoriti ve¢ 1 ko
moze da govori, u kojim okolnostima, na koji nacin 1 iz koje uloge. Ovakvu selekciju subjekata,
I marginalizaciju pojedinih, Fuko (2007) opisuje kao ,,proredivanje subjekata koji govore*, i

pojasnjava:

,Niko nec¢e uc¢i u poredak diskursa ukoliko ne zadovolji izvesne zahteve ili ako
nije, od pocetka, kvalifikovan za to. Da budemo precizniji: nisu sve oblasti
diskursa jednako otvorene i pristupa¢ne; neke od njih su u velikoj meri branjene

(one su razlikovane i razlikuju), dok druge izgleda da su izloZene svakom vetru
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i da se, bez prethodnih ogranicenja, stavljaju na raspolaganje svakom govornom
subjektu‘ (str. 28).

Dakle, diskurs nije neutralni posrednik, koji sluzi kreiranju i prenosenju znacenja i
znanja Sto postoje sama po sebi, ve¢ im je inherentan, konstitutivan. Kako Barker objasnjava,
diskurs nije nevin odraz nejezickog znacenja, niti namere korisnika jezika, ve¢ je diskurs taj
koji konstruise znacenje. To Cini tako Sto definiSe i1 proizvodi objekte znanja na razumljiv nacin,
iskljuc¢ujuci druge oblike zaklju¢ivanja kao nerazumljive. Stoga, on strukturira znacenja koja
govorni subjekti mogu, ili ne mogu primeniti pod odredenim okolnostima (Barker, 2004, str.
54).

2.2.2. Diskurs, mo¢ i ideologija

Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ 1 Dejan Pralica (2020) pod diskursom podrazumevaju
,;osobine odredenog teksta / grupe tekstova koji se interpretiraju uz uvazavanje konteksta u
kojima tekst nastaje ukljucujuci i elemente neverbalne jezicke komunikacije® (str. 103). Isti
autori navode da tekst ¢ine recenice i kombinacije recenica, te da je diskurs upotreba recenica i

njihova kombinacija (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica 2020, str. 103).

,»Diskurs se odnosi na uopStene procese stvaranja znacenja, na simbolicku
interakciju, procese stvaranja reprezentacija kao predstava o objektima i
odnosima, ali 1 procese u kojima posreduje mo¢. Znacaj diskursa za Fukoa je
upravo u povezivanju heterogenih druStvenih praksi. Diskurs je mesto gde se
preplicu Zelja za znanjem 1 Zelja za mo¢i, pretenzija na objektivnost i
idiosinkrazija, pristrasnost i zZelja za rezultatom koji nije u interesu svih nego

samo u interesu onoga ko diskurs vodi (Stankovi¢ Pejnovic¢, 2019, str. 84).

Uprkos brojnim definicijama i razli¢itim aspektima sa kojih se moze sagledati, vazno je
razumeti da je diskurs uvek povezan sa sluzenjem posebnim ciljevima, poput vrSenja moci
(Wodak & Meyer, 2009). Fuko tvrdi da diskurs moze prenositi, proizvoditi i ojacati mo¢, a
istovremeno diskurs moze umanjiti 1 naruSiti mo¢, Cine¢i je nestabilnom, ali 1 posedovati
mogucnost da spreci njeno delovanje (Fuko, 1978, prema: Stankovi¢ Pejnovi¢, 2019).

Mo¢ je, prema Kastelsu (Manuel Castells, 2009), najvazniji proces u jednom drustvu,
zato $to se ,,drustvo definiSe preko vrednosti i institucija, a ono §to je vrednovano i

institucionalizovano, definiSe se odnosima mo¢i (str. 31). Prema njegovom misljenju, moc¢ je
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relacioni kapacitet, koji pojedincu ili grupi omogucava da asimetri¢no uti¢u na odluke drugih
aktera u skladu sa sopstvenom voljom, interesima i vrednostima. ,,Moc¢ se ispoljava sredstvima
prinude ili moguénoséu njihove primene, i/ili konstruisanjem znacenja na osnovu diskursa
kojima se drustveni akteri rukovode u svojim aktivnostima‘ (Kastels, 2009, str. 31).

Medutim, za razliku od Kastelsa, koji mo¢ definiSe kao restriktivnu (mo¢ nad), Fuko je
sagledava u novom svetlu, naglaSavaju¢i da je moc¢ istovremeno i produktivna (mo¢ da).
Povezujudi je sa konceptima kao Sto su kultura i znanje, naglasava da ona postoji u svakoj sferi
drustva, ali da ne nastaje iskljucivo iz jednog izvora ve¢ cirkuliSe kroz sve nivoe druStva i unutar
svih drustvenih odnosa. To znaci da su svi ljudi istovremeno i tlacitelji 1 potla¢eni u svakom
delu drustvenog Zivota, kako u privatnoj tako i u javnoj sferi (Wetherell, 2001), ali i da mo¢
nije nesto $to neko poseduje ili moze da poseduje, ve¢ neSto §to je inherentno drustvenim
praksama. U stvarnosti mo¢ podrazumeva odnose, zapravo vise ili manje organizovanu,
hijerarhijsku, koordinisanu grupu odnosa (Fuko, 1980). Prema Fukou (1980), mo¢ se ne moze
svesti na sredstva ugnjetavanja, ve¢ predstavlja znacajno sloZeniji sistem ljudske interakcije u
kojem je mo¢ uvek ocigledna.

Svojom teorijom, Fuko objedinjuje jezik, diskurs, znanje i mo¢. On tvrdi da diskurs nije
ono $to sisteme dominacije prevodi u jezik, nego je on ,,ono za Sta se i ¢ime se bori“ (Fuko,
2007, str. 9). Tvrdi i da je sve znanje povezano sa mocéi, odnosno da su u medusobno
konstituiraju¢em odnosu, u kojem je znanje neodvojivo od rezima mo¢i i discipline (Barker,
2004). Zakljucuje, ,,diskurs je mo¢ koju treba zadobiti“ (Fuko, 2007, str. 9).

Fukoova teorija se uglavnom kritikuje zbog toga Sto je dao previSe znacaja diskursu,
pomalo zanemarujuéi druge aspekte, poput uticaja ekonomskih i strukturalnih faktora u
funkcionisanju znanja i mo¢i (Wetherell, 2001). Medutim, njegove teorijske postavke otvorile
su polje brojnim pravcima kritickog promisljanja 1 preispitivanja razli€itih drustvenih praksi 1
proizvoda. Analiza diskursa je znacajna, posebno u novom medijatizovanom dobu, jer ,,upire
prstom u medijske obrasce i konvencije, odnosno njihovu uspeSnost da se nametnu bez provere*
(Lorimer, 1998, str. 273). Ovakva analiza zaviruje u pro$irene iskaze, i po pravilu obraca paznju
na deixis (kontekstualni karakter iskaza), tematsko organizovanje i vodenje (ono o ¢emu se
prica) (Lorimer, 1998, str. 273). ,,Analiza diskursa bavi se ve¢im jedinicama analize i sagledava
ih uz uvazavanje konteksta koji bitno uticu na formiranje pa time i na interpretaciju odredenog
sadrzaja“ (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020, str. 103).

Diskursi su gotovo uvek optereceni ideologijom, jer su neodvojivi od pitanja moci.
Interesovanje za pitanje ideologije otpocelo je kao ispitivanje zbog Cega radnicka klasa nije

revolucijom srusila kapitalizam, koji se smatrao eksploatatorskim sistemom ekonomskih i
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drustvenih odnosa. Jedan od odgovora lezi u postavci da je radnicka klasa patila od ,,lazne
svesti, to jest pogresnog pogleda na svet, koji je sluzio interesu dominantne, kapitalisticke
klase. Marks (Karl Marx) to objasnjava svojom tezom da su dominantne ideje u svakom drustvu
ideje vladajuce klase, kao i da ono $to se smatra pravim karakterom drustvenih odnosa u
kapitalizmu (ravnopravnost trziSnih odnosa) zamagljuje ,,duboke strukture eksploatacije*
(Barker, 2004, str. 97). U tako postavljenom kontekstu, ideologija se instrumentalizuje zarad
legitimizacije interesa mo¢nih klasa, i moZze se manifestovati kroz (1) koherentne izjave o svetu
koje odrzavaju dominaciju kapitalizma i (2) poglede na svet koji su sistematski ishod struktura
kapitalizma vode¢i do neadekvatnih shvatanja drustvenog sveta (Barker, 2004).

Na tragu Marksa, koncept ideologije analizirao je italijanski drustveni teoreticar Antonio
Gramsi (Antonio Gramsci). On ideologiju shvata kao ideje, zna¢e9nja i prakse koje, iako se
predstavljaju kao univerzalne istine, jesu zapravo mape znacenja koje podrzavaju moé
odredenih druStvenih klasa. Prema Barkeru (2004), Gramsi ideologiju vidi kao pitanje
svakodnevnog Zivota, smatraju¢i da se njome ljudima pruzaju pravila prakti¢nog i moralnog
ponasanja, ukorenjena u svakodnevnim uslovima. Barker (2004) pojasnjava da se ideologija
definiSe kao prozivljeno iskustvo i skup sistematskih ideja ¢ija je uloga da deluju kao drustveni
cement. lako ideologija mozZe poprimiti oblik koherentnog skupa ideja, ona se ¢eS¢e manifestuje
kroz fragmentirana zna¢enja zdravog razuma, svojstvena razli¢itim reprezentacijama.

Ideologija shvacena kroz teorije Marksa i Gramsija podrazumeva znacenje ideologije
kao opravdanja moc¢i pojedinih grupa. Medutim, Barker (2004) upozorava da se ovakvo
shvatanje ideologije odnosi samo na ideje mo¢nih, te da postoje druge upotrebe ovog koncepta,
gde se ideologija razume kao opravdanje za postupke svih grupa ljudi — marginalne i podredene
grupe takode imaju ideologije, pri ¢emu se misli na organizovanje i opravdavanje ideja o sebi i
svetu.

Zorica Tomi¢ (2003) naglasava da je ideologija uslov druStvenog komuniciranja, jer
,»ona zapravo predstavlja razlog koji navodi emitenta da izabere odredene potkodove za
dekodiranje poruke koja je u opticaju, umesto nekih drugih® (str. 54). Tomi¢ (2003) napominje
i da pojam ideologije Umberto Eko koristi u smislu ,,sfere znanja“ primaoca i grupe kojoj on
pripada, njegove sisteme psiholoskih ocekivanja, njegovo ste¢eno iskustvo, njegova moralna
nacela, ili u najopstijem smislu, njegovu kulturu (str. 54). Shvacenu kao takvu, Tomi¢ je
definiSe kao podlogu svake komunikativne situacije, te je prepoznaje onda kada se, posto je
postala zajednicka, pretvorila u kod. ,,Varijacija koda Cesto predstavlja varijaciju odredene
ideologije. Ideologija, medutim, nije oznaceno. Ona je finalna konotacija svih konotacija 1

konteksta znakova‘* (Tomic, 2003, str. 54).
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Prema Normanu Ferklafu, ideologija je ,,znacenje u sluzbi mo¢i* (Jorgensen & Phillips,
1999, str. 79). To znac¢i da su ideologije konstrukcije koje na razli¢ite nacine doprinose
odnosima mo¢i. Ideologije se stvaraju u drustvima gde se odnosi moci zasnivaju na razli¢itim
aspektima, kao S§to su klasa, pol ili etnicka pripadnost. Ideologija postoji u nasem
svakodnevnom zivotu i praktikuje se prilikom dodeljivanja znac¢enja, gde samo oznacavanje
odrzava odnose mo¢i (Jorgensen & Phillips, 1999).

Ferklaf, medutim, smatra da je hegemonija pregovaracki proces, te da nikada nije
stabilna ve¢ je nepotpuna i nedosledna. Stoga, osoba nikada nije pasivan ideoloski subjekt, ve¢
je sposobna da deluje i istraje, iako nije svesna ideoloSkih dimenzija u svojoj praksi (Jorgensen
& Phillips, 1999). Tako diskurs deluje u $iroj drustvenoj praksi i moze se menjati ako se

diskurzivni elementi artikuli$u i koriste na nove nacine.

2.2.3. Teorije reprezentacije

Jedna od teza na kojima se bazira ovaj rad jeste da je medijska komunikacija u svojoj
osnhovi reprezentacija. Prema Stjuartu Holu (Hall, 1997), reprezentacija predstavlja veoma
vazan proces, Kojim se znadenje proizvodi i razmenjuje izmedu pripadnika kulture. Stavise,
smatra Hol, upravo je reprezentacija spona izmedu kulture, znacenja i jezika. On objasnjava da
je jezik ,,privilegovani kanal*“ kroz koji ,,osmisljavamo* stvari, proizvodeci i razmenjujuci
znacenje, te da se znacenja mogu razmeniti samo ukoliko komunikatori imaju pristup istom
jeziku (Hall, 1997). Citav ovaj transmisioni proces, koji kulturu definise kao ,.zajedni¢ka
znaenja“, Hol naziva ,kruzenjem kulture” (Grafikon 1), i on manifestuje povezanost
reprezentacije, identiteta, proizvodnje, potroSnje 1 regulacije. Svaki od navedenih elemenata

,kruzenja kulture* doprinosi stvaranju znacenja (Hall, 1997, str. 1).

47



Reprezentacija

Regulacija Identitet

Potrosnja Proizvodnja

Grafikon 1: Proces ,, kruzenja kulture* (Hall, 1997, str. 1)

Reprezentacija, dakle, ,,ukljucuje upotrebu jezika, znakova 1 slika koje stoje za stvari,
odnosno predstavljaju ih, reprezentuju® (Hall, 1997, str. 15). Ve¢ postavljanjem tri jednostavna
pitanja: ,,Da li jezik jednostavno odrazava znacenje koje ve¢ postoji vani u svetu predmeta, ljudi
1 dogadaja? Da li jezik izrazava samo ono $to govornik, pisac ili slikar zeli? Recimo, njegovo
ili njeno licno znacéenje? Ili je znacenje konstruisano u jeziku i kroz njega?*, (Hall, 1997, str.
1), Hol upucuje na tri moguce perspektive razumevanja procesa proizvodnje znacenja. Sa tim

u vezi, on razlikuje tri grupe u koje je moguce klasifikovati teorije reprezentacije:
1) reflektivne,
2) intencionalisti¢ke i
3) konstruktivisticke (Hall, 1997, str. 25-30).

Reflektivne teorije reprezentacije, u teoriji definisane 1 kao mimeticke ili teorije odraza,
podrazumevaju one pristupe koji smatraju da jezik funkcioniSe tako $to odrazava ili oponasa
istinu. Prema ovim teorijama, on funkcioni$e kao ogledalo, odnosno predstavlja odraz istinskog
znacenja u realnosti. Nasuprot reflektivnim teorijama, koje jezik vide kao odraz stvarnosti,
intencionalisticke teorije pretpostavljaju intencionalnost komunikatora — odaSilja¢ poruke
(govornik, autor nekog dela) jeste taj koji, sluzeci se jezikom, namece jedinstveno znacenje.
Konacno, konstruktivistiCke teorije prepoznaju javni, drustveni karakter jezika. One
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podrazumevaju da ,,niti stvari same po sebi, niti pojedina¢ni korisnici ne mogu fiksirati znacenje
jezika. Stvari ne zna¢e — mi konstruiSemo znacenje koriste¢i reprezentativne sisteme — koncepte
i znakove* (Hall, 1997, str. 11).

Hol pojasnjava da konstruktivisticki pristup podrazumeva i da ne treba mesSati
materijalni svet, u kojem postoje ljudi i stvari, sa simbolickim praksama i procesima kroz koje
reprezentacija, znacenje ili jezik funkcioniSu. Dalje, ukazuje da drustveni akteri koriste
konceptualne sisteme svoje kulture, lingvisticke i druge sisteme reprezentacije da bi konstruisali
znacenje, dali smisao svetu i o njemu smisleno komunicirali sa drugima (Hall, 1997).
»Korelacijom izmedu nivoa materijalnog, konceptualnog i oznacavaju¢eg upravljaju nasi
kulturni i jezicki kodovi i upravo ovaj set interakcija proizvodi znacenja* (Hall, 1997, str. 20).
U tom smislu, kod se definise kao ,,sistem znakova kojim vladaju precizna pravila, prihvacena
medu pripadnicima jedne kulturne zajednice, a koji sluzi da proizvodi i rasprostire znacenja u
okviru 1 za racun te kulturne zajednice* (O’Sullivan, Hartley, Saunders, & Fiske, 1983, str.
147). Pojednostavljeno, sistem predstavljanja konstituisan je na osnovu ,,jezickih kodova* i
,kodova kulture* koji uspostavljaju veze izmedu konceptualnih i jezickih sistema i tako
konstruisu znacenje, $to jasno sugerise da se proces proizvodnje znacenja ne deSava u vakuumu,
ve¢ u Sirem drustvenom kontekstu, na koji uti¢e obilje druStvenih agenasa. Zbog toga procesi
reprezentacije, iako zasnovani na identi¢nim praksama i mehanizmima, u razli¢itim kulturama

formiraju drugacija znacenja. Hol (1997) zakljucuje:

»Reprezentacija je proizvodnja znacenja kroz jezik. U procesu reprezentacije,
mi koristimo znakove, organizovane u razliite jezike, kako bismo smisleno
komunicirali s drugima. Jezici mogu Kkoristiti znakove kako bi simbolisali, stajali
ili referirali na predmete, osobe i dogadaje koji postoje u tzv. pravom svetu. Ali
oni takode mogu referirati na imaginarne stvari 1 fantastine svetove ili
apstraktne ideje koje nisu ni na koji nacin deo naSeg materijalnog sveta. Ne
postoji jednostavan odnos refleksije, oponasanja ili odnos jedan—na—jedan
izmedu jezika 1 stvarnog sveta. Jezik ne radi kao ogledalo. Znacenje se proizvodi

u jeziku® (str. 14).

Dakle, znacenje samo po sebi nije sadrzano u predmetu, osobi ili stvari, niti u samom
pojmu, ve¢ su komunikatori ti koji dogovaraju, utemeljuju i uévrséuju znacenje u okviru jedne
kulture, do te mere da nakon odredenog protoka vremena postaje neupitno, prirodno i
neizbezno. Jednostavno, postaje stvar zdravog razuma. I tada, znacenje nije fiksirano, trajno,
usled izazova multikulturalnosti i vremena, te moze iznova biti predmet osporavanja i drugih
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drustvenih dogovora. Znacenje je relativnho 1 nestabilno, pre nego referentno i fiksno, a
,.reprezentacija je iznad svega konstrukcija“ — predstave nisu nevine refleksije stvarnog (Barker,
2004, str. 177). Prema Barkeru (2004), termin ,,reprezentacija“ upravo sluzi kako bi se naglasilo

da slike i i tekstovi nisu odraz, odnosno ogledala sveta.

,Reprezentacijom se naglasava da je nesto preoblikovano, kodirano teorijskim,
tekstualnim ili likovnim terminima, nesto posve razli¢ito od svog drustvenog
postojanja. Reprezentacija kao konstrukcija stvarnosti uvek podrazumeva

postojanje ideja, interesa, namera, ideologije (Barker, 2003, str. 1).

Barker podvlaci da je kroz proces selekcije i organizovanja, koji mora nuzno biti deo
proizvodnje predstava, reprezentacija neraskidivo povezana sa pitanjima modi. ,,Snaga
reprezentacije pociva u Cinjenici da dopusta postojanje nekih vrsta informacija, dok druge
odbacuje i iskljucuje (Barker, 2004, str. 177). Dakle, jasno treba razaznati da proces
reprezentacije sam po sebi nije neutralnog karaktera, da je uvek tendenciozan. Visnji¢ (2016)

zakljucuje:

,,Jako smo reprezentaciju definisali tako da je shvatimo kao deo kulturne prakse
u kojem se odreduju, proizvode, konzumiraju i troSe znacenja, mozemo je
komplementarno prepoznati i kao artikulatora drustvenih procesa, istih onih koji

defini$u i koncept same reprezentacije® (str. 31).

Osim Stjuarta Hola, pitanje reprezentacije zaokuplja paznju i francuskog psihologa
Serza Moskovisija (Serge Moscovici). Moskovisi na istrazivanjima iz oblasti socijalne
psihologije bazira teoriju socijalnih reprezentacija, Cije temelje postavlja 1961. godine. Nacini
na koji mediji i gradani konstruiSu drustvena i politi¢ka pitanja, koja definiSu i obeleZavaju
razli¢ita razdoblja, u fokusu su ovog teorijskog pristupa, usredsredenog ,,na pojave koje postaju
predmet rasprave, snaznih osecanja, sukoba i ideoloSke borbe, i menjaju kolektivno
razmisljanje u drustvu® (Hoéijer, 2011, str. 3).

Moskovisi u svojim razli¢itim radovima nudi objasnjenja socijalnih reprezentacija, koje
se mogu razumeti kao kognitivne strukture, odnosno misaone sheme koje generisu nacin na koji
se nove informacije usvajaju 1 interpretiraju. U tekstu ,BeleSke ka opisu druStvenih
reprezentacija“ (1988), Moskovisi opisuje da se socijalne reprezentacije tiCu sadrzaja
svakodnevnog razmisljanja i zaliha ideja koje daju koherentnost naSim religijskim verovanjima,

politi¢kim idejama, i vezama koje stvaramo spontano, dok diS§emo. One nam omoguc¢avaju da
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klasifikujemo osobe i1 predmete, da uporedujemo i objasnjavamo ponaSanje i da ih
objektivizujemo kao deo naseg druStvenog okruzenja. Iako se predstave Cesto nalaze u
umovima muskaraca i zena, one se jednako ¢esto mogu naci ,,u svetu“ i kao takve se zasebno
ispituju (Moscovici, 1988). U tekstu ,,Socijalne reprezentacije” (2000), Moskovisi ukazuje na
to da je, sa dinamickog aspekta, drustvene reprezentacije moguce posmatrati kao mrezu ideja,
metafora i slika, koje su viSe ili manje ¢vrsto povezane (Moscovici, 2000).

U predgovoru monografije Klaudine Herclih (Claudine Herzlich) ,,Zdravlje i bolest:
Socijalno-psiholoska analiza* (1973) Moskovisi drustvene reprezentacije opisuje kao sistem
vrednosti, ideja i praksi sa dvostrukom funkcijom: prvo, da uspostave poredak koji ¢e omoguciti
pojedincima da se orijentiSu u svom materijalnom 1 druStvenom svetu i da njime ovladaju; i
drugo, da omoguce komunikaciju medu ¢lanovima zajednice tako Sto ¢e im obezbediti kod za
druStvenu razmenu i kéd za nedvosmisleno imenovanje i klasifikaciju razlicitih aspekata
njihovog sveta i istorije njihove pojedina¢ne grupe (Moscovici, 1973). Dakle, definisuci
socijalne reprezentacije kao sisteme vrednosti, ideja i praksi, Moskovisi svoju teoriju povezuje
sa procesima kolektivne proizvodnje znacenja, koji vode zajednickim, ,,zdravorazumskim*
saznanjima povezujuci pripadnike jedne zajednice. On ukazuje na to da je ,,u mnogim aspektima
proslost stvarnija od sadaSnjosti. Posebna mo¢ 1 jasnoca predstava — to jest druStvenih
reprezentacija — proistice iz uspeha kojim kontroliSu danasnju stvarnost kroz onu juéerasnju
(Moscovici, 2001, str. 24).

Kako Brigit Hoijer (2011) istice, epitetom ,,socijalna® naglasava se da reprezentacije
nastaju kroz drustvenu interakciju i komunikaciju izmedu pojedinaca i grupa, i takode da su
sadrzaji reprezentacija druStveni, te da ,na razli¢ite nacCine odraZzavaju istorijski, kulturni i
ekonomski kontekst, okolnosti i praksu‘ (str. 4). Medutim, kako bi izbegao zamku druStvenog
determinizma, Moskovisi (1984a) aktivnu ulogu dodeljuje 1 pojedincu, tvrde¢i da on takode
doprinosi formiranju drustvenih predstava, s obzirom da u savremenom drustvu ima odredenu
autonomiju, te usvajanjem odredenih reprezentacija istovremeno moZe da ih modifikuje i
transformise: ,,Svaki pojedinac mora izvrSiti svoj izbor na pravom otvorenom trZiStu
reprezentacija“ (Moscovici, 1984, str. 963), iako je to trziSte uslovljeno i formirano pod
uticajem drustvenih faktora.

Hoijer (2011) ukazuje na to da Moskovisi pravi razliku izmedu hegemonistickih,
emancipovanih i polemickih reprezentacija, kako bi dao odgovor na potencijalno pitanje u kojoj
meri jedna drusStvena spoznaja mora biti deljena medu pripadnicima zajednice da bi se
kvalifikovala da bude drusStvena predstava. U tom smislu, hegemonisticke reprezentacije

opisuje kao ujednacene i ,dominantne u svim simbolickim ili afektivhim praksama*
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(Moscovici, 1988, str. 221), i povezuje ih sa onim predstavama koje dele ¢lanovi politi¢ke
stranke, nacije ili druge strukturirane makrojedinice. Emancipovane reprezentacije
karakteristi¢ne su za podgrupe ,,sa odredenim stepenom autonomije u odnosu na medusobno
povezane segmente drustva“ (Hoijer, 2011, str. 5), i ukljucuju prethodna znanja i iskustva
pojedinaca. PolemiCke reprezentacije povezane su sa ,antagonistickim odnosima* i
,hameravaju da se medusobno isklju¢uju, poput politickih ideja liberalizma i komunizma
(Hoijer, 2011, str. 5).

Teorija socijalnih reprezentacija zagovara dva osnovna druStveno-kognitivna
komunikativna mehanizma koji generiSu druStvene reprezentacije: sidrenje 1 objektiviziranje.
Prvi mehanizam, sidrenje, ¢ini nepoznato poznatim dovodeci ga u dobro poznatu sferu ranijih
drustvenih predstava kako bismo ga mogli uporediti, protumaciti i razumeti. Ovaj proces deSava
se gotovo automatski, svaki put kada je komunikator suoc¢en sa novim fenomenom. Mehanizmi
sidrenja mogu se manifestovati kao imenovanja, sidra zasnovana na emocijama, temama, na
suprotnostima ili metaforama (Hoijer, 2011, str. 7-11). Drugi mehanizam, mehanizam
objektiviziranja, ¢ini nepoznato poznatim transformisuci ga u nesto konkretno §to mozemo
Culima opaziti, odnosno predstavlja materijalizaciju apstraktnih ideja (Hoijer, 2011, str. 6-13).
Hojer (2011) ukazuje na znacaj teorije socijalne reprezentacije za istrazivanje medija upravo
kroz prizmu medija kao aktera sidrenja i objektivizacije druStvenih i politickih pitanja, jer je na
taj naCin moguce saznati koje su klju¢ne transformacije u sistemima misljenja ili kolektivnom

stvaranju znacenja u drustvu.

2.2.4. Mediji kao nosioci mo¢i oznacavanja

Proces proizvodnje 1 razmene znacenja unutar jedne kulture deSava se neprestano,
intrapersonalno, interpersonalno, u grupnoj i masovnoj komunikaciji. Ovaj proces, kako
primecuje Hol (1997), takode je evidentan u raznim medijima, a najviSe u savremenim
masovnim medijima, sredstvima globalne komunikacije, kroz slozenu tehnologiju koja
cirkuliSe znacenjima izmedu razli¢itih kultura u obimu i brzinom kakva nikada ranije u istoriji
nije videna. Stoga je konstruktivisticki pristup Stjuarta Hola znacajan i za analizu medija, koji
su fundirani upravo na politikama reprezentacije. Oni su jedan od vaZnih faktora koji oblikuje
socijalnu svest, kulturu i ideje zajednice, identitete, te odnos javnosti ka pomenutim, i to upravo
kroz procese reprezentacije. Daju¢i vidljivost odredenim temama, idejama, osobama i
identitetima, mediji ih pozicioniraju u svesti gradana, ili ih ukidaju iz nje. Nac¢inom na koji to

¢ine mediji konstruiSu specifi¢nu logiku interpretacije, nude znacenja i vrednosne okvire.
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,Medijski tekstovi utoliko su i svojevrsni govor jedne kulture* (Milivojevi¢, 2004, str. 13).
Stoga, ,,realnost je konstruisana u okviru medijskog jezika, medijskog diskursa'® i medijske
reprezentacije, u specificnom istorijskom trenutku, drustvenom okruzenju i pripadajucoj
kulturi“ (Radovanovi¢, 2018, str. 210). Jezik medija upravo je jezik medijske reprezentacije.
Ferklaf (1995) tvrdi da mediji kao institucija treba da budu prepoznati kao ,,nosioci moci

oznacavanja“, buduc¢i da imaju mo¢ da predstavljaju dogadaje na odredeni nacin (str. 5).

,Cak i kada tvrde da 'predstavljaju’, mediji u stvari 'prikazuju' stvarnost —
predstavljaju je u odsustvu. Za odredenu publiku re-kreiraju predstavu, re-
prezentuju objekat, osobu, proces u njegovom odsustvu. Prepoznaju, imenuju i
simbolicki fiksiraju stvarnost. PoSto je 'stvarnost' koju uzimaju u obradu
raznovrsna i viSeznac¢na, mediji tipifikuju predstave kojima operisu. Dok se nose
sa mnosStvom razli¢itosti, moraju da prepoznaju 'opste' u raznovrsnosti pojavnog.
Kako u tom procesu nuzno i pojednostavljuju, mediji vrlo lako umesto 'tipova'
nude 'stereotipe’, umesto afirmacije razlicitosti proizvode uproséene i nekriticke

predstave 'drugosti”* (Milivojevic, 2014, str. 12—13).

Multipliciranjem ovakvih pojednostavljenih slika, njihovim ucestalim ponavljanjem i
smeStanjem u drustveno-politicke okvire, mediji pruzaju pojednostavljene isecke realnosti. To
su samo zamrznuti kadrovi, ¢ije je razumevanje uslovljeno medijskom kontekstualizacijom.
Oni su konstruisani, obradeni, naslagani i predstavljeni tako da publika ni ne sumnja u njihovu
celovitost i sveobuhvatnost. Kreirani su tako da daju pojednostavljene odgovore na
nepostavljena pitanja. Milan Radovanovi¢ (2018) objasnjava da medijska reprezentacija ne
reprezentuje manje ili viSe precizno realnost na koju se odnosi, ve¢ omogucava sredstva pomocu
kojih se realnost aktivno konstruiSe. Fisk 1 Hartli (John Hartley) na primeru televizije
objasnjavaju da se svet medija jasno razlikuje od realnog drustvenog sveta, ali je isto tako sa
njim povezan na neki nacin. Kako navode, mediji ,,ne reprezentuju manifestnu realnost naseg
drustva, ve¢ pre reflektuju, simboli¢ki, strukture vrednosti i odnosa ispod povrsine* (Fiske &
Hartley, 1978, str. 11). Stoga, mediji publici ne pruzaju realnost per se, ve¢ interpretaciju
realnosti zasnovanu na cCesto prikrivenim, ideoloskim matricama (Radovanovié, 2018).
,»Osnovni zadatak reprezentacije je uciniti neSto prisutnim, ali na nacin koji nije imitacija

prisustva, ve¢ koji bi bio efekat samog prisustva. Cesto reprezentacije imaju veéi efekat od

10 Struktura novinarskog diskursa, zbog potrebe da se informacija nedvosmisleno razume, pripada najjace
Sematizovanim i automatizovanim iskazima* (Pralica, 2012, str. 19).
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onoga Sto reprezentuju. Reprezentacija proizvodi dvostruki efekat” (Radovanovi¢, 2018, str.
212). Prema Radovanovi¢u (2018), prvi efekat reprezentacije jeste demonstracija moci
prisustva kroz ponavljanje imaginarno prisutnog, dok kao drugi efekat definise konstituisanje

sopstvenog legitimnog i autoritarnog subjekta vlasti u vidu institucionalne moci.

,Oni koji u drustvu imaju manje moc¢i i uticaja, u medijima su zastupljeni manje
nego u stvarnosti, $to sa svoje strane kultivise odgovarajuc¢u sliku u javnosti i
doprinosi odrzavanju upravo takvog njihovog drustvenog statusa. Drugim
re¢ima — mediji ne samo da odrazavaju nego upravo time umnogome i odrzavaju

postojecu strukturu drustvene moci*“ (Kora¢ & Vranesevic, 2001, str. 17).

Na ovakve efekte mas-medija upozoravali su i teoreticari Frankfurtske Skole tridesetih
godina 19. veka. Politicki filozof Herbert Markuze (Herbert Marcuse, 1969) u kritickoj teoriji
medije opisuje kao sredstva za neprimetno oblikovanje ljudi u skladu sa potrebama postojeceg
sistema, ukazujuci na to da se posredstvom medija potiskuje kriticko individualno razmisljanje,
a ostvaruje klasni interes (str. 28-32). Pripadnici ove $kole misljenja u teoriju komuniciranja
uvode pojam kulturne industrije koji podrazumeva standardizaciju poruka Kkreiranih
posredstvom medija masovnog komuniciranja i njihovo prilagodavanje mediokritetskom ili
najnizem ukusu, te levicarski filozofi Teodor Adorno (Theodor W. Adorno) i Maks Horkhajmer
(Max Horkheimer) piSu o medijima kao 0 industriji kulture koju stvaraju mocnici radi
postizanja ,,idolopoklonstva postojeCemu i moc¢i“ (Horkheimer & Adorno, 1971, str. 5).
»Frankfurtovci® smatraju da su nove tehnologije produkcije 1 prijema sadrzaja iskljucivo u
sluzbi bolje politi¢ke kontrole i odrZanja publike u nekoj vrsti statusa quo, kako bi se na taj

nacin sprecilo bilo kakvo kriticko misljenje (Held, 1980).
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2.2.5. Medijske strategije reprezentacije

Teorija dnevnog reda i uokviravanje dve su strategije koje se koriste u medijskoj
reprezentaciji, a koje sluze, izmedu ostalog, odrzavanju statusa quo, normalizaciji i odrazavanju
odredene ideologije. Usled naturalizacije posledica ovakvog prikazivanja u medijima, publika
gotovo da ne identifikuje te strategije, ¢ak ni u slu¢ajevima kada su evidentne.

Na teoriju dnevnog reda prvi je ukazao Volter Lipman (Walter Lippman) 1922. godine
u knjizi ,,Javno mnjenje*, dok se termin prvi put javlja pedeset godina kasnije, 1972. u radu
Maksvela Mekombsa (Maxwell McCombs) i Donalda Soa (Donald Shaw), objavljenom u
nau¢nom casopisu ,,Tromesecnik javnog mnjenja®, koji obuhvata studije komunikologije i
politikologije.

Teorija koju su predstavili Mekombs i So bazirana je na istraZivanju predsednickih
izbora u Americi 1968. godine, kada je pobedio republikanski kandidat Ri¢ard Nikson (Richard
Nixon), koji je zbacio sa vlasti demokratskog predsednika Lindona B. DZonsona (Lyndon B.
Johnson). Ovo istraZivanje poznato je kao ,,Studija Cepl Hila* (1972), jer su Mekobms i So
intervjuisali stotinu stanovnika ove oblasti u Severnoj Karolini. Intervjui su bili fokusirani na
ispitivanje onoga §to su stanovnici smatrali najvaznijim pitanjima U vezi sa izborima,
uporedujuci to sa nacinom na koji su lokalni i nacionalni mediji izveStavali o ovim temama.
Ispitanici su nasumiéno izabrani sa spiskova registrovanih bira¢a u pet oblasti Cepl Hila, koji
ekonomski, socijalno i rasno oslikavaju demografsku strukturu zajednice (McCombs & Shaw,
1972, str. 177-179). Mekobms i So (1972) ustanovili su da je ono §to gradani smatraju vaznim
u visokoj korelaciji sa medijskim izveStavanjem o tim temama, odnosno da ono §to su mediji
predstavili kao udarne teme predstavljaju istovremeno i pitanja koja su gradani ucitali kao za
njih licno vazna. Njihova teorija, bazirana na zaklju¢cima ovog istrazivanja, poznata i kao
teorija dnevnog reda masovnih medija, zastupa tezu da mediji funkcioniSu tako $to publici ne

sugeri$u kako da razmislja, ve¢ o cemu da misli.

,U 1zboru 1 prikazivanju vesti, urednici, ¢lanovi redakcija 1 emiteri igraju vaznu
ulogu u oblikovanju politi¢ke stvarnosti. Citaoci saznaju ne samo o datoj temi
ve¢ 1 o tome koliko paznje da joj posvete, i to iz koli¢ine informacija u vesti i
mesta gde je prikazana. OdraZavajuci Sta kandidati govore tokom kampanje,
masovni mediji mogu utvrditi vazna pitanja — to jest, mediji mogu odrediti
'dnevni red' kampanje (McCombs & Shaw, 1972, str. 176).
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Najjednostavnije re¢eno, mediji postavljanjem tema na dnevni red stvaraju javnu svest
i brigu o istaknutim pitanjima. Dve najosnovnije pretpostavke na kojima je zasnovana teorija

jeste da:
1) mediji ne odrazavaju stvarnost, ve¢ je filtriraju i oblikuju;

2) koncentracija medija na nekoliko pitanja i tema navodi javnost da ta

pitanja percipira kao vaznija od drugih (Freeland, 2012).

Santo Ajengar (Shanto Iyengar) smatra da se postavljanje dnevnog reda odvija kroz
kognitivni proces ,,pristupacnosti‘, odnosno ,,dostupnosti““. On tvrdi da uticaj medija ,,proizilazi
iz njihove mo¢i da informacije u¢ine dostupnim ili pristupa¢nijim u memoriji“ (lyengar, 1990,
str. 2). Pristupacnost podrazumeva da S§to se ¢eS¢e i intenzivnije odredene teme prikazuju

medijski, one ¢e postati istaknutije, vidljivije, a samim tim i vaznije u o¢ima publike.

,ZArgument 'pristrasnosti pristupacnosti' podrazumeva da informacije do kojih se
lakS§e moze do¢i iz pamcéenja imaju tendenciju da dominiraju ocenama,
misljenjima 1 odlukama®, kao i da publika tezi da ,,umesto da pretresa svoja
secanja za svaki relevantan podatak, bira one informacije koje su zgodno

"locirane' ili pristupac¢nije od drugih (lyengar, 1990, str. 2).

Stoga, efektivnost teorije dnevnog reda bazirana je na prirodnoj ljudskoj sklonosti za
pojednostavljivanjem. Prema Everetu Rodzersu (Everett Rogers) i DZejmsu Diringu (James W.
Dearing), proces postavljanja dnevnog reda podrazumeva tri klju¢ne komponente: javnu agendu
(eng. public/audience agenda-setting), medijsku agendu (eng. media agenda-setting) i politicku
agendu (eng. political/policy agenda-setting) (Rogers & Dearing, 1988). Javna agenda je
usmerena na razumevanje kako na dnevni red publike uticu faktori poput li¢nih, drustvenih,
verskih i kulturnih vrednosti. Medijska agenda odnosi se na pitanje kako na agendu medija uticu
drugi faktori, dok se politicka agenda usredsreduje na to kako na kreatore politike deluju spoljni
uticaji. U razumevanju procesa postavljanja dnevnog reda, ove tri agende tretiraju se kao

zavisne promenljive.
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Grafikon 2: Tri glavne komponente procesa uspostavljanja dnevnog reda: medijska, javna i

politicka agenda (Rogers & Dearing, 1988, str. 557)

Kao §to je prikazano na Grafikonu 2, na medijsku agendu uticu ,,Cuvari kapija“ (eng.
gatekeepers), vodec¢i mediji 1 medijski spektakli. Uz to ona nije imuna ni na politi¢ku agendu
niti znacaj odredene teme ili dogadaja u realnim okolnostima, kao ni na licna iskustva i odnose
medu elitom. Ovako definisana medijska agenda dalje odreduje agendu javnosti, koja pak utice

na politicku agendu.

,»Na pitanje ko su spomenuti 'Cuvari kapija', to jest 'ko postavlja dnevni red',
odgovara tzv. vratarska Skola, prema kojoj prioritete medijske, javne 1 politicke
agende, prilagodeno nasim drustveno-politickim okolnostima, odreduju glavni i
odgovorni urednici, vlasnici medija, vladini stru¢njaci za odnose s javnoscu,
politicki subjekti, tajkuni, privredni subjekti, korporacije I druge interesne
grupe* (Doki¢ Mrsa & Miljevi¢ Jovanovic¢, 2014, str. 679).

Brojne su studije koje pokazuju 1 dokazuju da mediji uticu na javno mnjenje, ali je,

napominju Lens Benet (Lance Bennett) i Robert Entman (Robert M. Entman), vazno razumeti
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da ,,javno mnjenje upravo moze biti usmeravano zbog toga $to je, u svojoj sustini, nestabilno i
povrsno“ (Bennett & Entman, 2000, str. 207). Osim postavljanja tema na dnevni red, ,,mediji
imaju veliku mo¢ uticaja na kreiranje javnog mnjenja kroz uokviravanje pitanja na odredeni
nacin, selektujuéi i limitiraju¢i odredene vrste informacija prilikom izvestavanja* (Bennett &
Entman, 2000, str. 207).

Postavke teorije frejminga®!, odnosno uokviravanja, svoje korene imaju u psihologiji i
sociologiji, konkretno u teoriji atribucije, ¢iji je tvorac Fric Hajder (Fritz Heider). Teorija
atribucije bavi se ,,na¢inom na koji socijalni opazalac koristi informacije kako bi dosao do
uzro¢nih objaSnjenja odredenih dogadaja. Ispituje koje se informacije prikupljaju i kako se
kombinuju da bi se stvorio uzro¢ni sud“ (Fiske & Taylor, 1991, str. 23). Prema Hajderu,
atribucije mogu biti interne, koje imaju veze sa stavom, karakterom ili li¢nos¢éu osobe, ili
eksterne kada na ponasanje utice situacija. Dakle, interna atribucija, ili dispoziciona atribucija,
odnosi se na proces dodeljivanja uzroka ponasanja nekoj karakteristici, poput dopadljivosti i
motivacije, dok se eksterna atribucija, koja se naziva i situaciona atribucija, odnosi na tumacenje
necijeg ponasanja kao uzroka situacije u kojoj se pojedinac nalazi (Myers, 2010).

U teoriji komunikacije ,,ram (frejm, okvir) jeste centralna organizaciona ideja medijskih
sadrzaja, koja pruza kontekst i sugeriSe problem, kroz upotrebu selekcije, naglasavanja,
isklju¢ivanja i elaboracije* (Tankard, Hendrickson, Silberman, Bliss, & Ghanem, 1991, str. 5),
odnosno ,,0osnovni konceptualni 1 ideoloSki okvir kroz koji se dogadaji predstavljaju 1 koji
rezultiraju davanjem jednog, dominantnog, odnosno primarnog znacenja“ (Reese, 2001, str.
10). Gitlin (1980) posmatra okvire kao ,postojane obrasce spoznaje, interpretacije i
prezentacije, odabira, isticanja 1 isklju¢ivanja, pomocu kojih oni koji odreduju simbole rutinski
organizuju diskurs® (str. 7). On naglasava rutinsku organizaciju, koja nadilazi bilo koju
konkretnu pri¢u i vreme: na primer, novinari koriste okvire da bi ih identifikovali kao
informacije i svrstali ih u ,,kognitivne kategorije* (Gitlin, 1980, str. 21).

U knjizi ,,Uokviravanje javnog zivota: Medijske perspektive i naSe razumevanje
drustvenog zivota“, Stiven Ris (Stephen Reese) navodi da ,,svrstavanje u kognitivne kategorije
daje okvirima jedinstvenu mo¢, koja ina¢e amorfnu stvarnost aktivno uvodi u znacenjsku
strukturu. To zna¢i da je frejming viSe od jednostavnog ukljucivanja ili iskljuc¢ivanja
informacija“, te da je uokviravanje nacin na koji se ,,interesi, komunikatori, izvori i kultura
kombinuju kako bi se dobili koherentni na¢ini razumevanja sveta, koji su razvijeni koristeci sve

raspolozive verbalne i vizuelne simboli¢ke resurse” (Reese, 2001, str. 11). Konkretno,

1 Frame (eng.) — ram, okvir.
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pojasnjava da su okviri zapravo organizacioni principi koje pripadnici odredenog drustva dele,
1 da oni kao takvi opstaju tokom vremena i simbolicki funkcioniSu tako da smisleno strukturisu
socijalni svet (Reese, 2001). Naglasava da postoje dva nadina tumacenja okvira — kroz
kognitivnu i kulturolo§ku prizmu. U tom smislu, okviri koji su organizovani kognitivno nude
razmiSljanja o drustvenim fenomenima na odredeni nacin, ¢esto uticuci na covekovu bazi¢nu
prirodu, odnosno psiholoske pristrasnosti. ,,Sa druge strane, kulturni okviri se ne zaustavljaju
samo na organizovanju jedne price ve¢ nas pozivaju da uspostavimo kulturno razumevanje i
tako interpretiramo i dalje, nezavisno od neposredne informacije* (Reese, 2001 str. 12—13).
Entman objasnjava da je frejming, odnosno uokviravanje, ,,proces kojim se neki aspekti
stvarnosti biraju i daje im se veci naglasak ili vaznost, tako da je problem definisan,
dijagnostifikovani su njegovi uzroci, predlozeni su moralni sudovi, kao i odgovarajuca reSenja
i akcije* (Entman, 1993, prema: Ardévol-Abreu, 2015, str. 424). Uokviravanje privlaci paznju
na odredene aspekte realnosti, dok skrajnjuje druge, pruza publici okvir za razumevanje nekog
pitanja. Znacaj koncepta medijskog uokviravanja jeste i u tome Sto on predstavlja slozeniji i

sofisticiraniji koncept od puke pristrasnosti medija.

,Uokviravanje pruza viSe od argumenata za i protiv, pozeljnog i nepozeljnog,
negativnog 1 pozitivnog. Frejming omogucava dodatne, kompleksnije
emocionalne reakcije, kao i kognitivnu dimenziju — verovanja i ponasanja. Dalje,
freyming prepoznaje mogucnost medijskog teksta ili medijske prezentacije, da

defini$e situaciju, pitanje i da postavi okvir za debatu* (Tankard, 2001, str. 96).

Upravo ova suptilnost uokviravanja, nasuprot otvorenog zauzimanja stava i eksplicitnog
usmeravanja javnog mnjenja, doprinosi efikasnosti ove medijske strategije. Ipak, u akademskim
krugovima postoje opre¢na misljenja o tome da li teorija uokviravanja treba da bude posmatrana
u okviru teorije dnevnog reda, kao drugi nivo postavljanja dnevnog reda (eng. second-level
agenda-setting). Autori poput Mekombasa, Soa i Vivera smatraju da je uokviravanje deo teorije
dnevnog reda, te da funkcionise kao drugi nivo, odnosno sekundarni efekat, dok Ditram Sojfel
(Dietram Scheufele) smatra potpuno suprotno. Sojfel (2000) tvrdi da uokviravanje i
postavljanje dnevnog reda imaju razliCite teorijske granice, te da deluju kroz drugacije
kognitivne procese, kao i da imaju razli¢ite ishode — postavljanje dnevnog reda rezultira
percepcijom vaznosti odredenog pitanja, dok uokviravanje za posledicu ima odredenu

interpretaciju sadrzaja (str. 309-313).
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2.3. Feminizam i rodna ravnopravnost

2.3.1. Razliciti pristupi feminizmu

Pojam feminizam prvi put se upotrebljava po¢etkom 19. veka, ta¢nije 1830. godine, u
delu ,,Degradacija Zena u civilizaciji socijalutopiste Sarla Furijea (Charles Fourier). Furije
(2014) pise da ,,emancipacija zZena izrazava meru emancipovanosti drustva u celini®, kao i1 da
se ,,drustveni napredak i istorijske promene deSavaju na osnovu napretka zena ka veéim
slobodama, dok se dekadencija drustvenog reda javlja kao rezultat smanjenja slobode zena“
(str. 35). Termin feminizam definiSe se prvi put sedam godina kasnije u Francuskoj, i to u
Roberovom re¢niku, kao ucenje koje se zalaze za Sirenje prava i uloge Zene u drustvu® (Jari¢ &
Radovi¢, 2011, str. 56). Prvobitna definicija ve¢ implicira trodimenzionalnost ovog pojma,
odnosno da feminizam podrazumeva istovremeno ucenje, odnosno teoriju, zatim praksu Sirenja
prava Zena, te licno opredeljenje, odnosno deo identiteta. U Engleskoj, koja se smatra drugom
kolevkom feminizma, ovaj pojam ulazi u upotrebu 1890. godine (Jari¢ & Radovi¢, 2011).

Precizno znacenje samog pojma feminizam nemoguce je odrediti, s obzirom na njegovu
obuhvatnost i viSezna¢nost. Prema shvatanju Tineki Vilemsen (Tineke M. Willemsen), ,.teSko
je dati bilo kakvu definiciju feminizma sa kojom ¢e se sloziti svaka feministkinja® (1997, str.
5). Ipak, Barker (2004) ukazuje na to da se feminizam centralno bavi rodom kao organizacionim
principom druStvenog Zivota, koji je temeljito zasicen odnosima mo¢i. Vec¢ina feministkinja
tvrdi da se podredenost Zena javlja u ¢itavom nizu druStvenih institucija i praksi sa odredenim
stepenom pravilnosti, $to je ¢ini strukturnom pojavom. Feministkinje ovu strukturalnu
potlacenost zena opisuju patrijarhatom, uz njegova izvedena znacenja muskaraca kao glave
porodice, oli¢enja dominacije i superiornosti (Barker, 2004). Sa tim u vezi, Linda Stajner (Linda
Steiner) smatra da je ,feminizam emancipatorski, transformacijski pokret, usmeren na
poniStavanje dominacije 1 ugnjetavanja (2014, str. 359), dok ga Ajlin DZej Porter (Eileen J.
Porter) opisuje kao ,,perspektivu koja tezi eliminisanju potc¢injenosti, ugnjetavanja, nejednakosti
1 nepravde koje zene trpe zbog svog pola® (1991, str. 5). ,,Feminizam se odnosi na pogled na
svet koji vrednuje Zene i koji se konfrontira sistemskim nepravdama zasnovanim na rodu*
(Chinn & Wheeler, 1985, str. 74).

Feministicke teorije, iako razli¢ite, nisu uvek distinktivne, ve¢ se preklapaju i
medusobno povezuju. Medutim, iako sve zagovaraju promenu, u praksi su diferentne u pogledu

konkretnih druStvenih promena kojima teZe 1 nacina kako do tih promena do¢i. Istorijski
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posmatrano, razvoj feminizma najce$ce se sagledava kroz faze, odnosno tri talasa (Zaharijevic,
2008; Milojevi¢ & Markov, 2011; Babovi¢, 2010; Visnji¢, 2016).

Prvi talas feminizma, koji se u literaturi naziva i ,,feminizmom jednakih moguénosti,
obuhvata period od sredine 19. do pocetka 20. veka i njegovo glavno obelezje jeste borba za
pravo glasa zena'?. Prvi talas podrazumeva razdoblje od 1892. godine, kada je odrzana prva
zenska medunarodna konferencija u Parizu, do 1920. godine, kada je usvojen devetnaesti
amandman na Ustav Sjedinjenih Americkih Drzava, kojim se zabranjuje uskracivanje prava
glasa na osnovu pola. Najdominantnija struja prvog talasa jeste liberalni feminizam, koji se
nazivao i feminizmom sli¢nosti (Milojevi¢ & Markov, 2011), a koji vodi poreklo iz tradicije
liberalizma 18. veka. Aktivizam liberalnih feministkinja baziran na ideji da su Zzene i muskarci
u sustini jednaki i da imaju iste kapacitete, te se zalazu za to da se ova jednakost postigne

pravnim sredstvima i postepenom socijalnom reformom.

,Jedna od osnovnih pretpostavki liberalnog feminizma je da reforma drustvenih
vrednosti koju potpomaze reformisani pravni sistem, svakoj Zeni omogucuje
liéno poboljsanje i uspeh. (...) Nacin da zene steknu ravnopravan polozaj u
drustvu, ova struja prepoznaje u iskorenjivanju rodnih stereotipa i promeni
vrednosnih hijerarhija koje Zenama odricu sposobnosti i moguénosti, na kojima
pociva specificna podela rada (‘'muski' i 'Zenski' poslovi), niZze plate koje Zene
dobijaju rade¢i isti posao koji rade muskarci, ogranicen pristup odredenim

poloZajima mo¢i itd.“ (Zaharijevié¢, 2008, str. 404).

Kao vazna karakteristika prvog talasa feminizmma izdvaja se i udruZivanje Zena. Na
temeljima Zzenskog udruzivanja nastaju prve feministicke akcije u oblasti rodne ravnopravnosti.
Drugi talas feminizma pocinje u drugoj polovini 20. veka, odnosno kasnih Sezdesetih 1
sedamdesetih godina, 1 njega karakteriSe, osim borbe za politicka prava iz prvog talasa koja se
nastavlja, i borba za druStvena i ekonomska prava, poput prava na obrazovanje, polozaj Zena u
privatnoj i javnoj sferi, radna i1 druga prava. ,,Tokom drugog talasa, diferenciraju se kategorije

pol i rod, i to tako Sto je prvi pojam shvacen kao bioloski, a drugi kao drusStveni konstrukt. Ova

12U kontekstu borbe za pravo glasa Zena, znacajno je pomenuti pravac u feminizmu koji nosi naziv
anarhofeminizam, odnosno anarhisticki feminizam. On se zasniva na ideji patrijarhata kao dominacije nad zenama,
a koju, kao najmo¢niji organ za nesmetano sprovodenje sile, sprovodi drzava, te je srz anarhofeminizma borba za
ukidanje drzave. Samim tim, anarhofeministkinje osporavaju borbu za zensko pravo glasa. Tako se ruska socijalna
filozofkinja Ema Goldman (Emma Goldman), iako feministkinja, protivila Zzenskom pravu glasa insistiraju¢i na
tome da glasanje nece na pravi nacin odgovoriti na pitanje oslobodenja Zena. Buduc¢i da je bila i anarhistkinja,
Goldman je smatrala da je i zensko pravo glasa samo pristanak na postojece drustvene odnose modi, te je bila
poznata kritiCarka Zenskog pokreta sifrazetkinja. OpSte pravo glasa nazivala je ,,savremenim fetiSom* koji zene
obozavaju vise od muskaraca, a glasanje ,,najokrutnijom podvalom* (Goldman, 2001, str. 108-109).
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se podela prvi put pojavljuje u knjizi Roberta Stolera (Robert Stoller) ,,Pol i rod*, objavljenoj
1968. godine* (Vujovic, 2016, str. 17). Srz drugog talasa je ,,esencijalisticka politika identiteta,
zasnovana na pretpostavci da je za sve zene ovoga sveta odlucujuce sto su zene, a da su odlike
poput boje koze, klasnog statusa, sposobnosti tela i duha, seksualne orijentacije, starosne dobi,
dela sveta iz kojeg dolaze itd., sekundarne, pa ¢ak i sasvim nebitne (Zaharijevié, 2008, str.
386). Feminizmu drugog talasa znacajno je doprinela teza Simon de Bovoar (Simone de
Beauvoir) iz knjige ,,Drugi pol“ iz 1949. godine: ,,Zenom se ne rada, zenom se postaje” (De
Beauvoir, 2021, str. 11). Njena tvrdnja zapravo predstavlja okosnicu teorije o feminizmu
dvadesetog veka koja obelezava Citav period borbe protiv predrasuda zasnovanih u sustini na
zenskoj polnosti i bioloskoj funkciji. De Bovoar (2021) isti¢e da Zena u patrijarhalnom sistemu

“13 odnosno da je ,,muskarac norma, zakon i model, Zena je

ima status ,,drugosti®, tj. ,,drugog
otklon od norme, izmena zakona i kopija modela“ (str. 11). De Bovoar (2021) ukazuje na to da
je rod kategorija koja je drustveno i kulturno konstruisana, te da poStovanje nametnutih normi
u takvom sistemu predstavlja uslov za drustveno pripadanje. U fokusu drugog talasa feminizma
jeste i preispitivanje rodnih uloga u okviru porodice, koje su, prema misljenju zagovornica
feminizma drugog talasa, kljuéni mehanizam drzanja Zzena u potlaéenom polozaju i
onemogucavanja njihove samoaktuelizacije. U ovom razdoblju jedno od centralnih
zagovarackih pitanja jeste 1 uvodenje reproduktivnih prava Zena, odnosno prava na korisS¢enje
kontracepcije 1 abortus. Tokom borbe drugog talasa osnivani su Zenski i1 feministic¢ki ¢asopisi,
posvecivana je paznja osnazivanju i edukaciji Zena, a u fokus je stavljen i problem rodno
zasnovanog nasilja, odnosno muskog nasilja nad Zenama. ,,Dakle, feminizam drugog talasa
zasnovan je na istovetnostima i jednakostima, na osnovu kojih se Zelelo uticati na svest Zena i
pobuditi solidarnost za zajednicke akcije* (Vujovi¢, 2016, str. 19). Tokom drugog talasa
feminizma liberalne feministkinje se razilaze sa drugim feministickim pravcima, kao §to su
marksisticki, socijalisticki i radikalni feminizam (Milojevi¢ & Markov, 2011).

Marksisti¢ki feminizam zasnovan je na marksistickoj teoriji filozofa Karla Marksa i
Fridriha Engelsa (Friedrich Engels). Prema marksisti¢kim feministkinjama, rodna hijerarhija
dolazi tek nakon klasne hijerarhije, ili se mogu posmatrati jednako. ,,I kako je tlatenje na

temelju roda vid klasnog tlacenja, koje opstaje poSto sluZzi interesima kapitala i vladajuce klase,

130 ,,drugosti“, odnosno ,,drugom* u medijima, piSe i Ten van Dajk (Teun Van Dijk), koji isti¢e da je na najvisem
nivou razlika izmedu ,,mi“ i ,,drugi“ u pripadanju, i u tome da se ,,mi“ uvek povezuje sa pozitivnim konotacijama,
dok se, nasuprot tome, ,,drugi“ povezuje sa negativnim. Drugim reé¢ima, kako Van Dajk (2015) pojasnjava, u takvoj
ideologiji, i generalno u socijalnoj percepciji, postoji binarna podela izmedu pripadnika grupe i onih koji
dominantnoj grupi ne pripadaju (str. 135). Vise o ,drugosti“ dostupno je i u knjizi ,,Posredovane Zene:
Reprezentacije u popularnoj kulturi®, urednice Marijan Majers (Marian Meyers).
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jednakost medu muskarcima i Zenama moze se dosti¢i jedino revolucionarnim svrgavanjem
kapitalizma* (Zaharijevi¢, 2008, str. 405). Stoga, ukidanje kapitalistickih drustvenih odnosa,
smatraju marksisticke feministkinje, dovesc¢e do svrgavanja patrijarhata i oslobadanja zena.

Socijalisticki feminizam jeste ,,spoj teza marksistickog i radikalnog feminizma, posto
proSiruje tezu o ulozi kapitalizma u tlaCenju Zena na strukturno shvatanje rodnih uloga i
patrijarhata® (Zaharijevi¢, 2008, str. 408). Polazista teorije socijalistickog feminizma su
neomarksizam, psihoanaliza i teorija ideologije (Van Zoonen, 2004, str. 123). Ideja jeste da se
jednakost, ravnopravnost i oslobodenje mogu dosti¢i isklju¢ivo ukidanjem tradicionalnih
ekonomskih 1 kulturno nasledenih oblika dominacije nad Zenama. Socijalisticki feminizam
kriti¢an je prema tezi marksistickog feminizma da ¢e samo ukidanjem klasnih hijerarhija nestati
i rodna hijerarhija, smatrajuci da, iako deo masinerije koja zauzdava Zene i drzi ih u polozaju
submisivnosti, klasni sistem nije jedini uti¢u¢i faktor. ,,Nije, dakle, dovoljno preispitivati samo
ulogu kapitalizma u tlaCenju Zena, nego treba zahvatiti §iri sistem u kojem su patrijarhalne
privilegije jednako vazne za drusStvo koliko 1 njegova ekonomska struktura® (Van Zoonen,
2004, str. 123).

Radikalni feminizam, koji se jo$ naziva i ,,militantni“, razvio se Sezdesetih godina 20.
veka u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama. Temeljna teza radikalnih feministkinja jeste da je
glavni uzrok ugnjetavanja zena postojanje patrijarhata u drustvu, te da patrijarhat u svetu opstaje
zbog kontrole i eksploatacije zenske seksualnosti, kao i sposobnosti Zena da se reprodukuju.
»Zbog toga se radikalni feminizam zalagao za globalno sestrinstvo, odnose medu Zenama koji
¢e se suprotstavljati nametnutim rodnim uzusima (eng. female bonding), oslobadanje Zena od
ustanovljenih rodnih uloga itd.“ (Zaharijevi¢, 2008, str. 406—407). Kako navodi Zaharijevié¢
(2008), iz ranog radikalnog feminizma proistekla je prva koherentna feministic¢ka teorija, kao i
disciplina Zenskih (kasnije rodnih) studija. Feministkinje ovog pravca insistiraju na znacaju
kolektivne akcije, izrazima gradanske neposlu$nosti i protesta kao na¢ina osvajanja Zenskog
prostora i pozicioniranja Zenskih glasova.

Treci talas feminizma otpoceo je devedesetih godina 20. veka 1 traje 1 danas. Ono §to
karakteriSe ovaj period jeste destabilizacija znaCenja i redefinisanje pojmova poput roda,
Luniverzalne Zenskosti®, seksualnosti i heteronormativnosti. On stavlja ,,fokus na politike
razlika medu zenama, u smislu rase, klase, seksualnog opredeljenja, religije, itd. i naglasavanje
'identiteta’, kao moguceg preduslova za politicku borbu* (Visnji¢, 2016, str. 22). Tre¢i talas je
izuzetno multidisciplinaran, 1 obuhvata afroamericki feminizam, ekofeminizam, postkolonijalni

feminizam, transnacionalni feminizam, kvir teoriju, postfeminizam, sajberfeminizam i dr.
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Afroamericki feminizam ili vumanizam jeste posebna struja americkog feminizma. Ovaj
pravac nastao je usled nezadovoljstva afroamerickih zena, budu¢i da one smatraju da su
diskriminacije Afroamerikanki zasnovane na rodu, klasi i rasi povezane. Misljenja su da su
afroamericke Zene dozivele drugaciju i jo§ intenzivniju vrstu ugnjetavanja od drugih, posebno
belih zena (Ye, 2014). Stoga, afroamericki feminizam ,,unosi rasno i klasno iskustvo u rodno
iskustvo koje opisuje feminizam, i dovodi ga u vezu sa marginalizovanom crna¢kom istorijom,
kulturnim nasledem i ropstvom* (Zaharijevi¢, 2008, str. 408). Zagovornice afroamerickog
feminizma prve su dovele u pitanje politiku identiteta koju je zagovarao radikalni feminizam,
odnosno ideju da postoji jedno univerzalno zensko iskustvo koje sve Zene bez razlike i1 jednako
dele (Zaharijevi¢, 2008).

Ekofeminizam je pojam koji je 1974. godine skovala francuska feministkinja Fransoa
Dobon (Francoise d’Eaubonne), u radu ,,Feminizam ili smrt“. Predstavlja ,,drustveni i politicki
pokret zasnovan na ideji da izmedu tlacenja Zena i degradiranja prirode postoji unutrasnja veza“
(Zaharijevi¢, 2008). Pripadnice ekofeministickog pravca misljenja razmatraju simbolicke,
psiholoske i eticke obrasce destruktivnih ljudskih odnosa prema prirodi, i teze njihovoj zameni
kulturom koja postuje 1 afirmiSe zivot (Zaharijevié, 2008). Teorija ekoloskog feminizma
zagovara feministi¢ki pristup zelenoj politici koji poziva na egalitarno, saradljivo drustvo, gde
ne postoji jedna dominantna grupa. Savremeni ekofeminizam podrazumeva nekoliko struja
misljenja koje imaju razlicite pristupe. Medu njima su liberalni ekofeminizam, duhovni/kulturni
ekofeminizam, socijalni/socijalisticki ekofeminizam, odnosno materijalisticki ekofeminizam
(Merchant, 2005, str. 200-210).

Postkolonijalni feminizam javlja se kao oblik kritike teze da je rodna dominacija u
centru svih oblika tlatenja. Feministkinje ovog pravca smatraju da je kolonijalno tlacenje u

neraskidivoj vezi sa rodnim.

,Postkolonijalne feministkinje takode ukazuju na sustinske razlike koje postoje
u zivotima dobrostoje¢ih Zena sa Zapada koje su zasluZzne za stvaranje
feministicke teorije, 1 stvarnih zena Sirom sveta, koje su suocene sa
mnogobrojnim lokalnim kulturnim zahtevima“ (Zaharijevi¢, 2008, str. 409—

410).

Postkolonijalni feminizam u velikoj meri preklapa se sa transnacionalnim feminizmom, koji je
baziran na ,,razmatranju drustvenih, politickih i ekonomskih uslova imperijalizma; njihovog
odnosa prema kolonijalizmu i nacionalizmu; uloga roda, drzave, rase, klase i seksualnosti u
organizaciji hegemonija u stvaranju nacija i drugih (neprijatelja)“ (Zaharijevic, 2008, str. 410).
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Kvir teorija bazira se na tezi da je polni/rodni identitet delimic¢no ili sasvim drustveno
konstruisan. Kako Zaharijevi¢ (2008) objasnjava, to ne znaci da se identiteti mogu po zelji i
olako menjati, ve¢ je neophodno promisljanje Sire drustvene strukture u kojima se identiteti
formiraju i opstaju, kao i pronalazenje unutrasnjih na¢ina za njihovu destabilizaciju. ,,To
usloznjavanje 1 umnozavanje identiteta ima za cilj remecenje ustanovljenih rodnih uloga i
oslobadanje od obrazaca normalnog', 'prirodnog' i pozeljnog* (Zaharijevi¢, 2008, str. 410).

Postfeminizam baziran je na argumentu da su centralna nacela feminizma apsorbovana
u zapadnu kulturu i prevazidena. Tokom devedesetih godina 20. veka postfeministkinje su
sugerisale da Zene nisu nuzno ugnjetavane zbog toga Sto su Zene, kako je to u ranijim talasima
feminizma isticano. Dakle, nisu svi muskarci tlacitelji 1 beskorisno je posmatrati rodne odnose
u terminima ,,Zzene nasuprot muskarcima®“. Umesto takvog pristupa, postfeministkinje isticu
potrebu za konstruktivnim dijalogom i strukturnim promenama (Barker, 2004, str. 150-151).

Postfeminizam razmatra identitete sa aspekta postmodernog, informatickog drustva.

,Jedno od temeljnih polaziSta postfeminizma je protivljenje esencijalizmu
(uverenju da postoji nekakva sustinski zenska/muska priroda ili neko sustinski
zensko iskustvo itd.) i nastojanje da se razviju i razmotre sloZeniji, mnogovrsniji
oblici odnosa i mogucnosti razli¢itih rodnih (postpatrijarhalnih) identiteta“

(Zaharijevi¢, 2008, str. 411).

Kiberfeminizam (sajberfeminizam) jeste termin nastao pod uticajem teksta Done
Haravej (Donna Haraway) ,,Manifest kiborga”, objavljenog 1984. godine, a u literaturi je
dostupan i podatak da je pojam 1994. godine skovala britanska filozofkinja i teoreti¢arka kulture
Sejdi Plant (Sadie Plant) kako bi opisala ,,rad feministkinja koje su zainteresovane za teoriju,
kritiku 1 istrazivanje interneta, sajberspejsa i tehnologije novih medija® (Consalvo, 2003, str.
108). U kiberfeminizmu dominira teza da virtualni prostor i1 internet predstavljaju klju¢na
Sredstva za oslobodenje od patrijarhata, socijalnih konstrukcija i rodnih razlika i karakteriSe se
»tehnoutopijskim ocekivanjima da ¢e nove, elektronske tehnologije ponuditi Zenama novi
pocetak da kreiraju novi jezik, programe, platforme, slike, fluidne identitete i1 viSestruke
definicije subjekta u kiberprostoru® (Fernandez & Wilding, 2002, str. 21). On ,,preispituje
razli¢ite mogucénosti i potencijale li¢nih i druStvenih identiteta u visokotehnoloSkom dobu
covecanstva, i u tom smislu predstavlja poslednju fazu razvoja feministicke misli* (Zaharijevic,
2008, str. 411).

Znacajno je napomenuti da je hronoloSko-istorijska podela na tri talasa feminizma
uslovna, ta¢nije, ona nije jednako relevantna za sve druStvene zajednice u istim druStveno-
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istorijskim momentima. Tri talasa feminizma prvenstveno se mogu razumevati posmatrajuci
zapadna drustva, s obzirom na razli¢itu dinamiku 1 razvitak feminizma u (post)kolonijalnim,
(post)socijalistickim zemljama i zemljama Treceg sveta, usled drugacijeg drustveno-politickog
konteksta (Vujovi¢, 2016). Takode, vazno je ista¢i da pojedini autori tvrde da je moguce
identifikovati i Cetvrti talas feminizma, te da je on zapoceo oko 2012. godine i da je baziran na
osnazivanju Zena, upotrebi internet alata i intersekcionalnosti (unakrsne nejednakosti)'*
(Munro, 2013).

Cetvrti talas stavlja akcenat na viSestruko marginalizovane kategorije, odnosno na
preplitanje razliCitih karakteristika identiteta (roda i rase, klase, vere, seksualne orijentacije...)
kao uzroka diskriminacije. Feministkinje Cetvrtog talasa zalazu se za vecu zastupljenost i
vidljivost ovih grupa, te tvrde da bi drustvo bilo ravnopravnije kada bi politike i prakse
ukljucivale perspektive svih ljudi (Munro, 2013). Cetvrti talas bavi se pravdom za Zene i njegov
fokus jeste na izrazitom protivljenju seksualnom uznemiravanju, sramocenju tela (eng. body
shaming) 1 kulturi silovanja (eng. rape culture) (Britannica, n.d.). Za Cetvrti talas od znacaja su
i drustvene mreze, koje su kljuéna komponenta za isticanje i reSavanje ovih problema. Britanska
novinarka i aktivistkinja za zenska prava Kira Kokren (Kira Cochrane) tvrdi da je feminizam
cetvrtog talasa ,,definisan tehnologijom® i da ga karakteriSe narocita upotreba Fejsbuka (eng.
Facebook), Tvitera (eng. Twitter), Instagrama (eng. Instagram), JuTjuba, Tamblra (eng.
Tumblr) i blogova (Cochrane, 2017). Kao izrazito vazno feministkinje Cetvrtog talasa istiu
koris¢enje druStvenih medija za saradnju, mobilizaciju, glas protiv onih koji zloupotrebljavaju
moc¢, osnazivanje Zena i trazenje pravde protiv napada i uznemiravanja (Phillips, 2014, str. 930—
940).

1% Intersekcionalnost je pojam koji vodi poreklo iz socioloske teorije intersekcionalnosti. Podrazumeva ,,nagin na
koji se efekti visestrukih oblika diskriminacije, kao $to su rasizam, seksizam i klasizam, kombinuju, preklapaju ili
ukrstaju posebno u iskustvima marginalizovanih pojedinaca ili grupa“ (Merriam-Webster, n.d.). Termin se
pripisuje afroamerickoj pravnici i filozofkinji Kimberli KrenSo (Kimberl¢ Williams Crenshaw), koja njime
objasnjava ideju da kada je u pitanju razmisljanje o tome kako nejednakosti opstaju, kategorije kao §to su rod, rasa
i klasa najbolje se razumeju kao preklapaju¢e i medusobno konstitutivne, a ne izolovane i razli¢ite (Merriam-
Webster, n.d.).
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2.3.2. Rodna ravnopravnost

Rodna ravnopravnost i nediskriminacija temeljna su nacela ljudskih prava. Prema
navodima Ujedinjenih nacija, rodna ravnopravnost podrazumeva da ,,prava, odgovornosti i
Sanse pojedinaca ne zavise od toga da li su rodeni kao muskarci ili zene“, te da ,,rodna
ravnopravnost nije samo osnovno ljudsko pravo ve¢ neophodan temelj za miran, prosperitetan
i odrziv svet* (United Nations, n.d.).

Globalnu politicku akciju od kljuéne vaznosti za unapredenje rodne ravnopravnosti
pokrenule su upravo Ujedinjene nacije, a prekretnicu tog procesa predstavlja Cetvrta svetska
konferencija o Zenama, odrzana u Pekingu 1995. godine, kada su usvojene Pekinska deklaracija
i Platforma za akciju za jednakost, razvoj i mir (eng. The Beijing Declaration and Platform for
Action (PFA), 1995).

,»Ova platforma predstavlja osnovni strateski plan za osnazivanje zena, koji
reafirmise fundamentalne principe u pogledu ostvarivanja ljudskih prava zena i
devojCica, kao integralnog dela univerzalnih ljudskih prava. Platforma
predstavlja najsiri okvir koji obavezuje drzave ¢lanice da razvijaju politike rodne
ravnopravnosti u skladu sa ciljevima postavljenim na svetskom nivou*

(Babovi¢, 2010, str. 244).

U tom smislu, na svetskom nivou znacajna je 1 Konvencija za eliminaciju svih oblika
diskriminacije nad zenama (eng. The Convention on the Elimination of All Forms of
Discrimination Against Women — CEDAW, 1979), koja je usvojena 1979. godine na
Generalnoj skupstini UN 1 stupila na snagu kao medunarodni sporazum 1981. godine. Za
potrebe Konvencije, definisano je da izraz ,,diskriminacija nad Zenama* oznacava bilo koju
razliku, iskljucivanje ili ograni¢enja na osnovu pola, §to ima kao posledicu ili svrhu pogorsanje
ili poniStenje priznanja, uzivanja ili delovanja Zena, bez obzira na njihov bracni status, a na
osnovi ravnopravnosti Zena i muskaraca, ljudskih prava i temeljnih sloboda u politickoj,
ekonomskoj, drustvenoj, kulturnoj, gradanskoj ili bilo kojoj drugoj oblasti (UN General
Assembly, 1979). Ova konvencija neretko se naziva ,,Poveljom prava Zena* 1 ona poziva vlade
»da primene mere kojima ¢e Zenama omoguciti da svoja prava u politickoj i javnoj sferi
ostvaruju pod jednakim uslovima sa muskarcima (UN General Assembly, 1979, str. 3).
Konvencija zagovara jednak pristup i jednake Sanse u politickom, druS§tvenom i javnom Zivotu,
ukljucujuéi 1 pravo glasa, pravo na obrazovanje, zdravlje 1 zaposlenost, zatim identifikuje i
opisuje sve oblike diskriminacije nad Zenama, postavlja okvire i daje preporuke za njihovo
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otklanjanje. Drzave potpisnice obavezuju se da ¢e preduzeti odgovaraju¢e mere, ukljucujuéi i

zakone i posebne privremene mere, u cilju omogucavanja ostvarivanja prava i osnovnih sloboda

zena. Posebno su duzne da obezbede, pod jednakim uslovima kao i muskarcima, pravo zena da:

1)

2)

3)

,»glasaju na svim izborima i javnim referendumima i da budu birane u

sva tela koja se biraju putem javnih izbora;

ucestvuju u kreiranju i sprovodenju vladine politike i da zauzimaju
rukovodece polozaje i obavljaju sve javne funkcije na svim nivoima

vlasti;

ucestvuju u radu nevladinih organizacija i udruzenja koja se bave javnim

i politickim zivotom u zemlji* (UN General Assembly, 1979, str. 170).

Uz Pekinsku platformu i Konvenciju za eliminaciju svih oblika diskriminacije nad

zenama, Ujedinjene nacije kao vazna pozicioniraju pitanja rodne ravnopravnosti i u okviru

milenijumskih ciljeva razvoja i koncepta humanog razvoja.

,Dva od osam osnovnih milenijumskih ciljeva odnose se na pitanja rodne
ravnopravnosti (opsti cilj unapredenja rodne ravnopravnosti i cilj koji se odnosi
na zdravlje majki), mada su razliciti aspekti rodne ravnopravnosti sadrZani i u
drugim milenjjumskim ciljevima (smanjenju siromaStva, ostvarivanju
univerzalnog obrazovanja, unapredenju zdravlja dece, borbe protiv zaraznih
bolesti, zastiti Zivotne sredine i unapredenju globalnih partnerstava)“ (Boji¢ &

Grahovac, 2018, str. 51).

Ove globalne inicijative predstavljaju najsiri okvir, unutar kojeg se kreiraju, oblikuju i

implementiraju specificne politike, ¢iji je cilj unapredenje stanja rodne ravnopravnosti u

Evropskoj uniji, drzavama ¢lanicama, kao 1 zemljama kandidatima kakva je Srbija, te su u tom

smislu izuzetno znacajne.
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2.3.3. Zakonski okvir za obezbedivanje rodne ravnopravnosti u Srbiji

Zakonski okvir koji se tice rodne ravnopravnosti i zastite od diskriminacije u Srbiji
uspostavljen je 2009. godine. To je ucinjeno usvajanjem dva klju¢na zakona — Zakona o zabrani
diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 22/2009 i 52/2021) i Zakona o ravnopravnosti polova (SI.
glasnik RS, br. 52/2021), ¢ije su donosenje, prema reCima Marijane Pajvanci¢ i Nevene Petrusic¢
(2014), pratili snazni otpori. Kako autorke navode, ,,proces izgradnje pravnog i institucionalnog
okvira tekao je sporo, uz mnogo prepreka, lutanja i nesnalazenja“ (Pajvanci¢ & Petrusic, 2014,
str. 26). Primera radi, kada je u pitanju Zakon o ravnopravnosti polova (Sl. glasnik RS, br.
104/2009), od izrade prvog nacrta do usvajanja zakona protekle su pune Cetiri godine.
Usvajanjem Zakona o ravnopravnosti polova (SI. glasnik RS, br. 104/2009) prvi put je
posebnim zakonom operacionalizovano pravo na ravnopravnost Zena i muskaraca, kao jedno
od osnovnih ljudskih prava i osnovnih vrednosti demokratskog drustva, garantovano Ustavom
Republike Srbije, dok je Zakonom o zabrani diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 22/2009 i
52/2021) zaokruzeno nacionalno antidiskriminaciono zakonodavstvo i uspostavljen celovit i
koherentan sistem zastite od diskriminacije (Pajvanci¢ & Petrusié¢, 2014, str. 26-27).

Danas, pored Ustava Republike Srbije (S1. glasnik RS, br. 98/2006), koji ¢lanom 21
garantuje da su pred Ustavom i zakonom svi jednaki, te zabranjuje svaki oblik diskriminacije,
neposredne ili posredne, po bilo kom osnovu, vise je gradanskih zakona u Srbiji koji sadrze
zastitu prava na nediskriminacijul®
Zakonom o zabrani diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 22/2009 i 52/2021) i Zakonom o rodnoj

ravnopravnosti (SI. glasnik RS, br. 52/2021) koji je usvojen u maju 2021. godine, zajedno sa

, a rodna ravnopravnost prvenstveno je garantovana

izmenama i dopunama Zakona o zabrani diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 22/2009 i 52/2021).

Zakon o zabrani diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 22/2009 i 52/2021) definise
diskriminaciju 1 diskriminatorsko postupanje kao ,,svako neopravdano pravljenje razlike ili
nejednako postupanje, odnosno propustanje (iskljuéivanje, ograniCavanje ili davanje
prvenstva), u odnosu na lica ili grupe kao 1 na ¢lanove njihovih porodica, ili njima bliska lica,
na otvoren ili prikriven na¢in®, i precizira da je to slu¢aj ukoliko se pomenuto postupanje bazira
na rasi, boji koze, precima, drzavljanstvu, nacionalnoj pripadnosti ili etnickom poreklu, jeziku,
verskim ili politickim ubedenjima, polu, rodu, rodnom identitetu, seksualnoj orijentaciji, polnim
karakteristikama, nivou prihoda, imovnom stanju, rodenju, genetskim osobenostima,

zdravstvenom stanju, invaliditetu, branom 1 porodi¢nom statusu, osudivanosti, starosnom

15 Vige na: http://ravnopravnost.gov.rs/propisi/propisi-republike-srbije/ , pristupljeno: 30.7.2021.
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dobu, izgledu, ¢lanstvu u politickim, sindikalnim 1 drugim organizacijama i drugim stvarnim,
odnosno pretpostavljenim licnim svojstvima. U Clanu 5 istog zakona precizirani su i oblici

diskriminacije na slede¢i nacin:

,ODblici diskriminacije su neposredna i posredna diskriminacija, kao i povreda
nacela jednakih prava i obaveza, pozivanje na odgovornost, udruzivanje radi
vrSenja diskriminacije, govor mrznje, uznemiravanje, poniZzavajuce postupanje i
polno i rodno uznemiravanje i navodenje na diskriminaciju. (...) Oblik
diskriminacije je i navodenje na diskriminaciju. Diskriminacija postoji ako se
lice ili grupa lica navode na diskriminaciju davanjem uputstava kako da se
preduzimaju diskriminatorski postupci ili navodenjem na diskriminaciju na
drugi sli¢an nacin“ (Zakon o zabrani diskriminacije, Sl. glasnik RS, br. 22/2009
1 52/2021, ¢lan 5).

Zakon prepoznaje i teSke oblike diskriminacije u ¢lanu 13, medu kojima je i propagiranje
diskriminacije putem javnih glasila, odnosno sredstava javnog informisanja. U ¢lanu 20 definiSe

se i diskriminacija na osnovu pola, roda i rodnog identiteta:

,,Diskriminacija postoji ako se postupa protivno nacelu rodne ravnopravnosti,
odnosno nacelu poStovanja jednakih prava i sloboda Zena i muSkaraca u
politickom, ekonomskom, kulturnom i drugom aspektu javnog, profesionalnog,

privatnog 1 porodi¢nog Zivota.

Zabranjeno je uskracivanje prava ili javno ili prikriveno priznavanje pogodnosti
u odnosu na pol, odnosno rod i rodni identitet ili zbog promene pola, odnosno
prilagodavanja pola rodnom identitetu, kao i zbog trudnoce, porodiljskog
odsustva, odsustva radi nege deteta ili posebne nege deteta. Zabranjeno je i
fizicko 1 drugo nasilje, eksploatacija, izraZavanje mrznje, omalovaZavanje,
ucenjivanje i uznemiravanje s obzirom na pol, odnosno rod i rodni identitet, kao
1 javno zagovaranje, podrzavanje i postupanje u skladu sa predrasudama,
obi¢ajima 1 drugim druStvenim obrascima ponaSanja koji su zasnovani na ideji
podredenosti ili nadredenosti polova, odnosno stereotipnih uloga polova“

(Zakon o zabrani diskriminacije, Sl. glasnik RS, br. 22/2009 1 52/2021, ¢lan 20).

Prema re¢ima Ljiljane Marjanovi¢ Andri¢ (2021), ,,funkcionalni sistem zastite ljudskih prava

nezamisliv je bez zabrane diskriminacije kao opSteg principa“. Ona pojasnjava da u takvom

70



sistemu jednakost zauzima centralno, klju¢no mesto, buduc¢i da su pravo na jednakost i nacelo
jednakosti sastavni deo i preduslov ostvarivanja i efikasne zastite svakog drugog ljudskog prava
(Marjanovi¢ Andri¢, 2021).

Zakonom o rodnoj ravnopravnosti (SI. glasnik RS, br. 52/2021) iz maja 2021. definiSu
se pojam, znacenje i mere politike za ostvarivanje i unapredivanje rodne ravnopravnosti u Srbiji,
zatim vrste planskih akata u oblasti rodne ravnopravnosti i nacin izvestavanja o njihovoj
realizaciji, institucionalni okvir za ostvarivanje rodne ravnopravnosti, nadzor nad primenom
zakona i druga pitanja od znacaja za ostvarivanje i unapredivanje rodne ravnopravnosti. Kako
je u ¢lanu 1 Zakona o rodnoj ravnopravnosti (SI. glasnik RS, br. 52/2021) navedeno, mere za
ostvarivanje 1 unapredivanje rodne ravnopravnosti podrazumevaju stvaranje jednakih
moguénosti za ucesée i ravnopravan tretman Zena i muskaraca u razlic¢itim oblicima drustvenog
zivota, a Zakonom o rodnoj ravnopravnosti (Sl. glasnik RS, br. 52/2021) ureduju se i mere za
suzbijanje i sprecavanje svih oblika rodno zasnovanog nasilja, nasilja prema Zenama i nasilja u
porodici.

Zakon o rodnoj ravnopravnosti (SI. glasnik RS, br. 52/2021) propisuje i obaveze organa
javne vlasti, poslodavaca i drugih socijalnih partnera da integriSu rodnu perspektivu u oblasti u
kojoj deluju. U ¢lanu 3 Zakona o rodnoj ravnopravnosti (SI. glasnik RS, br. 52/2021) navodi se
da:

,Rodna ravnopravnost podrazumeva jednaka prava, odgovornosti i mogucénosti,
ravnomerno uceS¢e 1 uravnotezenu zastupljenost zena 1 muskaraca u svim
oblastima druStvenog Zivota, jednake moguénosti za ostvarivanje prava i
sloboda, koris¢enje licnih znanja i sposobnosti za li¢ni razvoj i razvoj drustva,
jednake mogucénosti 1 prava u pristupu robama i uslugama, kao i ostvarivanje
jednake koristi od rezultata rada, uz uvazavanje bioloskih, drustvenih 1
kulturoloski formiranih razlika izmedu muskaraca i zena i razliCitih interesa,
potreba i prioriteta Zena i muSkaraca prilikom donoSenja javnih 1 drugih politika
1 odlu¢ivanja o pravima, obavezama i1 na zakonu zasnovanim odredbama, kao 1

ustavnim odredbama®.

Zakon o rodnoj ravnopravnosti (SI. glasnik RS, br. 52/2021) podrobno definise i
diskriminaciju na osnovu pola, polnih karakteristika, odnosno roda, prepoznajuéi neposrednu i
posrednu diskriminaciju. Neposredna diskriminacija postoji ukoliko se neko zbog pola, polnih
karakteristika, odnosno roda, dovodi u nepovoljniji polozaj, dok se posredna diskriminacija
prepoznaje ako: ,,naizgled neutralna odredba, kriterijum ili praksa lice ili grupu lica stavlja ili
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bi mogla staviti, zbog njihovog pola, polnih karakteristika, odnosno roda, u nepovoljan
polozaj*, a da takvo postupanje nije slu¢aj prema drugim licima u istoj ili sli¢noj situaciji (SI.
glasnik RS, br. 52/2021, ¢lan 4).

Od znacaja za ovo istrazivanje vazno je napomenuti i da Zakon o rodnoj ravnopravnosti
(SL. glasnik RS, br. 52/2021) ureduje i rodnu ravnopravnost u oblasti javnog informisanja, gde
navodi obaveze medija, odnosno u ¢lanu 44 precizira da ,,sadrzaji u sredstvima javnog
informisanja, ukljucujuéi i oglaSavanje, ne smeju da sadrze podatke kojima se stvara ili podstice
diskriminacija na osnovu pola, odnosno roda“. Zakon o rodnoj ravnopravnosti (SI. glasnik RS,
br. 52/2021) zabranjuje bilo kakvo izrazavanje mrZnje i omalovazavanje pripadnika oba pola,
kao 1 ,,javno zagovaranje, podrzavanje i postupanje zasnovano na predrasudama, obicajima i
drugim druStvenim obrascima ponasanja koji su zasnovani na ideji podredenosti ili nadredenosti
zena i musSkaraca, odnosno na rodnim stereotipima®. Prema ¢lanu 44 Zakona o rodnoj
ravnopravnosti (Sl. glasnik RS, br. 52/2021), sredstva javnog informisanja treba da rade na
smanjenju diskriminacije u druStvu, odnosno da utiCu na razvoj svesti o znacaju rodne
ravnopravnosti i da doprinose suzbijanju rodnih stereotipa, drustvenih i kulturnih obrazaca,
obiCaja i prakse zasnovane na rodnim stereotipima, diskriminacije na osnovu pola, odnosno
roda, kao 1 rodno zasnovanog nasilja, nasilja u porodici 1 nasilja prema Zenama. Ovaj zakon
propisuje da su sredstva javnog informisanja duzna da prilikom izveStavanja koriste rodno
osetljiv jezik, buduci da on doprinosi postizanju rodne ravnopravnosti.

Kako isti¢u Pajvanci¢ 1 Petrusi¢ (2014), u savremenim druStvima rodna ravnopravnost,
koja ukljucuje ravnopravnu zastupljenost, mo¢ i u€es¢e oba pola u svim sferama druStvenog
Zivota, predstavlja osnovno pravo i kljuénu moralnu i pravnu vrednost. Medutim, autorke
napominju da, kako bi navedeno bilo ostvareno, ovo pravo osim $to mora biti zakonski priznato,

mora biti i efektivno primenjeno.

72



2.3.4. Rodno senzitivni jezik

Zakon o rodnoj ravnopravnosti (Sl. glasnik RS, br. 52/2021), kao jednu od mera za
ostvarivanje i1 unapredivanje rodne ravnopravnosti, propisuje i upotrebu rodno osetljivog,
odnosno rodno senzitivnog jezika. On se u ¢lanu 6 pomenutog zakona definise kao ,,jezik kojim
se promovise ravnopravnost zena i muskaraca i sredstvo kojim se utice na svest onih koji se tim
jezikom sluze u pravcu ostvarivanja ravnopravnosti, uklju¢ujuéi promene misljenja, stavova i
ponasanja u okviru jezika kojim se sluze u licnom i profesionalnom zivotu* (Zakon o rodnoj
ravnopravnosti, Sl. glasnik RS, br. 52/2021, ¢lan 6). Rodno senzitivna jezic¢ka politika veoma
je vazna u procesu stvaranja i podizanja svesti o rodnoj ravnopravnosti, a njena svrha jeste veca
vidljivost Zena u javnom prostoru, a samim tim i otvaranje mogucnosti za intenzivnije ucesce

zena u svim, a posebno tradicionalno muskim sferama javnog delovanja.

,»Rodno osetljiv jezik podrazumeva samu upotrebu jezika, to jest sve nafine na
koje jezik koristimo tako da stvari nazivamo pravim imenom, a diskriminaciju
¢inimo neprihvatljivom. Koriste¢i jezik, mi oblikujemo svet u kome zivimo i
podsticemo drustvene promene. Tako kori§¢en, rodno osetljiv jezik je izuzetno
vazan korak u postizanju rodne ravnopravnosti, a posledicno i1 drustva
demokratije, jednakosti i pravi¢nosti® (Cvetinéanin Knezevi¢ & Lalatovié, 2019,
str. 9).

Medutim, iako je jasno imenovanje zZena koje obavljaju odredena zanimanja 1 nalaze se
na odredenim funkcijama, poput predsednice Vlade, poslanice, gradonacelnice, izuzetno vazan
aspekt rodno osetljive jezicke politike, u praksi je primetan otklon, ¢ak i medu najviSim
drzavnim funkcionerima 1 funkcionerkama. Ilustrativan je primer ministarke za evropske
integracije Jadranke Joksimovi¢, koja je u SkupStini Srbije tokom rasprave o zaklju¢cima
povodom predstavljanja izveStaja Evropske komisije o Srbiji, u odgovoru poslaniku Enisu
Imamovicu istakla da ona nije supruga ministra pa da je oslovljava kao NuSi¢evog lika. Poslanik
Imamovi¢ se, govore¢i o polozaju manjina u Srbiji, Jadranki Joksimovi¢ obratio sa ,,gospodo
ministarka®, na $ta je ona reagovala: ,,Imali ste jedan mizogini nastup prema meni, jer ste me
oslovili gospodom ministarkom. Ja nisam NusSi¢ev lik jer nisam supruga ministra, nego sam
ministar. Uvedite to sebi u vokabular. Nakon ovakvih konstatacija, sa pravom se moze
postaviti pitanje zbog cega bi Joksimovi¢ radije Zelela da je oslovljavaju sa ,,ministar” nego
,ministarka“. Odgovor je moguce pronaci u konotativnom znacenju, koje se u praksi Cesto
ignorisSe, umesto dekonstruise.
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Sagledavanje upotrebe rodno osetljivog jezika od znacaja je za ovaj rad, buduéi da
»analizom jezika mozemo dopreti do nacina na koji su proizvedene 'mape znacenja' i videti
kako se ta ista znacenja upisuju u diskurzivnu praksu ili regulisani na¢in govora, ¢ije je poreklo

u odnosima znanja, ideologije i mo¢i“ (Visnji¢ & Mirosavljevi¢, 2008, str. 256).

**k*

Osim zakona navedenih u ovom poglavlju, pitanje rodne ravnopravnosti u Srbiji tema
je i Strategije prevencije i zaStite od diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 60/2013) i Nacionalne
strategije za rodnu ravnopravnost (Sl. glasnik RS, br. 55/05, 71/05 — ispravka, 101/07, 65/08,
16/11, 68/12 — US, 72/12, 7/14 — US i 44/14). Institucije koje se staraju o0 ravnopravnosti jesu
Ministarstvo za ljudska 1 manjinska prava 1 druStveni dijalog, kroz Sektor za
antidiskriminacionu politiku i unapredenje rodne ravnopravnosti, Koordinaciono telo za rodnu
ravnopravnost i Poverenik za zastitu ravnopravnosti.

Sektor za antidiskriminacionu politiku i unapredenje rodne ravnopravnosti, pri
Ministarstvu za ljudska i manjinska prava i drustveni dijalog, bavi se promovisanjem i razvojem
antidiskriminacione politike i rodne ravnopravnosti. U delokrugu Sektora je analiza stanja i
predlaganje mera za unapredenje rodne ravnopravnosti i zastitu od diskriminacije. Sektor za
antidiskriminacionu politiku i unapredenje rodne ravnopravnosti zaduzen je i za: ,,izradu nacrta
zakona 1 drugih propisa, predloga planskih dokumenata po pitanju unapredenja medunarodnih
standarda u oblasti rodne ravnopravnosti i antidiskriminacije; pracenje i sprovodenje preporuka
relevantnih medunarodnih organizacija u oblasti antidiskriminacionih politika i unapredenja
rodne ravnopravnosti; pripremu izvestaja 1z oblasti antidiskriminacionih mera 1 unapredenja
ravnopravnosti polova, koje proizilaze iz strateskih dokumenata RS, kao 1 medunarodnih akata
1 obaveza koje proisticu iz pristupanja Evropskoj uniji* (Ministarstvo za ljudska i manjinska
prava i drustveni dijalog, n.d.).

Koordinaciono telo za rodnu ravnopravnost osnovala je VVlada Republike Srbije 2014.
godine, i ono predstavlja ,,nacionalni koordinacioni mehanizam za pitanja rodne ravnopravnosti
1 ima mandat da koordinira rad organa drzavne uprave i drugih institucija u cilju unapredenja
rodne ravnopravnosti i polozaja Zena i muskaraca u Republici Srbiji* (Koordinaciono telo za
rodnu ravnopravnost, n.d.). Ovo telo inicira i prati sprovodenje strategija, zakona i drugih
propisa koji se tiCu rodne ravnopravnosti, nudi ekspertizu, usmerava i koordiniSe radom
drzavnih organa u poslovima koji direktno ili indirektno uticu na rodnu ravnopravnost

(Koordinaciono telo za rodnu ravnopravnost, n.d.).
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Poverenik za zaStitu ravnopravnosti predstavlja nezavisan, samostalan i specijalizovan
drzavni organ, formiran na osnovu Zakona o zabrani diskriminacije iz 2009. godine. Ovaj
drzavni organ zaduzen je za: ,,sprecavanje svih vidova, oblika i slucajeva diskriminacije, zastitu
ravnopravnosti fizickih i pravnih lica u svim oblastima druStvenih odnosa, nadzor nad
primenom propisa o zabrani diskriminacije, kao i1 unapredivanje ostvarivanja i zastite
ravnopravnosti* (Poverenik za zastitu ravnopravnosti, n.d.). Nadleznost Poverenika definisana
je Zakonom o zabrani diskriminacije (SI. glasnik RS, br. 22/2009).

Navedena tela, organi i zakoni pruzaju okvire za pravedno funkcionisanje drustva,
ravnopravnost i nediskriminaciju, ali se ove vrednosti postizu na mikronivou, u svakodnevnoj

interakciji.

,,Ukoliko zelimo da budemo moderno, otvoreno i slobodno drustvo, zasnovano
na univerzalnim vrednostima, potrebno je da znamo da se od diskriminacije ne
branimo samo u sudskom postupku ve¢ i na ulici, u 8koli, domu zdravlja, u
pozoriStu. Jednaka prava i jednak tretman za sve trebalo bi da bude princip sa
minimalnim odstupanjima, a diskriminacija sporadi¢na greska, ¢ije ¢e posledice

ispraviti sud u gradanskom sudskom postupku* (Marjanovi¢ Andri¢, 2021).
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2.4. Zene i politika — istorijska perspektiva

Za politicka prava Zene su kroz istoriju, u manjoj ili ve¢oj meri, morale da se izbore i
osvoje svoj politi¢ki prostor, pravo da biraju i budu birane. Radi potpunog sagledavanja pozicije
zena u politici danas, nuzno je sagledati 1 istorijsku perspektivu sifrazetskih aktivnosti, kako na
tlu Jugoslavije, tako i u Francuskoj, Velikoj Britaniji i Sjedinjenim Americkim Drzavama.
Perspektive zapadnih zemalja znacajne su za ovo istrazivanje zbog razumevanja drustveno-
politi¢kih kretanja i otpora ravnopravnom uceS$¢u zena od samih pocetaka feministicke

agitacije.

2.4.1. Pravo glasa zena — poceci borbe u Francuskoj

Pravo glasa je politi¢ko pravo, koje predstavlja i jedno od osnovnih ljudskih prava. Ono
je element izbornog prava, kao i osnovni uslov za uc¢es¢e gradana u vrSenju drzavnih poslova i
procesima donosenja odluka. Njega garantuju kako medunarodne konvencije o slobodama i
pravima gradana, tako i unutraSnje pravo svake drzave, ustavom kao najvisim i osnovnim
pravnim aktom (Obreni¢, 2012). Medutim, Zene su tokom istorije u ¢itavom svetu do njegovog
ostvarivanja morale da predu dug i mukotrpan put, pun prepreka i pritisaka sa razlicitih strana.
Kako Slobodanka Markov (2001) ilustruje, ,,borba Zena za opste i1 jednako pravo glasa bila je
naporna, dugotrajna, ispunjena mu¢nim raspravama u parlamentima i sa muskim politickim
elitama, koje su, manje ili viSe otvoreno, poricale Zenama pravo glasa i odugovlacile da im ga
daju‘ (str. 5). Danas, u gotovo svim drzavama sveta Zene uzivaju ovo pravo, dok u malobrojnim
zemljama borba traje i danas.

Ostvarivanje zenskog prava glasa 1 uceS¢e u procesima donoSenja odluka Zene su
organizovano pocele da zahtevaju u drugoj polovini 19. veka. Ipak, do zna¢ajnih rezultata doslo
je tek u prvoj polovini 20. veka, kada su zenski pokreti u pojedinim drZzavama izborili pravo
glasa. Medutim, borba je krunisana uspehom tek nakon zavrSetka Drugog svetskog rata, kada
su Zene u najve¢em broju zemalja ostvarile aktivno i pasivno biracko pravo — da biraju i da budu
birane. Novi Zeland je 1893. godine priznao pravo glasa svojim drzavljankama, $to ga ¢ini
prvom drzavom koja je zvani¢no dozvolila Zenama da glasaju na nacionalnim izborima.

Slobodanka Markov (2001) podsec¢a da koreni Zenske borbe sezu jos do 17. veka, kada
su se ¢uli ,,prvi, usamljeni glasovi za emancipaciju zena“ (str. 13). Jedan od tih glasova svakako
je bila francuska novinarka, knjizevnica i revolucionarka Olimpija de Guz (Olympe de Gouges,

1775-1793), autorka ,,Deklaracije o pravima Zene i gradanke* iz 1792. godine, kojom je
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osporavala muski autoritet, rodno zasnovane nejednakosti i zahtevala jednak tretman zena. U

pomenutom dokumentu se navodi:

,»Mi, majke, kéerke, sestre, zastupnice nacije zahtevamo da budemo primljene u
Nacionalnu skupstinu. Imajuéi u vidu neznanje, zaboravljanje ili nepoStovanje
prava zena koji su jedini razlozi javne bede i1 korupcije vlade, odlucile smo da u
svecanoj Povelji definiSemo 1 objavimo prirodna, neotudiva i sveta prava zene,
kako bi ova Povelja svim ¢lanovima drustva stalno bila pred o¢ima i podsecala
ih na njihova prava i obaveze: kako bi svako vrSenje vlasti od strane Zena kao i
ono koje ¢ine muskarci bilo mereno svrhom politickih ustanova, te time bilo 1
viSe postovano; kako bi se obratila paznja i kako bi se podrzale gradanke koje se
zale na poteskoce u ostvarivanju osnovnih principa koji sluze za odrzanje
Ustava, dobrih obi¢aja i dobrobiti svih u zajednici. Pol kojem pripada lepota
hrabrosti iznoSenja materinstva ovim priznaje i objavljuje, pod okriljem

Svevisnjeg, sledeca prava Zene i gradanke (...)* (De Gouges, 1792).
Dalje, u ¢lanu 6 navodi se da:

,Zakon treba da bude odraz opste volje. Svi gradani i sve gradanke treba licno
ili putem njihovih predstavnika da uéestvuju u stvaranju zakona. Zakon mora
biti isti za sve. Svi gradani i gradanke, koji su pred zakonom jednaki, moraju
imati jednake moguc¢nosti da razvijaju svoje talente, sposobnosti, vrline, te im
mora biti omogucen jednak pristup svim sluzbama i mestima javnog zivota* (De

Gouges, 1792).

Zbog svojih ideja, drustvenog i politickog aktivizma, kao 1 optuzbe da je ,,presla granice svoga
pola®“, Olimpija de Guz pogubljena je 3. novembra 1793. Nakon njene smrti, njen zivot
propagiran je kao javni primer ponasanja koje bi Francuskinje trebalo da izbegavaju. Pjer Somet
(Pierre Chaumette), revolucionarni politicar, u jednom od svojih obracanja zatrazio je od Zena
da ,,nikada ne zaborave tu muskaracu, drsku Olimpiju de Guz, koja je prestala da brine o svom
domacinstvu, umesSala se u politiku... To S§to je zaboravila vrlinu svog pola dovelo je na
giljotinu* (Beckstrand, 2009, str. 15).

Markov (2001) zakljucuje da je ,,francusko drustvo, u kome je gradanska revolucija
donela ostvarenje najradikalnijih promena u druStvenom polozaju ¢oveka, donela mu li¢nu

slobodu i pravnu jednakost, bilo nespremno da prizna jednakost zena sa muskarcima‘ (str. 12).

77



Cak 150 godina nakon giljotiniranja Olimpije de GuZ, njene vrednosti i ideje postaju prepoznate
1 prihvacene u Francuskoj — 21. aprila 1944, kada zene dobijaju opste glasacko pravo. To je

gotovo stotinu godina nakon $to su to pravo ostvarili svi muskarci te zemlje.

2.4.2. Pravo glasa zena u Velikoj Britaniji

Olimpija de Guz imala je snazan uticaj na feministkinje tog doba Sirom Evrope, poput
britanske knjizevnice Meri Vulstonkraft (Marry Wollstonecraft), jedne od prvih Zena koje su

pisale o zenskim pravima i potrebi da se ona zastite (Markov, 2001).

,»Ona je bila predstavnica, a po mnogima i rodonacelnica liberalnog feminizma.
Kroz svoje teorijske rasprave i polemike, ona je formulisala stav o jednakosti
Zena i musSkaraca, i to u smislu njihove jednake vrednosti. Iz takvog stava je
logi¢no proizasao zahtev za jednaka prava pripadnika oba pola. (...) Uporiste za
svoje stanoviste Meri Vulstonkraft je nasla u jednostavnoj argumentaciji: Zena

je ¢ovek, znaci i ona je razumno biée* (Markov, 2001, str. 13).

Uticaj De Guz posebno je vidljiv u delu Vulstonkraft (1792) ,,Odbrana prava Zene* iz
1792. godine, koje kriti¢ari ocenjuju kao njen najvazniji rad. Ono se takode smatra i najbitnijim
feministickim tekstom 18. veka. Vulstonkraft u njemu iznosi teze da je ,,obrazovni sistem
namerno obucavao zene da budu neozbiljne 1 nesposobne®, te da bi obrazovni sistem koji
omogucava devojéicama jednake Sanse kao i deCacima rezultirao Zenama koje ¢e biti ne samo
izuzetne zene i majke veé i sposobne radnice u mnogim profesijama. Njen je rad bio jedinstven
po tome Sto je sugerisao da ¢e se poboljSanje Zenskog statusa posti¢i politickim promenama,
poput radikalne reforme nacionalnih obrazovnih sistema. Takva promena bi, zakljudila je,
koristila ¢itavom drustvu (Britannica, 2021).

Tema jednakosti 1 ostvarivanja prava glasa Zena u Velikoj Britaniji populariSe se od
sredine 19. veka, kada su Engleskinje zahtevale pravo glasa. Tridesetih godina tog veka
engleske Zene prve su se upustile u borbu za pravo glasa, da bi ga vek kasnije prve 1 ostvarile.
»dve je pocelo podrugljivim smehom u parlamentu, a zavrSilo se tako $to je Engleska dodala
bogatom spisku demokratskih institucija uvedenih u svetsku politicku i pravnu civilizacijsku

bastinu jo$ jednu — pravo glasa zene* (Mrsevic, 2011, str. 70).
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Ovakve zahteve medu prvima su iznosile Zene koje su ucestvovale u cartistickom
pokretu'®, pruzajuéi podriku svojim muZevima u borbi za unapredenje ekonomskog i socijalnog
polozaja engleske radnicke klase. Prema pisanju Zorice Mrsevi¢ (2011), prvi savez za Zensko
pravo glasa oformljen je u Mancesteru 1865. godine, da bi dve godine kasnije Dzon Stjuart Mil
(John Stuart Mill) u parlamentu izloZio peticiju kojom je zahtevao pravo glasa za sve osobe
koje poseduju imovinu, na kojoj se naslo 1550 potpisa. Medutim, ovaj zahtev nije naiSao na
uspeh, s obzirom da je parlamentarna vecina odlucivala pod uticajem tradicionalne i
patrijarhalne doktrine.

Britanski parlament ¢etiri godine kasnije, 1869, poreskim obveznicima dozvoljava da
glasaju na lokalnim izborima, da bi u decenijama koje su usledile Zene stekle pravo da u€estvuju
u radu opstinskih i gradskih veca, navodi MrSevi¢ (2011). U meduvremenu, inicijativa za
zensko pravo glasa u parlamentu dobija znacajnu podrSku, ali i dalje bez uspeha. Sa
nepromenjenim ciljem, viSe sifraZetskih udruzenjal’ 1897. godine osniva Nacionalnu uniju
zenskih sifrazetskih drustava (eng. Natonal Union of Women’s Suffrage Societies), sa
engleskom spisateljicom i feministkinjom Milisent Foset (Millicent Fawcett) na ¢elu. Buduéi
da je Foset insistirala na mirnoj borbi za pravo glasa, Emelin Pankherst (Emmeline Pankhurst)
sa svojim éerkama 1903. godine izlazi iz Unije i osniva Zensku drustvenu i politi¢ku uniju
(ZDPU) (eng. Women's Social and Political Union), tvrdeéi da pokret moZe nesto postiéi jedino
radikalnim ponaSanjem i akcijama. Pod sloganom ,,Dela, ne re¢i, borkinje iz ovog pokreta nisu
se libile da upotrebe silu kako bi muskarce prinudile da ¢uju Zenske glasove (NiSkanovic¢, 2013).
Pankherst je to pokazala svojim primerom, pa je zbog svog politickog delovanja bila u zatvoru
viSe puta.

Paralelno sa ovim deSavanjima, 1904. godine Zene iz onih zemalja Evrope koje su bile
na istom ili slicnom stupnju razvoja osnivaju Medunarodnu Zensku alijansu sifrazetkinja u
Berlinu. U Engleskoj se 1906. godine liberali vrac¢aju na vlast, ¢cime dolazi i viSe poraza za
sifrazetski pokret. Tada je usvojeno sedam novih zakona, medutim, nijedan od njih nije se bavio

zenama.

16 Cartizam je masovni pokret engleske radnicke klase za izbornu reformu i politicka prava, koji se pojavio 1836.
godine i bio najaktivniji izmedu 1838. i 1848. godine. Naziv je dobio po narodnoj povelji (¢arter) sa Sest zahteva
koje su cartisti uputili engleskom parlamentu: opste biracko pravo (za muskarce starije od 21 godine); godisnji
izbori; tajno glasanje; izjednadenje izbornih okruga; ukidanje imovinskog cenzusa za poslanicke kandidate i
davanje dnevnica poslanicima (The National Archives, n.d.).

Y Termin sifrazetkinje (engl. suffragette) usao je u upotrebu krajem 19. i poetkom 20. veka u anglosaksonskim
zemljama, a oznacava borkinje za zensko pravo glasa. Etimoloski poti¢e od engleske re¢i suffrage koja oznacava
biracko pravo, odnosno od latinskog suffragium — glasanje gradana, tj. glas.
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,Kao odgovor na to, usledile su mnogobrojne nasilne aktivnosti sifrazetkinja:
palile su crkve, posSto se anglikanska crkva protivila njihovom cilju;
vandalizovale su ulicu Oksford, razbijajuci sve izloge u njoj; vezivale su se za
Bakingemsku palatu, jer je kraljevska porodica takode bila protiv toga da Zene
dobiju pravo glasa; zakupljivale su camce 1 plovile Temzom u toku zasedanja
parlamenta, a pri polasku pored njega preko megafona su uzvikivale
»Zloupotreba!“‘; neke od njih odbijale su da placaju porez; napadale su politi¢are

kada bi i$li na posao, unistavale im kuce i teren za golf (MrSevi¢, 2011, str. 69).

Najradikalnije akcije i najekstremniji nacini borbe istovremeno su imali i najvise paznje
javnosti. Ipak, kako Natasa Niskanovi¢ (2013) isti¢e, ¢lanice ZDPU-a imale su i brojne druge
aktivnosti i reSenja za ostvarivanje svojih ciljeva. Medu njima je bilo i drzanje govora Sirom
zemlje, kao i objavljivanje sopstvenih publikacija — novina, gde su necenzurisano i nesmetano
izlagale svoje stavove i ideje 0 zenskoj borbi. Ipak, ,,vthuncem njihovog rada smatra se veliki
mar$ u londonskom Hajd parku kome je prisustvovalo oko ¢etvrt miliona Zena iz cele Britanije.
Ovaj dogadaj odigrao se 21. juna 1908. godine i predstavlja najvec¢i pojedinac¢ni dogadaj
demonstracija tog vremena“ (Niskanovi¢, 2013).

Nakon nereagovanja nadleznih institucija, nepostojanja sluha za njihove zahteve i
brojnih hapSenja, pripadnice ovog pokreta poc¢inju intenzivno da pribegavaju Strajkovima gladu,
Sto je privlacilo paznju javnosti, koja se sve viSe interesuje za pitanje zenskog prava glasa. Kako
je 1 ova strategija bila bezuspeSna, prema pisanju MrSevi¢, sifrazetkinje su postajale joS
ekstremnije, §to je kulminiralo ¢inom iz juna 1913. godine, kada se Emili Dejvison (Emily
Davison) bacila pod kraljevog konja i poginula (MrSevi¢, 2011). Ni godinu dana nakon ovog
dogadaja Zene nisu dobile pravo da biraju i budu birane, a Velika Britanija je usla u Prvi svetski
rat, te su sifrazetkinje obustavile svoju militantnu borbu i podrzale britansku vladu i njene ratne
poteze, u znak patriotizma. Pre pocetka rata, grupe koje su bile protiv Zenskog prava glasa
verovale su da bi jednaka politicka prava ,,0slabila britansku sposobnost da pobeduju
'muzevnije' nacije”, te da je izjednaCavanje prava musSkaraca i zena protivprirodno. Ipak,
ponasanje Zena tokom rata pridobilo je javno mnjenje* (MrSevi¢, 2011, str. 75). ,,Rad Zena za
rat — rintanje u fabrikama, negovanje vojnika i upravljanje ambulantnim vozilima na frontu —
njihov nepokolebljiv patriotizam, kao i njihova sposobnost da preuzmu na sebe 'muske poslove',
sve je to podrzavalo feministicku poziciju™ (Mrsevié, 2011, str. 75).

Nakon nemerljivog doprinosa britanskih zena tokom rata, podrska za uvodenje prava

glasa Zena je rasla, te je ovo pravo konacno i osvojeno u februaru 1918. godine. Ono je
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prvobitno podrazumevalo moguénost glasanja samo Zena starih 30 i1 viSe godina, vlasnica
imanja, onih koje ga iznajmljuju za vise od pet funti ili su udate za nekog ko ispunjava te uslove.
Tada je donesen i ukaz koji Zenama dopusta pasivno biracko pravo, odnosno mogucnost da se
kandiduju za poslanice u parlamentu, da bi 1928. godine starosna granica za zene koje mogu da
glasaju bila pomerena na 21 godinu. Na taj nacin su, kona¢no, u politickim pravima u potpunosti

izjednacene zene sa muskarcima (MrSevic¢, 2011).

2.4.3. Pravo glasa Zena u Sjedinjenim Americkim Drzavama

Od samog osnivanja Sjedinjenith Ameri¢kih Drzava (SAD), Zene su bile gotovo
iskljuc¢ene iz donosenja odluka, a njihovi glasovi su uglavnom potiskivani iz politicke sfere.
Pocev od prve polovine 19. veka Sirom Amerike pojavljuju se pokreti za zensko pravo glasa
koji su uglavnom bili povezani sa politickom akcijom i aktivistiCkim delovanjem za ukidanje
ropstva. Tada je ,,u americkom drustvu prevladavalo glediSte da Zenama treba onemogucditi
vrsenje funkcija i glasanje — opste je bilo prihva¢eno (medu muskarcima) da zene treba Stititi

od zla politike* (Levy & Smentkowski, 2020).

,Jedna od Zena koja je pokazala veliku zainteresovanost za ucesée u borbi za
ukidanje ropstva bila je Lukrecija Mot (Lucretia Mott), koja je veoma cesto
javno istupala govore¢i o ovoj temi. Ubrzo se abolicionistickim snagama
pridruzila i Elizabet Stenton (Elizabeth Stanton). Ona i Lukrecija Mot saglasne
su s tim da je prava zena potrebno izjednaditi sa pravima muskaraca, i u julu
1848. godine organizuju konvenciju u mestu Seneka Fols, u drzavi Njujork, kada

su prvi put zatrazena puna gradanska prava za zene* (Obrenié, 2012, str. 33).

Konkretan rezultat ove konvencije jeste deklaracija kojom se poziva na to da se Zenama
omogué¢i pravo da glasaju, ali i da im se daju veta prava u oblastima obrazovanja i
zapoSljavanja. Stoga, Konvencija u Seneka Folsu predstavlja zvani¢ni nastanak sifrazetskog
pokreta u SAD.

Sa ciljem ostvarivanja Zenskog prava glasa 1869. godine osnovane su dve organizacije:
Nacionalno udruzenje za Zensko pravo glasa (eng. National Woman Suffrage Association), koje
je nastojalo da omoguci Zenama pravo glasa putem usvajanja amandmana na Ustav SAD; i
Americko Zensko udruZenje za biracko pravo (eng. American Woman Suffrage Association),
koje pravo glasa Zena zeli da ostvari putem izglasavanja amandmana na ustave federalnih
drzava. Dve organizacije blisko su saradivale 1 ujedinile se u jednu zajednicku 1890. godine,
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nazvanu Nacionalna americka asocijacija za zensko pravo glasa (eng. National American
Woman Suffrage Association)*8. Radile su zajedno narednih trideset godina.

Do 1910. godine se zenski sifrazetski pokret u Sjedinjenim Drzavama omasovio, da bi
do 1915. godine vise drzava prihvatilo zahteve ovog pokreta, tako da su se zene izborile za
pravo glasa u deset federalnih drzava. Prvi svetski rat i uloga zZena u njemu, kao i na tlu Evrope,
znacajno su umanjili protivljenje uvodenju prava glasa za Zene.

Nakon rata, dve najvece politicke partije saglasile su se da je zenama neophodno
omoguciti da glasaju, te je 19. amandman, koji se tiCe prava glasa zena, dobio neophodnu
dvotre¢insku veéinu u oba doma u januaru 1918. godine, a zatim i u americkom Senatu, juna
1919. godine. Amandman glasi: ,,Pravo glasa gradana Sjedinjenih DrZava ne smeju uskratiti ili
ograniciti ni Sjedinjene Drzave, ni bilo koja drzava, na osnovu pola. Kongres ¢e biti ovlaséen
da ovaj ¢lan sprovede odgovaraju¢im zakonodavstvom* (Encyclopedia Britannica, n.d.). Nakon
Senata, vodena je velika kampanja Sirom Sjedinjenih DrZava kako bi ga dve tre¢ine drzavnih

zakonodavaca ratifikovalo.

,Drzavni sekretar proglasava 26. avgusta 1920. godine 19. amandman sastavnim
delom Ustava SAD. Ta¢no 144 godine nakon donosenja Povelje o nezavisnosti,
americke Zene konacno dobijaju opste i1 jednako biracko pravo, i na taj nacin

postaju izjednacene s muskarcima, kada je ovo pravo u pitanju (Obreni¢, 2012,

str. 36).

Pre pocetka Prvog svetskog rata pravo glasa Zena bilo je priznato u Norveskoj (1913), na
Novom Zelandu (1893), u Australiji (1902) i Finskoj (1906), da bi posle rata bilo priznato i u
Engleskoj (1918), Nemackoj (1918), Austriji (1918), Danskoj (1915), na Islandu (1915), u
Svedskoj (1921), Holandiji (1919), Ukrajini (1917), Cehoslovackoj (1917), Sjedinjenim
Drzavama (1920) i Juznoafrickoj Republici (1930).

Bilo je i drzava koje ovo pravo nisu priznale Zenama sve do zavrSetka Drugog svetskog
rata, kao $to su Francuska (1945), Gréka (1952), Italija (1946), Jugoslavija (1945), Svajcarska
(1971), Portugalija (1976), LihtenStajn (1984) 1 San Marino (1959). ,,Zanimljivo je navesti 1
podatak da su vecinski muslimanske drzave, kao $to su Turska (1930, 1934), Sirija (1949) i

18 Bitno je napomenuti da je Nacionalna americka asocijacija za Zensko pravo glasa podrzavala rasistitku
ideologiju tog vremena. Iskljucujuci Zene afroamerickog porekla iz svog Clanstva, ona je sebi zagarantovala
znaCajnu podrsku Zena su juga. Zbog toga su zene afroamerickog porekla 1896. godine osnovale svoju
organizaciju, Nacionalnu asocijaciju obojenih zena (National Association of Colored Women)“ (Obrenié, 2012,
str. 34).
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Egipat (1956), omogucile zenama da glasaju istovremeno kada i mnoge evropske zemlje, a, na
primer, mnogo pre Svajcarske” (Obreni¢, 2012, str. 37).

Do 1990. godine Zene su ostvarile pravo glasa u najve¢em broju drzava na svetu. Danas
samo nekoliko zemalja jos$ uvek nije, ili nije u potpunosti, odobrilo pravo glasa nekom delu ili

svim svojim drzavljanima.

2.4.4. Pravo glasa zena u Jugoslaviji

Paralelno sa feministickom borbom Sirom Evrope, napori za emancipaciju i osnazivanje
Zena na teritoriji danaSnje Srbije otpoceli su u drugoj polovini 19. veka, §to predstavlja period
osnivanja prvih zenskih udruzenja na naSim prostorima. Cilj Zenskog udruzivanja, kao i u
drugim drzavama u to doba, bila je borba za drustvenu i politicku ravnopravnost, i
ravnopravnost Zena i muskaraca pred zakonom. Ovakvi pokreti nailaze istovremeno i na
prihvatanje dela javnosti, ali i na osporavanje. Kao i u drugim zemljama, postoji otpor
omogucavanju Zzenama da legitimno postanu deo politickog procesa.

Prva Odredba o pravu glasa Zena na nasim prostorima pojavljuje se u Ustavu Kraljevine
Srba, Hrvata i Slovenaca iz 1921. godine, odnosno u Vidovdanskom ustavu, koji sadrzi odredbu
o opStem biratkom pravu. Ipak, ovo pravo nije pripadalo svim punoletnim gradanima i
gradankama drzavne zajednice, ve¢ je obuhvatalo samo one koji ispunjavaju dva uslova:
drzavljanstvo 1 starost — glasaci su morali da imaju navrSenu 21 godinu zivota. Medutim, uprkos
opStem birackom pravu, ovaj Ustav nije konkretno garantovao Zensko pravo glasa, vec¢ je
¢lanom 70 definisano da ¢e to pitanje biti reSeno kroz zakone. Tako je i bilo. Izborni zakon
donet je iste godine 27. juna, i njime se u ¢lanu 9 definiSe da ,,pravo biranja ima svaki
muskarac*, ¢ime se na prethodne odredbe Ustava dodaje jos jedan uslov, tako da pravo glasa
imaju svi muski ¢lanovi drZzavne zajednice stariji od 21 godine. ,,Ovaj zakon sadrZavao je i neka
druga ogranicenja, kao $to je isklju€ivanje lica u aktivnoj vojnoj sluzbi i Zandarmeriji* (Markov,
2001, str. 16).

Mrsevi¢ (2011) navodi kako je uloga komunistkinja tada bila jasna — one su izricito
trazile od komunista da iz zajednicke borbe izadu sa pravom glasa. Ipak, nisu nailazile na
odobravanje, uz argument da bi podrzavanjem takvog zahteva postojala moguénost gubitka
pristalica u seoskim i zanatskim sredinama, buduci da ,,siromasni svet nije bio sklon da prizna
zenama isti status kao muSkarcima“ (Mrsevi¢, 2011, str. 21). Medutim, ,,kako je Sovjetski Savez

imao pravo glasa za Zene, srpski komunisti su pod pritiskom svojih sovjetskih mentora morali
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da prihvate ravnopravnost polova kao neodvojivu vrednost komunisti¢kog pokreta® (Mrsevi¢,
2011, str. 21).

Ustav Kraljevine Jugoslavije, donet deset godina nakon prethodnog, 3. septembra 1931,
definisao je u ¢lanu 55 da aktivno biracko pravo ima svaki drzavljanin po rodenju, kada navrsi
21 godinu. Medutim, kao i u slu¢aju prethodnog Ustava, Zensko pravo glasa ostavljeno je
zakonodavcu na odlucivanje. ,,Na taj nacin ustavotvorac je ostavio mogucénost da se ono uvede.
Ali, Zakon o birackom spisku, donet ve¢ 6. septembra iste godine, u ¢lanu 2 precizirao je da
biracko pravo ima svaki muski drzavljanin® (Markov, 2001, str. 17), ¢ime je to pravo
onemoguceno Zenama.

Slobodanka Markov (2001) piSe da prvi korak u uvodenju opsteg i jednakog prava glasa
zena u Jugoslaviju predstavljaju Krajinski propisi, koje je u septembru 1942. godine doneo

Vrhovni $tab.

,Oni izraZzavaju odvajanje narodnooslobodilackih odbora od vojnih organa i
njihovo prerastanje u organe narodne, odnosno civilne vlasti. U aktu pod
naslovom 'Naredba o izboru narodnooslobodilackih odbora' utvrden je nacin
izbora tih odbora. Odredeno je da seoske i gradske narodnooslobodilacke odbore
na zborovima biraju svi muskarci i zZene koji su navrsili 18 godina Zivota i to
javnim glasanjem. Takode je utvrdeno da u odbore mogu biti birani i muskarci i
zene navedene starosti. Time je postavljeno pravilo o jednakosti muskaraca i
Zena i u aktivnom i u pasivnom birackom pravu — pravu da biraju i da budu birani

u organe civilne vlasti“ (Markov, 2001, str. 17).

Posle Drugog svetskog rata Zene u Jugoslaviji odmah su dobile pravo glasa. Ustav nove
Federativne Narodne Republike Jugoslavije donet januara 1946. godine u ¢lanu 23 propisuje da
,»Svi gradani, bez razlike pola, narodnosti, rase, veroispovesti, stupnja obrazovanja i mesta
stanovanja, koji su navrSili 18 godina starosti, imaju pravo da biraju i da budu birani u sve
organe drzavne vlasti. Biracko pravo je opste, jednako i neposredno i vrsi se tajnim glasanjem*
(Arhiv Jugoslavije, n.d.). Clanom 24 ovog Ustava zakonska pozicija Zena je izjedna¢ena sa
pozicijom muskaraca — ,,Zene su ravnopravne s muskarcima u svima oblastima drzavnog,
privrednog i drustveno-politi¢kog zivota“.

Na izborima za Ustavotvornu skupstinu Federativne Narodne Republike Jugoslavije,
koji su odrzani 11. novembra 1945. godine, i kasnije na izborima za skupS$tine narodnih
republika, Zene sa naSih prostora prvi put postaju poslanice. Prema pisanju Ivane Panteli¢
(2001) u knjizi ,,Partizanke kao gradanke®, u Skupstini FNRJ, od 537 poslanika oba veca bile
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su izabrane 22 zene. U Saveznom vecu bilo ih je 9 od 326, dok ih je u Vecu naroda bilo 13 od
175. Zene su, dakle, ¢inile oko 4% ukupnog saziva Skupstine. Iz Srbije je u Skupstinu FNRJ
izabrano osam poslanica — Bozidarka Kika Damjanovi¢, Bosa Cveti¢, Milka Mini¢, Stanka
Muncan Veselinov, Mitra Mitrovi¢, Spasenija Cana Babovi¢ i Radmila Manojlovi¢. U
Narodnoj Republici Srbiji je medu 287 izabranih poslanika bilo 10 zena, odnosno Zene su Cinile
3,5% saziva (Panteli¢, 2011).

Panteli¢ (2001) navodi da prva Vlada Jugoslavije nije imala nijednu ministarku. U prvoj
narodnoj vladi, koja je vodila Narodnu Republiku Srbiju od 1945. do 1948. godine, Mitra
Mitrovi¢ (1912-2001) bila je u pocetku jedina ministarka od ukupno 14 c¢lanova Vlade
(Panteli¢, 2011). Mitra Mitrovi¢ jedna je od naj¢uvenijih srpskih revolucionarki 1
komunistkinja, a njen rad smatra se feministickom basStinom od izuzetnog znacaja. Nakon
obavljanja funkcije ministarke, Mitrovic je bila i predsednica Saveta za prosvetu i kulturu Vlade
NR Srbije 1 direktorka Saveznog zavoda za Skolstvo. U viSe navrata birana je za narodnu
poslanicu Narodne skupstine Srbije 1 Savezne skupStine SFRJ. Bila je ¢lanica Centralnog
komiteta Saveza komunista Srbije i ¢lanica Centralnog komiteta Saveza komunista Jugoslavije
(Arhiv antifasisticke borbe Zena Bosne i Hercegovine i Jugoslavije, n.d.).

Pored Mitre Mitrovi¢ u Vladu 1946. godine stupa i narodna heroina Spasenija Cana
Babovi¢ (1907-1977), kao ministarka za rad, da bi od 1948. do 1953. u Vladi Petra Stamboli¢a
obavljala funkciju ministarke zdravlja. Iste godine deo Vlade postaje 1 fizicarka i1 ucesnica
Narodnooslobodilacke borbe i drustveno-politicka radnica Milka Mini¢ (1915-2000), od 1948.
kao ministarka bez portfelja. Prema pisanju Dijane Suboticki (2013), Milka Mini¢ bila je i prva
zena koja je predsedavala jednom skupstinskom sednicom, 12. novembra 1944. godine, na
zasedanju Velike antifasisticke narodnooslobodilacke skupstine. Mini¢ na poziciji ministarke
bez portfelja u Vladi Federativne Republike Jugoslavije ostaje do 1951, nakon ¢ega je birana i
za predsednicu Kontrolne komisije Narodne Republike Srbije i predsednicu Komiteta za
univerzitet, visoke Skole 1 nau¢ne ustanove. Polovinom pedesetih godina postaje ministarka
prosvete u IzvrSnom vecu Narodne Republike Srbije, a zatim 1 predsednica Saveta za prosvetu
Saveznog izvrSnog veca. Mini¢ je bila 1 poslanica Savezne skupstine SFRJ 1 Skupstine SR
Srbije, 1 Clanica Saveta federacije. Od 1963. do 1969. bila je potpredsednica Savezne
konferencije SSRN Jugoslavije.

Prva potpredsednica Narodne skupstine bila je Sap&anka Zlatija Puki¢-Veljovié, i to od
1982. do 1984. godine, a prva predsednica jednog skupstinskog veca bila je Perka Vitorovic,
takode iz Sapca (Suboti¢ki, 2013). Ona je bila na poziciji predsednice Socijalno-zdravstvenog
veca od 1963. do 1965. godine.
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Ostvarivanje prava zena da biraju i budu birane, odnosno stupanje Zena u politicke
krugove nije bilo jednostavno. Ipak, pod uticajem socijalisticke zaostavstine, osamdesetih
godina 20. veka u regionu je oko 27% zena bilo birano u parlamente — znatno viSe nego u
nacionalnim parlamentima Evropske unije, da bi nakon promena 1989. godine zastupljenost
zena na pozicijama odluc¢ivanja dramati¢no opala, do potpune nevidljivosti u javnoj sferi
(Cigkari¢, 2009).

Do 1989. godine 17% zena u bivsoj Socijalistickoj Federativnoj Republici Jugoslaviji
participiralo je u procesima donoSenja odluka, nakon ¢ega je, uvodenjem visestranackog
izbornog sistema, taj broj znacajno opao. Prvi izbori 1990. za republicke parlamente u tada
novouspostavljenom sistemu za posledicu imaju naglasenu rodnu diskriminaciju, pa u Sloveniji
zastupljenost Zena pada na 13%, Hrvatskoj na 4,5%, Crnoj Gori 2,2%, Bosni i Hercegovini na
2,9% i u Srbiji na 1,6% (Serbia: Mission of the International Helsinki Federation for Human
Rights Report, 2000). Markov (2001) navodi da je u Srbiji tada bilo 4,9% kandidovanih Zena,
ali da je od 250 mandata samo 4 pripalo zenama (1,5%).

»Posle raspada SFRJ i formiranja samostalnih drzava od bivsih republika, trend
podzastupljenosti Zena u organima vlasti je nastavljen® (Markov, 2001, str. 38). Devedesete
godine, kada je reprezentacija Zena u parlamentima bila izuzetno mala, i u feministi¢koj teoriji
identifikovane su kao period ,,demokratije muskaraca®, odnosno kao doba ,,maskulinizovane
demokratije®, ¢ija je elementarna karakteristika ,,opstrukcija politicke aktivnosti zena“
(Einhorn, 1993; Kligman, 1996; Rueschemeyer, 1998, prema: Cickari¢, 2009a).

Nakon prvih viSestranackih izbora u Srbiji 1992. svega 1,7% poslanika bile su Zene, da
bi u narednim godinama, za vreme vlasti Socijalisticke partije Srbije, taj broj varirao od svega
2% do 6%. 1zbori u decembru 2000. godine i promena rezima rezultiraju pove¢anjem broja Zena
u parlamentu na 10,8% na republickom i 5,6% na saveznom nivou, dok je u lokalnim

skupstinama u proseku bilo 6,5% zena.
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2.5. Zene i politika — perspektiva danasnjice

Uprkos tome S§to politicki teren u svakoj zemlji ima svoje specificnosti, jedna
karakteristika ostaje zajedniCka — ,,neravnopravan je i ne pogoduje uceséu zena* (Thanikodi &
Sugirtha, 2007, str. 589). U ovom delu rada razmatra se pitanje afirmativnih mera za ucesce
zena u politici, domena 1 sustine njihove participacije, kao i1 androcentri¢na atmosfera na
politickoj sceni na globalnom nivou i1 u Srbiji. U fokusu ovog dela je funkcionisanje Zena u

politiCkom prostoru, krojenom po meri muskaraca.

2.5.1. Kvote za manje zastupljeni pol i mo¢

Dragana Obreni¢ (2012) smatra da kada uzmemo u obzir ¢injenicu da Zene ¢ine bar 50%
populacije i ¢injenicu da uzivaju aktivno i pasivno biracko pravo, moramo zakljuciti da postoje
prepreke za veéi angazman Zena u politiCkom prostoru. Istrazivanje iz 2018. godine (Horowitz,
Igielnik & Parker, 2018) pokazuje da Zene sve viSe sumnjaju da su glasa¢i spremni da na vazne
pozicije biraju vise Zena. Sve veci broj zena (57%) ovo navodi kao glavni razlog zasto su one
nedovoljno zastupljene na visokim politickim funkcijama, u poredenju sa 41% u 2014. godini.
Muskareci 1 dalje ovo uvidaju u manjoj meri, tanije samo 32% muskaraca je takvog misljenja.
Istovremeno, oko tri Cetvrtine zena (74%) 1 60% muskaraca istaklo je da su muskarci u boljoj
poziciji, odnosno da je muSkarcima lakSe da budu izabrani na visoke politicke funkcije.
Otprilike Sest od deset Amerikanaca (61%) reklo je da je glavni razlog zaSto je na visokim
politi¢kim funkcijama bilo manje Zena nego muskaraca taj Sto su Zene morale da ucine viSe od
muskaraca da bi se dokazale. Zene su esée od muskaraca ovo navodile kao razlog (72% prema
48%) (Horowitz et al., 2018).

U Srbiji se, kao i u brojnim zemljama u svetu, implementiraju instrumenti afirmativne
akcije sa ciljem povecanja participacije Zena u javnom prostoru i politickim procesima. Jedan
od takvih instrumenata, koji se u praksi najceS¢e 1 primenjuje, jeste sistem kvota. ,,Kvote
predstavljaju privremeni mehanizam koji bi nakon ispunjenja svog cilja bio ukinut. Naime, cilj
kvota je povecanje broja Zena na mestima odlucivanja vestackim putem. Kvote mogu biti
propisane ustavom i/ili zakonima, $to se razlikuje od drzave do drzave* (Obrenié, 2012, str. 39).
Sistem kvota propisuje prisustvo odredenog procenta (izmedu 30% i 50%) manje zastupljenog
pola na izbornim listama ili u partijama — u najveéem broju slucajeva to su zene. U sluéaju
partijskih kvota, one se tiCu sastava unutarstranackih organa 1 funkcija. Zorica MrSevi¢ (2011)

smatra da su se oba tipa kvota sistema pokazala odli¢nim, kako u zemljama gde je ucesce zena
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u politickom zivotu veoma nisko, tako i u onim gde je ve¢ doslo do izvesnog prodora Zena na
politi¢ku scenu. Prema podacima Ujedinjenih nacija, u 2020. godini udeo parlamentarnih mesta
koja su osvojile zene u zemljama sa implementiranim zakonskim kvotama iznosio je 27,4%.
Poredenja radi, u zemljama bez sistema kvota taj broj iznosi 15,6%. Na lokalnom nivou,
kori$éenje zakonskih kvota povecalo je zastupljenost zena za 7% (United Nations Statistics
Division, n.d.). Ipak, Ci¢kari¢ (2009) podseéa da na uspe$nost kvotnog sistema utiée niz faktora.
Medu njima su: sprovodenje sistema u praksi, nivo izborne kvote i da li je odreden zakonom,
partijska pravila koja regulisu redosled Zzenskih i muskih kandidata, tip izborne liste kandidata
(zatvorene ili otvorene), oblasna magnituda i poverenje partijskog &lanstva i drugo (Cickarié,
2009).

Uvodenje kvote na izbornim listama za manje zastupljeni pol u Srbiji prvobitno je

definisano Zakonom o lokalnim izborima 2002. godine, gde je u ¢lanu 20 navedeno sledece:

,»Na izbornoj listi medu svaka Cetiri kandidata po redosledu na listi (prva Cetiri
mesta, druga Cetiri mesta 1 tako do kraja liste) mora biti po jedan kandidat —
pripadnik onog pola koji je manje zastupljen na listi, a ukupno na izbornoj listi
mora biti najmanje 30% kandidata manje zastupljenog pola na listi* (Zakon o

lokalnim izborima, ,,SI. glasnik RS*, br. 33/2002 i 37/2002 — ispr., ¢lan 20).

Dve godine kasnije, 2004, kvote za manje zastupljeni pol regulisane su i Zakonom o
izboru narodnih poslanika. Te godine je na lokalnim izborima u svim opStinama zabeleZen
porast broja Zena u lokalnim parlamentima u odnosu na prethodni saziv, 1 1znosio je prosecno
od 15% do 25% Zena. Uprkos zakonskoj odredbi, kvotu od 30% zastupljenosti zena ispunjavalo
je samo 17 opstina u Srbiji.

Nakon izbora 2007, u Skupstini Srbije je bilo 50 narodnih poslanica, $to je 20% od
ukupnog broja mandata, da bi 2008. godine u parlament usle 53 zene (21,6% od ukupnog broja
poslanika). Nakon izmene izbornih zakona 2011. godine Zenama je zagarantovana trecina

poslanic¢kih mesta:

,»Na izbornoj listi medu svaka tri kandidata po redosledu na listi (prva tri mesta,
druga tri mesta i tako do kraja liste) mora biti najmanje po jedan kandidat —

pripadnik onog pola koji je manje zastupljen na listi*.

Broj zena u poslani¢kim klupama nakon izbora 2012. popeo se na 33,6%, i ostao nepromenjen

u sazivu iz 2014. godine. Prethodni saziv parlamenta Cinile su 93 poslanice, sto je 37,2% od
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ukupnog broja mandatara. Nakon izmena izbornih zakona u februaru 2020. na izbornoj listi
mora biti 40% manje zastupljenog pola, stoga, od ukupno 250 poslani¢kih mesta, u aktuelnom

sazivu 97 pripada zZenama, S§to iznosi 38,8% (Grafikon 3).
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Grafikon 3: Zastupljenost poslanica i poslanika u poslednja cetiri saziva Narodne skupstine

Republike Srbije

U drustvima u kojima dominiraju muskarci, izborni sistemi sa kvotama do sada su se
pokazali efikasnim u brzom povecanju ué¢es¢a manje zastupljenog pola na pozicijama politickog
odlu¢ivanja (MrSevié¢, 2011). ,,Drustva muske dominacije, kakvo je nesumnjivo i naSe,
karakteriSu se osnovnim tipom drustvenih odnosa u kojima daleko neproporcionalno veéi deo
drustvene moc¢i, druStvenog bogatstva, vlasti i ugleda pripadaju muskarcima* (MrSevi¢, 2011,
str. 84).

Medutim, uprkos kvotama i vecoj zastupljenosti zena, zensko uceSée u donoSenju
odluka nije jednostavno. Ci¢kari¢ (2009a) objasnjava da se na funkcijama na kojima se donose
najvaznije politicke odluke u okviru stranaka nalaze uglavnom muskarci, te da oni biraju svoje
kolege za vazna i uticajna mesta, ¢ime se odrzava status quo, i odrzava se njihova mo¢ i pozicije.
Ona navodi da politi¢ari ne zele da dele vlast sa politiCarkama, te da pokazuju sumnjicavost u

pogledu njihovih kandidatura.

»Muskarci se oslanjaju na svoje ekskluzivne veze i poznanstva u gradenju
karijere i napredovanju na politickoj lestvici, dok Zene imaju manje uspeha u
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privlacenju paznje glasaca i formiranju neformalnih mreza podrske. Iskljucenost
zena iz postojecih tokova i kanala promocije predstavlja glavnu prepreku za
razvoj ambicije i Zelje da udu u trku za politi¢ku funkciju. Cak i kada uspeju da
produ kroz proces selekcije 1 budu pozicionirane u vrhu izborne liste, to joS uvek
ne garantuje da ¢e dobiti deo kola¢a u podeli polititke moéi* (Ci¢kari¢, 2009a,

str. 348).

Tako se odrzava i replicira ideja o politici kao ,,muskom* poslu. Uz to, Mrsevi¢ (2011)
podseca i da pitanje kvota ima svoj rodni identitet — muskarci ne zele da izgube kontrolu, mo¢
i privilegovane pozicije, dok sa druge strane, Zene ponekad kvota sistem percipiraju kao
ponizavajué, isticuéi da one treba da budu izabrane na osnovu svojih zasluga, a ne zbog toga
Sto su Zene, kao i da ,,ne Zele da budu quota ili 'token Zene', tj. Zene koje su izabrane na osnovu
svoje bioloske pripadnosti, §to sa svoje strane moze da znaci obavezu i ograni¢enje da moraju

da se bave samo pitanjima koja se definisu kao 'zenska' (str. 90).

2.5.2. Participacija zena u politici

Pitanje potrebe za kvotama radi povecanja zastupljenosti Zena u predstavnickim telima
i na mestima donosenja odluka svakako nije jednostavno i brojni su faktori koji na njega uticu.
,Politicka kultura, partijska 1 medijska kultura, javno mnjenje 1 stanje druStvene svesti,
predstavljaju vazne faktore koji utiu na pripremu 1 osposobljavanje Zena za politicki Zivot*
(Cickari¢, 2009, str. 424). Tako se argument da ,,7ene ne interesuje politika* Gesto moZe &uti i u

javnom i u privatnom prostoru, ¢injenica je da su Zene destimulisane za ulazak u politiku. Pod

uticajem predrasuda i patrijarhalne kulture njihov pristup politici je otezan.

,Nametanje dvostrukih standarda, jednih za Zene, a drugih za musSkarce,
razdvajanje u odvojene sfere — zeni sfera doma i porodice, dok muskarcu stoji
na raspolaganju citav spektar drustvenih delatnosti — svodi Zene iskljuc¢ivo na
njihovu reproduktivnu funkciju. Nije retko ni omalovazavanje i potcenjivanje
sposobnosti 1 inteligencije onih Zena koje odluce da naprave iskorak van usko
postavljenih druStvenih uloga i okvira, narocito u pravcu politickog angazmana.
Rezultat je izuzetno nejednaka raspodela drustvene mo¢i izmedu muskaraca i

zena“ (Boji¢ & Grahovac, 2018, str. 53).
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Medu faktorima koji spreCavaju politiCko uces¢e zena su i ekonomska zavisnost;
diskriminatorne verske i kulturne prakse, patrijarhalna drustva, negativni stereotipi, nedostatak
pristupa obrazovanju, nasilje nad Zenama, diskriminatorne institucionalne i politicke strukture
i prakse, i pristrasnost medija (Chinula, 2017). Ci¢kari¢ (2016) smatra da ,,neravnopravan status
zena dodatno opterecuje 1 joS uvek jako prisustvo autoritarne politicke kulture, koja se u sprezi
sa patrijarhatom u javnoj i privatnoj sferi perpetuira kroz primitivizam, netoleranciju, seksizam
i mizoginiju (str. 100). Podaci istrazivanja javnog mnjenja Srbije o rodnoj ravnopravnosti iz
2010. godine pokazuju da veéina ispitanika smatra da pitanje uc¢eséa Zena uopste nije znacajno
politicko pitanje, pri ¢emu se odgovori Zena ne razlikuju od odgovora muskaraca (Ignjatovic,
Panti¢, Boskovi¢, & Pavlovi¢, 2011, str. 67).

Tema se dodatno komplikuje na lokalnom nivou, pogotovo u manjim opstinama, gde
medusobna poznanstva, rodbinske veze, glasine i tradicionalno utemeljena oc¢ekivanja od Zena
otezavaju, sa jedne strane pristup Zena politici, a sa druge, napredovanje u hijerarhijskoj

strukturi partija i predstavnickih tela.

,,Politika kao 'muski klub' nije samo pitanje percepcije nego je izraz realnosti
politike kakvu znamo. Muskarci su vekovima bili jedini politicki akteri (a i danas
zadrzavaju dominantan polozaj), Sto je rezultiralo specificnim pravilima te
Obrascima ponasanja i delovanja u politickoj sferi. Politika je skrojena po meri
muskaraca — politicki stil, radni uslovi, pa ¢ak 1 nacin na koji se grade parlamenti

marginalizuje i/ili iskljutuje Zene* (Sinko, 2012, str. 80).

llustrativan primer jeste diplomatski incident u Ankari iz aprila 2020, koji se desio
prilikom zvanine posete predstavnice i predstavnika Evropske unije Ursule fon der Lejen
(Ursula Gertrud von der Leyen) i Sarla Misela (Charles Michel) turskom predsedniku Redzepu
Tajipu Erdoganu (Recep Tayyip Erdogan). U prostoriji gde je odrzan sastanak nalazile su se
samo dve stolice pored zastava Evropske unije i Turske, na koje su se Erdogan i Misel brzo
smestili, dok je Fon der Lejen, ¢iji je diplomatski ¢in isti kao i dvojice muskaraca, nastavila da
stoji. U sceni, koju je zabelezila kamera, vidi se Fon der Lejen smeStena na sofu, udaljenu od
sagovornika (llustracija 1). Nakon ovog skandala, koji su mediji nazvali Sofa-gejt*®, Fon der

Lejen, inace i prva zena predsednica Evropske komisije, izjavila je da se osetila povredeno i

izopSteno tokom sastanka, i dodala da je loSe tretirana samo zato §to je Zena:

19 Vige na: https://www.bbc.com/news/world-europe-56896734, pristupljeno: 17.8.2020.

91


https://www.bbc.com/news/world-europe-56896734

»Ne mogu pronac¢i nikakvo opravdanje za nacin na koji su me tretirali u
Evropskim pregovorima. Dakle, moram zakljuciti, to se dogodilo zato §to sam
zena. Da li bi se to dogodilo da sam nosila odelo i kravatu? Na slikama na
prethodnim sastancima nisam videla nedostatak stolica. Ali opet, nisam videla
nijednu zenu na njima“ (BBC, 26.4.2021).

lustracija 1: Sofa-gejt
(Politico, 9.4.2021)

Ravnopravno uces¢e Zena u politickom i javnom Zivotu od suStinske je vaZnosti za
postizanje Ciljeva odrzivog razvoja do 2030%°. Medutim, prema informacijama Agencije
Ujedinjenih nacija za rodnu ravnopravnost i osnazivanje zena, zene su globalno nedovoljno
zastupljene na svim nivoima donoSenja odluka 1 postizanje rodnog pariteta u politickom Zivotu
daleko je od ostvarivanja (UN Women, 2021). Na najvis§im rukovode¢im pozicijama u vlasti

Zene se nalaze u samo 21 zemlji — njih devet su predsednice drzava?, dok je 12 predsednica

20 Ciljevi odrzivog razvoja Ujedinjenih nacija, ili globalni ciljevi, predstavljaju univerzalni poziv na delovanje radi
iskorenjivanja siromastva, zastite Zivotne sredine i obezbedivanja mira i prosperiteta. ,,Ovih 17 ciljeva zasnivaju
se na uspehu milenijumskih ciljeva razvoja, ali obuhvataju i nove prioritetne oblasti kao Sto su klimatske promene,
ekonomske nejednakosti, inovacije, odrziva potros$nja, mir i pravda“ (Program Ujedinjenih nacija za razvoj, n.d.).
2l Presek na dan 28.7.2021: Estonija — Kersti Kaljulaid, Etiopija — Sahle-Work Zewde, Gruzija — Salome
Zourabichvili, Nepal — Bidya Devi Bhandari, Singapur — Halimah Binte Yacob, Slovatka — Zuzana Caputova,
Trinidad i Tobago — Paula Mae Weekes, Gréka — Katerina Sakellaropoulou, Moldavija — Maia Sandu, Tanzanija
— Samia Suluhu Hassan.
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vlade??, medu kojima je i premijerka Srbije Ana Brnabié. Prema podacima Ujedinjenih nacija,
u cak 119 drzava sveta zene nikada nisu obavljale ove funkcije, dok u izvr$noj vlasti, na
globalnom nivou, od ukupnog broja ministarskih funkcija Zene zauzimaju svega 21%. Samo 14
zemalja uspelo je da dostigne prisustvo 50% Zena u kabinetima. Ukoliko se ovakav trend
nastavi, ravnopravnost na najvisim pozicijama odluc¢ivanja mogla bi se dosti¢i tek za 130 godina
(UN Women, 2021).

Stanje rodne ravnopravnosti, odnosno rodnih nejednakosti i efekata politika za
unapredivanje rodne ravnopravnosti u Evropskoj uniji prati se na osnovu posebne metodologije
koju je razvio Evropski institut za rodnu ravnopravnost, u cilju pra¢enja stanja u domenima
definisanim prema glavnim oblastima politika rodne ravnopravnosti u EU. Osnovni domeni su
rad, novac, znanje, vreme, mo¢ i zdravlje, a dodatni domeni nasilje nad zenama i
intersekcionalnost, odnosno unakrsne nejednakosti?®. Sa rezultatom 67,9 od 100, Evropska
unija udaljena je najmanje 60 godina od postizanja potpune rodne ravnopravnosti, pokazuju
podaci Evropskog instituta za ravnopravnost polova. Indeks ovog instituta pokazuje da se
napredak u rodnoj ravnopravnosti i dalje kre¢e brzinom puza, sa prose¢nim poboljSanjem od
samo pola poena svake godine. Ocena indeksa porasla je za samo 4,1 bod od 2010. godine i 0,5

poena od 2017. godine (The European Institute for Gender Equality, 2020a).

,»Vveca rodna ravnopravnost u odlu¢ivanju predstavlja glavni pokreta¢ napretka
u EU. Domen mo¢i, koji meri uces¢e Zena i muskaraca u donosenju odluka u
oblasti politike, ekonomije, medija, istrazivackog rada i sporta, zasluzan je za
65% ukupnog napretka u vrednosti indeksa od 2010. godine. Ipak, sa vrednoS¢u
od 53,5 od 100, ovo je domen sa najlosijim rezultatom* (The European Institute

for Gender Equality, 2020b).

U 2021. godini, uprkos povecanju broja zena na najvisSim pozicijama u politici, 1 dalje
je Siroko rasprostranjena rodna nejednakost. Podaci pokazuju da je napredak kod Zena koje
imaju ministarski portfelj usporen, uz samo mali porast sa 21,3% u 2020. na 21,9% u 2021. Uz
to, povecao se i broj zemalja bez Zena u vladi. Na globalnom nivou samo 25,5% nacionalnih

poslanika su Zene, u poredenju sa 24,9% prethodne godine (UN Women, 2021). Ovim tempom,

22 Presek na dan 28.7.2021: Banglade$ — Sheikh Hasina, Barbados — Mia Mottley, Danska — Mette Frederiksen,
Finska — Sanna Marin, Nemacka — Angela Merkel, Island — Katrin Jakobsdottir, Srbija — Ana Brnabi¢, Novi Zeland
— Jacinda Ardern, Norveska — Erna Solberg, Samoa — Naomi Mata“afa, Estonija — Kaja Kallas, Litvanija — Ingrida
Simonyté, Togo — Victoire Tomegah Dogbé, Gabon — Rose Christiane Raponda.

2 Ispituje kako se elementi poput invaliditeta, starosti, nivoa obrazovanja, zemlje rodenja i porodi¢nog tipa
ukrstaju sa polom kako bi stvorili razli¢ite puteve u zivotu ljudi (The European Institute for Gender Equality,
2020b).
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odnosno sa godi$njim porastom od samo 0,52 procentna poena, rodni paritet na ministarskim
mestima nece biti postignut pre 2077. godine, procene su Ujedinjenih nacija (UN Women,
2021). Dalje, prema podacima Interparlamentarne unije, samo 57 Zena predsedava jednim od
domova 192 parlamenta, od kojih je 81 parlament dvodomni. Zene, dakle, zauzimaju samo
20,5% mesta predsedavajucih parlamenta ili jednog od njegovih domova. Posmatrajuci sva
zakonodavna tela na globalnom nivou u junu 2021, ukupno 25,4% izabranih nacionalnih
parlamenata ¢ine Zene — najveci procenat ih je u Americi 32,4% i u Evropi 30,4%. Samo tri
drzave imaju 50% ili viSe procenata zena (Ruanda 61,3%, Kuba 53,4% i Ujedinjeni Arapski
Emirati 50%), dok je slede¢ih 20 drzava dostiglo ili premasilo 40%. Srbija je na 30. mestu, sa
39,2% zena u parlamentu (Inter-Parliamentary Union, n.d.).

U Srbiji ,,komparativna analiza programa deset politickih stranaka pokazala je da pitanje
rodne ravnopravnosti i polozaj Zena u drustvu nije prepoznato od strane svih ovih aktera kao
relevantno® (Todorovi¢, 2016, str. 2). U Redovnom godi$njem izveStaju poverenika za zastitu

ravnopravnosti navodi se:

,lako je evidentno da je princip rodne ravnopravnosti sadrzan u programima
skoro svih vec¢ih politi¢kih stranaka, i bez obzira §to skoro u svima njima postoje
formalno uspostavljeni forumi Zena ili neki drugi vidovi Zenskog organizovanja,
jos uvek je mali udeo Zena u ¢lanstvu stranaka i u rukovodeéim strukturama. O
tome svedoCi 1 Cinjenica da se na Celu svih parlamentarnih stranaka nalaze
muskarci, kao 1 da dominiraju u rukovode¢im organima partija“, navodi se u
Izvestaju Kancelarije poverenika za zastitu ravnopravnosti (Poverenik za zastitu

ravnopravnosti, 2021, str. 61).

Srbija je prva drzava koja nije Clanica Evropske unije, a primenila je metodologiju
Indeksa rodne ravnopravnosti Evropskog instituta za ravnopravnost polova 2016. godine, a
2018. godine objavila i drugi izvestaj, u kome su prikazane promene u odnosu na prethodni
izvestajni period. Rezultati pracenja pokazuju sasvim male pozitivne promene, odnosno blago
unapredenje rodne ravnopravnosti od 2014. do 2016. godine. Vrednost ukupnog indeksa rodne
ravnopravnosti za Srbiju u 2016. godini iznosila je 55,8 od 100 poena, §to je povecanje od 3,4
poena u poredenju sa 2014. godinom. Srbija je, prema podacima ovog izvestaja, napravila
najveéi pomak u domenu mo¢i, zbog porasta vrednosti indeksa za druStvenu i politicku mo¢,
odnosno zbog konzistentnog povecanja udela Zena medu poslanicima Narodne skupstine i na
ministarskim poloZajima u Vladi Republike Srbije, kao i medu odbornicima lokalnih skupstina
(Babovi¢, 2018, str. 7-9). Takve trendove pokazuje i Indeks rodne ravnopravnosti, baziran na
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podacima iz 2018. godine. Domen mo¢i belezi kontinuiran rast u odnosu na polaznu vrednost
iz 2014. godine i iznosi 18,5 poena (Babovi¢ & Petrovi¢, 2021). Prose¢an udeo zena medu
poslanicima u nacionalnom parlamentu za 2014. iznosio je 33,7%, za 2016. 34,4%, a za 2018.
36,6%. Prosecan udeo Zena medu predstavnicima lokalnih skupstina za 2014. iznosio je 18,7%,
za 2016. 30,3%, a za 2018. 35,6% (Tabela 1).

Tabela 1: Ucesée zena na polozajima ministarki, poslanica Narodne skupstine Srbije i

lokalnih skupstina (Babovi¢ & Petrovié, 2021)

Godina Ministarski polozaji | Narodna skupstina Lokalne skupstine
2014. 21% 33,7% 18,7%
2016. 22,5% 34,4% 30,3%
2018. 23,1% 36,6% 35,6%

Medutim, uprkos vecoj zastupljenosti koju belezi Indeks, bilo je samo 14% Zena na
pozicijama predsednice skupstine opstine/grada, kao i svega 12 predsednica ops$tina, odnosno
gradonacelnica. Uz to, do izbora iz 2020. ¢ak 23 opstine bile su bez ijedne Zene u opstinskom
ili gradskom veéu. Redovni godisnji izvestaj Poverenika za zastitu ravnopravnosti (2021)
pokazuje da se, nakon izbora, na vode¢im mestima 20 lokalnih samouprava i dve gradske
opstine, Opstine Vozdovac u Beogradu i opstine Pantelej u Nisu, nalaze zene. Cak 13 od 20
samouprava zene vode prvi put (Alibunar, Apatin, BabuSnica, Backi Petrovac, Bajina Basta,
Bela Crkva, Brus, Beo¢in, Ci¢evac, Sremska Mitrovica, Trgoviste, Trstenik, Varvarin). Uz to
gradovi Ni§ 1 Uzice prvi put imaju gradonacelnice. ,,U cetiri lokalne samouprave Zene su bile
predsednice i u prethodnom sazivu, i to u opstinama Kovin, Surdulica, Krusevac, Coka i grad
Vrsac* (Poverenik za zastitu ravnopravnosti, 2021, str. 63).

Kada je re¢ o sastavu vlada i ministarskim pozicijama, uoc€ljivo je da je Srbija 2001.
imala Cetiri ministarke u odnosu na 15 muskaraca na istoj poziciji, kao i da su 2007. i 2008.
ministarska mesta zauzimale cCetiri zene naspram 19, odnosno 20 muskaraca. Prose¢no ucesce
zena u Vladi Republike Srbije (medu ministrima) za 2014. iznosilo je 21%, za 2016. godinu
22,5%, a za 2018. 23,1%. Nakon poslednjih izbora iz 2020. godine, najve¢a promena ogledala
se u zastupljenosti zena u izvrS$noj vlasti — Srbija je dobila Vladu sa najveCom zastupljenoscu
zena do sada. ,,Vlada (formirana 28. oktobra 2020. godine) na ¢elu ponovo ima predsednicu
Vlade i dosad najvise zena — od ukupno 23 resora, deset predvode ministarke (43,4%). Pored
toga, imenovano je pet potpredsednika Vlade, od ¢ega su dve Zene (40%)* (Poverenik za zastitu

ravnopravnosti, 2021).
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Medutim, ukoliko se brojke pretvore u realnost, evidentno je da je stvaran uticaj koji
zene ostvaruju sa pozicija politicke moci i1 dalje upitan. Mogu li Zene u politici postavljati teme
na agendu, imaju li prostora da se na demokratski nacin suprotstave misljenjima kolega
politicara, da li im je omogucen pristup razli¢itim predstavnickim telima, da li se njihov glas
cuje 1 uvazava, da li se osecaju bezbedno u politickoj areni, samo su neki od aspekata ovog
pitanja. Na globalnom nivou, Zenama Se naj¢e$¢e na upravljanje poveravaju resori koji se bave
temama kao Sto su porodica, deca, marginalizovane kategorije, osobe sa invaliditetom, socijalna
pitanja, zastita zivotne sredine, prirodni resursi, rad i zaposljavanje, rodna ravnopravnost,
kultura (UN Women, n.d.). Takode je veéa verovatnoc¢a da ¢e Zzene u formulisanju politika
razmatrati pitanja koja uticu na porodicu i zajednicu (McLeod, 2015), te je u tom smislu ucesce
zena u politickom Zivotu od koristi ne samo za zene ve¢ Citavu zajednicu.

Srbija nije izuzetak od ovog trenda. Od 20 odbora, koliko Narodna skupstina Republike
Srbije ima u trenutnom sazivu, muskarci predsedavaju u 15, dok medu sekretarima odbora ima
75% zena, odnosno ovu funkciju obavljaju svega Cetiri muskarca. Prema podacima Kancelarije
Poverenika za zaStitu ravnopravnosti (2021), u aktuelnom sazivu zene €ine veéinu samo u Sest
odbora, i to u onima koji se bave temama tradicionalno povezanim sa ,,zenskim oblastima*
(Tabela 2). To su: Odbor za prava deteta, koji medu ¢lanovima broji 14 Zena i devet muskaraca,
dok je na poziciji zamenika ¢lanova odbora 12 Zena i Cetiri muskarca (sedam zamenika nije
imenovano); zatim, Odbor za zdravlje 1 porodicu, gde medu ¢lanovima ima 12 Zena i pet
muskaraca, a medu zamenicima ukupno 13 Zena; dalje, Odbor za rad, socijalna pitanja,
drustvenu uklju¢enost i smanjenje siromastva ima 10 Zena i sedam muskaraca. Zene su veéina
i u Odboru za evropske integracije, gde ih ima 10, uz sedam muskaraca, Odboru za privredu,
regionalni razvoj, trgovinu, turizam i energetiku, gde je devet zena, a muskaraca osam. Broj¢ano
je ista situacija i u Odboru za kulturu i informisanje.

Sa druge strane, u Odboru za kontrolu sluzbi bezbednosti svi ¢lanovi su muskarci. Uz
to, Zene su u manjini i ¢ine oko petine ¢lanova i u Odboru za Kosovo 1 Metohiju, Odboru za
dijasporu i Srbe u regionu, Odboru za odbranu i unutrasnje poslove, Odboru za pravosude,
drzavnu upravu i lokalnu samoupravu i1 Odboru za prostorno planiranje, saobracaj,
infrastrukturu 1 telekomunikacije. Manjina su i u Odboru za administrativno-budzetska i
mandatno-imunitetska pitanja, Odboru za zastitu zivotne sredine, Odboru za obrazovanje,
nauku, tehnoloski razvoj i informaticko drustvo, Odboru za spoljne poslove, Odboru za
poljoprivredu, Sumarstvo 1 vodoprivredu, Odboru za ustavna pitanja 1 zakonodavstvo, kao i u

Odboru za finansije, republicki budZet i kontrolu troSenja javnih sredstava (Tabela 2).
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Tabela 2: Zastupljenost poslanika i poslanica u odborima Narodne skupstine Republike Srbije

(Odbori, n.d.)
Odbor Poslanici | Poslanice | Ukupno

Odbor za ljudska i manjinska prava i ravnopravnost 8 9 17
polova
Odbor za administrativno-budzetska i mandatno- 19 5 17
imunitetska pitanja
Odbor za dijasporu i Srbe u regionu 14 3 17
Odbor za evropske integracije 7 10 17
Odbor za zastitu Zivotne sredine 10 7 17
Odbor za zdravlje i porodicu 5 12 17
Odbor za kontrolu sluzbi bezbednosti 9 0 9
Odbor za Kosovo i Metohiju 13 3 16
Odbor za kulturu i informisanje 8 9 17
Odbor za obrazovanje, nauku, tehnoloski razvoj 1 10 Z 17
informati¢ko drustvo
Odbor za odbranu 1 unutra$nje poslove 13 4 17
Odbor za poljoprivredu, Sumarstvo i vodoprivredu 11 6 17
Odbor za prava deteta 9 14 23
Odbor za pravosude, drzavnu upravu i lokalnu

13 4 17
samoupravu
Odbor za privredu, regionalni razvoj, trgovinu, turizam i 8 9 -
energetiku
Odbor za prostorno planiranje, saobracaj, infrastrukturu i 13 4 17
telekomunikacije
Odbor za rad, socijalna pitanja, drustvenu ukljucenost i 7 10 -
smanjenje siromastva
Odbor za spoljne poslove 11 6 17
Odbor za ustavna pitanja i zakonodavstvo 10 6 16
Odbor za finansije, republicki budzet 1 kontrolu troSenja 12 5 17
javnih sredstava

I u X1 sazivu Narodne skupstine (Saziv od 3. juna 2016) najvise Zena bilo je u odborima
gde se raspravlja o ,,tipi¢no Zenskim* pitanjima. Tako je Odbor za ljudska 1 manjinska prava 1
ravnopravnost polova od 17 ¢lanova imao 14 poslanica, u Odboru za kulturu i informisanje je
12 od 17 €lanova bilo Zenskog pola, dok su poslanice zauzimale 18 od 24 mesta u Odboru za

prava deteta. Sa druge strane, za muskarce su rezervisani Odbor za Kosovo i Metohiju, gde su
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medu ¢lanovima bile samo dve Zene, zatim Odbor za odbranu i unutras$nje poslove, gde su bile
tri poslanice, koliko ih je bilo i u Odboru za finansije, republi¢ki budzet i kontrolu troSenja
javnih sredstava (od 17). Odbori koji generisu veliku mo¢ po pravilu su teren za muskarce, a
Zenama je gotovo onemogucen pristup. ,,Ovaj fenomen se manifestuje kao 'gvozdeni zakon u
politici' koji upucuje na pravilo da tamo gde raste mo¢, broj Zena opada“ (Ci¢karié, 2009, str.
426).

2.5.3. Tretman zena u politici

Istrazivanje Interparlamentarne unije (IPU) ,,Jednakost u politici: IstraZzivanje o Zenama
i muskarcima u parlamentima“ (Inter-Parliamentary Union, 2008a), koje se bavi preprekama s
kojima se zene suocavaju pri ulasku u politiku, pokazuje da su barijere sa kojima se Zene na
globalnom nivou susre¢u privatni, kulturni, psiholoski i materijalni razlozi, poput obaveza u
kuéi 1 porodici, zatim predrasude o polozaju zena u drustvu, nedostatak podrske porodice,
manjak samopouzdanja, kao i finansijskih sredstava. Drugu grupu barijera ¢ine politicki razlozi,
kao Sto su manjak podrske politiCke partije, nedostatak iskustva u javnom delovanju,
nepostojanje podrske birackog tela, ali i drugih Zena u politici. Kao tre¢u grupu ovo istraZivanje
identifikuje razloge koji se ticu korupcije u politici, nedovoljnog obrazovanja, bezbednosnih
uslova i sigurnosti. Ljiljana Ci¢kari¢ (2016) grupise faktore podzastupljenosti Zena u politi¢kim

institucijama u Sest klju¢nih kategorija.

1) Drustvena podela rada — dvostruka optere¢enost profesionalnim radom i
radom u domacdinstvu spre¢ava Zene da uspeSno obavljaju politicke

funkcije.

2) Maskulini karakter politi¢kih institucija i mehanizama reprezentacije,
izbornog sistema, politicke kulture 1 medija onemogucava Zene da se
kandiduju za politicke funkcije. ,,Institucije poput parlamenta imaju
privilegovane rodne norme muskosti: na¢ini interakcije, jezik i strukture
mo¢i su muski, izgradnja odnosa je muska, i muskarci postavljaju

agende (Van Acker, 2003, str. 117).

3) Problem u ponudi i traznji — Zene ne samo da ne Zele da se kandiduju veé¢
ih ni politicke partije ne nominuju za ucesce na izborima, osim u meri

koja je zakonom propisana.
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4)

5)

6)

Izostanak podrske — politicari ne podrzavaju dolazak Zena na funkcije,
ne pomazu u kandidaturi 1 ne dele svoje veze, poznanstva i mreze

podrske sa politicarkama.

Nezainteresovanost za politiku — proizilazi iz drugacijeg poimanja samih

Konzervativne i patrijarhalne predstave o ulozi Zena u drustvu, negativna
slika politi¢arki u javnosti, predrasude da su zene manje sposobne da
rukovode i da participiraju u vlasti, seksizam i mizoginija dodatni su

faktori koji uti¢u na podzastupljenost Zena.

Cickari¢ (2016) dalje objasnjava da usled strukturalnih karakteristika drustva dolazi do

rodne asimetrije u preraspodeli mo¢i, odnosno da nejednakost proizilazi iz patrijarhata i muske

dominacije u institucijama. Tako je na lokalnom, nacionalnom, ali i na globalnom nivou.

,»Rodna hijerarhija koja se odrzava i reprodukuje unutar institucija proizvodi seksizam koji se

direktno interferira u sve politicke diskurse i prakse i kroz proces definisanja javnih politika“

(Cigkari¢, 2016, str. 14). Rezultati istraZivanja o drustvenom i politickom uticaju Zena u

Skupstini Srbije ,,Zene u parlamentu — samo kvota ili stvarni uticaj?*koje je realizovano medu

tadasnjim poslanicama 2013. godine potvrduje ve¢ navedeno:

1)

2)

3)

zene teze ulaze u poslanicke krugove,

zene su manje zastupljene na polozajima Sefova poslanickih grupa,

predsednika odbora 1 ¢lanova medunarodnih organizacija,

zene su iskljucene iz procesa donoSenja odluka u vezi sa pitanjima

bezbednosti, finansija i ekonomije (Otvoreni parlament, 2014, str. 5).

Isto istrazivanje ukazuje 1 na znacajna polja rodnih nejednakosti Zena i muskaraca u parlamentu

Srbije koja se manifestuju kroz nekoliko oblika nejednakog tretmana:

1)

prvi, koji relativno lako svi prepoznaju i isticu, jeste veé ranije opisano
neravnomerno uceS¢e poslanica u skupStinskim odborima i
medunarodnim delegacijama, odnosno njihova manjinska zastupljenost

u pojedinim odborima i medunarodnim delegacijama,
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2) drugi, koji se tiCe segregacije prisutne u oblastima odgovornosti
poslanika i poslanica, §to se iskazuje kroz vecu koncentraciju i
usmerenost poslanica u oblastima koje se smatraju primerenije Zenama,
kao $to su socijalna politika, briga o deci i porodici, rodna ravnopravnost,
ljudska prava, kultura i informisanje, uz njihovu istovremenu

iskljucenost iz oblasti bezbednosti, finansija i infrastrukturnih pitanja;,

3) treci oblik nejednakog tretmana takode je viSestruko prepoznat i tice se
praksi komunikacija, rodno nekorektnog jezika, neprimerenog
ophodenja koji diskriminiSe Zene na osnovu pola, neprimerenih
komunikacija, kako u formalnim praksama zasedanja plenuma i odbora,
tako i u neformalnim komunikacijama u hodnicima, pauzama (Otvoreni
parlament, 2014, str. 14-15).

Ovo ilustruje podatak da svaka peta poslanica tvrdi da kolege zbijaju $ale i iznose komentare
na njihov racun, zbog toga §to su Zene, kao 1 da to nisu prijavile koriste¢i neku sluzbenu
proceduru zalbe, buduc¢i da nisu adekvatno obavestene, odnosno sigurne da li u parlamentu
postoje jasno definisane procedure u slu¢ajevima rodno zasnovane diskriminacije (Ci¢karié,
2014). Istrazivanje ,,Zene u parlamentu — samo kvota ili stvarni uticaj? pokazalo je da su
mehanizmi Zalbe onda kada se diskriminacija desi u formalnim praksama i formalnoj
komunikaciji veoma ograniceni 1 neprilagodeni specifiéno rodnoj diskriminaciji, a da u

podrucju nekorektnog tretmana u neformalnim praksama uopste ne postoje (2014).

,Zene koje su veé zakoradile u svet politike vrlo Gesto se suolavaju sa
seksistickim medijskim tretmanom, pokusajima manipulacije od strane muskih
kolega politicara, prevelikim i nerealistiécnim ocekivanjima da izmene rodno
zasnovane predrasude 1 diskriminaciju, a u privatnom Zivotu, sa odsustvom

razumevanja 1 podrSke porodice za politi¢ki angazman* (Otvoreni parlament,

2014).

Primeri diskriminatorne, omalovazavaju¢e 1 uvredljive komunikacije, usmerene prema
politicarkama na osnovu njihovih li€nih svojstava, Cesti su. Ilustracije radi, sredinom 2017.
godine tadasnji poslanik Srpske radikalne stranke Milorad Mir¢i¢ obratio se Zorani Mihajlovié¢

u parlamentu re¢ima: ,,Ako bi mogla budu¢a ministarka Zorana Mihajlovi¢ malo ovu haljinu da

100



povuce. Znate, provokativno to deluje. Ne znam kako to vama izgleda, ali ja sam ¢ovek od krvi
imesa“, zbog ¢ega je dobio opomenu u Skupstini i kaznu od 7000 dinara (Govorusa, 30.1.2020).

U 2018. $ef poslani¢ke grupe Srpske radikalne stranke Vojislav Seselj nazvao je tada
ministarku gradevine Zoranu Mihajlovi¢ ,,alapacom®, da bi nakon reakcije tadasnje poslanice
Demokratske stranke Gordane Comi¢, njoj uputio komentar da ,,prvo obrije brkove pa da dode
u Skupstinu“ (Govorusa, 30.1.2020). Pomenuti poslanik Mir¢i¢ je u januaru 2020. ponovo imao
seksisticki istup, kada je u parlamentu govorio da je ,,ministarka (Zorana Mihajlovi¢) poznata
po tome da troSi drzavne pare na li¢ne stvari®, nakon ¢ega je izvadio Zenski donji ves u roze
boji, isti¢uéi da je to poklon za ministarku od Srpske radikalne stranke (Govorusa, 30.1.2020).

Nacin ponasanja i ophodenja, bahatost i silovitost prema poslanicama iz nacionalnog
parlamenta prenosi se i na lokalne, gde mizoginija i predrasude takode nisu retkost. Tako je na
sednici niske Skupstine odbornik Srpske radikalne stranke Nikola Savi¢ izmedu ostalog
izjavljivao da je zZena pre svega genetski programirana za produzenje vrste, da rodenjem dobija
¢ari 1 lepotu $to je njen kapital, kao 1 da one sa uspesSnom karijerom nemaju mnogo toga Sto ih
¢ini sreénim, a sve u toku rasprave o finansijskom planu niSke Sigurne kuce. Neke od izjava
nivoa, ve¢ iznad nje. Ona trazi zaStitnika, i to jakog kao Kineski zid. Jednak vama nije
zaStitnik*; ,,Svetski poredak je takav danas da se Zenama sugeriSe da deca viSe ne treba da se
dozivljavaju kao dar Bozji, ve¢ kao deo potroSacke korpe koji sprecava pristup nekim drugim
zadovoljstvima*; ,,Zene imaju tu moguénost, i tu ih je Bog obdario time, bez obzira §ta radila u
Zivotu svaka Zena se spasava materinstvom. Cak i da je bila najveca bludnica, ¢injenica da je
rodila mnogo dece, to je spasava od svega®“ (Cani¢ Milanovi¢, 19.3.2019). Tom prilikom
predsednik niSkog parlamenta upozorio je da ne¢e dozvoliti vredanje, ali obra¢anje odbornika
Savica, osim dve odbornice, nije osudio niko.

Istrazivanje ,,Rodno zasnovano nasilje nad politicarkama u Srbiji* pokazuje da postoje
razliciti oblici strukturnog i kulturno-simbolickog nasilja u parlamentu. Neki od njih su trgovina
mandatima Zena bez njihovog znanja 1 u¢eS¢a, omalovaZavanje 1 etiketiranje, postavljanje visih
standarda za Zene nego za musSkarce, isklju¢ivanje sa polozaja ili iz stranke zbog odbijanja
dodeljenih uloga... Razlog je, smatraju ispitanice, probijanje staklenog plafona i zauzimanje
pozicija mo¢i za koje se smatra da pripadaju samo muskarcima (Babovi¢, Milinkov, Srdi¢ &
Stepanov, 2021, str. 6). Isto istrazivanje pokazuje da je najceS¢a praksa izlaganje politicarki
razli¢itim formama psihickog nasilja 1 seksualnog uznemiravanja, a da su iskustva fizickog
nasilja retka. Medutim, pojedine politicarke dozivele su teSke oblike proganjanja i ponavljanog

psihi¢kog nasilja, §to je rezultiralo strahom za sopstvenu bezbednost (Babovi¢ i sar, 2021).
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Studija Interparlamentarne unije (IPU) 1 Parlamentarne skupStine Saveta Evrope
(PACE) ,,Seksizam, uznemiravanje i nasilje nad Zenama u parlamentima u Evropi iz 2018.
godine, uradena na osnovu razgovora sa 123 zene iz 45 evropskih zemalja, pokazala je da Srbija
nije usamljen slucaj, ve¢ da su seksizam, zlostavljanje i nasilje nad zenama rasprostranjeni u
parlamentima Sirom Evrope. Ovo istrazivanje pokazuje da je 85% poslanica doZivelo
psiholosko nasilje u parlamentu, kao i da je veca verovatnoca da poslanice mlade od 40 godina
budu uznemiravane. Cak 47% reklo je da je dobilo pretnje smréu, silovanjem ili batinama,
14,8% je pretrpelo fizi¢ko nasilje, dok je 68% istaklo da su bile mete seksistickih komentara u
vezi sa izgledom. Od 81 poslanice s kojima je razgovarano tokom sprovodenja istrazivanja,
25% istaklo je da je u poslovnom ambijentu pretrpelo neki oblik seksualnog nasilja, dok je od
42 zene koje rade u parlamentima 40,5% reklo da su bile mete seksualnog nasilja, $to ukazuje
na to da zensko osoblje u parlamentima trpi viSe seksualnog nasilja nego poslanice. U studiji se
navodi i da su u 69% slucajeva poc€inioci bili poslanici muskog pola. Takode, ova studija
pokazala je da narodne poslanice, koje su aktivne u borbi protiv rodne nejednakosti i nasilja nad
Zenama, ¢eSc¢e bivaju meta napada. Kao i u slucaju Srbije, vecina parlamenata u Evropi nema
mehanizme koji bi omogucili Zenama da govore o problemima uznemiravanja i zlostavljanja,
navodi se u istrazivanju. Ljiljana Ci¢kari¢ (2016) zaklju¢uje da je neophodno redefinisanje
elitistickog 1 maskulinog koncepta politike, kao 1 povecanje supstancijalne reprezentacije zena,
Sto prvenstveno podrazumeva feminizovanje prostora politicke mo¢i, te ukidanje seksizma u

politickim institucijama.

,Urodnjavanje institucija je proces koji, pored veceg broja Zena u politickim
institucijama, zahteva i jacanje pokreta za Zenska prava i izgradnju lokalnih
mehanizama koji se bave rodnom ravnopravnoscu, kako bi mogao da se ostvari
konstruktivan dijalog sa svim strukturama politi¢ke moc¢i, od vlade i parlamenta,
preko politickih partija 1 sindikata, do nevladinih organizacija i medija“

(Cigkari¢, 2016, str. 17).
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2.6. Zene i politika kroz prizmu medija

Pitanje medijske reprezentacije zena u politici od znacaja je za razumevanje Sirih
drustvenih obrazaca i odnosa mo¢i. Budu¢i da mediji imaju kontrolu nad produkcijom znacenja,
efekti medijskog izveStavanja o zenama na pozicijama odlucivanja, ili onih koje pretenduju na

njih, imaju dalekosezne drustvene i politicke posledice.

2.6.1. Zene u medijskom diskursu i medijima

Od osamdesetih godina 20. veka, pol i rod ucestalo su poceli da se proucavaju — pol kao
bioloska, a rod kao drustvena kategorija. Za razliku od pola, koji je bioloski determinisan i
odnosi se na anatomsku strukturu, rod, odnosno rodne uloge socijalno su konstruisane, a odnose
se na socijalne atribute i sposobnosti povezane sa polnim identitetom. Ljiljana Cickarié¢ (2016)
istice da rod predstavlja osnovni princip organizacije drusStvenog zivota, koji podrazumeva
alokaciju prava, duznosti, mo¢i, nagrada i sredstava prisile. ,,Rod ¢ine materijalni i simbolicki
aspekti egzistencije koji se produkuju i reprodukuju u teku¢im aktivnostima i svakodnevnoj
praksi pojedinca“ (Ci¢kari¢, 2016, str. 12).

Viktorija Sernhult (Victoria Sarnhult) tvrdi da u vecini drustava postoje rodni sistemi
koji kreiraju nejednaku preraspodelu mo¢i, a pod time podrazumeva razlike 1 nejednakosti
izmedu razli¢itih polnih identiteta u dodeljenim odgovornostima, preduzetim aktivnostima,
pristupu 1 kontroli nad resursima, kao i u moguc¢nostima donoSenja odluka (2014), dok je
Cickari¢ (2016) misljenja da se rod prvenstveno upotrebljava kao instrument druitveno
konstruisane nejednakosti podele 1 razli€itosti izmedu muSkaraca i Zena. Saglasna je 1 Jelena
Martinovi¢ (2008), koja smatra da se vladajuéi patrijarhalni, odnosno androcentric¢ni pogled na
svet bazira na ideji suprotnosti, odnosno da je re¢ o ideologiji koja postulira normu simboli¢ke
muske vrednosti. U ovakvom pristupu ne poznaje se pojam razliitog: ,,Ono S$to nije
normativno-musko u patrijarhalnoj kulturi moze biti shvac¢eno samo kao puko odsustvo te
normativne vrednosti, a nikako ne kao neSto razli¢ito i kao takvo samosvojno i vredno*
(Martinovic¢, 2008, str. 13). ,,Rod na razli¢ite nacine utice na razli¢ite polne identitete, ali rodne
strukture na sve polne identitete, u vecoj ili manjoj meri, uti¢u negativno® (Sérnhult, 2014, str.
9). Rod determinise $ta se u odredenoj zajednici, u odredenom drustveno-istorijskom trenutku,
zahteva od razliCitih polnih identiteta, Sta se oCekuje, odobrava, vrednuje, a Sta nipodastava,

zabranjuje 1 osuduje.
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Istoricarka Silvija D. Hofert (2003) rodni ideal definiSe kao ,,skup karakteristika,
obrazaca ponasanja i vrednosti za koje ¢lanovi grupe misle da bi muskarac ili Zena trebalo da
imaju, odnosno skup kulturnih oc¢ekivanja“ (str. 19). Otuda i ustaljene jezicke fraze: ,,Nemoj da
places kao devojcica®, ,,budi musko®, ili ,,tako se ne ponasa dama“, ,,tako ne sede devojcice*,
kojima deca od malena bivaju rodno indoktrinirana, Sto se intenzivira konstruisanim idejama o
»muskim*1,,zenskim* igrackama, a kasnije i poslovima, re¢ju, rodnim ulogama. U¢enje rodnim
ulogama u velikoj meri vr$i se i imitacijom medijskih slika. Mediji ,reflektuju dominantne
stavove 1 vrednosti u drustvu i deluju kao agensi socijalizacije, u¢e¢i mlade kako da se
ponasaju® (Tuchman, 1978, str. 37). Na njima se zene uglavnom odreduju u odnosu prema
muskarcima — supruga, seksualni objekat, majka, domacica, a retko kao osobe koje se definiSu
sopstvenim postupcima (Friedan, 1963).

U javnom i medijskom diskursu?* rod nastaje kao direktan proizvod procesa
reprezentacije koji se vrii medijima masovnog komuniciranja, kao i novim medijima?. Vujovi¢
(2016) smatra da ,,medijski tekstovi aktivno ucestvuju u konstrukciji 'zenskosti' i 'muskosti' u
jednom istorijskom trenutku® (str. 9), a Visnji¢ (2016) objasnjava da se nejednakost podrazava

i odrzava kroz procese medijske socijalizacije, u kojima su definisane pozeljne uloge roda.

»Svakodnevnim ponavljanjem uvrezenih predstava o muskosti 1 Zenskosti
usporava se 1 oteZava stvaranje drugalijeg sveta, odnosno sveta jednakih
mogucnosti. U tom svetlu vazno je da Zene 1 muSkarci pod jednakim uslovima
bivaju deo medijskog prostora i da i muska i1 zenska stvarnost bude jednako

vazna i medijski vidljiva“ (str. 34).

U drustvu duboko ukorenjenog patrijarhata, medijske slike se instrumentalizuju radi
uspostavljanja i odrZzavanja maskuline dominacije. Visnji¢ (2016) smatra da je jedna od funkcija
medija u Srbiji u poslednjih dvadeset godina mapiranje granica roda. Uz to, prema njenom
misljenju, mediji sluZze i rehabilitaciji ukorenjenih tradicionalnih, patrijarhalnih stereotipa o
ulogama i obavezama Zena, ali se instrumentalizuju i za izgradnju novih savremenih stereotipa

u starim i novim medijskim kontekstima (Visnji¢, 2016, str. 175).

24 Pod medijskim diskursom se podrazumevaju osobenosti odredenog sredstva javnog komuniciranja koje bitno
uticu na formu prezentacije sadrzaja medijske poruke. Sadrzaji medijske poruke se interpretiraju uz uvazavanje
konteksta u kojima se medijska poruka kreira ukljucujuéi i tipove komunikacije” (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica,
2020, str. 103).

%5 Pitanje na koje nacine feministicka teorija i istrazivanja doprinose potpunijem razumevanju visestrukih uloga
medija u izgradnji roda u savremenim drustvima u fokusu je knjige ,,Feministicke studije medija* (1994) autorke
Lizbet van Zonen (Liesbet van Zoonen).
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U 2020. godini Zene su Cinile 20% osoba o kojima se Citalo, koje su se Cule ili videle u
novinama, na televiziji, radiju i digitalnim vestima, pokazuje istrazivanje Globalni medijski
monitoring (Global media monitoring, 2021). Ovi rezultati ukazuju na to da tokom 15 godina,
od kada je sprovedeno prvo ovakvo istrazivanje, u Srbiji nije bilo napretka u povecanju
vidljivosti Zena, budu¢i da je 2005. zastupljenost bila 21%. Dalje, zastupljenost Zena razlikuje
se izmedu tipova medija — niza je u tradicionalnim (19%), a viSa u medijima na internetu (25%)
(Global media monitoring, 2021). Kao §to je trend i u svetu, podaci pokazuju da su u Srbiji Zene
mnogo rede zastupljene u vaznim temama i udarnim vestima i ¢eS¢e se pozivaju da govore o
onom ¢emu su svedocCile nego o onome §to znaju — ¢esc¢e im se dodeljuje uloga posmatraca, dok
su veoma retko predstavljene u ulozi struénjakinje. Zene su veéina jedino u okviru teme rod i
srodna pitanja (80%), koja je sama po sebi marginalizovana (1%). U politickim temama koje
dominiraju u medijima u Srbiji, Zene ¢ine samo 11% subjekata, Sto je pad u odnosu na 2015.
godinu, kada ih je bilo 14% (Global media monitoring, 2015), dok u vestima o ,,poznatim
licnostima® i umetnosti one &ine 35% svih subjekata. Zenski glas kao stav ekspertkinje ili
komentatorke Cuje se u svega 20% slucajeva, a podzastupljene su i u profesionalnim ulogama
poslovnih ljudi (4%), kao medijske profesionalke (7%), zaposlene u Vladi ili drzavnoj upravi
(10%), advokatice (10%), doktorke i specijalistkinje u oblasti zdravlja (17%), politi¢arke
(17%). Pojedine profesije su i dalje rezervisane isklju¢ivo za muskarce, pa tako u temama koje
se ticu policije 1 vojske 99% svih subjekata ¢ine muskarci. Uz to, Zene se ¢eS¢e predstavljaju
kroz porodi¢ni status, 9% Zenskih naspram 5% muskih subjekata tradicionalnih medija. Razlika
raste na internetu, gde su za 43% zena navedene njihove porodi¢ne uloge, u poredenju sa 14%
muskaraca (Global media monitoring, 2021). Ovakvi podaci su izuzetno vazni, buduci da verno
oslikavaju pozicije koje se Zenama dodeljuju u drustvu, 1 sa kojih one mogu da deluju.

Prema podacima globalnog medijskog monitoringa ,,Ko pravi vesti?* iz 110 zemalja,
,29% subjekata prica o kojima novinarke izvestavaju jesu zene, naspram 26% zenskih subjekata
kod novinara“ (Global media monitoring, 2015:2). Jaz se povecava kada su zene glavni fokus
vesti, pa su kao centralna tema zastupljene u 14% prica novinarki, dok novinari glavni fokus
zenama daju u 9% slucajeva (Global media monitoring, 2015). Istrazivanje iz 2021, realizovano
po istoj metodologiji, pokazuje da su u 2020. godini novinarke izvestavale o 70% svih Zena
koje su se pojavile u vestima i 0 61% svih muskih subjekata vesti (Global media monitoring,
2021).

,Definisanjem 1 dekonstruisanjem politika medijskih reprezentacija rasvetljava

se paradigmati¢na predstava o zenama u jednoj zajednici 1 dekonfiguriSe se
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'simboli¢ki kapital' koji je utisnut u njihove identitete i njihova tela kao u
prostore podobne za politicke, ekonomske 1 kulturne upise moc¢i. Dekonstruisati
medijski narativ je uvek unapred dijagnoza jednog vremena i jednog drustva‘“

(Vignji¢, 2016, str. 175).

Iako se na ovaj problem konstantno ukazuje, kreatori sadrzaja i dalje ne vode dovoljno racuna
0 rodnoj zastupljenosti, kao ni o ograni¢enim ulogama koje dodeljuju akterkama medijskih
sadrzaja. U Srbiji, istrazivanja pokazuju feminizaciju novinarske profesije i svih zanimanja u
medijskom sektoru — Zzene cCine vecinu (63%) u svim profesijama koje su povezane sa
pravljenjem i prezentovanjem vesti, $to je trend i na globalnom nivou (Global media
monitoring, 2021). Uprkos tome, nacin na koji se Zene medijski reprezentuju ostaje isti.

Osim u polju informativnih medija, i u filmskoj industriji postoji duboko ukorenjena
isklju¢ivost, diskriminacija i stereotipizacija bazirana na rodu. Ilustrativni su podaci rodne
analize 700 najpopularnijih filmova od 2007. do 2014. godine, koji pokazuju da su od
analiziranih 30.835 likova, zenski zastupljeni u samo 30,2% slucajeva. U samo 11% rodna
zastupljenost i govorne uloge su izbalansirane. Ukupno 21 od 100 najboljih filmova 2014.
godine imalo je Zenskog glavnog lika ili istaknutu zensku ulogu (Smith et al., 2016). Uz to,
postoji tendencija da se Zene na televiziji i u filmovima u izrazeno ve¢oj meri predstavljaju kao
domacice, nego Sto to odgovara realnosti (Dixon, 2019). U filmskoj industriji vr$i se 1 viSestruka
marginalizacija Zena, pa su tako one starije od 45 godina gotovo nevidljive u vode¢im ulogama,
i skoro uvek predstavljene kroz degradirajuce stereotipe (Smith et al., 2016).

Isti je slucaj 1 sa bajkama za decu. Brojne studije potvrduju tezu da muskarci 1 Zene nisu
ravnopravno predstavljeni u ovoj vrsti medija. Istrazivanja pokazuju da Zenskim likovima u
bajkama nedostaje asertivnosti, herojstva 1 junastva, ali se insistira na lepoti 1 naivnosti.
IstraZivanja pokazuju da promovisanje ovih atributa kod Zena stvara takve stereotipe kod dece,

naro¢ito u Skolskom uzrastu (Garduno-Jaramillo, 2017, str. 22-24).
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2.6.2. Mediji u politickim procesima

Mediji nisu neutralni, niti su ideoloski neobojeni, pa je tako i sve ono §to transmituju do
publike optere¢eno odredenim usmerenjima ka vrednosnim interpretacijama. Poruke koje
mediji prenose nisu puki odrazi realnosti, ve¢ selektovane informacije koje nekada eksplicitno,
a nekada potpuno perfidno usmeravaju ka i$¢itavanju sadrzaja na specifi¢an naéin, te njegovom
razumevanju u skladu sa interesima i potrebama emitera, ili drugih interesnih grupa. ,,Sve vise
informacija ne odrazava stvarnost, ve¢ ucestvuje u njenom stvaranju! Dakle, mediji pokusavaju
da ponude realnost, a ne da izveStavaju o njoj!* (Jevtovi¢, Pavlovi¢ & Vuli¢, 2012, str. 285).
Zbog toga, mediji predstavljaju mocan instrument, koji dominantne druStvene grupe koriste
kako bi svoje stavove, misljenja i uverenja nametnuli kao pozeljna, a sopstvene potrebe kao
potrebe Citave zajednice, ¢ime bi se umanjio otpor takvim idejama, procesima i delovanjima.
Stoga, mediji igraju izuzetno vaznu ulogu u preraspodeli druStvene, ali 1 politicke mo¢i, jer
,.biraci politicku scenu vide uglavnom o¢ima medija“ (Kahn, 1994, str. 171), dok je istovremeno
,,mediji oblikuju, viSe nego §to je odrazavaju® (Kahn, 1994, str. 154).

Sva vazna druStvena i politicka zbivanja odvijaju se istovremeno u realnom i u
medijskom prostoru, koji su, iz perspektive publike, isprepletani. ,,Mo¢ medija da oblikuju
politicku realnost posebno je izraZzena tokom izbornih kampanja, kada se gradani za informacije

o politici oslanjaju gotovo isklju¢ivo na medije (Kahn, 1994, str. 154).

,,Kompletan izborni proces podlozan je ne samo medijskom izveStavanju vec i
uticaju medija, Sto je element koji se ne sme zanemariti. Tako je ne samo u
nasem digitalnom dobu nego 1 u politickoj, ali 1 medijskoj istoriji. Uvek je
postojala specifi¢na interakcija medija i novinara sa jedne, i politi¢ara i

predstavnika drZavne vlasti sa druge strane* (Pralica & Barovi¢, 2013, str. 368).

Oni politi¢ki programi, ideje 1 kandidati koji su skrajnuti iz medijskog fokusa, koji ne
dobijaju dovoljno paznje medija ili su tendenciozno iskljuceni iz medijskih sadrzaja, znatno
teze dolaze do javnosti. Stoga su politicka propaganda i politicko reklamiranje medu klju¢nim
procesima ¢ija uspesnost dovodi do dobrog izbornog rezultata. Ono §to ne postoji u medijima,
teSko nalazi put do umova biraca. Upravo zbog toga mediji su izuzetno vaZzan deo politickog
procesa, posebno u izbornim periodima. Tada i potreba za njihovom kontrolom raste, kao i za
njihovom instrumentalizacijom za parcijalne ciljeve interesnih grupa. Zbog toga, pojacana je i
potreba za regulacijom njihovog delovanja prilikom izveStavanja o izbornim kampanjama, koja
bi garantovala objektivno 1 istinito izveStavanje gradana, bez marginalizacije i diskriminacije
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odredenih politickih opcija, i istovremeno bez favorizovanja odredenih kandidata,
kandidatkinja ili stranaka.

Izvestavanje o izborima i u izbornom periodu u Srbiji uredeno je kako medijskim, tako
1 izbornim zakonima. Propisi koji ga definiSu oslanjaju se na evropsku praksu, koja prepoznaje
izuzetnu vaznost uloge medija u izbornom procesu. Sa tim u vezi, Savet Evrope definisao je
zajednicki stav prema pozeljnom ponasanju drzava ¢lanica u odnosu na medije i izbore. Komitet
ministara usvojio je 9. septembra 1999. godine, na osnovu ¢lana 15.b Statuta Saveta Evrope,
Preporuku drzavama ¢lanicama o merama u vezi sa izveStavanjem medija o predizbornim
kampanjama (Preporuka br. R (99) 15). U ovom dokumentu isti¢e se znacajna uloga medija u
savremenim druStvima, naro€ito u vreme izbora, te da medijsko izveStavanje o izborima treba
da bude pravi¢no, uravnotezeno i nepristrasno. Njime se preporucuje vladama drzava ¢lanica
,da razmotre nacine za obezbedivanje poStovanja nacela pravicnosti, uravnotezenosti i
nepristrasnosti u izveStavanju medija o predizbornim kampanjama®, i uz to ,,da razmotre
usvajanje mera za sprovodenje tih nacela u okviru svog nacionalnog zakonodavstva ili prakse
kada je to prikladno i u skladu sa ustavnim pravom® (Preporuka br. R (99) 15, 1999, str. 2). U

aneksu Preporuke navodi se sledece:

»Polje primene Nacela pravi¢nosti, uravnoteZenosti i nepristrasnosti u
izveStavanju medija o predizbornim kampanjama treba da se primenjuju na
izveStavanje o svim vrstama politickih izbora koji se odrzavaju u drZzavama
Clanicama, to jest na predsednicke, parlamentarne, regionalne i, tamo gde je to
moguce, lokalne izbore i politicke referendume* (Preporuka br. R (99) 15, 1999,
str. 2).

Navedene preporuke unapredene su i1 preciznije definisane 2007. godine, kada je, prema oceni
Veljanovskog (2020), ,,posebna paznja pitanju odnosa medija i1 izbora posvecena upravo zbog
zemalja u tranziciji, jer je uoceno da se mediji u njima ne ponaSaju onako kako se od strane
Saveta Evrope i Evropske unije preporucuje i o¢ekuje (str. 6). On objasnjava da je u ovom
dokumentu istaknut princip iz prvog stava Clana 10 Evropske konvencije o ljudskim pravima,
koji se odnosi na slobodan tok informacija i slobodu izrazavanja, bez uticaja javne vlasti
(Veljanovski, 2020). ,,Vlasti ne bi smele da se meSaju u aktivnosti novinara i ostalih medijskih
profesionalaca u smislu uticanja na izbore* (Preporuka CM/REC, 2007, str. 33). U istom
dokumentu mediji se pozivaju na profesionalnost i eti¢ko postupanje prilikom pracenja izbornih
kampanja, uklju¢uju¢i poStovanje ljudskog dostojanstva i nediskriminacije (Preporuka
CM/REC, 2007, str. 33-34).
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Valja pomenuti da je medijska sfera u Srbiji uredena dvema grupama zakona —
medijskim i srodnim?. U set medijskih zakona, koji su u fokusu ovog rada, spadaju Zakon o
javnom informisanju i medijima (SI. glasnik RS, br. 83/2014, 58/2015 i 12/2016 — autenti¢no
tumacenje), Zakon 0 javnim medijskim servisima (Sl. glasnik RS, br. 83/2014, 103/2015,
108/2016 i 161/2020) i Zakon o elektronskim medijima (SI. glasnik RS, br. 83/2014 i 6/2016 —
dr. zakon). Sva tri zakona usvojena su 2014. godine. Zakonom o elektronskim medijima (SI.
glasnik RS, br. 83/2014 i 6/2016 — dr. zakon) ureduju se, izmedu ostalog, organizacija i rad
Regulatornog tela za elektronske medije (REM). Prema ¢lanu 5 pomenutog zakona, REM
predstavlja samostalnu nezavisnu regulatornu organizaciju sa svojstvom pravnog lica. On vrsi
javna ovlaS¢enja u cilju ,,delotvornog sprovodenja utvrdene politike u oblasti pruzanja
medijskih usluga u Republici Srbiji; unapredivanja kvaliteta 1 raznovrsnosti usluga elektronskih
medija; doprinosa oCuvanju, zastiti i razvoju slobode misljenja i izrazavanja; u cilju zastite
interesa javnosti u oblasti elektronskih medija i zastite korisnika usluga elektronskih medija, u
skladu sa odredbama ovog zakona, na nacin primeren demokratskom druStvu“ (Zakon o
elektronskim medijima medijima, Sl. glasnik RS, br. 83/2014 i 6/2016 — dr. zakon, ¢lan 5). Ovo
telo nezavisno je od drzavnih organa i organizacija, pruzalaca medijskih usluga i operatora, i
odgovorno je Narodnoj skupstini.

Uz medijske zakone, koji sluze regulaciji medijske oblasti, postoji i samoregulacija. Ona
podrazumeva poStovanje profesionalnih i etiCkih principa koje propisuju kodeksi, poput
Kodeksa novinara Srbije, Etickog kodeksa elektronskih medija, Kodeksa Asocijacije onlajn
medija i slicnih. U tom smislu, vazno je pomenuti i Savet za Stampu — nezavisno,
samoregulatorno telo, koje prati i kontroli$e postovanje Kodeksa novinara Srbije u Stampanim
i onlajn medijima, kao i u novinskim agencijama.

U Zakonu o javnom informisanju i medijima (SI. glasnik RS, br. 83/2014, 58/2015 i
12/2016 — autenti¢no tumacenje) ne postoji segment koji se eksplicitno bavi pitanjem medijskog
izvesStavanja koje se tiCe izbora, dok Zakon o elektronskim medijima (SI. glasnik RS, br.
83/2014, 6/2016 — dr. zakon i 129/2021) u ¢lanu 47 propisuje zabranu politickog oglasavanja
van predizborne kampanje. Istim c¢lanom se svim registrovanim politickim strankama,
koalicijama i kandidatima garantuje zastupljenost bez diskriminacije. Poput Zakona o javhom
informisanju i medijima (SI. glasnik RS, br. 83/2014, 58/2015 i 12/2016 — autenti¢no

% U srodne zakone koji, uz medijske, sluze garantovanju slobode izrazavanja i informisanja, spadaju i Zakon o
slobodnom pristupu informacijama od javnog znacaja (SI. glasnik RS, br. 120/2004, 54/2007, 104/2009 i 36/2010),
Zakon o oglasavanju (Sl. glasnik RS, br. 6/2016 i 52/2019 — dr. zakon) i Zakon o elektronskim komunikacijama
(SI. glasnik RS, br. 44/2010, 60/2013 — odluka US, 62/2014 i 95/2018 — dr. zakon).
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tumacenje), i Zakon o javnim medijskim servisima (Sl. glasnik RS, br. 83/2014, 103/2015,
108/2016 i 161/2020) sadrzi posebnu odredbu koja se odnosi na izbore, a koja proizilazi iz
obaveze ostvarivanja javnog interesa. On u c¢lanu 7 propisuje ,besplatno i jednako
predstavljanje politickih stranaka, koalicija i kandidata koji imaju potvrdene izborne liste za
republicke, pokrajinske ili lokalne izbore, u vreme predizborne kampanje* (Veljanovski, 2020,
str. 9-11).

Kako je i ranije navedeno, osim medijskih zakona, pitanjem novinarskog izvestavanja o
izborima bave se i izborni zakoni. Zakon o izboru narodnih poslanika (SI. glasnik RS, br.
35/2000, 57/2003 — odluka USRS, 72/2003 — dr. zakon, 75/2003 — ispr. dr. zakona, 18/2004,
101/2005 — dr. zakon, 85/2005 — dr. zakon, 28/2011 — odluka US, 36/2011, 104/2009 — dr.
zakon, 12/2020 1 68/2020) u ¢lanu 48 propisuje da ,,podnosioci izbornih lista imaju pravo da u
javnim glasilima obavesStavaju gradane o programima i aktivnostima, kao i o predlozenim
kandidatima, u skladu sa odredbama ovog zakona®. U ¢lanu 49 pomenutog Zakona navodi se

obaveza javhog medijskog servisa:

,Organizacije koje emituju radio i televizijski program, ¢iji je osniva¢ Republika
Srbija, obavezne su da od dana raspisivanja izbora, u okviru politicko-
informativnog programa ¢ija su ¢ujnost 1 vidljivost obezbedene na celoj teritoriji
Republike, obezbede predstavljanje podnosilaca izbornih lista i kandidata sa
izbornih lista, kao 1 iznoSenje 1 obrazlaganje izbornog programa podnosilaca tih
lista, u skladu sa ovim zakonom* (Zakon o izboru narodnih poslanika, Sl. glasnik
RS, br. 35/2000, 57/2003 — odluka USRS, 72/2003 — dr. zakon, 75/2003 — ispr.
dr. zakona, 18/2004, 101/2005 — dr. zakon, 85/2005 — dr. zakon, 28/2011 —
odluka US, 36/2011, 104/2009 — dr. zakon, 12/2020 i 68/2020).

Dalje, ¢lan 50 istog Zakona propisuje da su urednici i1 voditelji politicko-informativnih
i specijalizovanih emisija obavezni da u toku izborne kampanje nezavisno i objektivno
predstavljaju sve kandidate, kao 1 da su voditelji u obavljanju svog posla duzni da budu
nepristrasni prema svim zastupljenim politickim, socijalnim i etnicko-kulturnim programima
politi¢kih stranaka ¢iji se kandidati predstavljaju. Takode, ovim ¢lanom je propisana i obaveza
organizovanja emisija kojima se obezbeduje javno suceljavanje izbornih programa podnosilaca
izbornih lista i kandidata sa tih lista.

Pitanje medija i izbora uredeno je i Zakonom o lokalnim izborima (Sl. glasnik RS, br.
129/2007, 34/2010 — odluka US, 54/2011, 12/2020, 16/2020 — autenti¢no tumacenje i 68/2020).
U njemu se navodi: ,,Gradani imaju pravo da preko sredstava javnog informisanja budu
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ravnopravno, blagovremeno, istinito, nepristrasno i potpuno obavesteni o izbornoj kampanji
podnosilaca izbornih lista 1 kandidatima s izbornih lista, kao i o drugim dogadajima znacajnim
za izbore* (Zakon o lokalnim izborima, Sl. glasnik RS, br. 129/2007, 34/2010 — odluka US,
54/2011, 12/2020, 16/2020 — autenti¢no tumacenje i 68/2020, ¢lan 4). Takode, navedeno je i da
su mediji duzni da u izbornoj kampanji obezbede ravnopravnost, blagovremenost, istinitost,
nepristrasnost 1 potpunost u obavestavanju o svim izbornim listama, kandidatima i dogadajima
znacajnim za izbore.

Analizirajuci zakonski okvir koji se ti¢e medija i izbora, Veljanovski (2020) zakljucuje
da se, uz izvesne nepreciznosti i nedoreéenosti, moze konstatovati da regulatorni okvir Srbije
sadrzi principe 1 odredbe koji su u saglasnosti sa evropskim iskustvom i standardima u pogledu

obaveza medija u izbornim periodima.

2.6.3. Medijska reprezentacija Zena u politici

Jovanka Mati¢ (2002) pise da je u savremenom dobu evidentno da su izborne kampanje
u velikom delu sveta koji praktikuje demokratske izbore, u sustini, medijske kampanje.
,»Najveci broj gradana osnovne informacije o izbornim ucesnicima dobija preko medija i nema
nikakvog direktnog kontakta ni sa kandidatima ni sa njihovim izbornim platformama‘ (Matic,
2002, str. 11). Upravo zbog toga, mediji su, pored aktera vlasti, onih koji na vlast pretenduju i
gradana, odnosno politicke javnosti, jedan od klju¢nih agenasa politicke komunikacije. Stoga
je ,pored prisustva zena na listama, za uspeh kandidatkinja na izborima i njihovo prisustvo u
organima vlasti potrebno obezbediti i njihovu vidljivost i promociju tokom izborne kampanje*
(Bacanovic, 2008).

Medutim, istrazivanja na globalnom nivou pokazuju trend podzastupljenosti
kandidatkinja u odnosu na kandidate (Opyd, 2014; Courtney, et al., 2020). Primera radi,
kvantitativna analiza medijskog izveStavanja o 26 izbornih trka za americki Senat od 1984. do
1986. pokazuje da kandidati dobijaju u proseku 2,4 paragrafa medijske pokrivenosti vise nego
kandidatkinje (Kahn & Goldenberg, 1991). Americ¢ka feministkinja i novinarka Suzan Faludi
(Susan Faludi) smatra da americki mediji vode neobjavljeni rat protiv Zena i
retradicionalizacijom brane status quo (Faludi, 1991). Sli¢na situacija utvrdena je i
istrazivanjem izbora u Ujedinjenom Kraljevstvu 2010. godine koje pokazuje da se u 71%
sadrzaja objavljenog u nacionalnim medijima pominju isklju¢ivo kandidati muSkog pola, dok
samo 9% sadrzaja pominje isklju¢ivo zene koje ucestvuju na izborima. Ovakvi podaci pokazuju

znacajnu disproporciju medijske predstavljenosti kandidata i kandidatkinja, u odnosu na ukupan
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broj muskaraca i1 Zena koji se nadmecu na izborima (Ross, Evans, Harrison, Shears, & Wadia,
2013). Pojedina istrazivanja ¢ak dokazuju da britanske novine viSe paznje poklanjaju
suprugama politicara, nego politicarkama (Campbell & Childs, 2010).

Situacija se na prostoru Balkana ne razlikuje znacajno. Ranija istrazivanja iz Srbije i
regiona pokazuju da je Zena u medijima sasvim malo, da su podzastupljene i gotovo nevidljive

u poredenju sa muskarcima (Bac¢anovi¢ i sar, 2008).

,Kada je re¢ o politici, ovo je jos uocljivije, i nisku zastupljenost zena uslovljava
1 drustvena realnost u kojoj je zena u politici nedovoljno vidljiva, bar na onim
mestima koja su u fokusu medija. S druge strane, i same stranke su odgovorne
za to koliko ¢e njihove €lanice i1 kandidatkinje biti prisutne u medijima, jer je
velik broj medijskih pseudodogadaja koje reziraju same stranke, a i u njima je

manje zena nego muskaraca“ (Bacanovic i sar, 2008, str. 28).

Podzastupljenost politicarki u medijima potvrduje i istrazivanje ,,Rodno zasnovano
nasilje nad politicarkama u Srbiji* (2021), dok Visnji¢ i Mirosavljevi¢ (2008) primecuju da
uprkos tome S$to je u medijima dosta zena, i dalje nema jasno artikulisanog i neprestanog,
doslednog ukazivanja na mali broj Zena koje su na pozicijama odluc¢ivanja u svim drustvenim
oblastima.

U prilog relaciji medijske vidljivosti 1 uspeSnosti kandidatkinja, Donatela Kampus
(Donatella Campus, 2013) navodi da istrazivanja o izborima i medijskom izveStavanju u
Nemackoj 2005. godine potvrduju da je tokom kampanje Angela Merkel (Angela Merkel) bila
jednako prisutna u medijskim sadrzajima kao i njen politi¢ki protivnik Gerhard Sreder (Gerhard
Schroder), te da je istrazivanje izbora iz 2009. rezultiralo slicnim podacima. Istrazivanja takvog
tipa na Novom Zelandu i u Kanadi pokazuju identi¢ne tendencije (Campus, 2013, str. 40-41).
Naravno, evidentno je da se uspeh ovih politicarki ne moze pripisati iskljuc¢ivo njihovoj
medijskoj vidljivosti, ali je doprinos sredstava masovnog informisanja u njihovoj popularizaciji
neupitan.

Dalje, jasno je da kvantitet medijskih sadrzaja 0 Zenama u politici nije odraz kvaliteta
medijske predstavljenosti politicarki, njihovih uverenja i programa koje zagovaraju. 1z toga
sledi 1 zakljucak da se jednostavnim povecavanjem broja sadrZaja o Zenama na pozicijama

odlucivanja ne bi nuzno poboljsao njihov drustveno-politi¢ki polozaj i pozicija moci.

,,P0stoji zabrinutost da su savremene predrasude sa kojima se Zene u politici

suocavaju te da mediji jednostavno koriste tradicionalne okvire, koji su izgradeni
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oko dominacije muskaraca, za predstavljanje zena, $to otezava prikazivanje Zena

na bilo koji nacin osim politickog autsajdera“ (Fountaine & McGregor, 2002).

Sarlot Adkok (Charlotte Adcock) dolazi do sli¢nih zapazanja u studiji o medijskom
izveStavanju o politiCarkama tokom izbora u Britaniji ,,Politicarka, supruga, gradanka i njene
novine: preispitivanje Zena, demokratije i medijske (re)prezentacije*. Sarlot Adkok identifikuje

tri glavna nacina izvestavanja o politiCarkama.

1) IzveStavanje o zenama zavisi od prioriteta novinara, medijskih
organizacija i ideoloskih pozicija. Politi¢arkama se daje medijski prostor
ukoliko je njihova pozicija relevantna za odredene uglove pri¢e, odnosno

ukoliko podrazava stav medijske organizacije.

2) Medijsko izvestavanje karakteriSe rodno diferenciran jezik, odrazavajuci
kulturu politicke i medijske sfere, koja je u osnovi muska. ,,Izbor jezika
Cesto sluzi reprodukovanju tradicionalnih, pogrdnih ili mitskih shvatanja
zenstvenosti, dok mnogi izvestaji implicitno pretpostavljaju odredene
vrste muskosti kao normu prema kojoj su Zene oznacene kao razli¢ite*
(Adcock, 2010, str. 150). Praktikuje se aludiranje na li¢na svojstva,
odnosno privatne Zivote politi¢arki, fizicki izgled, nedostatak

zenstvenosti ili naprotiv, na njihovu neupitnu Zenstvenost.

3) Trece, zene se predstavljaju kao pretnja ,,bratskoj kulturi® muskaraca u
politickoj 1 medijskoj sferi, te medijski sadrzaji prenose osecaj
zbunjenosti, trivijalizacije 1 opreza u pogledu prisustva Zena u

tradicionalno muskom polju delovanja (Adcock, 2010).

Adkok (2010) primecuje 1 kontradiktornost u smislu da ,,iako Zene deluju u sferi zasnovanoj na
tradicionalnim muSkim principima, medijsko izveStavanje podrazumeva da se od politicarki
oc¢ekuje prilagodavanje konvencionalnim zenskim idealima. Adkok (2010) zakljucuje da muska
dominantna struktura politickog izveStavanja privileguje muske politicare.

Praksa iz sveta potvrduje se 1 na naSim prostorima. IstraZivanje ,,Rodno zasnovano
nasilje nad politicarkama u Srbiji* (2021) pokazuje da su politiCarke marginalizovane u
medijima, pogotovo one koje obavljaju funkcije na pokrajinskom i lokalnom nivou (Babovic i
sar, 2021, str. 8).
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,Javni nastupi politi¢arki obelezeni su nedostatkom autonomije i integriteta, i
njihova javna obracanja Cesto su obelezena ponavljanjem politickih agendi koje
su uspostavili partijski lideri, te iskazivanjem stava pot¢injenosti u odnosu na
muske kolege, ¢ak i kada im nisu hijerarhijski podredene u partijskim

strukturama ili strukturama drzavne vlasti (Babovi¢ i sar, 2021, str. 8).

Isto istrazivanje pokazuje da mediji, posebno tabloidni, obiluju rodno stereotipnim
sadrzajima, te da je u njima prisutan seksizam, govor mrznje i mizoginija. Ovim oblicima nasilja
naroc¢ito su izlozene zene iz opozicionih stranaka (Babovi¢ i sar, 2021). Uz to, ,,niko ne opaza,
pa onda i ne kritikuje rasirenu pojavu da se Zene sluSaju s manje paznje, da ih ceSc¢e i1 lakse
prekidaju dok govore, da se ¢esce i lakse oslovljavaju samo imenom (dok se muskarci nazivaju
prezimenom, uz funkciju ispred)* (Visnji¢ & Mirosavljevi¢, 2008, str. 258). Ovakva, naizgled
benigna praksa zapravo je u funkciji oduzimanja autoriteta Zenama, buducéi da je oslovljavanje
liénim imenom karakteristi¢no za situacije u kojima se osobe dobro poznaju ili pak oznacava
da se osoba nalazi na niZoj poziciji unutar hijerarhijske lestvice (Popovi¢ & Sipi¢, 2013).

Helena Popovi¢ i Josip Sipi¢ (2013) u istrazivanju ,,Zene i izbori: izmedu 'glasa' medija
i 'glasa’ politickih akterki®, posmatrajuc¢i medijsku reprezentaciju izbornih kampanja kao oblik
diskursne prakse, nalaze da je rodna stereotipizacija diskursna praksa samih medija. Oni
identifikuju Cetiri strategije uokviravanja politicarki. Prva se odnosi na predstavljanje Zena kao
izuzetaka u sferi politike, druga podvlaci da su ,,meke teme” te koje se predstavljaju kao
adekvatne za Zensku participaciju u politici, tre¢a je konstruisanje emotivnosti kao
diskreditacijski diskursni mehanizam, dok je Cetvrta trivijalizacija u sferi politickog delovanja
— privatno kao oprirodnjeno mesto Zena (Popovi¢ & Sipi¢, 2013).

Uokviravanje zena®’ kao izuzetaka u polititkoj sferi podrazumeva pozicioniranje i
definisanje Zena kao ,,posebne* kategorije u domenu politike, koja se smatra izuzetkom od
pravila dominantne muske participacije (Popovi¢ & Sipi¢, 2013, str. 209). Ona se odvija
predstavljanjem politi€¢kog prostora kao muskog, dok je Zena u njemu nesto sluc¢ajno, neobi¢no,
nesvakidasnje 1 slicno. Uokviravanje politi¢arki u tradicionalno ,,Zenske* teme realizuje se tako

Sto se zene u politici stavljaju u kontekst tema poput porodice, dece, kulture, ljudskih i

27 |strazivanje ,,Prikaz teroristkinja u medijima: Sli¢ni obrasci uokvirivanja u vestima o Zenama u politici i
terorizmu‘ (2005) pokazuje da postoje sli¢nosti u okvirima koje mediji koriste za portretisanje legitimnih (Zene u
politici) i nelegitimnih politi¢kih akterki (Zene u terorizmu). ,,Kada ne mozemo da razumemo Zene u ulogama koje
kulturne norme i predrasude definisSu kao inherentno muske (tj. Zene kao politi¢ke lidere, Zene kao nasilne politicke
aktere), postoji tendencija da se pribegne stereotipnim obja$njenjima (tj. njen dobar izgled je otvorio vrata;
porodica je uticala na njen put; ¢vrsta je kao muskarac, a ne prava Zena) (Nacos, 2005, str. 437)“. Takav je slucaj
i sa sportom, budu¢i da je ,,domen sporta javni, a samim tim i muski domen* (Vujovi¢, Mitrovi¢, Obradovic¢, 2017,
str. 1136). Zene su sportskim izvestavanjem marginalizovane i stereotipno predstavljene (Vujovi¢ i sar, 2017).
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manjinskih prava, tako Sto se pozivaju da govore upravo o takvim temama. Po pravilu je,
primera radi, socijalna politika namenjena Zenama, dok je spoljna rezervisana za muskarce.
,»Meke teme* se diskursnom praksom samih medija pozicioniraju kao adekvatne za zensku
participaciju u politici (Popovié & Sipié¢, 2013, str. 211). Konstruisanje emotivnosti kao
diskreditacijski diskursni mehanizam odvija se primenom stereotipne matrice, unutar koje se
uspostavlja razlika u liénim karakteristikama Zena i muskaraca, $to se prenosi na sferu politike.
Tako se politicarkama pripisuju osobine poput emotivnosti i saosecajnosti, marljivosti,
prakti¢nosti, iskrenosti i poStenja, ali i manjka znanja i iskustva za ucinkovito bavljenje
politikom, dok se politiari smatraju racionalnijima, agresivnijima, ambicioznijima,
odlu¢nijima i snaznijim vodama, S$to se smatra poZeljnim karakteristikama za bavljenje

politikom.

I dok se neke od 'zenskih' osobina smatraju potencijalno pozitivnim
doprinosom delovanju u politickom domenu, ¢eS¢e se priziva pozeljnost tzv.
'muskih' osobina koje ukljucuju stabilnost, asertivnost, odlu¢nost i snagu. Stoga
uokviravanje politicarki u stereotipnu 'zensku' matricu najces¢e ide u smeru
diskreditacije njihove kompetencije za bavljenje politikom. Upravo je diskursna
konstrukcija Zena kao emotivnih 1 stoga potencijalno nesposobnih za efikasno
bavljenje politikom najucestaliji, ali i najsuptilniji mehanizam rodne

stereotipizacije* (Popovi¢ & Sipi¢, 2013, str. 213).

Uokviravanje politi¢arki kroz potenciranje trivijalizacije i banalizacije u najvecoj meri
odnosi se na privatni prostor i na svakodnevni zivot politi¢arke. Podrazumeva pitanja koja
zadiru u intimu, Sto se uklapa u matricu trivijalizacije i personalizacije politike koja je sve
intenzivnije prisutha u medijima. Potenciranjem pitanja o privatnom zivotu, odnosno
zaobilazenjem politickih tema, sugeriSe se da je Zena ,,zalutala“ u tu sferu (Popovié & Sipi¢,
2013, str. 216). Popovié¢ i Sipi¢ ukazuju na to da navedene medijske prakse doprinose
specificnoj konstrukciji Zenskosti u politickoj areni, kao 1 da mogu uticati na zastupljenost Zena
na izborima, njihovu ulogu u izbornim kampanjama, strategije kojima se u kampanjama sluze,
i kona¢no, na sam rezultat koji ée osvojiti na izborima (Popovi¢ & Sipi¢, 2013).

Zene u Srbiji i regionu su nedovoljno predstavljene u medijima, a onda kada bivaju
predstavljene, to je neretko na izuzetno banalan, trivijalan ili ¢ak uvredljiv nacin, koji negativno
uti¢e na moguénost njihovog politi¢kog delovanja, a doprinosi retradicionalizaciji uloge Zene u
drustvu. ,,Cesto u medijskom prikazivanju politi¢arki mediji primarno naglasavaju upravo to
Sto su Zene — to §to su politi¢arke je sekundarno* (Jarlbro, 2006, str. 61).
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Medijsko predstavljanje politiCarki, njihova prezentacija u razli¢itim liderskim ulogama
i davanje prostora da se ¢uju zenski glasovi u politici mogu biti viSestruko uéinkoviti, kako za
same zene u politici, tako i za emancipaciju Zena uopste. Istrazivanja pokazuju da postoji veza
izmedu rodne reprezentacije i politicke sfere, te da povecanje rodne ravnopravnosti u
tradicionalno muskim oblastima javnog Zivota pomaze u rusenju rodnih stereotipa i olakSava

zenama pristup politickoj sferi (Evans, 2016).

2.6.4. Medijska stereotipizacija Zena u politici

Tradicionalna raspodela mo¢i tokom ¢itave istorije utice na savremenu povezanost moc¢i
I roda, manifestujuci se kroz razli¢ite drustvene prakse, medu kojima je i reprodukcija duboko
ukorenjenih patrijarhalnih stereotipa u sredstvima masovnog informisanja. Dejvid Mekvin

(David McQueen) stereotipizaciju definise na slede¢i nacin.

,»Ona je neprekidno ponavljanje izvesnih predstava o odredenim grupama ljudi
u medijima. To ukljucuje uzimanje lako shvatljivog skupa karakteristika ili
osobenosti za koje se smatra da pripadaju nekoj grupi, iz ¢ega se onda stvara
reprezentativna odlika cele grupe. Ove pojednostavljene predstave o ljudskoj
pojavi, karakteru i uverenjima dobijaju 'zvanian status' tokom godina
ponavljanja u medijima, kao 1 u aluzijama u okviru svakodnevnog razgovora*

(McQueen, 2000, str. 182).

Medijska praksa prezasi¢ena je stereotipima zasnovanim na razli¢itim drustvenim
konstruktima, koji se predstavljaju kao prirodne datosti, a kako Vujovi¢ i Milovanovi¢ (2014)
primecuju, medijske predstave su gotovo uvek stereotipne, iz viSe razloga. Prvi je sam koncept
medija koji podrazumeva ograni¢enost vremena 1/ili prostora, te zahteva prikazivanje §to vise
— §to je krac¢e moguce. Na taj na¢in, neminovno se upada u klopku stereotipa. Drugo, zaposleni
u medijima funkcioni$u na osnovu sopstvenih predrasuda i stereotipa, buduéi da su deo Sireg
drustvenog sistema, a time i saznajno i interesno ograniceni. I tre¢e, mediji mogu tendenciozno
propagirati dominantnu ideologiju kako bi na taj na¢in medij dobio odredene privilegije. ,,Tako
nacin na koji mediji kreiraju predstave postaje i nacin na koji ¢itavo drustvo vidi stvarnost*

(Vujovi¢ & Milovanovié, 2014, str. 122).
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Medu brojnim kategorijama stereotipa, u medijskim sadrzajima mogu se identifikovati
i oni zasnovani na rodu?®. Visnji¢ (2016) ukazuje na to da se rodni stereotipi odnose na
opsSteprihvacena, ali najceSCe pogresna stanoviSta koja se povezuju sa muskim, odnosno
zenskim rodom: ,,MuSkarci su ambiciozni, samouvereni, dominantni 1 asertivni; Zene su
ljubazne, spremne da pruze pomo¢, srda¢ne i nezne* (Campus, 2013, str. 11). Neretko se u
medijskom diskursu musSkarci karakteriSu kao ,jaci“, a zene ,lepSi“, ali jednostavnom
dedukcijom zakljuceno, i ,slabiji* pol. Odnosno, one se i dalje prikazuju u podredenom
poloZaju u odnosu na muskarce (Krijnen, 2020). Medijska realnost je takva da je lice ozbiljne
Stampe musko, dok je telo revijalne Stampe Zensko (Creedon, 1993, prema: Milivojevié, 2004).
Primera radi, ,,Zene se naj¢es¢e pojavljuju u ulogama koje su tradicionalno vezane za privatnu
sferu ili u ulogama zabavljacica, pevacica, glumica, a muskarci u ulogama koje su vezane za
javnu sferu, kao politicari, sportisti, profesionalci i sli¢no* (Vujovié, 2020, str. 371).

Uz to, kada je re¢ o Zenama na pozicijama moci, treba naglasiti da su u politici rodni
stereotipi posebno prisutni. Primera radi, politi¢ari se ¢e$¢e nego politi¢arke opisuju u kontekstu
liderskih osobina, politickog umeca i energi¢nosti (Aaldering & Van Der Pas, 2020). Mediji
ovakve stereotipe uglavnom odrazavaju, budué¢i da su ,,i politicko i medijsko okruzenje
izgradeni na muskoj kulturi i vrednostima, a Cesto ih politicarke 1 novinarke jednostavno
nastavljaju” (Chinula, 2017, str. 20-21). Evidentan primer kako i same politi¢arke prihvataju i
pospeSuju rodnu stereotipizaciju jeste sluc¢aj ministarke Zorane Mihajlovi¢, inace 1 predsednice
Koordinacionog tela za rodnu ravnopravnost, koja se tokom mandata ministarke gradevinarstva
1 saobracaja u javnosti pojavljivala noseci roze Slem. O svojim profesionalnim posetama
razli¢itim gradovima Srbije Mihajlovi¢ je govorila kroz metaforu ,,putovanja roze Slema*. Kada
je januara 2018. godine sa direktorom Koridora Srbije Zoranom Babi¢em obilazila Grdelicku
klisuru, gde je na Koridoru 10 pocelo asfaltiranje u tunelu Predejane, ministarka je pitala: ,,Kako
¢u sa mojim roze Slemom kad mi se ne slaze?, na $ta joj je direktor Puteva Srbije Zoran
Drobnjak rekao: ,.Sefice, evo moj teget §lem, on ide“ (Ilustracija 2). Ministarka je na to
odgovorila: ,,A kako ¢e$ ti sa roze Slemom?“, na $ta joj je Drobnjak odgovorio: ,,Nema veze

kakve je boje, samo glavu da ¢uva‘“ (NovostiOnline, 24.1.2018).

28 Prve nove teme, koje su feministicke teoreti¢arke medija dodale agendi komunikologkih istraZivanja, bile su
stereotipne predstave o Zenama u medijima, i njihov uticaj na publiku“ (Van Zoonen, 2004, str. 117).
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llustracija 2: Mihajlovi¢: Kako ¢u sa mojim roze slemom kad mi se ne slaze?!

(NovostiOnline, 24.1.2018)

Zorana Mihajlovi¢ se pojavljuje i u TV emisijama 1 pristaje da bude portretisana na
stereotipan nacin, dajuéi izjave o tome kako u svom kabinetu ima po nekoliko odevnih
kombinacija, te se sa televizijskom ekipom priprema za radni dan uz $minkanje, pri¢u o svom
stilu 1 roze Slemu (Prva, 10.9.2019). Mediji tako konstruisu, prihvataju i odrZavaju stereotipni
narativ Zorane Mihajlovi¢, pa roze Slem dominira u odnosu na vazna politicka pitanja, odluke
I aktivnosti. Tako je intervju sa ministarkom iz maja 2019, u kome govori o izgradnji auto-
puteva, rokovima i trosenju budzetskog novca, naslovljen ,,Zamerali su mi §to nosim roze Slem*
(Avakumovi¢, 26.3.2019), sto ne samo da nije tema teksta ve¢ predstavlja i instrumentalizaciju
rodnih stereotipa za klikbejt?®. U istom tekstu ministarka dodatno pribegava stereotipnim
konstruktima i navodi: ,,.Lepo je da sada dodemo u Grdeli¢ku klisuru i da je otvorimo. Salila
sam se i rekla, evo mogu i u lakovanim cipelama da je otvorim. Ali smo mi mnogo pari cipela
potrosili da bi to bilo tako*. Tekst iz lista Alo, u kome Mihajlovi¢ govori upravo o rodnoj
ravnopravnosti, paradoksalno je naslovljen: ,,Zorana Mihajlovi¢ se pojavila i odmah zasenila
prisutne, sve oci su bile uprte u njen roze komplet™ (G. M, 11.10.2020).

Ve¢ jednostavnim posmatranjem uocljivo je da su osobine koje se tradicionalno
pripisuju muskarcima ujedno i one koje su povezane sa sposobnos¢u upravljanja, liderstva,
vodstva i mo¢i generalno, odakle se percipira da je bavljenje politikom ,,muski posao*. Sa druge

strane, stereotipi o zenama dovode u pitanje njihovu sposobnost odlucivanja i politicke

2 Klikbejt — eng. click — kliknuti, pritisnuti, i eng. bait — mamac, namamiti. Izraz klikbejt odnosi se na nesto (poput
naslova) osmisljeno tako da Citaoci poZele da kliknu na hipervezu, a ta veza vodi do sadrzaja sumnjivog kvaliteta
(Merriam-Webster, n.d.).
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participacije, odnosno umanjuju njihovu politicku mo¢. Profesorka na Univerzitetu Harvard u
Bostonu Rouzbet Mos Kanter (Rosabeth Moss Kanter, 1977) definiSe Cetiri grupe takvih

stereotipa:
1) Zzena kao majka,
2) zena kao ljubimica,
3) zena kao seksualni objekat,
4) Zenakao ,,Celicna dama‘ (str. 233-236).

Stereotip majke manifestuje se u vidu definisanja Zzenskog identiteta kroz iskustvo braka
1 majCinstva 1 naglasavanjem uloge domacice (Campus, 2013). ,,Ideja Zene kao one koja vodi
brigu o porodici i domu, dok muskarac zaraduje, sveprisutna je u medijima‘“ (Wood, 2009, str.
268). Akcenat na ostvarivanju reproduktivne uloge, kao i potenciranje vezanosti Zene za
privatnu sferu, brigu o porodici i domu, vaspitavanju dece, dovodi u pitanje njene profesionalne
sposobnosti, kao 1 moguc¢nost i kompetenciju da se bavi politickim delovanjem. Ovakav
stereotip u medijskom portretisanju politicarki moze imati dvojake efekte. On ucvrScuje
patrijarhalnu logiku koja podrazumeva da je mesto zena privatna sfera, dok je za muskarce
rezervisana pozicija javne sfere, javnog delovanja 1 odlucivanja. Istovremeno, ovaj stereotip
pretpostavlja nemoguénost Zene da jednako dobro kao muskarac ucestvuje u politi¢kom Zivotu,
usled porodi¢nih obaveza, maj€instva i svega Sto briga o porodici podrazumeva (Campus,
2013).

[lustruju¢i ovaj stereotip, Kampus (2013) navodi primer bivSe kandidatkinje za
predsednicu Francuske Segolen Roajal (Segolene Royal), koja je samohrana majka ¢etvoro
dece. Percipiraju¢i roditeljstvo kao svoju vaznu karakteristiku, Roajal je tokom svoje
predizborne kampanje upravo to htela da iskoristi kao svoju prednost, te je majcinstvo
potencirala kao dokaz svoje sposobnosti. Njen politi¢ki program bio je usmeren na obrazovanje
1 druga socijalna pitanja, $to su podrucja koja se tradicionalno posmatraju kao ona u kojima su
zene ekspertkinje 1 gde se u ve¢oj meri samoinicijativno angazuju. U fokusu njene kampanje
bila je parola da ¢e se ,,pobrinuti za Francusku na majcinski na¢in““. Medutim, upravo je ovakva
kampanja dovela u pitanje njenu sposobnost za vodenje svetske sile kakva je Francuska
(Campus, 2013, str. 65-67). Pitanja koja su odzvanjala u medijima bila su usmerena ka tome
hoce li Roajal biti sposobna da istovremeno jednako dobro ispunjava ulogu majke i predsednice.

Ovakvom medijskom narativu dodatno su doprinosili i francuski politi¢ari, poput bivseg
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premijera Francuske Lorena Fabijea (Laurent Fabius), koji ju je upitao: ,,Ko ¢e brinuti o deci?*,
kao i1 bivSeg ministra ekonomije, finansija i industrije Francuske Dominika Stros-Kana
(Dominique Strauss-Kahn), koji je nakon jednog obrac¢anja Segolen Roajal izjavio: ,,Bilo bi
bolje da je ostala kod kuce, umesto da ovde Cita svoje recepte* (Gaspard, 2007).

Kejtlin Dolan (Kathleen Dolan) navodi i primer drzavne tuZziteljke Nju Hempsira Keli
Ajot (Kelly Ayotte), koja je 2019. bila kandidatkinja za Senat. Ajot je tom prilikom morala da
odgovara na pitanja da li ¢e joj Senat ostavljati dovoljno vremena da bude dobra majka svojoj
deci. Sa druge strane, u trci za guvernera u Oklahomi iste godine, Jari Askins (Jari Askins) bila
je upitana da li kao Zena bez partnera 1 bez dece ima dovoljno zivotnog iskustva da razume
teSkoce sa kojima se suoCava prosecna porodica u Oklahomi. U 2012. drZzavna tuZziteljka u
Ilinoisu Lisa Madigan (Lisa Madigan), koja je razmatrala kandidaturu za guvernerku, upitana
je na javhom forumu da li smatra da je moguce istovremeno biti i dobra guvernerka i dobra
majka (Dolan, 2014). Primer iz susedne Crne Gore jeste izlaganje poslanika i lidera crnogorske
Radnicke partije Maksima Vucini¢a, koji je na prvoj sednici Odbora za rodnu ravnopravnost
pitao da li majka moze biti dovoljno dobro majka ako je tokom dana zauzeta razmisljanjem o
biznisu i politici, uz komentar da ,,niSta ne treba forsirati* (Vijesti, 15.1.2021).

Medutim, uprkos ovakvim medijskim narativima, javnost ne percipira materinstvo kao
jednu od kljuénih prepreka da Zene budu na visokim politiCkim pozicijama. Istrazivanje
sprovedeno u SAD u 2015. godini (Parker, Horowitz, & Rohal, 2015) pokazuje da iako
ekonomske analize 1 nalazi prethodnih istrazivanja pokazuju da prekidi karijere povezani sa
majéinstvom mogu Zenama otezati napredovanje u karijeri i nadmetanje za najbolje izvr$ne
poslove, relativno mali broj ispitanika ukazuje na to kao na klju¢nu prepreku za zene koje teze
liderskim pozicijama. Naime, samo 17% navodi da su porodi¢ne odgovornosti zena glavni
razlog zbog Cega ih nema viSe na najvisSim rukovodec¢im pozicijama u politici, dok ¢ak 48%
smatra da briga o porodici ni na koji na¢in ne uti¢e na ovo pitanje.

Manje Cest, u poredenju sa stereotipom majke ili seksualnog objekta, jeste stereotip
ljubimice. On ukljucuje infantilizaciju i prikazivanje politicarke gotovo kao maskote muskog
politi¢ara, koji je po pravilu iskusniji od nje 1 kojem ona duguje svoj polozaj (Carlin & Winfrey,
2009, str. 336). Moze se uociti u vidu prikazivanja odredene politicarke kao ,,naslednice*
starijeg politiCara, koji nju poducava i koji je zasluzan za njene uspehe i profesionalnu poziciju.
Dzulija Vud (Julia Wood) naglasava da je u samoj srzi ovog stereotipa opisivanje zene kao
manje zrele i manje sposobne od svojih muskih kolega, a takode se manifestuje i u zastitnickom
stavu prema zenama (2009). Na ovaj nac¢in, muskarcu se daje aktivna uloga, dok je Zena ta koja

je pasivna, kojoj treba pomo¢, koju je potrebno usmeriti i zastititi poput deteta.

120



Karlin i Vinfri (Carlin & Winfrey, 2009) prime¢uju da je Sara Palin (Sarah Palin),
americka republikanska politi¢arka 1 guvernerka Aljaske od 2007. do 2010. godine, Cesto bila
podvrgnuta ovom stereotipu. Predstavljana je ,,kao privla¢na maskota Republikanske stranke,
koja sluzi samo kako bi privukla viSe biraca u tabor DZona Mekejna (John McCain)“, uz koga
je bila kandidovana za mesto potpredsednice Sjedinjenih Americ¢kih Drzava na predsednickim
izborima 2008. godine.

Stereotip ljubimice Karlin i Vinfri (2009) primeéuju i u slu¢aju Hilari Klinton (Hillary
Clinton), americ¢ke pravnice i politiCarke, koja je bila kandidatkinja Demokratske partije za
predsednicu Sjedinjenih Americkih Drzava na izborima 2016. godine. Tokom medijskog
izveStavanja o Hilari Klinton, redovno je pominjan i njen suprug, bivsi americki predsednik Bil
Klinton (Bill Clinton), koji je u medijima povremeno opisivan kao ,,strateg iza kulise” (Carlin
& Winfrey, 2009, str. 336-337). Cak je i sama Hilari potencirala narativ ,.dva za jednog® i
obecavala da ¢e, ukoliko ona pobedi, ,,suprug Bil biti zaduzen za revitalizaciju ekonomije*
(Lerer & Lucey, 2020).

Na srpskoj politi¢koj sceni moguce je uoc€iti ovakav medijski narativ, u kome se
potpredsednica Stranke slobode i pravde Marinika Tepi¢ Cobanu povezuje sa predsednikom te
partije i biviim gradonaéelnikom Beograda Draganom Pilasom. Tepié¢ Cobanu je u tabloidnim
medijima etiketirana kao ,,Dilasova Marinika®, ,,Dilasova pulenka® i ,,Dilasova tviteragica“C.
Jos§ jedan takav primer jeste i oslovljavanje aktivistkinje SPS-a Ane Grozdanovic¢ ,,Daci¢evom
cicom* 3L,

Mediji posvecuju veliku paznju rodu i telu Zena, dok istovremeno umanjuju njihovu
individualnost, prikazuju¢i ih kroz stereotipe (Galy-Badenas, Gray & Cassidy, 2021).
Istrazivanja pokazuju da su medijski sadrzaji o Zenskim politickim subjektima u vecoj meri
fokusirani na trivijalnosti, poput fizickog izgleda politi¢arke 1 nacina odevanja, dok sadrzaji o
politiarima u ve¢oj meri odrazavaju njihove politicke stavove i ideje (Kahn, 1994). Stereotip
politi¢arke kao seksualnog objekta manifestuje se u senzacionalistickom, spektakularnom
izveStavanju o izgledu 1 odec¢i koje se moZe uporediti sa izveStavanjem o filmskim zvezdama

(Mclntosh, 2013, str. 102). Osim fizickog izgleda i na¢ina odevanja, odnosno aspekta tela koji

30 Primeri iz medija: Tu se uzgajaju kokoske — Dilasova Marinika bila na tragu nove afere, zbog njenog ,,0pasnog
otkri¢a“ smeje joj se cela Srbija (foto) (Alo, 9.1.2020); Evo Ko stoji iza protesta — Dilasova Marinika predvodi
grupu koja hoée da blokira auto-put (video), (Alo, 10.7.2020); Vugevi¢: Cuvena preletatica Marinika Tepi¢
notornim lazima pravi krimi film u svom bolesnom imaginarijumu (Info24, 17.9.2020); Vladimir Orli¢ o potezu
bilasove pulenke: Marinika Tepi¢ i ostali tajkunski satrapi pojma nemaju kako drzava funkcionise! (Kljaji¢,
31.10.2020).

31 Primeri iz medija: Daciéeva cica udarila na Dua Lipu! Lepa politicarka o¢itala bukvicu nadmenoj Albanki
(Slepcevi¢, 19.2.2021).
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se naglasava, potencira se i ,,Zenstveno ponaSanje i ,,ponasanje dame®. Dalje, ,,seksualna
objektifikacija ocituje se u pornifikaciji — seksualizaciji situacija i pojava koje nisu seksualne
prirode® (Anderson, 2011, str. 335), a proSiruje se i na podrucja rodnih uloga i seksualne
orijentacije (Carlin & Winfrey, 2009).

Pornifikacija u medijskom portretisanju politicarki moze se smatrati odredenom
podvrstom stereotipa zene kao seksualnog objekta 1 koristi se kao instrument disciplinovanja
politicarki, tako $to se upotrebom eksplicitnih narativa, ponizavajucih epiteta i objektivizacijom
politicarke podsecaju da u borbi za vlast ne mogu pobec¢i od mizoginije i patrijarhata (Anderson,

2011).

......

ve¢ imaju noge i nista drugo. One su jednostavno 'bataci'. Ako se kao zZena usudis
da nosi$ neku javnu funkciju, mora da si 'unapred saglasna' da ¢e$ biti tretirana
kako nijedan tvoj muski kolega nije. Neki mediji smatraju da imaju 'legitimno
pravo', pozivajuci se i opravdavajuéi slobodom govora i medijskim slobodama,
da omalovazavaju, diskriminisu, stavljaju Zene na njihovo 'pravo' mesto, svode
ih na njihove 'prave' uloge promovisanjem rodnih stereotipa, kreiraju i odrzavaju
diskriminatorni javni ukus i javno mnjenje u kome su zene 'batak'. Samo je

pitanje ¢iji je bolji, a ¢iji gori® (MrSevié, 2011, str. 54).

Karlin 1 Vinfri (2009) ovo ilustruju znafajnim medijskim fokusom prilikom
predsednickih izbora u Sjedinjenim Americkim Drzavama 2008. godine na fizicki izgled
kandidatkinja Hilari Klinton 1 Sare Palin. lako su to ¢inili na razli¢ite na¢ine, mediji su obema
politi¢arkama dodelili ulogu objekta, posmatrali ih i portretisali kroz kontekst seksualnosti. Kod
izveStavanja o Sari Palin naj¢eS¢e se spominjao njen seksepil i atraktivnost, a ¢esto je u prvi
plan isticana 1 njena proslost na takmicenjima lepote, dok je Hilari Klinton bila kritikovana zbog
nedovoljne Zenstvenosti, posebno zbog izbora njenih odevnih kombinacija (Carlin & Winfrey,
2009).

U srpskoj medijskoj praksi ovakav tretman iskusi ve¢ina zena koja kro¢i u politicki
prostor. Tako su fotografije na kojima NataSa Mici¢, nekadasnja predsednica Skupstine Srbije
i v.d. predsednika Srbije (2002-2004), izlazi iz sluzbenog auta, dok su joj u prvom planu noge,

osvanule na naslovnim stranama nekoliko dnevnika i nedeljnika. I danas, kada se viSe ne bavi
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politikom, mediji je oslovljavaju sa ,,srpska Nikol Kidman“®, a u istom maniru nastavljaju
pisanje o njenoj ¢erki, politicarki, navode¢i kako je ,,lepa na mamu®. Zorana Mihajlovi¢ u
medijima je, primera radi, etiketirana kao ,,seksi ministarka“, koja nosi providnu bluzu i placa
privatnu $minkerku pet stotina evra®®. Aktuelna ministarka za rad, zaposljavanje, boracka i
socijalna pitanja u Vladi Srbije Darija Kisi¢ Tepavcevi¢ u medijima je neretko oslovljavana kao

,Lepa Darija“3*

, ali osim afirmativnih komentara o njenom izgledu i rima poput ,,ministarka
blista, nikad nije ista® (Ramadani, 30.6.2021), dobija i negativne, jednako seksisticke opaske.
Jedan od primera je iz emisije Mentalno razgibavanje, gde voditelj komentarise kako je Kisic¢
Tepavcevic ,,toliko odvratna i neseksi“, dok drugi voditelj dodaje da ,,kako od nje napravise
Lepu Dariju, niko ne zna®. U istoj epizodi jedan od voditelja se pita ,,Sta je s Jorgovankom, §to

propada rapidno®, misle¢i na guvernerku Narodne banke Srbije Jorgovanku Tabakovié¢

(Pandurevi¢, 2.11.2020).

(ANKETA) Pogodite koje srpske
politicarke su viasnice ovih nogu i

MILICA ZAVETNICA POTAPA YUISI]U: izaberit iboli
Ovako atraktivna polititarka provodi zaperite najooie
slobodne dane! rocties

Odiutite koja dama iz srpske politike ima najvise da

T e . pokate

lustracija 3. Medijska stereotipizacija politicarki u srpskim medijima
(Espreso, 15.10.2020, Kurir, 20.2.2015, Alo, 17.2.2015)

Takode, u domac¢im medijima moguce je identifikovati i svojevrsne ankete koje ispituju

stav publike prema nogama politicarki, kao i medijske sadrzaje koji rangiraju seksepil i

32 Nata$u Mi¢i¢ zvali su srpska Nikol Kidman, a ovo je njena ¢erka: Andela je lepa na mamu, a bavi se politikom!
(Espreso, 10.1.2020)

33 Seksi ministarka Zorana Mihajlovi¢ obukla providnu bluzu (video) (Canovi¢, 25.11.2017); Privatnu §minkerku
placa 500 evra: Zoranu Mihajlovi¢ dva puta dnevno Sminkaju (Kuzmanovi¢, 25.5.2017); Zoranu Mihajlovi¢ pitali
kad ¢e da se slika gola! (foto) (Ili¢, 16.12.2015).

% Lepa dr Darija ima dva prezimena, ali Pordiju iz Niksi¢a to ne smeta: Buduéa Perovi¢, nadam se! Hit-poruka na
Fejsbuku (Kurir, 13.4.2020)
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privlaénost politi¢arki, te njihovo odevanje®®, kao i brojne objave koje se bave time kako i
koliko politicarke troSe novac (Ilustracija 3): ,,Srpske politicarke: Sve bi pare dale na Sal 1
sandale! (foto)* (Ramadani & Keranovi¢, 8.3.2015); ,,Poslanik Pukanovi¢ osudio baskarenje
ministarke — Zorana bi ko kraljica da trosi pare podanika!* (Vukajlovié¢, 6.9.2015); ,,Trosi ko
ruska vozila! Zorana Mihajlovi¢ puna kesSa!*“ (Informer, 7.9.2015); ,,U Skupstini Setaju
preskupe krpice — Poslanica u ¢izmama od 150.000!“ (Ramadani & Keranovi¢, 1.10.2015) i
slicno.

Srpsku medijsku scenu neretko karakteriSu medijski sadrzaji ¢iji naslovi i sadrzina
otvoreno seksualizuju Zene u politici, odnosno tekstovi koji se ni na koji nacin ne bave
aktivnostima politicarki, ve¢ iskljucivo njihovom pornifikacijom. ,,Najlepsa srpska politi¢arka
prvi put u provokativnoj pozi: U uskim helankama sela na pod, pa... (foto)“; ,,Sve Daciceve
seksi cice! Neke su bile i na sajtovima za odrasle, pogledajte njihove fotografije* (Objektiv,
8.10.2020); ,,Svi se okrecu za njima: Ovo su najseksepilnije politi¢arke u Srbiji! (foto) (video)*
(Mitkovski, 23.4.2016), ,,Ova lepotica htela je da rusi Edija Ramu: Ona je najlepsa politiarka
Albanije, zakopc€ana do grla je se*si do bola“ (Trajkovi¢, 16.11.2019) i sli¢no. Ovakvi naslovi
su po pravilu Klikbejt i publici uz ,,foto i video* obecavaju seksualnu gratifikaciju, koja je u
sluzbi odrzavanja patrijarhata i zadovoljenja maskulino-Sovinisticke ideologije.

Mrsevi¢ primecuje da mediji politiCarke svode na delove tela, naglasavaju i

podrazumevaju erotski momenat, $to nikada nije slucaj sa politi¢arima.

,Poruka je jasna: kakvu god javnu funkciju da imas ili kakve god odgovornosti
da imas, koji god da su rezultati tvoga rada, sve je nevazno. To nikoga ne zanima,
jer si uvek samo Zenski 'komad', 'batak'. Kao takva si predmet muskih ocena,
poredenja, strasti i zelja. U pitanju je pristup omalovazavajuceg negiranja svega
Sto je profesija. Poruka je upucena svim Zenama: da im nije mesto na javnoj
sceni, jer tu mogu da 'produ’ samo one koje kao atribut imaju sopstvenu
dekorativnu erotiku. To je atribut koji mediji nikada i ne pomisljaju da traZe kod
muskaraca na politickoj sceni, jo§ manje da ga ocenjuju i porede” (MrSevic,
2011, str. 54).

35 One su najseksepilnije — Glasajte za najprivla¢niju damu sa srpske politicke scene! (anketa) (Alo, 9.3.2020);
Sanja Jefi¢ najseksi politicarka u Nisu (Ivanovi¢, 12.12.2015), Ko je najbolje obucena politi¢arka Srbije:
Zenstvene, moéne, dominantne Zene! (foto, anketa) (Stil Kurir, 31.7.2018); (anketa) Pogodite koje srpske
politi¢arke su vlasnice ovih nogu i izaberite najbolje (Kurir, 25.5.2017)
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Dalje, americka politicka analiti¢arka 1 prva Zena zaduZena za odnose sa javnoscu u
Beloj ku¢i Margaret Majers (Margaret ,,Dee Dee* Myers) primecuje da ukoliko se ponasanje
Zena na pozicijama mo¢i i odluc¢ivanja podudara sa tradicionalnim zenskim ulogama, one se
karakteriSu kao ,,previse blage da bi bile efikasne. Sa druge strane, ukoliko prkose drustvenim
normama i rodnim ulogama, opisuju se kao ,,previse ostre* (Myers, 2008, prema: Fox, 2010,
str. 17). Otuda 1 stereotip ,,Celicne dame* (eng. Iron Lady), koji se manifestuje u slucaju
medijskog predstavljanja onih politi¢arki koje se ne ponaSaju i ne percipiraju u javnosti tipi€no
zenstveno (Carlin & Winfrey, 2009), odnosno onako kako se od zena u konkretnoj kulturi
ocekuje usled drustvenih normi 1 praksi koje su ponavljane kroz istoriju.

Pojam celicna dama prvenstveno je bio nadimak britanske politicarke, bivse
predsednice Vlade Ujedinjenog Kraljevstva Margaret Tacer (Margaret Thatcher). Kampus
(2013) objasnjava da se ova odrednica odnosi na ,,stereotip politicarke koja se ponasa poput
muskarca — ona se sluzi agresivnim, asertivnim stilom vodenja, te postaje 'pocasni muskarac"
(str. 61). Zena koja se opisuje kao ,,¢eliéna javnosti se prezentuje kao distancirana, hladna,
uzdrzana, te se njeno ponasanje ¢esto u negativnom kontekstu dovodi u vezu sa ponasanjem
muskaraca. Pojednostavljeno, ,,Celicna dama* ,,dokazuje vlastitu sposobnost demonstrirajuéi
muske osobine* (Carlin & Winfrey, 2009, str. 338).

U javnom diskursu primetno je da se mlade ili Zenstvene politiCarke portretiSu i
predstavljaju kroz stereotip seksualnog objekta, pa ¢ak i posredstvom pornifikacije, dok se
politi¢arke koje su manje zenstvene u svojim istupanjima ili starije politi¢arke karakteriSu kao
»celicne dame®. Ipak, postoje 1 misljenja koja i stereotip ,,Celicne dame* dovode u vezu sa
seksualnom konotacijom, uz objasnjenja da se predstavljanjem jake, ¢vrste i nepokolebljive
Zene ona predstavlja kao osoba koja svojim atributima uniStava muskost.

Uprkos stereotipu ,,Celiéne dame* 1 €injenici da je on uvek negativan, ni pokazivanje
emocija ne ide Zenama u prilog. Tacnije, istraZivanje pokazuje da je javno pokazivanje
emocionalnih reakcija Stetno i za politicare 1 za politi¢arke, ali dok 39% Amerikanaca smatra
da ¢e emocionalnost negativno uticati na politicku karijeru muskaraca, 52% njih smatra da ono
loSe uti¢e na imidz politicarke 1 moguénost da bude izabrana u neko od predstavnickih tela

(Horowitz et al., 2018).

,»Napadi na Zene koje se nalaze na javnim i drzavnim funkcijama uvek su Ze$¢i
nego oni upuceni na muskarce u istim prilikama, jer je njihova 'krivica'
dvostruka. Naime, uz ukazivanje na eventualne postojee ili nepostojece

profesionalne propuste u njihovom radu, one su neeksplicitno, ali
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'podrazumevano' krive §to su se, iako Zene, drznule da zauzmu neko visoko

mesto, do skora isklju¢ivo namenjeno muskarcima* (Mrsevi¢, 2008, str. 11).

Dakle, od Zena u politici o¢ekuje se da se ponasaju kao muskarci, a zatim bivaju
kritikovane upravo zbog toga (Myers, 2008, prema: Fox, 2010). Kao posledica ovakvog
medijskog uokviravanja, dolazi do toga da su ,bira¢i skloniji procenjivanju ucinaka
kandidatkinja 1 manje oprastaju njene greske, nego takve greske muskaraca. Drugim recima,
glasaci pretpostavljaju da su muskarci dovoljno ¢vrsti, a Zene to moraju da dokazu* (Myers,
2008, prema: Fox, 2010, str. 19).

Osim $to stereotipi degradiraju Zenske identitete, ogranicavaju ih na odredene uloge 1
umanjuju efekte njihovog drustvenog i politiCkog delovanja, oni idu jo$ dalje, te nastoje da
pokazu i potvrde da su razlike medu polovima bioloske datosti — da su urodene, odnosno
prirodne. Istovremeno, stereotipnom reprezentacijom zena potencira se glediste prema kome je
njihov drusStveni polozaj posledica drugacijih, ogranicenijih sposobnosti i kompetencija, od

onih koje poseduju muskarci.

,Postavljajuéi stvari na ovaj nacin, ovi stereotipi prikrivaju mogucnost da te
razlike mogu biti posledica njihovog podredenog polozaja u drustvu kojim vlada
muskarac. Tako se me$aju uzrok i posledica, i na taj na¢in ostvaruje ideoloska
funkcija kojom se ustanovljen polozaj Zene pretvara u pravedan, prihvatljiv i

legitiman* (Barratt, 1986, str. 156).

Kriticki odnos prema medijskim reprezentacijama kao rezultat ima razumevanje da
medijske predstave o Zenama i muskarcima nisu polna datost, ve¢ su u pitanju drustvene
konstrukcije, instrumentalizovane u cilju retradicionalizacije i ucvr$¢ivanja ideologije
patrijarhata, te je kriticka distanca neophodna karika u procesu dekonstrukcije rodnih stereotipa,
omogucavanja jednakog pristupa moci 1 kreiranju pravednijeg druStva. Za to je, svakako,
neophodno i medijsko opismenjavanje, kako kreatora medijskih sadrzaja, tako i publike, buduci
da se na taj nacin stice sposobnost za kriticki odnos prema medijima i medijskim

konstrukcijama.

»Samo medijski opismenjen Covek zna da medijska predstava nije neutralni
'odraz’ stvarnosti i 'istina', ve¢ da je to iskonstruisana slika kojom nam se sugerise
i neki stav o onome §to je predstavlijeno. On zna kako da svaku medijsku

konstrukciju dekonstruiSe, sagleda kao uslovnu istinu, to jest istinu nekog
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subjekta, nekog konteksta, nekog pogleda na svet, neke ideologije. Mediji
masovne komunikacije imaju mo¢ da simuliraju realno 1 da proizvedu utisak da

nemaju ideoloske pretenzije i interese* (Nelevi¢, 2008, str. 5).
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3. METODOLOSKI OKVIR ISTRAZIVANJA

3.1. Drustveno-politicki i medijski kontekst istrazivanja

Drustveno-politicki kontekst istrazivanja obelezila je izmena izbornih zakona koja je
donela i povecanje kvote za manje zastupljeni pol, prekid izbornih radnji usled pandemije
koronavirusa, bojkot izbora pojedinih politickih opcija, dok je medijsku kampanju pratila
izrazena predstavljenost vladaju¢e stranke (Centar za istrazivanje, transparentnost i
odgovornost [CRTA], 2020; SHARE fondacija, 2020), kao i neadekvatna reprezentacija
kandidatkinja i politickih liderki.

Od 2000. do 2020. godine poslanici Narodne skupstine Republike Srbije birali su se ,,po
proporcionalnom izbornom sistemu, sa jednom izbornom jedinicom, petoprocentnim izbornim
pragom, D’Ontovom formulom za raspodelu mandata i, za birale, zatvorenim izbornim
listama“ (Jovanovi¢ & Vucicevi¢, 2019, str. 3). Izborni model, institucionalizovan 2000.
godine, imao je nekoliko izmena®, iako kljuéni izborni instituti nisu menjani: veli¢ina izborne
jedinice, tip i visina izbornog praga za partije koje nisu manjinske, formula za raspodelu
mandata, nacin kandidovanja i tip izborne liste, od kojih 1 zavise najvaznije politicke posledice

primene izbornih pravila (Jovanovi¢ & Vucicevi¢, 2019). Tako je bilo sve do 2020. godine.

,U odnosu na ranije izbore, glavne novine u trci za najvise predstavnicko telo
Srbije u 2020. sadrZane su u spuStanju izbornog praga sa pet na tri odsto, U
uvecavanju koli¢nika prilikom ra¢unanja mandata za liste nacionalnih manjina
za 35% i ozakonjenju obaveze da na izbornim listama bude bar 40% manje
zastupljenog pola, odnosno da medu svakih pet mesta na listi, dva obavezno

zauzimaju predstavnici manje zastupljenog pola“ (CRTA, 2020:8).

U praksi ova izmena i dalje ne garantuje da ¢e parlament zaista Ciniti 40% Zzena, s
obzirom da u slucaju gubitka mandata ili povlacenja sa funkcije, odlaska na porodiljsko ili

trudnicko odsustvo, mandat Zene ne preuzima zena, ve¢ naredni kandidat sa izborne liste, §to je

% Jovanovi¢ i Vuti¢evi¢ (2019) objasnjavaju da se nekoliko izmena izbornog zakona, donosenje novog Ustava
Republike Srbije iz 2006 (SI. glasnik RS, br. 98/2006), kao i dve odluke Ustavnog suda, koje su uticale na izbornu
i politicku praksu, mogu nazvati ,,malim* reformama izbornog modela. One su se odnosile na: karakter poslani¢kog
mandata; ukidanje zakonskog izbornog praga za partije nacionalnih manjina koje u raspodeli mandata ucestvuju
ukoliko dosegnu ,,prirodni prag®; institucionalizovanje kvota za manje zastupljeni pol; i zatvaranje izbornih lista i
za politi¢ke partije (Jovanovi¢ & Vuéicevic¢, 2019, str. 3-4).
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gotovo uvek pripadnik muskog pola. Dalje, sve tri navedene izmene donesene su nepunih mesec
dana pre raspisivanja izbora, $to je, buduéi da su u pitanju fundamentalne izmene u izbornom
sistemu 1 nacinu predstavljanja, suprotno svim dobrim praksama i preporukama relevantnih
medunarodnih institucija (CRTA, 2020).

Od 1990. godine u Srbiji je odrzano deset predsednickih i jedanaest parlamentarnih
izbora, od kojih je ¢ak osam bilo raspisano pre isteka mandata poslanika (Nacionalna koalicija
za decentralizaciju, 2017). Izbori odrzani 2020. dvanaesti su po redu parlamentarni izbori od
uvodenja visestranadja u Srbiji, i prvi redovni izbori u Srbiji u proteklih osam godina®’.
Raspisani su za 26. april 2020. godine (Odluka o raspisivanju izbora za narodne poslanike:
19/2020-3, 68/2020-5).

Nakon $to je Srpska napredna stranka predala potpise za svoju izbornu listu, zvani¢no
je objavljeno da je registrovan prvi slu¢aj koronavirusa u Srbiji, nakon ¢ega je, nedelju dana
kasnije (15. marta 2020), proglaseno vanredno stanje, a dan kasnije i prekid svih izbornih radnji
(Resenje o prekidu svih izbornih radnji u sprovodenju izbora za narodne poslanike Narodne
skupstine, raspisanih za 26. april 2020. godine: 32/2020-27). Izborni proces u Srbiji zvani¢no
je obustavljen 16. marta 2020. ReSenjem o nastavku sprovodenja izbornih radnji u postupku
izbora za narodne poslanike Narodne skupstine raspisanih 4. marta 2020. godine (69/2020-20)
Republicke izborne komisije (RIK)® od 11. maja, izborni proces se nastavio.

Za izlazak na republicke izbore kandidovala se 21 izborna lista, od toga 10 stranaka,
odnosno pokreta, i 11 koalicija. Samo jedna izborna lista nosila je ime kandidatkinje u svom
nazivu — lista Milica Purdevi¢ Stamenkovski — Srpska stranka Zavetnici, dok od 21 izborne
liste Zene zauzimaju prvu poziciju na samo dve, u slu€aju liste Grupe gradana 1 od 5 miliona,
Valentina Rekovié, i Pokreta Levijatan — Zivim za Srbiju, Jovana Stojkovi¢.

Kako je zakonima i propisano®®, Zzene su bile prisutne na svim izbornim listama. Na svim
listama veéinu su predstavljali kandidati muskog pola, osim liste ,,Aleksandar Sapi¢ — Pobeda
za Srbiju®, koja predstavlja izuzetak, jer se na njoj nalazi jednak broj kandidata i kandidatkinja.

Nakon ove liste, najveci broj kandidatkinja za poslanice je na listi Srpske radikalne stranke, njih

37 Tokom 2012. organizovani su vanredni predsedni¢ki i redovni parlamentarni izbori, 2014. — vanredni
parlamentarni, a 2016. — vanredni parlamentarni izbori (Nacionalna koalicija za decentralizaciju, 2017).

38 Republicka izborna komisija (RIK) predstavlja organ za sprovodenje parlamentarnih i predsednickih izbora,
¢lanova Saveta nacionalnih manjina, a moze joj biti povereno i sprovodenje republickog referenduma. Vise na:
https://www.rik.parlament.gov.rs/tekst/166/nadleznost-obaveze-i-ovlascenja.php, pristupljeno 2.10.2021.

39 Zakon o izboru narodnih poslanika (SI. glasnik RS, br. 35/2000, 57/2003 — odluka USRS, 72/2003 — dr. zakon,
75/2003 — ispr. dr. zakona, 18/2004, 101/2005 — dr. zakon, 85/2005 — dr. zakon, 28/2011 — odluka US, 36/2011,
104/2009 — dr. zakon, 12/2020 i 68/2020) i Zakon o lokalnim izborima (SI. glasnik RS, br. 129/2007, 34/2010 —
odluka US, 54/2011, 12/2020, 16/2020 — autenti¢no tumacenje i 68/2020).
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111, odnosno 44,4%, nakon Cega slede liste Srpske napredne stranke sa 109 kandidatkinja,
odnosno 43,6%, i lista koalicije SPS—JS sa 108 kandidatkinja, odnosno 43,2%.

Neposredno pred izbore, javnosti se zajednickim saopstenjem obratilo vise feministi¢kih
organizacija: ,,Udruzenje zena Pescanik* (Krusevac), ,Zene u crnom* (Beograd), ,,SOS Zenski
centar Novi Sad®, ,,Romski centar za Zene i decu Daje* (Beograd), ,,UG Mlado srce“ i ,,W
press“ (Trstenik), ,,Forum Zena Prijepolje®, ,,Centar za devojke* (Ni8), ,, Impuls* (Tutin), ,,Zene
za mir*“ (Leskovac) i ,,Autonomni zenski centar” (Beograd). U saopsStenju je naglaseno da
,svedoc¢imo da se u jos jednoj predizbornoj kampanji gradankama u Srbiji niko ne obraca sa
duznom paznjom, ni politicki akteri i akterke koje izlaze na izbore, niti oni koji izbore
bojkotuju®. Navele su i da povecanje kvote za manje zastupljeni pol, odnosno za zastupljenost
zena na listama kandidata ,,ne zna¢i mnogo ako nema sustinskog zalaganja za unapredenja
kvaliteta Zivota zena“‘? (Dosi¢, 28.6.2020).

Republicki, pokrajinski i lokalni izbori u Srbiji 2020. godine odrzani su 21. juna.
Posmatracka misija organizacije CRTA*! ocenila je da su parlamentarni izbori odrzani u Srbiji
2020. godine ,,najlosiji od 2016. godine od kada CRTA posmatra izborne procese, i to kako u
odnosu na izborni dan, tako i odnosu na period predizborne kampanje* (Istinomer, 22.6.2020).
Na 234 izborna mesta izbori su ponovljeni, zbog, kako je RIK naveo, logicko-racunskih
greSaka, odnosno zbog toga Sto broj listi¢a u kutiji nije bio jednak zbiru vazecih i nevazecih
listi¢a i ¢injenice da je broj glasalih biraca bio veci od utvrdenog broja birac¢a (RTS, 2020).

Prema podacima RIK-a, pravo glasa na izborima odrzanim 21. juna i 1. jula 2020. godine
imalo je 6.584.376 biraca upisanih u biracki spisak, a svoje biracko pravo na 8433 biracka mesta
ostvarilo je 3.221.908 biraca, Sto znaci da je izlaznost bila oko 48,93% (Republicka izborna
komisja [RIK], 2020). Brojni parlamentarni i vanparlamentarni politi¢ki akteri zagovarali su i
sproveli kampanju bojkota, nakon ¢ega su i1 bojkotovali izbore, §to je rezultiralo najmanjom
izlazno$¢u na parlamentarnim izborima od uvodenja viSepartijskog sistema 1990. godine

(European Western Balkans, 2020).

%0 7enske organizacije podsetile su kako medunarodna tela zaduzena za praéenje napretka Srbije u oblasti ljudskih
prava ukazuju na propuste drzave Srbije da zastiti gradanke od mizoginije, govora mrznje, nasilja u porodici,
siromastva i diskriminacije. Istakle su i da u Srbiji ,,siromastvo ima zensko lice®, te da ,,Zene, ¢eS¢e nego muskarci,
obavljaju poslove u sektoru usluga i staranja o drugima, porodici i zajednici, koji su tradicionalno nedovoljno
cenjeni i placeni®. Ovim saopStenjem ukazale su i na problem toga Sto se Zene ne pitaju kod najvaznijih drzavnih
pitanja, kao §to su odnosi u regionu ili problem Kosova (Posi¢, 28.6.2020).

4l CRTA (Centar za istrazivanje, transparentnost i odgovornost) jeste organizacija civilnog dru$tva posveéena
razvoju demokratske Kkulture i gradanskog aktivizma. CRTA je 2018. godine dobila nagradu ,,Branitelji
demokratije” (Democracy Defender Award), koju na globalnom nivou dodeljuje OEBS, za izuzetan doprinos
promociji demokratije i odbrani ljudskih prava (CRTA, 2021).
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Konacni rezultati izbora obelodanjeni su tek 5. jula, kada je RIK usvojio Izvestaj o

ukupnim rezultatima izbora za narodne poslanike Narodne skupstine (013-1465/20), u kom se

navodi da je izborna lista ,,Aleksandar Vuci¢ — Za naSu decu” osvojila 1.953.998 glasova,

odnosno 60,65% svih biraca izaslih na izbore. Uprkos ¢injenici da je u februaru 2020. cenzus

sa 5% spusten na 3%, osim Srpske napredne stranke, presle su ga samo koalicija ,,Ivica Dacié

— Socijalisticka partija Srbije (SPS), Jedinstvena Srbija (JS) — Dragan Markovi¢ Palma“ i lista

,,Aleksandar Sapi¢ — Pobeda za Srbiju®. Poslani¢ke mandate dobile su i detiri manjinske partije.

Ostale izborne liste, njih 14, nisu presle cenzus. Broj glasova koje su osvojile sve izborne liste

predstavljen je u Tabeli 3.

Tabela 3: Broj glasova i broj mandata izbornih lista

(Izvestaj o ukupnim rezultatima izbora za narodne poslanike Narodne skupstine: 96/2020-6)

Redni Naziv izborne liste Broj Broj
broj glasova | mandata
1. | ALEKSANDAR VUCIC — ZA NASU DECU. 1.953.998 | 188
2. | IVICA DACIC —,Socijalisti¢ka partija Srbije (SPS), 334.333 32
Jedinstvena Srbija (JS) — Dragan Markovi¢ Palma*
3. | ALEKSANDAR SAPIC — POBEDA ZA SRBIJU 123.393 11
4. Vajdasagi Magyar Szovetség — Pasztor Istvan — Savez 71.893 9
vojvodanskih Madara — IStvan Pastor
5. | Akademik Muamer Zukorli¢ — Samo pravo — Stranka pravde 32.170 4
I pomirenja (SPP) — Demokratska partija Makedonaca (DPM)
| Akademik Muamer Zukorli¢ — Samo pravo — Stranka
pravde i pomirenja (SPP) — Demokratska partija Makedonaca
(DPM) / Akademik Muamer Zukorli¢ — Samo pravo —
Stranka na pravda i pomirenije (SPP) — Demokratska partija
na Makedoncite (DPM)
6. |, ALBANSKA DEMOKRATSKA ALTERNATIVA - 26.437 3
UJEDINJENA DOLINA®“ ,,ALTERNATIVA
DEMOKRATIKE SHQIPTARE — LUGINA E
BASHKUAR*
7. CHA Cannaka — np Cynejman Yripanud SDA Sandzaka — 24.676 3
dr. Sulejman Ugljanin
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Redni Naziv izborne liste Broj Broj
broj glasova | mandata
8. | ZA KRALJEVINU SRBIJU (Pokret obnove Kraljevine 85.888 0
Srbije, Monarhisti¢ki front) — Zika Gojkovié
9. SUVERENISTI 73.953 0
10. | METLA 2020 72.085 0
11. | Dr VOJISLAV SESELJ — SRPSKA RADIKALNA 65.954 0
STRANKA
12. | SERGEJ TRIFUNOVIC — POKRET SLOBODNIH 50.765 0
GRADANA
13. | Milica Purdevi¢ Stamenkovski — Srpska stranka Zavetnici 45,950 0
14. | Milan Stamatovi¢ — Zdravo da pobedi — Dragan Jovanovi¢ — 33.435 0
Bolja Srbija — Zdrava Srbija
15. | UIEDINJENA DEMOKRATSKA SRBIJA (Vojvodanski 30.591 0
front, Srbija 21, Liga socijaldemokrata VVojvodine, Stranka
moderne Srbije, Gradanski demokratski forum, DSHV,
Demokratski blok, Zajedno za VVojvodinu, Unija Rumuna
Srbije, Vojvodanska partija, Crnogorska partija)
16. | POKRET LEVIJATAN — ZIVIM ZA SRBIJU 22.691 0
17. | Grupa gradana: 1 od 5 miliona 20.265 0
18. | Cedomir Jovanovi¢ — KOALICIJA ZA MIR (Liberalno 10.158 0
demokratska partija, TOLERANCIJA Srbije, BOSNJACKA
GRADANSKA STRANKA — BOSNJACKA
GRADANSKA STRANKA, STRANKA CRNOGORACA,
Vlaska narodna stranka — Partia neamului rumaénesc,
Liberalno demokratski pokret Vojvodine, UDRUZENJE
JUGOSLOVENA U SRBIJI, AMARO — Akciona mreza
asocijacija 1 romskih organizacija, UdruzZenje gradana
»Rumuni Homolja“, Skaska)
19. | NARODNI BLOK — Velimir Ili¢ — general Momir 7873 0
Stojanovié¢
20. | NEK MASKE PADNU - Zelena stranka — Nova stranka 7805 0
21. | RUSKA STRANKA — SLOBODAN NIKOLIC 6295 0
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Od ukupno 250 poslanickih mesta, 99 pripalo je Zenama (39,6%) (Polna struktura
Narodne skupstine Republike Srbije, n.d.). Osim toga, epilog izbora je, kako je ve¢ pomenuto,
i da nova Vlada na ¢elu ima predsednicu, kao i dosad najvise zena na ministarskim funkcijama

—njih deset. Medu pet potpredsednika Vlade, dve su Zene (40%).

*k*k

Prema podacima Agencije za privredne registre (APR), na dan 30. maj 2021. godine, u
Srbiji je bilo registrovano 2608 razli¢itih medija (Agencija za privredne registre, 2021). Prema
¢lanu 29 Zakona o javhom informisanju i medijima (SI. glasnik RS, br. 83/2014, 58/2015 i
12/2016 — autenti¢no tumacenje), pod medijem se podrazumevaju: dnevne i periodi¢ne novine,
servis novinske agencije, radio-program, televizijski program i samostalna elektronska izdanja
medija (uredivacki oblikovane internet stranice ili internet portali).

Broj medija je u zna¢ajnom porastu (Tabela 4). Podaci Agencije za privredne registre
pokazuju da se u prvoj polovini 2021. godine broj medija povecao za 5,7%. Medu novonastalim
medijima naveci je broj samostalnih elektronskih izdanja internet portala — ¢ak 128, pa ih sada
ukupno ima 850. Novih uredivacki oblikovanih internet stranica ima devet, §to znaci da ih je
ukupno 89. Dnevne i periodi¢ne novine podrazumevaju 941 izdanje, radio-program emituje se
na 335 stanica, dok je televizijski dostupan na 243 razlicita kanala. Usluge novinske agencije
pruza 27 medijskih organizacija, dok su u kategoriju ,,ostalih* 1 ,,nedefinisanih svrstane 123
firme.

Tabela 4: Broj registrovanih medija u Srbiji po godinama

(Agencija za privredne registre, 2021)

Godina Broj registrovanih medija
2021. 2608
2020. 2468
2019. 2334
2018. 2146

Osim javnih servisa, koji su osnovani prema Zakonu o radio-difuziji (SI. glasnik RS, br.
42/02, 97/04, 76/05, 79/05 — dr. zakon, 62/06, 85/06 1 41/09), a sada ih ureduje Zakon o javnim
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medijskim servisima (SI. glasnik RS, br. 83/2014, 103/2015, 108/2016 i 161/2020), medije
mogu osnovati i finansirati privatnici i gradani. Stoga, u savremenom medijskom sektoru
prepoznaju se: (1) drzavnocentri¢ni mediji, (2) trziSnocentri¢ni mediji, i (3) javni servis (Vali¢
Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020). U Srbiji danas postoje trziSnocentri¢ni mediji i javni servisi,
nastali transformisanjem drzavnocentri¢nih medija®.

Javni medijski servisi su neprofitne, nezavisne radio-televizijske stanice, koje osnivaju
i finansiraju gradani. ,,JJavni servisi neguju programsku raznovrsnost i po definiciji imaju visok
medijski standard uz postovanje etickih profesionalnih kodeksa“ (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica,
2020, str. 166). Njihov zadatak je ostvarivanje informativne, obrazovne i zabavne funkcije
medija. Na medijskoj sceni Srbije dva su javna medijska servisa — jedan na drzavnom (Javna
medijska ustanova ,,Radio-televizija Srbije*“*®) i jedan na pokrajinskom nivou (Javna medijska
ustanova ,,Radio-televizija Vojvodine“*¥). Kako je ranije navedeno, rad javnih medijskih
servisa ureden je Zakonom o javnim medijskim servisima. Istim Zakonom, ¢lanom 4, propisano
je da se rad javnog medijskog servisa zasniva na na¢elima istinitog, nepristrasnog, potpunog i
blagovremenog informisanja; nezavisnosti uredivacke politike; nezavisnosti od izvora
finansiranja; zabrane svakog oblika cenzure i nezakonitog uticaja na rad javnog medijskog
servisa, redakcije i novinara; primene medunarodno priznatih normi i principa, a narocito
postovanja ljudskih prava i sloboda i demokratskih vrednosti; i poStovanja profesionalnih
standarda i kodeksa.

Javni servisi se u najvecoj meri finansiraju iz budZeta Republike Srbije, a manjim od
takse za javni medijski servis koju placaju gradani uz racun za struju, i od oglasavanja i drugih
komercijalnih prihoda. Ovakav model finansiranja uti¢e i na njihovu uredivacku politiku,
odnosno objektivnost i nepristrasnost, jer ,,$to je vece finansijsko oslanjanje na novac iz
budzeta, to su javni medijski servisi podlozniji uticaju vlasti na njihovu nezavisnu (politicki
neutralnu) uredivacku politiku* (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020, str. 171). Sa tim u vezi, u
Srbiji vladajuée politicke partije uglavnom dobijaju veéinu medijske paZnje javnih servisa

(Freedom House, 2021). Javni servisi u Srbiji su klijentelisticki, pristrasni u odnosu na vlast 1

42 Zakonom o radio-difuziji iz 2002. godine, koji je prestao da vazi 2014. stupanjem na snagu Zakona o javnim
medijskim servisima, definisana je transformacija do tada drzavnocentri¢ne Radio-televizije Srbije (RTS) u dve
radiodifuzne ustanove koje predstavljaju javne servise — radiodifuzna ustanova Srbije i radiodifuzna ustanova
Vojvodine (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020). Kako objasnjavaju Vali¢ Nedeljkovi¢ i Pralica (2020), jedna od
osnovnih razlika izmedu drzavnih medija i javnog servisa jeste ta §to rukovodstvo drzavnocentricnog medija
imenuje Vlada Srbije, dok rukovodstva javnih servisa imenuje nezavisno Regulatorno telo za elektronske medije
(REM).

43 Televizijski programi Radio-televizije Srbije su RTS 1, RTS 2, RTS 3, RTS SAT, dok su radijski Radio Beograd
1, Radio Beograd 2, Beograd 202 i Treci program Radio Beograda.

4 Televizijski programi Radio-televizije Vojvodina su RTV 1i RTV 2, dok su radijski Radio Novi Sad 1, Radio
Novi Sad 2, Radio Novi Sad 3 i omladinski Oradio.
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nisu otvoren prostor za dijalog, i na njima nema suceljavanja misljenja o temama koje su
znaCajne za javnost (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2015). Navedene podatke ilustruje i istrazivanje
»Analiza medijskog diskursa predizborne hronike u centralnim informativnim emisijama na
prvim programima Radija i Televizije Vojvodine* (2016), koje pokazuje da su subjekti iz
redova vladajuce partije bili najbrojniji akteri, odnosno da su bili zastupljeni sa 53% u radijskoj
i televizijskoj informativnoj emisiji — ,,Novosti“ i ,,Dnevnik®, tokom predizborne kampanje u
aprilu 2016. Na drugom mestu, ali daleko ispod partije na vlasti, bili su zastupljeni politicki
akteri iz DS-a (13%), koalicije Tadi¢—Canak (9%) i SPS (7%), dok su ostali ugesnici izbora bili
zastupljeni u manje od 5% slu€ajeva. ,,lako je pristup novinara prema izveStavanju bio u
potpunosti profesionalan, ovakva disproporcija stranac¢ke zastupljenosti ne ide u prilog

objektivnom informisanju gradana“ (Pralica, 2016, str. 323).

,Nebalansiranost u odnosu na politiCku pripadnost, lokaciju, rodnost,
zanemarivanje marginalizovanih grupa, nedovoljna prisutnost medijske
inicijative kao povoda za objavljivanje odredenog sadrzaja, prevalentnost
pozitivnog odnosa subjekta prema objektu — osnovne su karakteristike javnih
servisa, s tim da je pokrajinski ipak blizi ostvarivanju komunikativnih potreba

gradana od 'RTS', zakljucuje Vali¢ Nedeljkovi¢ (2015, str. 12).

Jovanka Mati¢ (2016) takode ukazuje na to da se ,selekciona matrica uredivacke
politike javnih servisa® ne odnosi neutralno prema razli¢itim interesima u drusStvu i idejama,
ve¢ da bolje sluzi interesima vlasti nego drugih drustvenih subjekata (str. 49). Na osnovu
rezultata istraZivanja informativnih programa republickog i pokrajinskog javnog servisa, Mati¢
(2016) navodi da uz nedostatak analitiCkog pristupa, centralne informativne emisije karakterise
i dominacija pozitivnog tona u poredenju sa neutralnim i negativnim. Na javnim medijskim
servisima izostaje kontekst dogadaja, ne kopa se ispod povrSine, ne interpretiraju se dogadaji iz
razli¢itih perspektiva, ne insistira se na pluralizmu ideja i slobodi kriti€kog misljenja, niti se
definiSu problemi i reSenja. Stoga, ocenjuje Mati¢ (2016), nizak stepen profesionalnog
angazmana stvara disbalans u strukturi stavova koje publika moze da Cuje.

Nacionalnu pokrivenost u Srbiji, uz Radio-televiziju Srbije kao javni servis, imaju i
¢etiri komercijalne, odnosno trzisnocentri¢ne televizije — TV Pink, TV Happy, TV Prvai TV
B92, i cetiri komercijalne radio-stanice, Radio S, Radio Index, Radio B92 i HIT FM RADIO.

Pocetkom devedesetih godina, pratec¢i trend sveopstih promena u isto¢noj Evropi, i u
tadasnjoj Jugoslaviji na agendu dolazi rekonstrukcija tada postojeceg drzavnog medijskog
sistema, odnosno pokrece se pitanje privatizacije medija. Kako zapazaju Vali¢ Nedeljkovi¢ 1
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Pralica (2020), tada je u Citavom regionu, pa i kod nas, bilo popularno shvatanje da je dovoljno
drzavne medije privatizovati, pluralizovati i komercijalizovati i zakonom propisati uslove za
otvaranje novih, privatnih, te da ¢e oni tako otvoreni postati stimulatori demokratizacije drustva.
Medutim, kako Veljanovski (2009) primecuje, privatizacija medija, koja je trebalo da
nosiocima vlasti ,,izbije iz ruku poluge uticaja na medije, nije ni malo jednostavan proces* (Str.
367). lako je u Srbiji formalan izlazak drzave iz medija okon¢an 31. oktobra 2015. godine, Vali¢
Nedeljkovi¢ i Pralica (2020) ukazuju na to da zbog relativno slabe ekonomije, drzava i dalje
ima znacajan uticaj na medijsko trziste, i to kroz razli¢ite modele finansiranja, poput projektnog
finansiranja medijskih sadrzaja od javnog interesa, razli¢itih vrsta pomo¢i i slicno. Tako drzava
1 vladajuca stranka delimi¢no vrSe uticaj na privatne medije putem ugovora o oglasavanju 1
drugih indirektnih subvencija, dok su mnoga privatna medijska izdanja u vlasnistvu pristalica
vladajuce stranke (Freedom House, 2021). Ovakvo stanje na medijskom trzistu usko je
povezano sa medijskim slobodama, odnosno uredivackom politikom, te medijsku scenu
karakteriSu kako politi¢ko-ekonomski pritisci, tako i autocenzura.

Trzisnocentri¢ni mediji nude sadrzaje koji zadovoljavaju opsti ukus, odnosno one koji
dokazano okupljaju najveci deo raspolozive medijske publike, jer na taj nacin posredstvom
oglasavanja obezbeduju opstanak (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020). Usmereni ka profitu,
trziSnocentriéni mediji ¢esto skrajnjuju edukativnu funkciju medija, a i informativna je neretko
oblikovana voljom nosilaca razli¢itih kapitala, pre svega politickog 1 ekonomskog. ,,Najkrupniji
mediji odreduju pravila ponasanja i cene informacija, kreiraju stvarnost i navike publike,
utvrduju §ta su vazne drustvene teme u odredenom trenutku. Mali mediji se ili prilagodavaju ili
nestaju* (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020, str. 161). Stoga, Veljanovski (2009) istice da su,
uz pozitivne promene koje je donela privatizacija, zabelezene i mnoge negativne posledice — od
programske redukcije 1 ugrozavanja javnog interesa do gaSenja medija koji nisu mogli da
prezive na trzistu.

I dok su pojedini mediji izgubili trziSnu utakmicu, drugi su dozZiveli procvat.
TrziSnocentricna medijska logika u Srbiji najvise odgovara medijima tabloidnog karaktera.
Tabloidi su najtirazniji trZiSnocentriéni mediji 1 vode¢i su po objavljivanju u Srbiji. Njih
odlikuju veliki naslovi, obilje vizualnih sadrzaja, koris¢enje jarkih boja, banalni jezik,

senzacionalisticki ton i trivijalni sadrZaji.

,»rZisnocentricni mediji koji su uredivacku politiku zasnovali na modelu
tabloida novinarima najceS¢e namecu nekoliko sledec¢ih pravila koja obezbeduju

finansijski uspeh, ali nisu u skladu sa odredbama profesionalnog etickog
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kodeksa: svidi se urednickom timu; dosegni prvu stranu i ostani na prvom mestu
po svaku cenu; oponasaj predrasude auditorijuma; stani na stranu one opcije koja
je trenutno u modi (na vlasti); staraj se da za svoj medij obezbedis §to vise
razgolienih javnih li¢nosti; bori se za vladavinu skandala sa $to manjim
zakonskim posledicama; nikada se nemoj emotivno angazovati; bez ikakvog
skrupula nasrni na privatnost uz objaSnjenje da javnost ima pravo da zna sve*

(Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020, str. 163).

Srpski tabloidi su izrazito prorezimski orijentisani, bez bilo kakvog kritickog osvrta ili
preispitivanja bilo kog poteza vlasti (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Pralica, 2020). ,,Pojedini nacionalni
emiteri u privatnom vlasni§tvu 1 popularni tabloidi redovno ucestvuju u klevetnickim
kampanjama protiv politic¢ke opozicije i drugih navodnih protivnika Vlade* (Freedom House,
2021). Ovakvu tvrdnju ilustruje istrazivanje projekta , Raskrikavanje“*, koje pokazuje da je pet
dnevnih listova tabloidnog karaktera — Kurir, Alo, Informer, Srpski telegraf i Vecernje novosti,
tokom 2020. samo na naslovnim stranicama objavilo ukupno 1172 lazne, neutemeljene i
manipulativne vesti (Vuci¢, Ljubi¢i¢ & Radojevi¢, 7.4.2021). Sa druge strane, upravo ti mediji,
odnosno njihovi izdavaci, dobili su najmanje 29.000.000 dinara od opstina u Srbiji posredstvom

razli¢itih konkursa za sufinansiranje medijskog sadrzaja (Vuéic¢ i sar, 7.4.2021).

‘ = NAMESTAL

CICU I BRATU

llustracija 4: Naslovne strane tabloida Srpski telegraf
(Raskrikavanje, 7.4.2021)

4 Raskrikavanje je projekat ,,Mreze za istrazivanje kriminala i korupcije (KRIK)* koja predstavlja neprofitnu
nevladinu organizaciju, osnovanu radi unapredenja istrazivackog novinarstva u Srbiji. Projekat ,,Raskrikavanje*
za cilj ima borbu protiv medijskih dezinformacija u Srbiji. Detaljna metodologija koju primenjuje dostupna je na
linku: https://www.raskrikavanje.rs/upload/171220-Metodologija---Raskrikavanje.pdf, pristupljeno: 3.10.2020.
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Prema nalazima ,,Raskrikavanja®, u proizvodnji laznih vesti prednjaci Srpski telegraf,
sa ¢ak 403 vesti na naslovnicama koje su bile ili u potpunosti izmisljene, ili nisu imale nikakve
dokaze za navedene tvrdnje. Tabloid Alo objavio je 225 takvih vesti na naslovnicima, a
Informer 212. Naslovne strane Vecernjih novosti imale su 169 laznih, neutemeljenih i
manipulativnih vesti, dok su u Kuriru objavljene 163 takve vesti. Istovremeno, predsednik
Srbije Aleksandar Vuci¢ predstavljen je gotovo bez izuzetka u pozitivnom kontekstu — na
naslovnicama Kurira najmanje 143 puta, Vecernjih novosti 111, lista Alo 101, Srpskog telegrafa

92 (llustracija 4), i Informera 86 puta u toku 2020. godine (Ilustracija 5) (Vuci¢ i sar, 7.4.2021).

|Lazu da smo
nest ||l

TOTALNI RAT U OPOZICUI
10D 5 MILIQNA:

Tgni ® Tajkun Dragan Dilas u pismu Briselu
b, tradi da EU posalje Srbiji ‘iste vakdine’
s s N -

Vuk Jeremié: Sergej je .= -
; propala narkomancina g%

lustracija 5: Naslovne strane tabloida Informer
(Raskrikavanje, 7.4.2021)

Da mediji koje podrzava Vlada Srbije Sire laZzne vesti, kao 1 da su novinari izloZeni
gotovo svakodnevnim napadima koji sve intenzivnije dolaze od vladajuce elite i provladinih
medija, ocena je i ,,Reportera bez granica“ (fr. Reporters sans Frontiéres)*®. Upravo to su neki
od klju¢nih razloga zbog kojih pozicioniraju Srbiju na 93. mesto od ukupno 180 zemalja, u

istrazivanju ,Indeks slobode medija“ (2021). Podaci ovog longitudinalnog istrazivanja*’

4 _Reporteri bez granica“ jedna su od vode¢ih svetskih nevladinih organizacija u odbrani i promociji slobode
informisanja, sa konsultativhim statusom pri Ujedinjenim nacijama, Organizaciji Ujedinjenih nacija za
obrazovanje, nauku i kulturu (UNESCO) i Savetu Evrope. Organizacija ,,Reporteri bez granica“ ima sedite u
Parizu. Vi$e na: https://rsf.org/en/presentation, pristupljeno: 2.10.2021.

47 Detaljna metodologija na osnovu koje ,,Reporteri bez granica® rangiraju zemlje sveta po stepenu slobode medija
dostupna je na linku: https://rsf.org/en/detailed-methodology. Pristupljeno: 2.10.2021.
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pokazuju da, osim u 2014. i 2016. godini, Srbija beleZi konstantan pad medijskih sloboda
(Tabela 5).

Tabela 5: Rangiranje Srbije po slobodi medija (Press Freedom Index, 2021)

Godina Pozicija na listi
2021. 93/180
2020. 93/180
2019. 90/ 180
2018. 76 /180
2017. 66 / 180
2016. 59/180
2015. 67 /180
2014. 547180
2013. 63 /180

U regionu, iza Srbije su samo Crna Gora, koja je na 104. poziciji, i Bugarska, koja po
slobodi medija zauzima 112. mesto. Najbolje plasirana zemlja regiona jeste Slovenija, na 36.
mestu, nakon koje slede Rumunija na 48, Hrvatska na 56, Bosna i Hercegovina na 58. mestu,
te Grcka na 70, Albanija na 83, Severna Makedonija na 90. i Madarska na 92. mestu. Zemlje
sveta sa najvi§im stepenom slobode medija su za 2021. Norveska, Finska, Svedska i Danska,
dok najmanje medijskih sloboda ima u Kini, Turkmenistanu, Eritreji i Severnoj Koreji.

Prema istrazivanju ,,Sloboda u svetu 2021 (2021) medunarodne organizacije ,,Kuca
slobode* (eng. Freedom House), Srbija je od 2020. godine ocenjena kao delimi¢no slobodna
zemlja, ¢ime je iskljucena iz kategorije demokratskih drzava prvi put od 2003. godine. U 2021.
stepen slobode, prema nalazima ove organizacije, dodatno je opao. Razlozi su, uz eroziju
politi¢kih prava i sloboda, korupcija, marginalizacija opozicije 1 organizacija civilnog drustva,
1 urusavanje medijskih sloboda. Slobodu medija podrivaju pretnje tuzbama ili krivicnim
prijavama protiv novinara, nedostatak transparentnosti u vlasniStvu medija, pritisak politi¢ara 1
politicki povezanih vlasnika medija na urednike, direktni pritisci i pretnje novinarima i visoka
stopa autocenzure. Uz to, Regulatorno telo za elektronske medije (REM) kritikuje se zbog
nedostatka nezavisnosti (Freedom House, 2021).

Kako je ranije navedeno, Srbija predstavlja prezasiceno medijsko trziste, sa velikim

brojem medija. Medijski prostor ¢ine tradicionalni mediji — Stampa, radio i televizija, kao i sve
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brojniji novi mediji — onlajn portali i drustvene mreZze. Istrazivanje ,,Informisanje u digitalnom
okruzenju u Srbiji“® (2020) pokazuje da od ljudi koji bar jednom meseéno koriste internet*® za
informisanje, 19% uopste ne koristi tradicionalne medije. Kao glavni izvor vesti televiziju
koristi 30% internet populacije, dok radio (2%) i Stampu (1%) za tu svrhu koristi znaajno manji
broj. Medutim, iako samo 1% ispitanika navodi da su im Stampani mediji primarni izvor vesti,
19% odgovara da su im sajtovi Stampanih medija klju¢an izvor informacija. Uz onlajn portale,
intenzivno je koriS¢enje i druStvenih mreza, koje za informisanje koriste ¢ak tri Cetvrtine
ispitanika (Milivojevi¢, Ninkovi¢ Slavni¢, & Bajceta, 2020). To potvrduje i istrazivanje
,,Gradani i mediji: konzumacija, navike i medijska pismenost* (2020), koje je sproveo Centar
za slobodne izbore i demokratiju (CeSID)*°. Ono pokazuje da se internet portali i sajtovi najvise
koriste za potrebe informisanja (34%), kao i da se 88% gradana mladih od 23 godine informise
redovno ili ¢esto preko drustvenih mreza (CeSID, 2020, str. 5).

Podaci istraZivanja ,,Informisanje u digitalnom okruZenju u Srbiji* (2020) pokazuju i da
je opste poverenje u vesti izrazito nisko — samo je jedna petina ispitanika saglasna sa izjavom
da se u vedini slucajeva moze verovati vestima. Posebno je istaknuta zabrinutost (66%) za
ta¢nost informacija na internetu. Ljude ubedljivo najvise brinu netac¢ne ili obmanjujuce
informacije koje poti¢u od domacih politickih aktera (61%). Kada je re¢ o onlajn prostoru kao
potencijalnom kanalu za Sirenje neproverenih 1 zlonamernih informacija, viSe od polovine
ispitanika, tac¢nije 51%, najvecu zabrinutost pokazuje za netacne ili obmanjujuce informacije
koje dobija putem veb-sajtova i aplikacija (Milivojevi¢ i sar, 2020). Sa druge strane, istrazivanje
»Gradani 1 mediji: konzumacija, navike i medijska pismenost* (2020) pokazuje da gradani
ukazuju najvece poverenje internet portalima i sajtovima, odnosno da u njih najviSe poverenja
ima 24% ispitanika (CeSID, 2020, str. 6).

Lideri, politicke stranke, pokreti i koalicije su izbornu kampanju za lokalne, pokrajinske
i parlamentarne izbore 2020. godine realizovali kako posredstvom tradicionalnih, tako i

kori$¢enjem novih medija — onlajn portala i drustvenih mreza.

48 Istrazivanje ,,Informisanje u digitalnom okruzenju* sprovedeno je po metodologiji kojom Rojtersov institut za
novinarstvo sa Univerziteta Oksford od 2012. globalno istrazuje digitalne vesti. Sprovedeno na namenskom uzorku
— ispitivani su ljudi koji na nedeljnom nivou koriste internet za informisanje o aktuelnim dogadanjima (Milivojevic¢
i sar, 2020).

49 Podaci Republickog zavoda za statistiku pokazuju da je u Srbiji 78,4% lica koristilo internet u poslednja tri
meseca, od toga 91,2% svakog dana ili skoro svakog dana. Osim toga, za 2% se povecao broj korisnika interneta
u odnosu na 2019, za 6,8% u odnosu na 2018, a za 8,2% u odnosu na 2017. godinu (Republicki zavod za statistiku,
2020, str. 20-23).

%0 CeSID — Centar za slobodne izbore i demokratiju je nevladina, nestranacka i neprofitna organizacija, osnovana
sa ciljem da doprinese uspostavljanju i unapredenju demokratskih vrednosti i institucija u Republici Srbiji. Vise
na: http://www.cesid.rs/0-nama/ko-smo-mi/, pristupljeno: 6.10.2021.
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Analiziraju¢i predizborne televizijske sadrzaje, Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ 1 Valentina
Sigeti (2020) ocenjuju da su dominantne diskursne strategije, kojima su se mediji sluzili tokom

predizborne kampanje, postavljanje dnevnog reda, uokviravanje i vreme (eng. priming).

,Odabirom odredenih tema, a zanemarivanjem drugih tema, odabiranjem
odredenih sagovornika i davanjem odredenog reda govorenja kandidatima lista,
kao i odabirom odredenih misljenja gradana o nekoj temi i objektu
predstavljajuéi to kao javno mnjenje, mediji uokviravaju predizbornu kampanju,
a pritom novinari i novinarke ostaju neutralni u svojim narativima*“ (Vali¢

Nedeljkovi¢ & Sigeti, 2020, str. 32).

Tendenciozni odabir subjekata rezultirao je time da je zastupljenost predstavnika vlasti
dominirala u veéini tradicionalnih medija. Od 4. marta do 21. juna organizacija
,»Iransparentnost Srbija“ analizirala je pojavljivanje funkcionera i kandidata na naslovnim
stranicama 11 dnevnih listova — Alo, Blic, Danas, Dnevnik, Informer, Kurir, Narodne novine,
Novosti, Politika, Srpski telegraf i Vesti. U pomenutom periodu novine su izlazile tokom 99
dana, a za jedinicu analize uzeto je 996 naslovnih stranica. Istrazivanje je pokazalo da se
Aleksandar Vuci¢ za 99 dana 337 puta pojavio na naslovnim stranicama, od toga 286 u
pozitivnhom kontekstu, 21 u neutralnom i 30 u negativnhom. ,,Drugi po broju pojedinac¢nih
pojavljivanja je Dragan Dilas sa ukupno 102, od ¢ega 90 u negativnom kontekstu, od toga 34
puta kao glavna tema. Bosko Obradovi¢ moze da se pohvali sa ukupno 57 naslovnica, od toga
46 u negativnom kontekstu* (Transparentnost Srbija, 2020). Ovo istraZivanje pokazuje i da su
15 u negativnom kontekstu, Ivica Daci¢ sa ukupno 28 pojavljivanja, 18 pozitivnih 1 10
negativnih, i Vuk Jeremi¢ — ukupno 21 pojavljivanje, od toga 2 u pozitivnom i 19 u negativnom
kontekstu (Tabela 6).
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Tabela 6: Najzastupljeniji pojedinci na naslovnim stranicama tokom predizborne kampanje

(Transparentnost Srbija, 2020)

R. br. Politicki akter Broj pojavijivanja
na naslovnim stranama
1. Aleksandar Vuci¢ 337
2. Dragan Dilas 102
e Bosko Obradovi¢ 57
4, Sergej Trifunovic¢ 46
5. Ivica Daci¢ 28
6. Vuk Jeremi¢ 21
7. Cedomir Jovanovi¢ 18
8. Boris Tadi¢ 18
9. Aleksandar Sapi¢ 13

Situacija se ne razlikuje znacajno ni na televizijama. ,,Glavni nalazi pokazuju da su
predstavnici stranaka na vlasti najzastupljeniji u ukupnom vremenu opredeljenom za politicke
aktere na televizijama sa nacionalnom pokriveno$¢u®! u periodu izborne kampanije pre i nakon
vanrednog stanja“ (CRTA, 2020, str. 22). U periodu od 4. do 16. marta predstavnici vlasti su
bili zastupljeni u 91% od ukupnog vremena pojavljivanja politi¢kih aktera na prvom programu
RTS-a, dok je od 12. do 24. maja njihova zastupljenost bila 56%. Opozicija koja izlazi na izbore
je od 4. do 16. marta imala zastupljenost od 6%, a od 12. do 24. maja 32%. Opozicija u bojkotu
je u periodu od 4. do 16. marta bila zastupljena sa 3%, a u periodu od 12. do 24. maja sa 12%.
Od ukupnog vremena na programima televizija sa nacionalnom pokriveno$c¢u, najvise vremena
od politickih lidera pripalo je Aleksandru Vuci¢u (CRTA, 2020, str. 22-26). To potvrduje i
istrazivanje koje je sproveo Biro za drustvena istrazivanja (BIRODI) i koje pokazuje da, uz to
Sto je dominantan akter na svim posmatranim televizijama, kod Aleksandra Vucica se ,,do
neprepoznatljivosti stapaju drzavna i stranacka funkcija“®2. On je u analiziranom periodu tokom
predizborne kampanje (8—18.6.2020) dobio 15 minuta i 12 sekundi na televiziji RTS, od toga 8

minuta i 38 sekundi u pozitivnom tonu, i 6 minuta i 81 sekundu u neutralnom. U negativhom

51 Uzorak istrazivanih televizija obuhvata RTS 1, TV Pink, TV Prva, TV Happy i TV B92. Analizirani su celokupni
programi u prosirenom prajmtajmu (eng. prime-time) (od 17.30 do 24.00 ¢asa), u kojem se pojavljuju ili spominju
politicki akteri iz Srbije (CRTA, 2020).

52 Prema zakonu o Agenciji za borbu protiv korupcije, zabranjena je zloupotreba javne funkcije, odnosno
funkcionerska kampanja. Naime, funkcioner ne moze da koristi javne resurse i skupove na kojima ucestvuje i
susrete koje ima u svojstvu funkcionera, za promociju politi¢kih stranaka, odnosno politickih subjekata“ (CRTA,
2018).
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tonu nije prikazan. Isti monitoring pokazuje da je u pristrasnom izveStavanju dominirala
televizija Pink koja je u predizbornom periodu Aleksandru Vucicu posvetila Citava dva sata, 11
minuta i 36 sekundi, od toga jedan sat i 37 minuta u pozitivnom svetlu. Negativnim tonom, kao

i u slu¢aju RTS-a, nije predstavljan (Biro za drustvena istrazivanja [BIRODI], 2020).

,»lzrazita zatvorenost jednog broja medija za raznovrsnost stavova, privilegovan
polozaj nosilaca javnih funkcija u predizbornim periodima i njihov vidljiv uticaj
na medije koji imaju najvecu teritorijalnu pokrivenost, dokazuju ozbiljan
raskorak izmedu normativnog i stvarnog. Ovakve okolnosti naglasavaju nuznost
promena, ne toliko u regulatornom polju, koliko u prakticnom ponaSanju

politickih aktera“ (Veljanovski, 2020, str. 15).

Od posebne vaznosti za ovaj rad jeste medijska zastupljenost politickih akterki. One su
u tradicionalnim medijima znacajno manje reprezentovane od politi¢ara. Primera radi, podaci
istrazivanja Dubravke Vali¢ Nedeljkovi¢ i Valentine Sigeti pokazuju da je u predizbornim
informativno-debatnim emisijama uocljiva manja zastupljenost sagovornica nego sagovornika,
odnosno izrazen je rodni disbalans subjekata. ,,Kumulativni podatak o zastupljenosti polova u
svim emisijama zajedno iznosi 80% prema 20% u korist muskaraca® (Vali¢ Nedeljkovi¢ &
Sigeti, 2020, str. 29). Ovakav trend primetan je u svim predizbornim monitorinzima jo$§ od
1996. godine. Ovi podaci ne iznenaduju, jer brojna istrazivanja svedoCe upravo 0 trendu
marginalizacije, ali i o diskriminatornom i stereotipnom izvestavanju o zenama. Takvo je i
pomenuto istrazivanje, koje je sprovela organizacija , Transparentnost Srbija“, a tie se
Stampanih medija. U $tampi, na naslovnim stranama, medu devet najzastupljenijih politickih
lidera od 4. marta do 21. juna nije bilo nijedne politi¢arke, Sto potvrduje izraZenu medijsku
podzastupljenost Zena u politici (Transparentnost Srbija, 2020).

Uz sagledavanje tradicionalnih medija, kontekst digitalnih aktivnosti tokom kampanje
2020. od izuzetne je vaznosti zbog specificnog konteksta uslovljenog pandemijom
koronavirusa. Stranke i pokreti, u€esnici izbora, oni koji su sprovodili bojkot kampanju, ali i
medijske organizacije, bili su prinudeni da svoj nacin rada adaptiraju novonastalim
okolnostima, pri ¢emu se podrazumeva, izmedu ostalog, i zabrana kretanja i okupljanja. Uz to,
»drustvene mreze su sve prisutniji direktni komunikativni kanal izmedu ucesnika u izbornom
ciklusu i potencijalnih biraca. Istovremeno je re¢ o ¢istoj samopromociji, iz koje birac¢i ne mogu
mnogo da saznaju o kandidatima i kandidatkinjama, osim $to su na udaru propagandnih poruka*

(Vali¢ Nedeljkovi¢, 2020, str. 31).
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Jedan od dogadaja koji su obelezili predizborni period u digitalnom okruzenju svakako
je bila afera u vezi sa botovanjem®. Kompanija Tviter je 2. aprila 2020. saopstila da je krajem
2019. identifikovano vise grupa naloga, odnosno mreza koju ¢ini vise od 8500 naloga i vise od
43.000.000 tvitova®*, koja je delovala u neautenti¢noj, koordinisanoj akciji promocije vladajude
stranke i njenog lidera u Srbiji (Twitter, 2.4.2020). Posredstvom istih naloga vrSena je kampanja
napadanja politickih protivnika vladajuce stranke, nakon ¢ega je sa platforme uklonjeno 8558
naloga®. Prema pisanju britanskog Gardijana (eng. The Guardian), ovi nalozi, kao i oni
povezani sa vlastima u Saudijskoj Arabiji, Egiptu, Hondurasu i Indoneziji, ugaseni su jer su
krsili pravila Tvitera 1 pokusavali da podrivaju javnu komunikaciju (Borger, 2020). Sa ovih
naloga proizvodilo se i umnozavalo viSe desetina miliona objava, a ve¢ina je imala zanemariv
broj pratilaca sa prakti¢no nepostoje¢im interakcijama, pokazuje analiza (2020) koju je sprovela
LInternet opservatorija“ (eng. Internet Observatory) americkog Stanford univerziteta (eng.
Stanford University). ,,Njihova uloga je u preko 95% slucajeva bila da spamuju®® mrezu
hvalospevima vladajucoj stranci, posebno njenom lideru, i podignu rejting zvani¢nim nalozima
na Tviteru” (SHARE fondacija, 2020). U zakljucku analize ,,Internet opservatorije* navodi se
da dostupni podaci sa ove drustvene mreze svedoCe 0 opseznoj kampanji da se utice na
korisnike Tvitera u Srbiji (Bush, 2020, str. 19).

Drugi vazan dogadaj, sa aspekta medija, koji je obelezio predizbornu kampanju bio je i
prvi onlajn miting,%” koji je odrzala Srpska napredna stranka, kada je predsednik Srbije
Aleksandar Vuci¢ govorio pred viSe desetina ekrana preko kojih su ga simpatizeri pratili
(Tlustracija 6). Ovakva vrsta obracanja bila je svojevrsna zamena za stranacke mitinge, koje nije

bilo moguce odrzati zbog zabrane javnog okupljanja usled pandemije korona virusa.

53 Botovanje se moZe definisati kao organizovana akcija strate$kog postavljanja pozitivnih ili negativnih
komentara, kao i davanja pozitivne ili negativne ocene postoje¢im komentarima, u zavisnosti od sadrzine vesti, a
u cilju promovisanja neke politicke ideje kao pozeljne ili nepozeljne, odnosno podrzane ili nepodrzane od ,,obicnog
naroda“. Izraz ,,bot™ nastao je skradivanjem reci ,,robot, i u Sirem smislu predstavlja nekoga ko nema svoju
slobodnu volju, ve¢ je ,,programiran® da odradi neke zadatke na internetu, nekoga ko je liSen optere¢enja misaonog
procesa i radi automatizovano (Reljanovi¢, 2014).

% Tvit (eng. tweet) jeste objava na drustvenoj mrezi Tviter (Merriam-Webster, n.d.).

%5 Osim uklanjanja 8558 naloga u Srbiji, u Egiptu je uklonjeno nesto vise od dve i po hiljade naloga, u Hondurasu
nesto vise od tri hiljade, i nesto vise od 700 u Indoneziji (Twitter, 2.4.2020).

% Spamovanije je slanje iste poruke velikom broju ljudi, najée$c¢e posredstvom e-poste (e-mail) ili interneta, obi¢no
radi propagiranja necega (Merriam-Webster, n.d.).

% Vise na: https://www.blic.rs/vesti/politika/vucic-odrzao-prvi-onlajn-skup-fokus-kampanje-sns-a-zdravstvo-
prosveta-i-investicije/9zsfklt, pristupljeno: 25.9.2021.
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lustracija 6: Onlajn miting Srpske napredne stranke

(YouTube.com)

Podaci istrazivanja ,,SHARE fondacije®® ,#izbori2020/Kampanja u samoizolaciji*
(2020) pokazuju da je 5600 ljudi na Fejsbuku oznaéilo da im se dopada® snimak skupa,
komentarisalo ga je 2500 i podelilo® ga je 2400 korisnika. ,,Uz to, uo¢eno je da je Tviter nalog
Aleksandra Vuci¢a imao veliki broj zabelezenih svidanja i deljenja objava spram njihovog broja
(34.290 svidanja, 29.160 deljenja)* (Purdev & Stjepic, 2020, str. 297).

Analizom objava na drustvenim mreZama politickih aktera tokom predizborne kampanje
bilo je moguce utvrditi da su politi¢ki subjekti koji ne pripadaju vladajuéoj vecini bili mnogo
aktivniji na drustvenim mrezama (CRTA, 2020). ,,Ovaj podatak ukazuje na pokusaj opozicije
da nedostatak medijskog prostora u komunikaciji sa gradanima nadoknadi upravo putem
druStvenih mreza® (CRTA, 2020, str. 31). Na drustvenoj mrezi Tviter, ,,Sergej Trifunovi¢ belezi
najveci broj svidanja u iznosu od 74.982, ali pri velikom broju objava“ (Purdev & Stjepié, 2020,
str. 297).

Na ,,onlajn iskorak* za vreme pandemije odlu¢io se 1 Vuk Jeremi¢, lider Narodne
stranke, koji je krajem marta pokrenuo Fejsbuk razgovore pod nazivom ,,Korona dijalozi®.

Medutim, istrazivanje ,,Kampanja izbornih lista na drustvenoj mrezi Fejsbuk* (2020) pokazuje

%8 SHARE fondacija je neprofitna organizacija, koja postoji od 2012. godine. Osnovana je u cilju unapredenja
ljudskih prava i internet sloboda, promovisanja pozitivnih vrednosti otvorene i decentralizovane mreze, kao i
slobodnog pristupa informacijama, znanju i tehnologiji. Primarne oblasti delovanja SHARE fondacije su sloboda
izrazavanja na internetu, informaciona privatnost, digitalna bezbednost i otvoren pristup znanju i informacijama.
Vise na linku: https://www.sharefoundation.info/sr/o-nama/, pristupljeno: 3.10.2021.

% Kori$¢enjem opcije ,,lajk* (eng. to like — svidati se, dopadati se).

80 Kori$¢enjem opcije ,,3er (eng. to share — deliti).

145


https://www.sharefoundation.info/sr/o-nama/

da je samo mali broj stranaka (Nova stranka, Metla 2020, Dosta je bilo) iskoristio pogodnosti
drustvenih mreza za direktnu interakciju sa publikom, koriste¢i uzivo ukljuéenja, pri ¢emu je
odgovarano na pitanja koja su zainteresovani postavljali u komentarima (Stjepi¢ & Apostolovié,
2020, str. 139).

Pojedine stranke odlucile su se za politicko oglasavanje posredstvom drustvenih mreza,
a prema podacima pomenutog istrazivanja, na Fejsbuku su pokrenuta ukupno 872 politicka
oglasa od 4. maja do 18. juna. U pocetku kampanje politicko oglasavanje na Fejsbuku nije bilo
ucestalo, ali je sa priblizavanjem izbora bilo sve viSe marketinga na ovoj mrezi. ,,1z nedelje u
nedelju stranke su polako pojacavale oglaSavanje koje je u junu, sa priblizavanjem dana izbora,
postajalo intenzivnije* (SHARE fondacija, 2020).

U istom periodu na drustvenoj mrezi Tviter napisano je skoro 15.000 tvitova o izborima,
uz navodenje haStagova (eng. hashtag)®® #izbori2020 i #bojkot2020. IstraZivanje
,»#izbori2020/Kampanja u samoizolaciji* (2020) pokazuje da se Tviter rasprava intenzivirala
nakon ukidanja vanrednog stanja, te da je vrhunac dostigla 12. maja, kada je objavljeno vise od
hiljadu tvitova. Od sredine maja Tviter aktivnosti se smanjuju, ali pocetkom juna
zainteresovanost ponovo raste, pa 8. juna kulminira sa gotovo hiljadu tvitova. U poslednjoj
nedelji pred glasanje najvise se pisalo o izborima, a 18. juna, na dan otpocinjanja izborne tiSine
objavljeno je oko 1400 tvitova.

Kada je re¢ o onlajn portalima, istrazivanje ,,#izbori2020/Kampanja u samoizolaciji*
(2020) bilo je fokusirano na izvestavanje o glavnim politickim akterima, 59 stranaka i 33 lidera,
a praceni su portali B92, Blic, Danas, Kurir, Mondo, N1, Nova S, RTS i Telegraf. Ono je
pokazalo da su, kao i u tradicionalnim medijima, vladajuca Srpska napredna stranka i njen lider
bili dominantno zastupljeni na onlajn portalima tokom predizborne kampanje. Monitoring je
nedvosmisleno pokazao da je svih devet nacionalnih onlajn medija najvise medijskog prostora
posvetilo izvestavanju o SNS-u. Na drugom mestu se naSao opozicioni Savez za Srbiju, koji je
bojkotovao izbore, a na treCem Socijalisticka partija Srbije. Najmanje se izveStavalo o stranci
Albanska demokratska alternativa — Ujedinjena dolina, pokretu Ne davimo Beograd, Ruskoj

stranci i stranci Zajedno za Srbiju, pokazuje monitoring.

,Ukupno gledano, re¢i 'SNS', 'Aleksandar Vuci¢', kao i imena drugih
funkcionera naprednjaka, pojavile su se skoro osam hiljada puta u vestima na

domacim portalima. Podaci pokazuju da su naprednjaci bili toliko dominantna

b1 Hastag je reé ili fraza kojoj prethodi simbol ,,#“ i sluzi klasifikovanju ili kategorisanju teksta koji prati (Merriam-
Webster, n.d.).
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tema da su svi ostali politicki akteri zajedno bili vise nego upola manje

zastupljeni® (SHARE fondacija, 2020).

Najvise vesti U kojima se spominje SNS objavljeno je na sajtu Blic onlajn i Nova S, dok
su portali RTS, B92 i Telegraf, osim SNS-u, SZS-u i SPS-u, dali viSe prostora vestima o
Ujedinjenoj demokratskoj Srbiji (UDS). Na sajtovima N1 i Mondo su vesti o Srpskoj radikalnoj
stranci bile ucestalije, dok je Stranka pravde i pomirenja dobila znac¢ajno pokrivanje na onlajn
portalu Kurir, navodi se u istrazivanju.

lako istrazivanja (Yarchi & Samuel-Azran, 2018) ukazuju na to da druStvene mreZze
pruzaju velike moguénosti politicarkama da se promovisu 1 poboljSaju svoj politicki status,
analiza druStvenih mreza u Srbiji iz rodne perspektive pokazala je znacajno manje prisustvo
politickih akterki od aktera (Stjepi¢ & Apostolovié, 2020). Zene su se na Fejsbuku u ulozi
subjekta nasle znatno rede od muskaraca, preciznije: bile su zastupljene tri i po puta manje —
67% zastupljenosti muSkog pola, naspram 20% Zenskog (Stjepi¢ & Apostolovi¢, 2020). I na
Tviteru su muski politicki akteri bili vidno dominantniji od Zenskih — 61% naspram 33%
(Purdev & Stjepic¢, 2020). Znacajno je pomenuti da su Zene bile zastupljenije u kampanji tri od
ukupno 21 izborne liste na Fejsbuku — Milica Purdevi¢ Stamenkovski — Srpska stranka
Zavetnici, Grupa gradana: 1 od 5 miliona i Pokret Levijatan — Zivim za Srbiju (Stjepi¢ &
Apostolovi¢, 2020), kao i1 da je na Tviteru najaktivnija bila kandidatkinja za narodnu poslanicu

Jovana Stojkovi¢, sa 417 objava od 21. maja 2020. do 21. juna 2020. (Purdev & Stjepic, 2020).
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3.2. Problem istrazivanja

Problem istrazivanja je medijska reprezentacija Zena u politici u Srbiji. Istrazivanjem se
ispituju medijski narativi koji uspostavljaju i odrzavaju androcentri¢nost politicke sfere u
srpskom drustvu, rezervisuci javni prostor za muske glasove.

Medije, kako tradicionalne tako i nove, karakteri$e konstruktivisticki karakter, odnosno
oni nisu prenosioci, ve¢ kreatori znacenja. Mediji ne prezentuju veé reprezentuju, a
reprezentacija je primarno konstrukcija. Mediji masovnog komuniciranja igraju izuzetno vaznu
ulogu u preraspodeli drustvene i politicke mo¢i, jer kako Kim Fridkin Kan (Kim Fridkin Khan)
u delu ,.Iskrivljeno ogledalo* iz 1994. godine navodi, biraci politic¢ku scenu vide uglavnom
o¢ima medija, dok je istovremeno mediji oblikuju, visSe nego $to je odrazavaju. Mediji
konstantnim ponavljanjem konstruisanih slika kreiraju medijsku realnost, koja je bazirana na
logici dominantne ideologije, a koja ima jednu od presudnih uloga u procesima donoSenja
odluka na mikro i makro nivou. Medu konstruisanim slikama jeste i slika Zene, rodno odredena
u javnom diskursu kao proizvod reprezentacije.

Istrazivanja (Sarnhult, 2014; Visnji¢ & Mirosavljevi¢, 2008; Visnji¢, 2016; Vujovic,
2016) koja su sistematski pobrojana i analizirana u radu, pokazuju da se seksisticke slike Zena
smatraju normalnim i prirodnim, te da su mediji socijalizovali publiku da imaju odredene
percepcije o tome Sta znaci biti Zena/zensko, kakve su Zene, te kakve treba da budu. Oblikovana
strategijama dnevnog reda 1 uokviravanja, Zena, posebno na poziciji moc¢i, portretisana je znatno
drugadije od muskarca u istoj ulozi. Zene u politici u medijima prikazane su rodnim
stereotipima, koji degradiraju njihove moguénosti za ucesc¢e u javnom zivotu (Adcock, 2010;
Mrsevi¢, 2011; Popovié¢ & Sipié, 2013). Ovakva medijska praksa ima dalekosezne posledice,
koje se, izmedu ostalog, ogledaju u ograni¢enom pristupu Zena politickom kapitalu 1 druStvenoj

modi.
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3.3. Predmet istrazivanja

Predmet istrazivanja je reprezentacija Zena u politici U novim medijima u Srbiji tokom
izborne kampanje za lokalne, pokrajinske i parlamentarne izbore, odrzane u junu 2020. godine.

Medijska reprezentacija Zena u politici sagledava se kroz obim i nacin njihovog
predstavljanja u novim medijima. Pitanje reprezentacije u novim medijima u fokusu je ovog
rada, s obzirom da su mediji koji funkcioniSu u digitalnom okruZenju znaCajan faktor
preraspodele drustvene moci i socijalizacije, i da su inherentni savremenom druStvu.

Budu¢i da je problem istrazivanja medijska reprezentacija zena u politici u Srbiji, kao
relevantan za istraZivanje odabran je predizborni period. On je karakteristican po izbornim
kampanjama, koje se realizuju kako posredstvom tradicionalnih, tako i novih medija, s obzirom
da su mediji za veéinu gradana i gradanki primarni nacin obavestavanja o aktuelnim politickim
zbivanjima. Usled ekspanzije 1 sve veceg uticaja digitalnog okruZenja, u fokusu ovog
istrazivanja su novi mediji.

Medijsko izvestavanje o periodu pre izbora oslikava istovremeno i uredivacku politiku
medija, ali i poziciju politi¢kih stranaka kada je re¢ o odabiru kandidata ili kandidatkinja koji
¢e komunicirati sa javnoséu. U tom smislu, politiCke partije opipavaju puls svojih bira¢a i na
osnovu toga biraju ko ¢e se i kako obratiti glasa¢ima. Intenziviranje politickog delovanja, ali i
medijskog pojavljivanja predstavnika i1 predstavnica razli€itih politickih stranaka, pogoduje
sagledavanju problema medijske reprezentacije politickih aktera i akterki.

Nauc¢nom analizom izborne kampanje u onlajn medijima, u odgovarajuéem
komunikacionom, drustvenom i politickom kontekstu, istrazuje se ovo pitanje, uz oslanjanje na

relevantne teorijske pristupe.
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3.4. Ciljevi 1 zadaci istrazivanja

Osnovni cilj istrazivanja jeste da utvrdi obim i nacin predstavljanja politi¢arki na

razliCito strukturisanim onlajn portalima i da identifikuje stereotipe kroz koje su predstavljene.

Teorijski cilj istrazivanja jeste da se na osnovu prikaza i analize relevantnih teorijskih

istrazivanja kod nas i u svetu istrazi nacin reprezentovanja politicarki u novim medijima.

Saznajni cilj istrazivanja je opisivanje i objasnjenje nacina na koje novi mediji

marginalizuju i stereotipno predstavljaju zene na pozicijama mo¢i, konkretno politicarke, ¢ime

dodatno doprinose odrzavanju politickog kapitala u rukama muskaraca.

Aplikativni cilj istrazivanja jeste da ukaze na i dalje izraZenu rodnu neravnopravnost,

kao i da doprinese dekonstrukciji politika reprezentovanja zena u politici u novim medijima u

Srhiji.

U skladu sa tim, zadaci istrazivanja su sledeci:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

utvrditi obim predstavijanja Zena u politici u odnosu na muskarce tokom

izborne kampanje 2020. godine u novim medijima;

Utvrditi nacin predstavijanja Zena u politici tokom izborne kampanje

2020. godine u novim medijima;

ispitati povezanost roda autora i subjekata tekstova o izbornoj kampaniji
iz 2020. godine;

ispitati upotrebu rodno senzitivnog jezika u novim medijima prilikom

izveStavanja o Zenama u politici tokom izborne kampanje 2020. godine;

Uporediti reprezentacije Zena u politici tokom izborne kampanje 2020.
godine u razlicito strukturisanim medijima — 0zbiljnim, polutabloidnim i

tabloidnim onlajn medijima;

utvrditi da li novi mediji podrazumevaju nove nacine medijske

reprezentacije Zena u politici u poredenju sa tradicionalnim.
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3.5. Hipoteze istrazivanja

Osnovna hipoteza istrazivanja jeste da su Zene u politici u novim medijima u Srbiji
marginalizovane. U skladu sa postavljenim zadacima, pomo¢ne hipoteze istrazivanja su

sledece.

1) (PHI) Pretpostavlja se da su zZene u politici kvantitativno manje

zastupljene u novim medijima od muskaraca.

Ova hipoteza Ce se testirati kvantitativnom analizom sadrzaja, kojom ¢e se ispitivati
zastupljenost politicarki u odnosu na zastupljenost politi¢ara u novim medijima tokom
predizborne kampanje. Testiranje ove hipoteze, izmedu ostalog, daje odgovor na to koliko su

mediji otvoreni za zenske glasove.

2) (PH2) Pretpostavija se da su Zene u politici stereotipno reprezentovane

u novim medijima, najcesce upotrebom prikrivenih stereotipa.

Ova hipoteza ¢e se testirati kvalitativnom analizom sadrzaja, baziranom na numerickoj
skali za ocenjivanje seksizma u medijima koju su utemeljili Matilda Batler i Vilijam Pejsli
(1974), kao i kategorisanjem sadrzaja u tri vrste stereotipa: otvoreni, prikriveni i izazvani
stereotipi (Republicka radiodifuzna agencija, 2014, str. 7)%2. Radi preciznog opisa rezultata, u
radu ¢e biti predstavljeni 1 primeri identifikovani analizom, odnosno oni stereotipni okviri koji

budu utvrdeni u istrazivanom korpusu.

3) (PH3) Pretpostavija se da autorke, u vecoj meri nego autori tekstova, za

subjekte biraju Zene.

Ova hipoteza Ce se testirati kvantitativnom analizom sadrZaja. Testiranje ¢e se vrSiti na
osnovu broja tekstova u kojima su Zene u politici subjekti ili jedne od subjekata, i broja tekstova

u kojima su muskarci u politici subjekti, a u odnosu na rod autora teksta.

4) (PH4) Pretpostavlja se da dosledna upotreba rodno senzitivnog jezika u
novim medijima prilikom izvestavanja o Zenama wu politici nije

dominantna praksa.

62 Detaljniji opis sledi u delu Istrazivacke metode i instrumenti.
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Ova hipoteza testirace se kvantitativnom analizom sadrzaja. Bice testirani isklju¢ivo
verbalni tekstovi, koji kao subjekat imaju Zene ili se one pojavljuju kao objekti teksta, kroz

trpno stanje ili pominjanje.

5) (PHS5) Pretpostavija se da su Zene u politici u vecoj meri stereotipno
predstavljene u tabloidnim i polutabloidnim, nego u ozbiljnim onlajn

medijima.

Za testiranje hipoteze u radu se koristi komparativna metoda — uporedivanje na¢ina
reprezentacije u tri onlajn medija sa razli¢itom strukturom i uredivackom politikom. U tom
kontekstu, za analizu se kao ozbiljan medij uzima portal Danas.rs, kao polutabloidni Blic onlajn,
a kao tabloid onlajn portal Telegraf.rs. Podela prema strukturi bazirana je na tripartitnoj podeli

Stampe na koju ukazuje Neda Todorovi¢®® (2006).

6) (PH6) Pretpostavlja se da novi mediji ne podrazumevaju nove nacine
medijske reprezentacije Zena u politici, veé¢ nastavijaju praksu
marginalizacije i stereotipizacije, karakteristicnu za tradicionalne

medije.

Poput prethodne, i za ovu hipotezu primenjuje se komparativna metoda. Testiranje se
vr$i uporedivanjem empirijskih podataka ovog istraZivanja o novim medijima sa prethodnim
analizama, odnosno sekundarnim istraZivanjima o reprezentaciji Zena u politici u tradicionalnim

medijima.

8 Detaljniji opis sledi u delu Istrazivacke metode i instrumenti.
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3.6. Korpus istrazivanja

Bududi da je jedan od ciljeva istrazivanja kompariranje praksi izvestavanja o izbornoj
kampanji 2020. godine u razli¢ito strukturisanim onlajn medijima, za analizu su odabrani jedan
ozbiljni medij (Danas.rs), jedan polutabloid (Blic onlajn) i jedan medij tabloidnog karaktera
(Telegraf).

Razlika u strukturi medija bazirana je na tripartitnoj podeli Stampe na koju ukazuje Neda
Todorovi¢ (2006), izdvajajudi kvalitetnu odnosno ozbiljnu, koja podrazumeva ugledne, uticajne
dnevne i nedeljne listove i Casopise (Politika, Danas, NIN, Vreme), kvalitetno-popularnu
(polutabloidnu), koja je snaznije trziSno orijentisana i sadrzi istovremeno elemente kvalitetne
Stampe 1 tabloida (Blic, Glas, Evropa, Standard), i tabloidnu Stampu, u kojoj dominira
senzacionalizam u obradi tematike (Kurir, Press, Svet, Scandal). Todorovi¢ pojasnjava da prvu
kategoriju karakteriSe veci drustveni uticaj, posebno na segmente publike koja je bliza sferama
vlasti i upravljanja drustvom, dok druge dve kategorije podrazumevaju vece tiraze, kao i
snazniji uticaj na mase (Todorovi¢, 2006, str. 26). U kontekstu onlajn medija, vece tiraze
zamenjuje hiperprodukcija sadrzaja.

U cilju boljeg razumevanja i jasnijeg prikaza medija koji ¢ine korpus istraZivanja,

neophodno je sagledati njihov istorijat, strukturu, posec¢enost i dosadasnju praksu.

3.6.1. Danas.rs

Kao ozbiljan medij, za analizu je odabran Danas.rs, onlajn portal dnevnog lista Danas.
Prvi broj lista Danas pojavio se na kioscima 9. juna 1997. godine, a osnovala ga je grupa
novinara® kao nezavisni list, liberalno i proevropski orijentisan. Osnovali su ga novinari bivseg
nezavisnog dnevnog lista Nasa borba, nezadovoljni na¢inom na koji je taj list funkcionisao u to
vreme. List je ¢esto bio na udaru kritike tokom rezima Slobodana MiloSevic¢a. Pored novina
Dnevni telegraf i Nasa borba, bio je zabranjen 14. oktobra 1998. godine odlukom Vlade zbog
,Sirenja straha i defetizma®™ u vreme kada je NATO bombardovanje prvi put postalo pretnja
(BIRN & Reporters Without Borders, n.d.).

64 Bozidar Andreji¢, Grujica Spasovié¢, Dusan Mitrovi¢, Zdravko Huber, Radivoj Cvetiéanin, Radomir Li¢ina,
Gordana Logar, Nikola Burzan, Sasa NikaSinovi¢, Vesna Ninkovi¢, Vincent Gadomski, Ivan Torov, Rade
Radovanovi¢, Sime Vuckovi¢, Branislav Canak.
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»Krajem devedesetih godina smo =zabranjivani, prozivani, osujeivani na
svakom koraku, ali niSta nije moglo da nas spreci da istinite i objektivne vesti
objavljujemo svakog dana. Nijedna vlast nije bila blagonaklona prema kritici, a
smatramo da je to jedna od osnovnih uloga medija — da informise gradane i bude
korektivni faktor u drustvu i drzavi. Uprkos svim izazovima redakcija Danasa je
opstajala i uspevala da svoje Citaoce pravovremeno informise®, navodi se na

veb-portalu u delu ,,O nama‘“ (Danas.rs, n.d.).

I nakon 2000. godine list je nastavio praksu nezavisnog delovanja liberalne orijentacije.
Od 2012. list se suoCava sa rastu¢im pritiscima zbog uredivacke politike, koju karakterise
kriticki pristup, nezavisan odnos prema drustveno-politi¢koj stvarnosti i prostor koji daje
kriticarima rezima (BIRN & Reporters Without Borders, n.d.).

Glavni urednici lista Danas bili su: Grujica Spasovi¢ od 1997. do februara 2006, Mihal
Rama¢ od 2006. do 2009. godine, kada je uredniStvo preuzeo Zoran Panovi¢ 1 ostao na toj
funkciji do smene marta 2016. Tada glavni urednik postaje Dragoljub Draza Petrovi¢, koji i
dalje ureduje list.

Onlajn portal Danas.rs registrovan je u Agenciji za privredne registre 13. septembra
2016. godine, sa Bojanom Cvejicem kao glavnim i odgovornim urednikom. Od iste godine
sadrzaj je dostupan i1 na aplikaciji za mobilne telefone. Danas.rs ima sledece stalne rubrike:
Politika, Dijalog, Drustvo, Ekonomija, Svet, Sport, Kultura, Zivot, Auto, IT, Ljudi i Beograd.
Redakcija broji sedam ¢lanova. Prema pisanju ovog portala, poslednjih nekoliko godina list
Danas intenzivno razvija svoje onlajn izdanje 1 belezi trend rasta poseta, te svakog meseca ima
visemilionsku publiku (Danas.rs, n.d.). Prema podacima Gemius rejtinga (eng. Gemius Rating),
na dnevnom nivou, Danas.rs poseti vise od 220.500 korisnika (Gemius Rating, n.d.). Medu
ljudima koji na nedeljnom nivou koriste internet za informisanje o aktuelnim dogadanjima, 12%
ispitanika prati Danas.rs viSe od tri puta nedeljno, dok ga 21% prati na nedeljnom nivou
(Milivojevi¢ i sar, 2020, str. 7).

Ovaj onlajn medij nasao se na listi 30 nominovanih za najbolji portal u regionu u 2020.
godini, na izboru koji organizuje Medija dejli (eng. Media Daily), jedini specijalizovani
regionalni portal za medije i telekom industriju (Maric¢i¢, 29.10.2020).

List Danas je korporativni ¢lan Medijske organizacije za jugoisto¢nu Evropu (SEEMO)
1 asocijacije listova Prodzekt sindikat (eng. Project Syndicate). Obraca se uglavnom urbanoj i
obrazovanoj populaciji (BIRN & Reporters Without Borders, n.d.). Portal Danas.rs i dnevne

novine Danas u vlasni§tvu su kompanije Dan Graf d.o.o, ¢iji su vlasnici do marta 2021. bili
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uglavnom novinari koji su osnovali Stampano izdanje (DuSan Mitrovi¢, Radomir Licina,
Zdravko Huber). Od marta 2021. godine posluju u okviru grupacije Junajted medija (eng.
United Media).

3.6.2. Bliconlajn

Kao polutabloid, za analizu je odabran Blic onlajn, veb-portal lista Blic. Kompaniju pod
imenom Blic Press d.o.0. 2. aprila 1996. godine osnovali su Piter Kelbel i Aleksandar Lupsic.
Prvo izdanje lista Blic, sa oko 300.000 primeraka, publikovano je 16. septembra 1996. godine,
otkada list redovno izlazi. U oktobru 2004. vlasni$tvo nad novinama preuzima kompanija
Ringier AG, koja je otkupila 74,9% akcija kompanije Blic d.o.0. Krajnji vlasnik Blica je
Svajcarska kompanija — Ringier Aksel Springer Medija AG (eng. Ringier Axel Springer Media
AG), osnovana spajanjem Ringier AG iz Svajcarske i Axel Springer SE iz Nemacke (BIRN &
Reporters Without Borders, n.d.). Pored Blica, kompanija izdaje i listove 24 Casa, Blic zena i
nedeljnik NIN.

Blic onlajn prvi put je objavljen tri godine nakon Stampanog izdanja — 1999, a
redizajniran je 2007. godine. Portal poseduje i aplikaciju za mobilne telefone. Portal Blic onlajn
podeljen je u nekoliko celina: Naslovna, Za decu, Vesti, Sport, Biznis, Online Kupovina,
Zabava, Kultura i Zena, a stalne rubrike portala su: Politika, Svet, Drustvo, Hronika, Poligraf,
Srpska info, Sudbine i Svet Tehnike. U zavisnosti od aktuelnosti, Blic onlajn pribegava i
kreiranju privremenih rubrika, kao $to su Izbori 2020, Novi ministri 2020, Korona virus Srbija
1 slicno. Pored tekstualnih sadrzaja, na sajtu postoje i blog, forum, moguénost pregledanja
video-materijala, arhive vesti i fotografija. Blic onlajn prvi je veb-sajt u Srbiji koji je pokrenuo
onlajn televiziju — BlicTV (RAS Srbija, n.d.).

Prema podacima projekta ,,Monitoring medijskog vlasniStva“ (eng. Media Ownership
Monitor) ,,Reportera bez granica®, Blic onlajn je vode¢i informativni portal u zemlji i mnoge
agencije za istrazivanje javnog mnjenja, poput Alekse (eng. Alexa), Similar veba (eng. Similar
Web) i Gemius rejtinga, rangiraju ga kao najposeceniji (BIRN & Reporters Without Borders,
n.d.). Prosecan dnevni broj posetilaca veb-portala Blic onlajn je, prema Gemius rejtingu, vise
od 915.000. Medu ljudima koji na nedeljnom nivou koriste internet za informisanje o aktuelnim
dogadanjima, 32% ispitanika prati Blic onlajn vise od tri puta nedeljno, dok ga 45% prati na
nedeljnom nivou (Milivojevié i sar, 2020, str. 7). Glavni urednik Blic onlajn redakcije je Marko

Stjepanovi¢, a odgovorni urednik onlajn izdanja Nenad Ja¢imovi¢.
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3.6.3. Telegraf.rs

Kao tabloid, za analizu je odabran Telegraf.rs. Telegraf.rs je medijski portal
informativno-zabavnog karaktera koji je po¢eo sa radom u januaru 2012. godine, i koncipiran
je iskljucivo kao onlajn medij (eng. web-only), bez Stampanog izdanja. Telegraf.rs poseduje 1
aplikaciju za mobilne telefone, ¢ija je prva verzija, za Android i iOS operativne sisteme,
dostupna od aprila 2012. Aplikacija za Android ima vise od milion instalacija, dok aplikacija
za 10S ima viSe od 200.000 preuzimanja (Telegraf.rs, n.d.).

Medijske sadrzaje portala kreira redakcija koju ¢ini vise od 130 novinara i spoljnih
saradnika, podeljenih u nekoliko redakcija. U delu ,,O nama* na ovom portalu istice se da je
Telegraf.rs ,,jedan od vode¢ih informativnih portala u Srbiji koji donosi najnovije i ekskluzivne
vesti u cilju informisanja, edukacije i zabave™ i koji od osnivanja 2012. godine belezi
kontinuiran trend rasta (Telegraf.rs, n.d.). Informacije sa servisa Gemius rejting pokazuju da
Telegraf.rs dnevno poseti vise od 477.800 korisnika. Medu ljudima koji na nedeljnom nivou
koriste internet za informisanje o aktuelnim dogadanjima, 7% ispitanika prati Telegraf.rs vise
od tri puta nedeljno, dok ga 13% prati na nedeljnom nivou (Milivojevi¢ i sar, 2020, str. 7).
Prema podacima projekta ,,Monitoring medijskog vlasnistva“, portal je najpoznatiji po klikbejt
naslovima. Na portalu postoje rubrike vesti, sport, jetset, zanimljivosti, foto, sex&Iljubav,
Zivot&stil 1 hi-tech. Poseduje i TV studio u kome se produkuju sadrzaji za internet video-
platformu.

Kada je portal 2012. godine osnovan, funkciju glavnog i odgovornog urednika obavljao
je Antonije Kovacevi¢, da bi u decembru iste godine tu poziciju preuzeo Aleksandar Jovanovic.
Funkeciju glavnog 1 odgovornog urednika trenutno obavlja Stefan MiloSevi¢. Portal je projekat
kompanije Internet Group d.o.o, medutim, podaci ,,Reportera bez granica® pokazuju da je
Telegraf.rs samo formalno u vlasniStvu Sre¢ka Miodragovica, ali da je pravi vlasnik srpski

biznismen Veselin Jevrosimovi¢ (BIRN & Reporters Without Borders, n.d.).

*k%k

Dakle, u radu su analizirani jedan ozbiljni medij (Danas.rs), jedan polutabloid (Blic
onlajn) i jedan medij tabloidnog karaktera (Telegraf). Jedinice analize istrazivanja jesu

pojedinacni medijski tekstovi, verbalni i1 vizualni, koji obraduju kampanju za parlamentarne,
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pokrajinske i lokalne izbore, odrzane u junu 2020. godine, i koji su shodno tome objavljeni u
posebnim rubrikama, ¢iji je naslov u sva tri medija bio Izbori 2020%°.

Korpus ¢ine svi verbalni tekstovi objavljeni od dana raspisivanja izbora, 4. marta, do
proglasenja izborne tiSine, 18. juna, ukljucujuéi i period zvani¢nog prekida izbornih radnji
(N=1361). U korpus su ukljuceni i vizualni tekstovi onih medijskih sadrzaja, u kojima su
politi¢ke akterke identifikovane kao subjekti, ili jedne od subjekata teksta (N=193). U analizu
nisu ukljuceni vizualni tekstovi gde nije moguée razaznati kljuéne subjekte. Ukupan broj

analiziranih tekstova je 1554 (Tabela 7).

Tabela 7: Korpus istrazivanja — verbalni i vizualni tekstovi

~ Vrsta teksta
Medij . . —— .
Verbalni tekstovi Vizualni tekstovi Ukupno
Blic onlajn 132 49 181
Danas.rs 1101 93 1194
Telegraf.rs 128 51 179
Ukupno 1361 193 1554

U analiziranom periodu portal Blic onlajn objavio je 132 verbalna teksta, odnosno

9,69% analiziranog verbalnog sadrzaja, Danas.rs 1101, odnosno 80,89%, dok je na portalu

Telegraf.rs objavljeno 128 verbalnih tekstova, to jest 9,4% (Tabela 8).

Tabela 8: Korpus istrazivanja — verbalni tekstovi po mediju

- Verbalni tekstovi
Medij
N %
Blic onlajn 132 9,69
Danas.rs 1101 80,89
Telegraf.rs 128 9,4
Ukupno 1361 100

Ukupan korpus verbalnih tekstova je 1361 (Tabela 8). Najmanje sadrzaja objavljeno je

u aprilu, s obzirom da je Republic¢ka izborna komisija donela ReSenje o prekidu svih izbornih

8 Dostupno na: Blic onlajn — https://www.blic.rs/izbori-2020, Danas.rs —

https://www.danas.rs/rubrika/politika/izbori-2020/, i Telegraf.rs — https://www.telegraf.rs/teme/izbori-2020,

pristupljeno: 5.10.2021.
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radnji 16. marta, usled proglasenja vanrednog stanja u Republici Srbiji zbog epidemije
koronavirusa. U sva tri analizirana medija uCestalost objavljivanja sadrzaja intenzivirala se u

junu, kako se blizio izborni dan, a samim tim i period izborne tiSine (Tabela 9).

Tabela 9: Korpus istrazivanja — verbalni tekstovi po mesecima objavljivanja

Medii Mesec objavljivanja verbalnog teksta
Mart April Maj Jun Ukupno
Blic onlajn 19 7 38 68 132
Danas.rs 249 0 308 544 1101
Telegraf.rs 35 7 42 44 128
Ukupno 303 14 388 656 1361

Portal Danas.rs nije objavio nijedan analizirani tekst u aprilu, ali je, u poredenju sa druga
dva medija, objavio najvise analiziranih verbalnih tekstova u junu (N=544). Tada je na portalu

Blic onlajn objavljeno 68 tekstova, dok su na portalu Telegraf.rs objavljena svega 44 teksta.
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3.7. Istrazivacke metode 1 instrumenti

U ovom istrazivanju primenjene su dve istrazivacke metode: metoda analize sadrzaja i
komparativna metoda. Jedinice analize su pojedinac¢ni medijski tekstovi, verbalni i vizualni,

objavljeni u tri razli¢ito strukturisana medija — u ozbiljnom mediju, polutabloidu i tabloidu.

3.7.1. Metoda analize sadrzaja

Kao metod za ovo istrazivanje, analiza sadrzaja je izabrana zbog toga Sto pruza
mogucnost obuhvatnog sagledavanja pitanja medijske reprezentacije Zena u politici na osnovu
reprezentativnog korpusa.

Pojam analize sadrzaja javlja se prvi put u ,,Vebsterovom re¢niku engleskog jezika®, u
izdanju iz 1945. godine, gde je definisan kao ,,analiza manifestnih 1 latentnih sadrzaja
komuniciranog materijala (poput knjige ili filma) kroz klasifikaciju, tabelarno prikazivanje i
procenu kljuénih simbola i tema, u cilju utvrdivanja znacenja i verovatnih efekata™ (Merriam-
Webster, n.d.). DefiniSe se i kao ,,metoda analize pisane, verbalne ili vizuelne komunikacije*
(Cole, 1988, prema: Huma & Showkat, 2017), i analiza je zabelezenih ljudskih komunikacija,
kao $to su dnevnici, knjige, novine, video, tekstualne poruke, tvitovi, Fejsbuk objave itd. Budu¢i
da predstavlja naucno istrazivanje sadrzaja komunikacije, analiza sadrZaja je zapravo
proucavanje konteksta, znacenja, podteksta i namera sadrzanih u porukama (Huma & Showkat,
2017), a opisuje se i kao ,,metoda istrazivanja koja koristi niz procedura za izvodenje valjanih
zakljucaka iz teksta* (Weber, 1990, str. 9).

Prema Srbobranu Brankovi¢u (2008), cilj analize sadrzaja je da pruzi deskripciju
sadrzaja pojedinih oblika komunikacije, da ga klasifikuje, te da ga objasni ili razume, uzimajuci
u obzir kako vezu sa sociodemografskim, biografskim, kulturnim 1 drugim obeleZjima autora i
publike, tako i kontekst vremena i prostora u kome je sadrzaj nastao i bio u upotrebi. Cilj ove
metode je da pronikne u zna€enja sadrzaja 1 smisao koji on ima za one koji ga proizvode 1 one
kojima je namenjen (Brankovi¢, 2008, str. 53). U tom pogledu, analiza sadrzaja ¢e u ovom
istrazivanju posluziti kako bi se dekonstruisala znacenja koja novi mediji konstruiSu o Zenama
u politici kroz nacine izvestavanja o njima. Uz to, interpretacija rezultata dobijenih na osnovu
analize sadrzaja pruzi¢e uvid ne samo u drustvenu poziciju politi¢arki, ili Zena na pozicijama

odlu¢ivanja, ve¢ 1 U poziciju i ulogu zena u danaS$njem drusStvu uopste.
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Analizu sadrzaja je kao sistematicnu metodu proucavanja masovnih komunikacija uveo
Harold Lasvel (Harold Lasswell) 1927. godine, inicijalno za prou¢avanje propagande. O njoj

kaze:

»Analiza sadrzaja bazira se na tezi da je verbalno ponasanje oblik ljudskog
ponasanja, da je tok simbola deo toka dogadaja i da je proces komunikacije
aspekt istorijskog procesa... Analiza sadrzaja je metoda koja za cilj ima da se
optimalno objektivno, precizno i opste opiSe ono $to Se govori 0 datoj temi na

datom mestu u odredeno vreme* (Lasswell, Lerner, & Pool, 1952, str. 34).

Klaus Kripendorf (Klaus Krippendorff, 2018), profesor kibernetike, jezika i kulture na
Univerzitetu u Pensilvaniji (eng. University of Pennsylvania), pojasnjava da ,,kao istraZivacka
metoda, analiza sadrzaja pruza nove uvide, povecava razumevanje istrazivaca o odredenim
pojavama ili daje informacije o prakti¢nim akcijama“ (str. 20).

Analiza sadrzaja moze biti kvantitativna ili kvalitativna. ,,Kvantitativna analiza sadrzaja
prikuplja podatke o medijskom sadrzaju kao §to su teme ili problemi, obim pominjanja, ‘poruke’
odredene kljuénim recima u kontekstu, tirazu medija (doseg publike) i1 ucestalosti®
(Macnamara, 2005, str. 4), dok ,,kvalitativna analiza sadrzaja ispituje odnos izmedu teksta i
moguéeg znacenja koje pridaje publika, prepoznajuéi da su medijski tekstovi polisemiéni — tj.
otvoreni za vise razli¢itih znacenja razlicitim ¢itaocima“ (Macnamara, 2005, str. 5). Ona tezi da
utvrdi verovatno znacenje tekstova za publiku, uzimajuci u obzir komunikatore, interpretatore
i kontekstualne faktore, a ne samo tekst (Macnamara, 2005). ,Kvalitativna analiza ¢uva
informacije o kontekstu i pruza detaljnije istrazivanje u odnosu na iskljucivo kvantitativnu
analizu‘ (Pralica, 2015, str. 84). Dakle, kvalitativna analiza traga za mogucim interpretacijama
1 za drustvenom uslovljenoS¢u analiziranog fenomena. Savremena analiza sadrzaja, prema

Kripendorfu (2018), ima tri karakteristike:

1) ona je empirijski utemeljena metoda, istrazivatka u procesu, i

prediktivna ili inferencijalna u nameri;

2) ona prevazilazi tradicionalna znacenja simbola, sadrzaja i namera. To se
moze videti u evoluciji koncepta komunikacije, u tome kako je razvoj
medijskih tehnologija oblikovao naSu paznju prema komunikaciji i ulozi

kulture u davanju znacaja onome §to se analizira,
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3) ona podrazumeva sopstvenu metodologiju, koja omogucava
istraziva¢ima da planiraju, izvrSavaju, komuniciraju, reprodukuju i
kriticki procenjuju svoje analize bez obzira na odredene rezultate
(Krippendorff, 2018, str. 17-20).

U ovom istrazivanju primenjuje se i kvantitativni 1 kvalitativni pristup. Kvantitativnim
se ispituje zastupljenost Zena u politici u novim medijima u izbornoj kampanji, povezanost roda
autora i subjekata tekstova, i upotreba rodno senzitivnog jezika, a primenjeni kvalitativni metod
u radu koristi se radi ispitivanja nac¢ina medijske reprezentacije zena u politici, te postojanja i
vrsta rodnih stereotipa kojim se portretiSsu. Kvalitativnim pristupom ispituju se druStvene
nejednakosti Zena 1 muskaraca na javnim funkcijama ili liderskim pozicijama u politici.

U istrazivanju se kvalitativnom analizom sadrzaja, odnosno verbalnih tekstova, prema
metodologiji koju primenjuje Republicka radiodifuzna agencija, ispituje tip primenjenih

stereotipa. Klasifikacija utvrdenih stereotipa vrsi se prema slede¢im kategorijama:

1) otvoreni stereotipi — koriste se za ponizavanje zena, umanjuju ili

trivijalizuju znacaj njihovog ostvarenja, i jednostavno se prepoznaju;

2) prikriveni stereotipi — navode neodredene pretpostavke o rodnim

ulogama ili izraZavaju stereotipna verovanja;

3) izazvani stereotipi — svesno okre¢u uobiCajene pretpostavke o
muskarcima i Zenama, u odnosu na osobine, oblasti interesovanja itd.
Prepoznaju se u onim medijskim sadrZajima koji muSkarce 1 Zene
predstavljaju u ulogama koje im ,tradicionalno® ne pripadaju

(Republicka radiodifuzna agencija, 2014).

Otvorent stereotip vidljiv je, primera radi, u naslovu ,,Skupstinske klupe pune lepotica!
Top 10 najlepsih srpskih politicarki: Koja je Vas favorit? (foto)* (Cori¢, 9.2.2021), koji
nesumnjivo banalizuje prisustvo Zena u politiCkom Zivotu, naglaSavaju¢i njihov izgled.
Prikriveni stereotip moguce je uociti, na primer, u naslovu ,,NaSa najlepSa politicarka pece
paprike! (foto)“ (R. D., 3.10.2017). Medijski sadrzaji ovakvog tipa doprinose
retradicionalizaciji, potenciraju¢i konstruisane rodne uloge, poput one da Zena treba da bude
domacica. Umesto izveStavanja o politickom delovanju Zene, ona se smesta u kontekst privatne
sfere, koja se predstavlja kao njen prirodni habitat. Kada je re¢ o izazvanim stereotipima, oni

mogu biti posledica nevestog novinarskog pristupa odredenoj temi koja je u funkciji razbijanja
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stereotipa, a koji se ,,otrgne i sklizne“ u izazvani stereotip (Republi¢ka radiodifuzna agencija,
2014). Ilustrativan primer je pitanje voditelja emisije Fokus na televiziji B92 Olivera Jaksica
koje je postavio €lanici Kriznog Staba za borbu protiv koronavirusa doktorki Dariji Kisi¢
Tepavcevic: ,,Kako je pala odluka da jedna dama ode u Ni§ kad je najteze?* I nastavio: ,,Mnogi
se pitaju zar to nije mogao da bude neko iz struke, ali muSkog pola... Naravno, uz svo
posStovanje damama, vezano za rodnu ravnopravnost i tako dalje, ali ovo je neSto najblize
ratnom stanju, pa vas pitam... Na liniju fronta je otisla jedna zena* (Marici¢, 21.4.2020). Ovo
je posledica ukorenjenog patrijarhalnog nacina razmis$ljanja, te se 1 bez tendencije da
diskriminatorno postupi, ipak to Cini.

Kvalitativna analiza sadrZaja, za analizu verbalnih tekstova, bazira se i na numerickoj
skali za ocenjivanje seksizma u medijima (Butler-Paisley & Paisley-Butler, 1974), koja je
primenjena na analizu medijskih sadrzaja, gde su politicarke identifikovane kao subjekti ili

jedne od subjekata. Skala razlikuje pet nivoa prikazivanja zena u medijima (Grafikon 4).
Bez stereotipa

Nivo V - Reprezentacija Zena 1
muskaraca kao individua

Nivo IV - Reprezentacija Zena kao
potpuno jednakih muskarcima

Nivo III - Reprezentacija koja
dodeljuje Zeni dve uloge, gde je
primarna u privatnoj sferi

Nivo II - Reprezentacije Zena kroz
tradicionalne ,,Zenske uloge*

Nivo I - Reprezentacija Zena kao
pojednostavljene, dvodimenzionalne
slike

Sa stereotipima

Grafikon 4: Skala za ocenjivanje seksizma u medijima
(Butler-Paisley & Paisley-Butler, 1974)

Nivo I odnosi se na reprezentacije koje ograniavaju zene, portretiSu ih kao
nekompetentnu, necelovitu osobu. Reprezentacije na ovom nivou predstavljaju zene kao

pojednostavljene, dvodimenzionalne slike 1 sluze ponizavanju Zena. Nivo II odnosi se na
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reprezentacije Zena kao kompetentnih, ali samo u okvirima tradicionalno ,,zenskih pitanja“ i
aktivnosti. U pozitivnom aspektu predstavljaju se ukoliko su majke ili domacice, a kritikuju se
za uspeh u ,,muskim poslovima“. Nivo IIl podrazumeva one reprezentacije zena Koje im
dodeljuju dve pozicije, odnosno dozvoljavaju Sire polje delovanja, ali iskljuc¢ivo ukoliko
tradicionalne ,,zenske* aktivnosti ostanu primarne. To su reprezentacije koje ukazuju na to da
zene mogu imati profesionalnu karijeru, dok god ona ne ugrozava domacinstvo ili materinstvo.
Nivo IV odnosi se na reprezentacije koje izjednacavaju zene sa musSkarcima, dok nivo V
podrazumeva da su i zene i muskarci individue, koje mogu prevazici jedni druge. Kada je re¢ o
nivou V, autori upozoravaju da on na skali postoji zato $to ,,logika skale to zahteva“, a ne zbog
toga Sto je takve predstave moguce jednostavno pronaci u medijima (Pingree, Hawkins, Butler,
& Paisley, 1976, str. 195).

Buduéi da je ,,osnovni istrazivacki instrument koji se upotrebljava u analizi sadrzaja
klasifikacijski okvir® (Mani¢, 2017, str. 104), za potrebe ovog istrazivanja kreirana su dva takva
okvira. Kori$¢eni instrumenti su kodne liste za verbalne i vizualne sadrzaje.

Zarealizaciju analize verbalnih tekstova kreiran je instrument, odnosno kodna lista koja
se sastoji iz 21 kategorije, podeljene u Cetiri grupe, i 104 varijable. Prva grupa ispitivanih
kategorija odnosi se na opste karakteristike medijskog sadrzaja: (1) medij u kome je objavljen
sadrzaj, (2) mesec objavljivanja sadrzaja, (3) autorstvo, (4) zanr, (5) tematika sadrzaja, 1 (6)
vizualni sadrzaj. Rubrika u kojoj je sadrzaj objavljen nije svrstana u kategorije analize, s
obzirom da su u svim analiziranim medijima postojale posebne rubrike sa temom izbora u
fokusu (Izbori 2020), koje su u celosti bile predmet analize. Druga grupa podrazumeva analizu
naslova i sadrzi sledeée kategorije: (7) prisustvo Zenskog subjekta u naslovu; (8) pasivno/trpno
prisustvo Zene u naslovu; (9) prisustvo muskog subjekta u naslovu; (10) pasivno/trpno prisustvo
muskarca u naslovu. Tre¢a grupa sadrzi kategorije koje se odnose na analizu teksta: (11)
prisustvo zenskog subjekta u tekstu; (12) pasivno/trpno prisustvo zene u tekstu / njeno
pominjanje/nabrajanje; (13) prisustvo muskog subjekta u tekstu; (14) pasivno/trpno prisustvo
muskarca u tekstu / njegovo pominjanje/nabrajanje; (15) prisustvo konkretnih subjekata
(politi¢ke akterke). Cetvrta grupa usmerena je na kvalitativno ispitivanje rodnih komponenata
medijskog sadrzaja i podrazumeva: (16) numericku skalu seksizma, zatim ispitivanje
eksplicitnog pominjanja, (17) bra¢nog statusa subjekta, (18) (ne)roditeljstva subjekta, (19)
fizickog izgleda subjekta, te (20) vrstu primenjenih stereotipa, i (21) upotrebu rodno senzitivnog
jezika.

Rodno senzitivni jezik definiSe se kao ,,govorna i pisana upotreba jezika ¢iji je cilj da

ukaZe na jednakost polova* (Cvetin¢anin Knezevi¢ & Lalatovi¢, 2019, str. 126), a u istraZivanju
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je ispitivan analiziranjem (1) dosledne upotrebe forme (gramatickog) zenskog roda za
imenovanje zanimanja 1 titula zena, i (2) upotrebe paralelnih formi ukoliko se napisano odnosi
i na muskarce i na zene (Cvetin¢anin Knezevi¢ & Lalatovi¢, 2019, str. 79).

Efekti reprezentacije u novim medijima bazirani su kako na sadrzini verbalnih tekstova,
tako 1 na porukama koje se Salju vizualnim tekstovima. Vizualna komunikacija od velikog je
znacaja za analizu, jer se upravo njome mogu posredovati prikrivena znacenja, koja nose veliku
mo¢ persuazije. Konstantnom vizualnom reprezentacijom, repeticijom odredenih slika,
oprirodnjuju se odredena znacenja unutar jedne kulture. Na isti nacin se i odredena znacenja
iskljuc¢uju — marginalizacijom slika koje su suprotne hegemonim ciljevima u okviru jednog
drustva.

Za analizu vizualnih tekstova kvalitativni metod koris¢en u istrazivanju podrazumeva
kombinaciju semioloske analize 1 analize okvira, a baziran je na metodologiji kanadsko-
americkog sociologa Ervinga Gofmana koju primenjuje u knjizi ,,Reklamiranje roda®, iz 1979.
godine. Gofman (1979) analizira reprezentaciju roda i rodne uloge kroz vise aspekata. Ispituje
(1) relativnu veli¢inu, odnosno naglasenu musku superiornost, koja se manifestuje krupnijom
figurom ili visinom u odnosu na Zensku, a povezuje se sa visim socijalnim statusom, polozajem,
autoritetom; (2) zenski dodir, odnosno ritualno dodirivanje ili samododirivanje, kakvo nije
karakteristiéno za muSkarce; (3) rangiranje po funkciji, odnosno ulogu koja je dodeljena
akterima u kontekstu dominacije; (4) ritualizaciju podredenosti, koja je tehnika pozicioniranja
tela koja sluzi za demonstraciju uloge Zene, 1 odnosi se na poloZaj tela i glave, gde se muSkarci
cesce prikazuju nadmocno, a Zene submisivno; (5) dozvoljeno povlagenje, odnosno psiholosku
odsutnost iz socijalne situacije, dezorijentisanost, mentalnu nedostupnost (Goffman, 1979,
prema: Vujovié, 2016). Gofmanova metodologija primenjena u radu dopunjena je dvema
kategorijama, koje uvodi Mi En Kang (Mee Eun Kang), a koje se odnose na (1) stereotipno
(obnaZena, provokativna, naga) i1 (2) nestereotipno predstavljanje Zena (ukupan utisak
nezavisnosti 1 samouverenosti posmatranjem vizualnog sadrZaja), kao 1 kategorijom
fragmentacije tela, koju u analizi koristi Marija Vujovi¢ (2016), a odnosi se na prikazivanje
samo delova tela, ¢ime se Zena depersonalizuje. U cilju analize vizualnih tekstova onih
medijskih sadrzaja gde su politicarke identifikovane kao subjekti, kreiran je drugi instrument,
kodni list® koji se sastoji iz 13 kategorija i 39 varijabli.

Istrazivanje je, dakle, realizovano primenom metodoloSkog pristupa koji ispituje kako

manifestne, tako i latentne sadrzaje konkretnog medijskog teksta. Prema Bergu (2001),

% Kodni list za vizualne tekstove nalazi se u prilogu doktorske disertacije.
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manifestni sadrzaj u drustvenoj komunikaciji odnosi se na elemente koji su fizi¢ki prisutni i
mogu se ta¢no izbrojati, kvantifikovati. On daje primer mogucnosti preciznog utvrdivanja broja
muskih ili zenskih likova u knjigama, zatim broj zena koje se prikazuju van tradicionalne Zenske
uloge domacice, te broj Zena na liderskim pozicijama i sli¢no. S druge strane, ukazuje Berg
(2001), latentni sadrzaj zahteva interpretativno i$¢itavanje istrazivaca, koji ispituje simboli¢ko
znaCenje podataka kako bi otkrio njegovo duboko strukturno znacenje. Stoga, kvantitativni
pristup pruzi¢e uvid u manifestne, a kvalitativni u latentne sadrzaje. Primera radi, u ovom
istrazivanju manifestni sadrzaji tekstova bi¢e uocCeni kroz utvrdivanje kvantitativne
zastupljenosti zena u politici u odnosu na zastupljenost muskaraca. Sa druge strane, latentni
sadrzaji bi¢e utvrdeni, na primer, interpretacijom dominantnih nacina stereotipizacije i

tematskog uokviravanja zena u politici.

3.7.2. Komparativna metoda

Pored analize sadrzaja, kvalitativne i kvantitativne, u radu se primenjuje i komparativna
metoda. Komparativna metoda je izabrana radi dodatne kontekstualizacije problema
istrazivanja. Cilj komparativne metode je i omogucavanje uporedivanja i boljeg uvida u podatke
istrazivanja.

Milan Miljevi¢ (2007) objasnjava da su predmeti istraZivanja komparativne metode
identi¢nosti, sli¢nosti i razlike pojava i procesa. ,,Samo uporedivanjem (dva primerka iste
pojave, dve istorodne ili raznorodne pojave, dva procesa u proslosti, sadasnjosti i buduénosti,
na jednom ili viSe definisanih prostora) mozemo utvrditi da li su identi¢ni, sli¢ni, odnosno
razli¢iti i u ¢emu** (Miljevi¢, 2007, str. 188). Kako se sve pojave — procesi sastoje od Cinilaca
strukture, funkcija, odnosa i veza, kako je svaka od njih sloZena celina sloZenih delova sa
odredenim svojstvima, aktivnostima i relacijama, kako sve one imaju svoju sustinu, sadrzinu,
obim, oblike i forme manifestacije, svoje kvalitativne i kvantitativne, bitne i nebitne odredbe,
to se mogu komparirati celine, njihovi delovi 1 ¢inioci, njihova svojstva 1 odredbe (Miljevic,
2007). Do podataka koji se kompariraju moze se do¢i empirijskim putem, ili komparativna
analiza moze u sebi da sadrzi ili sledi prethodne rezultate ve¢ izvrSenih analiza u okviru drugih
istrazivanja (Miljevi¢, 2007). U slu¢aju ovog rada primenjuju se oba nacina.

Komparativha metoda u istrazivanju koristi se za identifikovanje drugacijih praksi
reprezentacije u razlicito strukturisanim medijima — kompariraju se nacini predstavljanja Zena
u politici u ozbiljnim, polutabloidnim i tabloidnim onlajn medijima. Osim toga, komparativna

metoda primenjuje se i za uporedivanje predstavljanja zena u novim medijima u odnosu na
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tradicionalne (televiziju, radio 1 Stampu), za Sta ¢e biti upotrebljeni rezultati relevantnih
sekundarnih istrazivanja. Navedeno predstavlja predmete komparativne analize.

Specificnost komparativne analize, kako zapaza Miljevi¢ (2007), ogleda se u njenom
ostvarivanju, koje je vezano za otkrivanje i definisanje komparabila, budu¢i da svako
uporedivanje nuzno zahteva precizno definisanje onoga Sto se komparira. Za ispitivanje razlika
izmedu tri analizirana medija — ozbiljnog, polutabloida i tabloida, komparacija je vrSena

uporedivanjem sledeéih kategorija analize, odnosno komparabila:
1) zastupljenost zena u politici kao subjekata verbalnih tekstova;
2) zastupljenost Zena u politici kao subjekata vizualnih tekstova;
3) stereotipna reprezentacija zena u politici u verbalnim tekstovima;
4) stereotipna reprezentacija Zena u politici u vizualnim tekstovima.

Komparativna metoda primenjena je u istrazivanju i u cilju uporedivanja reprezentacije
Zena u politici u novim medijima u odnosu na reprezentaciju koja je karakteristina za
tradicionalne medijske sadrzaje. U tom smislu, koriste se rezultati relevantnih sekundarnih

istrazivanja. Komparacija je vrSena uporedivanjem slede¢ih kategorija analize:

1) kvantitativna medijska zastupljenost zena u politici u novim i

tradicionalnim medijima;

2) ucestalost i vrste stereotipne medijske reprezentacije zena u politici u

novim i tradicionalnim medijima;

3) medijsko uokviravanje zena u politici u tradicionalno ,,Zzenske teme™ u

novim i tradicionalnim medijima.
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3.8. Organizacija i tok istrazivanja

Istrazivanje je sprovedeno od jula do novembra 2021. godine, ali se sa pripremnim
radnjama, poput prikupljanja korpusa za analizu i kreiranja kodnih listi otpocelo u aprilu iste
godine. Prilikom prikupljanja korpusa u obzir je uzeta potencijalna promenljivost grade, buduci
da je to karakteristika onlajn sadrzaja. Kako bi se izbegla promenljivost, svi analizirani tekstovi
(N=1554) sacuvani su u elektronskom formatu kome se naknadno moze pristupati, nezavisno
od izmena onlajn tekstova koje bi mogle uslediti.

Nacrtom istrazivanja prvobitno je bilo planirano da se za kodiranje podataka koristi
jedna kodna lista, ali je tokom prikupljanja korpusa 1 uvida u njegovu sadrzinu odlu¢eno da se
kreiraju dve kodne liste — jedna za verbalne, a druga za vizualne tekstove. Stoga su kreirane dve
probne klasifikacijske sheme, koje su testirane na delu uzorka, kako bi se utvrdilo da li
zadovoljavaju sve proucavane kategorije analize. Prilikom pretestiranja, probne klasifikacijske
sheme su korigovane u vidu izmena pojedinih kategorija i uvodenja novih, nakon ¢ega su
kreirane finalne kodne liste.

Slede¢i korak u sprovodenju istrazivanja bilo je kodiranje, odnosno kategorizacija
jedinica analize. Kodiranje tekstova trajalo je tokom avgusta i septembra 2021. godine. Prvo je
vr$eno kodiranje verbalnih, a zatim vizualnih tekstova.

Nakon kodiranja svih tekstova, pristupljeno je kreiranju dve baze podataka na osnovu
kojih su u nastavku kvantifikovani, klasifikovani, ukrStani i uporedivani potrebni podaci.
Rezultati dobijeni u apsolutnim frekvencijama prikazani su i kroz relativne frekvencije, to jest,
u odnosu prema ukupnom korpusu, u procentima. U sledecoj fazi istraZivanja rezultati su
tabelarno predstavljeni, nakon ¢ega je usledila dalja analiza, interpretacija 1 kontekstualizacija.

U zavrSnoj fazi istraZivanja pristupilo se izvodenju zakljucaka.
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3.9. Nacin analize 1 obrade podataka

Za potrebe istrazivanja primenjeni su kvantitativni, kvalitativni i komparativni pristup u
obradi podataka. Kvantitativna i kvalitativna analiza su kori§¢ene za analizu i interpretaciju
podataka dobijenih kodnom listom. Komparativni pristup podrazumevao je i koriS¢enje
podataka sekundarnih istrazivanja.

Za unos i analizu podataka prikupljenih na osnovu kodnih lista koris¢en je program
Majkrosoft eksel (Microsoft excel). Ukrstanje podataka i poredenje realizovano je upotrebom
funkcija pivot tabele, radi dobijanja kvantitativnih podataka prema zadatim kategorijama, kao i
Pirsonov % (Hi-kvadrat) test (Pearson's Chi-square test). Hi-kvadrat test je ,,statisticka metoda
pomocu koje se ispituju — testiraju razlike izmedu opazenih i ocekivanih frekvencija“
(Mijanovié, 1993, str. 115). On je adekvatan za ovo istrazivanje budu¢i da je ,,pogodan u
slucajevima kada su pokazatelji kvantitativne i kvalitativne prirode* (Mijanovi¢, 1993, str. 115),
kao 1 zbog toga $to se pomoc¢u njega moze ustanoviti razlikuju li se nezavisni uzorci u opazenim
svojstvima (Mijanovié, 1993). U istrazivanju je primenjen za testiranje razlike u ucestalosti

pojedinih kategorija u tekstovima tri onlajn medija.
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4. REZULTATIISTRAZIVANIJA I DISKUSIJA
4.1. Obim predstavljanja zena u politici u novim medijima
4.1.1. Obim predstavljanja Zena u verbalnim tekstovima novih medija

Kvantitativna analiza primenjena je radi utvrdivanja zastupljenosti politi¢ara i
politi¢arki u tri medija. Analiza je podrazumevala identifikovanje politiarki i politi¢ara kao
subjekata naslova 1 subjekata verbalnih tekstova. Naslovi su posebno analizirani budu¢i da
Cetvrtina gradana, tacnije 26%, pri Citanju informativnih sadrzaja €ita iskljucivo naslov, ne 1
celu vest (CeSID, 2020).

U 88, odnosno u 6,46% naslova subjekti su Zene. Od toga, kako je u Tabeli 10 prikazano,
kao subjekti naslova politicarke se pojavljuju u 84 teksta, odnosno u 6,17% analiziranog
ukupnog verbalnog sadrzaja. Zene u naslovima koje nisu politiarke govore iz uloga
aktivistkinja i ekspertkinja u svega 0,29% slucajeva. Sledi dau 1273 naslova, odnosno u 93,53%

sluc¢ajeva Zene nisu subjekti (Tabela 10).

Tabela 10: Zastupljenost zenskih subjekata u naslovima verbalnih tekstova

Zastupljenost
.. = ; Ukupno
Medij Zena — politicarka Zena — drugo Bez Zenskog subjekta
N % N % N % N
Blic onlajn 14 10,60 0 0 118 89,39 132
Danas.rs 63 5,72 4 0,36 1034 93,91 1101
Telegraf.rs 7 5,46 0 0 121 94,53 128
Ukupno 84 6,17 4 0,29 1273 93,53 1361

Na osnovu podataka prikazanih u Tabeli 10, moZe se videti da je u 10,60% tekstova koje
je objavio Blic onlajn politi¢arka subjekat naslova. Bez Zenskog subjekta je 89,39% naslova u
ovom mediju. Na portalu Danas.rs Zena je subjekat naslova u 5,72% slu¢ajeva, dok je 93,91%
naslova bez Zenskog subjekta. Danas.rs jedini je koji u naslovima medu zenama, osim
politi¢arki, ima i druge akterke sa javne scene, ali samo u 0,36% slucajeva. Na portalu
Telegraf.rs dominiraju naslovi bez Zenskog subjekta — 94,53%, dok se politicarke pojavljuju u

svega 5,46% naslova.
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Muskarci su u naslovima prisutni kao subjekti u 40,04%. Od toga, politic¢ari su kao
subjekti u naslovima prisutni u ¢ak 37,47% sadrzaja, odnosno Sest puta vise od politicarki. U
59,95% sadrzaja nema muskog subjekta u naslovu, dok su muski subjekti u naslovima u 2,57%
sluc¢ajeva u ulozi komentatora drustveno-politickih zbivanja iz javnog Zivota (poput reditelja,
glumaca, lekara) i eksperata (poput politikologa, politickih analitiara i predstavnika civilnog
sektora). NajviSe takvih je na portalu Danas.rs (82,85%), dok je po 8,57% na portalima Blic
onlajn i Telegraf.rs (Tabela 11).

Tabela 11: Zastupljenost muskih subjekata u naslovima verbalnih tekstova

Zastupljenost
Medij Muskarac — politicar Muskarac — drugo Bez muskog Ukipno
subjekta
N % N % N % N
Blic onlajn 66 50 3 2,27 63 47,72 132
Danas.rs 424 38,51 29 2,63 648 58,85 1101
Telegraf.rs 20 15,62 3 2,34 105 82,03 128
Ukupno 510 37,47 35 2,57 816 59,95 1361

U 50% tekstova koje je Blic onlajn objavio muski subjekti prisutni su u naslovu
(Ilustracija 7), na portalu Danas.rs to je slucaj u 38,51% naslova, dok ih je na sajtu Telegraf.rs

15,62%. Na portalu Telegraf.rs je i najvise tekstova bez muskog subjekta — 82,03%.
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bilas prekinuo komunikaciju sa

¥ Sergejem Trifunovicem, a evo Sta je
bila CRVENA LINIJA koju je lider
PSG PRESAO

® - -f5.F

Niski PSG predao listu za lokalne

izbore
S Dokret siobodn gradana (PSG) 1

Ruzi¢: Jedinstveni biracki spisak
zakljucen u ponoé¢

Stefanovi¢: Ne sme biti nasilja na
izborima, ljudi imaju pravo na izbor

LDP KAO PEPELJUGA Izbornu listu
predao pred samo otkucavanje

lustracija 7: Primer naslova na veb-portalu Blic onlajn

Zene se kao subjekti verbalnih tekstova pojavljuju u 13,59% slu¢ajeva, od toga
politi¢arke u samo 152 verbalna teksta, odnosno u 11,16% slucajeva. U 87,14% tekstova Zene
nisu prisutne, dok su u 1,68% slucajeva konsultovane u ulogama ekspertkinja, aktivistkinja 1
komentatorki drustvenih zbivanja (Tabela 12). Ovakvi rezultati ukazuju na to da je politicka
sfera i dalje izrazito androcentri¢na, i da je mediji kao takvu odrazavaju. Javni prostor je i dalje

dominantno rezervisan za muske glasove, dok su zenska iskustva, uloge i ekspertize skrajnuti.
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Tabela 12: Zastupljenost Zzena kao subjekata u verbalnim tekstovima

Zastupljenost
. v - - : Ukupno
Medij Zena — politicarka Zena — drugo Bez zenskog subjekta
N % N % N % N
Blic onlajn 21 15,90 1 0,75 110 83,33 132
Danas.rs 110 9,99 20 1,81 971 88,19 1101
Telegraf.rs 21 16,40 2 1,56 105 82,03 128
Ukupno 152 11,16 23 1,68 1186 87,14 1361

Na osnovu podataka dobijenih istrazivanjem, politi¢arki je najviSe na portalu Danas.rs,

Sto je 1 ocekivano bududéi da sadrzaji ovog medija ¢ine znacajnu veéinu korpusa. Ipak, ukoliko

se procentualno posmatra broj Zena u odnosu na broj objavljenih tekstova, one se najucestalije

pojavljuju na portalu Telegraf.rs, zatim na sajtu Blic onlajn, a najmanje ih je na sajtu Danas.rs.

Sa druge strane, na portalu Danas.rs najviSe je Zena subjekata koje nisu politicke akterke.

U analiziranom periodu u sva tri medija kao subjekti 152 teksta pojavilo se 59 razli¢itih

politicarki, od kojih je jedna hrvatska Kolinda Grabar-Kitarovi¢ i jedna slovenacka politi¢arka

i ujedno Clanica Evropskog parlamenta Tanja Fajon (Tabela 13).
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Tabela 13: Najzastupljenije politicarke kao subjekti u verbalnim tekstovima

R.
b Politicarka Stranka Blic onlajn | Danas.rs | Telegraf.rs | Ukupno
r.
lod5
1. Valentina Rekovi¢ - 3 9 2 14
miliona
2. Ana Brnabi¢ SNS 4 7 1 12
3. Maja Gojkovi¢ SNS 2 3 5 10
4. Zorana Mihajlovi¢ SNS 1 9 0 10
5. Tanja Fajon / 2 5 2 9
Milica Purdevi¢
6. _ Zavetnici 1 2 5 8
Stamenkovski
7. Tatjana Macura UDS 3 3 0 6
8. Zeljka Radeta SRS 1 4 1 6
9. Gordana Comié uDS 1 2 2 5
Slavica Puki¢
10. _ _ SPS 0 4 1 5
Dejanovi¢
11. Ana Stevanovic¢ SSP 0 5 0 5
12. Branka Stamenkovi¢ DJB 0 3 0 3
13. Ivana Parli¢ NOVA 0 3 0 3
14. Srbijanka Turajli¢ PSG 0 2 0 3
15. Biljana Dordevi¢ NDB 0 2 0 2
16. Marinika Tepié SSP 0 2 0 2
17. Sanda Raskovi¢ Ivi¢ NOVA 0 2 0 2
) lod5
18. Tea Vukadin . 0 2 0 2
miliona
19. Vjerica Radeta SRS 0 2 0 2
20. Radmila Smiljani¢ | Zdrava Srbija 0 2 0 2

Najzastupljenija politicarka, kandidatkinja na parlamentarnim izborima, bila je
Valentina Rekovi¢ iz Pokreta ,,1 od 5 miliona®“, koja se pojavila kao subjekat u 9,21%
analiziranih sadrzaja gde se ¢uo glas politi¢arki, odnosno u 1,02% od ukupnog analiziranog
sadrzaja. Zatim slede ¢lanice 1 funkcionerke Srpske napredne stranke — premijerka Ana Brnabié

sa 7,23%, te predsednica Narodne skupstine Republike Srbije Maja Gojkovi¢, 1 ministarka
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gradevinarstva, saobra¢aja i infrastrukture Zorana Mihajlovié¢ sa 6,57%°’. lako je opoziciona
kandidatkinja Valentina Rekovi¢ iz Pokreta ,,1 od 5 miliona“ bila za dva medijska sadrzaja
zastupljenija od slede¢e najzastupljenije politicarke, funkcionerke vladaju¢eg SNS-a Ane
Brnabi¢, vazno je ista¢i da je na takav rezultat uticao kvantitet analiziranih tekstova po
portalima. Rekovi¢ je kvantitativno najzastupljenija jer je najveci broj analiziranih tekstova sa
portala Danas.rs, koji se deklariSe kao nezavisni medij.

Dominantna zastupljenost funkcionerki vladajuce stranke jos jedan je argument u prilog
tezi da je u predizbornom periodu bilo funkcionerske kampanje. Ovakvoj kampanji mediji su
doprineli pra¢enjem pseudodogadaja, kao $to su otvaranja javnih radova, postavljanja kamena
temeljca, obilazenje javnih radova, dok im je stvarna svrha bila promovisanje politickih aktera
(CRTA, 2020).

Prilikom istrazivanja su analizirane i glavne teme verbalnih tekstova u kojima su Zene
subjekti — politicke akterke, ekspertkinje, aktivistkinje (N=175). Ukoliko iz analize isklju¢imo
tekstove koji govore isklju¢ivo o izborima (69,18%) i teme koje su u vezi sa zdravstvom
(8,13%), koje su dominirale u svim kategorijama istrazivanja usled aktuelnosti pandemije
koronavirusa, najzastupljeniji tekstovi gde govore politicarke imaju za temu: kulturu, medije i
informisanje (5,23%), evropske integracije (4,65%), Kosovo (4,06%), ljudska i manjinska
prava (4,06%) i ekonomiju (3,48%) (Tabela 14).

57 U radu su navedene funkcije politi¢arki pre odrzanih izbora 2020. i formiranja nove Vlade Srbije, odnosno u
periodu koji istrazivanje obuhvata.
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Tabela 14: Najzastupljenije teme sa Zenom kao subjektom verbalnog teksta

Tema Broj verbalnih tekstova
N %
Izbori 119 69,18
Zdravstvo 14 8,13
Kultura, mediji i informisanje 9 5,23
Evropske integracije 8 4,65
Kosovo 7 4,06
Ljudska i manjinska prava 7 4,06
Ekonomija 6 3,48
Rodna ravnopravnost 4 2,32
Region, odnosi u regionu 3 1,74%

Rodna ravnopravnost bila je tema u svega 2,32% slucajeva, uprkos ¢injenici da je korpus
obuhvatao i 8. mart, Medunarodni dan Zena, koji je u medijskoj praksi cesto povod za pisanje
0 ovoj temi. Njega je, primera radi, iskoristila predsednica Foruma Zena Narodne stranke Dijana

Vukomanovi¢, koja se obratila zenama pozivajuci ih da bojkotuju izbore:

,Pozivam zene Srbije da se ni¢ega ne boje, da progovore i odlu¢no kazu 'ne' i
prekinu zacarani krug mo¢i vlasti 1 politiara u Srbiji koji precutno dozvoljavaju
eksploataciju Zena. Istorijsko iskustvo nas uci da ako na nedemokratskim
izborima Zene daju podrsku nedemokratskoj vlasti, onda ih posle izbora ¢eka
nastavak te ekploatacije na radnom mestu, nastavak diskriminacije i
degradacije* (Danas, 8.3.2020a).

Vukomanovi¢ se tom prilikom osvrnula i na medijsku sliku, navode¢i da su ,,Zene danas
na naslovnim stranama vecine medija u Srbiji samo kada su obnazene i poniZene* (Danas,
8.3.2020a), dodajuci da je to neprihvatljivo stanje, te da mora da se promeni.

Clanica iste stranke i njena poverenica u UZicu Ivana Parli¢ istim povodom obratila se
javnosti, o ¢emu je izveStavao Danas.rs u tekstu ,,Vlast izjednacila Zene i muskarce u ponizenju

i strahu® (Danas, 8.3.2020b) na slede¢i nacin:

,» Ravnopravno udiStete najzagadeniji vazduh i potpuno ste izjednacene u

ugrozenosti vaseg zdravlja i zdravlja vase dece. U svemu ostalom vi ste
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najobespravljenije 1 najslabije placene Evropljanke. Vi ste zrtve loSih zivotnih

uslova i prve po smrtnosti od mnogih bolesti', porucila je Zenama Ivana Parli¢.

Zbog toga, 8. mart 'nema nikavog smisla, ako Zene i dalje ¢ekaju da im neko da
ravnopravnost' i porucila da 'mogu da budu ravnopravne, ako su svesne svoje

modi'.

'Vi ste vecina, a ipak ste veoma Cesto zrtve. Ako pristanete na to da budete Zrtva,
svejedno je da li ste zrtva nasilnika, poslodavca, medijske zloupotrebe,
siromastva ili vlasti. Ne pristajte na ulogu Zrtve, ne budite tiha vecina, ne stojite

po strani, ni u zivotu, ni u politici', navela je Parli¢.

Navode¢i da 'ravnopravnost Zenama niko nece dati', ona im je porucila da
'povrate dostojanstvo i da ne prihvataju ulogu zrtve, tako Sto ¢e preuzeti

odgovornost i donositi politicke odluke"* (Danas, 2020b).

Teme kao §to su spoljna politika, odnosi u regionu, migrantska kriza, infrastruktura,
poljoprivreda, privreda, pravo, sudstvo, zakonodavstvo, kriminal i korupcija, vojska i policija,
ekologija, demografija, obrazovanje zastupljene su u manje od 2% sadrzaja u kojima zene
govore.

Budu¢i da je ¢ak 69,18% verbalnih tekstova za temu imalo isklju¢ivo izbore, ne moze
se sa precizno$c¢u utvrditi da 1i postoji razlicita praksa tri medija, kada je re¢ o uokviravanju
zena kao subjekata u tradicionalno ,,Zzenske teme* (Tabela 15). Ipak, interesantan je podatak da
SuU 0 temama rodne ravnopravnosti i o ljudskim pravima u ¢itavom korpusu govorile iskljuc¢ivo

Zene.
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Tabela 15: Najzastupljenije teme sa Zenom kao subjektom verbalnog teksta po medijima

Tema Broj sadrzaja
Blic onlajn | Danas.rs | Telegraf.rs | Ukupno

Izbori 14 89 16 119

Zdravstvo 3 8 3 14

Kultura, mediji i informisanje 0 7 2 9
Evropske integracije 2 5 1 8

Kosovo 3 2 2 7

Ljudska i manjinska prava i demokratija 2 4 1 7
Ekonomija 1 2 3 6

Rodna ravnopravnost 1 2 1 4

Muskarci se kao subjekti verbalnih tekstova pojavljuju u 62,38% slucajeva, od toga su
u 56,06% slucajeva politi¢ari. U 37,61% tekstova nema muskaraca kao subjekta, dok su u
6,31% muskarci u ulozi subjekta sa pozicije komentatora drustvenih zbivanja iz javnog zivota
i eksperata (politickih analiti¢ara, politikologa, predstavnika civilnog sektora, istrazivaca

javnog mnjenja) (Tabela 16).

Tabela 16: Zastupljenost muskaraca kao subjekata u verbalnim tekstovima

Zastupljenost
. Ukupno
Medij Muskarac — politicar | Muskarac —drugo | Bez muskog subjekta
N % N % N % N
Blic onlajn 88 66,66 14 10,60 30 22,72 132
Danas.rs 597 54,22 67 6,08 437 39,69 1101
Telegraf.rs 78 60,93 5 3,90 45 35,15 128
Ukupno 763 56,06 86 6,31 512 37,61 1361

Politicari su najdominantnija kategorija subjekata u sva tri medija. Blic onlajn politicare
kao subjekte ima u 66,66% verbalnih tekstova 1 u tom smislu prednjaci u odnosu na Telegraf.rs
(60,93%) 1 Danas.rs (54,22%). Muskih subjekata koji nisu politicari na portalu Blic onlajn
takode je najvise (10,60%), nakon ¢ega sledi Danas.rs (6,08%), pa Telegraf.rs (3,90%) (Tabela
16).
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Analiza je pokazala da se politiCarke kao subjekti u analiziranom korpusu javljaju u
nesto manje od devetine verbalnih tekstova (11,16%). Nasuprot tome, politi¢ari se kao subjekti
pojavljuju u vise od polovine, odnosno u 56,06% slucajeva. Istrazivanje je rezultiralo i
podatkom da se Zene gotovo Cetiri puta manje pojavljuju kao ekspertkinje ili da se pozivaju da
iz svog ugla komentariSu pojave i dogadaje u politici (1,68% naspram 6,3%). Ovim nalazima
potvrdena je prva pomoc¢na hipoteza (PH1) da su Zene u politici kvantitativno manje zastupljene

u novim medijima od muskaraca.
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4.1.2. Obim predstavljanja zena u vizualnim tekstovima novih medija

Kako je prethodno navedeno, jedinica vizualne analize bio je vizualni tekst,
identifikovan u onim medijskim sadrzajima gde su politicarke subjekti, ili jedne od subjekata,
odnosno u sadrzajima u kojima politicarke govore (N=152). Svi analizirani vizualni tekstovi
podrazumevaju fotografije. Vizualnoj analizi sadrzaja nisu podlegli medijski sadrzaji u kojima
se politicarka ne pojavljuje kao subjekat, odnosno oni medijski sadrzaji u kojima govore
iskljucivo politicari.

Kvantitativnom analizom prvo je ispitano koliko ima vizualnih tekstova u onim
medijskim sadrZajima u kojima su politicarke subjekti. Ukupno su analizirana 193 vizualna
teksta, budu¢i da je medijska praksa objavljivanje vise vizualnih tekstova u jednom medijskom
sadrzaju (Tabela 17).

Tabela 17: Broj medijskih sadrzaja sa politicarkom kao subjektom i broj vizualnih tekstova po

mediju
Medii Broj medijskih sadrzaja Broj vizualnih tekstova
N % N %
Blic onlajn 21 13,81 49 25,38
Danas.rs 110 72,36 93 48,18
Telegraf.rs 21 13,81 51 26,42
Ukupno 152 100 193 100

Najvise je analiziranih vizualnih tekstova na portalu Danas.rs (48,18%), budu¢i da je
analiziran najveci broj medijskih sadrZaja sa ovog medija, kao 1 da je najviSe tekstova u kojima
su politicarke glavni subjekti upravo objavljeno na ovom mediju. Zatim sledi sajt Telegraf.rs
(26,42%), dok je najmanje analiziranih vizualnih tekstova na stranici Blic onlajn (25,38%).

Dalje, kvantitativnom analizom ispitivano je na koliko je fotografija objavljenih u
medijskim sadrZajima, u kojima politi¢arke govore, prikazan politicar, na koliko politi¢arka, i
na koliko su predstavljeni i politicari 1 politiarke (meSoviti vizualni tekstovi).

U 21 medijskom sadrzaju, objavljenom na portalu Blic onlajn, u kojima je politicarka
subjekt ili jedan od subjekata, utvrdeno je 49 vizualnih tekstova. U ovim vizualnim tekstovima
sadrzano je 36,73% onih na kojima su iskljuc¢ivo politi¢arke, 26,53% na kojima su iskljucivo

politi¢ari, 1 36,73% meSovitih vizualnih tekstova (Tabela 18).
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Tabela 18: Subjekti vizualnih tekstova prema mediju

Subjekat/subjekti

Medij

Politi¢arka

Politi¢ar

MesSoviti

Ukupno

N

% N

% N

%

N

Blic onlajn 18

36,73 13

26,53 18

36,73

49

Danas.rs 61

65,59 9

9,67 23

24,73

93

Telegraf.rs 12

23,52 27

52,94 12

23,52

o1

Ukupno 91

47,15 49

25,38 53

27,46

193

Za istrazivanje je zanimljiv tekst, objavljen na portalu Blic onlajn 6. juna 2020, sa

naslovom ,,Status, standardi, dijalog dve Nemacke — Kosovo je rak-rana Srbije, a evo §ta

politi¢ke stranke nude kao moguca resenja* (Blic onlajn, 6.6.2020). Na njemu su vizualno

predstavljeni isklju¢ivo muski sagovornici, dok fotografija Milice Purdevi¢ Stamenkovski, koja

je 1 jedina politiCarka subjekt u tekstu, nije objavljena (Ilustracija 8). Ovaj tekst, koji inace

prenosi misljenja o ,.kosovskom ¢voru®, ilustrovan je fotografijama sedmorice politicara.

Evo éta su stranke odgovorile na pitanje o
kosovskom &voru,

Zoran Zivkovié (Nova stranka): Standardi pa
status

Problem Kosova je veliki | mora trajno da se
redi | da se posle toga ne obnavijo z1o koje se
tamo desllo. Prvo treba da se utvrde
standardi, a onda status - nikako obmuto. O
buduénosti Kosova treba da prestanu da
pricaju ratni Ziogincl 1z Pristine | ‘ratni huskaél
1z Beograda’ kojl, nisu postall zlo&inci samo
zato §to nisu bill dovoljno hrabri da obuku

uniformu | uzmu puske.

Milos Parandilovi¢ (Za kraljevinu Srbiju): KiM
neotudivi deo Srbije

Lista *Za kraljevinu Srbiju” vidi Kosovo |
Metohiju kao trajni | neotudivi deo Srbije |
kolevku srpskog Identiteta, ona je juzna
stpska pokrajina | da je njen status definisan
Ustavom i Rezolucijom 1244 Saveta
bezbednosti UN | niko nema pravo da to

dovodi u pitanje.

Smatramo da drZava Srbija treba da uloZi sve
napore da satuva nas narod na KiM, kao |
srpske svetinje | da se borl za podtovanje
medunarodnog prava zajedno sa naim

1 Ibrahimu Rugovi sam 14, oktobra 2003,
godine, kada su bill prvi razgovori Beograda |
Pristine, rekao pred svima da obezbedi
Srbima | ostalim nealbancima da mogu da
2ive slobodno | bezbrizno na Kosovu kao
Albanci u ostalom delu Srbije. To je osnova
standarda, a onda ¢emo lako dodi do statusa.

1ZBORNI KOMPAS 2020

Marko Durii¢ (UDS): Resenje iz dijaloga
Ujedinjenina demokratska Srbija zalaze se za
svako resenje kosovskog problema koje ce
biti proizvod difaloga Beograda | Pristine uz
podriku EU. Ideja o takozvanom ‘zamrznutom
konfliktu' je loda, kao | odlaganje donosenja
resenja za kosovski problem

Marko Durié (SNS): Kompromisno resavanje
zasnovano na Ustavu

Samo snazna | ekonomski jaka politicki i na
medunarodnom | na unutrasnjem planu
stabllna Srbija moze da zadtiti stpske Interese
na Kosovo | Metohiji. Zato smo u prethodnih
godina radili na srpskoj slozi na KiM, ojacali
sepsku listu, izgradill za na narod na KIM
1,700 kuéa | stanova, obnovili bolnice, puteve,
$kole zato $to verujemo da jak srpski narod
na KIM jeste kamen medjas | koren Stbije |
stpske drzavnosti na KIM | verujemo u
kompromisno resavanje problema KiM
zasnovano na Ustavu Republike Stbije, na
rezolucijl 1244 | na zelji da se postigne trajni
mir i stabilnost u nagem regionu

Muamer Zukorli¢ (SPP): Model dve Nemacke

Dogovor bi trebalo da bude negde na sredini,

1zmedu dosadasnjih stavova obe strane.

Model dve Nemacke bl mogao da bude
orijentacija za reSenje tog pitanja iako ovo
pitanje ima odredene specificnosti i ne bi
mogao biti moguée u potpunost primeniti taj
model, all nesto sliéno mislim da bi moglo biti
prihvatljivo za obe strane | da bi ostvarilo
temelj dugorocnije stablinosti do sazrevanja
situacije za neko regenje koje bi bilo moguce

Ivica Daéi¢ (SPS): Odbrana teritorijainog
integriteta

Prvi spoljpoliticki prioritet liste SPS-JS je
odbrana teritorifalnog Integriteta | suvereniteta
Stbije, uz kompromis, dogovor, nalazenje
najboljeg mogudeg resenjo, u interesu
stpskog | albanskog naroda

Spremni smo da razgovaramo o kompromisu,

Ja sam liéno | iznosio svih ovih godina razlicite
moguce idefe, all do sada nikada na tu temu
nije razgovarano. Albanci ne Zele da

u konaénosti i koje bi bilo ili trajno

prihvatljivo za obe strane.

Milica Surdevi¢ Stamenovski (Zavetnici): KiM
je neotudivi deo Srbije

Stpska stranka Zavetnici postavia samo
Jedno pitanje: na koji nacin cemo obnoviti
suverenitet u nagoj juznoj pokrajini? Za nas je
on nedeljiv i mi cemo saéuvati nepovredivost
stpskih granica. Ne zelimo da pristanemo na
qubitnicku filozofiju u kojoj nam se namede |
preporuéuje da treba da verifikujemo
otimatinu 12 0dsto stpske teritorije, vekovne |
civilizacijske kolevke srpskog naroda | nage
duhovne i kulturne bastine.

PROCITAITE JOS
> RIK ponidtio regenje o proglaenju liste
wetnici®

> RIK proglasio listu Srpske stranke
Zavetnici

KiM je sastavni i neotudivi deo Srbije.
Prihvatamo samo ona resenja koja su u
skladu sa medunarodnim pravom, vazecom
Rezolucijom 1244 SBUN i Ustavom Srbije.
Nikada necemo dopustiti da bilo ko, u ime

llustracija 8: Vizualni tekstovi medijskog sadrzaja o ,,
(Blic onlajn, 6.6.2020)

° jer misle da je
stvar resena, ali nije. Priznanje Kosova

Cedomir Jovanovié (LDP): Politika moguceg

Politika LDP je politika moguceg, onoga $to je
potrebno | §to treba biti ostvareno, tu pre
svega mislim na pomirenje Srba | Albanaca jer
bez te vrste pomirenja | medusobnog
poverenja ne moze biti ni zajednickog
odgovora na Kosovu na problem koji je
generacijski | kojl niko nije uspeo da resl, a mi
ga moramo resiti ako zelimo kao druétva da

opstanemo,

Mislim da po pitanju Kosova i nema previse
skrivenih aduta | da je zbog toga unutar
drustva potrebno posti¢i kompromis | na

kosovskom cvoru “
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U 110 medijskih sadrzaja objavljenih na portalu Danas.rs, u kojima su politicarke
subjekti, bila su 93 vizualna teksta sa utvrdenim prisustvom politi¢ara i politicarki u 24,73%
slucajeva, samo politi¢ara u 9,67%, 1 iskljucivo politi¢arki u 65,59%.

U 21 tekstu objavljenom na portalu Telegraf.rs, u kojima su politi¢arke subjekti,
identifikovan je 51 vizualni tekst za analizu. Fotografije na kojima su politicari i politi¢arke
¢ine 23,52% vizualnih tekstova, a isto toliko je i fotografija na kojima su iskljucivo politi¢arke.

U 52,94% slucajeva vizualno su prikazani isklju¢ivo muskarci.

lustracija 9: Slika politicke scene u Srbiji
(Blic onlajn, 10.6.2020)

Budué¢i da je jedinica vizualne analize bio vizualni tekst, identifikovan u onim
medijskim sadrzajima u kojima su politi¢arke subjekti ili jedne od subjekata, znaci da je
vizualnoj analizi podleglo 14,18% ukupnih medijskih sadrzaja iz korpusa istrazivanja. U tom
smislu, uocavanje 25,38% vizualnih tekstova na kojima su isklju€ivo politicari 1 27,46% na
kojima se pojavljuju uz politi¢arke, u malobrojnim tekstovima u kojima politicarke govore,
nesumnjivo svedoci 0 dominaciji muskaraca i sa aspekta vizualnog predstavljanja (Ilustracija
9), ¢ime se dodatno potvrduje tacnost prve postavljene pomocne hipoteze (PH1) da su Zene u

politici kvantitativno manje zastupljene u novim medijima od muskaraca.
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Ipak, treba imati u vidu da ovakav rezultat nije iskljuc¢iva odgovornost medija, vec i
politickih stranaka, koje kao relevantne predstavnike i sagovornike pozicioniraju upravo
muskarce. Politicari se, za razliku od politiarki, ceSce pitaju za teme koje su od veceg znacaja,
pa ih i mediji percipiraju i pozicioniraju kao znacajnije sagovornike, ¢ime se produbljuje

androcentri¢nost srpske politicke scene (Ilustracija 10).

lustracija 10: Sastanak predsednika Srbije Aleksandra Vucic¢a sa predstavnicima politickih

stranaka — medu 33 ucesnika i ucesnica (prikazanih na fotografiji), tri su Zene

(Telegraf.rs, 17.3.2020)
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4.2. Nacin predstavljanja Zena u politici u novim medijima

4.2.1. Nacin predstavljanja zena u politici u verbalnim tekstovima novih medija

Kvalitativna analiza sadrzaja koriS¢ena je u istrazivanju radi dobijanja podataka o nac¢inu
predstavljanja politiarki u novim medijima. Za analizu verbalnih tekstova kvalitativna analiza
bazirana je na kategorisanju sadrzaja u jednu od tri grupe stereotipa: otvoreni, prikriveni i
izazvani stereotipi (Republicka radiodifuzna agencija, 2014), kao i na numerickoj skali za
ocenjivanje seksizma u medijima (Butler-Paisley & Paisley-Butler, 1974).

Utvrdivanje procesa stereotipizacije vrSeno je u svim verbalnim tekstovima tri medija
(N=1361), dok su prema nivoima numericke skale seksizma u medijima analizirani oni tekstovi
koji za subjekat, ili jednog od subjekata, imaju politi¢arku (N=152).

Utvrdivana je zastupljenost otvorenih stereotipa, koji se upotrebljavaju za poniZzavanje
Zena, umanjuju ili trivijalizuju znacaj njihovog ostvarenja, prikrivenih stereotipa, odnosno onih
koji sadrze pretpostavke o rodnim ulogama, i izazvanih stereotipa, koji muskarce i Zene
predstavljaju u ulogama koje im ,tradicionalno* ne pripadaju (Republicka radiodifuzna
agencija, 2014). U analiziranim verbalnim tekstovima u 97,35% slu¢ajeva nije identifikovano

prisustvo rodnih stereotipa u izveStavanju, niti u izjavama aktera (Tabela 19).

Tabela 19: Broj verbalnih tekstova prema vrsti utvrdenih stereotipa

) Ukupno
Vrsta stereotipa
N %

Ne sadrzi stereotipe 1325 97,35
Prikriveni 21 1,54
Otvoreni 10 0,73
Izazvani 5 0,36
Ukupno 1361 100

U 1,54% sadrzaja utvrdeno je prisustvo prikrivenih stereotipa, u 0,73% otvorenih
stereotipa, dok su u 0,36% slucajeva utvrdeni izazvani stereotipi. Najvec¢i broj stereotipa u
ukupnom korpusu identifikovan je na portalu Danas.rs, Sto je i ofekivano, s obzirom nha
kvantitet analiziranih tekstova iz ovog medija (1101). Najzastupljeniji su (0,90%) prikriveni

rodni stereotipi (Tabela 20).
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Tabela 20: Utvrdeni stereotipi u verbalnim tekstovima prema mediju

Medij
V/rsta stereotipa Blic onlajn Danas.rs Telegraf.rs Ukupno
N % N % N %

Ne sadrzi stereotipe 119 90,15 1086 98,63 120 93,75 1325
Prikriveni 5 3,78 10 0,90 6 4,68 21
Otvoreni 6 4,54 3 0,27 1 0,78 10
Izazvani 2 1,51 2 0,18 1 0,78 5

Ukupno 132 9,69 1101 80,89 128 9,40 1361

Ipak, procentualno gledano, samo je 1,37% tekstova objavljeno na ovom portalu

stereotipno, $to je manje u odnosu na druga dva medija. Portal Telegraf.rs, koji spada u tabloide,

u analiziranom sadrzaju imao je 6,25% rodno stereotipnih tekstova. Najzastupljeniji bili su

prikriveni stereotipi, sa prisustvom od 4,68% u objavljenom korpusu. Na portalu Blic onlajn

zabelezena su dva teksta manje sa prisustvom stereotipa nego na portalu Danas.rs, medutim, od

ukupnog broja analiziranih tekstova iz ovog medija, to predstavlja 9,84% tekstova. U ovom

slu¢aju, najzastupljeniji su otvoreni stereotipi — 4,54%.

llustrativan primer prikrivenog stereotipa vidljiv je u intervjuu koji je za Blic onlajn dao
Bojan Buri¢, lider UDS-a (llustracija 11).
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Hoce li vam biti dosta mesec dana da doprete do biraca i ko su ti ljudi do

kojih uopste zelite da dodete?

- Ljudi su za mesec dana preziveli napad korone, samoizolaciju i prinudne
mere, deca su za mesec dana u Srbiji naucila kako da uce preko televizije i
rade zadatke iz matematike i hemije u viber grupama. Ogroman broj starijih
od 65 godina je za mesec dana morao da nauci, uz ogromnu patnju, da Zivi i
prezivi bez izlaska. Mnoge Zene su naucile da istovremeno u zatvorenom
prostoru rade, dodatno brinu o celoj porodici, ostanu lepe, postanu pametnije
i jos usavrse kuvanje... a vi me pitate da li ¢emo sti¢i da sprovedemo
Memo, onda i ne treba da glasaju za nas. Uspec¢emo. Ne

brinite.

F

| FOTO: VLADIMIR 20¥03(NOVIC / RAS SRBIJA

llustracija 11: Intervju Bojana Purica
(Blic onlajn, 17.5.2020)

Na pitanje: ,,Hocée li vam biti dosta mesec dana da doprete do biraca i ko su ti ljudi do
kojih uopste zelite da dodete?*, Purié, izmedu ostalog, odgovara: ,,Mnoge zene su naucile da
istovremeno u zatvorenom prostoru rade, dodatno brinu o celoj porodici, ostanu lepe, postanu
pametnije 1 jo§ usavrSe kuvanje... a vi me pitate da li ¢emo sti¢i da sprovedemo kampanju
(Blic, 17.5.2020). Ova izjava jasno isti¢e konstruisane rodne uloge, odnosno privatnu sferu kao
oprirodnjeno mesto zene, gde je ona lepa, brizna majka i supruga, i dobra domacica.

Prikriveni stereotip vidljiv je i, primera radi, u tekstu objavljenom na sajtu Telegraf.rs
(4.6.2020), gde je Muamer Zukorli¢ iz Stranke pravde i pomirenja (SPP) istakao da ¢e se,
ukoliko bude postao poslanik, fokusirati na porodicu, odnosno zastitu ,,majke 1 njenih prava®,
izjednacavajuci tako zenu sa ulogom majke, i svodeci koncept porodice isklju¢ivo na porodicu
sa decom.

U tekstu objavljenom na portalu Danas.rs, koji je naslovljen ,,Duki¢ Dejanovi¢ —
gradonacelnica Kragujevca?* (18.6.2020), takode je vidljiv primer prikrivenog stereotipa. U

tekstu se navodi:
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»dituacija u ovom gradu je posebna zbog sukoba dve struje SNS i 'starog'
dosistickog gradonacelnika Verka Stevanovica, tako da je moguce da ¢e novi

gradonacelnik biti neko ko je poput Puki¢ Dejanovi¢ kompromisno resenje.

Navodno, predsednik Srbije i SNS Aleksandar Vuci¢ je spreman da podrzi
Dbuki¢ Dejanovi¢ jer se dugo poznaju i imaju dobru saradnju‘ (P. D., 18.6.2020).

Iz navedenog se moze interpretirati da sposobnost, politicki kvaliteti 1 delovanje
kandidatkinje SPS-a Slavice Duki¢ Dejanovié nisu relevantni za njen izbor za gradonacelnicu,
ve¢ da je ona moguca opcija jer je, sa jedne strane ,,kompromisno resenje®, a sa druge, jer se
poznaje sa predsednikom drzave.

Primer otvorenog stereotipa uocen je u naslovu teksta ,,BivSa saradnica oplela po Sasi
Radulovic¢u: On je poslednji ¢ovek na planeti koji ima moralno pravo da proverava bilo §ta*

(Blic onlajn, 10.6.2020).

BIVSA SARADNICA OPLELA PO SASI RADULOVICU

On je poslednji covek na planeti koji ima moralno
pravo da proverava bilo Sta

lustracija 12: Tatjana Macura ,,oplela* po Sasi Raduloviéu
(Blic onlajn, 10.6.2020).

Iz naslova je uocljivo da se (1) Tatjana Macura ne imenuje, ve¢ se pominje u odnosu na

Sasu Radulovica, ¢ije je ime naznaceno, kao i da (2) politicarka nije ,,rekla®, ,,navela®, , kazala®,
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»istakla®, ,,objasnila®, ,,ocenila“ i slicno, ve¢ je ,,oplela®, Cime se sugeriSe da je u pitanju
rumorna komunikacija, odnosno traCarenje koje se tradicionalno povezuje sa zenama
(Tlustracija 12). Na ovaj nacin direktno je umanjen znacaj onoga $to je politicarka rekla.

Otvoreni stereotipi zabelezeni su i u verbalnom tekstu objavljenom na portalu Danas.rs,
sa naslovom ,,Vesna Zmijanac kandidatkinja SNS za odbornicu na Zvezdari* (11.3.2020). U
tekstu se, kao relevantni biografski podaci kandidatkinje za odbornicu, koja je poznata pevacica,
navode podaci iz njenog privatnog, porodi¢nog i ljubavnog Zivota, kao i spekulacija da nikada
nije zavrSila srednju Skolu.

Izazvani stereotip vidljiv je, primera radi, u sadrzaju objavljenom na portalu Telegraf.rs,

u kome se navodi:

,Nosilac liste je Dacié¢, drugi je lider koalicionog partnera SPS-a Jedinstvene
Srbije (JS) Dragan Marinkovi¢ Palma, dok je tre¢i studentkinja generacije
Pravnog fakulteta Univerziteta u Novom Sadu Dubravka Kralj, a zatim
predsednik Socijalisticke omladine Srbije UgljeSa Markovi¢* (Tomovi¢,

7.3.2020).

Dubravka Kralj, jedina Zena u vrhu liste Jedinstvene Srbije, portretisana je kroz izazvani
stereotip, budu¢i da je autorka teksta imala potrebu da dodatno objasni njene kvalitete. Stereotip
je dodatno pojacan time $to uz muskarce nije navedeno nikakvo specificno odredenje osim
stranackih funkcija. Izazvani stereotip prisutan je i u tekstu objavljenom na portalu Blic onlajn
30. maja 2020, gde u intervjuu, u odgovoru na pitanje gde vidi sebe posle junskih izbora, Marija

Obradovi¢, potpredsednica Srpske napredne stranke, odgovara:

»Svaki ozbiljan medij koji drzi do sebe, ima bar jednu licitaciju s imenima za
buducu Vladu Srbije, pa se 1 moje ime ponegde provuce... da se uozbiljim — Sta
god, gde god — radicu iskreno za gradane, kao i do sada. Mada, mozda malo vise
za gradanke, da se opet nasalim... Jo§ mnogo posla je pred Zenama u politici,
izborile smo se da budemo vidljivije, a sad treba i nase rezultate da ué¢inimo
7elim da ih umrezim da zajedno podignemo Srbiju na noge. Zensku energiju
medu bira¢ima nismo dovoljno aktivirali, a to je vulkan* (Mastilovi¢ Jasni¢,

30.5.2020).
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Ova izjava sugeriSe da su muskarci u politici standard, a da je pred politicarkama ,,jo§ mnogo
posla“ kako bi legitimno postale deo politicke sfere. Da je Zena slucajnost, a njen uspeh retkost,
uprkos naporima za povec¢anjem ucesca zena u politici, moze se interpretirati i iz intervjua sa
kandidatkinjom Socijalisticke partije Srbije, ve¢ pomenutom Dubravkom Kralj, koji je
objavljen na portalu Danas.rs. Novinarska konstatacija glasi: ,,Kada ste sa nepunih 26 godina
treci na listi politicke partije koja postoji vise od 30 godina, osecate ogromnu Cast i ponos, ali

isto tako i ogromnu odgovornost™ (Milenkovi¢, 29.5.2020). Dubravka Kralj odgovara:

»Ne krijem da zbog toga imam tremu, ali dosadaSnji uspesi ostvareni na
Pravnom fakultetu u Novom Sadu, kao i u ulozi advokatskog pripravnika daju
mi razloga da verujem da ¢u se dobro snaci i u politici, a bili su 1 razlog kojim
se Ivica Daci¢ rukovodio prilikom pozicioniranja mog imena na izbornoj listi.
Njegova odluka je da se mladi stave u centar politickog odluc¢ivanja i zato su
najvisa mesta na listi data upravo nama. Takva odluka podrzana je od strane cele
partije. Nakon predaje izborne liste nazvala me je predsednica Foruma Zena
SPS-a prof. dr Slavica PBuki¢ Dejanovi¢, i uputila mi je lepe reci podrske u ime
socijalistkinja, §to mi je znaCilo — kaze za Danas Dubravka Kralj, tre¢a na
izbornoj listi Socijalisticke partije Srbije, odgovarajuc¢i na nase pitanje ko je

odlucio da ona bude prva dama na listi SPS“ (Milenkovi¢, 29.5.2020).

Osim isticanja politicarke kao ,,posebne* kategorije, kao velikog uspeha Sto je uopste dospela
na izbornu listu, iako je po zakonu obaveza da se Zene nadu na njoj, u svom odgovoru Kralj
gotovo da svoje zasluge pripisuje predsedniku stranke. Takode, primetno je i definisanje
kandidatkinje kao ,,prve dame na listi*, Sto je takode evidentan stereotipno zasi¢eni komentar
na bazi roda, budu¢i da se re¢ ,,dama“, iako se esto upotrebljava kao sinonim za zZensku osobu,
odnosi na ,,zenu prefinjenih i neznih manira“ (Merriam-Webster, n.d.). Njenom upotrebom
podrazumevaju se tradicionalne ideje o Zenstvenosti, odnosno da se od zena oc¢ekuje da budu,
ili su inherentno, pristojne, skromne 1 nezne.

Jos$ jedan tekst vredan pominjanja objavljen je na portalu Telegraf.rs. Tekst per se nije
zanimljiv sa kvalitativnog aspekta, ali se u njemu govori, izmedu ostalog, o reklamnom plakatu
Pokreta za obnovu Kraljevine Srbije (POKS), koji prikazuje trudnic¢ki stomak uz slogan:

,»Lermin nam je 21. jun* (Ilustracija 13).
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lustracija 13: Plakat Pokreta obnove Kraljevine Srbije
(POKS, n.d.)

Moguce su razli€ite interpretacije idejne zamisli autora plakata, kao 1 samog pokreta koji
izborni dan izjednacava sa porodajem. Da li je u pitanju aludiranje na radanje kraljevine,
politicari koji pretenduju da budu glas gradana i gradanki, ostaje nerazjasnjeno.

Dalja kvalitativna analiza vr$ena je primenom numericke skale seksizma (Butler-Paisley
& Paisley-Butler, 1974) koja sadrzi pet nivoa. Nivo I su reprezentacije koje predstavljaju zenu
kao dvodimenzionalnu sliku, Nivo II u tradicionalnim ,,zenskim ulogama®, dok nivo III
dodeljuje zenama dve pozicije, gde je ona u privatnoj sferi primarna. Nivo 1V su reprezentacije
koje izjednacavaju zene sa muSkarcima, dok nivo V podrazumeva da su i Zene i muskarci
individue, koje mogu prevazié¢i jedni druge. Nivo V, kako autori naglasavaju, postoji zato §to
logika skale to zahteva, a ne zbog toga §to je takve predstave moguce jednostavno pronaci u
medijima (Pingree et al., 1976). To je potvrdilo i ovo istrazivanje, gde nije utvrden nijedan

sadrzaj takvog tipa (Tabela 21).
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Tabela 21: Verbalni tekstovi prema nivou seksizma

Numericka skala seksizma Bro) tekstova

N %

Nivo V — Reprezentacija Zena i muskaraca kao individua 0 0
Nivo IV — Reprezentacija zena kao potpuno jednakih muskarcima 140 92,10
Nivo Il — Reprezentacija koja dodeljuje Zenama dve uloge 2 1,31
Nivo Il — Reprezentacija kroz tradicionalne ,,zenske uloge* 10 6,57

Nivo | — Reprezentacija Zena kao dvodimenzionalnih slika 0 0
Ukupno 152 100

Prema numerickoj skali seksizma, kojom su analizirani verbalni tekstovi sa politi¢arkom
kao subjektom ili jednim od subjekata teksta, utvrdeno je najvise sadrzaja (92,10%) na nivou
IV skale seksizma, odnosno oni koji izjednacavaju Zene sa muskarcima. Zapazeno je 6,57%
verbalnih tekstova koji politicarke predstavljaju kroz tradicionalne ,,zenske uloge* (nivo II), i
1,31% sadrzaja koje Zenama dodeljuju dve pozicije (nivo III) — u javnoj i privatnoj sferi, sa
isticanjem toga da se briga o porodici i domacinstvu u slu¢aju zena podrazumeva.

Primer koji u potpunosti ilustruje nivo Il skale seksizma (odnosi se na reprezentacije
koje zene prikazuju kroz isticanje dve pozicije, sa onom u privatnoj sferi kao primarnom) jeste

u tekstu objavljenom na portalu Danas.rs, i u kome se navodi:

,» VUucCic je istakao da je viSe puta razgovarao sa poslanicom Sandrom Bozi¢ i da
je uspeo da je ubedi da odustane od Strajka, buduc¢i da ima i dvoje dece kuéi (J.
L., 12.5.2020).

,»(...) 'Zamolio sam je da ode, nije lako nijednoj dami da sedi tamo, videli ste,
nasi poslanici su zaista Strajkovali, sedeli su na stolicama 1 nisu se pomerali'. Za
poslanika Aleksandra Martinovi¢a, Vuci¢ je rekao da ¢e ubedivanje biti teze, i

da ¢e razgovarati ili ga posetiti tokom no¢i buduci da Martinovi¢ veruje U svoje

razloge zbog kojih strajkuje (J. L., 12.5.2020).

Kroz dva navedena paragrafa moguce je identifikovati (1) da se od politicarke ocekuje
da materinstvo uti¢e ne njene odluke, dok kod politi¢ara porodi¢ne uloge nemaju uticaja na
profesionalne izbore, (2) da ,,nije lako jednoj dami da sedi tamo*, iskljucivo jer je Zensko, i to
nije nesto Sto se od dame ocekuje, (3) da je muskarca teze ubediti da promeni odluku ,,buduci

da veruje u svoje razloge zbog kojih Strajkuje®, ¢ime se implicira da to nije slucaj kod zene.
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Jo$ jedan primer reprezentacije na nivou III skale seksizma zabelezen je u verbalnom
tekstu, objavljenom na portalu Danas.rs i naslovljenom sa ,,Mihajlovi¢: Gradani ¢e na izborima
svoj glas dati rezultatima i odgovornoj politici®, 1 to kroz novinarsku insinuaciju Zenske

podredenosti:

,Na pitanje novinarke kako podnosi napade protivnika i da li ju je neko branio,
Mihajloviceva je rekla da iza nje stoje rezultati i da nema potrebe da je bilo ko

brani, jer duboko veruje u ono $to radi (Stojsavljevi¢, 23.5.2020).

Politi¢arka je na ovaj nacin predstavljena kao Zena kojoj je potrebna zastita, Sto
tradicionalno pruZaju muskarci. Ovakvo pitanje muSkarcu u istoj ulozi ne bi bilo postavljeno.

[lustrativan primer nivoa II, koji se odnosi na reprezentaciju zena kroz tipi¢no ,,Zenske
uloge® ili ,,zenske osobine®, uocen je u tekstu objavljenom na portalu Blic onlajn. Re¢ je o
izvestaju iz emisije ,,N1 debata®, koji ve¢ u samom naslovu politi¢arku portretiSe kao zrtvu —
,Jovanovi¢ u emisiji napao predstavnicu 'l od 5 miliona' Evo kako mu je Rekovi¢ odgovorila*
(Blic onlajn, 18.6.2020). Tekst prenosi kako je predsednik Liberalno-demokratske partije
(LDP) Cedomir Jovanovié predstavnicu Pokreta ,,1 od 5 miliona“ Valentinu Rekovié¢ nazvao
,,Kosovkom Devojkom®, te upitao: ,,Znas$ li s kime razgovara$?*“. Ovim retorickim pitanjem
Jovanovié¢ gotovo da, u nasilnickom patrijarhalnom maniru, ,,postavlja Zenu na njeno mesto*.
Dalje u svom izlaganju komentari$e i godine politicarke: ,,Nije najbolje da poslednje minute
kampanje (Valentina Rekovi¢, prim. aut.) govori kako ih gleda 30 godina, a stara je 23*“. Tom
prilikom, predsednik stranke Nova Srbija Velimir Ili¢ oslovljavao je Rekovi¢ sa ,,devojcice*
(Blic onlajn, 18.6.2020), sto se interpretira kao nepostovanje politicke protivnice, otvoreno
poniZavanje, kao i degradacija na osnovu godina starosti.

Osim navedenih, u slicnom maniru se prema Valentini Rekovi¢ odnosila 1 Vesna Pesi¢
u svojoj kolumni, naslovljenoj ,,Navijam za dve stranke i obe su u bojkotu®, koja je objavljena

na portalu Danas.rs. Pesi¢, izmedu ostalog, pise:

,Nigde ne vidim one mlade iz 1 od 5 miliona, Valentinu i drugarice, koje su

imale velike ambicije da bojkot unesu u parlament® (Pesi¢, 12.3.2020).

Ovaj primer ilustruje oslovljavanje politi¢arki samo imenom, bez prezimena i funkcije,
¢ime se Zenama oduzima autoritet ili se pozicioniraju niZe na hijerarhijskoj lestvici (Visnji¢ &

Mirosavljevié, 2008; Popovié & Sipié, 2013). Uz to, upotrebom termina ,,drugarice®, umesto
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»Clanice pokreta®, ,,saborkinje®, ,kandidatkinje* i slicno, u potpunosti se banalizuje politicko
delovanje pokreta na ¢ijem je Celu Zena.

Nivo Il seksizma uocava se uokviravanjem politi¢arke u tradicionalne ,,Zenske osobine®.
Ono se vrsi kroz upotrebu stereotipnih odrednica za Zene, poput nezniji/lepsi/slabiji pol, ¢ime
se otvoreno aludira na karakteristike dodeljenih uloga u jednom drustvu. Ovakva terminologija
insinuira da su nasuprot zenskim, muske osobine snaga, odlu¢nost, upornost. Takav je tekst
objavljen na portalu Danas.rs sa naslovom ,,Velika izborna bitka za Sabac®. Prilikom opisivanja
liste pokreta ,,Zapadna Srbija“, sa pisholoSkinjom Jelenom MiloSevi¢ kao kandidatkinjom za
gradonacelnicu, istaknuto je da ,,na ovoj listi ubedljivo ima najviSe pripadnica neznijeg pola, a
tako i nastupaju timski na predstavljanju svoga programa‘ (Stojsavljevi¢, 5.6.2020).

Ovo je vidljivo i u tekstu objavljenom 9. marta 2020. na portalu Danas.rs, u kome se
navodi: ,,U nedelju, osmog marta glavni politicki Cinioci, predstavnici SNS i SPS imali su
aktivnost u vidu podele cveca pripadnicama lepSeg pola povodom Dana Zena* (Veljkovic,
9.3.2020). Budu¢i da se ,lepSi pol* predstavlja i kao ,slabiji, ne cudi ni zabeleZen
paternalisticki odnos prema politi¢arkama, vidljiv na primeru: ,,Dosta je bilo (pokret, prim. aut.)
prati vise od 5600 ljudi, Sasu Radulovic¢a svega 1360, ali zato njegova potpredsednica Hana
Adrovi¢ ima skoro 41.000 pratilaca na Instagramu‘* (Cveji¢, 11.3.2020).

Dalje, dok su muskarci ti kojima se tradicionalno pripisuje razboritost i racionalnost,
zene su te koje su sklone fantazijama, sanjarenju, pa se tako u naslovu intervjua sa ministarkom
Zoranom Mihajlovi¢ isti¢e njena izjava: ,,Jo§ nisam ostvarila svoje snove, iako nema veze sa
samom su$tinom i fokusom teksta (Blic onlajn, 9.6.2020). Ovde je na delu konstruiranje
emotivnosti kao diskreditacijski diskursni mehanizam. Prema misljenju Popovié i Sipi¢ (2013),
re¢ je o stereotipnoj matrici, kojom se isticu esencijalisticke razlike o samoj prirodi Zena i
muskaraca, §to Cesto sluzi za argumentovanje stavova o neadekvatnosti delovanja Zena u
politici.

Istrazivanjem je utvrdeno, iako ne dominantno, postojanje diskursnih mehanizama za
uokviravanje politic¢arki u novim medijima, 1to (1) predstavljanjem Zena u politici kao izuzetka,
(2) predstavljanjem zena u politici kroz tradicionalne ,,zenske uloge* ili ,,zenske osobine®, ili
insinuiranjem na njih, i (3) predstavljanjem Zena kroz tipi¢no ,,Zenska pitanja“. U neznatnoj
meri utvrden je i mehanizam (4) trivijalizacije Zena u sferi politickog delovanja. Stoga, druga
pomoc¢na hipoteza (PH2) postavljena u istrazivanju — da su Zene u politici stereotipno
reprezentovane u novim medijima, najée$¢e upotrebom prikrivenih stereotipa, delimi¢no je
potvrdena. U tekstovima koji sadrze stereotipe, prikriveni stereotipi jesu najzastupljeniji

(1,54%), medutim, u analiziranom periodu u konkretnim medijima znacajna je dominacija
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tekstova bez stereotipa zasnovanih na rodu. Ipak, ovaj rezultat jeste posledica velikog broja
sadrzaja (76,49%) u kojima politi¢arke niti govore, niti se o njima govori, pa samim tim ni
stereotipa nema. Medijsko uokviravanje politicarki eksplicitnim naglasavanjem kategorija
poput bra¢nog statusa, nemajcinstva ili majéinstva, kao i fizickog izgleda, u analiziranom
sadrzaju nije zabelezeno u znacajnoj meri. Predstavljanje kroz tradicionalne ,,Zenske uloge*
zapazeno je u 6,57% slucajeva, dok se u 1,31% sadrzaja zenama dodeljuju dve pozicije, u javnoj
I privatnoj sferi, gde je privatna primarna.

Ovakve podatke treba uzeti sa rezervom iz visSe razloga. Prvi razlog jeste specifi¢na
radna organizacija medijskih ku¢a tokom pandemije, i posledi¢no oslanjanje medijskih radnika
najve¢im delom na agencije (vise od polovine, ta¢nije 51,21% objavljenih sadrzaja u tri medija
su agencijske vesti). Drugi razlog jeste odabir rubrike — analizirani su isklju¢ivo podaci iz
rubrika koje tretiraju izbore 2020, Sto znaci da se ovakav tretman politi¢arki ne moze oslikati
na celokupnu medijsku sliku, primera radi, jer su zanemarene rubrike poput Zabave, Drustva i

sli¢no.
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4.2.2. Nacin predstavljanja zena u politici u vizualnim tekstovima novih medija

Kvalitativna analiza vizualnih tekstova primenjivana je na medijske sadrzaje u kojima
su politicarke subjekat ili jedne od subjekata, odnosno na one sadrzaje u kojima politicarke
govore (152). Ispitivana su ukupno 144 vizualna teksta (od 193), budu¢i da su iz kvalitativne
analize iskljuceni vizualni tekstovi na kojima su predstavljeni isklju¢ivo muskarci.

Analiza je vrSena primenom Gofmanove metodologije, nadogradene dvema
kategorijama koje uvodi Mi En Kang (Mee Eun Kang) i jednom koju primenjuje Marija Vujovi¢
(2016), tako da su njome ispitivane: relativna veli¢ina, rangiranje po funkciji, Zenski dodir,
ritualizacija podredenosti, dozvoljeno povlacenje (Goffman, 1979, prema: Vujovi¢, 2016),
stereotipno, odnosno nestereotipno predstavljanje (Mi En Kang, 1993, prema: Vujovic, 2016) i
fragmentacija tela (Vujovi¢, 2016).

Prve dve kategorije (relativna veli¢ina 1 rangiranje po funkciji) primenjivane su
isklju¢ivo na fotografije na kojima su predstavljeni subjekti oba pola, buduc¢i da ispituju odnos
subjekata na fotografijama. Kako je u kvantitativnom delu analize navedeno, politi¢ari i
politi¢arke predstavljeni su zajedno na 53 fotografije u sva tri medija, odnosno u 27,46%
slu¢ajeva. Na ovakvim fotografijama, analizom Gofmanove kategorije relativne veli¢ine,
utvrdeno je da je u 56,60% slucajeva muska figura prikazana kao visa, krupnija, §to prema
Gofmanu (1979) sugeriSe visi socijalni status, poziciju moci, odnosno dominaciju (Ilustracija

14). U 43,39% slucajeva muska figura nije prikazana na taj nacin (Tabela 22).

Tabela 22: Relativna velicina u vizualnim tekstovima

Broj vizualnih tekstova
Nacin prikazivanja
N %
Muskarac je prikazan kao visi/krupniji 30 56,60
Muskarac nije prikazan kao viSi/krupniji 23 43,39
Ukupno 53 100
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llustracija 14: Politicar kao visa, krupnija figura
(Danas.rs, 27.5.2020)

Ispitivanjem kategorije rangiranja po funkciji, ustanovljeno je da je u 67,92% fotografija

muskarac taj koji ima superiorniju ulogu (Ilustracija 15, 16), odnosno politiarka je u

podredenom polozaju. U 32,07% vizualnih tekstova to nije slucaj (Tabela 23).

Tabela 23: Rangiranje po funkciji u vizualnim tekstovima

_ _ Broj vizualnih tekstova
Subjekat sa dominantnom ulogom
N %
Muskarac 36 67,92
Zena 17 32,07
Ukupno 53 100
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llustracija 15: Politicar kao dominantna figura
(Blic onlajn, 18.6.2020)

llustracija 16: Vizualni tekst u intervjuu sa politicarkom Gordanom Comic¢, UDS
(Telegraf.rs, 6.5.2020)

U nastavku slede rezultati koji se odnose na fotografije gde su politicarke kao subjekti

samostalno predstavljene (91) i gde su predstavljene sa politicarima (53).
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U 4,14% vizualnih tekstova Zena suptilno dodiruje odredene predmete, dok je u 13,19%

prikazana kako se samododiruje, drze¢i svoje dlanove, dodirujuci kosu i sli€no (Tabela 24).

Tabela 24: Zenski dodir u vizualnim tekstovima

Broj vizualnih tekstova
. ) Ukupno
Zenski dodir Da Ne
N % N % N
Zena koristi prste i $ake za grljenje, 144
. N 8 4,14 136 94,44
milovanje i dodirivanje predmeta?
Zena se samododiruje? 19 13,19 125 86,80 144

Gofman ukazuje na to da se ovo ,ritualno dodirivanje” i samododirivanje moze
interpretirati kao tretiranje tela kao dragocenog i delikatnog predmeta (Goffman, 1979, prema:
Vujovié¢, 2016: 237), sto ukazuje na krhkost zene, neznost, i druge osobine tradicionalno
pripisane zenama. Utisak je i da su politicarke u vecoj meri predstavljene na reziranim
fotografijama (Ilustracija 17, 18), dok su politicari u najvecem broju slucajeva predstavljeni
dokumentarnim fotografijama, kako govore na odredenim politickim skupovima ili obavljaju

vazne drzavnicke ili stranacke poslove.

llustracija 17: Marija Obradovi¢, SNS, i Tatjana Macura, UDS
(Blic onlajn, 30.5.2020, Blic onlajn, 10.5.2020)
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lHustracija 18: Premijerka Ana Brnabié na ,,reZiranim * fotografijama
(Blic onlajn, 13.6.2020; 17.1.2020)

»Znaci dominacije i mo¢i mogu se prepoznati na osnovu polozaja tela, drzanja glave i
ruku® (Pralica, 2019, str. 70). Gofmanova kategorija ritualizacije podredenosti analizirana je

kroz pitanja polozaja zenskog tela i izraza lica, i identifikacije Sirokog osmeha, kakav se od
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Zena tradicionalno ocekuje. Utvrdeno je da u 13,88% slucajeva Zena naginje telo ili glavu

(Tabela 25).

Tabela 25: Ritualizacija podredenosti u vizualnim tekstovima

Broj vizualnih tekstova Ukupno
Ritualizacija podredenosti Da Ne
N % N % N
Zena naginje telo ili naginje glavu? 20 13,88 124 86,11 144
Zena se $iroko osmehuje? 18 12,5 126 87,5 144

U 12,5% slucajeva prikazana sa Sirokim osmehom (Tabela 25, Tlustracija 19). Osmeh,
medutim, nije samo osmeh, ve¢ se interpretira kao znak prijatnosti, saradnje, posluSnosti, a
odsustvo besa, ljutnje, agresije i drugih emocija koje se tradicionalno smatraju nepozeljnim kod

zena.

llustracija 19: Zorana Mihajlovi¢, SNS, i Dijana Vukomanovi¢, Narodna stranka
(Blic onlajn, 9.6.2020, Danas.rs, 8.3.2020)

Ispitivanjem kategorije dozvoljenog povlacenja utvrdeno je da u 11,80% slucajeva
politicarka okrece glavu ili pogled, dok u 14,58% neobavezno povlaci pogled sa scene, odnosno

da je predstavljena kao mentalno odsutna (Tabela 26, Ilustracija 20).
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Tabela 26: Dozvoljeno povlacenje u vizualnim tekstovima

Broj vizualnih tekstova
Ukupno
Dozvoljeno povlacenje Da Ne
N % N % N
Da li zena neobavezno povlaci pogled sa scene? | 21 | 14,58 | 123 | 8541 144
Da li Zena rukom pokriva usta ili lice? 1 0,69 | 143 | 99,30 144
Da li zena okrece glavu ili pogled? 17 | 11,80 | 127 | 88,19 144

lHustracija 20: Odsutnost iz situacije, Zorana Mihajlovié, SNS
(Danas.rs, 5.3.2020)

Na pojedinim vizualnim sadrZajima Zena je gotovo deo dekora dominantnom muskarcu
(Ilustracija 21). Utvrdeno je 1 da je Cest prikaz politicarke kako zaneseno gleda u politickog

lidera, po pravilu muskarca (Ilustracija 22).
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llustracija 21: Politicarke kao dekor, SPAS
(Blic onlajn, 18.6.2020)

lustracija 22: Tatjana Macura, UDS, zagledana u politicara Marka Purisica, UDS
(Blic onlajn, 18.6.2020)
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Analizom nisu identifikovani vizualni sadrzaji koji podrazumevaju fragmentaciju tela,
niti su politi¢arke predstavljane u odeci koja otkriva i pokazuje nagost. Kvalitativna analiza je
primenjena kako bi se ispitao sveukupni utisak koji ostavlja vizualni tekst, odnosno radi
utvrdivanja da li subjekat deluje nezavisno i samouvereno. Na osnovu sveukupnog vizualnog

efekta, 43,75% fotografija ne odaje utisak nezavisnosti i samouverenosti politicarki (Tabela 27).

Tabela 27: Utisak nezavisnosti i samouverenosti subjekta u vizualnim tekstovima

Broj vizualnih tekstova
: . Ukupno
Nezavisnost | samouverenost Da Ne
N % N % N
Da li zena izgleda nezavisno i samouvereno? | 81 56,25 | 63 | 43,75 144

Ovakvi podaci vizualne analize jo§ jedan su argument u prilog istinitosti druge pomo¢ne
hipoteze (PH2) da su Zene u politici stereotipno reprezentovane u novim medijima, najcesée

upotrebom prikrivenih stereotipa.
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4.3. Povezanost roda autora i subjekata tekstova

Medu verbalnim tekstovima najveci je broj onih koji su proizvod novinskih agencija
(51,21). Redakcije potpisuju 18% tekstova, dok je inicijalima potpisano 16,38%. Potpisanih
autorki je 8,22%, autora 4,11%, autora i autorki 0,58%. Tekstova koji dolaze iz drugih medija
je 1,39%, a nepotpisanih 0,07% (Tabela 28).

Tabela 28: Autorstvo verbalnih tekstova

AUtorstvo Broj tekstova

N %

Nepotpisan tekst 1 0,07
Agencija 697 51,21
Drugi medij 19 1,39

Redakcija 245 18
Inicijali 223 16,38
Autor 56 411
Autorka 112 8,22
Autor i autorka 8 0,58
Ukupno 1361 100

Budu¢i da istrazivanja pokazuju da novinarke ceS¢e nego novinari biraju Zene za
subjekte (Global media monitoring, 2021), u cilju ispitivanja da li rod autora teksta uti¢e na
odabir subjekta, ukrStani su podaci dobijeni kodnim listom. Usled brojnih sadrZaja, Cije se
autorstvo pripisuje agencijama, redakciji, ili su pak navedeni inicijali autora (Tabela 29), ne
moze se sa precizno$¢u utvrditi da li novinarke u vecoj meri od novinara daju prostor za zenske
glasove.

Stoga, na osnovu analize ovog korpusa treCa pomoc¢na hipoteza (PH3) da autorke, u

vecoj meri nego autori tekstova, za subjekte biraju Zene, nije potvrdena.
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Tabela 29: Autorstvo verbalnih tekstova prema subjektima

Subjekti
Autorstvo Zena— Zena— Muskarac — | Muskarac | Bez pojedinaca
politicarka drugo politicar —drugo kao subjekata

Nepotpisan tekst 0 0 1 0 0
Agencija 64 9 412 37 203

Drugi medij 5 1 7 4 3
Redakcija 33 5 124 9 88
Inicijali 28 5 130 0 62
Autor 5 1 20 8 25
Autorka 17 2 69 15 18

Autor i autorka 0 0 0 1 7
Ukupno®® 152 23 763 86 406

Ono §to iz prikupljenih podataka mozemo zakljuditi jeste da, iako su zene u politici
podzastupljene, medu autorima tekstova sa temom junskih izbora, potpisanih imenom i
prezimenom, vi$e je novinarki nego novinara. Ovaj podatak u saglasnosti je sa ¢injenicom da
zene Cine veéinu, tacnije 63%, u svim profesijama Kkoje su povezane sa pravljenjem i

prezentovanjem vesti (Global media monitoring, 2021).

% Napomena: zbir ukupnih brojeva prikazan u tabeli nije jednak ukupnom broju analiziranih verbalnih tekstova,
bududi da pojedini tekstovi podrazumevaju vise razli¢itih subjekata.
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4.4. Upotreba rodno senzitivnog jezika

Verbalni tekstovi podlegli su i analizi upotrebe rodno senzitivnog jezika, buduci da
Zakon o rodnoj ravnopravnosti (Sl. glasnik RS, br. 52/2021) u ¢lanu 44 obavezuje sredstva
javnog informisanja na upotrebu rodno senzitivnog jezika, kao jedne od mera za postizanje
rodne ravnopravnosti.

Upotreba rodno osetljivih jezi¢kih formi ispitivana je analiziranjem (1) dosledne
upotrebe forme (gramatickog) zenskog roda za imenovanje zanimanja i titula Zena, i (2)
upotrebe paralelnih formi ukoliko se napisano odnosi i na muskarce i na zene (Cvetinc¢anin
KnezZevi¢ & Lalatovié¢, 2019). U tom smislu, analizirani su iskljuéivo oni verbalni tekstovi, koji
za subjekta imaju zene ili se one pojavljuju kao objekti, kroz trpno stanje ili pominjanje
(N=320).

Dosledna upotreba zenskog roda za imenovanje zanimanja i titula Zena i paralelne forme
zabelezene su u svega 16 verbalnih tekstova, odnosno u 5% slucajeva. Svi tekstovi, u kojima je
utvrdena potpuna upotreba rodno senzitivnog jezika, objavljeni su na portalu Danas.rs. U 222
verbalna teksta, odnosno u 69,37% slucajeva zabeleZena je dosledna upotreba Zenskog roda za
imenovanje zanimanja i titula Zena, ali nije postojala upotreba paralelnih formi kada se govorilo
o musSkarcima i Zenama. Nijedan ispitivani aspekt rodno osetljivog jezika nije zadovoljilo
25,62% verbalnih tekstova (Tabela 30).

Tabela 30: Upotreba rodno senzitivnog jezika prema medijima

Rodno senzitivni jezik
. Ukupno
Medij Da Delimi¢no Ne
N % N % N % N
Blic onlajn 0 0 29 74,35 10 25,64 39
Danas.rs 16 6,72 163 68,48 59 24,78 238
Telegraf.rs 0 0 30 69,76 13 30,23 43
Ukupno 16 5 222 69,37 82 25,62 320

Zanimljiv je podatak da je u 74,35% slucajeva na portalu Blic onlajn praktikovana
dosledna upotreba Zenskog roda za imenovanje zanimanja i titula Zena. Ipak, rodno senzitivni
jezik nije praktikovan na portalu Blic onlajn u 25,64% slucajeva, na portalu Danas.rs u 24,78%,

i na portalu Telegraf.rs u 30,23% verbalnih tekstova.
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llustrativan je tekst objavljen na portalu Danas.rs, pod naslovom ,,Stranke pocele sa
aktivnostima u vezi sa nastupaju¢im izborima“ (9.3.2020). Tekst govori o kandidatima i
kandidatkinjama za narodne poslanike i poslanice, i u viSe navrata imenicama muskog roda
oznacCava zene, Cak i kod upotrebe imenica za koje se ne moze re¢i da njihov oblik u Zenskom

rodu ,,nije u duhu srpskog jezika“. Takav je primer imenice ,,student*:

,(...) Takode na listi su student Milena Rajkovié iz Zagubice koja se nalazi na
163. mestu i Katarina Mitrovi¢, student iz Golupca na 208. mestu* (Veljkovic,
9.3.2020).

Cinjenica da u &etvrtini (25,62%) analiziranih verbalnih tekstova nije zabelezena ¢ak ni
delimi¢na upotreba rodno senzitivnog jezika, ukazuje na to da je njegova upotreba u medijskoj
praksi i dalje retka, uprkos zakonskom okviru koji je propisuje. Na osnovu dobijenih rezultata
moze se zakljuciti da mediji i dalje ne tretiraju ravnopravno muskarce i Zene u politici, te
konstrukcije poput ,,premijer Ana Brnabi¢®, ,,Sef Delegacije za odnose sa Srbijom EP Tanja
Fajon®, ,zamenik predsednika RIK-a Zeljka Radeta®, ,nosilac liste Milica Purdevié
Stamenkovski“, ,kandidat SNS iz Pozarevca Ana Miljani¢” nisu retkost. Uz to, uprkos
podsticajnim merama za povecanje broja zena medu narodnim poslanicima i poslanicama,
odbornicima i odbornicama, u medijskoj praksi gotovo da ne postoje paralelni oblici koji se
odnose na kandidate i kandidatkinje. Iz ovog mozemo zakljuciti da medijska logika, skrivena
iza jeziCkih formi, 1 dalje na mestima odlucivanja preferira 1/ili podrazumeva muskarce.

Na osnovu dobijenih rezultata moze se zakljuciti da je cetvrta pomoc¢na hipoteza (PH4),
da dosledna upotreba rodno senzitivnog jezika u novim medijima prilikom izvesStavanja o

Zenama u politici nije dominantna praksa, potvrdena.
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4.5. Reprezentacija zena u politici u razlicito strukturisanim novim medijima

Komparativna metoda, primenjena u radu, koris¢ena je za uporedivanje tri medija —
ozbiljnog, polutabloidnog i tabloidnog, kao i za uporedivanje naina reprezentacije Zena u
politici u novim i tradicionalnim medijima.

Radi wuporedivanja razli¢ito strukturisanih medija, odnosno o0zbiljnog medija,
polutabloida i tabloida, u radu su komparirani podaci dobijeni kvantitativnom i kvalitativnom
analizom sadrzaja, odnosno praktikovan je komparativni metod. Cilj je bio utvrditi da li su Zene
u politici drugacije reprezentovane na tri medija. Mediji su poredeni po kvantitetu zastupljenosti
zena u politici kao subjekata verbalnih i vizualnih tekstova i po stereotipnoj reprezentaciji zena
u politici u verbalnim i vizualnim tekstovima.

U analiziranom periodu najviSe tekstova koji su odgovarali Kriterijumima analize (da se
ti¢u lokalnih, pokrajinskih 1/ili parlamentarnih izbora iz juna 2020. i da su objavljeni u periodu
izborne kampanje), portal Danas.rs objavio je 1101, odnosno 80,89% analiziranog sadrZaja.
Portal Blic onlajn u istom periodu objavio je 132 verbalna teksta, odnosno 9,69% analiziranih
verbalnih tekstova, dok je na portalu Telegraf.rs objavljeno 128 tekstova, to jest 9,4%. Iz
navedenih kvantitativnih podataka moZzemo utvrditi da postoji znacajna razlika izmedu broja
objavljenih sadrzaja u ova tri medija, te da je tema izbora bila najzastupljenija u ozbiljnom
mediju, na portalu Danas.rs.

Kvantitativnom analizom utvrdena je Zanrovska raznolikost tri analizirana medija. lako
nema opsteprihvacene tipologije novinarskih zanrova, u savremenoj medijskoj praksi i teoriji u
Srbiji prihvacena je podela na faktografiju (vest, izvestaj, klasi¢ni intervju, tematski intervju,
intervju pitanje—odgovor), beletristiku (reportaza, crtica, feljton, karikatura) i analitiku (¢lanak,
komentar, portret — profil li¢nosti, kritika). U savremenom novinarstvu, prema shvatanju Nede
Todorovi¢ (2013), ovu klasi¢nu podelu zamenjuje novija podela na faktografiju (izvestacko
novinarstvo) i interpretaciju (istrazivacko novinarstvo) (str. 29), ali je za potrebe ovog rada
koris¢ena klasi¢na podela.

Najveci broj analiziranog sadrZaja o izbornoj kampanji pripada faktografskim
zanrovima — Cak 92,21%, dok je najmanje beletristickih — 0,22%. Analiti¢kim Zanrovima
pripada svega 7,56%, S§to svedo¢i 0 niskom stepenu novinarske angazovanosti prilikom

izveStavanja o izbornoj kampanji (Tabela 31).
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Tabela 31: Zanrovska raznovrsnost verbalnih tekstova

Faktografski Beletristicki Analiticki Ukupno
N % N % N % N
1255 92,21 3 0,22 103 7,56 1361

U sva tri analizirana medija dominirali su faktografski zanrovi. Blic onlajn je objavio
79,54%, Danas.rs 93,91%, dok je Telegraf.rs objavio 90,62% medijskih sadrzaja koji pripadaju
faktografskim zanrovima. Kada je re¢ o beletristickim Zanrovima, oni su u analiziranom
sadrzaju bili najmanje zastupljeni u sva tri medija. Ta¢nije, Blic onlajn nije objavio nijedan
sadrzaj koji pripada beletristici, Danas.rs u 0,18% slucajeva i Telegraf.rs neznatno vise, u 0,78%
slu¢ajeva. Analiti¢kih zanrova takode je, u odnosu na faktografiju, bilo sasvim malo —na portalu
Blic onlajn 20,45% verbalnih tekstova bilo je analiticko, na stranici Danas.rs 5,90%, dok je na

sajtu Telegraf.rs bilo njih 8,59% (Tabela 32).

Tabela 32: Zanrovska raznovrsnost po medijima

- Faktografski Beletristicki Analiticki Ukupno
Med N % N % N % N
Blic onlajn 105 79,54 0 0 27 20,45 132
Danas.rs 1034 93,91 2 0,18 65 5,90 1101
Telegraf.rs 116 90,62 1 0,78 11 8,59 128
Ukupno 1255 92,21 3 0,22 103 7,56 1361

Istrazivanjem je utvrdeno da je portal Danas.rs zanrovski najraznovrsniji, iako su u sva
tr1 medija dominirali faktografski zanrovi. Analitickih Zanrova na portalu Blic onlajn bilo je
najvise, u 20,45% slucajeva, na sajtu Telegraf.rs bilo ih je 8,59%, dok je na stranici Danas.rs
bilo 5,90% analitickih verbalnih tekstova, Sto je neocekivani rezultat.

Analiza je pokazala da u polutabloidu i tabloidu postoji praksa objavljivanja vise od
jednog vizualnog teksta po medijskom sadrzaju, dok je u ozbiljnom mediju koris¢en iskljucivo
po jedan vizualni tekst. U 21 analiziranom medijskom sadrzaju na portalu Blic.rs objavljeno je
49 vizualnih tekstova koji su odgovarali kriterijumima analize. U jednakom broju medijskih

sadrzaja portal Telegraf.rs objavio je 51 vizualni tekst, dok je portal Danas.rs publikovao 93

208



fotografije u 110 medijskih sadrzaja®. Iz toga se moze zaklju¢iti da je Blic onlajn objavljivao
u proseku 2,3 vizualna sadrzaja po tekstu, Telegraf.rs 2,42, dok je Danas.rs imao iskljucivo
jedan vizualni tekst po medijskom sadrzaju. Ovo ukazuje na oc¢ekivanu ¢injenicu da tabloidi i
polutabloidi u vecoj meri koriste vizualne tekstove.

Kako je kvantitativnom analizom potvrdeno, portal Blic onlajn je u analiziranom
periodu objavio 15,90% tekstova koji su bili platforma za politi¢ke akterke u izbornoj trci.
Danas.rs je takvu praksu objavljivanja pokazao u 10% slucajeva, dok je Telegraf.rs u 16,40%
imao politi¢arku za subjekta ili jednog od subjekata teksta. Za utvrdivanje statisti¢ki znacajnih

razlika primenjen je Hi-kvadrat test (Tabela 33).

Tabela 33: Zastupljenost politicarki i politicara kao subjekata verbalnih tekstova prema

mediju
Subjekat verbalnog teksta
Medij Politi¢arka Politi¢ar
Empirijski | Teorijski | Devijacija | Empirijski | Teorijski | Devijacija Ukupno
Blic onlajn 21 18,11 0,46 88 90,89 0,09 109
Danas.rs 110 117,45 0,47 597 589,55 0,09 707
Telegraf.rs 21 16,45 1,26 78 82,55 0,25 99
Ukupno 152 763 915
(¢ (2, N=915)= 2.6328, p=.26)

Na osnovu rezultata Hi-kvadrat testa uoceno je da ne postoji statisti¢ki znacajna razlika
izmedu ova tri medija u kategorijama subjekta teksta (3% (2, N=915)=2.6328, p=.26). To zna¢i
da se tri analizirana medija ne razlikuju po zastupljenosti politicarki kao subjekata verbalnih
tekstova.

Kako je ve¢ navedeno, u medijskim sadrzajima u kojima zene govore, na portalu Blic
onlajn objavljeno je 36,73% mesSovitih vizualnih tekstova, isto toliko onih gde su iskljucivo
politicarke i 26,53% na kojima su iskljuc¢ivo politi¢ari. Na portalu Danas.rs objavljeno je
24,73% meSovitih vizualnih tekstova, samo politicara u 9,67%, 1 samo politi¢arki u 65,59%
slu¢ajeva. Na portalu Telegraf.rs bilo je 23,52% meSovitih vizualnih tekstova, a isto toliko i

fotografija na kojima su iskljucivo politi¢arke, dok su iskljucivo politic¢ari prikazani u 52,94%

8 Ukupno 17 vizualnih tekstova predstavlja graficke prikaze, uglavnom logoe stranaka. Ovi grafi¢ki prikazi nisu
bili deo analize.
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vizualnih tekstova. Da li su navedene razlike statisticki znacajne, ispitivano je Hi-kvadrat

testom (Tabela 34).

Tabela 34: Zastupljenost razlicitih subjekata na vizualnim tekstovima, prema mediju

Subjekat verbalnog teksta

Medij itic iti¢ Soviti
Politi¢arka Politicar MeSoviti Ukupno

Empirijski | Teorijski | Devijacija | Empirijski | Teorijski | Devijacija | Empirijski | Teorijski | Devijacija
Bliconlajn | 18 |23,10| 1,13 | 13 |1244| 0,03 | 18 |1346| 1,53 49
Danas.rs 61 |4385| 6,71 9 2361|904 | 23 |2554| 0,25 93
Telegraf.rs 12 | 24,05 | 6,03 27 1295|1525 | 12 |14,01| 0,29 51
Ukupno 91 49 53 193
(% (4, N=193)= 40.2607, p=.00001)

Hi-kvadrat testom potvrdeno je da postoji statisticki znacajna razlika izmedu tri medija,
kada je ucestalost vizualne reprezentacije razliitih subjekata u pitanju (x2 (4, N=193)=
40.2607, p=.00001). Sa tim u vezi, Danas.rs se izdvojio kao medij koji u znatno vecoj meri
vizualno predstavlja politi¢arke, u odnosu na druga dva medija.

Osim zastupljenosti, vazan aspekt je 1 nacin na koji su politi¢arke zastupljene, odnosno
da li se prilikom njihove reprezentacije pribegava stereotipizaciji. Istrazivanje u radu pokazalo
je da su u sva tri medija postojali verbalni tekstovi u kojima su politicarke, 1 Zene uopste,
stereotipno predstavljene. Procentualno, najmanje je stereotipa objavljeno na portalu Danas.rs
(1,37%), zatim na portalu Telegraf.rs (6,25%), dok ih je procentualno najvise bilo na sajtu Blic
onlajn (9,84%). Dok su na portalima Danas.rs i Telegraf.rs dominirali prikriveni stereotipi, na
portalu Blic onlajn najvise je bilo otvorenih. Procentualno gledano, ovaj medij dominira i po
zastupljenosti izazvanih stereotipa. Sledi da je u ovom polutabloidnom mediju zabelezeno
intenzivnije prisustvo rodne stereotipizacije politiarki nego u ozbiljnom mediju. Primenom Hi-
kvadrat testa ispitivano je postojanje znacajne statisticke razlike u prikazivanju politi¢arki u tri

medija (Tabela 35).
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Tabela 35: Prisustvo rodnih stereotipa u odnosu na tip medija

Prisustvo rodnih stereotipa
Medij Da Ne Ukupno
Empirijski | Teorijski Devijacija | Empirijski | Teorijski | Devijacija
Blic onlajn 13 3,49 25,89 119 128,51 0,70 132
Danas.rs 15 29,12 6,85 1086 1071,88 0,19 1101
Telegraf.rs 8 3,39 6,29 120 124,61 0,17 128
Ukupno 36 1325 1361
(%% (2, N=1362)= 40.0917, p=0.00001)

Hi-kvadrat test potvrdio je da je opservirana razlika statisticki znac¢ajna (y? (2, N=1362)=

40.0917,p=0.00001). To znaci da postoji razlika izmedu tri analizirana medija po pitanju rodnih

stereotipa u verbalnim sadrZajima, gde ih u najve¢oj meri ima na portalu Blic onlajn, a najmanje

na portalu Danas.rs.

Za komparaciju tri medija sa aspekta nadina predstavljanja odabrana je kategorija

sveukupnog utiska nezavisnosti i samouverenosti, odnosno nestereotipne reprezentacije zena u

medijima. Istrazivanje je pokazalo da su kao nezavisne i samouverene politiarke predstavljene

u 58,33% slucajeva u vizualnim tekstovima objavljenim na portalu Telegraf.rs, dok su na

portalu Blic onlajn 1 Danas.rs pribliZzno jednako predstavljene kao takve, 1 to u oko 56%

slucajeva (Tabela 36).

Tabela 36: Utisak nezavisnosti i samouverenosti subjekta u vizualnim tekstovima po mediju

Medij
Nezavisnost i samouverenost Blic onlajn Danas.rs Telegraf.rs Ukupno
N % N % N % N
Da 20 55,55 47 | 55,95 14 58,33 81
Ne 16 44,44 37 | 44,04 10 41,66 63
Ukupno 36 100 84 100 24 100 144

Uporedivanje tri medija vr$eno je primenom Hi-kvadrat testa (Tabela 37).
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Tabela 37: Kategorije nezavisnosti i samouverenosti politicarki u vizualnim tekstovima prema

mediju
Nezavisnost i samouverenost
Medij Da Ne
Empirijski | Teorijski | Devijacija | Empirijski | Teorijski | Devijacija Uktupno
Blic onlajn 20 20,25 0,00 16 15,75 0,00 36
Danas.rs 47 47,25 0,00 37 36,75 0,00 84
Telegraf.rs 14 13,50 0,02 10 10,50 0,02 24
Ukupno 81 63 144
(x? (2, N=144)= 0.0524, p=.97)

Primena Hi-kvadrat testa pokazala je da ne postoji znacajna statisticka razlika u ovim
kategorijama u tri medija (%2 (2, N=144)=0.0524, p=.97). To znaci da se tri medija ne razlikuju
prema praksi stereotipizacije zena u politici na vizualnim tekstovima.

Komparativnom analizom utvrdeno je da je ozbiljan medij u najvecoj meri pokrivao
temu izbora (u poredenju sa polutabloidom i tabloidom), kao i da je u najmanjoj meri
objavljivao vizualne tekstove. Dalje, utvrdeno je da je Zzanrovski ozbiljan medij bio
najraznolikiji, u poredenju sa polutabloidom i tabloidom. Znacajna razlika nije utvrdena
prilikom ispitivanja medijskog prostora koji je dat politicarkama, ali je utvrdena statisticki
znacajna razlika u broju stereotipa u verbalnim tekstovima izmedu ova tri medija. Utvrdeno je
da su tabloid 1 polutabloid u ve¢oj meri pribegavali stereotipizaciji, i to da je polutabloidni
medij, u najvecoj meri praktikovao stereotipizaciju zasnovanu na rodu u verbalnim tekstovima.
Dokazano je da postoji znacajna razlika izmedu tri medija kada je ucestalost vizualne
reprezentacije razliCitih subjekata u pitanju, gde ozbiljan medij u najvecoj meri reprezentuje
zene u politici na vizualnim tekstovima. U vizualnom predstavljanju politiCarki na stereotipan,
odnosno nestereotipan nacin nije utvrdena znacajna statisticka razlika.

Stoga, rezultati pokazuju da postoje znacajne razlike izmedu ozbiljnog, tabloidnog i
polutabloidnog medija. Dobijenim podacima potvrdena je peta pomoc¢na hipoteza (PHS) da su
politi¢arke stereotipno predstavljene vise u tabloidnim i polutabloidnim, nego u ozbiljnim
onlajn medijima. Ipak, prilikom interpretacije rezultata treba imati na umu ograni¢enost
istrazivanja usled druStveno-politickog okvira u koji je pozicionirano. Mogu¢i faktor uticaja na
rezultate moZe biti oslanjanje na brojne agencijske vesti, zbog specifi¢nih uslova rada i

organizacije za vreme pandemije koronavirusa, te identi¢ni tekstovi koji se ponavljaju u ova tri
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medija. U drugacijim okolnostima istrazivanja bile bi ocekivane dramati¢no vece razlike

izmedu medijske prakse ova tri medija.
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4.6. Komparacija reprezentacije Zena u politici u tradicionalnim i novim medijima

U cilju ispitivanja Seste pomoc¢ne hipoteze (PH6) da novi mediji ne podrazumevaju nove
naCine medijske reprezentacije Zena u politici, ve¢ nastavljaju praksu marginalizacije i
stereotipizacije karakteristi¢ne za tradicionalne medije, kompariraju se podaci iz sekundarnih
istrazivanja sa podacima dobijenih na osnovu kvantitativne i1 kvalitativne analize sadrzaja u
istrazivanju.

Za potrebe komparativne analize definisane su slede¢e komparabile: (1) kvantitativna
medijska zastupljenost Zena u politici u novim i tradicionalnim medijima, (2) ucestalost i vrste
stereotipne medijske reprezentacije Zena u politici u tradicionalnim i novim medijima, i (3)
medijsko uokviravanje Zena politiarki u tradicionalno ,,zenske teme* u tradicionalnim i novim
medijima.

Brojna istrazivanja na globalnom nivou pokazuju trend podzastupljenosti politicarki u
tradicionalnim medijima (Kahn & Goldenberg, 1991; Ross et al., 2013; Campbell & Childs,
2010). Isti je slucaj i sa Srbijom, gde u politickim temama, koje su najzastupljenije u
tradicionalnim medijima u Srbiji, Zene &ine samo 14% aktera (Cickari¢, 2016). IstraZivanje koje
se odnosi na 2020. godinu pokazuje jo§ manje prisustvo Zena u tradicionalnim medijima kao
subjekata u oblasti politike i javne uprave (11%) (Global media monitoring, 2021). Na televiziji,
u predizbornim informativno-debatnim emisijama manja je zastupljenost sagovornica u odnosu
na sagovornike. Zene govore tek u 20% slucajeva (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Sigeti, 2020). U stampi,
na naslovnicama, medu najzastupljenijim politickim liderima u periodu izborne kampanje nema
nijedne politiarke (Transparentnost Srbija, 2020).

Kada je re¢ o novim medijima, istrazivanje u radu pokazalo je da su politi¢ari petostruko
zastupljeniji od politiCarki u tri analizirana onlajn medija. Politicarke govore u 11,16%
slucajeva, dok se glas politicara ¢uje u cak 56,06%. Trend podzastupljenosti zabeleZen je i u
vizualnim tekstovima.

Na osnovu podataka dobijenih istrazivanjem, jasno se zakljuuje da novi mediji,
odnosno novinari i urednici, ne koriste potencijale koje im nudi tehnologija — ¢injenicu da mogu
brzo i jednostavno plasirati sadrzaj, bez znacajnih troSkova koje podrazumevaju tradicionalni
mediji, da utiu na povecanje zastupljenosti politi¢arki kao subjekata tekstova, i samim tim
doprinesu smanjenju izrazenog medijskog disbalansa u vidljivosti politiCarki i politicara.

U tradicionalnim medijima politi¢arke se prikazuju 1 definiSu kroz potenciranje licnih

svojstava, pa im se pripisuju karakteristike empaticnosti, emotivnosti, religioznosti 1
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pozrtvovanosti, zatim sa fokusom na njihove godine, izgled 1 porodi¢ni zivot, te pitanje
Zenstvenosti i sli¢no (Adcock, 2010; Mrievié, 2011; Popovi¢ & Sipi¢, 2013).

Ovim istrazivanjem moguce je bilo identifikovati medijske okvire koji zene u politici
predstavljaju kroz tradicionalno ,,zenske uloge* ili ,,zenske osobine”, kao i one koje im
dodeljuju dve pozicije — u javnoj i privatnoj sferi, sa isticanjem toga da se briga o porodici i
domacinstvu u slucaju zena podrazumevaju. Ipak, ovakve sadrzaje bilo je moguce utvrditi u
7,89% verbalnih tekstova u kojima su politi¢arke subjekti, te se ne moze tvrditi da predstavljaju
dominantan nacin predstavljanja Zena u politici. Medutim, vazno je napomenuti da ovakva
predstavljanja nekada na latentan, a nekada i na sasvim manifestan nac¢in uticu na diskreditaciju
politicarki kao sposobnih za upravljanje i druge javne funkcije, te se zakljucuje da novi mediji,
u novom ruhu, ali u manjoj meri reprodukuju praksu tradicionalnih medija.

Segmenti politike koji generisu veliku mo¢ po pravilu su rezervisani za muskarce, dok
se zene skrajnjuju u oblasti koje se tradicionalno povezuju sa njima, kao $to su kultura,
obrazovanje, briga o deci 1 porodici i slicno. Kako je u teorijskom delu rada objasnjeno, Ljiljana
Cickari¢ (2009) ovaj fenomen karakterise kao ,,gvozdeni zakon u politici®, i objasnjava da on
upucuje na pravilo da tamo gde raste mo¢, broj Zena opada. Tradicionalni mediji oslikavaju
ovakvu realnost, ¢ime je i odrzavaju i produbljuju. Na televiziji, radiju i u Stampi kandidatkinje
se uokviravaju u ,tipi¢no Zenske* teme, kao §to su demografija, socijalna politika, obrazovanje,
kultura, zastita dece, ljudska i manjinska prava, rodna ravnopravnost (Popovié¢ & Sipié, 2013).

Ovo istrazivanje pokazuje da u analiziranim onlajn medijima najzastupljeniji tekstovi u
kojima politi¢arke govore za temu imaju: kulturu, medije i informisanje (5,23%), Kosovo
(4,06%), evropske integracije (4,65%), ljudska i manjinska prava (4,06%) i ekonomiju (3,48%),
Sto moze ukazivati na porast medijske vidljivosti Zena u vaznim temama, kakvo je, primera
radi, pitanje Kosova za Srbiju. Sa druge strane, i dalje je prisutno rodno uokviravanje Zena u
»meke teme* — istrazivanje je pokazalo da su o rodnoj ravnopravnosti i ljudskim i manjinskim
pravima govorile isklju¢ivo Zene. Teme koje su 1 dalje zatvorene za Zene, i u kojima one govore
u manje od 2% slucajeva jesu spoljna politika, odnosi u regionu, migrantska kriza, vojska i
policija i druge.

Iz navedenog, moze se zakljuciti da je Sesta pomoc¢na hipoteza (PH6) da novi mediji ne
podrazumevaju nove nacine medijske reprezentacije Zena u politici, ve¢ nastavljaju praksu
marginalizacije 1 stereotipizacije karakteristicne za tradicionalne medije, pogotovo kada je u
pitanju (ne)vidljivost politicarki, delimi¢no potvrdena. Novi mediji nastavljaju trend rodnog
disbalansa, kakav je karakteristiCan za tradicionalne medije, kada je re¢ o zastupljenosti

politi¢arki 1 politicara. Sa druge strane, na novim medijima, prema rezultatima ovog

215



istrazivanja, medijska stereotipizacija i rodno uokviravanje politicarki u ,,zenske* teme nisu

dominantna praksa.
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5. ZAKLJUCAK

Problem istrazivanja bio je medijska reprezentacija zena u politici u Srbiji, a njen cilj da
utvrdi obim i nacin predstavljanja politi¢arki na razli€ito strukturisanim onlajn portalima, i
stereotipe kroz koje su predstavljene. Predmet istrazivanja bio je reprezentacija zena u politici
tokom izborne kampanje za lokalne, pokrajinske 1 parlamentarne izbore, odrzane u junu 2020.
godine, u novim medijima u Srbiji. Istrazivanje predstavljanja Zena u politici u medijskim
tekstovima daje uvid ne samo u percepciju i reprezentaciju Zena na pozicijama moci veé i na
polozaj Zzena u jednom drusStvu uopste.

U radu su analizirani jedan ozbiljni medij (Danas.rs), jedan polutabloid (Blic onlajn) i
jedan medij tabloidnog karaktera (Telegraf). Analizirani su pojedina¢ni medijski tekstovi,
verbalni i vizualni, koji obraduju izbornu kampanju za pomenute izbore. Ukupno ih je bilo
1554, 1361 verbalni tekst i 193 vizualna teksta, a na sva tri medija objavljeni su u posebnim
rubrikama, naslovljenim sa Izbori 2020.

Izborna kampanja posmatrana je kao oblik diskursne prakse koji je oblikovan
drustvenim, kulturnim, politickim i medijskim faktorima. Konkretna izborna kampanja posebno
je bila interesantna za istrazivanje, buduc¢i da je uoci izbora povecana kvota za zastupljenost
Zena na izbornim listama, kao i1 da su izbori rezultirali konstituisanjem Vlade sa najveéim
brojem Zena u istoriji Srbije. U radu su analizirani kljuéni teorijski pristupi problemskom
sadrzaju, kao 1 relevantna prethodna istrazivanja. Za empirijski deo u radu primenjivane su
kvantitativna i kvalitativna analiza sadrZaja, kao 1 komparativni metod.

Kako je u uvodnom delu objasnjeno, ograni¢enja ovog istraZivanja bila su posledice dva
faktora: pozicioniranosti istrazivanja u konkretnom druStveno-politicCkom kontekstu 1
praktikovanja nau¢ne metode analize sadrzaja. Ograni¢enja koja su posledica prvog faktora su:
uticaj izborne kampanje kao viSedimenzionalnog drustvenog procesa na funkcionisanje medija
i uticaj pandemije koronavirusa. Usled pandemije, postojala je specifi¢na radna organizacija
medija, sto je u jednom periodu podrazumevalo i ograni¢avanje kretanja. Potencijalni ishod ove
okolnosti jeste veliki broj agencijskih vesti (51,21%), objavljivanih u sva tri medija, kao i
¢injenica da mediji nisu u znacajnoj meri pribegavali analitici (7,56%), iako je u izbornom
periodu takva vrsta sadrZaja od posebnog znac¢aja za publiku. Dominirali su faktografski zanrovi
(92,21%). Ogranicenja koja su posledica drugog faktora proisticu iz upotrebe metode bazirane
na interpretaciji istraZivaca, i nuzno podrazumeva odredeni stepen subjektivnosti.

Uz navedena ogranicenja, prilikom razumevanja rezultata treba imati u vidu da postoji

mogucénost da su tri medija prema razli€itim kriterijjumima svrstavala medijske sadrzaje u
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rubrike koje se tiCu izbora, a koje su analizirane. Kvantitativnom analizom utvrdeno je da je
ozbiljan medij objavio znacajno viSe sadrzaja od tabloidnog i polutabloidnog medija, Sto je
zanimljiv podatak, budu¢i da su mediji tabloidne orijentacije poznati po hiperprodukciji
sadrzaja.

Rezultati istrazivanja potvrdili su prvu pomoénu hipotezu, postavljenu u radu (PH1), da
su Zzene u politici kvantitativno manje zastupljene od politiCara. Kako ¢etvrtina gradana prilikom
informisanja ¢ita samo naslove (CeSID, 2020), u istrazivanju su naslovi zasebno analizirani.
Politi¢arke su bile zastupljene u samo 6,17% naslova, dok su politi¢ari bili prisutni u 37,47%
naslova kao subjekti. Ovakva medijska praksa jasno ukazuje na tendenciju da je politicki prostor
u medijima i dalje dominantno rezervisan za muskarce, kao i da se takva poruka $alje javnosti.
Dalje, u prilog ovoj tezi govore i podaci o zastupljenosti politi¢arki i politicara kao subjekata u
verbalnim tekstovima. U godini kada je kvota za prisustvo manje zastupljenog pola, u slucaju
Srbije zena, u parlamentu povec¢ana na 40%, oc¢ekivano je bilo da ¢e i medijska paznja biti u
vecoj meri posvecena politicarkama. Medutim, njihov glas ¢uo se u svega 11,16% tekstova u
tri medija. Od toga, medu prvih pet najzastupljenijih politiarki u predizbornoj kampanji, tri su
funkcionerke vladajuée partije, tako da se njihovo prisustvo moze dovesti u vezu i sa
drzavnickim i sa stranackim pitanjima. Njihove kolege, politicari, sa druge strane, zastupljeni
su pet puta viSe. U sferi politike Zena nema ni kao ekspertkinja, analiti¢arki, ta¢nije, prisutne su
u zanemarljivom procentu od 1,68%, dok je muskaraca u takvoj ulozi skoro Cetiri puta viSe. Na
ovaj nacin nastavlja se tradicionalno utiSavanje Zenskih glasova u medijima, odrzava se
dominantna percepcija da su muskarci ti koji odlucuju, koji se pitaju i koji upravljaju. Ovakvo
medijsko isklju¢ivanje kao direktnu posledicu, izmedu ostalog, moZe imati i Siroko prihvacene
stavove u javnosti da zene politika ne zanima, pa cak i1 da ne treba da ih zanima, ili da,
jednostavno, o politici nemaju $ta da kazu. Analiza vizualnih tekstova potvrdila je rezultate
analize verbalnih — i u ovom sluéaju Zene su manje vidljive. Cak i u sadrzajima u kojima Zene
govore, koji obuhvataju samo 14,18% analiziranog korpusa, ima 25,38% fotografija na kojima
su isklju¢ivo muskarci. Navedeno potvrduje da su politi¢ari istovremeno vidljiviji 1 da u
medijima viSe govore od politi¢arki. Ovi rezultati ne odstupaju od rezultata prethodnih
istrazivanja o zastupljenosti politiarki u medijima (Kahn & Goldenberg, 1991; Ross et al.,
2013; Campbell & Childs, 2010; Opyd, 2014; Global media monitoring, 2021).

Druga pomo¢na hipoteza (PH2), da su Zene u politici stereotipno reprezentovane u
novim medijima, naj¢esce upotrebom prikrivenih stereotipa, delimicno je potvrdena. Podatak
iz istrazivanja koji ohrabruje svakako je da u analiziranim verbalnim tekstovima u 97,35%

slu¢ajeva nije utvrdeno prisustvo rodnih stereotipa u izveStavanju, niti u izjavama aktera. Kako
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je i ocekivano, najzastupljeniji su bili prikriveni rodni stereotipi (1,54%), zatim otvoreni
(0,73%), i na kraju izazvani (0,36%) stereotipi. Ipak, sa tumacenjem rezultata treba biti obazriv
1 uzeti u obzir ve¢ pomenuti veliki broj agencijskih vesti i ograni¢avanje istrazivanja na rubriku
Izbori 2020. u tri analizirana medija. Osim toga, veliki broj tekstova koji ne tretiraju Zene u
politici stereotipno ne znaci da rodnih stereotipa nema, nego da u vecini tekstova o izborima
nema politicarki — niti govore, niti se o njima govori, nevidljive su i iskljucene.

Skala seksizma, primenjena na tekstove u kojima su politi¢arke subjekti, pokazala je da
su politi¢arke u najvecoj meri prikazane kao jednake politi¢arima. Medutim, u slucajevima kada
to nisu, pribegava se ustaljenim nacinima rodne stereotipizacije. Politi¢arke su u 6,57% sadrzaja
u kojima govore predstavljene kroz tradicionalne ,,Zenske uloge* ili ,,Zenske osobine®, dok im
je u1,31% bila dodeljena dvojaka uloga, u javnoj i privatnoj sferi, sa isticanjem toga da se uloga
zene u privatnoj sferi podrazumeva. Kategorisanjem stereotipnih sadrzaja utvrdeno je da su
tokom izborne kampanje u medijima primenjene Cetiri strategije uokviravanja politicarki, koje
defini$u Popovié i Sipi¢ (2013). Prva se odnosi na predstavljanje Zena kao izuzetaka u sferi
politike, druga podvlaci da su ,,meke teme* te koje se predstavljaju kao adekvatne za zensku
participaciju u politici, tre¢a je konstruisanje emotivnosti kao diskreditacijski diskursni
mehanizam, dok je Cetvrta trivijalizacija u sferi politickog delovanja — privatno kao
oprirodnjeno mesto Zena (Popovi¢ & Sipi¢, 2013). Ovakav na¢in medijskog izvestavanja, osim
Sto ucestvuje u tradicionalnoj konstrukeiji Zenskosti po meri patrijarhalnih okvira, moze 1
destimulisati Zene za ucesce u javnoj 1 politickoj sferi.

Dalje, kada se sagleda i vizualno predstavljanje, u 56,60% slucajeva politicari su
predstavljeni kao krupnije figure, §to ukazuje da su percipirani kao dominantniji, dok u 67,92%
fotografija muskarac ima superiorniju ulogu, to jest politicarka je u podredenom poloZzaju.
Utisak je 1 da su politiCarke ¢eS¢e predstavljene na reziranim fotografijama, dok su politicari
predstavljeni na dokumentarnim fotografijama, kako govore na odredenim politickim
skupovima ili obavljaju vazne drZavnicke ili stranacke poslove. Ovakvo prikazivanje moze
interpretatoru ukazivati na to da se muskarci sustinski bave politikom, dok su zene predstavljene
gotovo kao da glume politicarke. Kako ovo pitanje nije bilo deo analize, podatak se bazira samo
na utisku, ali je svakako znacajno kao potencijalni pravac za buduca istraZivanja. Dalje,
zanimljivo je da se politi¢arke u 12,5% slucajeva na fotografijama Siroko osmehuju, $to ukazuje
na njihovu prijatnost, saradnju, posluSnost — osobine koje nisu nuzno pozitivne sa aspekta
politike kao profesije. Na osnovu sveukupnog vizualnog efekta, 43,75% fotografija ne odaje

utisak nezavisnosti i samouverenosti politicarki.
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Treca hipoteza (PH3) — da autorke, viSe nego autori tekstova, za subjekte biraju Zene,
nije potvrdena. Usled brojnih sadrzaja Cije se autorstvo pripisuje agencijama, redakciji, ili su
pak navedeni inicijali autora, ne moze se sa preciznos¢u utvrditi da 1i novinarke u ve¢oj meri
od novinara daju prostor za Zenske glasove.

Analizom upotrebe rodno senzitivnog jezika potvrdena je Cetvrta pomocna hipoteza
(PH4) da dosledna upotreba rodno senzitivnog jezika u novim medijima prilikom izveStavanja
o zenama u politici nije dominantna praksa. Analiza upotrebe rodno senzitivnog jezika, jedne
od mera za postizanje rodne ravnopravnosti, pokazala je da je on u potpunosti praktikovan samo
u 5% slucajeva, i to iskljuc¢ivo na portalu Danas.rs. U 69,37% slucajeva on je upotrebljavan
delimi¢no, odnosno koris¢ene su imenice Zenskog roda za imenovanje zanimanja i titula zena,
ali nije postojala upotreba paralelnih formi kada se govorilo o muskarcima i Zenama (primera
radi: gradani i gradanke, poslanici i poslanice, i slicno). U veéini tekstova u kojima se pominju
politicarke postojala je praksa upotrebe Zzenskih oblika imenica za njihove funkcije
(predsednica, ministarka, gradonacelnica), mada su u cetvrtini verbalnih tekstova (25,62%)
zabelezeni slu¢ajevi imenovanja u muskom gramati¢kom rodu (,,Sef Delegacije za odnose sa
Srbijom EP Tanja Fajon®, ,,Zamenik predsednika RIK-a Zeljka Radeta®, ,,nosilac liste Milica
Durdevi¢ Stamenkovski®...). Otpor prema upotrebi rodno osetljivog jezika, posebno kada se
imenuju funkcije i titule Zena, odraz je patrijarhalne logike i svesti o tome gde je mesto Zene u
druStvu. Rodno senzitivni jezik, koji za cilj ima povecanje vidljivosti Zena u njithovim razli¢itim
ulogama 1 na razliitim, pa 1 na odlu¢ujuéim pozicijama u drustvu, i dalje nije postao
oprirodnjeni deo medijskog diskursa. Ovo ne ¢udi, budu¢i da su mediji glasnogovornici
dominantne, patrijarhalne ideologije.

Peta pomoc¢na hipoteza (PHS), da su politicarke CeSce stereotipno predstavljene u
tabloidnim i polutabloidnim, nego u ozbiljnim onlajn medijima, jeste potvrdena. Utvrdeno je
da postoje znacajne razlike izmedu ozbiljnog, tabloidnog i polutabloidnog medija. Nije bilo
razlike u zastupljenosti politicarki kao subjekata u tri medija, ali je razlika utvrdena u u€estalosti
upotrebe stereotipa — tabloid i polutabloid u ve¢oj meri su objavljivali stereotipne verbalne
tekstove. Po stereotipnoj praksi u verbalnim tekstovima prednjacio je polutabloidni medij, dok
u vizualnim tekstovima, u odnosu na stereotipe, nije bilo razlike. Zanimljivo je da se polutabloid
u vecoj meri istakao tabloidnim karakteristikama od samog tabloida.

Sesta pomoéna hipoteza (PH6), da novi mediji ne podrazumevaju nove na¢ine medijske
reprezentacije Zena u politici, ve¢ nastavljaju praksu marginalizacije 1 stereotipizacije
karakteristicnu za tradicionalne medije, pogotovo kada je u pitanju (ne)vidljivost politicarki,

delimicno je potvrdena. Iako je zastupljenost Zena manja u tradicionalnim medijima (19%) nego
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na internetu (25%) (Global media monitoring, 2021), to se ne odnosi na politicarke. Kako je
ranije 1 navedeno, politiCarke se u novim medijima znac¢ajno manje pojavljuju od politicara
(gotovo pet puta manje), pa se po njihovoj zastupljenosti novi mediji ne razlikuju od
tradicionalnih. Seksisticki tretman politi¢arke trpe u 7,89% verbalnih tekstova u kojima su
subjekti, premda to nije dominantan nacin predstavljanja Zena u politici u novim medijima.
Ovaj podatak moze ukazivati na odredeni pomak u odnosu na tradicionalne medije. Pomak je
vidljiv 1 u prosirenom rasponu tema za koje se politi¢arke pitaju u novim medijima, iako i dalje
postoje nedostupne sfere za Zene, ali i one teme koje su isklju¢ivo za njih rezervisane — poput
ljudskih i manjinskih prava i rodne ravnopravnosti. Hipoteza je delimi¢no potvrdena buduci da
novi mediji i dalje u nedovoljnoj meri kao govorne subjekte imaju zene u politici, ali i zbog
toga Sto medijska stereotipizacija i rodno uokviravanje politicarki u ,,Zenske* teme nisu
dominantna praksa.

U prilog tvrdnji da ove rezultate treba razumeti uz svest o0 pomenutim ograni¢enjima
istrazivanja, govori i medijska praksa na onlajn portalima odmah nakon odrzanih izbora. Izbori
2020. godine, odnosno formiranje Vlade nakon njih, rezultiralo je, izmedu ostalog, najvec¢im
brojem zena na ministarskim pozicijama. Od 23 resora, na ¢elo deset ministarstava postavljene
su Zene. lako je ovo bio povod za medijske sadrzaje sa analitickim pristupom, o rodnoj
ravnopravnosti, vaznosti uces¢a zena u procesima donosenja odluka, utisak je da je medijski
prostor zasi¢en rodno stereotipnim tekstovima: ,,Srbija ¢e imati najlepSu Vladu! Pogledajte
zgodne ministarke koje ostavljaju bez daha, a vladace zemljom* (Objektiv, 26.10.2020), ,,Nove
ministarke: Pogledajte kako izgledaju ¢lanice Vlade Srbije kada smo ih provukli kroz Fejs ap*
(Kurir, 24.5.2021), ,,Skupstinske klupe pune lepotica! Top 10 najlepsih srpskih politi¢arki: Koja
je Vas favorit? (foto) (Cori¢, 9.2.2021)%, ,,Irena Vujovi¢ — Vodila je opstinu Savski Venac, sada
je ministarka ekologije, evo §ta je pricala o sebi i na §ta najceSce trosi novac* (Blic onlajn,
25.10.2020). Posebno je zanimljiv tekst objavljen na portalu Blic Zena: ,,One su u vladi: Ove
mocne Zene danas su glavna tema u Srbiji*, u kome se u lidu istice: ,,U njih su trenutno uprte
oC1 javnosti jer ¢e biti na ministarskim pozicijama, a uz to su i Zene, 1 to u Srbiji* (M. J.,
26.10.2020).

Dalja istrazivanja pitanja reprezentacije Zena u politici mogu se kretati u pravcu
ispitivanja medijskih efekata na publiku. Sa jedne strane ona mogu biti usmerena na to kako
publika interpretira medijske poruke i percipira Zene na pozicijama odlucivanja. Sa druge
strane, znacajna za ispitivanje je 1 motivacija Zena za bavljenje politikom, usled dejstva
medijskih sadrzaja. U svetlu novih medija, za istraZivanje je znacajno 1 pitanje kako zene u

politici koriste drustvene mreze za svoju (re)prezentaciju.
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Na osnovu svega navedenog, zakljuak je da je osnovna hipoteza postavljena u
istrazivanju — da su zene u politici marginalizovane u novim medijima u Srbiji, potvrdena.
Glavni zakljucak rada jeste da u novim medijima u Srbiji jo§ uvek postoji veliki prostor za
napredak u oblasti reprezentacije kako Zena politicarki, tako i Zena uopste. lako pomaci u
odnosu na tradicionalne medije postoje, oni su, u odnosu na neogranic¢ene mogucénosti kreiranja
i distribuiranja drustvenoodgovornih sadrzaja u digitalnom okruzenju, jo§ uvek na nezavidnom
nivou.

Osim povecéanja vidljivosti politickih akterki i njihovog delovanja u javnoj sferi, i
redovnog monitoringa koji ¢e to potvrdivati, neophodno je da novinari i novinarke osveste
internalizovane procese rodne stereotipizacije u svom radu, te da kroz njihovu dobru praksu i
novi mediji postanu drustveni agens koji ¢e uticati na dekonstrukciju rodnih stereotipa, a samim
tim i na stvaranje ravnopravnijeg i pravednijeg drustva. U tom smislu, vazna je i dalja promocija
rodno osetljivog jezika, kao jednog od nacina ostvarivanja rodne ravnopravnosti. Navedeno je
moguce ostvariti jedino uz usmerenje medija ka javnom interesu, kao i uz jasnu politicku volju.

Uz to, preporuka je i da, u cilju razvoja kriticke svesti prema stereotipnim sadrzajima,
pitanje predstavljanja zena i drugih marginalizovanih kategorija, kao deo medijske pismenosti,

bude deo formalnog obrazovanja — od najranijih uzrasta, pa do akademskih programa.
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PRILOZI

Prilog 1: Analizirani verbalni tekstovi

R. br. MEDIJ NASLOV
. Blic Vuci¢ o poseti SAD, KiM, migrantima, korona virusu: Ne postoji
' onlajn | ,,veliki plan“ za Kosovo
) Blic SRBIJA IZLAZI NA BIRALISTA Vugéié raspisao izbore za 26.
' onlajn april
. Blic Brnabi¢: Kampanja ¢e biti duga i teska, ali svi imaju vremena da se
' onlajn | pripreme
BIiC . . . . . .
4. ] SzS 1 zvani¢no proglasio bojkot izbora na svim nivoima
onlajn
. Blic TIMELINE IZBORA 2020 Parlamentarni izbori ¢e biti raspisani
' onlajn danas, a ovo je trenutna ,,izborna lista onih koji (NE)UCESTVUJU
Blic _ _
6. ) Predata prva izborna lista u Srbiji
onlajn
Blic - : : : -
7. ) Koalicija JS, SPS i SNS predala izbornu listu u Jagodini
onlajn
o Blic Vuci¢ o migranstkoj krizi: Ako bude potrebe, zatvoricemo nase
' onlajn | granice
5 Blic SNS predala listu za parlamentarne izbore, kampanju pocinje iz
' onlajn Vranja
Blic .
10. ) Prijave glasanja biraca u inostranstvu do 4. aprila
onlajn
Blic o -
11. ) SPO izlazi na izbore na listi SNS-a
onlajn
Blic o
12. ) Nova stranka (NS) izlazi na izbore
onlajn
Blic — Lo
13. ) Dosta je bilo (DJB) bojkotuje izbore
onlajn
14 Blic ,Jedva ¢ekam da produ izbori, da kona¢no prestanemo da pri¢amo o
' onlajn | tome*
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Blic

15. Vucié¢: U utorak sa strankama o odlaganju izbora
onlajn
16. OI:II:j:n Pokret ,,1 od 5 miliona“ trazi odlaganje izbora zbog korona virusa
o Blic RIK: Nastavak izbornog procesa tek po zavrsetku vanrednog stanja,
onlajn a evo §ta to znaci za datum odrzavanja izbora
18. Blic Vuéi¢: Zbog korona virusa ODLOZENI IZBORI
onlajn
) VANREDNO STANJE POMERA DATUM IZLASKA NA
19. oir31ll:j:n GLASANJE danas razgovori sa predstavnicima svih lista o
ODLAGANJU IZBORA
Blic Nezadovoljni gradani lupaju u Serpe i zvizde, opozicijav najavljuje
20. onlain ,,pocetak pobune®, epilog bi mogao da bude — NOVA SANSA ILI
NOVI FIJASKO
21. Blic Vuci¢ danas sa predstavnicima stranaka o datumu izbora
onlajn
) | ZAJEDNO | ODVOJENO, | UJEDINJENI | RAZJEDINJENI
22. OI:II;:n Izbori stiiu,v zbijaju se ,,borbeni redovi®, a neki se jo$
PREDOMISLJAJU
. Blic IZBORI 21. JUNA ZavrsSen sastanak Vuci¢a sa predstavnicima
onlajn | stranaka o datumu izbora (VIDEO)
_ RADNE GRUPE, CEKATI KRAJ PANDEMUE ILI NE CEKATI
24. ol::;:n NISTA Ovo su stvari koje ée opozicija traZiti danas na sastanku sa
predsednikom Srbije
) PRVI BUNTOVNIK SPS Milutin Mrkonji¢ za Blic onlajn o dr
25. B“(_: Kisi¢ kao ministarki zdravlja, Sarmu Ivice Daci¢a i SPOMENIKU
A ZA MILOSEVICA
Blic PALMA NASTAVIO PREDIZBORNU KAMPANJU ,,Budu¢nost
2 onlajn je sa proverenim ljudima, LJUDIMA SA REZULTATIMA*
- Blic Vesi¢ odgovara na kritike upu¢ene Vuci¢u zbog spota, na meti tviter
onlajn osudai TV N1
- Blic INTERVIJU Marija Obfadovié (SNS): Ljuti bojkotasi su jednostavno
onlajn LENJIVCI KOJI TRAZE IZGOVOR
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- Blic INTERVJU Milos Jovanovi¢ (DSS): M1 u Srbiji Vuv,ek verujemo da
onlajn | je svako neciji covek, RUSKI, AMERICKI, VUCICEV, BPILASOV
30, Blic Sergej Trifunovi¢ na Tviteru pisao o Borisu Tadi¢u, nazvao ga
onlajn ,MUDRIM STARCEM NESTOROM*
il »1TVRD... U NEPCA* Sergej Trifunovi¢ uputio saradnika Vuka
31. onlajn Jeremi¢a na SVOJ POLNI ORGAN, pa objasnio zasto prekid
bojkota
) ODUSTANAK OD BOJKOTA — BORBA ILI IZDAJA? PSG
32. o?llz:n odlukom o izborima uzdrmao opoziciju, samo jedna stranka
OSTAJE DOSLEDNA STAROJ IDEJI
Blic SAZNAJEMO Odluka Predsednistva: Pokret slobodnih gradana
- onlajn IZLAZI NA 1ZBORE
34. OI:II;:n Daci¢: Utvrditi posebne propise za kampanju i izborne radnje
- Blic Srbija iz vanvrednog stanja ide pravo u kampanju vza izbovre, iz krize
onlajn izlazimo JOS PODELJENIJI, A TEK NAM STIZU TESKI DANI
) JEDAN JE ,,SMRDLIJIVI“, DRUGI JE ,,DRIPAC*, A ONDA JE
36. OI:II;:n »PAO“ I VINJAK Sergej Trifunovi¢ u novom okrsaju sa
saradnikom Vuka Jeremica koji ga je na kraju BLOKIRAO
] ,NISU ME UBEDILI DA JE BOJKOT RESENJE* PSG definitivno
37. OI:II:j:n izlazi na izbor’e, a analitiGari procenjuju da IMAJU SANSU AKO
TRIFUNOVIC NE ZABRLJA
38. BII(_: Daci¢: Cilj SPS na izborima je viSe od 11 odsto
onlajn
) DA ZA LOKAL, NE ZA REPUBLIKU Svojim predomisljanjem
39. B“? oko izlaska na izbore, stranke nametnule i novu ideju — DELIMICNI
onlajn BOJKOT
40. oEnBII;:n Niska opozicija sakuplja potpise za lokalne i republicke izbore
" Blic Bosko Obradovi¢ NE IZLAZI na izbore, poziva na aktivan bojkot i
onlajn | porucuje: ,,Ne mogu da ostanem u KILAVOM SAVEZU*
Blic ,,POZIVAM GA DA POVUCE LISTU*“ Bosko Obradovi¢ ima
i onlajn poruku za Sergeja Trifunovica, a razlog su IZBORI
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Blic

43. Gojkovi¢ sa Fajon 1 Bil¢ikom o izbornim uslovima
onlajn
44, Blic Zavetnici ponovo predali RIK-u izbornu listu
onlajn
) ,BOJKOT VISE NIJE OPCIJA, VEC SAMO IZGOVOR*
45. OI:II:j:n Trifunovi¢ i Tadi¢ kvaiu da ¢e ucestvovati na izborima da bi posle
toga POSLALI VAZNU SLIKU medunarodnoj zajednici
) -NISAM VIDEO DA SU TO MOJI SABORCI* Sergej Trifunovié¢ u
46. Oi:;:n jednom tvitu prozvao €itavu opozciju, a njegova poruka je kratka i
jasna— ,,DOVIDENJA, PRIJATNO  HVALA*
47. Blic Koalicija ,,Zdrava Srbija — Bolja Srbija“ izlazi na izbore
onlajn
Blic (v)TKRTIVAMOVRejtinzivstranaka posle vanrednog stanja: SNS |
48. onlajn SAPVIC NAJVISE OJACALLI, Sergej vodi PSG preko tri odsto,
GUZVA NA IVICI CENZUSA
Blic Da li ¢e DS u NiSu poslusati odluku stranke, ili ¢e po ugledu na
° onlajn Sabac i Para¢in IPAK IZACI NA IZBORE?
,,OCEKUJEM ODGOVORNOST ZA KATASTROFALNE
Blic REZULTATE" Branislav Leci¢: Predsednik DS se brani
>0 onlajn falsifikovanom podrskom, krivicnim prijavama i HAJKAMA
PROTIV KOLEGA
= Blic Istori¢ar Predrag Markovi¢: Istorija je jasna — BOJKOT DAJE
onlajn | JADNE REZULTATE, a pred Vuci¢em su 3 VELIKA IZAZOVA
) ,NIJE PROBLEM KADA MENI PRETE* Trifunovi¢ se oglasio
52. olr?:ll:j:n zbog opstrukcija oko skupljanja potpisa i uznemiravanja ¢lanova
PSG
Blic Predsednik SANU za Blic onlajn: Drustvu u kome nema dogovora
> onlajn preostaju ZBUNJENOST, FARSA | AGRESIJA
) ,STO JES, JES*, ,,KEVO, JA CU LEVO*, ,,KO SME DA VAS
54. B“(_: POGLEDA U OCI* Ne, ovo nisu nikakvi citati, pesme ili replike,
onlajn ve¢ predizborni slogani od kojih su neki PRAVI URNEBES
= Blic INTERVIJU Darko Glisi¢ (SN,S): Svaka lista koja bude ucestvovala
onlajn na izborima bi¢e na§ NAJVECI PROTIVNIK
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UMESTO SKUPOVA, PRITISAK NA MEDIJE Izborna kampanja

56. BII(_: se sa trgova 1 ku¢nih adresa SELI NA TELEVIZIJE I
onlajn DRUSTVENE MREZE, a ovo ¢e biti dve glavne teme
) ,CENZUS JE ZA LUZERE, BORIMO SE ZA BOLJI
57. Oill;;:n REZULTAT* Bojan Puri¢ o izborima, atmosferi i 100 evra: Srbija
moze da zivi drugacije, ljudima je muka
) Valentina Rekovié (,,1 od 5 miliona“) za Blic onlajn: Ko na nju
58. BII(.: motri iz PARKIRANIH KOLA, za$to im se protive i rezim i
onlajn opozicija i kako IZGLEDA SISTEM IZNUTRA
59. B“(_: Kaolicija Narodni blok — Nova Srbija predala listu za izbore
onlajn
50. Blic IZBORNI KOMPAS SAMO NA Blic onlajnU! Vlast ili opozicija —
onlajn | saznajte koga zaista PODRZAVATE
il Blic INTERVIJU Dragan Markovi¢ Palma: I Tadi¢ i Vuci¢ su me terali da
onlajn budem ministar, predlozicu UKIDANJE PLATE odbornicima
) ,NIS, MOJ GRAD* IZLAZI NA LOKALNE IZBORE ,Ni§ je
62. OI:II:j:n postao crna tacka po aferama, zelimo da se u naSem gradu ponovo
gradi i radi*
63. B“(_: Bozovi¢ poziva DS da se ukljuci u kontrolu izbora
onlajn
64. Blic DJB izlazi na izbore
onlajn
65. B“(_: Grupa gradana ,,1 od 5 miliona* predala listu
onlajn
) ,JOS NISAM OSTVARILA SVOJE SNOVE* Zorana Mihajlovié
66. oill;?n za Blic onlajn o rezultatima, izborima, Bundes ligi i Seselju i
Sergeju kao LIDERIMA OPOZICIJE
_ ,OVO IM JE SANSA DA NESTO POLITICKI UCARE* Nakon
67. oill:j:n Sergejevih optuzbi, Dveri o$tro demantovale da su bile za izbornu
koaliciju sa PSG: ,,Mi smo sada u dve razlicite kolone*
- Blic ,,POTPISI RAZDORA* Kako je jedna proceduralna stvar postala
onlajn glavno ,,oruzje” u BORBI ZA GLASOVE
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LEVIJATAN NE MOZE NA IZBORE Radikali stavili rampu za

69. Of:;:n ekstremno desnicarski pokret, Sergej Trifunovié se Segacio na
njihov rac¢un
) RESILI STE IZBORNI KOMPAS NA Blic onlajnU | ZBUNJENI
70. BII(.: STE? Evo zasto kompas izgleda bas ovako i §ta to GOVORI O
onlajn NAMA i nasoj politickoj sceni
) SINISA MALI ZA Blic onlajn: Ako su Amerika i Japan novéano
71. BII(': pomogli svoje gradane, znaci da je 1 100 evra odli¢na ekonomska
onlajn era
_ DA LI JE 14 KONACAN ODGOVOR? U pono¢ isti¢e rok za
72. B“(_: predaju izbornih lista, a gradani Srbije joS ne znaju KO IZLAZI NA
onlajn IZBORE
Blic Fabrici: Bojkot izbora NIJE DOBRA IDEJA, vazno je da gradani
> onlajn | izadu na glasanje
) STATUS, STANDARDI, DIJALOG DVE NEMACKE Kosovo je
74. B“(_: rak-rana Srbije, a evo §ta politi¢ke stranke nude kao moguéa
onlajn RESENJA
75. Blic Brnabi¢: Samo vanredno stanje moze da odloZi izbore
onlajn
Blic Dilas prekinuo komunikaciju sa Sergejem Trifunovi¢em, a evo $ta je
& onlajn bila CRVENA LINIJA koju je lider PSG PRESAO
Blic INTERVIJU Boris Tadi¢: Unutar opozicije nametnutno jednoumlje,
" onlajn svako ko drugacije misli napadnut je da je [ZDAJNIK
Blic LDP KAO PEPELJUGA Izbornu listu predao pred samo
e onlajn otkucavanje ponoci
79. Blic Niski PSG predao listu za lokalne izbore
onlajn
80. Blic Ruzi¢: Jedinstveni biracki spisak zaklju¢en u pono¢
onlajn
_ VAZNA PREPORUKA KRIZNOG STABA ZA 1ZBORE! Dr
81. OI:II;;:n Tiodorovi¢: Evo kako treba da se ponasaju glasaci na birackim

mestima
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- Blic SAZNAJEMO SDS, PSG i Nova stranka skupili potpise za lokalne
onlajn izbore na Vracaru
Blic ,,TO BI BILO U REDU, BOSKO, DA TI NISI IZGOVORIO...*
5 onlajn Trifunovi¢ tvrdi da mu je Obradovi¢ nudio koaliciju na izborima
Blic MIODRAG SIMOVIC (,,1 od 5 miliona®) o izborima, pokretu i
84. onlain konkurenciji: UDS su poznata lica sa novim dresom, od PSG bih
voleo da vidim program, a ne SAMO PERFORMANSE
_ BIVSA SARADNICA OPLELA PO SASI RADULOVICU On je
85. OI:II;:n poslednji Covek na planeti koji ima moralno pravo da proverava bilo
Sta
%6, Blic IZBORI U ZNAKU BROJA 21 RIK proglasio izborne liste za
onlajn parlamenarne izbore
- Blic Kako je Ceda Jovanovié¢ postao NACIONALNA MANIJIINA i zaito
onlajn | je to super za njega, a loSe za sve nas
- Blic Kari¢: Ivanjica je srpska Svajcarska, a SNS i PSS — BK ¢e je uginiti
onlajn | joS uspesnijom
_ VAZNA PREPORUKA KRIZNOG STABA ZA IZBORE! Dr
89. OI:II;;:n Tiodorovi¢: Evo kako treba da se ponaSaju glasaci na birackim
mestima
90. B"(_: Obradovi¢: Bojkot nacin da se sacuva KiM
onlajn
Blic Brnabic¢: ,,Meni je Vuci¢ rekao da dam sve od sebe, da se trudim i
o onlajn radim®
_ 6,5 MILIONA GLASACA, 8385 BIRACKIH MESTA RIK: Na
92. OI:II:j:n izborima ucestvuje 21 lista, posmatra ih 50 odsto viSe posmatraca
nego ranije
) ,BOJKOTASI NEMAJU IDEJU NI DA NAPRAVE KUCICU ZA
93. B“(_: PSA* Branislav Nedimovi¢ o izborima, politiCkim protivnicima, ali
onlajn i 0 PREMIJERSKOJ FUNKCIJI
) ,,SPS je u iskrenom savezu sa SNS, a SARADNJA POSLE
94. OI::;;] [ZBORA* Daci¢ o kosovskom pitanju, deSavanjima u Crnoj Gori,

ali i MINISTARSKOJ FOTELJI

259




EGZORCIZAM NAD SERGEJOM Lider PSG opet izvodi

95. Ofll;;:n performans, prijateljica masazom iz njega izbacivala CETNICKE
PESME (VIDEO)
%6. Blic Lazar Gojkovi¢, nosilac liste SNS u Valjevu: Ovaj grad ¢e postati
onlajn lider RAZVOJA ZEMLJE
- ,»oaradnja sa SNS ne dolazi u obzir ni pod kakVivm uslovima:‘ Sergej
97. onlajn Trifunovié porucuje da je PSG sposoban da REZIMU PRUZI
OZBILJAN OTPOR
] »NE ZANIMA ME TVITER POLITIKA* Premijerka Ana Brnabi¢
98. OI:II;(]':n za Blic onlajn o Aleksandru i Danilu Vuci¢u, kampanji, obukama za
gradonacelnike i kosovskom pitanju
%. Blic Blic onlajn predstavlja sve kandidate za koje mozete glasati u
onlajn nedelju: Na izborima 21. JUNA — 21 LISTA na glasackom listicu
Blic ,PRINOSIS MI VODU KAO KOSOVKA DEVOJKA* Jovanovié¢ u
100. onlain emisiji napao predstavnicu ,,1 od 5 miliona“ Evo kako mu je
Rekovi¢ odgovorila
ST PSSS%SSST! Pocela je predizborna tisina, traje do nedelje, u 20 sati,
101. . EVO STA JE SVE ZABRANJENO STRANKAMA 1
A POLITICARIMA
102, Blic STEFANOVIC POSETIO LESTANE Podrska privrednicima i
onlajn poljoprivrednicima, fokus na privatnom sektoru
103. B“(_: Daci¢: Nakon izbora istom energijom, zajedno sa SNS
onlajn
104. olr?:ll:j:n Vojvodanski klub: Alternativa izborima je politicko nasilje
ST INTERVIJU Dusan Bajatovi¢ (SPS): Politicke ideje opozicije su
105. onlajn suéeta 1 samoljublje, a od toga je tesko napraviti POLITICKU
OSTRICU
Blic Marko Burisi¢ (UDS): BOJKOT NE MOZE DA BUDE CILJ, a
106 onlajn prilika da bude SREDSTVO je propustena
- Blic Nikola Dasi¢ (SNS): Kragujevac smo izvukli iz finansijskog
onlajn | kolapsa, na izborima o¢ekujem ISTORIJSKU POBEDU
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Blic

108. onlajn UDS otkazuje sve vece skupove do kraja izborne kampanje
Blic ,,PORODICNA SREBRNINA NIJE NA PRODAJU* Uéesnici
109 onlajn izbora debatovali o javnim preduzeéima i pomoci privredi
Blic ,SRBIJI JE POTREBNA SABLJA 2.0 Zoran Zivkovi¢: Deo
Ho onlajn opozicije otiSao na LETNJI RASPUST umesto na izbore
Blic Ceda Jovanovi¢ neé¢e mo¢i na izbore kao NACIONALNA
L onlajn MANJINA! RIK odbio prigovor Koalicije za mir
112, Blic Jos 10 dana do parlamentarnih izbora, u ponudi 21 vlista, jedni JURE
onlajn CENZUS od 3%, a drugi PARE I MEDIJSKU PAZNJU
. KAKO SE SRBIJOM SIRE TEORIJE ZAVERE i zaito smo
113. Oi:;;:n odjednom poverovali u laZi o tajnom ugovoru Srbije, Nemacke 1
Austrije i ,,MIGRANTSKOJ PRETNIJI*
Blic Stefanovi¢ u Kovacevcu: U narednih pet godina 100 MILIONA
e onlajn EVRA za poljoprivredu
) ,NAJCISTIJA KAMPANJA OD UVODENJA
115. OI:II:j:n VISESTRANACJA“ Vu¢i¢: Za nas je najvaznije $ta ée narod da
kaze u nedelju
116. B”(_: Kostres: Glas za UDS je glas za evropsku Srbiju
onlajn
) ONI NISU POLITICARI, ALI BI MOGLI DA BUDU POSLANICI
117. B“(_: SNS kandidovao muzicare, PSG i SPS glumce, a na izbornim
onlajn listama su dobrodosli i SPORTISTI
118. olr?:ll:j:n Stefanovi¢ obecao Mladenov€anima pomo¢ za pokretanje biznisa
) Blic UDS ima novi predizborni spot, u kome Gordana Comié pokazuje
onlajn SREDNJI PRST (VIDEO)
) ,,AKO NEKO ZELI PODANIKA, MENE CE MORATI DA
120. Oill;?n PRESKOCI* Aleksandar Sapi¢ o izborima, finansiranju kampanie,
ucescu u vladi...
- Blic . BOSKO, PUKO SI“ Sergej Trifunovié u kafani peva CETNICKE
onlajn PESME, a evo §ta je porucio lideru Dveri
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122 Blic GORAN VESIC ZA Blic onlajn: Gradani biraju izmedu uspesne i
' onlajn neuspesne politike
B I iC . . .. .. coe
123. ) Prvi put ¢e misija ENEMO posmatrati izbore u Srbiji
onlajn
124 Blic Stefanovi¢ u Lazarevcu: Znanje i iskustvo najstarijih potrebni su
' onlajn | Srbiji
o Blic TATJANA MACURA (UDS): Rezultati izbora su neizvesni,
' onlajn izvesno je samo da ne¢emo biti deo buduce vlade
126 Blic Politi¢ari su mesec i po dana ,,tihovali*, a onda su za samo dan na
' onlajn ,,dnevni red* vratili  SVADE, I PROTESTE I BOJKOT
o Blic SAZNAJEMO Sanse da izbori budu u junu gotovo da ne postoje, ali
' onlajn su u opticaju druga DVA TERMINA
BIiC . . . . .
128. ) DPurisi¢ (UDS): Na izbore idemo kada god budu odrzani
onlajn
e Blic Gojkovi¢: Nema beskonacnog otezanja sa izbornim radnjama,
' onlajn IZBORI U ZAKONSKOM ROKU
Bl KVOTE UOCI IZBORA Jedan gradonaéelnik je za petama Ani
IC
130. lai Brnabi¢ za MESTO PREMIJERA, a poznata DOKTORKA
onlajn
: POSTAJE MINISTARKA
- Blic ,EVO GA DPILAS PORED MENE* Sergej Trifunovi¢ ,,prebacio*
' onlajn lopticu lideru SSP da prica o bojkotu izbora i njegovom ,,besmislu*
BIiC . . . . .
132. . Daci¢: Izbori do kraja prve polovine godine?
onlajn
133. Danas.rs | Maja Gojkovi¢ raspisala lokalne izbore za 26. april
Predsednik Skupstine Beograda raspisao izbore za svih 17 gradskih
134. Danas.rs .
opstina
135. Danas.rs | Sabi¢: U kampanji se ugrozava pravo gradana na privatnost
Paunovi¢ nastupa sa listom pod nazivom Grupa gradana ,,Sigurno
136. Danas.rs
napred‘
Sanda Raskovi¢ Ivi¢: Izlazak na izbore znaci ucestvovanje u farsi 1
137. Danas.rs o
besmislici
Jovanovi¢ (Metla 2020): Bojkot je neodgovoran, kao glasanje za
138. Danas.rs
Belog Preletacevica
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139. Danas.rs | Vuci¢: Parlamentarni izbori 26. aprila, zelim svima uspeh
140. Danas.rs | Obradovi¢: Izbori po€inju medijskim i pravnim sudenjem opoziciji
141. Danas.rs | Predsednik Skupstine NiSa raspisao izbore za svih pet niskih opstina

Aleksi¢: Pozivam gradane u bojkot laznih izbora, to je najbrzi put ka
142. Danas.rs

promenama
143. Danas.rs | PIK: Radno vreme od 8 do 20 ¢asova, po potrebi i do 24 ¢asa

Javni beleznici poCinju da primaju zahteve za overu potpisa podrske
144, Danas.rs

biraca kandidatima za izbore
145. Danas.rs | Jovanovi¢: LDP ide na izbore
146. Danas.rs | Inicijativa NDBG: Bojkot laZiranih izbora
147. Danas.rs | SZS raspisao bojkot izbora

POKS, Monarhisti¢ki front i Savez backih Bunjevaca zajedno na
148. Danas.rs | ]

izborima
149. Danas.rs | SPS i JS potpisale koalicioni sporazum
150. Danas.rs | Obradovi¢: Vuci¢u zelim zatvorsku biblioteku

Predstavljen ,,Nacrt zakona o nadoknadi Stete Zrtavama rezima
151. Danas.rs

Aleksandra Vucica“
152. Danas.rs | Skup srpske opozicije u Pozegi
153. Danas.rs | Brnabi¢: Danasnji dan je praznik demokratije

Grupa gradana izvela performans u RIK-u predajom izborne liste
154. Danas.rs

,Napredna buduénost*

RIK: Rok za dostavljanje izbornih lista za parlamentarne izbore do
155. Danas.rs _

10. aprila

,»SVi na ovu stranu‘‘: Pritisak SNS na notare u Kragujevcu da dobije
156. Danas.rs

prednost

SNS 1 PSS potpisali su koalicioni sporazum o zajedni¢kom izlasku
157. Danas.rs )

na izbore

Koalicija JS-SPS—SNS veceras predala listu za lokalne izbore u
158. Danas.rs o

Jagodini
159. Danas.rs | Premijerka podrzala izbornu listu SNS
160. Danas.rs | SNP i SNS zajedno na parlamentarnim izborima
161. Danas.rs | Zelenovi¢: Izlazim na izbore da bi se sacuvalo ostrvo slobode
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Nova stranka: Konacna odluka o izborima 7. marta, ¢lanovi

162. Danas.rs ' _
predsednistva za izlazak
163. Danas.rs | Upis u biracki spisak je uslov da bi gradani glasali
164. Danas.rs | Prikupljanje kapilarnih glasova za SNS podelilo sindikalce
165. Danas.rs | Tek pocetkom aprila moguce predvidanje rezultata izbora
166. Danas.rs | buki¢ Dejanovi¢ ,,u trci sa Stevanoviéem i1 Dasi¢em
Javnobeleznicka komora Srbije: Nije bilo pritiska politickih partija
167. Danas.rs . ‘
na beleznike u Kragujevcu
168. Danas.rs | Nedimoviéeva ¢elna pozicija je kompromisno resenje
169. Danas.rs | PSG: Bez bojkota u Sapcu i Paraéinu
170. Danas.rs | Autonomasi i monarhisti u izbornoj trci
171. Danas.rs | BIRODI pozvao RTS da u Dnevniku ne koristi partijske spotove
172. Danas.rs | CRTA povlaci posmatrace sa terena i1 apeluje na odlaganje izbora
Instagram anketa: Da li je prikupljanje potpisa stranaka za izbore
173. Danas.rs )
neodgovorno zbog korona virusa?
174. Danas.rs | Ko su kandidati za poslanike na listi Muamera Zukorli¢a?
175. Danas.rs | Ko su kandidati Zavetnika za narodne poslanike?
176. Danas.rs | Odlaganje izbora mozda oko 1. aprila
177. Danas.rs | PIK: Prekidaju se izborne radnje
178. Danas.rs | RIK: Prekidaju se sve izborne radnje dok je na shazi vanredno stanje
Slavica Puki¢ Dejanovi¢: Zbog korona virusa nema prostora za
179. Danas.rs ] ) ]
predizborne aktivnosti
180. Danas.rs | SPS prekinuo predizbornu kampanju u Cacku
181. Danas.rs | SRS: Vojvodina je crna ekoloska tacka
182. Danas.rs | Zivkovi¢: Nova stranka ide na izbore
183. Danas.rs | DJB doneo jednoglasnu odluku da bojkotuje izbore na svim nivoima
GIK: Koalicija SPS-JS u Kragujevcu da otkloni nedostatke u roku
184. Danas.rs )
od 48 sati
185. Danas.rs | Izbori u kladionicama: Kvota za Brnabi¢ 1,10, za Nedimovica 8
Javnobeleznicka komora Srbije: Javni beleZnici ne uti¢u na izborni
186. Danas.rs
proces
187. Danas.rs | Ko je sve na listi SPS—JS za republicke poslanike?
188. Danas.rs | Koalicija Za Kraljevinu Srbiju: Omogu¢iti dijaspori da glasa
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189. Danas.rs | Narodni blok: Vlast pritiscima na notare ometa izborni proces

190. Danas.rs | Peti protest ,,U bojkot za Novi Sad*

191. Danas.rs | Dve naprednjacke liste u Kragujevcu

192. Danas.rs | Politicki pritisak ili uobi¢ajena praksa?

193. Danas.rs | GIK Zrenjanin: Prestaju sve izborne radnje

194. Danas.rs | RIK proglasio izbornu listu SPS-JS za parlamentarne izbore

195. Danas.rs | Jovanovi¢ (Metla 2020) Danas na sastanku kod Vucic¢a

196. Danas.rs | Sapi¢: Izborni uslovi bolji nego pre godinu i po dana (VIDEO)

- Danas.rs Komunisti od Vucica traze leks specijalis da se ne overavaju potpisi
za izhore

198. Danas.rs | U Paracinu prva predata lista ,,SaSa Paunovi¢ — Sigurno napred

199. Danas.rs | Narodni blok: Ne¢emo na rezirani sastanak sa Vuci¢em

200. Danas.rs Nedeljkov: Odgovorna odluka RIK, izbore nemoguce organizovati u
vanrednom stanju

201. Danas.rs | Poceo razgovor Vucica i stranaka koje izlaze na izbore

202, Danas.rs Rekovi¢ porucila Vuci¢u: Ne mogu se braSnom kvake Cistiti od
korone!

203. Danas.rs | SZS u Nisu obustavlja sve politicke aktivnosti

204. Danas.rs | VOICE: Zavetnik koji je opljackao rodaku na listi SPS u Beceju

e S Vuci¢ danas sa predstavnicima stranaka koje su najavile izlazak na
izbore

206. Danas.rs | Vukadinovié¢: Stepen poverenja u vlast veoma nizak

207. Danas.rs | Klacar: Izbore je moguce odloziti uz proglasenje vanrednog stanja

208. Danas.rs | 1 od 5 miliona: Definisati nevazece listice

2009. Danas.rs | Aktivisti SNS do daljeg ne idu ,,medu narod*

210. Danas.rs | Aleksandar Olenik: GDF zauzima 13. i 25. mesto na listi UDS

211. Danas.rs | Boris Tadi¢ odgovarao na Fejsbuku (VIDEO)

212. Danas.rs | SZS: Dobro je §to nismo dobili Vucicev poziv

213. Danas.rs | Dali su ,,lajkovi* na Fejsbuku zaista i pristalice?

214, Danas.rs | Granica bojkota

215. Danas.rs | Hoce 1i SNS imati ispod ili iznad 57 odsto

216. Danas.rs | Instagram anketa: Da li ¢e pritisci na DS sabotirati bojkot stranke?

217. Danas.rs | Jovanovi¢: Ne¢emo koristiti posebna pravila za manjinske stranke
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218. Danas.rs | Zindovi¢a nema na listi SNS u Prijepolju
219. Danas.rs | Parovi¢ za vladu nacionalnog jedinstva
220. Danas.rs | Predata lista ,,Za kraljevinu Srbiju® za republicke izbore
221. Danas.rs | Rejting vlasti zavisi¢e od sposobnosti upravljanja krizom
REM: Lista Aleksandar Vuci¢ — Za nasu decu najzastupljenija u
222. Danas.rs )
predizbornom programu
223. Danas.rs | Srpska desnica: Za domacinski Bujanovac
224, Danas.rs | Stamatovi¢ trazi pomeranje izbora
225. Danas.rs | Stevanovi¢: Saréevi¢ da prestane da preti direktorima $kola
226. Danas.rs | Toncev: To je nas pobednicki stav
2217. Danas.rs | Virus protiv Vucica
Zelena stranka: Obustavljamo sve izborne aktivnosti, narocito
228. Danas.rs o )
sakupljanje potpisa
229. Danas.rs | Zika Gojkovié: Monarhista
230. Danas.rs | Izbori u beogradskim opstinama 21. juna
231. Danas.rs | Aleksi¢: Nedimovi¢ je najnesposobniji, zato je prvi na listi SNS-a
Biraci iz inostranstva mogu da se prijave da ¢e na izborima glasati
232. Danas.rs )
van zemlje
233. Danas.rs | Dilas: Na dan izbora re¢i ¢emo Vuéicu: ,,Dosta, bre!*
234. Danas.rs | Ili¢: Redovi za potpise izbornoj listi SNS — bruka za zemlju
Koalicija ,,Aleksandar Vuci¢ — za nasu decu® podnela listu
235. Danas.rs _ _
kandidata za izbore u Novom Sadu
236. Danas.rs | Mihajlovi¢: Sabac podeljen na gradane prvog i drugog reda
237. Danas.rs | Naprednjaci prvi predali izbornu listu
238. Danas.rs | NKPJ i SKOJ izlaze na izbore 26. aprila
Ombudsman apelovao na vlast Srbije da obezbedi uslove za
239. Danas.rs o
ostvarivanje birackog prava gradana
240. Danas.rs | Petkovi¢ ide u poslanike
241. Danas.rs | Pokret Kragujevacka pri¢a ucestvovace na lokalnim izborima
Poverenica pozvala politi¢are i medije da u izbornoj kampanji
242. Danas.rs
postuju Ustav 1 zakone
243. Danas.rs | PSG: Predizborno razbacivanje novcem
244, Danas.rs | SNS prva predala listu GIK-u za lokalne izbore u Kragujevcu
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245. Danas.rs | Ugljanin zagovara albanizaciju BoSnjaka

246. Danas.rs | Cemu mitinzi u vreme dru§tvenih mreza?

- Danas.rs GIK u Kragujevcu proglasio osam izbornih lista, 477 kandidata za
odbornike

248. Danas.rs | Instagram anketa: Da li ¢e odlaganje izbora prekinuti bojkot?

249. Danas.rs | Izabran Izvrsni odbor Zdrave Srbije

250. Danas.rs | Koalicija za kraljevinu Srbiju za uvodenje vanrednog stanja

251. Danas.rs | Najavljeni izborni ucesnici (ne) o¢ekuju pomeranje glasanja

252. Danas.rs | Koliko desno je dovoljno desno?

253. Danas.rs | Odluka o ponistenju liste SN'S u Sapcu

254, Danas.rs | Prvih 10 kandidata na listi ,,Aleksandar Sapi¢ — Pobeda za Srbiju*

o S Toncev: SPS prekinuo kampanju u Surdulici, predlozio prekid
predizborne kampanje u NiSu

256. Danas.rs | GIK u Kragujevcu do sada proglasio Cetiri liste

257. Danas.rs | Kragujevac: Strogo kontrolisani izbori

258. Danas.rs | SRS predala izbornu listu za predstojece izbore RIK-u

259. Danas.rs | Olenik: Evropski blok ¢e nositi ime Ujedinjena demokratska Srbija

260. Danas.rs | Vlast izjednacila zene i muskarce u ponizenju i strahu

261. Danas.rs | Dijana Vukomanovi¢ pozvala Zene da bojkotuju izbore

262. Danas.rs | LSV: Ne zapostaviti Zene na listama

263. Danas.rs | Mirovi¢ predvodi naprednjake, Bajatovi¢ socijaliste

264. Danas.rs | Zivkovié: Zbog pandemije neophodno pomeriti dan izbora

265. Danas.rs | SaSa Paunovi¢ i NebojSa Zelenovi¢ zaustavili izborne aktivnosti

266. Danas.rs | Jedan od pet miliona trazi odlaganje izbora

267. Danas.rs | Pozivu Vucic¢a odazvali bi se Dilas, Lutovac, Obradovi¢, Lazovic...

268. Danas.rs | Pokret ,,Zapadna Srbija“ predala listu za lokalne izbore u Sapcu

269. Danas.rs | Koalicija za Kraljevinu Srbiju odustaje od kampanje zbog virusa

270. Danas.rs | Tadi¢: SNS se moze usprotiviti samo Ujedinjena DS (VIDEO)

- J— DJB: Okupljanja povodom kampanje za bojkot izbora otkazana
zbog korona virusa

— Danas.Is Clan SNS u Kragujevcu predvodi grupu gradana Dr Vladica

Stanojevi¢
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Ujedinjena demokratska Srbija predala RIK-u listu za parlamentarne

273. Danas.rs
izbore

274. Danas.rs | Ko je na listi koalicije Za Kraljevinu Srbiju?

275. Danas.rs | Nova Srbija obustavila prikupljanje potpisa zbog korona virusa

276. Danas.rs | Ko su kandidati za poslanike Ujedinjene demokratske Srbije?

2717. Danas.rs | Sta je ljude nateralo da stoje u redovima da bi dali potpis za SNS?

278. Danas.rs | Novi Pazar: SDP predala listu za lokalne izbore

279. Danas.rs | Prvi na listi SNS u Pirotu aktuelni gradonacelnik Vladan Vasi¢

280. Danas.rs | Naprednjaci prvi u Nisu predali izbornu listu

281. Danas.rs | Sapi¢ odgovarao na pitanja gradana na Fejsbuku (UZIVO)

282. Danas.rs | Vladica Stanojevi¢ u grupi gradana

283. Danas.rs | Stojkovi¢: Spremni smo da uc¢estvujemo u kampanji za bojkot

284. Danas.rs | Pozarevacki naprednjaci prvi predali izbornu listu

285. Danas.rs | Crta Ce pratiti ceo izborni proces

286. Danas.rs | Dveri pozivaju SPS u bojkot

287. Danas.rs | GIK u Kragujevcu proglasio listu Veroljuba Stevanovi¢a

288, DANas.Is Iv(oalicij a Zdrava Srbija, DSS 1 PUPS predala odbornicku listu u
Cajetini

289. Danas.rs | Jovanovi¢: Mislio sam da su Zuti najgori, ali naprednjaci su gori

290. Danas.rs | Ljaji¢ i Perlek zajedno na lokalnim izborima

291. Danas.rs | Ko je sve na listi SNS za republic¢ke poslanike?

202 Danas.rs ,»1 od 5 miliona“ predstavio aplikaciju FISI za prijavu izbornih
nepravilnosti

293. Danas.rs | Koaliciju oko SNS u Uzicu predvodi Jelena Rakovi¢ Radivojevic¢

294, Danas.rs | Goran Knezevi¢ nosilac prve izborne liste predate u Zrenjaninu

295. Danas.rs | Daci¢: Oc¢ekujemo bolji rezultat nego na prethodnim izborima

296. Danas.rs | Miroslava Najdanovski na listi SNS u Zrenjaninu

297. Danas.rs | U Kragujevcu predata lista Za Kraljevinu Srbiju

298. Danas.rs | Pokret Zivi zid postao deo Metla 2020

298, Danas.rs | Stranke pocele sa aktivnostima u vezi sa nastupaju¢im izborima

300, Danas.rs TS: Samo jedan od 10 gradova pravilno rasporedio sredstva za

finansiranje izborne kampanje
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Pirotski okrug: Potvrdene prve odbornicke liste za buduce lokalne

301. Danas.rs
parlamente
Poverenik pozvao stranke da se u kampanji uzdrze od zloupotrebe
302. Danas.rs ' _
podataka o licnosti
303. Danas.rs | Javni beleznici za Cetiri dana overili blizu 350.000 potpisa
304. Danas.rs | SRS predala listu kandidata za odbornike u Novom Sadu
305. Danas.rs | Predstavljena koalicija Ujedinjena demokratska Srbija
306. Danas.rs | Gradsku izbornu komisiju u Ca¢ku napustili ¢lanovi iz Dveri
307. Danas.rs | Ko je sve na listi Saveza vojvodanskih Madara — IStvan Pastor?
308. Danas.rs | 7
300. Danas.rs | Ko je sve na listi radikala?
310. Danas.rs | Predata lista ,,Nebojsa Zelenovi¢ — Sabac je nai“
311. Danas.rs | Novi Sad: Samo Sestoro na listi SNS mladih od 30 godina
312. Danas.rs | Instagram anketa: Da li ¢ete izaci na izbore 26. aprila?
Poverenik: Niko nije u obavezi da odgovara na pitanja stranackih
313. Danas.rs o _
aktivista kada zakucaju na vrata
314. Danas.rs | NDMBGD: U odsustvu pravne zastite bojkot izbora jedino reSenje
Mladi SSP izveli akciju ,,150 balona za 150 ljudi koji napuste
315. Danas.rs
Zrenjanin 1 Srbiju®
316. Danas.rs | Bilo bi korektno da SZS ne propagira bojkot u Para¢inu
317. Danas.rs | Proglasena Zukorli¢eva izborna lista u Novom Pazaru
318. Danas.rs | Brnabi¢: Postavljanje kamena temeljca nije izborna kampanja
3109. Danas.rs | Lista ,,Za kraljevinu Srbiju* optuzila javne beleznike za opstrukciju
CRTA: U viSe od 170 slucajeva aktivisti stranaka delili humanitarne
320. Danas.rs
pakete
KOMS: 84 odsto mladih smatra da nema za koga da glasa, 64 zeli
321. Danas.rs ) N
da ode iz Srbije
322. Danas.rs | Najbrojniji su oni koji su digli ruke od politike
323. Danas.rs | Pordo Zujovi¢: Sam protiv svih
324. Danas.rs | Teodorovi¢: Srbija je u ovom trenutku SNS drzava
325. Danas.rs | Kontrola ili humanost — §ta je prece
326. Danas.rs | Prikrivena neizvesnost
327. Danas.rs | Liste bez zvu¢nih imena
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328. Danas.rs | Pordevi¢: Nisam razmisljao o predsednickoj kandidaturi
329. Danas.rs | Gde se kriju botovi?
330. Danas.rs | Stankovi¢: Moj Ni§ mi je na prvom mestu
331. Danas.rs | MUP bez odgovora Danasu 0 tvrdnjama Veselinovic¢a
Prvanovi¢: Clanovima DS nudi se 1000 evra da ne dodu na sednicu
332. Danas.rs
GO 110.000 da izadu na izbore
333. Danas.rs | Obradovi¢: Odloziti izborni proces
334. Danas.rs | Pozarevacki socijalisti predali listu za lokalne izbore
335. Danas.rs | SNS otkazuje sve predizborne skupove do 1. aprila
Koalicija SPS — JS u Gornjem Milanovcu predala izbornu listu za
336. Danas.rs ]
lokalne izbore
Sta o migrantskoj krizi kazu u strankama koje neée uéestvovati na
337. Danas.rs | )
izborima?
Koalicija Za Kraljevinu Srbiju pozvala na fer i korektnu izbornu
338. Danas.rs )
kampanju
339. Danas.rs | Instagram anketa: Da li ¢e izbori biti odlozeni zbog korona virusa?
340. Danas.rs | Naprednjaci, socijalisti i radikali na istoj listi
341. Danas.rs | Boris Tadi¢ 13. marta odgovara na Fejsbuku
342. Danas.rs | Radikali predali izbornu listu za pokrajinske izbore
343. Danas.rs | Panika
344, Danas.rs | DzudZo i Gegi¢ izlaze na crtu Ugljaninu
345. Danas.rs | Kod socijalista i JS na izbornoj listi nema aktuelnih ministara
346. Danas.rs | Pokret ,,Rodeni za Pirot“ prikuplja potpise podrske za izbornu listu
347. Danas.rs | Pajti¢: Vizionarski se UDS c¢ita kao ,,udes*
Formirana grupa ,,Gradani za uspostavljanje vladavine naroda u
348. Danas.rs |
Pirotu®
349. Danas.rs | Vesna Zmijanac kandidatkinja SNS za odbornicu na Zvezdari
350. Danas.rs | Brnabi¢ druga po uticaju na bira¢e SNS
351. Danas.rs | Ko je jaci od partije?
352. Danas.rs | Hitler, SNS i ,,nasa deca*
353. Danas.rs | Zivkovié: Zbog pandemije korona virusa razmotriti odlaganje izbora
354. Danas.rs | Zrenjanin: Zavetnici i Vaci¢ spremaju liste
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o S Prilikom predaje liste u Sapcu ¢lanica GIK nelegalno ubacila
saglasnost Vucica

356. Danas.rs | Zavetnici i MiSa Vaci¢ spremaju liste u Zrenjaninu

357. Danas.rs | Arifijeva DP prva predala listu na lokalu

358. Danas.rs | Instagram anketa: Da li ¢e pritisci na DS sabotirati bojkot stranke?

350. Danas.rs | Predata lista za lokalne izbore ,,Najbolje za Pirot*

360. Danas.rs | Koalicija SPS—JS u Cac¢ku predala izbornu listu za lokalne izbore

361. Danas.rs | Bez terenske kampanje zbog virusa

362. Danas.rs | Duri¢: Problem je kod nas, a ne u Briselu

363. Danas.rs | Monarhisti ponovo traze produzenje kampanje zbog virusa

364. Danas.rs | Parovi¢: OdloZiti izbore i formirati Vladu nacionalnog jedinstva

365. Danas.rs | Navijam za dve stranke i obe su u bojkotu

366. Danas.rs | Izbori u Srbiji i korona virus — fokus na internet?

- —— Anketa: Da li je kamen temeljac za stanove za bezbednjake deo
kampanje?

368. Danas.rs | RIK proglasila izbornu listu ,,Aleksandar Sapi¢ — Pobeda za Srbiju*

369. Danas.rs | SDA Sandzaka izlazi na izbore

370. Danas.rs | SHARE fondacija i HBS prate onlajn izbornu kampanju

371. Danas.rs | I vlast i opozicija grade imidZ na antimigrantskoj politici

372. Danas.rs | Koalicija SPS 1JS u UZicu predala odborni¢ku listu

373. Danas.rs | Gradska izborna komisija ponistila listu SNS u Sapcu

374. Danas.rs | Zivkovi¢: Malo ko je Zorana zvao imenom

375. Danas.rs | Kad se predsednik zagrcne

376. Danas.rs | Kada su botovi na ,,zasluzenom® odmoru?

377. Danas.rs | Stanojevi¢ prikuplja potpise

378. Danas.rs | Ko je sve na listi Srpskog patriotskog saveza?

379. Danas.rs | SPAS predao izbornu listu

380. Danas.rs | Dilas: Zbog korona virusa izbori nece biti odrzani 26. aprila

381. Danas.rs | Dilas: Izbori nece sustinski niSta promeniti

382 Danas.rs -V-uéié: T’r-i-oriteti izbornog programa SNS su zdravstvo, obrazovanje
I Investicije

383. Danas.rs | Zelenovi¢: Greska notara na racun liste

384. Danas.rs | Lutovac: Bez iskrene DS nema slobodne Srbije koja koraca ka EU
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Sapié (SPAS): Opasno je politicke neistomisljenike nazivati
385. Danas.rs |

izdajnicima
386. Danas.rs | Vuci¢ onlajn skupom otpocinje predizbornu kampanju
387. Danas.rs | Vuci¢: Izbori 21. juna
388. Danas.rs | Uljarevi¢: Na izbore ide tri miliona ljudi
3809. Danas.rs | Borelj: Bojkot izbora u Srbiji nije opcija

Fajon: Srpski narod zasluzuje da izade na izbore i slobodno glasa o
390. Danas.rs o _

svojoj buducnosti

Vukadinovi¢ trazio odlaganje izbora, Lonc¢ar kaze da ¢e sve biti u
391 Danas.rs

redu
392. Danas.rs | Obradovi¢: Pobuna jedino reSenje

Sergej Trifunovi¢ i PSG su postali nesvesni saucesnici
Goeh Danas.rs _ .

naprednjackog rezima

Zelena stranka: Nek maske padnu je nasa koalicija za izbore! I pale
394. Danas.rs .

su vec juce
395. Danas.rs | GG ,,Samo lokalno*: Odustajemo od izbora
396. Danas.rs | Izborna komisija pocela da radi
397. Danas.rs | Milo§ Jovanovi¢: Lista nam je proglaSena, ali nije bilo lako

Obradovi¢: Emisija od 60 minuta na RTS-u korak ka prevazilazenju
398. Danas.rs )

krize
<, Danas.rs | RIK odbacio jos tri primedbe na reSenje o nastavku izbornih radnji
400. Danas.rs | Ana Stevanovi¢: Bojkot zavisi isklju¢ivo od gradana
401. Danas.rs | Dveri: Obradovi¢ 1 Kosti¢ Strajkom gladu izborili dve male pobede
402. Danas.rs | RIK odbacio prigovor Parovica
403. Danas.rs | Savez za Srbiju: Za srpsku opoziciju nema izbora 21. juna

GIK u Kragujevcu proglasio listu ,,Aleksandar Sapié — Pobeda za
404. Danas.rs .

Kragujevac*
405. Danas.rs | U Novom Sadu 197 birackih mesta
406. Danas.rs | Jeremi¢: Obradovi¢ omogucio penal Vucicu da srusi bojkot

JKS: Beleznici nisu opstruirali prikupljanje potpisa za listu Nebojse
407. Danas.rs .

Zelenovica

Kostres: Opredeljenjem za bojkot, biraci pomazu Vuci¢u da ucvrsti
408. Danas.rs last

Vvias
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Obradovi¢: Evropska unija da ¢uje vapaj protiv nedemokratskog

409. Danas.rs |

izbornog procesa

Parovié: Upotreba vojske protiv migranata u Sidu je izborna
410. Danas.rs ) .

kampanja vlasti
411. Danas.rs | Postoji li Sansa da Dveri ipak izadu na izbore?

Protest podrske Bosku Obradovicu i Ivanu Kosti¢u koji strajkuju
412. Danas.rs

gladu (VIDEO)

Sapié: Srbija treba mudro svoje ciljeve da uklopi u interes velikih
413. Danas.rs )

sila
414. Danas.rs | Stefanovi¢: Nas plan je da se odloze izbori zakazani za 21. jun

Comié: Moguénost da ljudi biraju gde ée podneti potpise na overu
415. Danas.rs ) ]

za izborne liste

Cvijetin Milivojevi¢: Obradovi¢ je u pravu §to se aktivnog bojkota
416. Danas.rs

tice, zaSto se SZS ne prikljuci
417. Danas.rs | DJB pocinje skupljanje potpisa, odluka o izborima naknadno
418. Danas.rs | Grbovi¢: Bojkot je prevazideno sredstvo
419. Danas.rs | Mili¢evi¢: Bojkot definitivno propao

Aleksandar Ivanovi¢: Od nasih podela profitira samo vladajuca
420. Danas.rs N

bratija
421. Danas.rs | Bosko Obradovi¢ 20. maja odgovara na pitanja na Fejsbuku

Fajon: Pozivamo sve politi¢ke snage i1 gradane Srbije da se ukljuce u
422. Danas.rs | ]

izborni proces

Obradovi¢: Dveri Ce traziti od Ustavnog suda prekid izbornog
423. Danas.rs

procesa
424, Danas.rs | Pastor raspisao pokrajinske izbore za 21. jun
425. Danas.rs | Fajon: Slika u Srbiji nije najbolja, ljudi ljuti i podeljeni
426. Danas.rs | Gradanski preokret ne izlazi na izbore

Obradovi¢: Nec¢emo ucestvovati u antidemokratskim i
427. Danas.rs ) o )

protivustavnim izborima

Metla 2020: Borba sa korupcijom potrebna da se zaustavi odlazak
428. Danas.rs )

mladih

Skupstina Srbije izmenila Zakon o lokalnim izborima, potpise
429. Danas.rs

overavaju i lokalne uprave
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Ponos: Odlaganje izbora za septembar bilo bi najgore resenje za

430. Danas.rs N
gradane Srbije
431. Danas.rs | Tadi¢: Ideja bojkota se raspala, pitanje je da li SZS 1 dalje postoji
PSG: Medunarodni posmatrac¢i neophodni za kontrolu izbornog
432. Danas.rs
procesa
Ruzi¢: Sa visokim stepenom sigurnosti se moze tvrditi da ée izbori
433. Danas.rs |
biti 21. juna
Sapié: Srbija politickim konsenzusom da usvoji visedecenijsku
434. Danas.rs ) N
nacionalnu strategiju
Vuci¢: Ko bude vrsio nasilje tokom kampanje, bi¢e kaznjen bilo da
435. Danas.rs | o o
je iz vlasti ili opozicije
Lista Veroljuba Stevanovi¢a sa optimizmom ocekuje izbore u
436. Danas.rs _
Kragujevcu
437. Danas.rs | Vuci¢ ,,ekranizovao* Orvelovu knjigu
Narodna stranka: Bojkot izbora, ne sme biti odustajanja od obecanja
438. Danas.rs .
gradanima
Teodorovi¢: Svi u€esnici na junskim izborima su Vucicevi
439. Danas.rs o
saucesnici
440. Danas.rs | Obradovi¢: Odloziti nedemokratske i nebezbedne izbore
Predsednica Skupstine Srbije najavila izborne radnje i S§ta ¢e SNS
441. Danas.rs . )
raditi tokom kampanje
442. Danas.rs | Predstavnici GO Stari grad od RIK-a zahtevaju odlaganje izbora
443. Danas.rs | Tadi¢: Vucicev poziv je politicka prevara
444, Danas.rs | RIK donela reSenje o nastavku izbornih radnji
445, Danas.rs | Jovanovi¢: Necemo razbijati jedinstvo
Transparentnost Srbija uputila parlamentu incijativu i zahtev o radu
446. Danas.rs ]
Nadzornog odbora za izbore
447. Danas.rs | Zrenjanin nastavlja izborne radnje
Basta¢: Krivi¢na prijava protiv predsednika RIK-a zbog
448. Danas.rs ] ] o
nereagovanja na dopis o odlaganju izbora
449. Danas.rs | Ko je sve na listi ,,Metla 2020 za republicke poslanike?
Gradanski pokret ,,Odgovor* uputio apel gradanima da se ujedine u
450. Danas.rs

otporu sistemu
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Nova i Zelena stranka zajedno na izbore: Predstavljena koalicija

45]. Danas.rs

,,Nek maske padnu*

Radulovi¢: Uslovi nisu fer, na ovim izborima ne moze se pobediti,
452. Danas.rs . L

ali je cilj ostati u igri
453. Danas.rs | Tepi¢: Tesko je, ali neCemo odustati (VIDEO)

Dilas: Bojkot nije pitanje politike ve¢ Zivota, gradani ne prihvataju
454, Danas.rs

ludilo u kome zivimo
455, Danas.rs | Gradanski demokratski klub pruzio podrsku Zoranu Lutovcu

Metla 2020: Gradani da na izborima ,,uzmu metlu u ruke i pociste
456. Danas.rs _

sve $to je lose u Srbiji“

Trifunovi¢ kaZe da bojkot nema smisla, Tadi¢ pozvao Obradovica
457. Danas.rs ' '

da prekine $trajk
458. Danas.rs | ACAS: Prijave organizacije CRTA stigle pre raspisivanja izbora
450. Danas.rs | DW: Ostar start izborne kampanje u Srbiji — potencijal za nasilje
460. Danas.rs | Vukadinovi¢: Izbori u junu su ulje na vatru
461. Danas.rs | Ana Stevanovi¢ (SSP) 15. maja odgovara na Fejsbuku

Pasali¢ apelovao na ucesnike izborne trke da se rukovode
462. Danas.rs ) ]

demokratskim metodima
463. Danas.rs | Imamovi¢: Da se stane na put velikosrpskom rezimu
464. Danas.rs | DJB nece viSe saradivati sa SZS 1 PSG
465. Danas.rs | Cupié: Obradovi¢ da istupi iz SZS
466. Danas.rs | Dveri: Strah vlasti od Obradovica

RIK proglasio Izbornu listu Pokreta Metla 2020 za parlamentarne
467. Danas.rs | )

izbore 21. juna
468. Danas.rs | Obradovi¢: Dva nacina za prekid Strajka

Tadi¢: PredlaZzem opoziciji da izademo na izbore pod listom
469. Danas.rs . '

»Zajedno ZA bojkot*

Obradovi¢ sa protestne voznje u Caéku: Pobunom do odlaganja
470. Danas.rs |

izbora
471. Danas.rs | Lutovac: Tadi¢eva ideja o Listi za bojkot neobjasnjiva
472. Danas.rs | RIK: Postovace se sve preporuke kriznog Staba na birackim mestima
473. Danas.rs | Dilas: SSP potvrdio bojkot izbora
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Obradovi¢: Dveri ¢e sutra u Skupstini Srbije saopstiti da li bojkotuju

474. Danas.rs |

izbore
475. Danas.rs | RIK: Metli potrebno jo$ 128 potpisa

Mihajlovi¢: Demokratska i fer kampanja je nesto oko cega treba da
476. Danas.rs o )

budemo jedinstveni

Dimitrijevi¢ (RIK) uputio pismo Kriznom Stabu povodom mera koje
4771. Danas.rs ) L

treba primenjivati uoci izbora
478. Danas.rs | Inicijativa Ne davimo Beograd: Zahtevamo hitno odlaganje izbora
479. Danas.rs | DJB pocinje sa prikupljanjem potpisa za izbore

Obradovi¢ predao Ustavnom sudu inicijativu za ocenu ustavnosti i
480. Danas.rs o )

zakonitosti nastavka izbornog procesa
481. Danas.rs | Marko Basta¢: Podrzavam svaki vid nenasilne borbe

Radulovi¢ (DJB): O ucescu na izborima odlu¢ujemo kada
482. Danas.rs o )

prikupimo potpise
483. Danas.rs | Bivsi fudbaler Bosko Purovski kandidat za poslanika na izborima
484, Danas.rs | Metla 2020 predala RIK-u potpise za izbornu listu

Bivsi fudbaler na poslanickoj listi koalicije Zdrava Srbija i Bolja
485. Danas.rs §

Srbija
486. Danas.rs | Ponos: Veliko pitanje kog Boska Obradovi¢a podrzati
487. Danas.rs | Frankfurter rundSau: Vuci¢ zuri na izbore pre recesije
488. Danas.rs | Bosko Purovski: Sumadija je izvor Srbije

DJB: Vuci¢ moze da odlozi izbore samo uz novo vanredno stanje 1
489. Danas.rs o .

novo iZivljavanje nad gradanima
490. Danas.rs | Godfri: Vazno je da svi izadu na izbore u Srbiji 21. juna
491. Danas.rs | Jednostavnije prijavljivanje za glasace u dijaspori do 25. maja

Jeremi¢: Ne zna se da li ¢e biti izbora 21. juna, bojkot sve dok ne
492. Danas.rs '

bude postenih uslova

Jovanovi¢: Bojkotujemo izbore jer to traZze gradani, spremni na
493. Danas.rs

svaku Zrtvu
494, Danas.rs | Nedeljkov: Za sve ucesnike izbora 20 odsto
495. Danas.rs | Pokret Metla predao izbornu listu u Zrenjaninu

Predstavnici SPS, Metle 2020, UDS i monarhista o svojim ciljevima
496. Danas.rs

nakon izbora
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Radulovi¢: Vuciceva izjava o moguéem odlaganju izbora ‘bacanje

497. Danas.rs o
koske’ opoziciji
RIK ponistio izbornu listu Zavetnika; Zavetnici: To je duboka
498. Danas.rs
drzava
RIK usvojio odluku o formiranju Radnih tela za predstojece izbore,
499. Danas.rs - . '
ponovo odbijen prigovor Parovica
Stefanovié¢: Vuciéev rejting pada, zato mu se zuri da odrzi lazne
500. Danas.rs |
izbore
Tribina ispred Skupstine: Bojkot je pobuna protiv nasilja nad
501. Danas.rs | .
istinom (VIDEO)
502. Danas.rs | Trifunovi¢: Ve¢ su poceli da nas spoticu u prikupljanju potpisa
503. Danas.rs | Zelenovi¢: Obavesti¢emo i Strazbur o rusenju liste
504. Danas.rs | Bojkot je najbolje oruzje protiv diktature
Duri¢ (SMS): Vlast i opozicija zastrasuju gradane lazima o kineskim
505. Danas.rs ) ]
probnim vakcinama
Durisi¢ (UDS): Nedopustivo da Zrenjanin nema ispravnu pija¢u
506. Danas.rs
vodu
507. Danas.rs | Jeremi¢: Vlast nepotrebno usla u svadu sa EU tokom epidemije
Koalicija Zdrava Srbija — Bolja Srbija sutra predaje listu za
508. Danas.rs o
republicke izbore
500. Danas.rs | MDULS: Pojavio se lazni sajt za glasanje iz inostranstva
Mihajlovi¢ (SNS): Dobro je da je Obradovi¢ prekinuo Strajk, sad je
510. Danas.rs .
tuzilastvo na potezu
Ne davimo Beograd: Neucestvovanjem na izborima osporavamo
511. Danas.rs )
diktaturu SNS-a
POKS: Kad obnovimo kraljevinu, sproves¢emo potpunu i pravednu
512. Danas.rs L
restituciju
513. Danas.rs | Prvanovi¢: Podvala i prevara, a ne izbori, dogodice se 21. juna
Radulovi¢ (DJB): Besplatni udZbenici 1 univerzalna socijalna
514. Danas.rs
zastita, ako formiramo vlast
515. Danas.rs | Sajt ho¢udaglasam.com pojednostavljuje glasanje u inostranstvu
Sapi¢: Srbija bi bila bolja zemlja kad bi opozicija dolaskom na vlast
516. Danas.rs

menjala $ta im je pre smetalo
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Sremska Mitrovica i Knjazevac predali liste koalicije ,,Za kraljevinu

o17. Danas.rs -

Srbije*
518. Danas.rs | SRS ¢e poljoprivrednicima u Srbiji obezbediti povlascen status
5109. Danas.rs | Stamenkovski: Osporili su nas posle dva meseca

Trifunovié¢: Maskom i rukavicom S§titite zdravlje, a olovkom
520. Danas.rs _

dostojanstvo
521. Danas.rs | Turajli¢: Vuci¢ hoce na izbore pa je objavio kraj pandemije

Vuci¢ o Bosku Obradovi¢u: Mali sam ja ¢ovek da bih razumeo sve
522. Danas.rs B

njihove pobede

Vulin: Srbija se sustinski na izborima opredeljuje samo izmedu dve
523. Danas.rs N

grupacije
524. Danas.rs | DJB: Srbiji potrebna velika decentralizacija izvr$ne vlasti
525. Danas.rs | Jovanovi¢: Ne ocekujemo samo cenzus vec i mesto u Vladi

Kovacdevi¢: Najveci ‘gorki plod’ u ovoj zemlji trenutno na celu
526. Danas.rs

drzave

Metla 2020: SNS u Kraljevu zaposlila vise od 100 ¢lanova u
527. Danas.rs

lokalnom EPS-u
528. Danas.rs | Novakovi¢ (DS): Svi koji izlaze na izbore Vucicevi su saucesnici
529. Danas.rs | Orestijevi¢: Mogu¢ dolazak i misije ENEMO
530. Danas.rs | Ostoji¢ (UDS): Sto evra nije trebalo podeliti linearno svima

Proglasena izborna lista koalicije Milana Stamatovica i Dragana
531. Danas.rs

Jovanovica
532. Danas.rs | Sapi¢ (SPAS): Srbija nikada ne sme da postane protektorat
533. Danas.rs | Stamatovi¢: Bili vlast ili opozicija radi¢emo u interesu Srbije
534. Danas.rs | Vesié uveren da ée u Sapcu pobediti SNS

Brnabi¢: Otvoreni smo za ispunjenje svih uslova za odrzavanje fer 1
535. Danas.rs o

demokratskih izbora

Duri¢ (UDS): Gradani Srbije zasluzili da zive kao ljudi u zemljama
536. Danas.rs

EU

Ko je sve na listi Milana Stamatovica i Dragana Jovanovica za
537. Danas.rs )

poslanike?
538. Danas.rs | Koalicija ,,Narodni blok* predala listu
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Koalicija Nek maske padnu: Zloupotrebe radnika Poste za podelu
539. Danas.rs _ -

Vucic¢evog propagandnog materijala

Koalicija Nove Srbije i Narodnog slobodarskog pokreta predala listu
540. Danas.rs y

za lokalne izbore u Cacku

Momir Stojanovié: Ovi izbori se siluju, ali smo prinudeni da na njih
541. Danas.rs |

izademo

Monarhisti se zalazu za zabranu prodaje poljoprivrednog zemljista
542. Danas.rs )

strancima
543. Danas.rs | Paroski: Srbiji je potrebna srpska Vojvodina
544. Danas.rs | Pravila kampanje na Javnom servisu
545. Danas.rs | Radosavljevi¢: Ne zna se ko sve kontroliSe ekstremiste

Sapi¢: SPAS postuje sve narode, drzave i vere, ali prioritet je interes
546. Danas.rs

srpskog naroda

SaSa Radulovi¢: Vlast kupuje podrSku time Sto prodaje naSe
547. Danas.rs ) )

nacionalne interese

TV Pink objavila pravila za predstavljanje stranaka u kampanji i
548. Danas.rs _ _

cenovnik za oglaSavanje

Vuci¢ na RTS-u 58 odsto u neutralnom, a u 42 odsto slucajeva
549. Danas.rs ] .

predstavljen u pozitivnom tonu
550. Danas.rs | Niske demokrate na listi Grupe gradana ,,Ni§ moj grad*?

Duri¢ (SMS): Vlast se pretvara da Srbiju vodi u EU, deo opozicije
551. Danas.rs ) )

sa bojkotom odustaje od borbe

Grupa gradana Milan Turanjanin: SNS nastavlja sa politickim
552. Danas.rs N

nasiljem

Jovanovi¢ (Metla 2020): Za korupciju kazna minimum dve godine
55, Danas.rs

zatvora

Kapetan Dragan najavio uceSce na republickim izborima sa svojom
554. Danas.rs |

listom
555. Danas.rs | Konstantinovi¢ (UDS): Vlast dozvoljava i podstice korupciju

Matovi¢ (Metla 2020): Zaposleni u javnim preduze¢ima ucenjeni da
556. Danas.rs

budu u SNS

Mihajlovi¢: Gradani ¢e na izborima svoj glas dati rezultatima i
557. Danas.rs S

odgovornoj politici
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Milo$ Jovanovi¢: Srbija mora ozbiljnije da se bavi crnogorskim
558. Danas.rs .

reZimom

Pokret ,,1 od 5 miliona*: Hoce li biti i prosirenog izdanja ,,bele
559. Danas.rs .

knjige* SZS-a?
560. Danas.rs | Zukorli¢: Poljoprivredi neophodna pomo¢ drzave
561. Danas.rs | Saip Kamberi nosilac liste
562. Danas.rs | Sapi¢: Nikad neéu biti protiv svoje drzave
563. Danas.rs | SRS predlaze zabranu finansiranja NVO koje rade protiv Srbije
564. Danas.rs | Trifunovi¢: Ocekujem do 5. juna 10.000 potpisa
565. Danas.rs | Za kraljevinu Srbiju: Dodatno podrZati porodice sa viSe dece

Vulin: Pokret socijalista lojalan partner SNS, bezrezervno veruje
566. Danas.rs _

Vucicu
567. Danas.rs | Anti¢ (Metla 2020): ‘Krusik’ primer korupcije drzavnog vrha

Gradska izborna komisija u Cacku proglasila listu SRS na lokalnim
568. Danas.rs | )

izborima

Jeremi¢: Bilo je turbulencija u SZS i napada, ali nismo uzvratili
569. Danas.rs

uvrede

Koalicija Za kraljevinu Srbiju: Srbija mora da ostane vojno
570. Danas.rs

neutralna
S571. Danas.rs | Komora: Nedopustivi verbalni napadi na javne beleznike

Marko Burisi¢ (UDS): U Srbiji ne postoje uslovi za fer i postene
572. Danas.rs | )

izbore, ali ¢emo izaci na njih

Obradovi¢: SZS nece priznati rezultate, cilj je postizanje vanrednih
573. Danas.rs o

parlamentarnih izbora

RSumovi¢: Srbija zagadena ekoloski, ruZznim re¢ima i ruZnim
S74. Danas.rs .

potezima

Sapi¢: Spreman sam da razgovaram sa svima, ali ne da zarad vlasti
D), Danas.rs -

predem preko svojih nacela

Seselj (SRS): U interesu je Srbije da se vise ne zaduZuje po
576. Danas.rs o )

nepovoljnim uslovima kod MMF-a

Turajli¢: Obradovi¢ da se poziva na imunitet dok tuzilastvo ne
577. Danas.rs ) )

reaguje na afere vlasti
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Anti¢ (Metla): Gradnja bespravnog objekta na Panc¢i¢evom vrhu

578. Danas.rs _
dokaz da je drzava suspendovana
DJB: Radulovi¢ nije rekao da taj pokret izlazi na izbore, o tome ¢e
579. Danas.rs
se tek odlucivati
DPurisi¢: UDS ide na izbore da gradani mogu da glasaju za nekoga
580. Danas.rs ) ]
ko je spreman da promeni vlast
581. Danas.rs | Hala i bazen od Vucic¢a
582. Danas.rs | Izvestaj REM: SZS dobio najvise prostora u medijima
583. Danas.rs | Ko je ¢ija ,,meta“ tokom izborne kampanje?
584. Danas.rs | 25052020D6
585. Danas.rs | Monarhisti: Obnova kraljevine vratic¢e Srbiji ugled u svetu
Odbojkaski reprezentativac Porde Ili¢ podrzao Pokret 1 od 5
586. Danas.rs .
miliona
Pokret Slobodna Srbija prikljucio se opoziciji koja bojkotuje izbore
587. Danas.rs )
21. juna
588. Danas.rs | Sapi¢: U politiku sam uao da napravim korist za svoj narod
589. Danas.rs | SDA Sandzaka predala listu za parlamentarne izbore
Seselj (SRS): Potrebno poveéanje domace proizvodnije i poboljianje
590. Danas.rs . o .
polozaja domacih privrednika
SRS: Dodatno finansirati Maticu srpsku i pozorista umesto kulturnih
9591 Danas.rs ' - '
dogadaja sumnjive sadrzine
Stefanovi¢: Medunarodni posmatrac¢i dobrodosli da prate izborni
592. Danas.rs
proces
81, Danas.rs | SZS: Izvestaj REM jos jedan razlog za bojkot
594. Danas.rs | Tadi¢: Opoziciji treba jedinstvena odluka
595. Danas.rs | Umesto mitinga, bojkot kampanja na mreZzama
Vuci¢: Pokazali smo §ta mozemo, ali i da znamo da sluSamo kritike
596. Danas.rs
(VIDEO)
597. Danas.rs | Zdrava Srbija predala listu za lokalne izbore u Uzicu
598. Danas.rs | Bedej: Clan SPS-a se povukao sa izborne liste zbog Zavetnika
Evropski liberali pisali Varheljiju: Ne verujemo da ¢e izbori u Srbiji
5L, Danas.rs

biti fer i demokratski
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Agencija za borbu protiv korupcije dobija mnogo neosnovanih

600. Danas.rs B

prijava
601. Danas.rs | Begovi¢: Za Vojvodanski front i LSV obrazovanje najvaznija oblast
602. Danas.rs | Gojkovi¢ razgovarala sa Fajon i Bil¢ikom o izbornim uslovima
603. Danas.rs | Ko je sve na listi SDA Sandzaka za poslanike?

Koalicija Za Kraljevinu Srbiju: Zabraniti naplatu dugova za
604. Danas.rs . o

komunalije preko sudskih izvrsitelja

Macura (UDS): Za predsednicke izbore u Srbiji 2022. naci ‘pravog
605. Danas.rs

lidera i drzavnika’

Mihajlovi¢: Dok Zelenovi¢ deli Sap&ane na gradane prvog i drugog
606. Danas.rs )

reda, mi stvaramo uslove za bolji zivot

Pokreti Metla 2020 i Treci put potpisali sporazum o zajednickom
607. Danas.rs )

delovanju
608. Danas.rs | RIK proglasila izbornu listu SDA Sandzaka
6009. Danas.rs | Radulovi¢ (DJB): Tragikomi¢no obrazlozenje Ustavnog suda Srbije
610. Danas.rs | RIK: ProglaSena lista ,,Zavetnici‘

Sapi¢ (SPAS): Vlast je tu da se menja, ali institucije se ne smeju
611. Danas.rs ' '

uniStavati
612. Danas.rs | SDA Sandzaka predala listu za lokalne izbore
613. Danas.rs | SPP dobija podrsku manjinskih stranaka i udruzenja

Stojanovi¢: IzveStaj REM nenormalan 1 uraden iskrivljenom
614. Danas.rs N

metodologijom
615. Danas.rs | Strah ekipe Radomira Nikoli¢a od konkurencije iz SNS

Tadi¢ev SDS potpisuje koalicioni sporazum sa PSG i Novom
616. Danas.rs )

strankom za lokalne izbore
617. Danas.rs | UDS: Formira¢emo Fond za zastitu Zivotne sredine

Vojvodanska partija: Borba za politicki i ekonomski subjektivitet
618. Danas.rs o

Vojvodine

Dosta je bilo: Skandalozna, protivustavna odluka Ustavnog suda,
619. Danas.rs .

odgovorace sudije
620. Danas.rs | DS Zrenjanin: SNS nema plan, samo predizborna obe¢anja
621. Danas.rs | Purovski: Done¢emo novi Zakon o privatizaciji u sportu
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Jovanovi¢ (Metla): Done¢emo zakon o poreklu imovine funkcionera

622. Danas.rs )

od 1990. godine

Nedeljkov: Za 14 dana 250 dogadaja u kojima funkcioneri
623. Danas.rs . ' B

promovisu svoju partiju

Obradovi¢: Neozbiljna odluka o izlasku na izbore na Vracaru koja
624. Danas.rs o o

razjedinjuje opoziciju

SNS porucio SZS: Rezervisite prostor u ,,beloj knjizi* za Dilasa,
625. Danas.rs

Jeremica 1 Novakovica
626. Danas.rs | SRS: Umesto NVO iz budzeta finansirati nacionalnu kulturu
627. Danas.rs | Stamatovi¢: Srbija ne bi trebalo da postane ¢lanica ni EU ni NATO
628. Danas.rs | Tadi¢: Pobedi¢emo na Vracaru
629. Danas.rs | Vuk Jeremi¢ 29. maja odgovara na Fejsbuku
630. Danas.rs | Deo niskih demokrata izlazi na lokalne izbore
631. Danas.rs | DJB: SNS prikuplja potpise za sve liste, osim za DJB suvereniste
632. Danas.rs | IzveStaj REM: SZS i dalje ima najvise prostora u kampanji
633. Danas.rs | Metla 2020: Za stroze kaznjavanje korupcije
634. Danas.rs | Sapi¢: Ne bih priznao nezavisno Kosovo

Seselj: Neéemo drzati mitinge i tribine u predizbornoj kampanji
635. Danas.rs )

zbog korona virusa

Seselj: Neki iz vrha drzave imali neozbiljan pristup na pocetku
636. Danas.rs ) B

epidemije
637. Danas.rs | Sevarli¢: Selo i poljoprivreda su osnov privrednog razvoja Srbije

Stamatovi¢: Vlada Srbije nije spremno usla u pandemiju, trebalo
638. Danas.rs o

primeniti blaze mere

Trifunovi¢: Ne zanima me previse reagovanje u 0poziciji na odluku
639. Danas.rs

PSG da izade na izbore
640. Danas.rs | UDS: Ostanak medicinskih radnika je nacionalni interes
641. Danas.rs | Ugljanin sa kandidatima za odbornike u Sjenici
642. Danas.rs | Zukorli¢: Za sela odobriti poreske olakSice

Stamatovi¢: Zakon o poreklu imovine klju¢an za borbu protiv
643. Danas.rs o ) N

kriminala i korupcije

Anti¢ (Metla 2020): Preispitati sve ugovore o migrantima koje je
644. Danas.rs

Srbija zakljucila
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CINS: Na izbornim listama vlasti i opozicije ljudi koji su krsili
645. Danas.rs

zakon
646. Danas.rs | CPI: Anonimne izlazne ankete tokom izbora na opstini Vozdovac
647. Danas.rs | Dragan Jovanovi¢: Umesto zadruga napraviti jake kooperative
648. Danas.rs | Dubravka Kralj: Ne o¢ekujem mesto u izvr$noj vlasti
649. Danas.rs | GIK odobrila izbornu listu Zelene stranke u Zrenjaninu

Koalicija Za Kraljevinu Srbiju: Omoguciti dijaspori da glasa
650. Danas.rs )

elektronskim putem
651. Danas.rs | Kostres: Vazno da nestane granica sa EU
652. Danas.rs | Lista SDS-PSG—Nova mozda i na Starom Gradu

Nosilac liste SNS koju je GIK u Kragujevcu juc¢e odbio najavio
653. Danas.rs

tuzbu Upravnom sudu
654. Danas.rs | Odbijena lista ,,naprednjaka“ koji ne podrzavaju kragujevacki SNS
655. Danas.rs | Odricanje od gradanskog dostojanstva je deo naSeg druStva
656. Danas.rs | Pokret ‘Metla 2020’ predao listu za lokalne izbore u opstini Vracar
657. Danas.rs | SDA i zvani¢no u izbornoj trci
658. Danas.rs | Zujovié¢: Cilj nam je odbrana 5. oktobra i istine o 12. martu
659. Danas.rs | Vladica Stanojevi¢: Moguci uvod u obaranje izbora u Kragujevcu

Vuci¢ u novom spotu objasnjava devojcici zasSto su bitni putevi
660. Danas.rs

(VIDEO)
661. Danas.rs | Vuk Jeremi¢ odgovarao na pitanja ¢italaca na Fejsbuku (VIDEO)
662. Danas.rs | Zukorli¢ protiv seCe Suma

1 od 5 miliona: Zabraniti Vucicev spot, ovakva zloupotreba dece u
663. Danas.rs - .

politi¢ke svrhe nije zapaméena

Damjanovi¢ (SRS): Ulagacemo u Torlak kako bismo vratili
664. Danas.rs . I

poverenje gradana u tu instituciju
665. Danas.rs | Dveri: Odbacene tuzbe zbog reSenja RIK-a

Jeremi¢: Na dan izbora sacuvajte svoje zdravlje i dostojanstvo
666. Danas.rs

(VIDEO)

Kovacevi¢ (Narodna stranka): Neophodne nove ekonomske mere,
667. Danas.rs . o

oporavak privrede nije ni poceo

Sapié: Zalazemo se za sistem zdravstvene zastite zasnovan na
668. Danas.rs

porodi¢nim lekarima
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SSP: Trazimo od REM-a da u roku od 24 sata zabrani skandalozan
669. Danas.rs _

spot Vucica

Vuci¢: Povuéi ¢emo predizborni spot sa detetom ako nadlezni tako
670. Danas.rs

odluce
671. Danas.rs | Zasto SPS u kampanji precesto spominje Josipa Broza Tita?
672. Danas.rs | Proglasena osma lista na izborima u Novom Sadu

Clanica Saveta REM-a: Obustaviti prikazivanje predizbornog spota
673. Danas.rs

SNS-a
674. Danas.rs | Dveri pocele kampanju bojkota iz Pozarevca

Grbovi¢: Vesna Pesi¢ pomogla da PSG napravi prvi korak do
675. Danas.rs

slobode

Jedan od pet miliona: Za napad na Trifunovi¢a odgovorni i vlast i
676. Danas.rs o

deo opozicije

Jeremi¢ i Lutovac: Bojkot izbora ¢uva zdravlje i dostojanstvo
677. Danas.rs .

gradana Srbije

Lutovac: Bojkot je test za DS, pripremamo se za ujedinjenje nakon
678. Danas.rs |

izbora

Mirkovi¢ (SNS): Za napad na Trifunoviéa isklju¢ivo odgovoran
679. Danas.rs

SZS

Narodna stranka: Hitno procesuirati odgovorne za nasrtaj na
680. Danas.rs ' .

Trifunovica

Obradovi¢ za NIN: Vreme je da se okrenemo druStvenom pomirenju
681. Danas.rs |

i dijalogu
682. Danas.rs | PSG: Licemerno ponasanje SNS

Sanda Raskovi¢ Ivi¢: Zabraniti predizborni spot Vucica zbog
683. Danas.rs

zloupotrebe dece
684. Danas.rs | Sapi¢: Neéu davati velika obe¢anja

Sergej Trifunovi¢ napadnut tokom prikupljanja potpisa, policija
685. Danas.rs ]

privela dve osobe

Trifunovi¢: Opozicija koja je za bojkot izbora crta mi metu na celo
686. Danas.rs

(VIDEO)
687. Danas.rs | Vuci¢: Gubimo vlast ako dobijemo manje od 50 odsto
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Vucicev najveci problem su ljudi koji bi trebalo da sprovedu

688. Danas.rs
promene
6809. Danas.rs | Stevanovié¢: Nikoli¢ je Kragujevac pretvorio u pasaluk
690. Danas.rs | DS: Lazni pozivi za podrsku listi na Starom Gradu
691. Danas.rs | Anti¢: Najveci promoter izborne apstinencije je upravo vlast
Basta¢: PSG, POKS i DJB spremaju se da izadu na izbore na Starom
692. Danas.rs
Gradu
1 od 5 miliona: Prva godina studija mora i moze biti besplatna za
693. Danas.rs
Ssve
Daci¢ funkcionerima SPS-a: Budite sa narodom ili ¢ete ostati bez
694. Danas.rs 3
funkcija
Demokratska unija Roma odustala od prikupljanja potpisa za
695. Danas.rs o
republicke izbore
696. Danas.rs | Brinemo za naSe aktiviste zbog korone
697. Danas.rs | DJB: Napadnute nase aktivistkinje na Vracaru
698. Danas.rs | Canak: U vlast mozemo uéi pod uslovom da se zabrani SPS
699. Danas.rs | Kladionice: Kvota 1,8 da SNS osvoji manje ili vise od 61,01 odsto
700. Danas.rs | DS: Lazni pozivi za podrsku listi na Starom Gradu
CINS: Poslanici za cetiri godine dobili 1,4 milijarde dinara
701. Danas.rs
(VIDEO)
702. Danas.rs | DW: Ratni zlocinci zele u Skupstinu Srbije
bilas (SSP) u Nisu: Predstojeci izbori u Srbiji su lakrdija, pravi
703. Danas.rs | .
izbori mozda dogodine
Izbore organizuje RIK, a ne lokalne samouprave, ali bira¢i mogu da
704. Danas.rs ]
glasaju samo na lokalu
705. Danas.rs | Dobija pozive za glasanje iako se odselio pre Cetvrt veka
Jovanovié: Sta nije taéno u Jeremicevoj izjavi da PSG nema snage
706. Danas.rs '
da odrzi rec?
707. Danas.rs | Jeremi¢: Ako izlazite na izbore, najpostenije je da glasate za Vucica
708. Danas.rs | Jovanovi¢: Borba za mir i slobodu ne sme da stane
709. Danas.rs | Kampanja bojkota DS: Dragana Raki¢ razgovarala sa Zrenjanincima
710. Danas.rs | Koraksovih donkihotovskih 87
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Kovi¢ i Koprivica demantuju da su se distancirali od DSS i Metla
711. Danas.rs
2020
712. Danas.rs | Ponos: Vlast nema odgovor na bojkot
Kragujevac: ProglaSena prva lista nacionalne manjine —
713. Danas.rs i
Demokratska unija Roma
714. Danas.rs | Lista ,,Dosta je bilo* isklju¢ena iz izbora u Novom Sadu
LSV: Osam godina laznih obec¢anja naprednjacke vlasti u
715. Danas.rs o
Zrenjaninu
716. Danas.rs | Metla 2020: Podrsku Novici Anticu pruzili ruski generali i veterani
717. Danas.rs | Monarhisti: Srbija postala kraljevina pre ta¢no 800 godina
Nove podele medu ¢lanovima SNS u Kragujevcu i preletanje u
718. Danas.rs ) y
Bolju Srbiju
7109. Danas.rs | Obradovi¢: Dveri potvrduju bojkot izbora na svim nivoima
Mihajlovi¢: Predlog Dilasa o ,,parlamentu u senci* nepoStovanje
720. Danas.rs
gradana
Na lokalnim izborima u Kragujevcu 14 lista sa 659 kandidata za
721. Danas.rs )
odbornike
722. Danas.rs | Milica Kralj: Bojkot je pitanje ljudskog dostojanstva
Nedimovi¢: Za listu Aleksandra Vucica najvaznije da ostvari
723. Danas.rs )
pobedu od 50 odsto plus jedan glas
Obradovi¢ (Dveri): Biratka mesta u nedelju mogu biti legla zaraze
724, Danas.rs )
korona virusa
725. Danas.rs | Pavle Grbovi¢ 4. juna odgovara na Fejsbuku
726. Danas.rs | Parovi¢: Glasajte da se drZzava ponovo vrati narodu
727. Danas.rs | Pesi¢ i Kandi¢ podrzale Tadic¢evu listu
Pokrajinski odbor LDP: Koalicija za mir ¢uva antifasisticke
728. Danas.rs )
vrednosti
729. Danas.rs | Pokret Metla 2020 predao izbornu listu u Sapcu
REM uputio dopis Ministarstvu privrede povodom spota u kom je
730. Danas.rs
kori$¢en vizuelni identitet EPS-a
731. Danas.rs | Ponos: Nemam razumevanja za optuzbe PSG
732. Danas.rs | Zukorli¢: Resiti nerazjaSnjena ubistva
733. Danas.rs | Sapi¢: Ljudi koji olako ulaze u sukobe ugrozavaju narod i drzavu
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734. Danas.rs | REM ne objavljuje sve podatke o predizbornoj kampanji
735. Danas.rs | Sapi¢: Nezavisno pravosude ako bi narod birao sudije i tuZioce
Sapi¢ (SPAS): Politiari vode li¢ne ratove umesto da rade za narod i
736. Danas.rs
drustvo
737. Danas.rs | SDS ZR: Nemam izbor, zato ne glasam
Stevanovi¢: Pristojan zivot svim gradanima Srbije, ne samo
738. Danas.rs o '
Beogradanima i Novosadanima
739. Danas.rs | SRS: Ukidanje javnih izvrsitelja prioritet novog saziva parlamenta
740. Danas.rs | UDS: Ne¢emo dozvoliti da Vojvodina postane pustinja
SSP: Izbori 21 juna u pravnom smislu nelegalni, u politickom
741. Danas.rs o )
nelegitimni, potreban parlament u senci
UG ,,Bez straha“ organizuje tribinu ,,Srbija protiv diktature —
742. Danas.rs . _ _
Bojkot* 6. juna u Apatinu
Stefanovi¢: Jaka vlast razmislja o ekonomskim problemima svakog
743. Danas.rs
dana
744, Danas.rs | Za sada devet lista u Sapcu
745. Danas.rs | Stefanovi¢: Vise od milion gradana 21. juna re¢i ¢e ‘dosta’
746. Danas.rs | Zukorli¢ poziva ¢lanove SDA i SDP u svoje redove
747. Danas.rs | Treba nam podrska da sprec¢imo ucene
748. Danas.rs | Tusk poZeleo sre¢u SNS na predstoje¢im izborima
Ugljanin: Samo SDA garantuje Sandzak kao zajednicu ravnopravnih
749. Danas.rs
gradana
750. Danas.rs | UZUZ: Preispitati potpise podrske opozicionim strankama
GIK ponovo oborio drugu naprednjacku listu u Kragujevcu, ¢iji je
751. Danas.rs
nosilac Stanojevic¢
752. Danas.rs | ,,Metla“ — deveta izborna lista u Novom Sadu
753. Danas.rs | Zukorli¢: Nagraditi i afirmisati mlade talente
754. Danas.rs | Ako Srpska lista ,,dobije* 97 odsto, onda ni SNS ne sme manje
Vojni penzioneri smatraju da nema uslova za izlazak na predstojece
755. Danas.rs |
izbore
756. Danas.rs | Vuci¢: Izbori u nedelju na 90 birackih mesta na Kosovu
Ambasada SAD: Vlada Srbije treba da obezbedi fer pristup
757. Danas.rs

medijima za sve politicke opcije
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Vuci¢: Mozda SNS nece u€estvovati u sastavljanju nove Vlade, sve

758. Danas.rs o
zavisi od rezultata
759. Danas.rs | DJB prikupio potpise i javno daje rok opoziciji da se vrati na bojkot
Vulin: PS ¢e uvek insistirati da se odbrambena industrija posebno
760. Danas.rs .
vrednuje u srpskom drustvu
761. Danas.rs | Niska inicijativa odustala od uc¢es¢a na lokalnim izborima
762. Danas.rs | Jovanovi¢ (Metla 2020): Ne moze sva Srbija da bude Beograd
Za kraljevinu Srbiju: SNS 1 Telekom Srbije zloupotrebili licne
763. Danas.rs o _
podatke korisnika mobilne mreze
Jovanovi¢: Skupstina formirana nakon izbora nec¢e imati legitimitet
764. Danas.rs
za teske odluke
765. Danas.rs | Zivkovi¢: Kriminal je u sprezi sa vhom vlasti
Kovacevi¢: Borbu za fer izbore nastaviéemo sa jac¢im argumentima i
766. Danas.rs _
posle 21. juna
767. Danas.rs | Zivkovié: Lista ‘Nek’ maske padnu’ bila blizu cenzusa
768. Danas.rs | Napadnut i ¢lan Omladine PSG Aleksandar Pasali¢
769. Danas.rs | Zoran Vuleti¢: Nema velike i male politike
770. Danas.rs | Specijalna misija ODIHR za ocenu izbora dolazi u Srbiju
771, Danas.rs | Zoran Zivkovi¢ 17. juna odgovara na Fejsbuku
772. Danas.rs | Ponos: Lazni izbori 21. juna jedini na kojima ¢e se glasati nogama
773. Danas.rs | REM zabranio spot SNS-a u kojem se pojavljuje dete
774. Danas.rs | Sapi¢: Za drzavu vazno da ima samoodrzivu proizvodnju
775. Danas.rs | SPAS predao listu kandidata za odbornike u UZicu
776. Danas.rs | UDS: Tenderi namesteni za one bliske vlasti
777, Danas.rs | SRS: Novosadanima dosta obecanja o socijalno odgovornoj politici
Stamatovi¢: Jac¢anjem domace poljoprivrede zaustavicemo odlazak
778. Danas.rs )
mladih sa sela
779. Danas.rs | Tadi¢: Propustena je Sansa da se uzdrma Vucicev rezim
780. Danas.rs | U Novom Pazaru cetiri liste za lokalne izbore
781. Danas.rs | Vuci¢: Izbori 14. ili 21. juna
782. Danas.rs | Jovanovi¢: Cilj ,,falicnih izbora* je ucvrs¢ivanje postojeceg rezima
,,L od 5 miliona“: Prijavite svaku izbornu nepravilnost na aplikaciju
783. Danas.rs

FISI

289



784. Danas.rs | Dosta je bilo izlazi na izbore: Bojkot je besmislen ¢in ocajnih ljudi

DBuri¢ (UDS): Izbori su prilika da bude izabrana politika za
785. Danas.rs _

normalan Zivot
786. Danas.rs | Bojkot ne¢e uspeti, ali bi mogao da destabilizuje drzavu
787. Danas.rs | Jedan od pet miliona predao RIK-u listu za izbore

Jovanovi¢ (LDP): Evropa ne moZe imati ozbiljan odnos prema Srbiji
788. Danas.rs o _

dok sama nema definisane granice

Centar trazi da se glasacka mesta u Srbiji prilagode osobama s
789. Danas.rs |

invaliditetom
790. Danas.rs | Dilas kritikuje Tuska zbog pisma podrske Vuci¢u
791. Danas.rs | Trifunovi¢: Skupili smo vise od 10.000 potpisa da se osiguramo

Evropska mreza ENEMO formirala misiju za posmatranje izbora u
792. Danas.rs

Srbiji
793. Danas.rs | Ko je sve na listi Velimira Ili¢éa i Momira Stojanovic¢a?

GG ,,Cacak je na§*: Vuciéevo otvaranje fabrike Forverk primer
794. Danas.rs ] ]

funkcionerske kampanje

Koalicija Za Kraljevinu Srbiju: Svim ratnim veteranima dati boracki
795. Danas.rs

dodatak
796. Danas.rs | Jeremi¢: Gradanima je s pravom svega dosta

Mir¢i¢ (SRS): Oc¢ekujemo 15 odsto glasova na predstojec¢im
797. Danas.rs | )

izborima

Jos bez informacija o ponasanju biraca na glasatkim mestima u
798. Danas.rs _

nedelju
799. Danas.rs | Koalicija ,,Nek maske padnu‘: Imamo reSenje za nezaposlenost
800. Danas.rs | Niko ne haje za ,,ultimatum* DJB
801. Danas.rs | Kostres: UDS je za Vojvodinu i Srbiju u Evropskoj uniji

Novo udruzenje penzionera Srbije: Povucite izborne liste, izbori su
802. Danas.rs ]

neustavni

Santrac¢: Da se upravljanje NP FruSka gora vrati u nadleznist AP
803. Danas.rs o

Vojvodine

Odbijena odbornicka lista Zdrave Srbije, zbog slogana ,,Za zdravo
804. Danas.rs '

UZice*
805. Danas.rs | Sapi¢: Pametni ljudi slusaju svoj narod
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806. Danas.rs | Sasa Paunovi¢: O¢ekujemo pobedu na ,,para¢inski“ nacin
807. Danas.rs | PSG: Potpise nam daju i oni koji su za bojkot
808. Danas.rs | Savet Dveri za zdravstvo: 21. juna ostanite kod kuce
809. Danas.rs | Rekovi¢: NajviSe su nas vredali ovi §to sad izlaze na izbore

Lutovac: Bojkot pokazuje na koga gradani mogu da racunaju ako
810. Danas.rs

zele promene

Stamatovié: Pozitivne rezultate iz Cajetine i Topole preneéemo na
811. Danas.rs B

celu Srbiju
812. Danas.rs | Lutovac: Korumpirana vlast ukrala buduénost

Lutovac: Na laznim izborima moze samo da se glasa, ali ne i da se
813. Danas.rs )

bira

Matovi¢ (Metla 2020): Osnov za korupciju u Srbiji je §to SNS
814. Danas.rs _ . _

stranacki zaposljava ljude
815. Danas.rs | Oplenac da postane srpski Versaj

Zivkovié: Predlozili smo Vuéi¢u da izbori budu 30. avgusta, on je
816. Danas.rs _ ,

sam odlucio da budu u junu

RIK odbacio 276 prigovora biraca na ReSenje o nastavku
817. Danas.rs o ' .

sprovodenja izbornih radnji
818. Danas.rs | Jeremi¢: Drzimo re¢, bez obzira na cenu

Agencija: Izbornu kampanju u Srbiji trenutno posmatra 120
819. Danas.rs

posmatraca
820. Danas.rs | Cabraja: Ne izlazim na izbore

GIK u Kragujevcu proglasila listu naprednjaka koji ne podrzavaju
821. Danas.rs

lokalnu vlast

I1i¢: Nisam za ulazak Srbije u EU po svaku cenu, Srbi nisu mali
822. Danas.rs )

Rusi na Balkanu

Predstavnici ,,Zdrave Srbije ponovo predali listu za lokalne izbore
823. Danas.rs .

u UZicu

Jeremi¢: Ne postoje zdravstveni ni politicki uslovi za normalne
824. Danas.rs |

izbore
825. Danas.rs | Lutovac pozdravio Samofalova pitanjem ,,kako ide*
826. Danas.rs | Moguca koalicija Verka Stevanovica i Stanojevica?
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Nova Srbija: Izlazimo na izbore iako nisu obezbedeni odgovarajuci

827. Danas.rs )
uslovi
828. Danas.rs | Novi izborni ciklus pripremiti bez nasilja
829. Danas.rs | Pavle Grbovi¢ odgovarao na pitanja na Fejsbuku (VIDEO)
830. Danas.rs | Pokret slobodnih gradana predao listu
831. Danas.rs | Pokret ujedinjenih fantoma: Ljudi se plase vlasti
Posmatrac¢i Agencije za borbu protiv korupcije nadgledaju izbornu
832. Danas.rs )
kampanju
Za Kraljevinu Srbiju: Najbolji da budu ministri i ambasadori, a ne
833. Danas.rs .
najposlusniji
834. Danas.rs | RIK proglasio 13 lista, krajnji rok za predaju istice 5. juna
835. Danas.rs | RIK: Jedan od pet miliona da dostavi jo§ 732 potpisa
836. Danas.rs | Sapi¢: Srbiji je neophodna nacionalna strategija
837. Danas.rs | SDA Sandzaka trazi da se poniSte Vuciceve liste u Sandzaku
Seselj: Nijedan ministar ni drzavni funkcioner ne bi smeo da letuje u
838. Danas.rs |
Inostranstvu
839. Danas.rs | SNS: Ne sme se dozvoliti promena vlasti u Kragujevcu
Stojanovié¢: Naredni izaziva¢ Vuci¢u doci ée iz redova opozicije
840. Danas.rs .
koja bojkotuje izbore
841. Danas.rs | U Zrenjaninu sedam izbornih lista
Sapi¢: Obeéano da ée javni servis pruziti dovoljno vremena svim
842. Danas.rs 3 o ]
partijama koje izlaze na izbore
SSP: Bojkot nema istu snagu kao pre pandemije, ali niSta se nije
843. Danas.rs )
promenilo
844. Danas.rs | Sapi¢: Pametni ljudi slusaju svoj narod
Sta treba da znaju oni koji bojkotuju parlamentarne izbore, a glasaju
845. Danas.rs _
na lokalnim
Stamatovié¢: Sirom Srbije formirati Kancelarije za saradnju sa
846. Danas.rs N
Rusijom
847. Danas.rs | Stranka Istina trazi legalizaciju kanabisa
848. Danas.rs | Tabacki: Nemam prava da ne ucestvujem
849. Danas.rs | Transparentnost finansiranja kampanje na veoma niskom nivou
850. Danas.rs | Tviterasi za bojkot?

292



Uzicka odbrambena liga jedina grupa gradana na lokalnim izborima

851. Danas.rs .
u UZicu
Varhelji: Izvestaj ODIHR o izborima osnova za ocenu Evropske
852. Danas.rs o
komisije o Srbiji
853. Danas.rs | ,,1 od 5 miliona“: Kroz ,,Partner projekat* zadrzati mlade u Srbiji
854. Danas.rs | BiSevac: Mirna kampanja pokazatelj zrelosti
855. Danas.rs | Daci¢: Sijarto je nas najveci advokat
856. Danas.rs | Dilas: U nedelju Vuci¢ bira opoziciju
857. Danas.rs | Dveri: Gradske vlasti nastavljaju urbanisti¢ko unistavanje Cacka
Dveri: Na antiustavne, nedemokratske i zdravstveno nebezbedne
858. Danas.rs | o ' o
izbore izaci ¢e rezim sa saradnicima
Fajon i Bilc¢ik pozivaju na kredibilne, transparentne i mirne izbore u
859. Danas.rs
Srbiji
Iz Ne davimo Beograd OEBS-u ponovili zasto nema uslova za
860. Danas.rs |
izbore u Srbiji
Izborna ponuda na teritoriji Raskog okruga: Manje lista i joS manje
861. Danas.rs )
kandidata
862. Danas.rs | Jeremi¢: Ne treba verovati u brojke koje ¢e RIK saopstiti u nedelju
Jovanovi¢: Upozoravam i ne odustajem, zato Sto malo fali da Balkan
863. Danas.rs )
opet gori
864. Danas.rs | Kakva je pozicija osoba sa invaliditetom u vreme izbora?
865. Danas.rs | Ko je ko na listama za izbore u beogradskoj opstini Stari Grad?
866. Danas.rs | Kostres: UDS je za Vojvodinu i Srbiju u Evropskoj uniji
867. Danas.rs | Ljaji¢: Da Novi Pazar bude medu pet najboljih gradova u Srbiji
868. Danas.rs | Zoran Zivkovi¢ odgovarao na Fejsbuku (VIDEO)
869. Danas.rs | Milankov: Naprednjaci daju Romima 2000 dinara za glas
870. Danas.rs | Na skupu koalicije SPS —JS Daci¢ Krusevljanima porucio da ih voli
Narodni blok: Vuci¢ na vlasti nece docekati izbore u SAD ako bude
871. Danas.rs ) )
radio na svoju ruku
Nogo: U subotu ispred Skupstine ,,izbori za narodne poslanike* i
872. Danas.rs
ulazak u zgradu
873. Danas.rs | Pravosude puzi pred vlascu
874. Danas.rs | REM zabranio spotove koji pozivaju na bojkot
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875. Danas.rs | SNS obecala reSavanje problema aero-zagadenja u Kragujevcu
876. Danas.rs | Spor oko (ne)izlaska na izbore
877. Danas.rs | SSP: Vlada krije zamerke EU
878. Danas.rs | Udruzenje izbeglih i prognanih podrzalo Pokret Metla 2020
879. Danas.rs | UZUZ predlaze softver za proveru potpisa
880. Danas.rs | Vuci¢: Bez apsolutne vecine neCemo traziti mandat za novu vladu

Za kraljevinu Srbiju: REM da zabrani spot SPS u kojem Daci¢ peva
881. Danas.rs

,,Jamo daleko*
882. Danas.rs | Zivkovié¢: Veliki broj gradana odobrava akciju Sablja 2.0
883. Danas.rs | Zukorli¢: Sandzak ¢e biti najpoZzeljnije mesto, regija koja spaja
884. Danas.rs | ,,Sabac je na$ grad i mora da pobedi 21. juna‘“
885. Danas.rs | ,.Srbija moZe da se razvija kao Sabac*

Agencija za borbu protiv korupcije: Paketi s hranom u kampanji
886. Danas.rs )

nisu po zakonu
887. Danas.rs | Pozega: Vucicu, nisi dobrodosao

Aktivisti SNS o tome kako izgleda raditi u pozivnom centru te
888. Danas.rs N

partije
889. Danas.rs | Aleksandar Seselj: Srpska vlast je potcenila koronu
890. Danas.rs | Aleksandrovac bira kandidate sa tri izborne liste

Aleksi¢: U nedelju ne izlazite na izbore, sacuvajte zdravlje i
891. Danas.rs )

dostojanstvo

AP o predstoje¢im izborima u Srbiji koje ¢e bojkotovati glavne
892. Danas.rs o

opozicione stranke

Bakié: Podrzavam Zelenovi¢a na lokalnim izborima, Sabac je
893. Danas.rs )

odbrana normalnosti
894. Danas.rs | Cedomir Jovanovi¢: Srbija ne zna koje su joj granice
895. Danas.rs | Clanovi koalicije Za kraljevinu Srbiju polozili zakletvu na Oplencu
896. Danas.rs | buki¢ Dejanovi¢ — gradonacelnica Kragujevca?
897. Danas.rs | Fini§ kampanje na nejasnoj granici izmedu drzave i partija

Goran Markovié¢: Necu izaci na izbore jer jo§ uvek imam trunku
898. Danas.rs '

samopostovanja

Gradanski preokret: Ne treba davati legitimitet korumpiranoj i
899. Danas.rs o ) )

kriminogenoj vlasti
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900. Danas.rs | Jo$ danas, pa da zacutimo
901. Danas.rs | Jovanovié¢: Nisu ovo poslednji izbori u Srbiji
902. Danas.rs | Kladionice povecale predvidanja za PSG

KOMS: SNS se u kampanji dvostruko vise obra¢ao mladima od
9083. Danas.rs )

stranaka u bojkotu

Lavrov i Daci¢: Rusija i Srbija ¢e se i dalje medusobno podrzavati u
904. Danas.rs . .

medunarodnoj areni

Lista ,,Nek maske padnu‘: Zavrsni predizborni skup u Nisu jer je
905. Danas.rs . _

ovde poceo pad Milosevica
906. Danas.rs | Milan Stamatovi¢: Promene u Srbiji ¢e do¢i iz unutraSnjosti

Ministarstvo za rad: Omoguceno glasanje korisnicima u
907. Danas.rs _ _

gerontoloskim centrima

Ne da(vi)mo Beograd: Gradani da ne pristaju na lazirane izbore 21.
908. Danas.rs |

juna

Nova Varo$: Emitovanje emisije sa gostima iz opozicije spreceno
9009. Danas.rs o )

pod pritiskom poslanika SNS (VIDEO)

Organizacije: Cak i u ovakvoj kampanji moralo se govoriti o
910. Danas.rs '

problemima Zena
911. Danas.rs | Podsecaju na proslost ne napadaju¢i SNS
912. Danas.rs | Predizborna tiSina od pono¢i do nedelje u 20 ¢asova

Predsednik RIK-a: Formirani bira¢ki odbori i izvrSene obuke svih
913. Danas.rs

¢lanova odbora u stalnom sastavu

Prose€an kandidat na izborima: Visokoobrazovani Beogradanin star
914. Danas.rs )

44 godine
915. Danas.rs | PSG podrzao Deklaraciju o izborima Sindikata ,,Nezavisnost*
916. Danas.rs | PSG: Poseta Lavrova predizborni potez

Rale Milenkovi¢ nakon monodrame ,,Nasi dani* obukao majicu sa
917. Danas.rs ' '

natpisom ,,Bojkot* (VIDEO)
918. Danas.rs | Sasa Dimitrijevi¢ postao koordinator izbornog Staba SPS-a
919. Danas.rs | SPO pozvao da se glasa za SNS 21. juna
920. Danas.rs | Stara obecanja naprednjaka za novi mandat

Transparentnost Srbija: Vuci¢eva kampanja zasenila poslanicke
921. Danas.rs

kandidate
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Trifunovi¢: Imam dokaze da je SNS izvukao viSe stotina miliona

922. Danas.rs S

evra iz javnih preduzecéa

TS: Kritike na ra¢un Vuci¢a i SNS-a u Stampi samo na naslovnim
923. Danas.rs

stranama Danasa
924. Danas.rs | Vuci¢: Na birackim mestima bice preduzete sve mere zastite

Vulin: PS nije SPS, kako god prodemo na izborima, bi¢emo uz
925. Danas.rs _

Vucica
926. Danas.rs | Za autonomiju da se cuje do Brisela i VaSingtona

Zivkovié: Alternativa izlasku na izbore guranje glave u pesak
927. Danas.rs

(VIDEO)

Lutovac: Gradani ¢e posle izbora znati ko je spreman da zastupa
928. Danas.rs B )

njlhove Interese
920. Danas.rs | Danas podkast: Ko sve uéestvuje na izborima 21. juna?

Pitali smo pojedine ucesnike izbora o 100 evra drzavne pomoc¢i
930. Danas.rs

zbog korone
931. Danas.rs | Gaji¢: Bojkot ¢e pobediti, SNS pada s vlasti 2022. godine
932. Danas.rs | Samo iza Koalicije za mir mogu da stanem
933. Danas.rs | Obradovi¢: Bojkotom se cuva Kosovo

Sapié: Ukoliko Zelimo postovanje u Evropi i svetu, moramo prvo da
934. Danas.rs . .

nau¢imo da poStujemo sebe
935. Danas.rs | Milivojevi¢: Nasem narodu prijaju politicari koji vredaju
936. Danas.rs | Vise od 1700 obucenih posmatraca Crte pratice izbore 21. juna

Karavan koalicije ,,Nek maske padnu* u razgovoru sa gradanima
937. Danas.rs S _

KruSevca, Kraljeva i Kragujevca

Koalicija za kraljevinu Srbiju: Mladima od 16 zabraniti izlaske
938. Danas.rs .

posle ponoci
939. Danas.rs | Parovi¢: Bez trajnog naseljavanja migranata

Za Kraljevinu Srbiju: Nikada ne¢emo priznati nezavisnost Kosova i
940. Danas.rs N

Metohije
941. Danas.rs | PSG: Predlozi¢emo ukidanje imuniteta poslanicima

Dilas: Mi smo deo Evrope i treba da imamo predstavnika u
942. Danas.rs

Evropskom parlamentu
943. Danas.rs | Na SDA skupovima i albanska zastava

296



Jovanovié: Domaéinski pristup iz Topole, Cajetine i Kragujevca

944. Danas.rs ) N
prenosimo na celu Srbiju
945. Danas.rs | Daci¢: Ako Bog da nastavicemo koaliciju sa Vuci¢em posle izbora
946. Danas.rs | ,,1 od 5 miliona“: Penzionerima vratiti pare, i to sa kamatom
947. Danas.rs | Tribina: ,JZBORI — BOJKOT: 6 dana pre* (VIDEO)
948. Danas.rs | RIK odbacio jos 333 pandemija prigovora
949. Danas.rs | RIK proglasio listu ‘Sergej Trifunovi¢ Pokret slobodnih gradana’
950. Danas.rs | Grbovi¢: Nismo i ne¢emo biti na strani naprednjaka
951. Danas.rs | U trci za parlamentarne izbore 21. juna za sada 13 lista
952. Danas.rs | Konacna lista u pono¢
953. Danas.rs | Do sada RIK proglasio 13 lista, veceras isti¢e rok za njihovu predaju
954. Danas.rs | Komunisti: Notari su bili nekorektni
955. Danas.rs | DJB danas predaje potpise RIK-u
Jovanovié¢: Demokratija ugrozena, zabrinjava manja podrSka
956. Danas.rs o o
evropskoj politici i modernizaciji
957. Danas.rs | UDS: Bi¢emo glas gradana u parlamentu
958. Danas.rs | Obradovié¢: Cacani se razlikuju po prkosu
GIK u Nisu proglasila 11 izbornih lista, o¢ekuje se odlucivanje o jos
959. Danas.rs
pet
960. Danas.rs | Dosta je bilo predao listu
961. Danas.rs | SRS: Ne u Evropsku ve¢ Evroazijsku uniju
Pastor: Subotica nije obecana SVM, pobednik na izborima ¢e biti
962. Danas.rs '
gradonacelnik
Mladenovié¢: SSS samostalno izlazi na izbore u beogradskoj opstini
963. Danas.rs )
Barajevo
CPI: Debate na RTS-u sa pravilima o jednakom tretmanu i
964. Danas.rs ' ' ' '
vremenskoj zastupljenosti ucesnika
965. Danas.rs | Kampanja Narodne stranke za bojkot izbora u UZicu
Vojvodanski front: Mi ¢emo odluciti ko ¢e biti slede¢i
966. Danas.rs ' '
gradonacelnik Subotice
967. Danas.rs | Ponos: Vucic¢eva dilema muci vlast pred lazne izbore 21. juna
968. Danas.rs | Pred Skupstinom protest gradana pod nazivom ,,Ustani, narode*
969. Danas.rs | Ko je sve na listi Sergeja Trifunovica?
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Zastitnik gradana trazio objasnjenje REM da li se posStuje zabrana
970. Danas.rs
spota SNS
Stamatovi¢: Pocast akademiku Pecinaru i srpskim zrtvama genocida
971. Danas.rs
u 20. veku
972. Danas.rs | Velika izborna bitka za Sabac
973. Danas.rs | SRS u Zrenjaninu povukla svoju izbornu listu
974. Danas.rs | Manite se Tvitera
975. Danas.rs | Koalicija ,,Nek maske padnu‘ podnela RIK-u izbornu listu
976. Danas.rs | Lista ,,Socijalizam jedini izlaz* predala potpise podrske za izbore
Aktivisti Ne davimo Beograd opasali stubove ispred RIK-a trakom
977. Danas.rs )
Bojkot 2020 (VIDEO)
978. Danas.rs | Predstavljen deo odbornickih kandidata uzickih naprednjaka
979. Danas.rs | Dilas: Jedini nacin da ne glasate za Vucica je da ne glasate 21. juna
980. Danas.rs | Sapi¢: O¢ekujem da SPAS bude treci na republi¢kim izborima
981. Danas.rs | Ruzi¢: Jedinstveni biracki spisak nije bio nikad azurniiji
RIK proglasio izborne liste pokreta Dosta je bilo i ujedinjenih
982. Danas.rs ] N
albanskih partija
983. Danas.rs | Stefanovi¢ pozvao Fabricija da pogleda izvestaj Fridom hausa
984. Danas.rs | Marinkovi¢-Savovi¢: Potemkinova sela u Pozegi
Za Kraljevinu Srbiju: Dodatno oporezovati medije koji promovisSu
985. Danas.rs o
ki€ 1 Sund
986. Danas.rs | Duri¢: Politika UDS manifest obi¢nog, pristojnog 1 posStenog sveta
Vucié¢: Oc¢ekujem Lajcaka ovde u Beogradu i Pristini odmah posle
987. Danas.rs |
izbora u Srbiji
988. Danas.rs | Nova Srbija: Netransparentna rekonstrukcija gradske plaze u Ca¢ku
9809. Danas.rs | Ko je na izbornoj listi DJB Sase Radulovica?
990. Danas.rs | Vuci¢: Predizborni skupovi mozda nedelju pred izbore
991. Danas.rs | Zastitnik gradana: Uzdrzati se od neosnovanih napada
992. Danas.rs | Ko je na listi koalicije ujedinjenih albanskih partija?
993. Danas.rs | Pokret Metla se u Zrenjaninu bori za vodu, vazduh i zemlju
994, Danas.rs | RIK proglasio 16 izbornih lista od predatih 22
995. Danas.rs | Damjanovi¢ (SRS): Srbija ne sme biti vojno neutralna
996. Danas.rs | Paroski: Nezavisnost medija je vrhunsko politicko pitanje
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997. Danas.rs | Ruska stranka predala listu u Kragujevcu

998. Danas.rs | Vojvodanski front: Crveni karton za gradonacelnika Zrenjanina
999. Danas.rs | Grupa gradana u saradnji sa PSG i SDS predali listu za Stari Grad
1000. Danas.rs | Raspusten odbor SSP na Starom Gradu, smenjen Bastac

1001. Danas.rs | Proglasena izborna lista Jedan od pet miliona

1002. Danas.rs | RIK: Tri liste dobile dodatni rok da dostave pravno valjane potpise

Opstina Stari Grad: Svima bili dostupni overitelji, Tadi¢ obmanjuje
1003. Danas.rs

javnost
1004. Danas.rs | Zrenjanin: U finiSu radikali i Dosta je bilo
1005. Danas.rs | Pravo glasa na izborima ima 6.583.665 gradana
1006. Danas.rs | Izbrisani ¢lan DS-a: DS je u nacionalistickom i proruskom SzS-u
1007. Danas.rs | Jovanovié¢: Zalazemo se za konstruktivan dijalog vlasti i opozicije
1008. Danas.rs | Ko je na listi Jedan od pet miliona?
1009. Danas.rs | Goran Cabradi: Vesié prepisao ekologki program Zelene stranke
1010. Danas.rs | UDS objavila Manifest: Gradani od drzave Zele nadu i plan
1011. Danas.rs | Ili¢: Bojkot ide na ruku vlasti

VKK ,,Vasa Staji¢*: Visestranacki sistem doZiveo kolaps, bojkot
1012. Danas.rs | =
jedini izbor

1013. Danas.rs | Jovanovi¢: Na izbore da ne bi izneverili zbunjene ljude

Za Kraljevinu Srbiju: Kraljevinom obnavljamo zajednistvo Boga,
1014. Danas.rs ]
naroda i crkve

1015. Danas.rs | JanjuSevi¢: Migranti nepozeljni kao predizborna tema

Sapi¢: Za razvoj lokalnih sredina neophodno decentralizovati
1016. Danas.rs ) o
viSedecenijski sistem

1017. Danas.rs | Palma: Nikad ne¢u glasati za nezavisno Kosovo

Nova Srbija: Licemeran odgovor ¢ac¢anske vlasti na zahtev bivsih
1018. Danas.rs

fudbalera FK Borac
1019. Danas.rs | UDS trazi zabranu delovanja pokreta Levijatan
1020. Danas.rs | Zukorli¢: Mi smo za punu integraciju, a protiv asimilacije

Jovanovié¢: Na izborima 21. juna ne bira se vlast, nego podobna
1021. Danas.rs o
opozicija

Susret Palme 1 Dacica sa gradanima Kraljeva i Vrnjacke Banje 8.
1022. Danas.rs |
juna
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Zelenovi¢: Sapéani imaju privilegiju da uéestvuju na izborima, svi
1023. Danas.rs . ‘
drugi u Srbiji ¢e samo glasati

1024. Danas.rs | Kosti¢: Priprema se predaja Kosova

CRTA: Ublazen disbalans u medijskoj zastupljenosti politickih
1025. Danas.rs "
aktera

1026. Danas.rs | Jos$ nije zaklju€ena zbirna izborna lista za Skupstinu AP Vojvodine

Jovanovi¢ u Lajkovcu: Vlast priziva ekonomsku krizu, niko o tome
1027. Danas.rs '
ni re¢

1028. Danas.rs | U Novom Sadu 12 lista i dve na ¢ekanju

Poslanici DJB tuze RTS zbog neinformisanja gradana i
1029. Danas.rs L
diskriminacije DJB

1030. Danas.rs | Stojanovi¢: Borcima priznanje, a ne socijala

1031. Danas.rs | Omladina Narodne stranke: RTS ,,sahranjuje® istinu

DSHV: Pritisci SNS-a za zajednicki izlazak na izbore i ,,guranje*
1032. Danas.rs
PeriSi¢a u Subotici

1033. Danas.rs | RIK proglasio izbornu listu koalicije Nove stranke i Zelene stranke

SRS: DrZzava mora garantovati da niko nece biti opljackan zato $to
1034. Danas.rs |
je prezaduzen

Jovanovi¢: Ostanak kod kuce 21. juna jedini nacin da se glasa protiv
1035. Danas.rs .
vlasti

1036. Danas.rs | Ko je na listi ,,Nek maske padnu — Zelena stranka — Nova stranka“?

Daci¢ na TaSu porucio da je patriota 1 zapevao ,,Tamo daleko*

(VIDEO)

1037. Danas.rs

Vukadinovi¢: U parlament ¢e u¢i samo oni koji su u Vucicevoj
1038. Danas.rs o
milosti

Trifunovi¢: Izlazak na izbore da ne dozvolimo da preuzmu
1039. Danas.rs
kompletnu vlast

1040. Danas.rs | Radulovi¢: SNS skupljao potpise svima koji u€estvuju na izborima

BIRODI: Predsednik Vuci¢ i TV Pink udruzeno dezinformiSu
1041. Danas.rs |
Javnost

1042. Danas.rs | Branko Ruzi¢ odgovarao na Fejsbuku (UZIVO)

Comié (UDS): Duzni smo da gradimo evropsku Srbiju koju je
1043. Danas.rs
bindi¢ utemeljio
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1044. Danas.rs | Daci¢ najavio tuzbu protiv autora predizbornog spota u Raskoj
1045. Danas.rs | GIK Nis usvojila zbirnu listu sa 16 politickih organizacija
1046. Danas.rs | Gradanski preokret: Pitanja vazduha i vode prevazilaze izbore
1047. Danas.rs | Haljimi: Sada je nerealno ocekivati podelu Kosova
1048. Danas.rs | Iako ¢e potrositi manje, SNS daleko od $tedljivca
1049. Danas.rs | Izborna komisija duguje javnosti objaSnjenja
1050. Danas.rs | Ni kampanje na Kosovu, ni Kosova u kampaniji
1051. Danas.rs | Obradovi¢ pozvao opozicione stranke da povuku svoje izborne liste
Jedan od pet miliona: U Leskovcu sijalica kosta 60 evra, a njeno
1052. Danas.rs .
odrZavanje ¢ak 340 evra
1053. Danas.rs | SZS: Rezim manipuliSe brojem zarazenih i ugrozava zdravlje nacije
1054. Danas.rs | Ko je sve na listi Levijatana?
Matovi¢ (Metla 2020): Drzava da garantuje otkupnu cenu
1055. Danas.rs o ) )
poljoprivrednih proizvoda
1056. Danas.rs | Monarhisti Srbije traze zabranu proizvodnje i prodaje GMO hrane
1057. Danas.rs | Mediji: SNS otkazuje sve predizborne skupove
Durisi¢ (UDS): Jedini nacin za promenu bahate vlasti je izlazak na
1058. Danas.rs |
izbore
Monarhisti traze zabranu koriS¢enja gotovine za funkcionere kako bi
1059. Danas.rs ' .
se sprecila korupcija
1060. Danas.rs | Na lokalnim izborima u Cagku sedam izbornih lista
Mihajlovi¢: Mogu da zabrane 1 sve spotove, ali ne mogu da poniste
1061. Danas.rs
rezultate Vucic¢a i SNS-a
1062. Danas.rs | Izgled glasackog listi¢a do 10. juna
1063. Danas.rs | Mirovié, Bajatovié, Pastor i Canak predvode svoje timove
Jovanovi¢ (Metla 2020): Potrebna revitalizacija namenske industrije
1064. Danas.rs ) )
kroz povoljne kredite
1065. Danas.rs | Sapi¢: Bezbednost dece mora biti prioritet
Zoran Drobnjak posetio selo Kukulovce kod Leskovca, obecao
1066. Danas.rs
mesStanima asfalt
1067. Danas.rs | Opozicija prenela evroposlanicima zasto su izbori u Srbiji ,,lazni*
1068. Danas.rs | Cetiri izborne liste u Novom Pazaru
10609. Danas.rs | Pocinje Sampanje glasackih lisi¢a za pokrajinske izbore
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1070. Danas.rs | Rezultat preko 10.000 glasova bi¢e ¢udan

Rekovi¢: Pitanje Kosova ne mogu da rese ratni zlo¢inac i ratni
1071. Danas.rs

huskac
1072. Danas.rs | Jovanovi¢: Vreme je da se nauci kako se saraduje
1073. Danas.rs | PSG u Zajecaru: Sergej Trifunovi¢ razgovarao sa Zajec¢arcima
1074. Danas.rs | Online tribina ,,Izbori, mediji i korona“ 9. juna
1075. Danas.rs | Stojanovi¢: Srbija nema obavezu zbrinjavanja migranata
1076. Danas.rs | Sabi¢: I novi spot SNS krsi Pravilnik o zastiti prava maloletnika
1077. Danas.rs | Stamatovi¢: Uz Rusiju i Kinu sa¢uva¢emo KiM i Republiku Srpsku
1078. Danas.rs | GIK do danas proglasio 13 lista za lokalne izbore u Kragujevcu
1079. Danas.rs | Ugljanin: Ho¢emo da se izborimo da SandZak ima status pokrajine

Nedeljkov: Tesko dokazati da vladajuca stranka prikuplja potpise za
1080. Danas.rs

druge
1081. Danas.rs | Samofalov: Pozivam lidere SZS da nas podrze
1082. Danas.rs | Biracki spisak nikad nije bio azurniji?
1083. Danas.rs | Sapi¢: Sramota §to je dozvoljeno iznoSenje separatistickih stavova

Seselj: Moguc¢a saradnja sa Ni¢iéem na lokalu, ali nakon lokalnih
1084. Danas.rs | 0
1zpora

1085. Danas.rs | SNS nam nije skupljao potpise

1086. Danas.rs | Trka za odbornicke mandate u Pirotskom okrugu

Vuci¢: Nikada ni u jednoj izbornoj kampanji mediji nisu bili
1087. Danas.rs

otvoreniji
1088. Danas.rs | Zdrava Srbija: Nestaju sela, ugroZeni prirodni resursi
1089. Danas.rs | Gde su lica?
1090. Danas.rs | Bosko Obradovi¢: Izbori 21. juna ¢e biti leglo zaraze

Brnabi¢: Od izgradnje stadiona se nije odustalo, ali su planovi
1091. Danas.rs . '
pomereni za sledecu godinu

1092. Danas.rs | Canak (UDS): Stanje na Fruskoj gori je alarmantno

Cikiriz: Politika subvencionisanja stranaca diskriminise domace
1093. Danas.rs ] )
privrednike

1094. Danas.rs | Crta ¢e u toku izbornog dana informisati javnost o toku glasanja

Daci¢: SPS ne mora da bude u novoj vladi ako SNS misli da ima

boljih

1095. Danas.rs
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1096. Danas.rs | Dilas: Za mene 21. jun ne postoji
1097. Danas.rs | DJB: Vuci¢ sprovodi nemacku kolonijalnu politiku u Srbiji

Purdevi¢ Stamenkovski: Izborni uslovi nisu fer, ali smo se
1098. Danas.rs .

opredelili za borbu
1099. Danas.rs | Dogovor RIK-a i misije ODIHR-a o pracenju izbora
1100. Danas.rs | Cis¢enjem deponije Zelena stranka Zrenjanin zapocéela kampanju

RIK i vecina stranaka nisu zeleli da komentariSu tvrdnje da vlast
1101. Danas.rs ] ] ) o

prikuplja potpise za opoziciju

Nogo: Gradani 20. juna da organizuju zakonite izbore ispred
1102. Danas.rs )

Skupstine
1103. Danas.rs | SRS: Drzava mora ostati ve¢inski vlasnik strateski vaznih preduzeca
1104. Danas.rs | GIK: U Smederevu 96.606 glasaca na lokalnim izborima

Pokret 1 od 5 miliona pozvao opoziciju u bojkotu da kontrolise
1105. Danas.rs |

izbore

Istrazivanje: Zbog izbora u vreme epidemije zabrinuto 70 odsto
1106. Danas.rs -

gradana Srbije

Obradovi¢: Pozivam kolege iz opozicije da ne ucestvuju na
1107. Danas.rs o )

neustavnim izborima
1108. Danas.rs | Specijalna misija za procenu sprovodenja izbora u Srbiji
11009. Danas.rs | Tepi¢: Na izbore ¢e iza¢i milion biraca manje

Deset poslanika EP pisalo Varheljiju: Vlast Srbije ugrozava
1110. Danas.rs N

demokratiju
1111. Danas.rs | ,,1 od 5 miliona* u Vranju: Srbija nije samo Beograd
1112, Danas.rs | Ceda i Zukorli¢ ,,usko¢ili* u izborni voz
1113. Danas.rs | Ruzi¢: Biracki spisak digitalizovan i nikad aZurniji

Obradovi¢ (Dveri): Ne priznajemo ni izbore ni odluke buducée Vlade
1114. Danas.rs

1 Skupstine
1115. Danas.rs | Proglasene jo§ dve izborne liste u Novom Sadu, ukupno 14

RIK odbio proglasenje izborne liste grupe gradana ‘Pokret Levijatan
1116. Danas.rs

— Zivim za Srbiju’

RIK: Proglasene izborne liste ‘Cedomir Jovanovié — Koalicija za
1117. Danas.rs

mir’ 1 Ruske stranke
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RIK odbio proglasenje izborne liste ‘Socijalizam jedini izlaz NKPJ
1118. Danas.rs

SKOJ
11109. Danas.rs | Ko je sve na listi Ruske stranke?
1120. Danas.rs | Ko je sve na listi sa Cedomirom Jovanovi¢em?
1121. Danas.rs | Kad Daci¢ ode tamo daleko u beli svet

Mihajlovié: O¢ekujem ubedljivu pobedu liste koju predvodi
1122. Danas.rs
Aleksandar Vuci¢

Koalicija Za kraljevinu Srbiju: Poljoprivreda da bude zamajac
1123. Danas.rs )
razvoja

Nova Srbija: SNS poslala grupu ljudi da ometaju nasu predizbornu
1124. Danas.rs 3
promociju

1125. Danas.rs | Gde su lica?

Istrazivanje: Stranke zagovaraju decentralizaciju, ali kandiduju
1126. Danas.rs . o
stanovnike najvec¢ih gradova

1127. Danas.rs | Gradska izborna komisija u NiSu potvrdila 16 lista za lokalne izbore

1128. Danas.rs | Jedan od pet miliona: Srbiji potrebna sustinska decentralizacija

Jeremi¢: Nedolazak EU posmatraca zbog zdravstvenog rizika
1129. Danas.rs )
potvrda da nema uslova za izbore

1130. Danas.rs | Listi¢i za parlament roze boje
1131. Danas.rs | Lutovac: Bojkot je novi pocetak
1132. Danas.rs | Lutovac: Ko izade na izbore, nece glasati ni za $ta, ishod je isti

NKPJ i SKOJ pokrenuli tuzbu protiv RIK-a zbog odbijanja
1133. Danas.rs . .
proglasenja njihove izborne liste

1134. Danas.rs | Pajti¢: Vuci¢ odreduje ko ¢e preci cenzus

Protest Gradanskog otpora: Glasaci treba da se podsete ,,mracne
1135. Danas.rs | _
istorije* Aleksandra Vucica

1136. Danas.rs | PSG: Zaustaviti novi urbanisti¢ki haos u Vrnjackoj Banji

1137. Danas.rs | REM: Vuci¢ najviSe na televizijama

Ruzié¢: Skupovi SPS—JS nisu rizi¢ni, pridrzavamo se svih mera
1138. Danas.rs

(VIDEO)
1139. Danas.rs | Samardzi¢: Izbori rizik za javno zdravlje
1140. Danas.rs | Sud kroji izbornu listu u PoZarevcu
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Tadi¢: Projekat jedinstva opozicije doziveo je poraz, to je gubljenje
1141. Danas.rs
vremena

1142. Danas.rs | Tribina ,,Izbor-Bojkot: 6 dana pre na Dorcol Platz-u 15. juna

1143. Danas.rs | Trifunovi¢ u jednom danu skrenuo paznju na PSG (VIDEO)

1144. Danas.rs | UDS otkazuje ,,vece skupove* do kraja kampanje

1145. Danas.rs | Unapredi¢emo zdravstveni sistem Srbije

UZUZ zatrazio od RIK da mu se omoguci pristup spiskovima
1146. Danas.rs ) . o
potpisa podrske izbornim listama

1147. Danas.rs | Velika bitka za Sabac

1148. Danas.rs | Zrenjanin: Na izbore izlazi 10 lista

Zukorli¢ (SPP): Ne znam da li bih prihvatio iSta ispod pozicije
1149. Danas.rs 3 .
premijera Srbije

1150. Danas.rs | Parovi¢: Preprodavci ljudske nesrece

Aktivisti ,,1 od 5 miliona* GasSicu poklonili keramicku plocicu

(VIDEO)

1151. Danas.rs

Brnabi¢: Legitimitet izborima daju gradani, vise lista 21. juna nego

2012. ili 2014. godine

1152. Danas.rs

1153. Danas.rs | Da li ¢e zavr$nica kampanje biti bez javnih skupova zbog korone?
1154. Danas.rs | Dorde Miketi¢: Ne Zelimo da se oseCamo loSe 22. juna

1155. Danas.rs | Dosta je bilo: Sud oborio listu Suverenisti zbog znaka navoda
1156. Danas.rs | Duri¢: Posvadana opozicija idealna za SNS

1157. Danas.rs | Purovski: Drzavna sredstva usmeriti ka razvoju Skolskog sporta
1158. Danas.rs | Faktor plus: Sest stranaka bi moglo da prede cenzus

Jeremi¢: Ko veruje da Zivi u zlatnom dobu, neka veruje i u brojeve

RIK-a

1159. Danas.rs

Jovanovi¢ (Metla): Izmestiti neke institucije iz Beograda u
1160. Danas.rs ' -
unutra$njost Srbije

1161. Danas.rs | Kokot: Kampanja je kao rijaliti program

Monarhisti najavljuju preusmeravanje beogradskog budZzeta u razvoj
1162. Danas.rs ] ]
siromasnih krajeva

1163. Danas.rs | Novica Toncev: SPS je najvazniji partner SNS

Obradovi¢: Posle vlasti Vuci¢a 1 SNS obrazovanja u Srbiji viSe nece
biti

1164. Danas.rs
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Ugljanin: Za reSavanje statusa Sandzaka i1 Bosnjaka potrebno 51
1165. Danas.rs
odsto glasova na lokalu

1166. Danas.rs | Podrska PSG-u od Saveza liberala i demokrata za Evropu

POKS odbacio optuzbe Nove Srbije da je ometao njihov predizborni

1167. Danas.rs .
skup kod Cacka

Poslanik SNS iz Kragujevca podrzao Veroljuba Stevanovic¢a kao
1168. Danas.rs

gradonacenika
1169. Danas.rs | Pozeski apel za bojkot izbora
1170. Danas.rs | Reciklirane pri¢e o dogovoru Vucic¢a i Veroljuba Stevanovica

RIK: Na resenje o nastavku izbornih radnji 500 prigovora, svi
1171. Danas.rs '
odbaceni

Sefica Misije ODIHR pozdravila konstruktivni pristup Srbije prema
1172. Danas.rs |
izbornom procesu

Seselj: Albancima na Kosovu dati punu autonomiju, osim vojske i
1173. Danas.rs ' '
¢uvanja granice

SNS na prvom mestu po broju oglasa na Fejsbuku, portal Danas.rs
1174. Danas.rs ) o ]
po broju vesti o izborima

1175. Danas.rs | SRS: Otvoriti jo§ jedan Rusko-srpski humanitarni centar

1176. Danas.rs | Tanja Fajon: Za slobodne medije i izbore

Trifunovi¢ (PSG): Nisam ocekivao da ¢e armija bojkotaskih botova
1177. Danas.rs )
krenuti na mene

UDS: Budu¢nost Srbije bi¢e ugroZena ako se uniste njene prirodne
1178. Danas.rs ] ]
lepote i parkovi

1179. Danas.rs | Zdrava Srbija: Na prvom mestu nam je zastita nacionalnih interesa

1180. Danas.rs | UNS: Pokrenut postupak protiv Televizije Sabac

1181. Danas.rs | Uoci Vuciceve posete Pozegi, uklonjen baner o bojkotu izbora

Vuci¢ pred izbore ,,otvorio® Nauc¢no-tehnoloski park, koji pocinje da
1182. Danas.rs )
radi u avgustu

1183. Danas.rs | Za lokalne izbore u Sapcu 11 lista
1184. Danas.rs | Aleksi¢: Bojkot spreCava razaranje Srbije
1185. Danas.rs | Brnabi¢: Izbori moraju da se odrze

CPI: Kriticki ton lista Danas prema porukama koje su iznosili
1186. Danas.rs
politicki akteri
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1187. Danas.rs | Daci¢: Podnosim ostavku ako SPS ne ponovi prosli izborni uspeh

1188. Danas.rs | Daci¢: Vuci¢ nema pouzdanijih saradnika od koalicije SPS — JS

Durisi¢: Demokratskom raspravom u parlamentu mozemo imati
1189. Danas.rs '
programski budzet

Jaksi¢: Vuci¢ ne razume sustinu problema na KiM, nema platformu
1190. Danas.rs | _ _
i bi¢e zadovoljan mrvicama

Jeremi¢ u NiSu pozvao gradane na bojkot izbora zbog zdravstvenih
1191. Danas.rs
razloga

Kandidati na izborima koji su u kontaktu sa zarazenima se ne
1192. Danas.rs o
testiraju

Koalicija za kraljevinu Srbiju: SNS botovi napadaju Fejsbuk
stranice POKS

1193. Danas.rs

Stamenkovi¢: Na ¢elo drzave oni koji ¢e ispraviti nepravde koje
1194. Danas.rs . ' '
traju od viSestranacja

1195. Danas.rs | Kostres: Skupo gorivo za poljoprivrednike

Od 14 proglasenih lista za lokalne izbore u Kragujevcu — dve (ili
1196. Danas.rs .
sve) naprednjacke

1197. Danas.rs | Vuci¢: Izbore priznaje narod, a ne minorni politicki subjekti

Albahari: PSG ide na izbore zbog Vuci¢evog ponasanja za vreme
1198. Danas.rs _
vanrednog stanja

1199. Danas.rs | Vukadinovi¢: Trifunovi¢ pomogao bojkotu

Damjanovi¢: Ne sme se dozvoliti da se udzbenici piSu u
1200. Danas.rs |
Inostranstvu

1201. Danas.rs | Pet lista u Prokuplju

1202. Danas.rs | Stevanovié: Kragujevac, Topola i Cajetina svima za primer

1203. Danas.rs | Dveri porucile PSG: Ne uvlacite druge u vase izborno blato

Jeremi¢: Posledn;ji Utisak nedelje pokazao kakva je ponuda na
1204. Danas.rs ] ] ]
»izborima“ 21. juna

Mihajlovié: Vlada umesto lokalne vlasti finansirala obnovu 12
1205. Danas.rs . y
kilometara puteva u Sapcu

Stamenkovi¢: Vladajuca partija pomaZze prikupljanje potpisa za
1206. Danas.rs o B
nerelevantnu politicku opciju

1207. Danas.rs | Evropska unija u kampanji naprednjaka
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1208. Danas.rs | Anti¢: Fijat primer zaSto ne smeju da se potpisuju tajni ugovori

1209. Danas.rs | Nova stranka: OIK proglasio listu Oslobodimo Vracar

1210. Danas.rs | A¢imovic: Netacno da sam se bavio kampanjom SNS-a u Para¢inu

Ugljanin: Vrac¢anje BoSnjacima statusa naroda obaveza drzave u
1211. Danas.rs -
kojoj zive

Vukadin: Zbog ,,spolja gladac a iznutra jadac* politike, imamo
1212. Danas.rs
potop posle svake kise

GG ,,Unija za poljoprivredu i preduzetnistvo 1 manjine* po treci put
1213. Danas.rs ) o )
ucestvuje na lokalnim izborima

1214, Danas.rs | SSP ZR: Samo bojkot diktatorskom rezimu

1215. Danas.rs | Lutovac: Predstoje¢i izbori su lazni

Stefanovié: Lista Aleksandar Vuci¢ — Za nasu decu nudi politiku
1216. Danas.rs ] o
brige o ljudima

Obradovi¢: Bojkot izbora kao nacin da sacuvamo Kosovo i
1217. Danas.rs N y
Metohiju u sastavu Srbije

1218. Danas.rs | ZR: Seselj hoée u vlast, radikali pisu GIK-u

12109. Danas.rs | Nebojsa Stefanovi¢: Ne glasajte za male koalicije

Nema prostora za razli¢ita misljenja, ,,kvaziravnopravnost* tokom
1220. Danas.rs ) )
kampanje nedovoljna

RIK ponistio resenje o odbijanju izborne liste Pokret Levijatan —
1221. Danas.rs o .
zivim za Srbiju

1222. Danas.rs | Zaharijev juri Sesti predsednicki mandat

Paroski (Zdrava Srbija): Sproves¢emo decentralizaciju ‘Srpske
1223. Danas.rs

Vojvodine’
1224, Danas.rs | RIK proglasio listu Pokret Levijatan — Zivim za Srbiju
1225. Danas.rs | Rekovi¢: Biramo ho¢emo li bolnice ili stadione
1226. Danas.rs | Debata: Predstoji ukrupnjavanje opozicije

Srce grada: Rad institucija je vazan, ali je gradanski pritisak jos§
1227. Danas.rs
vazniji

Suknjai¢ (Narodna stranka): Vesi¢ otvorio iste radove u Rakovici
1228. Danas.rs ) ]
kao i pre pola godine

1229. Danas.rs | Vuci¢: SNS nece pabirciti ljude za vladu

1230. Danas.rs | Zajecar: Javna preduzeca i ustanove u sluzbi predizborne kampanje?
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1231. Danas.rs | Zasto tako, premijerko?
1232. Danas.rs | Zoran Lutovac: Posle glasanja nema kajanja
1233. Danas.rs | Zukorli¢: SPP se zalaze da odnosi na Balkanu budu komsijski
1234. | Telegraf.rs | Maja Gojkovi¢ raspisala lokalne izbore za 26. april

Raspisani parlamentarni izbori 2020: Gradani izlaze na biralista 26.
1235. | Telegraf.rs ]

aprila

Daci¢ i Palma potpisali koalicioni sporazum: SPS 1 JS izlaze
1236. | Telegrafrs | ]

zajedno na izbore

Ovo je sve $to treba da znate o izborima 2020: Koje stranke sigurno
1237. | Telegraf.rs _ '

ucestvuju, ko je neodluc¢an
1238. Telegraf.rs | Republi¢ka izborna komisija donela uputstvo za sprovodenje izbora

KVOTE ZA 1ZBORE: Meridianbet prvi izasao sa ponudom, SNS
1239. | Telegraf.rs o )

ubedljivi favorit!
1240. | Telegraf.rs | Predata izborna lista ¢iji je nosilac Dragan Markovi¢ Palma

Evo kako da proverite da li ste upisani u biracki spisak i na kom
1241. | Telegraf.rs

mestu glasate

SNS predala listu kandidata za poslanike za redovne parlamentarne
1242. | Telegraf.rs |

izbore

Pevacica, glumac, kreatorka, tekstopisac, koSarkas: Kako ¢e
1243. | Telegraf.rs | o )

izgledati lista SNS za izbore

Kari¢: Pokret Snaga Srbije dace veliki doprinos dovodenju novih
1244. | Telegraf.rs | _ _ )

investitora u narednih pet godina
1245. | Telegraf.rs | Prijave za glasanje biraca u inostranstvu do 4. aprila

RIK proglasio prvu izbornu listu ,,Aleksandar Vu¢i¢ — Za nasu
1246. | Telegraf.rs

decu*
1247. | Telegraf.rs | SPS iJS predali izbornu listu RIK-u
1248. | Telegraf.rs | RIK proglasio listu SPS-JS za izbore 26. aprila
1249. | Telegraf.rs | Nova stranka izlazi na izbore
1250. | Telegraf.rs | Srpska radikalna stranka predala RIK-u izbornu listu
1251. | Telegraf.rs | Savez vojvodanskih Madara predao RIK-u izbornu listu

Natasa Vuckovi¢ podrzala izbornu listu Ujedinjene demokratske
1252. | Telegraf.rs Ny

Srbije
1253. | Telegraf.rs | Za izbore iz drzavne kase izdvojeno 792,5 miliona dinara
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Najnovije istrazivanje: Da se izbori odrzavaju u nedelju, rezultati bi

1254. | Telegrafars | _

bili ovakvi

Na kojim ¢e sve mestima gradani mo¢i da glasaju za izbore 2020:
1255. | Telegraf.rs

Od privatnih kuc¢a do kafana i garaza

Otkazani svi predizborni skupovi SNS do 1. aprila zbog korona
1256. | Telegraf.rs |

virusa

,»Ako budemo imali tezu situaciju, izbori mogu biti odlozeni zbog
1257. | Telegraf.rs )

korona virusa“

Posle naprednjaka i socijalisti otkazali sve skupove do 1. aprila zbog
1258. | Telegraf.rs ]

korona virusa
1259. | Telegraf.rs | RIK proglasio izbornu listu Srpskog patriotskog saveza

Da 1i korona virus odlaze izlazak na biralista? Evo u kojim
1260. | Telegraf.rs o o

slu¢ajevima je mogucée pomeriti izbore
1261. | Telegraf.rs | SPAS predao izbornu listu, bez kampanje u narednom periodu

Predsednik Srbije u utorak na sastanku sa predstavnicima stranaka
1262. | Telegraf.rs o )

koje izlaze na izbore

Ujedinjena demokratska Srbija predala listu Republi¢koj izbornoj
1263. | Telegraf.rs o

komisiji

Direktor Cesida o parlamentarnim izborima: U Srbiji nije bilo
1264. | Telegraf.rs ] ) )

kampanje u ovakvim uslovima
1265. | Telegraf.rs | Stranka Zavetnici predala RIK-u listu za parlamentarne izbore
1266. | Telegraf.rs | Kako ¢e vanredno stanje uticati na izborni proces?

OdloZene sve izborne radnje zbog korona virusa: Odluka posle
1267. | Telegraf.rs

sastanka Vucica i politickih stranaka

Nastavak izbornog procesa tek po zavrietku vanrednog stanja: Sta to
1268. | Telegraf.rs

znaci za datum odrZavanja izbora

Srbija na izbore izlazi 21. juna: U maju bez velikih politickih
1269. | Telegraf.rs o o

skupova, ukljucuju se i epidemiolozi

Vlada usvojila izmene zakona: Pored notara, potpise biraca ¢e
1270. Telegraf.rs o

overavati i gradske uprave

Od ukidanja vanrednog stanja deli nas jos jedan korak: Predlog
1271. | Telegraf.rs

stigao Skupstinu, sednica sutra u 10h
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Srbija na izbore izlazi 21. juna, a ovo je ra¢unica do kada mora da

1272. | Telegraf.rs -

dobije novu Vladu

Kako ée Srbija izgledati posle 21. juna? Gordana Comi¢ za
1273. | Telegraf.rs _ o

Telegraf.rs o izborima i povratku u Skupstinu

Kako bi moglo da izgleda glasanje na izborima u Srbiji? Poseban
1274. | Telegraf.rs ] ] ]

boks, sprej, maske i rukavice
1275. | Telegraf.rs | Skupstina sutra o izbornim zakonima

Poslanici polemisali o izbornim zakonima, Obradovi¢ pokusSao da
1276. | Telegraf.rs _ .

blokira ulaz u Skupstinu
1277. | Telegraf.rs | Pokret slobodnih gradana izlazi na izbore 21. juna
1278. Telegraf.rs | Kako ¢e izgledati predizborna kampanja u Srbiji posle korone

Stanje na tabeli medu ucesnicima u trci za parlament se menja: Koje
1279. | Telegraf.rs ) o

stranke (ne) bojkotuju izbore?
1280. | Telegraf.rs | Gojkovié: Izborne radnje pocinju sutra
1281. | Telegraf.rs | Lokalni izbori u Beogradu 21. juna

Pastor potpisao odluku o raspisivanju pokrajinskih izbora za
1282. | Telegraf.rs )

poslanike
1283. | Telegraf.rs | ,,Srbija je od danas u politi¢koj kampanji za izbore 21. juna“
1284. | Telegraf.rs | RIK: PodnoSenje izbornih lista do 5. juna u pono¢
1285. | Telegraf.rs | Sta je novo u izbornom procesu poslanika i odbornika

Palma: Jedno je kampanja na druStvenim mreZama, drugo su dela
1286. | Telegraf.rs )

koja govore za svakog od nas

Ako se u vreme odrzavanja izbora nadete u inostranstvu, evo kako
1287. | Telegraf.rs |

ipak moZete da glasate
1288. | Telegraf.rs | Novi izborni spot SNS: , Nastavicemo da gradimo za nasu decu*

Centar za pracenje izbora (CPI) predstavio jo§ jedan nacin za
1289. | Telegraf.rs

predvidanje izbornih rezultata

Evropski komesar za susedstvo 1 proSirenje o izborima u Srbiji:
1290. | Telegraf.rs

Ocekujem fer borbu

Ko koga provocira i zasto je uhapSen vladika Joanikije: Jovanovic i
1291. | Telegraf.rs ' - . .

Daci¢ o desavanjima u Crnoj Gori
1292. | Telegraf.rs | Odluci koja politicka stranka ulazi u parlament
1293. Telegraf.rs | Predsednik GO DS Ni$ podneo ostavku, izlazi na lokalne izbore
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1294. | Telegraf.rs | Kako dijaspora moze da glasa na izborima 21. juna
Korona u fokusu TV debate: Kakve su posledice pandemije u Srbiji
1295. | Telegraf.rs | . . _
1 strategije za moguc¢i drugi talas
1296. | Telegraf.rs | RIK: U Srbiji bez KiM bice otvorena 8253 biracka mesta
1297. | Telegraf.rs | Zavetnici ponovo predali RIK-u izbornu listu
Vuci¢ o izborima: Ko hoce neka izade, ko ne¢e ne mora, svakom na
1298. | Telegraf.rs )
volju
Vlada Srbije upozorila: Pojavio se lazni sajt za glasanje iz
1299. | Telegraf.rs |
inostranstva
1300. | Telegraf.rs | Biraj novu vladu i ministre
OdrZan drugi onlajn skup SNS. Vuci¢: Mozemo da budemo medu
1301. | Telegraf.rs o )
najboljima u Evropi
,»Svi su dobrodosli da isprate izborni proces®: Stefanovi¢ razgovarao
1302. | Telegraf.rs o
sa Fajon 1 Bilc¢ikom
1303. | Telegraf.rs | RIK doneo odluku o formiranju 161 radnog tela
1304. | Telegraf.rs | RIK ponistio reSenje o proglasenju liste ,,Zavetnika“
1305. | Telegraf.rs | Parlamentarni izbori u Srbiji najverovatnije u julu
1306. | Telegraf.rs | Pogledajte novi predizborni spot Srpske napredne stranke
1307. | Telegraf.rs | ,,Bojkot nije put kojim se politika moze menjati*: Bil¢ik o izborima
1308. | Telegraf.rs | Republicka izborna komisija proglasila izbornu listu ,,Metla 2020
SNS poceo kampanju za izbore 2020: Vuci¢ govorio na prvoj onlajn
1309. | Telegraf.rs
konferenciji
Nova i Zelena stranka predstavile koaliciju: 1zlaze zajedno na izbore
1310. | Telegraf.rs )
21. juna
1311. | Telegraf.rs | RIK: Na KiM 90 birackih mesta, u inostranstvu 43
1312. | Telegraf.rs | Pokret DJB prikupio potpise, joS se ne izjasnjava o izlasku na izbore
REM doneo odluku, zabranjen predizborni spot Srpske napredne
1313. | Telegraf.rs
stranke
Sve §to bi trebalo da znate o izborima 2020: Kako 1 za koga mozete
1314. | Telegraf.rs
da glasate 1 kad stizu rezultati
Za sve birace 21. juna bi¢e obezbedene maske, glasacki listic¢i
1315. | Telegraf.rs

podeljeni po okruzima
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Na izborima ucestvuje 21 lista, posmatra ih 50 odsto vise

1316. | Telegraf.rs -
posmatraca nego ranije
1317. | Telegraf.rs | Nedelju dana vaznih datuma i dogadaja za Srbiju
1318. | Telegraf.rs | U Srbiji u pono¢ pocela predizborna tiSina
Stefanovié¢ razgovarao sa Godfrijem: U fokusu sastanka izborni
1319. | Telegraf.rs )
uslovi
RIK proglasio listu Narodni blok — Velimir Ili¢ — general Miomir
1320. | Telegraf.rs . '
Stojanovic¢
1321. Telegraf.rs | RIK: ,,1 od 5 miliona* za 48 sati da otkloni nedostatke
1322. | Telegraf.rs | Srpska napredna stranka objavila novi predizborni spot
1323. | Telegraf.rs | Sutra sastanak predstavnika stranaka o izborima u Srbiji
Grupa gradana ,,1 od 5 miliona“ predala listu za parlamentarne
1324. | Telegraf.rs |
izbore
1325. Telegraf.rs | Pokret ,,Dosta je bilo“ izlazi na izbore
1326. | Telegraf.rs | Rok za predaju izbornih lista istiCe sutra u pono¢
Detaljan vodi¢ za izbore 21. juna: Sta sve morate da proverite pre
1327. | Telegraf.rs | ]
izlaska na glasanje
Koje ¢e prve odluke doneti ako udu u Skupstinu: Ko bi zatvarao
1328. | Telegraf.rs ] ]
kockarnice, a ko ulagao u privredu?
Pokret slobodnih gradana predao listu kandidata za narodne
1329. | Telegraf.rs _
poslanike
1330. Telegraf.rs | Zeleni pokret Vracar prikupio potpise za odbornike na Vracaru
Koje politicke stranke su ,,probile led, koje jo§ ¢ekaju sa mitinzima
1331. | Telegraf.rs )
na trgovima
1332. | Telegraf.rs | Pogodi ko ¢e biti novi gradonacelnici i predsednici opstina
1333. | Telegraf.rs | Znate li koliko ta¢no ima biraca u Srbiji?
1334. | Telegraf.rs | RIK: Tri liste imaju 48 sati da uklone nedostatke
1335. | Telegraf.rs | RIK: Za parlamentarne izbore Stampa se 6.616.583 listi¢a
Proglagena lista ,,1 od 5 miliona®, Cedi Jovanoviéu nedostaje 612
1336. | Telegraf.rs ] N o
potpisa, Levijatanu 3085 izjava
Kako mozete da glasate na izborima 21. juna, ako vam je istekla
1337. | Telegraf.rs

liéna karta
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ProglaSene izborne liste za izbore 2020: Ovo je spisak svih stranaka

1338. | Telegraf.rs . o

za koje mozete glasati 21. juna

Zavrsena treca TV debata: Fokus na saradnji sa MMF-om i promeni
1339. | Telegraf.rs

Ustava
1340. | Telegraf.rs | Vuci¢ otkazao sve predizborne mitinge SNS

Promena na listi uc¢esnika za izbore 2020: Levijatan u trci za
1341. | Telegraf.rs )

parlament 21. juna
1342. | Telegraf.rs | U podne pocelo Stampanje glasackih listi¢a za izbore 21. juna

Oni ¢e 21. juna u¢i u trku za parlament: Ko je usao u koaliciju, ko se
1343. | Telegraf.rs ) o

,,maskirao“ pod drugim imenom

Sa kojim uslovima bi u pregovore sa PR i da li bi ostali na putu ka
1344. | Telegraf.rs )

EU: Zavrsena poslednja TV debata

Ovo je objasnjenje Sta se desava u Srbiji ako poziv za glasanje
1345. | Telegraf.rs | _ o

stigne na ime pokojnika

Dobili ste 3 poziva za glasanje na izborima 21. juna? Evo §ta to
1346. | Telegraf.rs _

znaci
1347. | Telegraf.rs | RIK o prigovorima, akreditacijama i glasanju na KiM

I sa crtezima i Zvrljotinama glasacki listi¢ vazi, ali pod ovim
1348. | Telegraf.rs _ )

uslovima: Kako pravilno da glasate

Najnovije istrazivanje: Da se izbori odrZavaju u nedelju, ovako bi
1349. | Telegrafi.rs | } )

izgledali rezultati
1350. | Telegraf.rs | Bil¢ik i Fajon pozvali na slobodne izbore uz zastitne mere

2020. odlucujuca za Zapadni Balkan: Izborna godina u 5 zemalja
1351. | Telegraf.rs )

regiona

Ulazimo u fini§ ove predizborne kampanje, a kako su izgledali
1352. | Telegraf.rs _ ) )

spotovi kandidata za izbore 2020

Saznajemo: Nove preporuke Kriznog Staba, na glasanje sa maskama
1353. | Telegraf.rs | )

i rukavicama, Vlada na potezu

Gde ¢e sve Beogradani mo¢i da glasaju na izborima u nedelju? Ovo
1354. | Telegraf.rs

su najneobicnija biraliSta
1355. | Telegraf.rs | ,,Odluka o datumu parlamentarnih izbora jos nije doneta*
1356. | Telegraf.rs | Kada bi mogli da se odrze izbori i od ¢ega datum zavisi
1357. Telegraf.rs | Sta ée biti sa izborima i kad kreéu prve izborne radnje?
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Gojkovi¢: Vanredno stanje ¢e biti ukinuto kad se steknu uslovi za

1358. | Telegraf.rs ) ) )

to, a onda idemo na izborne radnje

Preostaje 30 dana, ovo je racunica: Kad bi trebalo ukinuti vanredno
1359. | Telegraf.rs ] - o

stanje da bi izbori bili u julu
1360. | Telegraf.rs | Vuci¢ otkrio do kojeg datuma nema skupova politickih partija
1361. | Telegraf.rs | Vuci¢ u ponedeljak sa predstavnicima stranaka o izborima
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Prilog 2: Kodni list za verbalne tekstove

Identifikacija verbalnog teksta

Naslov verbalnog teksta

Medij

Danas.rs

Blic onlajn

Telegraf.rs

Mesec objavljivanja verbalnog teksta

Mart

April

Maj

Jun

Autorstvo verbalnog teksta

Potpisana autorka

Potpisan autor

Potpisan tekst inicijalima

Nepotpisan tekst

Potpis: Redakcija

Potpis: Agencija

Potpis: Drugi medij

Potpisani autor i autorka

Zanr

Faktografski

Beletristicki

Analiticki

Tema verbalnog teksta

Rodna ravnopravnost

Ljudska i manjinska prava

Mediji i informisanje
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Demografija

Kultura

Obrazovanje

Ekonomija

Ekologija

Klimatske promene

Zdravstvo, Koronavirus

Infrastruktura

Rudarstvo i energetika

Migracije, migranti

Pravo, zakonodavstvo, sudstvo

Kriminal i korupcija

Vojska i policija

Sport

Lokalna samouprava

Kosovo

Spoljna politika

Evropske integracije

Region; Odnosi u regionu

Decentralizacija, ravhomerni regionalni razvoj

IT

Poljoprivreda

Privreda

Socijalna pitanja

Izbori

Ostalo

Medijski sadrzaj ilustrovan

Fotografijom

Sa viSe fotografija

lustracijom

Sa vise ilustracija

Grafikom

Sa vise grafika
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Karikaturom

Sa vise karikatura

Sadrzajima sa drustvenih mreza

Video-sadrzajem

Nije ilustrovan

Prisustvo zenskog subjekta u naslovu verbalnog teksta

Da, politicarka

Da, drugo

Ne

Prisustvo Zene kao objekta u naslovu verbalnog teksta

Da, politi¢arka

Da, drugo

Ne

Prisustvo muskog subjekta u naslovu verbalnog teksta

Da, politi¢ar

Da, drugo

Ne

Prisustvo muskarca kao objekta u naslovu verbalnog teksta

Da, politi¢ar

Da, drugo

Ne

Prisustvo Zenskog subjekta u verbalnom tekstu

Da, politi¢arka

Da, drugo

Ne

Prisustvo Zene kao objekta u verbalnom tekstu

Da, politicarka

Da, drugo

Ne

Prisustvo muSkog subjekta u verbalnom tekstu

Da, politi¢ar

Da, drugo

Ne
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Prisustvo muskarca kao objekta u verbalnom tekstu

Da, politi¢ar

Da, drugo

Ne

Konkretni subjekat/subjekti u verbalnom tekstu

Pominjanje bracnog statusa subjekta, politi¢ara’ke u verbalnom tekstu

Da

Ne

Nije primenljivo

Pominjanje (ne)roditeljstva politicara/ke u verbalnom tekstu

Da

Ne

Nije primenljivo

Pominjanje izgleda politicara/ke u verbalnom tekstu

Da

Ne

Nije primenljivo

Numericka skala seksizma u medijima

Nivo V — Reprezentacija zena i muskaraca kao individua

Nivo IV — Reprezentacija Zena kao potpuno jednakih muskarcima

Nivo Il — Reprezentacija koja dodeljuje Zenama dve uloge

Nivo Il — Reprezentacija kroz tradicionalne ,,zenske uloge*

Nivo | — Reprezentacija zena kao dvodimenzionalnih slika

Nije primenljivo

Vrsta stereotipa u verbalnom tekstu

Otvoreni stereotip

Prikriveni stereotip

Izazvani stereotip

Ne sadrzi stereotip

Upotreba rodno senzitivnog jezika u verbalnom tekstu

Da
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Ne

Delimi¢no
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Prilog 3: Kodni list za vizualne tekstove

Identifikacija vizualnog teksta

Medij

Danas.rs

Blic onlajn

Telegraf.rs

(M+Z) Ukoliko se posmatra odnos u visini, koja osoba je visa?

Muskarac je visi

Muskarac nije visi

Nije primenljivo

(M+Z) Koja osoba ima superiorniju ulogu?

Muskarac

Zena

Nije primenljivo

Zena koristi prste i $ake za grljenje, milovanje i dodirivanje predmeta?

Da

Ne

Nije primenljivo

Zena se samododiruje?

Da

Ne

Nije primenljivo

Zena naginje telo ili naginje glavu?

Da

Ne

Nije primenljivo

Zena se Siroko osmehuje?

Da

Ne

Nije primenljivo

Zena rukom pokriva usta ili lice?
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Da

Ne

Nije primenljivo

Zena okrece glavu ili pogled?

Da

Ne

Nije primenljivo

Zena neobavezno povla¢i pogled sa scene (mentalno odsutna)?

Da

Ne

Nije primenljivo

Da li Zena nosi odecu koja otkriva ili pokazuje nagost?

Da

Ne

Nije primenljivo

Da li Zena izgleda nezavisno i samouvereno?

Da

Ne

Nije primenljivo

Telo zene je prikazano fragmentirano?

Da

Ne

Nije primenljivo
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W

|
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