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UVOD

Tema doktorske teze je “TURISTI^KA ORGANIZACIJA REKREATIVNIH AK-
TIVNOSTI SAVEZNE REPUBLIKE NEMA^KE I MOGU]NOST NJIHOVE PRIMENE
NA SRBIJU I CRNU GORU”. Ima za cilj da bude osnova za prou~avnaje iskustava
Nema~ke i njihovu prakti~nu primenu u Srbiji i Crnoj Gori.

Savezna Republika Nema~ka je jedna od najve}ih dr`ava Evrope, ali i ze-
mlja sa jednom od najja~ih privreda u svetu. Na primeru ove zemlje mogu se pra-
titi sve pozitivne i negativne posledice industrijalizacije, kao i nastanak, razvoj i
organizacija rekreativnih aktivnosti.

U prvom delu rada date su op{te karakteristike turizma Savezne Republi-
ke Nema~ke sa naglaskom na prirodnim i antropogenim turisti~kim vrednostima,
uz isticanje odre|enih ekolo{kih problema.

U drugom delu rada dat je veoma kratak pregled prirodnih i dru{tveno-
ekonomskih karakteristika Srbije i Crne Gore, posmatrano u svetlu potencijala
koje one imaju u turizmu, uz primenu i organizaciju turisti~ke rekreacije na nov
na~in – kako se to primenjuje u Saveznoj Republici Nema~koj.

U tre}em delu rada po{lo se od potrebe da se teorijski i prakti~no istakne
zna~aj rekreacije za zdravlje ljudi. Ovo poglavlje bavi se prezentacijom mi{ljenja
nema~kih autora u vezi sa teorijskim i prakti~nim saznanjima o va`nosti i delova-
nju rekreacije u `ivotu ljudi. Posebno je istaknuta povezanost `ivota industrijskih
i postindustrijskih dru{tava sa potrebom upra`njavanja raznih oblika rekreacije u
cilju pobolj{anja kvaliteta `ivota i o~uvanja i unapre|enja zdravlja.

U ~etvrtom poglavlju dat je izbor odre|enih turisti~kih mesta i regija u Ne-
ma~koj, koja bi mogla, zbog svojih karakteristika, dobro poslu`iti kao primer i ilu-
stracija za na{e turisti~ke stru~njake. U Nema~koj postoji veliki broj turisti~kih
mesta, koja bi mogla poslu`iti kao model glavne teme na{eg rada. Istaknuto je po
jedno mesto iz svake, od nekoliko afrimisanih turisti~kih regija kao model i isku-
stvo koje bi bilo korisno preuzeti i u praksi primeniti u turizmu Srbije i Crne Go-
re.

U rezimeu rada, tj. u zavr{nim razmatranjima dat je prikaz turisti~ke pri-
vrede i probleme koje mo`e doneti razvoj masovnog turizma, posebno kad je u
pitanju za{tita prirodne okoline i ostalih prirodnih resursa. Tu smo prikazali i zna-
~aj zdravstvenog, kulturnog i ostalih vidova turizma. U sklopu obrade teme, nije
bez zna~aja nivo obu~enosti i osposobljenosti kadrova koji rade u turisti~koj pri-
vredi. Posebno smo istakli pozitivne pomake koje je Savezna Republika Nema~ka
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ostvarila u ovoj sferi, a i stalno nastojanje da se ide dalje u unapre|enju turisti~-
ke politike na nivou dr`ave.

Po{to je turizam vi{ezna~na pojava, koja se stalno razvija disperzno i kon-
tinuirano, pomenuli smo i neke nove vrste turisti~kih kretanja, kao {to su: estet-
ski, iseljeni~ki, vasionski i virtuelni turizam. Na osnovu svega {to smo izneli u
ovom radu, uzeli smo da predstavimo mogu}i tok razvoja turizma u svetu.

Na osnovu sinteze iskustava, koja su predstavljena poti~u iz najrazvijenijih
turisti~kih regija Nema~ke, sa odre|enom praksom – koju ve} imaju na{i turisti~-
ki poslenici – uz unapre|enje edukacije turisti~kih kadrova i ukupne turisti~ke in-
frastrukture, mo`e dovesti do velikog i zna~ajnog napretka na{eg turizma – i
onog koji se razvija u Srbiji, i u Crnoj Gori.
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I
OP[TE KARAKTERISTIKE

SAVEZNE REPUBLIKE NEMA^KE

1. Turisti~ko-geografski polo`aj Savezne Republike 
Nema~ke

Turisti~ko-geografski polo`aj Nema~ke predstavlja osnov za razvoj turi-
zma, uklju~uju}i i ostale prirodne i dru{tvene resurse. Turisti~ko-geografski
polo`aj je veoma povoljan zbog veli~ine SR Nema~ke, izlaza na dva va`na mora
(Balti~ko i Severno more), zatim zbog centralnog polo`aja Nema~ke u Evropi i
va`ne politi~ke, privredne, saobra}ajne i kulturne povezanosti sa severnom, za-
padnom, ju`nom i isto~nom Evropom. Nakon ujedinjenja u jedinstvenu dr`avu
(sa biv{om DDR) turisti~ki polo`aj Nema~ke se jo{ zna~ajnije popravio. Posle ru-
{enja Berlinskog zida i uklanjanja ideolo{kih, politi~kih i ekonomskih prepreka,
koje su je delile od dr`ava isto~ne Evrope, polo`aj Nema~ke dobio je jo{ ve}i stra-
tegijski zna~aj. Treba dodati da je sa pro{irenjem Evropske unije prema istoku i
uklju~ivanjem novih zemalja (Poljske, ^e{ke, Slova~ke, Letonije, Litvanije i Esto-
nije) – polo`aj Nema~ke jo{ vi{e dobio na zna~aju.

1.1. Geografski polo`aj

Nema~ka zauzima centralni polo`aj u Evropi sa svojom kompaktnom teri-
torijom povr{ine od 357.022 km2, a pritom se grani~i sa devet zemalja (navodi-
mo i du`inu tih granica za svaku zemlju pojedina~no):

– sa Danskom, granica iznosi 67 km;
– sa Holandijom, granica iznosi 567 km;
– sa Belgijom, granica iznosi 156 km;
– sa Luksemburgom, granica iznosi 135 km;
– sa Francuskom, granica iznosi 448 km;
– sa [vajcarskom, granica iznosi 316 km;
– sa Austrijom, granica iznosi 816 km;
– sa Poljskom, granica iznosi 442 km.
(Izvor: Institut fur Landerkunde, Leipzig, 1999; Deutschland auf einen Blick – Na-

tionalatlas Bundesrepublik deut. Freizeit und Tourismus 2000.)
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Najudaljenije ta~ke: na pravcu sever – jug, sa rastojanjem od 876 km va-
zdu{ne linije, a pravac istok –  zapad dug je 640 km vazdu{nom linijom. Po{to
Nema~ka zauzima sredi{nji polo`aj u Evropi, po prirodi stvari, preko nje vode sve
najva`nije komunikacije sa severa, zapada, juga i istoka Evrope. Geografsku po-
godnost ~ini i izlazak na dva mora – Balti~ko i Severno more, koja su povezana
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Kilskim kanalom, ~ime je skra}en plovni put izme|u dva navedena mora. Pogod-
nom geografskom polo`aju Nema~ke doprinosi i to {to je ona vodenim putem, re-
kama Rajnom, Majnom i Dunavom, povezana sa podunavskim zemljama; pa je s
tim preko njene teritorije omogu}en prevoz robe i putnika na relaciji Severno mo-
re – Crno more, tj. uspostavljena je veza izme|u ova dva mora. 

Nema~ka ima dominantan polo`aj u Evropi jer sve va`nije saobra}ajne ko-
munikacije, iz raznih pravaca, prolaze preko njene teritorije. Tome doprinosi i do-
bra saobra}ajna povezanost unutar same Nema~ke. Isto~na Evropa povezana je
sa Nema~kom geografski, privredno, kulturno i politi~ki. Isti nivo zna~ajnosti ima
mesto Nema~ke u Evropskoj uniji. Sa pro{irenjem Unije prema istoku, geografski
polo`aj Nema~ke postaje jo{ va`niji.

1.2. Turisti~ki polo`aj Nema~ke

Turisti~ki polo`aj svake zemlje defini{u slede}e turisti~ki relevantne relaci-
je:

1. polo`aj prema glavnim turisti~kim pravcima;
2. polo`aj prema glavnim turisti~kim disperzitivima;
3. polo`aj prema glavnim konkurentskim zemljama.
(Izvor: J. Romeli}, N. ]ur~i}, Turisti~ka geografija Jugoslavije, PMF – Institut za

geografiju, Novi Sad, 2001.)

Polo`aj prema glavnim turisti~kim pravcima

Severna, srednja, i u poslednje vreme isto~na Evropa, povezana je turisti~-
kim pravcima sever – jug, istok – zapad, zapad – istok, zapad – jugoistok; svi ovi
turisti~ki pravci vode preko teritorije SR Nema~ke. Ovo je zna~ajno i za samu Ne-
ma~ku koja je istovremeno i imitivna i emitivna turisti~ka zemlja, sa veoma raz-
vijenim svim vrstama turisti~kog kretanja. Pravac, koji povezuje severnu Evropu
sa zapadnim, centralnim i isto~nim mediteranskim pravcem, predstavlja izvan-
rednu sponu sa navedenim turisti~kim pravcima.

Polo`aj prema glavnim turisti~kim disperzitivima

Treba ukazati na ~injenicu da su Nemci najve}i turisti~ki putnici na svetu,
ali je i Nema~ka  zemlja razvijenog turizma, sa velikom receptivnom bazom. Po-
slednjih godina Nema~ku je pose}ivalo 19 miliona turista godi{nje. Glavne turi-
sti~ke disperzive ~ine susedne zemlje, zemlje Isto~ne Evrope, kao i turisti iz veli-
kog broja zemalja sveta (SAD, Japan, Kina, Rusija itd.).

Povoljan geografski i turisti~ki polo`aj, savremena infrastruktura, veliki
broj prirodnih i antropogenih motiva, kao i razvijena privreda, ~ine Nema~ku ve-
oma interesantnom zemljom. Obale Severnog i Balti~kog mora, Srednje planine i
Alpi na jugu sa mnogobrojnim jezerima, uklju~uju}i gradove sa puno kulturno-



istorijskih spomenika, veliki broj sajmova i kongresa,  ~ine da Nema~ka ima po-
voljan polo`aj prema turisti~kim disperzitivima.
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Polo`aj prema konkurentskim turisti~kim zemljama

Nema~ka se grani~i sa devet dr`ava, od kojih je osam u~lanjeno u Evrop-
sku unije (izuzev [vajcarske). Prostor Evropske unije – kao jedinstven politi~ki,
kulturni, ekonomski i pravni prostor – predstavlja i jedinstven turisti~ki prostor,
sa istim navikama i standardima.

Nema~ka, i pored raznovrsnih odlika svog polo`aja (Severno i Balti~ko mo-
re, Srednje planine i Alpi na jugu); sa svojim istorijskim, ekonomskim i kulturnim
specifi~nostima, ipak nema zna~ajnije prednosti kao turisti~ka zemlja u odnosu na
svoje susede. Razlog je u tome {to sve grani~ne zemlje pripadaju istom ekonom-
skom, politi~kom i kulturnom krugu. Prednost Nema~ke prema susedima je u nje-
nom funkcionalnom polo`aju. Prof. dr. J. Romeli} navodi njen funkcionalni polo`aj,
a njega isti~e i prof. @. Jovi~i} u svojoj knjizi “Turisti~ka kretanja u Jugoslaviji 2, kao
i prof. Stankovi}, koji dalje razra|uje pojam i podelu funkcionalnog polo`aja uop-
{te. Prema ovim navodima, funkcionalni polo`aj mo`e se posmatrati u smislu:

1) polivalentnosti polo`aja;
2) kontatktnosti polo`aja;
3) tranzitnosti polo`aja;
4) faktora spajanja i pro`imanja.

Na osnovu gore navedene podele, o funkcionalnom polo`aju Nema~ke mo-
gu se doneti slede}i zaklju~ci.

Polivalentnost polo`aja Nema~ke – Nema~ka zauzima prostor koji je, ge-
ografski gledano, veoma raznovrstan. Tome doprinose obale Balti~kog i Severnog
mora na koje ona izlazi, zatim nizija na severu, planinski masivi srednje Nema~-
ke, kao i Bavarska sa Alpima. Ove geografske oblasti razlikuju se dosta, ne samo
po reljefu, ve} i kulturno-istorijski i ekonomski. Slo`enost geografskog prostora
doprinela je formiranju raznovrsnih turisti~kih sadr`aja po pokrajinama i turisti~-
kim regijama u njoj.

Kontaktnost polo`aja Nema~ke – Veliki broj grani~nih dr`ava (9), sa raz-
li~itom istorijom, jezikom i tradicijom daje slo`enost polo`aju Nema~ke.

Tranzitnost polo`aja Nema~ke – Tranzitni polo`aj Nema~ke ogleda se u
tome {to kroz nju prolaze me|unarodni putni pravci (drumski, `elezni~ki i avion-
ski). Tranzitnost polo`aja ogleda se i u tome {to glavne saobra}ajne veze iz skan-
dinavskih zemalja, u pravcu juga, jugozapada i jugoistoka Evrope, vode preko te-
ritorije Nema~ke. Drugi internacionalni pravac vodi iz zapadne Evrope prema ju-
gu i jugoistoku (V. Britanija, Francuska, Holandija, Belgija) i prema isto~noevrop-
skim zemljama. Jugoisto~ni pravac, koji povezuje zapadnu i srednju Evropu sa
azijskim kontinentom, tako|e je va`an pravac koji }e u budu}nosti biti od jo{ ve-
}e va`nosti. Ovaj putni pravac posebno je va`an za Srbiju i Crnu Goru.

Spajanje i pro`imanje prostora Nema~ke – Nema~ka – zbog slo`enosti
svog geografskog polo`aja i ~injenice da je okru`ena velikim brojem dr`ava i raz-
li~itih naroda i kultura, s jedne strane, a pritom je i ~lanica Evropske unije, s dru-
ge strane – predstavlja zemlju gde dolazi do me{anja razli~itih kultura i naroda,
kao i do politi~ke i privredne integracije koja vodi nastanku jedne nadnacionalne
dr`ave zvane – Evropa.
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2. Prirodne karakteristike 

2.1. Reljef

Da bismo shvatili savremeno zna~enje Nema~ke i stepen razvijenosti turi-
zma i turisti~ke rekreacije, potrebno je upoznati i prirodne karakteristike zemlje
kao osnov toga razvoja. Teritorija SR Nema~ke sastoji se od kontinentalnog jezgra
i primorja uz Severno i Balti~ko more.

Savezna Republika Nema~ka ima raznovrstan reljef koji se sastoji od {iro-
kih i dugih ravnica na severu. Idu}i prema jugu teren Nema~ke se postepeno uz-
di`e (Srednjenema~ke planine) do krajnjeg juga, gde se uzdi`u Alpi; najdu`i i
najvi{i planinski venac u Evropi. Teritorija Nema~ke je razli~ita – prekrivena je
ravnicama i planinama, kao dominantnim geomorfolo{kim oblicima u reljefu –
koji su razli~iti po postanku, izgledu, du`ini i pravcima pru`anja, flori i fauni, te
se zato svi ovi elementi razli~ito kvalifikuju pri turisti~koj valorizaciji. Teritorija
SR Nema~ke mo`e se u fizi~ko-geografskom smislu podeliti na slede}e regije.

Zemlji{te (tlo)

Zemlji{ta su slo`en ekolo{ki sistem koji je osnov za `ivot biljnog i `ivotinj-
skog sveta, a samim tim i ~oveka. Sa porastom broja stanovnika na Zemlji, eko-si-
stemi na kopnu i u vodi predstavljaju najva`nije prirodne resurse. Prema izve{ta-
ju Svetske organizacije za ishranu (FAO) kao i Organizacije Ujedinjenih nacija za
za{titu prirodne sredine (ONEP) do{lo je do degradacije obradivih povr{ina koja je
nastala usled erozije zemlji{ta. Ova erozija nastala je zbog rada vetrova. Zbog su-
{a mnoge poljoprivredne povr{ine su izgubljene i pretvorene su u pustinje. Pro-
blem se jo{ vi{e zao{trava jer je do{lo do pove}anja svetskog stanovni{tava.

Severnanema~ka ravnica

Severnonema~ka ravnica prostire se od oblaskog pojasa Severnog i Balti~kog
mora na severu, uklju~uju}i i ostrva i poluostrva), zahvata prostor prema jugu u du-
bini od 150-250 km, sve do Srednjenema~kih planina (Mittelgebirge). Severnone-
ma~ka ravnica nastala je za vreme glacijalnog perioda, tj. nastala je pre 600.000 go-
dina, a njeno formiranje zavr{eno je pre 22.000 godina. Na pojedinim mestima na
obalama Severnog i Balti~kog mora, pored peska, mo`e se na}i i kre~njak i gips
(najvi{e na ostrvima Rigen i Helgoland).

U okviru Severnonema~ke ravnice mo`emo izdvojiti nekoliko manjih pri-
rodnih celina, i to:

– [lezvig-Hol{tajn (Schleswig – Holschtein) i balti~ka obala;
– balti~ka obala pokrajine Meklenburg Forpomern (Mecklenburg Vorpom-

mern);
– obala Severnog mora;
– Gest (Geest);
– bre`uljci [lezvig-Hol{tajna (Schleswig-Holschtein und Hügeland);
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– Merki{e ravnica (Märkische Tiefebene);
– ju`na uzvi{enja;
– luke i zalivi.

Balti~ka obala – [lezvig-Hol{tajn (Schleswig-Holschtein)

Ovaj prostor zauzima balti~ku obalu, pokrajinu [lezvig-Hol{tajn i Meklenburg
Forpomern. Prostor se formirao u glacijalnom periodu pre oko 10.000 godina. To-
pljenjem leda nastali su mali zalivi “förden” sastavljeni od morenskog materijala.

Balti~ka obala pokrajine Meklenburg Forpomern (Mecklenburg-
Vorpommern)

Obala i ve}i deo ravnice Meklenburg Forpomern u poslednjoj glacijalnoj fa-
zi bile su potopljene. Vetrovi i talasi formirali su peskovita ostrva i poluostrva –
Dars (Daß), Cingst (Zingst), Hidense (Hiddensee), Rigen (Rügen).

Obala Severnog mora (Nordkiste)

Ova obala je ne{to druga~ija u odnosu na balti~ku obalu. Ovde plima i ose-
ka igraju va`nu ulogu u formiranju pe{~anih sprudova (dina) i ostrva  – Isto~no-
frizijska i Severnofrizijska ostrva sa relativno dubokim u{}ima reka: Elbe, Vezera
(Weser) i Emsa. Obale su peskovite i veoma plitke. Ju`nije od obala nailazi se na
ravni~arsko, peskovito i neplodno zemlji{te. Isto~no od reke Vezer uzdi`u se pe-
skoviti bre`uljci i uzvi{enja – dine na kojima rastu trave i ~etinari – Linenburger
Hajde (Lünenburger Heide).

Unutra{njost [lezvig-Hol{tajna i Meklenburg-Forpomerna

Ovaj region predstavlja prostor za odmor i rekreaciju. Ovaj prostor se na-
dovezuje na Meklenbur{ku ravnicu, ~ije je peskovito zemlji{te pretvoreno u poljo-
privredne i zelene povr{ine. Jedan deo ove teritorije nalazi se na visinama od 200
metara nadmorske visine i sa borovim {umama. Na obodu bre`uljkastog pojasa
sa nadmorskom visinom od oko 200 m. Biljni svet je ovde ne{to siroma{niji zbog
hladnije i suvlje klime.

Sredi{nje planine (Mittelgebirge)

Od Severnonema~ke ravnice ovaj region je udaljen oko 400 km i nalazi se
ju`nije od  Balti~kog i Severnog mora. U blizini reke Dunava nalaze se Sredi{nje
planine. Ove planine imaju nadmorsku visinu koja se kre}e od 450-1000 m. Naj-
ve}im delom su prekrivene {umom, sa plodnim dolinama koje su ispresecane re-
kama – Rajnom i njenim pritokama: Nekarom, Majnom i Mozelom; zatim rekom
Vezer i njenim pritokama – Fuldom i Verom, i rekom Labom i njenom pritokom
Sale, a na jugu rekom Dunav. Region Srednjih planina ima veliki broj jezera koja



su zna~ajna za razvoj turizma. U Srednjenema~ke planine spadaju slede}e plani-
ne: Eurel, Vestervald, Harc, Zauerland, Tirin{ka {uma i [varcvald. Ovaj planinski
masiv nastao je pre oko 300 miliona godina i neke od ovih planina bogate su
ugljem (Rurska oblast). Rurska oblast se zbog velikog bogatstva u uglju razvila u
najve}u industrijsku regiju sveta.
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Prirodni park jelena i divljih svinja (Eine Safari Park in der Eifel Daun)

Ovaj prirodni park sa jelenima i divljim svinjama nalazi se u neposred-
noj blizini banjskog mesta Daun. Park se prostire na povr{ini od 200 ha
{ume i pa{njaka, a kroz njega prolazi 8 km “Safari-puta” koji koriste go-
sti banje i ostali posetioci. Pored mogu}nosti razgledanja `ivotinja, posto-
je i posebna igrali{ta u prirodi koja su izgra|ena za razonodu dece. Ova
igrali{ta i posete prirodnom parku imaju za cilj da deca nau~e da `ive u
prirodi kao i da steknu neka saznanja o zna~aju ~uvanja prirode.

U sklopu prirodnog parka postoji informativni centar i centar za prou~a-
vanje insekata sa zbirkom od oko 700.000 primeraka iz ~itavog sveta, a
od toga 40.000 iz srednje Evrope. Zato ovaj park ima i edukativni zna-
~aj za mladu populaciju.

Banja sa svojim sadr`ajima, kombinovana sa zanimljivostima prirodnog
parka, predstavlja pou~an primer kako treba valorizovati prirodni pro-
stor u funkciji pru`anja bogatog turisti~ko-rekreativnog sadr`aja i u na-
{oj zemlji.
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U tercijeru, koji je trajao od 65-5 mil. godina, Srednjenema~ke planine su
pretrepele sna`ne tektonske poreme}aje koji su nastali usled sna`ne vulkanske
aktivnosti. To se vidi na planinama Zibengebirge, Ajfelu, Fogelsbergu. Po{te|ene
nisu ostale ni planine Falcer (Pfälzer Wald), [varcval (Schwarzwald) i Spesart
(Spessart). Pre oko 15 miliona godina ovo podru~je do`ivelo je katastrofu nakon
pada meteorita na planinu [vapska Jura (Schwäbische Jura). 

Na severozapadnom delu ovog podru~ja izdvaja se planina Harc (Harz) sa
visinom od 1142 metra nadmorske visine. Pored toka reke Rajne prostiru se pla-
nine Ajfel, Hunsrik (Hunsrück), Taunus, Vesterwald i Zauerland (Sauerland); pre-
ma severoistoku je Tirin{ka {uma (Thuringer Wald), Frana~ka gora
(Frannkenwald), Elstergebirge i druge. Ove planine ispresecane su vodenim to-
kovima Rajne, Vezera i Labe. 

Ju`ni delovi Srednjenema~kih planina na delu gornjeg toka reke Rajne i  re-
ka Nekar i Majne, presecaju doline u kojima se gaje vinogradi od ~ijeg se gro`|a do-
bijaju poznata vina. Najvi{i vrh Bavarske {ume (Bayerische Wald) iznosi 1455 m.
Treba ista}i i dolinu Dunava koja obiluje {umovitim i romanti~nim mestima.

Alpi – Prealpi (Alpen und Alpenvorland)

Ju`no od reke Dunava, pa sve do granice sa [vajcarskom i Austrijom, pru-
`aju se planinski venci Alpa – najve}eg i najdu`eg planinskog venca u Evropi, sa
vrhom Cugspice (Zugspitze) od 2962 m nadmorske visine. U ovu regiju spadaju:
prostori Bodenskog jezera, Visoke {vapske gore (Oberschwaben), Bavarsko-{vap-
ska gora (Bayerisch-Schwaben), Algoj (Algäu) i Visoka Bavarska (Ober Bayern).
Severni deo Prealpa nastao je u razli~itim epohama formiranja Zemlje, a na ovom
podru~ju na|eni su biljni ostaci koji vode poreklo iz tercijera. Dolina Dunava i ceo
prostor do Alpa, nastali su topljenjenjem gle~era iz glacijalnog perioda koji je tra-
jao izme|u 600.000 i 20.000 godina. U glacijalnom periodu nastala su i jezera
Amerse (Ammersee), Stanberger jezera (Stanbergersee) i Himenze (Chiemen-
see). Nema~ki deo Alpa spada u mla|e planine koje su nastale u tercijeru pre vi-
{e od 60-70 miliona godina. 

Ovaj region Alpa i Prealpa predstavlja prirodne i antropogene vrednosti
zbog svog reljefa, velikog broja jezera i vegetacije; ima izuzetno izgra|enu infra-
strukturu, veliki broj hotela i sportskih sadr`aja i dobre saobra}ajne komunikaci-
je. Ovaj turisti~ki region spada me|u najva`nije u Nema~koj, kako za letnji tako
i za zimski turizam. Bavarska i nema~ki Alpi spadaju u zna~ajne saobra}ajne ras-
krsnice u Nema~koj. 

Prema bogatstvu i raznovrsnosti turisti~kih vrednosti, planine se mogu po-
deliti na samostalne i komplementarne (dr Stankovi}). Prva grupa planina mo`e
zadovoljiti potrebe turista i leti i zimi (npr. Alpi). Planine sa komplementarnom
vredno{}u turisti~ki se mogu valorizovati samo u kombinaciji prirodnih i antro-
pogenih motiva. Prema dr Stankovi}u, planine sa aspekta turisti~ke valorizacije
mo`emo podeliti na:



1. Izletni~ko-rekreativne – Imaju odli~an polo`aj prema ve}im gradovima
i ravni~arskim terenima. Planine su dobro povezane sa turisti~kim disperizivima
i slu`e za izlete i rekreaciju. Poseta mo`e biti dnevna, vikend turisti~ko kretanje i
sl. Ova vrsta turisti~kih poseta odlikuje se masovno{}u, kratkim zadr`avanjem i
kori{}enjem usluga ishrane i raznih rekreativnih sadr`aja.

2. Sportsko-manifestacione planine – Omogu}avaju upra`njavanje zim-
skih sportova zbog toga {to raspola`u kvalitetnim skija{kim terenima i dobro iz-
gra|enom infrastrukturom.

Na ovim planinama mo`e se razviti masovni turizam, a mogu}a je i orga-
nizacija ve}ih me|unarodnih takmi~enja; ~esto postoji kombinacija oba tipa.

3. Kulturno-manifestacione planine – Ovo su planine koje omogu}avaju
kulturna i manifestaciona kretanja uz neposredno prisustvo kulturno-istorijskih
spomenika. Turisti~ka kretanja ka planinama masovnija su leti nego zimi. Masov-
nost je uslovljena blizinom okolnih gradskih naselja, kao i saobra}ajnom povezano-
{}u. Postoje planine koje su progla{ene za nacionalne parkove, gde je mogu} razvoj
turizma i turisti~ke rekreacije, osim u specijalnim za{ti}enim rezervatima koji se na-
laze u okviru ovih parkova. (Vestervald, Ajfel, [varcvald, Tirin{ka {uma i dr.)

4. Zdravstveno-le~ili{ne planine – Izdvajaju se u posebnu grupu zbog
svojih klimatsko-terapijskih vrednosti. Na njima su izgra|eni zdravstveni centri
koji imaju terapijsku i rekreativnu funkciju. ([varcvald, Tirin{ka {uma, Algoj i dr.)

5. Planine – lovi{ta – Veoma su interesantne za posebnu grupu turista.
Lovni turizam na nema~kim planinama nije dozvoljen, a `ivotinje se nalaze pod
posebnim re`imom za{tite. To je {ansa za na{ lovni turizam, jer je ova vrsta turi-
sta, u proseku, spremna na veliku potro{nju tokom svoje turisti~ke posete.

6. Planine - memorijali – To su planine koje su postale popularne zbog po-
znatih planinara koji su boravili i penjali se po njima, kao i zbog specifi~ne struk-
ture i lepote prevoja na njima (St. Gothard).

6. Planine kao sekundarna boravi{ta – Ovde spadaju planine na kojima
su izgra|ene planinarske ku}ice, vikendice i sl., a sekundarno se mogu izdavati i
turistima.

2.2. Hidrograrfija

Nema~ka je bogata vodenim tokovima. Nema~ke reke su pripadaju slivovi-
ma Balti~kog, Severnog i Crnog mora. Reke su bogate vodom koju dobijaju od pa-
davina ki{e od topljenja snega i leda na planinama. Najva`nija i najprometnija re-
ka Nema~ke je Rajna (Rhein) sa du`inom od 865 km. Pritoke Rajne su Nekar, Mo-
zel i Majna. Povezivanjem reke Rajne sa Dunavom dobijen je zna~ajan vodeni
plovni put u Evropi, jer on povezuje Severno sa Crnim morem. Ovaj putni pravac
ima zna~aj za Srbiju i Crnu goru.  Na ovom plovnom putu odvija se obiman pre-
voz robe i putnika – turista. Du`ina Majne iznosi 524 km, Labe 700 km, du`ina
Vezera je 440 km, Zale 427 km itd. Dunav ima vi{e pritoka: Iler (Iller), Leh
(Lech), Altmil (Altmühl), Izar (Isar) i In (Inn). Na samom istoku nalazi se va`na
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Frana~ka gora



reka Laba (Elbe). Nema~ke reke su najve}im svojim delom povezane kanalima
koji imaju veliki privredni zna~aj, jer slu`e za prevoz robe.

Vode

Na{a planeta prekrivena je vodom – 71 % povr{ine; ostatak ~ini kopno. Na
slanu vodu (mora i okeane) otpada 97,5 %  od ukupnih povr{ina pod vodom; osta-
tak od 2,5 % povr{ina prekriveno je slatkom vodom, koje najvi{e ima na polovima
Zemlje – ove rezerve ~ine 70 % od ukupnih koli~ina slatke vode na planeti. Prema
prognozama o demografskom rastu stanovni{tva, potro{nja slatke vode pove}a}e se
za oko 70 % do 2025. godine. U izve{taju Ujedinjenih nacija iz 2003. godine, upo-
zoreno je da postoji problem vode i da se pove}avaju konflikti me|u dr`avama zbog
toga. Prema izve{taju UN, do 2050. godine }e od 7 milijardi ljudi 2 milijarde biti
ugro`eno nedostatkom vode za pi}e. Problem }e biti hemijski i bakteriolo{ki isprav-
na voda za pi}e. Na osnovu izve{taja Svetske zdravstvene organizacije (WHO) usled
nedostatka odgovaraju}e vode za pi}e godi{nje umre oko 2,2 miliona ljudi; a od tog
broja 90 % ~ine deca. Pod pokroviteljstvom UN – Ekonomska komisija za Evropu
(UNECE), potpisana je konvencija u Helsinkiju 1992. godine o za{titi vode. U ma-
ju 2004. godine 35 zemalja potpisalo je Konvenciju o za{titi voda. Na Svetskoj kon-
ferenciji, koja je odr`ana od 17-22. marta 2000. godine, donet je plan da se do
2025. godine svim ljudima obezbedi voda za pi}e i za sanitarne svrhe. 

Svetska banka za razvoj polazi od toga da investicije u vodeni sektor sa da-
na{njih 60-80 mil. dolara na godi{njem nivou, treba pove}ati  na 180 mil. US do-
lara godi{nje. Na Tre}em svetskom forumu odre|enom da se na njemu razmotri
re{avanje problema vode (koji je odr`an 23. 3. 2003. godine u Kjotou u Japanu),
doneta je konvencija o pomo}i, tehni~ke i finansijske prirode, za re{avanje nave-
denih problema. Na ovoj konferenciji u~estvovalo je 170 zemalja sveta i 43 inter-
nacionalne organizacije.

Reke

U prethodnim decenijama reka Rajna bila je primer zaga|ene reke, da bi
danas, zbog preduzetih ekolo{kih mera radi njene za{tite, postala reka u kojoj je
obnovljen `ivi svet (ribe, rakovi). Manje planinske reke predstavljaju turisti~ke
motive za razvoj raznih rekreativnih aktivnosti. Planinske alpske reke su veoma
~iste i, sa ostalim motivima, predstavljaju zna~ajne turisti~ke destinacije koje ima-
ju komplementarnu turisti~ku vrednost.

Jezera

Na teritoriji Nema~ke postoji veliki broj jezera koja se dele na prirodna i
ve{ta~ka. Ve{ta~ka jezera nastala su pregra|ivanjem vodenih tokova i slu`e u raz-
li~ite svrhe. Neka slu`e za rekreaciju i oporavak, neka kao rezervoari vode za pi-
}e, a neka za dobijanje energije i regulaciju voda. Jezera u Nema~koj raspore|e-
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Sverin{ko jezero (Schweriner see)

Ovo jezero dugo je 21 km, vodena povr{ina zauzima 60 km2, ~etvrto je
jezero po veli~ini u Nema~koj. Ma sa koje strane da se posetilac pribli`a-
va jezeru, zapazi}e neminovno zamak sa tornjem svete Marije i svetog Jo-
hana (St. Maria & St. Johannes) ~ija je visina 117,5 metara. Zamak sa
tornjem nalazi se na jednom od ostrva u ovom jezeru.

Jezero se nalazi u pokrajini Meklenburg (Mecklenburg) u kojoj ima
ukupno 1000 jezera. U blizini jezera je grad [verin (Schwerin), a neda-
leko odatle nalazi se jo{ 7 jezera.

[verin{ko jezero koristi se za aktivan odmor jer poseduje razli~ite rekre-
ativne sadr`aje: na njemu je mogu}e jedrenje, plivanje, skijanje na vodi,
ronjenje i dr. Pored jezera nalaze se teniska igrali{ta, {etali{ne staze i dr.
Kru`na vo`nja brodom po jezeru uvedena je jo{ 1865. godine. Jedan deo
jezera je za{ti}en i slu`i kao rezervat ptica.

U sklopu ovog jezera postoji specijalna staza za {etnju nazvana “ruta-za-
mak” (Schloss-Rute). Poseta mestu u kojem ima puno starih gra|evina
koje su izgra|ene u gotskom i renesansnom stilu, zajedno sa razgleda-
njem starih uli~ica, predstavlja dodatni turisti~ko-rekreativni sadr`aj.
[verinsko jezero predstavlja model turisti~ke valorizacije jezera uz isto-
vremenu ekolo{ku za{titu prirode.



na su od severa, sredi{njeg dela, sve do juga Nema~ke. Najve}e jezero je Boden-
sko (Bodensee), koje se nalazi na granici izme|u [vajcarske, Austrije i Nema~ke.
Od ukupne povr{ine (akvatorije) Bodenskog jezera, 55 % pripada Nema~koj. Bo-
densko jezero je tre}e po veli~ini u Evropi. Nastalo je u tercijeru pre 70 miliona
godina. Veoma je zna~ajno kao samostalna turisti~ka vrednost. 

Veliki je broj jezera na severu Nema~ke (Schleswig-Holestein i Mecklen-
burg-Vorpomern, Plöner See, Holsteinische See die Müritz) i predstavljaju zna~aj-
ne turisti~ke destinacije. Veliki broj malih jezera nalazi se na podru~ju srednje Ne-
ma~ke i ona imaju komplementarnu turisti~ku vrednost.

Mora i okeani

Okeani i mora pokrivaju 71 % Zemljine povr{ine, a na njihovim obalama
`ivi vi{e od 50 % svetskog stanovni{tva, sa tendencijom porasta na 75 % do 2020.
godine. Zna~aj mora i okeana bi}e primarno pitanje za milione ljudi koji `ive i ko-
ji }e `iveti na obalama mora i okeana. 

Veliki broj ljudi dove{}e do ugro`avanja ~itavog ekosistema na morima i
okeanima. To }e se posebno odraziti na akvakulturu, {to }e doprineti smanjenju `i-
vog sveta u morima i okeanima, izme|u ostalog i zbog pove}anog ribolova radi is-
hrane stanovni{tva. Zbog toga su donete razne mere vezane za prekomerni ribo-
lov. U tom smislu donete su mnoge konvencije o morskom pravu (Laf of the Sea).
Godine 1995. doneta je Konvencija o ribolovu u okviru UN (UN Fish Stocks Agre-
ement). Evropska unija donela je propise o zajedni~koj ribolovnoj politici u 2001.
godini u cilju pobolj{anja ekosistema i kontrole zaga|ivanja mora i okeana. 

Zaga|ivanje mora i okeana je veliki problem. Na osnovu najnovijih izve{ta-
ja u okviru UN (UN – Expertengremiums) o ~uvanju i za{titi ekosistema na mori-
ma i okeanima, doneto je niz preporuka radi njihove za{tite. U skladu sa global-
nim tendencijama, SR Nema~ka je u februaru 2004. godine donela niz odluka i
mera koje }e doprineti za{titi Severnog i Balti~kog mora. U tom izve{taju je kon-
statovano:

– da se smanjuje  koli~ina ribe u navedenim morima;
– da se pove}ala zaga|enost obala zbog raznih otrovnih materija koje se is-

pu{taju u more;
– da je usledilo pove}anje sadr`aja otrovnih materijala koje donose vode

reka i druge vode koje se izlivaju u more, a koje sadr`e otrovne materije
koje poljoprivreda upotrebljava za za{titu bilja. (Zahlen - Daten - Fakten -
Frankfurt/Main)

Da bi se za{titila mora i okeani doneta je konvencija o spre~avanju zaga|i-
vanja mora i okeana od strane trgova~kih i teretnih brodova. Na inicijativu Ne-
ma~ke krajem 1984. godine odr`an je u Bremenu internacionalni kongres o ogra-
ni~avanju zaga|ivanja mora i okeana i njegovom smanjenju za 50 %.

21

GLAVA 1



2.3 Klima

Najve}i deo Nema~ke pripada umereno-kontinentalnoj klimi, sa pove}a-
nom vla`no{}u vazduha, koja dolazi sa vla`nim zapadnim vetrovima. Na severu
i severozapadu Nema~ke vlada okeanska klima sa padavinama u toku cele godi-
ne. Leta su umereno topla, a zime relativno blage. Na istoku Nema~ke klima je
kontinentalna sa blagim varijacijama idu}i prema jugu; leta su veoma topla, a zi-
me veoma hladne. U Severnonema~koj niziji padavina ima preko cele godine.
Prose~na koli~ina padavina u ovoj regiji iznosi izme|u 500-700 mm. Na Srednje-
nema~kim planinama padavine se kre}u od 1500-6700 mm (godi{nji prosek), za-
visno od ekspozicije. U ju`noj Nema~koj koli~ina padavina je, u proseku, ne{to
ve}a, naro~ito na Alpima, gde vrednosti dosti`u nivo i do 2000 mm. Prose~ne go-
di{nje temperature u Severnonema~koj ravnici iznose +9o C, na srednjim plani-
nama +2o C; a na Alpima oko –6o C. Letnje julske temperature na severu dosti`u
+18o C, a na jugu +20o C.

Postoje tri lokalne klimatske varijante i to: 
Planina Harc (Harz) – ima prili~no sve`a leta i hladne, sne`ne zime. 
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Prose~ne vrednosti temperature i padavina u SR Nema~koj
Izvor: Deutschland 2000, Karl Baedeker GmbH, Ostfildern

Na gornjem grafikonu se mo`e konstatovati da prose~ne godi{nje vredno-
sti temperature vazduha u Nema~koj imaju umereno-kontinentalnu kli-
mu. Prose~na temperatura po pojedinim geografskim regijama se znatno
razlikuje, i to idu}i od severa prema jugu i zapada prema istoku. Na za-
padnom i severozapadnom delu Nema~ke vlada okeanska klima, idu}i
prema istoku klima dobija kontinentalni karakter, a na krajnjem jugu
Nema~ke vlada o{trija, alpska klima. Najvi{e prose~ne godi{nje tempera-
ture su u toku letnjih meseci, jun, jul i avgust. Najhladniji meseci su de-
cembar, januar i februar. Prose~na godi{nja koli~ina padavina pokazuje
uravnote`en karakter u toku cele godine.



U podru~ju gornjeg toka reke Rajne vlada blaga klima tokom cele godine
sa nekim elementima mediteranske klime. 

Na planinsku klimu Alpa ponekad uti~e topao vetar fen (fön) koji dopri-
nosi topljenju snega. Uticaj fena na ~oveka nije povoljan, jer dovodi do razdra`lji-
vosti. 

Klimatske karakteristike Nema~ke su raznovrsne, po~ev od severa prema
jugu, zbog ~ega postoji mogu}nost za razvoj raznovrsnih oblika turisti~kog kreta-
nja; mogu} je razvoj kupali{nog turizma na morima i jezerima, sportskih aktivno-
sti na vodi, a zbog planinske klime u pojedinim regijama mogu} je razvoj zdrav-
stveno-rekreativnog turizma, uklju~uju}i i rekreaciju.

Bioklima i turizam

Prou~avanje klime i uticaja vremena i njegovih promena na zdravlje i kon-
diciju pojedinaca, kao i ljudi uop{te, dobilo je posebnu va`nost u poslednje vre-
me. Uticaj bioklime mo`e biti pozitivan i negativan. Bioklima deluje na ljudski or-
ganizam kroz niz faktora (fizi~kih i hemijskih). Zbog mnogobrojnih promena geo-
faktora i klima se menja svakodnevno, ~ak i u toku samo jednog dana. Nagle kli-
matske promene zahtevaju od organizma stalnu adaptaciju. Na formiranje bio-
klime u nekom mestu, delu nekog grada, ili ~ak samo u jednoj ulici, uti~u razni
lokalni faktori. Mikro-klima je tako|e jedan va`an faktor koji uti~e na psihofizi~-
ku aktivnost i sposobnost ljudi. Urbanizacija, industrijalizacija i zaga|ivanje at-
mosfere doveli su do zna~ajnih promena klime, ne samo na lokalnom nivou ve} i
na celoj planeti.

Bioklima je va`an, ako ne i najva`niji, faktor za razvoj turizma i rekreacije
u nekom mestu, ili na nekom podru~ju. Ona je jedan od va`nih kriterijuma koji
se uzima u obzir kada se planira odlazak na odmor radi osve`enja i oporavka or-
ganizma. Bio-klima i kvalitet oporavka stoje u tesnoj funkcionalnoj vezi.

Klimatski elementi, kao {to su temperatura vazduha, vazdu{ni pritisak, vla-
`nost vazduha, radijacija toplota, razli~iti su od mesta do mesta, zbog razli~itog
geografskog polo`aja, koji znatno uti~e na odlike bio-klime (Becker, 1972. i
Jedritzky, 1990). Bio-klima u funkciji turizma prati se i statisti~ki valorizuje za
440 turisti~kih mesta u Nema~koj. Na osnovu prikupljenih podataka vr{i se ana-
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Krajnji korisnici energije u privredi i saobra}aju u Nema~koj 1998. godine 



liza zavisnosti izme|u posete (broj posetilaca) i du`ine trajanja posete i boravka
turista u nekom mestu (s jedne strane) i kvaliteta bio-klimatskih uslova u tom pe-
riodu (s druge strane). Tako se i do{lo do saznanja da bioklimatski uslovi u turi-
sti~koj poseti igraju veoma va`nu ulogu. 

Najpovoljnije bioklimatske uslove za turizam imaju regije Severnog i Bal-
ti~kog mora, planina [varcvald i Harc, Bavarska {uma, planina Algoj i Bavarski
Alpi, uklju~uju}i i planinu Zauerland (Sauerland) i dolinu reke Mozel (Mosel).

Topli vetar fen (Fön), koji duva u alpskim predelima, deluje razdra`ljivo i
depresivno na ljude. Posebno je njegov uticaj neprijatan tokom meseci okto-
bar/novembar i mart/april. Osim velikih gradskih centara, koji se ne mogu po-
hvaliti dobrom bio-klimom, tu spadaju i kotline i re~ne doline, jer je u njima sla-
ba cirkulacija vazduha zbog ~ega se smog dugo zadr`ava u vazduhu, a potom ta-
lo`i na tlu. Zbog ne mnogo pogodnih i prijatnih bio-klimtskih uslova, posete ve-
likim gradovima su ve}inom kratke.

Uticaj klime na zdravlje ljudi je veoma zna~ajan. Mnoga planinska mesta i
banje svoj turisti~ki razvoj ostvarile su zahvaljuju}i upravo povoljnim bioklimat-
skim uslovima. Mnoge fiziolo{ke funkcije u organizmu ~oveka tesno su povezane
sa klimatskim promenama - temperatura vazduha, vla`nost, vazdu{ni pritisak, in-
solacija  i dr. - uti~u na neke fiziolo{ke procese. Negativno dejstvo klime na fizio-
logiju `oveka prou~ava posebna nau~na disciplina pod nazivom klimatopatologi-
ja, a povoljne uticaje klimatskih faktora na organizam ljudi prou~ava klimatote-
rapija. 

Razvoj klimatoterapije imao je veliki zna~aj za razvoj zdravstvenog turi-
zma u planinskim i banjskim mestima. Koriste}i dostignu}a klimatoterapije (ae-
ro-terapiju i helio-terapiju) u le~enju i oporavku posetilaca nastali su mnogi turi-
sti~ki centri u Nema~koj. Naro~ito su se razvili veliki turisti~ki centri na Severnom
i Balti~kom moru. Veliki broj banja postoji i na planinama u Nema~koj. One su
svoju zavidnu turisti~ku reputaciju stekle upravo zahvaljuju}i pogodnim bio-kli-
matskim karakteristikama podru~ja na kojem se nalaze.

2.4. Biljni i `ivotinjski svet

Biljni svet na teritoriji Nema~ke je dosta izmenjen u odnosu na period pre
industrijalizacije i to zbog velike gustine naseljenosti i izgradnje industrije i sao-
bra}ajne infrastrukture. Na gotovo celoj teritoriji Nema~ke nalaze se listopadne i
~etinarske {ume. Na velikim prostorima severne i zapadne Nema~ke nalaze se pa-
{njaci koji ~ine osnov za razvoj mle~nog sto~arstva. Najve}i deo poljoprivrednih
povr{ina je obra|en i predstavlja zna~ajan deo intenzivne privrede. Pored jezera
nalazi se veliki broj za{ti}enih prirodnih rezervata i nacionalnih parkova. 

Divlje `ivotinje mogu se na}i samo u za{ti}enim rezervatima prirode i u na-
cionalnim parkovima.

Za{tita {uma danas je jedan od va`nih ekolo{kih problema, jer dolazi do
njihovog brzog uni{tenja, kako zbog nerazumne eksploatacije tako i zbog prome-
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ne klime. O{te}enja na {umama u Nema~koj posledica su velike emisije izduvnih
gasova iz automobila. Situacija u Nema~koj 2003. bila je veoma kriti~na zbog ne-
uobi~ajeno visokih temperatura i du`ine su{nog perioda. O{te}enje {uma te godi-
ne bilo je za 31 % ve}e nego u 1992. godini.

2.5. Ekolo{ki problemi

Savezna Republika Nema~ka spada me|u industrijski najrazvijenije zemlje
sveta, ~iji razvoj pored pozitivnih ostavio je i negativne posledice sa sobom. Tu se
misli na zaga|ivanje prirodne sredine – zemlje, voda i vazduha. Zbog nagla{enog
problema izme|u ~oveka i `ivotne sredine i neadekvatnog kori{}enja prirodnih
resursa, nastao je danas globalni problem vezan za o~uvanje prirode koji nije ka-
rakteristi~an samo za Nema~ku ve} i za svet u celini.

Jedan od problema u o~uvanju `ivotne sredine jeste globalno zagrevanje
na{e planete. 

Globalno zagrevanje, tj. porast temperature na Zemlji, posledica je nekon-
trolisanog i prekomernog izbacivanja industrijskih i drugih gasova u atmosferu;
tu se, pre svega, misli na veoma veliku emisiju ugljendioksida (CO2), koji i dovo-
di do stvaranja efekta “staklene ba{te”.

Klimatski bilans pokazuje da je usled smanjene debljine ozonskog omota-
~a oko Zemlje, kao i nepostojanja ovog omota~a na pojedinim delovima atmosfe-
re (tzv. ozonske rupe), za poslednjih sto godina do{lo do ubrzanog otopljavanja
leda na polovima, {to je dovelo do pove}anja nivoa mora i okeana za 10-20 cm.
Prema predvi|anjima Specijalne komisije Ujedinjenih nacija (UN Intergovermen-
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Ciljevi KYOTO protokola. Sada{nje i budu}e stanje smanjenje izbacivanja gasova u pro-
centima po dr`avama.

Sada treba (1990-2001) Treba (1990-2010)

Rusija -35,4 0

Nema~ka –18,0 –21,0

Velika Britanija –12,3 –12,5

Francuska 0 0

Italija +7,1 –6,5

Japan +11,2 –6,0

Nema~ka +14,2 –7,0

[panija +33,1 +15,0

Tabela – Za{tita klime u Nema~koj



tal Panel on Climate Change (IPCC)), ra~una se da }e do 2100. godine do}i do
pove}anja globalne prose~ne temperature vazduha od 1,4 do 5,8o C; pove}anje
nivoa mora i okeana iznosi}e izme|u 9 i 88 cm. Promene temperature na Zemlji
dove{}e do velikih promena u svim aspektima `ivota ljudi i ima}e zna~ajnog od-
raza na poljoprivredu, na rezerve vode za pi}e, razvoj gradova i sela, {irenje ra-
znih bolesti (malarije i kolere) itd. Do}i }e do daljeg pove}anja broja prirodnih
katastrofa (vetrova – orkana i tajfuna, poplava).

Prema navedenom izve{taju Ujedinjenih nacija (IPCC) do 2025. godine
predvi|a se da }e nastati slede}i problemi:
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Pregled krajnjih korisnika energije u saobra}aju 
prema granama od 1980. do  1998. godine

Izvor: Daten-Zahlen-Fakten 2005, Frankfurt

Emisija {tetnih gasova u Nema~koj 1997. godine  prema potro{a~ima energije:
kopneni saobra}aj (crvena), ostali vidovi saobra}aja (narand`asta), doma}instva
(zelena), mali potro{a~i (`uta), industrijski procesi (plava), industrijsko sagore-

vanje (svetloplava), ostali (bela)
Izvor: Daten-Zahlen-Fakten 2005, Frankfurt



– problem snabdevanja pija}om vodom bi}e tri puta vi{e izra`en nego {to
je to danas;

– do}i }e do pove}anja zaga|enosti vazduha u gradovima;
– do kraja 21. veka svaki drugi gle~er u Evropi }e se otopiti;
– nasta}e velike vru}ine u ju`noj Evropi, a u Alpima }e se smanjiti visina

sne`nog pokriva~a zimi;
– do}i }e do nestajanja (izumiranja) korala u morima;
– smanji}e se prinosi `itarica i vo}a i povr}a u tropskim i subtropskim re-

gionima;
– oko 10 miliona ljudi bi}e ugro`eno od poplava. (Zahlen – Daten – Fakten –

2005 – Frankfurt/Main)

Svetska zdravstvena organizacija je u decembru 2003. godine sistematski
prou~ila sve promene klime koje su uo~ene prilikom istra`ivanja u 2000. godini;
na osnovu dobijenih rezultata do{lo se do zaklju~ka da bi moglo nastupiti pove-
}anje smrtnosti ljudi obolelih od malarije i da bi taj broj iznosio oko 150.000, a
5,5 miliona ljudi bi moglo oboleti od ostalih tipova bolesti. Zbog raznih aktivno-
sti ljudi u razvoju privrede, pre svega, sna`nog porasta industrije do{lo je do iz-
bacivanja velikih koli~ina ugljendioksida u atmosferu. Prema podacima kojima
raspola`u UN – Komisije IPCC, zbog sagorevanja uglja, ulja, benzina i plina u in-
dustriji u svetu je dovelo je do pove}anja emisije.

Pored pove}anja globalne emisije ugljendioksida u atmosferu, do{lo je do
pove}anja i emisije metana (CH4). U 1998. godini u atmosferu je izba~eno 495
miliona tona, {to je iznosilo pet puta vi{e nego {to je bila koncentracija ovog ga-
sa u vazduhu u preindustrijskom vremenu. Pored ovih gasova, pove}ana je emi-
sija i drugih gasova koji, tako|e, {tetno uti~u na klimatska kretanja na Zemlji.

Leto 2003. godine bilo je najtoplije leto u Evropi. Rekordne temperature u
letnjim mesecima u Nema~koj, [vajcarskoj, Francuskoj i [paniji bile su tolike da
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Pregled ispu{tanja {tetnih gasova u Nema~koj od 1980. do 1997, godine u auto-
mobilskom saobra}aju



28

GLAVA 1

Karta – Putna mre`a kroz za{ti}ene zone Savezne Republike Nema~ke. U za{ti}ene
zone spadaju nacionalni parkovi prirodni parkovi – rezervati Stanje iz 1977. godi-

ne. Izvor: Institut za Geografiju, Lajpcig 2000. godine



su to najtopliji dani od kada se vodi slu`bena evidencija o nivou temperatura to-
kom godine. Posledice ovako visokih temperatura bile su su{e i veliki broj po`a-
ra u ju`noj Evropi. Samo u Portugaliji bilo je zapaljeno 417.000 ha {ume. Prema
statisti~kim podacima Svetske zdravstvene organizacije od posledica vru}ine
umrlo je oko 20.000 ljudi. Na Alpima je do{lo do otapanja gle~era koje je bilo
dvostruko ve}e u 2003. godini od nivoa koji je bio zabele`en tokom 1998. godi-
ne. Za{tita klime postala je globalni problem. Preduzima se veliki broj mera radi
smanjivanja emisije navedenih gasova. Internacionalna komisija za energiju
(IEA) donela je niz preporuka o za{titi klime. Kori{}enje alternativnih energija
(energija dobijena od vetra i sunca) znatno }e uticati na smanjenje navedenih
problema. Nema~ka, po kori{}enju energije dobijene od sunca i vetra, spada me-
|u vode}e zemlje u svetu.

Vulkanski talas “cunami” izazvao je velike ljudske `rtve i materijalne {tete
na Tajlandu, Indoneziji, Indiji, Banglade{u i [ri Lanki, kao i na drugim manjim
ostrvima u Indijskom okeanu. Broj i u~estalost nailaska orkana se pove}ala, i to
ne samo na teritoriji SAD, ve} i na teritoriji karipskih zemalja; godine 2005, ze-
mlje ovog regiona pretrpele su ozbiljne {tete od ovih vetrova.

Odr`ane su mnoge me|unarodne konferencije posve}ene za{titi prirode.
Na konferenciji koja je odr`ana 1992. godine u Rio de @aneiru, na kojoj je u~e-
stvovalo 150 zemalja, potpisana je konvencija o smanjenju emisije {tetnih gaso-
va u atmosferu. Na me|unarodnoj konferenciji koje je odr`ana u gradu Kjoto, do-
neti su novi propisi i mere o ograni~avanju zaga|ivanja atmosfere. Na konferen-
ciji odr`anoj 12. 12. 2003. u Milanu (Italija) donete su nove mere vezane za o~u-
vanje klime.

Na osnovu konvencije iz Kjotoa, nala`e se smanjenje emisije ugljendioksi-
da u zemljama Evropske unije za 8 % do 2012. godine; kao bazni podatak uzima
se nivo emisije ugljendioksida u atmosferu u 1990. godini. U Nema~koj je marta
meseca 2004. godine donet jedan plan o uvo|enju u upotrebu alternativnih izvo-
ra energije i smanjenju kori{}enja energije koja se dobija iz klasi~nih izvora.
Evropski parlament doneo je sli~ne mere koje va`e za sve ~lanice Evropske unije.
Prirodne katastrofe su danas dva puta ~e{}e nego {to su to bile u 1900. godini. 

U Bonu (Bonn) je 2004. godine odr`ana internacionalna konferencija o in-
tenzivnijem kori{}enju novih izvora energije: Sunca, vetra, vode, geotermalnih
voda i energije dobijene iz biomase.

3. Stanovni{tvo SR Nema~ke
3.1. Broj stanovnika

Na teritoriji Savezne Republike Nema~ke, prema statisti~kim podacima iz
2004. godine, `ivelo je 82,5 miliona stanovnika, sa prose~nom gustinom stanov-
ni{tva od 231 stanovnika po km2. Na osnovu gustine stanovni{tva, Nema~ka spa-
da me|u najgu{}e naseljene dr`ave sveta; od tog broja 91,1 % ~ine Nemci, a 8,9
% su stranci i manjine koje se nalaze pod posebnom politi~kom za{titom. Lu`i~-
kih Srba ima oko 60.000, Danaca 50.000, Friza oko 2.000 i Roma oko 50.000.
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Bez useljavanja novih stanovnika Nema~ka bi, prema prognozi, u 2040. go-
dini imala negativni demografski saldo od 17 miliona stanovnika. On bi od sada-
{njih 82,5 miliona stanovnika pao na 65 miliona stanovnika.

Sa godi{njom stopom useljavanja od 300.000 stanovnika, prema istoj prog-
nozi, smanjio bi se broj stanovnika za 7 miliona i u 2040. godini iznosio bi oko
75 miliona.

Kao {to se iz demografske prognoze vidi, bez useljavanja novih stanovnika
iz drugih zemalja, nema~ko dru{tvo bi izgubilo bilolo{ki vitalitet.

Prema prognozi za 2050. godinu, broj stanovnika iznad 60 godina starosti
pove}ao bi se na 40% od ukupnog broja stanovnika. Na pove}anje du`ine `ivot-
nog veka uti~u slede}i faktori:

– visok `ivotni standard;
– visoka zdravstvena i obrazovna struktura stanovnika;
– socijalna i medicinska za{tita;
– novi nau~ni pronalasci;
– nove metode u prevenciji i le~enju;
– za{tita `ivotne sredine (re{avanja ekolo{kih problema);
– kvantitet i kvalitet rekreacije i turisti~ke rekreacije i dr. (Zahlen - Daten -

Fakten - Frankfurt/Main, 2005.)

Na demografski razvoj stanovni{tva Nema~ke, pored navedenih faktora
(produ`etak `ivotnog veka i smanjenog nataliteta), uti~e i promena klasi~nog na-
~ina `ivljenja (manji broj familija bez dece, pove}an broj vanbra~nih zajednica i
briga za profesionalnu karijeru), {to sve dodatno uti~e na smanjenje broja stanov-
nika. Ra|anje u 1997. godini iznosilo je 812.173 deteta, a u godini smanjeno je
na 719.250 dece (od tog broja 369.277 ro|eno je mu{ke dece, a 349.973 `enske
dece). U maju 2003. godine bilo je 22.430.000 porodica.

Prema popisu iz 2003. godine bilo je sklopljeno 382.923 braka. Ako upo-
redimao taj podatak iz prethodne godine kada je bilo sklopljeno 391.963 braka,
mo`e se uo~iti samo za godinu dana znatno smanjenje broja bra~nih zajednica.

Postoji zna~ajna migracija stanovni{tva iz isto~nih delova u zapadne razvi-
jene delove Nema~ke.

Prema navedenoj prognozi, mo`e se zaklju~iti da }e do kraja 2050. godine
do}i do starenja stanovni{tva i smanjenja nataliteta. To }e dovesti do velikih pro-
mena u politi~kom, ekonomskom i kulturnom `ivotu u Nema~koj. To }e dovesti
do pove}anja broja turista tre}eg doba.

Struktura zaposlenih 1998. i razvoj od 1990-1998. godine prema regioni-
ma. (Izvor: Institut fur Landeskunde Leipzig.)

Na karti su prikazane dr`ave Evropske unije – primanja po doma}instvima
u 2000. godini.

U okviru Evropske unije vide se neujedna~ena porodi~na primanja po dr-
`avama ~lanicama.
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Struktura zaposlenih 1998. godine i razvoj od 
1990-1998. godine, prema regionima.

Izvor: Institut für Ländeskunde, Leipzig 2001



3.2. Struktura stanovni{tva

U Nema~koj `ivi oko 7,5 miliona stranih gra|ana. Od tog broja na dr`avlja-
ne Srbije i Crne Gore otpadalo je 568.240 stanovnika u 2003, {to je iznosilo 7,7%
od ukupnog broja stranaca. Ovde nisu uklju~eni gra|ani koji su u me|uvremenu
postali nema~ki dr`avljani.

Od stranaca sa podru~ja Bosne i Hercegovine u 2003. godini `ivelo je u
Nema~koj 167.081 stanovnika.

Svake godine veliki broj stranaca tra`i politi~ki azil u Nema~koj. Primera ra-
di, u 2003. godini 71.127 stranaca je zatra`ilo politi~ki azil. Zbog zao{travanja uslo-
va za dobijanje politi~kog azila, u 2003. godini do{lo je do smanjenja zahteva za po-
liti~ki azil na 50.563 zahteva. Sa podru~ja Srbije i Crne Gore u godini podneto je
6.679 zahteva, a u 2003. godini smanjen je broj zahteva na 6.301 zahtev.

Religiozna struktura stanovnika (oni koji su se po tom osnovu izjasnili) u
2003. godini bila je slede}a: rimokatoli~koj crkvi pripadalo je 26,5 miliona verni-
ka, evangelisti~koj crkvi 26,3 miliona, islamskoj veroispovesti 1,7 miliona. Od bli-
zu milion pravoslavnih vernika, Srpskoj pravoslavnoj crkvi pripada oko 150.000.
Ostale religije, kojima pripada ispod 100.000 vernika, ovde nisu navedene.

Karakteristika stanovni{tva Nema~ke je smanjen natalitet i produ`enje `i-
votnog veka; to ima za posledicu starenje ukupnog stanovni{tva.
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Radno i slobodno vreme 1840-2000. godine

Mo`emo konstatovati stalno smanjenje radnog vremena uz istovremeno
pove}anje slobodnog vremena. Vi{ak slobodnog vremena, jedna je od
pretpostavni, uzrok je konstantnom rastu turisti~kog kretanja.

Izvor: Institut für Ländeskunde, Leipzig 2001
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Starosna struktura stanovnika SR Nema~ke

Grafikon a) prikazana je starost nema~kog stanovni{tva u 1997. godini.
Najbrojnija starosna grupa kod `ena i mu{karaca u 1997. godini je izme|u 30
i 60 godina.

Na grafikonu b) vidimo stroasnu strukturu stanovni{tva 2005. godine. Prema
prognozi najbrojniju starosnu grupu ~ine `ene i mu{karci izme|u 60 i 70 god-
ina.

Grafikon c) daje nam prognozu starosne strukture Nemaca u 2050, godine.
Prema prognozi do}i }e do naglog porasta starijih ljudi, od 60 do 90 godina.
Nastavi}e se trend opadanja stanovni{tva.

Grafikon d) prikazuje smanjenje prirodnog stanovni{tva uz pove}anje broja
starih stanovnika
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Stanovni{tvo Savezne republike Nema~ke prema op{tinama iz 1998. godine. 
Izvor: Institut fur Landeskunde Leipzig
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Savezna Republika Nema~ka, gustina stanovni{tva 
1997. godine, prema op{tinama

Izvor: Institut für Ländeskunde, Leipzig 2001



36

GLAVA 1

Iseljavanje i useljavanje Nemaca i stranaca u periodu od 1974-1997. godine
Prema pokrajinama. 

Izvor: Institut für Länderkunde, Leipzig 2001



3.3. @ivotni standard stanovni{tva

Obrazovna i kvalifikaciona struktura stanovnika je na visokom nivou. Za
obrazovanje, nauku i kulturu u 2003. godini bud`etske investicije su iznosile 91
milijardu evra.

U Nema~koj postoji veliki broj poznatih univerzitetskih centara koji obra-
zuju stru~njake iz razli~itih oblasti. Sa pojavom novih tehnologija bilo je potrebno
obrazovati nove kadrove za specifi~na zanimanja.

@ivotni standard u Nema~koj iznosio je 25.000 US $ po stanovniku i spa-
da u najvi{e u Evropi.

@ivotni standard u poslednjih 15 godina nije imao takvu dinamiku rasta;
razlog je priklju~enje nekada{nje DDR Saveznoj Republici Nema~koj. Po priklju-
~enju isto~nih pokrajina bilo je potrebno finansirati njihovu modernizaciju, kao i
izgradnju novih infrastrukturnih objekata. Fondovi zdravstvenog i socijalnog osi-
guranja stanovnika nekada{nje Zapadne Nema~ke preusmereni su za stanovnike
nekada{nje Isto~ne Nema~ke.

Teritorija SR Nema~ke ima tako|e neravnomerno razvijene regione; najra-
zvijenije pokrajine su Bavarska i Baden Vitemnberg. Severna Rajna-Vestfalija spa-
daju u najve}e industrijske regone sveta, sa velikom koncentracijom stanovni{tva
i spojenim gradovima. To je najrazvijenija industrijska regija sveta.

Na karti je prikazana zaposlenost po sektorima u primarnom, sekundrnom
i tercijarnim sektoru. Karta pokazuje i procenat zaposlenosti stanovni{tva po re-
gijama.

3.4. Politi~ko i dru{tveno ure|enje Savezne Republike 
Nema~ke

SR Nema~ka je federalna dr`ava, sastavljena iz 16 pokrajina. Dr`avno ure-
|enje SR Nema~ke je demokratska parlamentarna dr`ava. Nema~ka je ~lanica
UN, NATO saveza, grupe GE-7 (ekonomski najrazvijenijih zemalja sveta) a ~lani-
ca je i Evropske unije.

Stanovni{tvo – politi~ko ure|enje i privreda. Karta prikazuje SR Nema~ku
sa njenih 16 pokrajina. Na karti se mogu videti veli~ina pokrajina i broj stanovni-
ka, sa glavnim gradovima. Glavni grad SR Nema~ke je Berlin (ima oko 3,5 mili-
ona stanovnika). 

4. Privreda SR Nema~ke

Nema~ka spada me|u tri najja~e ekonomske sile sveta, a u Evropi se nala-
zi na prvom mestu. U Nema~koj su razvijene gotovo sve privredne grane.

Nema~ka je u 2005. godini bila na prvom mestu u svetu po izvozu robe i
kapitala sa oko 1 bilion ameri~kih dolara – ispred SAD i Japana.
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Nema~ka i njene pokrajine
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Udeo zaposlenih u privrednom sektoru (prema podacima UN) u 
periodu od 2000-2003. (prema podacima UN)

I II III

Velika Britanija 1,6 20,3 78,1

Holandija 3,1 20,2 76,7

SAD 2,5 23,1 74,4

Australija 4,7 21,5 73,8

Francuska 4,2 25,8 7,0

[vajcarska 4,5 26,4 69,1

[panija 6,4 26,2 67,4

Austrija 5,7 28,9 65,4

Nema~ka 2,6 33,1 64,3

Italija 5,2 31,8 63,0

^ile 14,4 23,4 62,2

Al`ir 15,9 24,5 59,6

Rusija 11,8 29,4 58,8

Poljska 24,1 26,8 49,1

Egipat 28,8 22,4 48,8

Malezija 15,8 37,0 47,2

Turska 45,8 20,5 33,7

NR Kina 49,2 24,1 26,7

Indija 59,4 21,9 18,1

Tanzanija 81,3 8,5 10,2

Tabela –  Struktura zaposlenih u odre|enim dr`avama sveta

Izvor: 2005 Zahlen-Daten-Fakten, 2005, Frankfurt/Main
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Izletni~ka aktivnost gra|ana SR Nema~ke u 1995. godini u postocima

Izvor: Deutsche Zentrale für Tourismus (DZT), Bonn, 1996. godine

Obrazovna struktura gra|ana SR Nema~ke prema podacima 
Saveznog ministarstva za obrazovanje u 2002. godini

Od ukupnog broja stanovnika oko 90% svih odraslih gra|ana zavr{ilo je
osnovnu {kolu. Blizu 40% svih odraslih gra|ana ima zavr{eno srednjo-
{kolsko obrazovanje. Vi{e {kole i univerzitete zavr{ilo je oko 12% odra-
slih gra|ana. U statisti~ke podatke uklju~eni su strani radnici, useljenici
koji poseduju nema~ko dr`avljanstvo
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Dnevno kori{}enje vremena za osobe starije od 12 godina, izra`eno u minutama i
procentima

Stare i nove pokrajine. Potro{nja u slobodnom vremenu

Izvor: Daten-Zahlen-Fakten, 2005, Frankfurt
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Izdava~ka delatnost u Saveznoj Republici Nema~koj. Naziv i mesta izdava~a prema
op{tinama u 1999. godini.
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Izdava~ka delatnost u Saveznoj Republici Nema~koj. Naziv mesta izdava~a prema
op{tinama u 1999. godine
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Struktura zaposlenih 1998. godine i razvoj od 
1990-1998. godine, prema regionima.

Izvor: Institut für Ländeskunde, Leipzig 2001



Prema izve{tajima Savezne Republike Nema~ke iz 2004. godine, statisti~ki
podaci su izgledali ovako:

– bruto nacionalni dohodak po glavi stanovnika iznosio je 23.560 ameri~-
kih dolara;

– inflacija je iznosila 1,3 %;
– nezaposlenost se kretala izme|u 4,5-5 miliona (sezonska oscilacija u za-

po{ljavanju);
– dru{tveni bruto-proizvod je iznosio oko 2 biliona ameri~kih dolara;
– realni privredni rast u periodu od 1990-odine iznosio je prose~no 1,6 %.
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Izvor: Zahlen-Daten-Fakten, 2003, Fischer, Taschenbuch Verlag 2004, Frankfurt/Main



Struktura zaposlenosti je bila slede}a:
– zaposleno u poljoprivredi  iznosila je 1,1% od ukupnog broja zaposlenih;
– u industriji je bilo zaposleno 27,7%;
– na uslu`ne delatnosti otpada 70,3% zaposlenih.

Privreda Nema~ke ima konstantan rast. Nakon ujedinjenja dve nema~ke
dr`ave u jednu, nametnula se potreba {to br`eg prestrukturiranja starih fabri~kih
postrojenja kompletnih fabrika kao i celokupne infrastrukture nekada{njih delo-
va Isto~ne Nema~ke.

Za poslednjih 15 godina u nekada{nje isto~ne delove Nema~ke investirano
je oko 500 milijardi evra. Nakon ujedinjnja bilo je potrebno i socijalno zbrinjava-
nje stanovnika biv{e Isto~ne Nema~ke.

Pored navedenog problema, za poslednjih deset godina uselilo se u Nema~-
ku oko 2 miliona gra|ana – Nemaca iz biv{eg SSSR-a (Rusije, Ukrajine, Kazah-
stana).

Dugogodi{nja privredna recesija u svetu poslednjih nekoliko godina nije
mimoi{la ni Saveznu Republiku Nema~ku. Prognoze i statisti~ki podaci za 2006.
godinu pokazuju da svetska privreda izlazi iz krize i nagove{tava privrednu ko-
njukturu.

Najnoviji problemi Nema~ke privrede ogledaju se i u preseljavanju indu-
strijskih postrojenja i proizvodnje u druge dr`ave, naro~ito u isto~no evropske ze-
mlje (Poljska, ^e{ka, Madarska i dr.) zbog jeftinije radne snage i direktno prisu-
stva na tr`i{tu.

Uspehu Nema~ke privrede u svetu doprinela je: visokokvalifikovana radna
snaga, kulturni nivo stanovni{tva, organizacija rada, za{tita privredne sredine, ni-
ska inflacija, kvalitetni proizvodi, razvoj i uvo|enje novih nau~nih i tehnolo{kih
pronalazaka (robota, mikro~ipova, genetike i dr.).

Struktura izvoza u 2002. godini:
– 20 % automobili, autobusi i rezervni delovi;
– 12,4 % ma{ine  raznih vrsta;
– 7,7 % hemiski proizvodi;
– 5,8 % elektrotehni~ki proizvodi;
– 4,7 % elektronika;
– 3,7 % prehrambeni proizvodi;
– 3,2 % gvo`|e i proizvodi od gvo`|a.

Rurska oblast je najgu{}e naseljena oblast u kojoj `ivi oko 5,5 miliona sta-
novnika na prostoru od 5.000 km2. Ova oblast je sve do Drugog svetskog rata bi-
la najve}a industrijska oblast u svetu, poznata po uglju i ~eliku.

Sa razvojem privrede razvijao se i saobra}aj, i to sve vrste saobra}aja. Na
osnovu statisti~kih podataka iz 2002 godine Nema~ka je imala:

– puteva 650.891 km ukupne du`ine; od toga 11.286 km bili su auto-pu-
tevi;

– du`ina `elezni~kih puteva iznosila je 36.040 km;
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– ukupna du`ina vodenih puteva – reka i kanala, iznosila je 6.754 km;
– avionski saobra}aj je izuzetno razvijen. Samo aerodrom u Frankfurtu

prevezao je 39,5 miliona putnika u 2002. godini. 

Nema~ki saobra}aj spada me|u najbolje organizovane u svetu. 

Glavni grad Nema~ke je Berlin (oko 3,5 miliona stanovnika). Ostali ve}i
gradovi su Hamburg (1,7 miliona stanovnika), Minhen (1,3 miliona stanovnika),
Keln (oko 1 milion stanovnika).

U Nema~koj je zastupljen veliki broj medija koji igraju va`nu ulogu u pre-
nosu informacija, razvijanju kulture, a istovremeno imaju i zna~ajan edukativni
karakter.

U Nema~koj svakodnevno izlazi 375 dnevnih listova. Broj prodatih novina
je 300 primeraka na 1000 stanovnika. U Nema~koj postoji veliki broj privatnih
TV-programa, a od toga su tri dr`avna. 

5. Naselja

U Saveznoj Republici Nema~koj `ivi 82.531.671 stanovnik, prema podaci-
ma iz 2003. godine, a na teritoriji od 357.027 km2. Prose~na gustina naseljenosti
iznosi 231 stanovnik na 1 km2. Dr`avni jezik je nema~ki; glavni grad Nema~ke je
Berlin sa 3,4 miliona stanovnika. SR Nema~ka sastoji se od 16 pokrajina, 86% sta-
novnika Nema~ke `ivi u gradovima.

Najve}i gradovi Nema~ke su Berlin (3,4 miliona), Hamburg (1,7 miliona),
Minhen (1,3 miliona) stanovnika.
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Sa industrijalizacijom tekla je istovremeno i urbanizacija i stvaranje velikih
gradova koji su u Rurskoj oblasti gotovo spojeni i prestavljaju megapolise. Nakon
ujedinjenja sve dr`avne funkcije su preme{tene iz Bona u Berlin; zato je on pored
politi~ko administrtivnih funkcija, dobio i zna~ajnu ulogu u turisti~kim kretanjima.

U okviru privrede i Savezna vlada napravila je projekciju plana od 2004-
2014. godine pod nazivom Privreda i politika u funkciji turisti~kog razvoja.

Berlin kao glavni grad, mo`e da bude dobar primer za sve ve}e gradove u
svetu u tra`enju i prevazila`enju komunalnih i urbanisti~kih problema, koji su od
zna~aja za ukupan razvoj grada. Sa aspekta ovoga rada Berlin je veoma intere-
santan o projektovanim programima za razvoj turizma. U cilju razvoja Berlin je
pristupio razvoju saobra}ajne infrastukture a posebno izgradnji aerodroma. Da bi
se navedeni zadaci realizovali, Berlin je istovremeno stvorio planove za {kolova-
nje i dalje usavr{avanje kadrova, posebno za turisti~ku privredu. Berlin sa svojim
projekcijama razvoja u nekim segmentima, mo`e biti model za izgradnju Beogra-
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da, kao prestonice na{e dr`ave. Kopiranje planova Berlina do detalja nije izvodlji-
vo za na{ glavni grad s obzirom na velike razlike u veli~ini, ekonomskom, politi~-
kom i turisti~kom zna~aju, a u odre|enim segmentima mo`e da bude pou~no.

Berlin je u 2004. godini pove}ao broj posetilaca za skoro 28%, i taj broj iz-
nosio je 1,65 miliona.

Od ukupno svih prihoda Berlina 46% se ostvaruje od turizma. Od ukupnog
broja stanovika koji iznosi 3,5 miliona, 170.000 zaposleno je u turisti~koj privredi.

U~eni~kih mesta u turisti~koj privredi ima za 5200 u~enika. Berlin, prema
prognozi, treba da postane jedan od vode}ih gradova u Evropi u oblasti kongre-
snog turizma.
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II
OP[TE TURISTI^KE KARAKTERISTIKE 

SRBIJE I CRNE GORE

Nakon raspada SR Jugoslavije i progla{enja Srbije i Crne Gore za posebnu
dr`avu, obuhvata povr{inu od 102.173 km2, a broj stanovnika u 1991. godini iz-
nosio je 10.394.026. Nakon ratnih sukoba i stavljanja pokrajine Kosovo pod me-
|unarodni protektorat, broj stanovnika vi{e nije mogu}e precizno odrediti. Teri-
torijalni integritet Srbije i Crne Gore jo{ nije ta~no utvr|en, {to predstavlja veliki
problem u dono{enju zaklju~aka o sada{njem stanju i budu}em razvoju turizma i
turisti~ke rekreacije kod nas.

1. Turisti~ko-geografski polo`aj Srbije i Crne Gore

Srbija i Crna Gora nalaze se izme|u 41o50’ (u{}e Bojane u Jadransko more)
i 46o50’ (10 km severno od Subotice, prema ma|arskoj granici) severne geograf-
ske {irine i 18o26’ do 23o00’ isto~ne geografske du`ine. Srbija i Crna Gora spadaju
u jugoisto~nu Evropu. Njen geografski polo`aj defini{e je kao dr`avu koja je: bal-
kanska, srednjeevropska, jadransko-mediteranska i podunavska.  Najve}i deo teri-
torije na{e zemlje pripada Balkanskom poluostrvu (80 %), a ostalih 20 % teritori-
je pripada srednjoj Evropi. Srbija i Crna Gora ima jadransko-mediteranski polo`aj
jer izlazi na Jadransko more, obala duga 249,1 km, koja pripada Crnoj Gori.

Podunavski polo`aj Srbija i Crna Gora imaju jer preko na{e teritorije proti-
~e me|unarodna reka Dunav, koja je duga 588 km, i koja je povezana kanalom
sa rekama Rajnom i Majnom, povezuje srednju i isto~nu Evropu, odnosno slu`i
kao va`na saobra}ajna veza za sve zemlje koje se nalaze izme|u Severnog i Cr-
nog mora. Dunav nije samo vodena saobra}ajnica za prevoz raznih roba i sirovi-
na, nego slu`i i kao va`na turisti~ka veza. (Dr Romeli} Jovan, mr ]ur}i} Nevena,
Tusristi~ka geografija Jugoslavije, Novi Sad, 2001.)

1.1 Geografski  polo`aj

Kada govorimo o glavnim turisti~kim pravcima, mo`emo re}i da je za Sr-
biju i Crnu Goru zna~ajan isto~no-mediteranski pravac, koji povezuje prostore se-
verne, centralne i zapadne Evrope sa prostorima oko Egejskog i Crnog mora. Ovaj
turisti~ki pravac ima}e odre|enu perspektivu razvoja u budu}nosti, nakon ulaska
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zemalja Balkana i isto~ne Evrope u Evropsku uniju. Ovaj pravac povezuje evrop-
ski kontinent sa azijskim prostorima i predstavlja}e u budu}nosti tranzitni turi-
sti~ki pravac. Srbija i Crna Gora, nakon svih ratnih sukoba i me|unarodne izola-
cije, imaju pogor{an turisti~ki polo`aj u odnosu na glavne turisti~ke disperzive, a
posebno u odnosu na Saveznu Republiku Nema~ku. 

Uop{te, mo`e se re}i da Srbija ima nerazvijen inostrani turizam. Situacija
sa Crnom Gorom je ne{to bolja, iako su ratna zbivanja i izolacija ostavili posledi-
ce i na ovom podru~ju na{e zemlje.
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2. Prirodne turisti~ke vrednosti Srbije i Crne Gore

U prirodne turisti~ke vrednosti Srbije i Crne Gore spadaju: Crnogorsko pri-
morje, planine, reke i jezera. Uz ove prirodne vrednosti, potrebno je posebno uvr-
stiti banje sa termomineralnim izvorima koji spadaju u posebno prirodno bogat-
stvo Srbije i Crne Gore.

2.1 Crnogorsko primorje

Crnogorsku obalu ~ini uzan prostor uz more, ukupne du`ine oko 249,1 km
obalske linije. Obalska linija vodi od mesta Prevlake kod Herceg Novog do u{}a
reke Bojane u Jadransko more. U okviru primorske turisti~ke regije, po svojim ge-
omorfolo{kim osobinama mogu se izdvojiti slede}e specifi~ne celine:

– bokokotorska turisti~ka subregija,

– budvanska turisti~ka subregija,

– barska turisti~ka subregija,

– ulcinjska turisti~ka subregija.

(Prema podeli dr J. Romeli}a, Turisti~ka geografija, PMF – Institut za geografiju,
Novi Sad, 2001.)

Crnogorsko primorje, sa svojim turisti~ko-geografskim i antropogenim ka-
rakteristikama, jeste region pogodan za razvoj kupali{nog turizma. Ovaj region jo{
uvek nema dovoljne i kvalitetne sme{tajne kapacitete, a i saobra}ajna infrastruk-
tura je nedovoljno razvijena. Saobra}ajnu vezu sa turisti~kim disperzitivima pred-
stavlja i ̀ elezni~ka pruga Beograd – Bar. Ova saobra}ajnica igra va`nu ulogu u pre-
vozu turista jer povezuje rpostore Srbije sa crnogorskim primorjem. Ona }e imati
ve}u va`nost za turizam, jer }e u dogledno vreme postati jo{ zna~ajnija veza izme-
|u isto~ne i srednje Evrope. Crnogorsko primorje je sa ostalim delovima zemlje po-
vezano i avio-saobra}ajem. Najva`niji aerodromi su u Tivtu i u Podgorici. Preko
ovih aerodroma vr{i se prevoz, kako doma}ih tako i stranih turista. Zna~aj ovih ae-
rodroma svake godine }e sve vi{e rasti, a naro~ito }e biti velik kod prevoza stranih
turista na Crnogorsko primorje. Putna mre`a u Srbiji i Crnoj Gori ne zadovoljava
savremene zahteve. Put Beograd – Bar (tzv. Jadranska magistrala) i put od alban-
ske do hrvatske granice, potencijalno predstavljaju va`an turisti~ki pravac. Stanje
ovih puteva, trenutno, ne zadovoljava sve kriterijume savremenog puta.

U regiju primorja spadaju op{tine: Herceg Novi, Kotor, Tivat, Budva, Bar i
Ulcinj. Bokokotorski zaliv, kao turisti~ka subregija, predstavlja istovremeno i ri-
znicu kulturno-istorijskih spomenika iz rimskog, gr~kog, mleta~kog i austrougar-
skog perioda. Posebno je interesantan sam grad Kotor i Herceg Novi. Bokokotor-
ski zaliv sa Lov}enom u zale|u predstavlja jedinstvenu riznicu prirodnih i antro-
pogenih motiva.

Budvanska turisti~ka subregija, sa svojim prirodnim i antropogenim vred-
nostima, predstavlja zna~ajan motiv za razvoj kupali{nog turizma, uz uklju~iva-
nje i valorizacije kulturnih vrednosti. Najzna~ajnija mesta na budvanskoj rivijeri
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su: Budva, Be~i}i, Sveti Stefan i Petrovac na Moru. Ovaj prostor raspola`e najlep-
{im pe{~anim pla`ama na Jadranskom moru. (Dr Romeli}, J: Op.cit)

Barska turisti~ka subregija

Ova regija obuhvata prostor od rta Komina pa do rta Dubovica. Najva`ni-
ja mesta u ovoj subregiji su Bar, ^anj i Sutomore. Ova subregija je va`na zbog nje-
ne saobra}ajne povezanosti sa unutra{njo{}u zemlje preko `elezni~ke pruge Beo-
grad – Bar; ova je regija saobra}ajno povezana i sa Italijom i to trajektnom lini-
jom Bar – Bari.
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Ulcinjska turisti~ka subregija

Obuhvata prostor od rta Komina pa do ostrva Ada na reci Bojani. Najve}e
naselje u ovoj subregiji je grad Ulcinj. Ova subregija poseduje veliku, pe{~anu, ul-
cinjsku pla`u, koja je duga vi{e od 10 km. Ostale pla`e u ovoj regiji nalaze se na
reci Bojani, a postoji i mala pla`a u Ulcinju; one zajedno imaju veliki potencijal
za razvoj kupali{nog i zdravstvenog turizma.

Primorska turisti~ka regija u Crnoj Gori predstavlja veliki turisti~ki poten-
cijal za razvoj kupali{nog i kulturnog turizma. Ova regija nekad je bila va`na tu-
risti~ka destinacija za nema~ke turiste. Uz plansku i organizovanu izgradnju turi-
sti~ko-saobra}ajne infrastrukture i uz maksimalnu primenu ekolo{kih normi i kri-
terijuma u o~uvanju prirode, ona }e u budu}nosti predstavljati jednu od najatrak-
tivnijih turisti~kih regija Srbije i Crne Gore.

Koriste}i se komplementarnim vrednostima planine Love}en i Durmitora,
kao veoma atraktivnih planinskih i prirodnih motiva, cela ova regija ima veoma
veliki turisti~ki potencijal. (Dr Romeli}, J: Op.cit.)

3. Planine Srbije i Crne Gore kao turisti~ke vrednosti

Najve}i deo teritorije Srbije i Crne Gore ~ine planine razli~itih visina i po-
stanka. Morfolo{ke karakteristike planina, gde se – pored visine same planine –
ocenjuju njen nagib, hidrografski objekti, biljni i `ivotinjski svet, predstavljaju
osnov za turisti~ku valorizaciju planina.

Turisti~ka valorizacija planina, prema turisti~kim potrebama, a prema kla-
sifikaciji dr S. Stankovi}a, mogla bi izlgedati ovako.

3.1 Izletni~ko-rekreativne planine

To su planine: Avala, Fru{ka Gora, Zlatibor i dr. Karakteristi~no je za ove
planine, sa aspekta turisti~kog vrednovanja, jeste da imaju povoljan polo`aj pre-
ma ve}im gradskim centrima, koji bi mogli biti va`an motiv za turisti~ku posetu,
bilo u vidu izleta ili, pak, za posetu u trajanju od vi{e dana. Blizina ve}ih grado-
va omogu}ava razvijanje izletni~kog turizma. Ove planine se odlikuju masovnim
i ~estim posetama izletnika. Slu`e kao zna~ajni rekreativni centri. (Dr Stankovi},
M. Stevan (1983), Turizam u Jugoslaviji, Beograd, 1983.)

3.2 Sportsko-manifestacione planine

U ove planine na teritoriji Srbije i Crne Gore ubrajamo Kopaonik, Durmi-
tor, [ar planinu i Zlatibor. Zbog svoje visine i ekspozicije pogodne su za razvoj
zimskih sportova (smu~anja, skijanja i dr.). U ve} afirmisane planine, po razvije-
nosti zimskih sportova, spada Kopaonik. Ova planina, iako nije dobro saobra}aj-
no povezana sa ve}im gradskim centrima, a i udaljene je dosta od emitivnih turi-
sti~kih centara, ipak – zbog svojih prirodnih karakteristika i izgra|ene receptivne
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infrastrukture – predstavlja zna~ajan potencijal za dalji razvoj zimskog turizma u
doma}im i internacionalnim razmerama.

3.3 Kulturno-manifestacione planine

U ove planine spadaju: Avala, Kosmaj i Fru{ka Gora. Na ovim planinama
nalaze se kulturno-istorijski spomenici koji ilustruju bli`u i dalju istoriju i kultu-
ru na{eg naroda, zbog ~ega imaju veliki edukativni zna~aj za mlade posetioce. Tu-
risti~ko-geografski polo`aj i solidna saobra}ajna povezanost sa ostalim delovima
zemlje, ~ine pored kulturno-istorijskih spomenika, va`an osnov za razvoj turizma
uop{te, a izletni~kog turizma posebno.

3.4 Planine – nacionalni prakovi

Ove planine, zbog svojih prirodnih karakteristika, nalaze se pod odre|e-
nom za{titom od degradacije, koju bi ljudi mogli izazvati. Pojedini delovi nacio-
nalnih parkova su u funkciji turizma; slu`e za izlatni~ke posete i odr`avanje ra-
znih sportskih i kulturnih manifestacija. U ove planine spadaju: planina Miro~ sa
\erdapskom klisurom, Durmitor, Kopaonik, Tara i Fru{ka Gora.

3.5 Zdravstveno-le~ili{ne planine

Ove planine se odlikuju povoljnim klimatskim karakteristikama koje su
zna~ajne za razvoj rekreativno-zdravstvenog turizma. Na njima se naj~e{}e i raz-
vijaju kapaciteti za pru`anje usluga turistima koji su do{li radi oporavka i le~enja.
U ove planine se ubrajaju: Zlatibor, Jastrebac, Ozren, Zlatar i dr. Planine Ozren.
Zlatibor i Zlatar stekle su odre|enu turisti~ko-zdravstvenu afirmaciju i kod doma-
}eg stanovni{tva. Njihov zna~aj u inostranstvu gotovo je nepoznat. Razlozi za to
su velika udaljenost od emitivnih centara, slaba saobra}ajna povezanost i neiz-
gra|enost turisti~ke receptive po standardima stranih turista.

3.6 Planine lovi{ta

Ove planine, sa o~uvanom i za{ti}enom prirodom prestavljaju rezervate di-
vljih `ivotinja. One predstavljaju i poseban motiv za razvoj lovnog turizma. Lov-
ni turizam je visoko profitabilna jer se, u proseku, ostvaruju visoki prohodi. Ova
vrsta turizma posebno je zanimljiva za nema~ke turiste, jer je u Nema~koj lov za-
branjen zbog stroge za{tite `ivotinjskog sveta. Razvoj lovnog turizma predstavlja
jednu od {ansi za privla~enje nema~kih turista. Lovni turizam je mogu} na Staroj
planini, [ar planini, Ku~aju i u ravni~arskim predelima Vojvodine. Lovni turizam
treba da bude pod strogom kontrolom u cilju o~uvanja fonda divljih `ivotinja i
njihove za{tite od istrebljenja. (Dr Stankovi}, M. Stevan (1983), Turizam u
Jugoslaviji, Beograd, 1983.)
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3.7 Planine memorijali

Ove planine nazvane su tako jer na njima postoje spomen-obele`ja koja su
podignuta poznatim li~nostima iz istorije ili su ti spomenici posve}eni nekim isto-
rijskim datumima i doga|ajima. U ove planine kod nas se ubrajaju: Avala, Ko-
smaj, Oplenac, Fru{ka Gora, Cer, Lov}en i dr. Njihov zna~aj je rekreativne i edu-
kativne prirode.

3.8 Planine – sekundarna boravi{ta

Ove planine imaju rekreativnu vrednost u vreme izleta, bilo da su oni jed-
nodnevni ili vikend-izleti. One se obi~no nalaze u neposrednoj blizini ve}ih nase-
ljenih mesta i ne mogu se tretirati kao turisti~ka mesta. Najzna~ajnije na{e izlet-
ni~ke planine su: Avala, Fru{ka Gora, Zlatibor, Kosmaj, Kopaonik i Durmitor. Za
turisti~ku valorizaciju planina u Srbiji i Crnoj Gori mo`e se, u celini gledano, re-
}i da nisu potpuno turisti~ki valorizovane. Razlozi za to su mnogobrojni: politi~-
ka i dru{tveno-ekonomska situacija, slaba infrastruktura – saobra}ajna i sme{taj-
na i udaljenost od velikih gradskih centara. Ovi nedostaci posebno se ispoljavaju
u broju posetilaca iz inostranstva, koji je isuvi{e mali. Planine koje imaju odre|e-
nu turisti~ku reputaciju i van na{e zemlje su: Kopaonik i Zlatibor.

(S. Stankovi}, Turizam – za{tita i valorizacija, Beograd, 2003.)

4. Termomineralni izvori i banje

Veliki broj termo-mineralnih izvora i banja nalazi se u Srbiji. Jedina mor-
ska banja nalazi se u Igalu. Istovremeno, ona je i jedina banja koja ima zna~ajnu
reputaciju i van granica na{e zemlje. Banje mo`emo podeliti prema lekovitim
svojstvima vode. Na osnovu klasifikacije, koju je dao J. Romeli} u svojoj knjizi
“Turisti~ka geografija”, izdanje 2001, imamo slede}u podelu.

Alkalnu vodu imaju banje: 
a) Bukova~ka, 
b) Bogutova~ka, 
c) Kanji`a, 
d) Sijarinska i dr. 

U banje sa alkalno-murijati~nim vodama spadaju: 
a) Vrnja~ka Banja, 
b) Banja Kovilja~a i 
c) Mladenova~ka banja. 

Murijati~ne vode ima banja u Slankamenu. Zemno-alkalnu vodu ima iz-
vor u Vrnja~koj Banji i u Palana~kom Kiseljaku.

Murijati~no-karbonatni izvori nalaze se u banjama Stari Be~ej i Rusanda.
Gvo`|evite vode ima Vrnja~ka Banja, Banja Kovilja~a, Bukova~ka Banja i Sijarin-
ska Banja.
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Sumporovite vode nalaze se u Mataru{koj banji, u Banji Kovilja~i, Vrnja~-
koj Banji, Kur{umlijskoj i Ribarskoj Banji.

Jodne banje imaju veliku koli~inu joda u vodi. Ove banje se nalaze u Slan-
kamenu, Novom Sadu i kod Bezdana. Radioaktivne vode imaju banje: Ni{ka i
Pribojska. 

Srbija ima veliki broj termo-mineralnih izvora. U takozvane hladne izvore
spadaju slede}e banje: Vrnja~ka Banja, Palana~ki Kiseljak, Mladenova~ka banja i
dr. Banje sa hipotermalnim izvorima nalaze se u Banji Kovilja~i, Sokobanji, Bu-
kovi~koj Banji i dr. Banje sa homeotermalnim vodama su Vrnja~ka, Ov~ar, Ni-
{ka i Brestova~ka banja.

Iz navedenog pregleda banja i karakteristika vode koje poseduju, (koje je
naveo dr. Romeli}), mo`emo zaklju~iti da u Srbiji postoji veliko i izuzetno bogat-
stvo u termo-mineralnim izvorima, kao i veliki broj banja. Sve ovo predstavlja ve-
liki turisti~ki potencijal koji bi se mogao upotrebiti za razvoj zdavstvenog turi-
zma, ne samo u nacionalnim, ve} i u internacionalnim razmerama.

Za dalji razvoj i modernizaciju banjskih mesta, treba iskoristiti iskustva iz
nema~kih banja, koja }e biti obra|ena. Uz ponudu, koja se odnosi na domen
zdravstveno-le~ili{nog turizma, treba uvoditi i savremene programe koji su veza-
ni za razne druge turisti~ke sadr`aje (wellnes – programe). Ovi programi podra-
zumevaju ponudu raznih vrsta kluturnih i zabavnih sadr`aja. Dobre saobra}ajne
veze i kvalitetna infrastruktura, dobra opremljenost banjskih objekata, ekolo{ka
za{tita banjskih mesta i okoline banja (komunalna i interna higijena), uz dobru
organizaciju rada i stru~ne kadrove, predstavljaju u budu}nosti dobru osnovu za
ve}i napredak zdravstvenog turizma u na{oj zemlji. Veliki broj na{ih gra|ana, ko-
ji `ive u raznim zemljama {irom sveta, predstavljaju (u zna~ajnom broju) poten-
cijalne korisnike usluga na{ih banja.

5. Jezera u Srbiji i Crnoj Gori zna~ajna za turizam

Srbija i Crna Gora imaju nekoliko ve}ih jezera koja se mogu zna~ajnije tu-
risti~ki valorizovati. Mali broj jezera ima turisti~ku atraktivnost. Ve}ina jezera ko-
jima razpola`emo ima lokalni zna~aj za turisti~ko-rekreativne aktivnosti. U ve}a
jezera ubrajamo \erdapsko jezero, Skadarsko i Pali}ko jezero.

5.1. \erdapsko jezero

Ovo jezero je najve}e ve{ta~ko jezero u Srbiji i Crnoj Gori. Nastalo je pre-
gra|ivanjem vodenog toka Dunava prilikom izgradnje hidrocentrale na \erdapu.
Proto~no \erdapsko jezero ima du`inu od 135 do 265 km, a du`ina varira u za-
visnosti od vodostaja Dunava. U dolini \erdapa nalazi se nekoliko antropogenih
turisti~kih vrednosti, kao {to je Golubova~ki grad, iskopine Lepenskog vira i ne-
koliko arheolo{kih nalazi{ta iz rimskog perioda. Jezero ima izletni~ki zna~aj, ras-
pola`e sa nekoliko hotela, ali sa slabim turisti~kim sadr`ajima.
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5.2. Skadarsko jezero

Ovo jezero se nalazi u Crnoj Gori. Na njemu se nalazi granica izme|u na-
{e zemlje i Albanije. Skadarsko jezero je progla{eno za nacionalni park 1983. go-
dine. Iz Skadarskog jezera isti~e reka Bojana. Ovo jezero nema predispozicija za
razvoj turizma. Smatra se zna~ajnim rezervoarom slatke vode i prema planovima,
koji bi u budu}nosti trebali biti realizovani, koristi}e se za vodosnabdevanje pod-
ru~ja koja oskudevaju u vodi.

5.3 Pali}ko jezero

Ovo jezero se nalazi u blizini ma|arske granice, a u neposrednoj je blizini
Subotice i Novog Sada. Jezero ima povr{inu od 5,76 km2. Zna~aj jezera ogleda se
u postojanju mineralnog mulja koji je i odredio karakter Pali}a kao banjskog me-
sta. Jezero ima komplementarne vrednosti, kao {to su lekovito blato, blizina Su-
botice, a nalazi se i na me|unarodnom putu koji vodi iz na{e zemlje, preko Ma-
|arske, dalje prema ostalim evropskim zemljama.

Pali} ima kupali{no-rekreativne i zdravstvene turisti~ke funkcije, koje se
kombinuju sa sportsko-manifestacionim turizmom.

Ve}i broj jezera, koja se nalaze na planinama, za sada nemaju ve}u turisti~-
ku vrednost, zbog udaljenosti od emitivnih turisti~kih zona, slabe saobra}ajne i
sme{tajne infrastrukture. (Dr Romeli}, Jovan i ]ur}i} Nevena, Turisti~ka geografi-
ja Jugoslavije, Novi Sad, 2001.)

59

GLAVA 2

Trojan u prisustvu vojskovo|a i arhitekte Apolodora prinosi `rtvu prilikom

otvaranja mosta Pontes na Dunavu u Kostolu, scena sa Trojanskog stuba na

Rimskom formumu u Rimu



60

GLAVA 2

No}enje gostiju po vrstama mesta

Izvor: Statisti~ki godi{njak Srbije, 2003. godine



6. Reke u Srbiji i Crnoj Gori zna~ajne za turizam

Reke predstavljaju, pored ostalog, zna~ajne turisti~ke vrednosti, zbog mo-
gu}nosti organizacije raznih vrsta rekreacije na njima (kupanje, veslanje, ribolov
i dr.). Turisti~kom valorizacijom reka u na{oj zemlji posebno se bavio S. Stanko-
vi}. On turisti~ke vrednosti reka deli na one koje egzistiraju kao samostalne i one
koje su komplementarne turisti~ke vrednosti. Najzna~ajnije na{e reke su Dunav,
Sava, Tisa, Drina i Morava. Samostalnu turisti~ku vrednost imaju Dunav, Tisa, Sa-
va, Drina i Tara.

6.1. Dunav

Dunav je me|unarodna reka koja izvire u Nema~koj, prolazi kroz veliki
broj zemalja i uliva se u Crno more. Dunav je kanalom povezan sa Rajnom i Maj-
nom, {to je pove}alo njegov zna~aj. Kroz na{u zemlju prolazi u du`ini od oko
587,3 km. Prema dr Romeli}u, sa turisti~kog stanovi{ta, Dunav mo`emo podeliti
na tri sektora: 

1 – ravni~arski, ili panonski,
2 – |erdapski,
3 – ravni~arski, ili vla{kopontijski.

Za aspekta turisti~ke valorizacije reke, Dunav ima razvijen re~ni turizam i
organizovan je prevoz turisti~kim brodovima iz Nema~ke, preko Ma|arske, Ru-
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munije i Bugarske dalje do Crnog mora. Ovo je zna~ajno za nas, jer brodovi to-
kom prolaska kroz na{u zemlju imaju stanice u Novom Sadu i Beogradu.

Nacionalni park \erdap i arheolo{ke iskopine u Lepenskom viru pogoduju
razvoju izletni~kog, seoskog i lovnog turizma. Manifestacije i sportska takmi~enja
predstavljaju povezivanje Srbije i Rumunije na planu ve}e turisti~ke atraktivnosti
ovog podru~ja.

6.2 Tisa

Ova reka ima turisti~ki zna~aj samo za mesta u njenom neposrednom okru-
`enju. Zbog zaga|enosti vode i neure|ene obale ne predstavlja zna~ajan turisti~-
ki motiv u {irim razmerama.

6.3 Sava

Reka Sava kroz Srbiju te~e u du`ini od 206,5 km. Kroz Srbiju njen tok ima
sve odlike tipi~ne ravni~arske reke. Ona se kod Beograda uliva u Dunav. Njen tok
kroz Srbiju nema ve}i turisti~ki zna~aj, osim ostrva Ade Ciganlije, koje Beogra|a-
ni koriste kao svoje omiljeno izleti{te.

6.4 Drina

Reka Drina predstavlja granicu izme|u Srbije i Bosne i Hercegovine. Zbog
sada{njeg svog grani~nog polo`aja, izgubila je nekada{nju turisti~ku vrednost.
Reka Drina ima veoma ~istu vodu, a po{to je i veoma brza reka, na njoj postoji
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mogu}nost razvoja splavarenja, {to predstavlja odre|enu turisti~ku atrakciju. Na
Drini su izgra|ene hidroelektrane, a prilikom pregra|ivanja reke stvorena su ve-
{ta~ka proto~na jezera.

6.5 Tara

Reka Tara sa Biogradskom gorom i planinom Durmitorom predstavlja na-
cionalni park koji se nalazi pod za{titom UNESCO-a. Vodeni sportovi, kao {to je
splavarenje i vo`nja kajakom, daju specifi~nu turisti~ku atraktivnost ~itavom
ovom prostoru. 

Sve reke Srbije i Crne Gore, ukupno gledano, nemaju ve}i turisti~ki zna~aj
na internacionalnom turisti~kom tr`i{tu; jedino Dunav ima ve}i turisti~ki zna~aj
jer je njime mogu}a plovidba turisti~kih brodova do Crnog Mora.

7. Antropogene turisti~ke vrednosti

Na osnovu podele, koju je izvr{io S. Stankovi}, antropogene turisti~ke
vrednosti su:

– arheolo{ke vrednosti,
– spomeni~ke vrednosti,
– umetni~ke,
– entografske i
– gradska naselja kao turisti~ke vrednosti.

7.1. Arheolo{ke turisti~ke vrednosti

U ove turisti~ke vrednosti spadaju arheolo{ke iskopine iz najstarijih vreme-
na ljudske civilizacije, koje pripadaju kamenom, bronzanom i gvozdenom dobu.
Mnoga nalazi{ta iz kamenog doba nalaze se u Lepenskom viru kraj Dunava; u
mestu Vin~a (Vin~anska kultura); zatim u Sremskoj Mitrovici, u Banatu i Ba~koj.

Ovde spadaju i ostaci iz gr~kog i rimskog perioda (gradovi i utvr|enja). U
poznatije spada Sirmium u Sremskoj Mitrovici, Singidunum u Beogradu, Naisus
u Ni{u i dr. U anti~ko doba na teritoriji dana{nje Crne Gore osnovani su gradovi
Budva, Bar, Risan i Kotor.

7.2. Spomeni~ke turisti~ke vrednosti

Na osnovu klasifikacije koju je koristio J. Romeli}, spomeni~ke turisti~ke
vrednosti predstavljene su po po vremenu kada su nastale. 

1 – Anti~ki i ranovizantijski spomenici – U ovu grupu spomenika spada-
ju stari anti~ki gradovi: Sirmium, Singidunum, Viminacium, Naisus, Ulpiana. Ovi
anti~ki spomenici predstavljaju turisti~ku ponudu u okviru gradskog turizma. 
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2 – Srednjevekovni spomenici – Veliki broj srednjevekovnih manastira i
crkava su svedo~anstvo o nekada izuzetno razvijenoj kulturi i privredi u srednje-
vekovnoj Srbiji. Spomenici se prema vremenu gradnje, mestu i stilu dele na spo-
menike koji su gra|eni u ra{kom, srpsko-vizantijskom i moravskom stilu.

Veliki broj manastira i crkava u Srbiji predstavlaju posebnu kulturnu vred-
nost. Me|u najpoznatije spadaju: manastir Studenica, Mile{eva, @i~a. Posebnu
vrednost predstavljaju manastiri Ras i Sopo}ani, koji se ubrajaju u riznicu svetske
ba{tine.

U srpsko-viznatijskom stilu gra}eni su manastir Gra~anica i Pe}ka patrijar-
{ija. Najpoznatiji spomenici gra|eni stilom moravske {kole, su: crkva Lazarica,
manastir Kaleni}, Ljubostinja, Manasija, Ravanica i dr.

3 – Umetni~ke vrednosti kao turisti~ke vrednosti – Ne navode}i poseb-
no podelu, potrebno je ovde samo napomenuti da se kod nas odr`avaju velike te-
atralne turisti~ke manifestacije kao {to su: BITEF, BEMUS, MESAM, FEST i, u no-
vije vreme, EXIT u Novom Sadu. Ove kulturno-umetni~ke manifestacije, imaju
karakter i turisti~kih manifestacija i dosta dugu tradiciju, i u me|unarodnim raz-
merama.
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4 – Etnografske turisti~ke vrednosti – Ove vrednosti imaju komplemen-
taran zna~aj za turisti~ka kretanja. U etnografske turisti~ke vrednosti spadaju:
muzi~ki folklor, narodne no{nje i obi~aji, kulinarstvo i dr. Sve navedene etnograf-
ske turisti~ke vrednosti uti~u na kompletiranje turisti~kog sadr`aja.

8. Gradovi Srbije i Crne Gore kao turisti~ke vrednosti

Gradovi predstavljaju osnov za razvoj gradskog turizma sa mogu}nostima
razvoja kulturnog i kongresnog turizma. Prema ostvarenom turisti~kom prometu,
gradovi se mogu podeliti na ~etiri grupe (V. Jovi~i}, Turisti~ka geografija,
Beograd, 1967.), i to:

8.1 Glavni gradovi republika i pokrajina

Ovde spada Beograd, Podgorica, Novi Sad i Pri{tina. Navedeni gradovi su
administrativno-upravni centri sa zna~ajnim privrednim resursima. U navedenim
gradovima postoji veliki broj muzeja, pozori{ta, u kojima se odr`avaju i kulturno-
umetni~ke manifestacije. Ovo su istovremeno i gradovi kongresnog turizma.
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8.2 Gradovi na va`nim saobra}ajnicama

U ove gradove spadaju: Subotica, Novi Sad, Ni{, U`ice, Kraljevo. Ovi gra-
dovi imaju va`nost tranzitnih turisti~kih mesta; njih turisti pose}uju u prolazu i
zadr`avaju se u njima vrlo kratko.

8.3 Gradovi koji poseduju posebnu turisti~ku privla~nost 

Ovakvi gradovi obi~no su glavni gradovi republika, jer poseduju razne kul-
turno-istorijske spomenike. U ovu grupu spadaju i primorska mesta, kao {to su
Budva, Tivat, Kotor i druga. Gradska naselja u Srbiji i Crnoj Gori imaju odre|enu
turisti~ku vrednost, kao zna~ajni kulturni, privredni, umetni~ki i sajamski centri.
Sa stanovi{ta nema~kih turista, gradovi kao {to su Beograd, Novi Sad i Ni{ – zbog
svog tranzitnog polo`aja i odre|enih kulturno-istorijskih spomenika i vrednosti –
mogu biti interesantni, a posebno kao gradovi za kongresni turizam. Primorski
gradovi imaju sadr`aje koji mogu poslu`iti u turisti~ko-rekreativne svrhe, a uz to
postoji i mogu}nost turisti~ke valorizacije njihovog kulturno-umetni~kog blaga.
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9. Objekti svetske ba{tine

Srbija i Crna Gora poseduju kulturne i prirodne vrednosti koje su progla-
{ene za prirodna i kulturna dobra od najvi{e vrednosti za ~ove~anstvo (pod za{ti-
tom su UNESCO-a). Na teritoriji na{e zemlje za svetska kulturna i prirodna do-
bra, koja su stavljena pod za{titu UNESCO-a, progla{eni su:

– Kotor sa okolinom (1979. godine),
– stari grad Ras i Sopo}ani (1979. godine),
– Durmitor sa kanjonskom dolinom reke tare (1980. godine),
– manastir Studenica (1986. god.).

Ova prirodna i kulturna dobra predstavljaju istovremeno i turisti~ki kapi-
tal koj upotpunjuje turisti~ku ponudu. Posebno se ovde isti~e grad Kotor, koji tu-
ristima mo`e ponuditi ne samo kupanje u moru i zabavu sli~ne vrste, ve} i zani-
mljive kulturne sadr`aje. Iako planina Durmitor nije dovoljno turisti~ki valorizo-
vana, ona }e, zajedno sa kanjonom reke Tare, u budu}nosti biti veliki turisti~ki
potencijal. (Dr Romeli} J, ]ur}i} Nevena, Turisti~ka geografija Jugoslavije, Novi
Sad, 2001.)

10. Materijalna baza kao osnova turizma Srbije i Crne Gore

Raspad Jugoslavije i gra|anski ratovi, uz me|unarodne sankcije, doveli su
do ogromnog pada `ivotnog standarda stanovni{tva. Uz znatna razaranja, pri-
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metna je zapu{tenost objekata za sme{taj i prijem turista, kao i nedovoljna izgra-
|enost saobra}ajne infrastrukture – sve ovo uticalo je na nagli pad posete turista
iz inostranstva. Poslednjih godina, uz pomo} me|unarodne zajednice do{lo je do
osposobljavanja saobra}ajne infrastrukture u na{oj zemlji. Proces privatizacije
dru{tvenih preduze}a, hotela, restorana i sl. daje pretpostavke za polagani turi-
sti~ki oporavak. Aktiviranje me|unarodnih putnih pravaca i gradnja novih turi-
sti~kih objekata omogu}i}e razvoj turizma u Srbiji i Crnoj Gori.

Iskustva iz Nema~ke i njihova primena treba da poslu`e kao dobra osnova
za razvoj turizma po svetskim standardima. Posebnu pa`nju treba posvetiti ~uva-
nju prirodne sredine. Prilikom planiranja i izgradnje novih turisti~kih sadr`aja
treba voditi ra~una o svetskim trendovima u oblasti turisti~kih kretanja.
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III 
OP[TI ASPEKTI TURISTI^KE REKREACIJE

1. Slobodno vreme i razvoj turisti~ke rekreacije 

Turisti~ka putovanja prestavljaju rekreativne aktivnosti koje se obavljaju
van mesta stalnog boravka,du`im od 24 ~asa. Turisti~ka rekreacija obuhvata ~i-
tav niz aktivnosti:

1. `elja za fizi~kim i psihi~kim odmorom
2. `elja za razonodom i zabavom 
3. `eljom za sticanjem znanja putem upoznavanja kulturnog i istorijskog

nasle|a.
4. zdravstvenim razlozima (prenventivna zdravstvena za{tita) uz kori{}e-

nje klimatskih i vazdu{nih le~ili{ta i odmarali{ta
5. amaterskim sportskim takmi~enjima
6. Kru`na putovanja turista brodovima, koje se zadr`avaju u odre|enim

mestima i kra}e od 24 ~asa. (Dr @ivadin Jovi~i}, Osnovi turizma, Beograd,
1981.)

Uslovljena promena boravka sa `eljom za odmorom, razonodom, zaba-
vom, sticanjem znanja i zdravstvenm razlozima mogu se tretirati kao psihofizi~-
ka rekreacija, kao i u~e{}e na sportskim takmi~enjima amaterskog karaktera i i
kulturno-umetni~kim manifestacijama.

Turisti~ka rekreacija u savremenom `ivotu Nemaca ima veoma va`an zna-
~aj.To se mo`e zaklju~iti i na osnovu statisti~kih pokazatelja koji se odnose na
broj turisti~kih putovanja u zemlji i inostranstvu, broju posetilaca u raznim turi-
sti~kim centrima, i visina nov~anih izdajanja.

Sa aspekta turisti~ke rekreacije zna~ajno je ukazati na primarne turisti~ke
potrebe: kulturne i rekreativne.

Obe navedene potrebe vr{e osnovne rekreativne psiho-fizi~ke funkcije  tu-
rista.

Danas su veoma ra{irena i rekreativna putovanja u Nema~koj. Ovaj tip re-
kreativnih putovanja koja traju kra}e od 24- ~asa nazivaju se izletni~ka putovan-
ja.
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Kulturna turisti~ka putovanja prestavljaju jedan vid rekreacije, jer dovodi
do psiho-fizi~kog rastere}enja turista, koja se kroz kretanja i do`ivljavanja kul-
turnih sadr`aja realizuju.

Izletnici ili ekskurzisti prestavljaju takodje jedan vid rekreativnih putova-
nja. Klasi~ne turisti~ke definicije o pojmu turiste u mnogim zemljama ne svrsta-
vaju  u turisti~ku rekreaciju.

Po broju i vrstama rekreativnih aktivnosti za vreme vikenda u Nema~koj, i
kori{}enju sme{tajnih kapaciteta, postoji potreba u ovom radu da se istakne dru-
{tveno-ekonomski zna~aj.

Postoje i mnogobrojni izleti, kratka putovanja, kao {to su {kolske ekskurzi-
je koje pored kulturno-vaspitne imaju rekreativno-zdravstvenu funkciju.

Ova vrsta putovanja prestavlja i budu}e korisnike turisti~ko-rekreativnih
putovanja.

Poslednjih godina u svetu a posebno u Nema~koj postoje kratka turist~ka
putovanja.Ova putovanja se obavljaju u du`ini od dva i vi{e dana. Putovanja se
obavljaju vi{e puta godi{nje, koriste}i razne destinacije u zemlji ili u inostranstvu.
Poseta zimskim turisti~kim centrima uklju~uju}i kulturna putovanja po svetu, le-
tovanja na morskim pla`ama od 3 do 7 dana ili vi{e prema `elji.

Ve}i broj turisti~kih putovanja sa kra}im zadr`avanjima ima va`nu zdrav-
stvenu rekreativnu funkciju.

Zbog intezivnog rada ljudi, postoji potreba kori{}enje odmora iz nekoliko
delova zbog oporavka organizma.

Na porast kratkih turisti~kih putovanja uticali su i jeftini avionski letovi u
~ije programe su se uklju~ile i turisti~ke agencije.

Kratka putovanja u svom programu uklju~uju turisti~ke, kulturne i ostale
vidove rekreativnih sadr`aja, povezanom sa zdravstvenim i “estetskim turi-
zmom”.

Postoji ~itav niz rekreativnih aktivnosti u Nema~koj.

1.1. Uvod u teoriju

Potreba za slobodnim vremenom u industrijskim dru{tvima, a posebno u
nema~kom dru{tvu, raste iz godine u godinu.

U celini uzev{i, sve ve}i broj ljudi u~estvuje u kori{}enju slobodnog vreme-
na kroz razne rekreativne aktivnosti, i to zahvaljuju}i:

– pove}anju `ivotnog standarda;
– skra}ivanju radnog vremena;
– pove}anju du`ine `ivotnog veka;
– pove}anju pla}enih dana godi{njeg odmora;
– kvalitetu, kvantitetu i brzini razvoja saobra}ajnih sredstava;
– op{tem obrazovnom i kulturnom nivo stanovni{tva i dr.
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@ivotna sredina u velikim gradovima i industrijskim zonama uti~e kao do-
datni motiv za turisti~ku rekreaciju.

U faktore koji negativno uti~u na razvoj rekreacije i turisti~ke rekreacije,
spadaju:

– privredna recesija i stagnacija;
– pove}anje broja nezaposlenih;
– smanjenje porodi~nih primanja;
– politi~ke prilike (nestabilna politi~ka situacija i terorizam);
– prirodne katastrofe;
– epidemije raznih bolesti (sida, pti~iji grip i dr.).

S obzirom na ogromno pove}anje proizvodnje roba i usluga, ne samo u
Evropi, Severnoj Americi, Australiji i isto~noj Aziji, ve} i u drugim dr`avama sve-
ta, {to je dovelo do pove}anja standarda, imao je pozitivne i negativne efekte u
za razvoj rekreacije.

Zbog naglog razvoja privrede u Kini i Indiji (najmnogoljudnijim dr`avama
sveta) do}i }e do novih masovnih potreba za turisti~kom rekreacijom na svetskom
nivou.

Rekreacija je re~ koja se svakodnevno upotrebljava u industrijskim i postin-
dustrijskim dru{tvima.

Kao predmet prou~avanja, rekreacija se mo`e na}i u raznim nau~nim disci-
plinama, kao {to su: sociologija, medicina, psihologija i turisti~ka geografija,
ekonomija i dr.

Svaka od navedenih nau~nih disciplina razmatra pojam rekreacije iz svog
nau~nog ugla kao jedan od osnovnoh pojmova kod prou~avanja turisti~kih kreta-
nja. U Nema~kom jeziku, pored latinskog izraza upotrebljava se i nema~ki naziv
(“Erholung”), kao osnovni pojam za izvo|enje novih izraza i pojmova vezanih za
rekreaciju i turisti~ku rekreaciju.

U radu dr @ivadina Jovi~i}a “Teorijske osnove rekreacije”, Beograd, 1986,
dato je {ire obja{njenje pojma “rekreacija”: nagla{ava se njeno {ire zna~enje od
zna~enja pojma “odmor”:

1). odmor kao predah;
2). odmor kao pauza;
3). dnevni odmor;
4). godi{nji odmor;
5.) aktivni odmor i dr.

Odmor se ovde tretira kao suprotnost pojmu “zamor”. Ova dva suprotna
pojma ~ine uzro~noposledi~nu vezu.

Ljudska individualna aktivnost ima i svoje psihofizi~ke granice, koje nakon
intenzivnog zamaranja i stresa, dovode do psihosomatskih bolesti. Zato je odmor
neophodan radi eliminisanja zamora.

Odmor se mo`e izvesti u toku radnog vremena, posle radnog vremena u
vidu nedeljnog, prazni~kog i godi{njeg odmora.
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U knjizi dr @ivadina Jovi~i}a “Teorijske osnove rekreacije”, rekreacija se de-
fini{e na slede}i na~in: “Rekreacija je slobodnovremenska svrsishodna aktivnost u

kojoj se ponovo uspostavlja ravnote`a u organizmu, poreme}enom tokom radnog

vremena ili uobi~ajenog anga`ovanja”.

Iz navedenog se mo`e zaklju~iti da je rekreacija potreba, i cilj, i aktivnost;
ovo omogu}ava da se bli`e odredi su{tina i karakter rekreacije.

Istorijski posmatrano radno vreme se menjalo po du`ini u poslednjih sto
godina. To se najbolje mo`e videti u tabeli nema~kog sociologa Opa{ovskog, koju
je napravio za period od 1950, 1970. i 1990. godine i uz nju prognozu za 2010.
godinu. Ukupno godi{nje radno vreme u 1950. godini iznosilo je 2300 ~asova, a
prema datoj prognozi iznosi}e 1320 ~asova, {to pokazuje da }e se za 60 godina
radno vreme smanjiti za 1000 ~asova godi{nje.

[ta }e dovesti do pove}anja slobodnog vremena? Sa sociolo{kog stanovi{ta
veliko pove}anje slobodnog vremena i produ`enje `ivotnog veka izazva}e nove
dru{tvene promene koje }e, posmatrano sa ovog aspekta rada, koji razmatra pi-
tanja turizma i turisti~ke rekreacije biti veoma zna~ajane.

Prema ovoj studiji za 1990. godinu stanje radnog i slobodnog vremena bilo
je slede}e: petodnevno radno vreme u iznosu od 38 ~asova u nedelji

Broj radnih dana u godini iznosio je 200, a broj slobodnih dana 165. Na
osnovu analize broja radnih dana u nedelji i neradnih dana (godi{nji odmori, pra-
znici, nedelja kao neradni dan), u 2010. godini ovaj fond iznosi}e 200 slobodnih
dana prema 165 radnih dana i dove{}e i po tom osnovu do pove}anja slobodnog
vremena. Broj radnih dana bi}e 4 a u sedmici sa 32 radna ~asa. Ovi podaci su je-
dan od najva`nijih indikatora za dono{enje planova za razvoj turizma u celini i
turisti~ke rekreacije.

1.2. Istorijski razvoj turisti~ke rekreacije

Rekreacija je prvi put kao pojam upotrebljena 1890. godine u SAD. Neke
vrste rekreativnih aktivnosti datiraju jo{ od najranijih istorijskih epoha. U Staroj
Gr~koj odr`avala su se razna takmi~enja u raznim sportskim disciplinama, zatim
takmi~enja u muzici i pozori{nim predstavama. Ova vrsta rekreacije bila je name-
njena samo povla{}enoj klasi, nije va`ila za robove.

Treba napomenuti da su i prve olimpijske igre nastale u Staroj Gr~koj. U
Starom Rimu bila su organizovana tako|e razna takmi~enja, kao na primer bor-
ba gladijatora sa divljim `ivotinjama. Stari Rimljani su otkrili i zdravstvenu vred-
nost banja i termomineralnih izvora pa im je boravak u banji slu`io za zdravstve-
nu rekreaciju.

Mnoge na{e i nema~ke banje bile su poznate jo{ za vreme Rimljana.  U
Srednjem veku rekreacija je upra`njavana za vreme proslava crkvenih praznika.

Savremena rekreacija postala je svakodnevna aktivnost ~oveka. Nju ~ine
razne forme fizi~kih aktivnosti u kombinaciji sa psiholo{kim oblicima rekreacije i
anti-stres programi, akupunktura, joga i ostale vrste meditacije. Danas rekreacija
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ima i {iri dru{tveni karakter – karakter presti`a. Masovni mediji u turisti~kim i re-
klamnim porukama svakodnevno “bombarduju” ljude informacijama o medicin-
skom i estetskom zna~aju rekreacije.

Prema statisti~kim podacima Instituta za geografiju u Lajpcigu, broj pla}e-
nih radnih dana je iznosio:

– 1950. godine 12 dana; 
– 1970. godine je 21 dan; 
– 1990. godine je 29 dana; 
– 1997. godine je 30 dana.

Obavezno pla}enje godi{njeg odmora (koji se konstantno pove}ava) jedan
je od faktora koji su uticali na masovna turisti~ka kretanja.

Prema demografskim prognozama, ovaj trend }e biti nastavljen i u nared-
nom periodu.

Sa uvo|enjem novih tehnologija u proizvodnju i daljim tehni~kih inovaci-
jama bi}e nastavljen pad udela fizi~kog rada, istovremeno pove}anje udela inte-
lektualnog rada u svim oblastima privrede.

Navedeni trendovi u demografskoj strukturi (smanjenje nataliteta i produ-
`enje `ivotnog veka gra|ana), kao i smanjenje radnog vremena bi}e prisutni i na
prostoru na{e zemlju.

1.3 @ivotni modeli industrijskih dru{tava

@ivotni modeli industrijskih dru{tava, u koje spada i na~in `ivota ljudi Sa-
vezne Republike Nema~ke, imaju slede}e odlike:

1. porast slobodnog vremena zaposlenih,
2. industrijalizacija, kompjuterizacija i uvo|enje novih tehnologija dovelo

je do smanjenja fizi~kog, a istovremeno do pove}anja umnog rada,
3. skra}ivanje radnog vremena, pove}anje slobodnog vremena u toku go-

dine,
4. razvoj velikih gradova i industrijskih regiona kao {to su Rur, Sar i dr.,
5. izmenjena klima i mikro-klima, zaga|ivanje vode, tla i vazduha bili su

va`ni faktori koji su uslovili razvoj rekreacije i turisti~ke rekreacije.
6. razvoj svih vrsta saobra}aja doveo je do skra}ivanja rastojanja i smanje-

nja utro{ka vremena do turisti~kih destinacija.
7. pove}anje materjalnih prihoda i zdravstvenog i kulturnog standarda ne-

ma~kog dru{tva.

1.4. Specifi~ni aspekti slobodnog vremena

Na osnovu statisti~kih podataka radno vreme 1950. godine sastojalo se od
6 radnih dana u nedelji (48 ~asova nedeljno), {to je iznosilo 290 radnih dana u
godini.
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2. Turizam

2.1 Pojam turizma

Turizam predstavlja fenomen na{eg vremena, kako u nema~koj tako u ~i-
tavom svetu. Turizam predstavlja jedno kompleksno polje nau~nog prou~avanja
kojim se bave mnoge nau~ne grane. Karakteristi~ne osobine turizma su:

– putovanje,
– turisti~ka ponuda,
– turisti~ka potra`nja,
– op{ta informacija,
– specijalne ekonomsko-nau~na obja{njenja turizma, uklju~uju}i i primenu

turisti~kog marketinga,

Nauka o turizmu bavi se uop{teno fenomenom privremene promene mesta
boravka osoba u cilju oporavka i rekreacije. To zna~i, osobe napu{taju svoje uo-
bi~ajno mesto stalnog boravka i provode izvesno vreme izvan mesta svoga stano-
vanja. Pri tome koriste sredstva prevoza na putu, a zadr`avaju se na jednom ili
vi{e mesta.

Prema udaljenosti od mesta stanovanja (mesto, prostor), kao i prema tra-
janju odustvovanja (vreme) i razlogu putovanja (motiv),  u turisti~koj nauci raz-
likuju se vrste i forme putovanja.

Mesto, vreme i motiv predstavljaju tri konstruktivna elementa turizma
(Frever, Walter, Tourismus marketing, izdanje Oldenburg, München, Wien,
2001.)

Pod pojmom turizam podrazumeva se “Tour”, dakle kru`no putovanje, ko-
je podrazumeva odlazak i povratak. U odnosu na ostale forme putovanja, turisti~-
ka putovanja su najjednostavnija forma napu{tanja mesta stanovanja i privreme-
ni boravak u mestu godi{njeg odmora i turisti~ke rekreacije a cilj putovanja pri
kru`nim putovanjima mogu biti jedno ili vi{e mesta. Sa aspekta precizne odre|e-
nosti du`ine puta, govori se uop{teno o napu{tanju stalnog mesta boravka.

Vreme – “privremeno” – va`an je vremenski aspekt za turisti~ka putovanja.
Radi se o privremenom napu{tanju stalnog mesta boravka. Uobi~ajni vremenski
raspon mo`e iznositi izme|u jednog dana i jedne godine. Ova putovanja se oba-
vljaju u vreme slobodnog vremena.

Putovanja u slobodnom vremenu mogu biti povezana sa razli~itim “slobod-
nim vremenima”. Najpoznatiji oblik su putovanja zaposlenih za vreme godi{njih
odmora.

Putovanja bez preno}i{ta smatraju se kao izletni~ka putovanja. Putovanja
sa malim brojem preno}i{ta defini{u se kao kratka putovanja i razmatraju se mar-
ginalno u turisti~koj privredi.

U poseban vid putovanja mogu se ubrojati i poslovna putovanja u toku rad-
nog vremena. Ona nastaju na radnom mestu i nazivaju se – slu`bena putovanja.
Poslovna ili slu`bena putovanja ve}inom su karatkog trajanja i ~esto se obavljaju
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bez preno}i{ta, ili se no}enja obavljaju za vreme radnih dana (“Midweek-putova-
nja”). Samo u retkim slu~ajevima ovakva su`bena putovanja traju nekoliko nede-
lja, ili meseci.

Stalna promena mesta boravka, kao {to su selidba, promena radnog mesta
itd, nisu predmet turisti~ke nauke.

Fenomen putovanja, kao {to je prethodno nagla{eno, postojao je i u anti~-
ka vremena i u srednjem veku. O turizmu, kao obliku turisti~kih kretanja, po~inje
da se govori tek pred kraj 19.veka. Putovanja iz zadovoljstva u slobodnom vre-
menu bila su prete~a razvoja turisti~ke privrede.

Turizam poslednjih godina do`ivljava veoma brz razvoj gotovo u celom
svetu, a posebno u SR Nema~koj. Nema~ka privreda ima karakteritike razvoja
uslu`nih delatnosti, u koje se ubraja i turisti~ka privreda.

Gra|ani Nema~ke najve}i su turisti~ki putnici na svetu. Zbog toga Nema~-
ka, pored emitivnog putovanja u inostranstvo, ima dobro razvijen i doma}i turi-
zam. Razvoj turizma u Nema~koj mo`e biti dobar pokazatelj o turisti~kim kreta-
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Radno i slobodno vreme

1950: 2’300 + 500; 
1970: 1’900 + 400; 
1999: 1’600 + 400;
2010: 1’320 + 340;

Obavezno radno vreme:

Pregled radno i slobodnog vre-
mena:

1950: 6 – Dani – Nedelja/48 sati -nedelja (sedmica)
279 radnih dana.
Dani/86 slobodni dani (godi{nji odmor, prazni-
ci, nedelja dao dan.

1970: 5 – Dani – Nedelja/sati-nedelja/238 radni dan
Dani/127 slobodni dani (godi{nji odmor, pra-
znici, nedeljakao dan). 

1990: 5 – Dani – Nedelja/38 sati nedelja kao sedmi-
ca/200 radnih dana.
Dani/165 slobodni dani (godi{nji odmor,  pra-
znici, nedelja kao dan). 

2010 4 – Dani – Nedelja/32-sati-nedelja kao sedmi-
ca/165 radni dan.
Dani/200 slobodni dani (godi{nji odmor, prazni-
ci, nedelja kao dan)

Izvor: Opaschowski, H.W. (1966), Sie Zukunft des Sportes

Tabela – Radno vreme, broj dnevnog, nedeljnog i slobodnog vremena



njima, organizaciji i realizaciji turisti~kih putovanja, ne samo za na{u zemlju, ve}
i za ostale zemlje koje svoj turisti~ki razvoj planiraju.

2.2 Definisanje turizma

Turizam, kao dru{tveno-ekonomska pojava je relativno mlada nau~na di-
sciplina koju nije precizno lako definisati. U poku{aju definisanja turizma posto-
je brojne definicije koje mo`emo podeliti na nekoliko, i to:

1. nau~no-turisti~ke,
2. nau~no-privredne,
3. geografske, 
4. statisti~ke, 
5. sociolo{ke i dr.
Izvor: Mazi, Milan: Ekonomika turizma, Savremena administracija, Beograd, 1972.

Svi navedeni poku{aji definisanja turizma nisu dali potpunu definiciju tur-
izma, zbog same njene slo`enosti. Definicija, koju su dala dva {vajcarska nau~ni-
ka, Hunziger, W. i Krapf, K.: Grundriss der allgemeinene Fremdenverkehrs, Hano-
ver, 1969. godine, glasi: Turizam je skup odnosa i pojava nastalih prilikom puto-
vanja i boravka stranaca u jednom mestu, ukoliko ovaj boravak ne zna~i stalno
nastanjenje i ukoliko se ne vezuje za obavljanje privredne delatnosti.

Ova definicija je data pre{iroko, ali danas slu`i kao polazna definicija u po-
ku{aju odre|ivanja pojma turizma. Ovde se turizam defini{e kao privremena pro-
mena mesta, pri ~emu se defini{u pojmovi: mesto, vreme i motiv putovanja. Tu-
risti~ka putovanja se, prema Freyer, Walter (“Tourismus-Marketing”, München),
Wien, Oldenburg, 2001) dele prema razli~itim kriterijumima, i to:

– prema udaljenosti: doma}a, strana, evropska, prekookeanska i daleka
putovanja;

– prema trajanju: dnevna, vikend, kratka, godi{nji odmor i dugotrajna;
– prema sredstvima prevoza: biciklom, autom, autobusom, vozom, bro-

dom, avionom;
– prema motivu: odmor, poslovno putovanje, obrazovno, sportsko, studij-

sko i banjsko;
– prema tro{kovima: jeftina i ekskluzivna.

U klasi~noj definiciji turizma postoji problem potpunog i {ireg obuhvatanja
turizma, kao slo`enog savremenog fenomena. Dinami~an razvoj turizma pro{iru-
je polje istra`ivanja turizma.

Mnoge vrste turisti~kih kretanja, koja ranije nisu bila prou~avana sa aspek-
ta turizma, danas ulaze u sastav turisti~kih kretanja. Neki novi vidovi turisti~kih
kretanja navedeni su i u ovom radu. Te{ko}a u definisanju pojma turizma je i u
tome {to uzroci i motivi nisu privrednog karaktera. Turizam je i ekonomska kate-
gorija, jer se u ovoj delatnosti ostvaruju zna~ajni ekonomski efekti. Prema auto-
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ru S. Markovi}u i Z. (Ekonomika turizma, Zagreb, 1972) direktni uticaj turizma
na privredu je:

– uticaj na dru{tveni proizvod i nacionalni dohodak;
– uticaj na razvoj privrednih delatnosti, koje sa~injavaju turisti~ku privre-

du;
– uticaj na platni bilans zemlje;
– uticaj na zaposlenost stanovni{tva i nivo `ivotnog standarda;
– uticaj na investicionu aktivnost i strukturu investicija;
– uticaj na br`i razvoj nedovoljno razvijenih zemalja i podru~ja.

Ove uop{tene napomene zna~ajne su za mnoge zemlje i regije koje imaju
odre|eni turisti~ki potencijal. Zna~aj razvoja turizma, kao privredne grane, veo-
ma je veliki i to predstavlja jednu od mogu}nosti razvoja na{e zemlje.

Prema Hunzigeru i Krapfu, postoje funkcije turizma koje se mogu podeliti
na: zdravstvenu, tehni~ku, kulturnu, socijalnu, politi~ku i privrednu. Prema ka-
snijoj podeli istih autora, funkcije turizma mogu se podeliti na ekonomske i nee-
konomske.

Danas je u upotrebi definicija koju je prihvatila Svetska turisti~ka organi-
zacija (Izvor: WTO, 1993.) i glasi: “Turizam obuhvata aktivnosti osoba koje putu-
ju u mesta izvan stalnog boravka i borave tamo zbog odmora, poslovno ili iz ne-
kog drugog razloga, ali ne ostaju du`e od jedne godine”.

U centru pa`nje mnogobrojnih turisti~kih ponuda, pored vi{ednevnih i vi-
{enedeljnih putovanja i poseta, sve vi{e na zna~aju dobijaju izleti. Gore smo na-
veli samo neke definicije pojma turizam, koje su i naj~e{}e u upotrebi. Druge de-
finicije u ovom radu ne}emo navoditi. Turizam je slo`ena dru{tvena i ekonomska
pojava i u njegovom prou~avanju treba koristiti znanja iz raznih nau~nih oblasti:
geografije i turisti~ke geografije, ekonomije, sociologije, psihologije, statistike,
antropologije, istorije umetnosti, medicine i dr. Na konferenciji u Rimu, odr`anoj
1963. godine pod pokroviteljstvom UN, usvojena je Konvencija u kojoj su obra-
|eni slede}i pojmovi.

1. Posetiocem se smatra svaka osoba koja boravi u zemlji, a da cilj njene
posete nije zapo{ljavanje. 

Posetioce mo`emo podeliti na turiste i ekskurziste. Turisti su privremeni
posetioci koji borave u zemlji koju su posetili du`e od 24 ~asa i to radi:

a) odmora, rekreacije, le~enja, sticanja znanja, sportskih i verskih razloga;

b) poslovnih, familijarnih, javnih, dru{tvenih i politi~kih razloga.

2. Ekskurzionist je definisan kao privremeni posetilac ~ija poseta traje kra-
}e od 24 ~asa.

Prema navedenim kriterijumima vodi se i statistika koju je Svetska turisti~-
ka organizacija (WTO) preporu~ila.
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2.3 Turisti~ki oblici i forme
Danas, u modernom turizmu pored putovanja u slobodno vreme iz zado-

voljstva u {irem smislu, tako|e postoje i poslovna uslovljena putovanja, kao {to
su boravci u banjama i posete ro|acima ili poznanicima.

Turizam je privremena promena mesta boravka, pri ~emu je potrebno izvr-
{iti diferenciranje pojmova u zavisnosti od udaljenosti (mesta), trajanja (vre-
mena) i razloga, ili povoda (motiva) putovanja. Turisti~ka putovanja se dele pre-
ma razli~itim kriterijumima:

– prema udaljenosti: doma}a, strana, evropska i daleka putovanja;
– prema trajanju: dnevna, vikend, kratka i dugotrajna putivanja;
– prema sredstvima prevoza: biciklom, autom, autobusom, vozom, bro-

dom i avionom;
– prema motivu: odmor, poslovno, obrazovno, sportsko, studijsko i banj-

sko putovanje;
– prema prtljagu: ruksak, kofer i akt-ta{na;
– prema tro{kovima: jeftina i ekskluzivna putovanja.

U centru pa`nje mnogobrojnih turisti~kih ponuda stoje vi{ednevna ili vi{e-
nedeljna putovanja za odmor u turisti~kim mestima. Putovanja bez preno}i{ta, ta-
kozvani dnevni izleti, tako|e su zna~ajna za turisti~ku ponudu, kao na primer, za
turisti~ke organizacije, restorane i ostale turisti~ke objekte. Ipak se u ve}ini turi-
sti~kih istra`ivanja dnevni izleti marginalno posmatraju.

Razlikujemo slede}a turisti~ka kretanja:
– rekreativna;
– kulturna;
– primorska;
– banjska;
– planinska;
– gradska;
– kongresna.

Prema vrsti prevoza:
– automobilski (autobuski), auto-karavanski;
– `elezni~ki;
– vodeni (re~ni, jezerski i morski) i kru`na putovanja;
– avionski (~arter i redovni).

Postoji i podela turisti~kih putovanja na:
– idnidvidualna;
– porodi~na;
– grupna;
– sportska;
– omladinska;
– specijalna (hendikepirani ljudi);
– doma}a;
– me|unarodna. (Freyer, W (2001), Marketing Tourismus, München/Wien/

Oldenburg, 2001.)
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2.4 Dru{tveno ekonomski zna~aj turizma

Turizam i turisti~ka rekreacija spadaju u va`ne delatnosti, koje pored turi-
sti~ke rekreacije, imaju i {iri dru{tveni zna~aj, i to u slede}im oblastima: politi~-
koj, dru{tvenoj i ekonomskoj.

Dru{tveni zna~aj turizma u savremenim uslovima je velik i odnosi se, pre
svega, na sferu kulture, obrazovanja i zdravlja. Sa razvojem turizma do{lo je do
otkrivanja i upoznavanja sa kulturom drugih naroda, otkriveni su razni krajevi i
mesta u svetu. Mnogi kulturno-istorijski spomenici, muzeji i galerije do`iveli su
svoj preporod zahvaljuju}i turisti~kim kretanjima. Danas se ~esto ova turisti~ka
kretanja i putovanja svrstavaju u domen kulturnog turizma.

Prilikom putovanja i razgledanja kulturno-istorijskih spomenika mo`e se
govoriti i o postojanju specifi~ne turisti~ke rekreacije. Promena mesta, izazvana
putovanjem i razgledanjem, dovodi do psihofizi~ke rekreacije ~oveka.

Turisti~ka kulturna kretanja zna~ajno su uticala na turisti~ku valorizaciju
kulturno-istorijskih spomenika. Kulturni turizam zna~ajno uti~e i na obrazovni ni-
vo dece, omladine i odraslih. Indirektno, kroz obrazovanje koje se posti`e kroz tu-
risti~ka kretanja, podi`e se i svest o zdravstvenom zna~aju turisti~ke rekreacije.

Dru{tveni zna~aj ogleda se u kulturno vaspitnoj i zdravstvenoj funkciji.

2.5 Zdravstveni turizam

Zdravstveno-rekreativna funkcija turizma je jedan od osnovnih motiva tu-
risti~kog kretanja. Zdravstveni turizam je naj~vr{}e povezan sa rekreativnom
funkcijom, uklju~uju}i i ostale funkcije, kao {to su kulturno-vaspitna, politi~ka i
socijalna. Odmor i rekreacija su u funkciji zdravstvenog turizma. Stoga granicu
izme|u rekreativne i zdravstvene funkcije nije uvek lako odrediti.

2.6 Kulturno-vaspitna funkcija turizma

Putovanja i upoznavanje novih zemalja i kulturno-istorijskih spomenika, te
prisustvovanje kulturno-umetni~kim priredbama, posete muzejima i sl., uti~u na
podizanje kulturnog nivoa turista. Kao posledica turisti~ke posete, mnoga kultur-
na dobra iza{la su iz anonimnosti, dovela do restauracije starih zgrada, zamkova,
crkava. Kulturni turizam je istovremeno osnova (u materijalnom smislu) da se sa-
~uvaju i za{tite vredni spomenici i ostala kulturna dobra. Vaspitna funkcija turi-
sti~kih kretanja posti`e se prilikom upoznavanja sa kulturno-istorijskim spomeni-
cima. Prisustvovanje sajmovima, seminarima i kongresima predstavlja jedan sa-
vremeni vid transfera znanja. Ova kretanja se po novoj metodologiji kao jedan vid
turisti~kih kretanja.

2.7 Politi~ki zna~aj turizma

Turisti~ka kretanja imaju veliki politi~ki zna~aj, jer kroz upoznavanje ra-
znih naroda, njihovih obi~aja i navika dolazi i do zbli`avanja me|u ljudima. Tu-

79

GLAVA 3



rizam je u ovoj oblasti va`an, jer upoznavanje me|u ljudima spaja narode bez ob-
zira na rasu, poreklo, religiju i dr.

Tre}a va`na funkcija turizma, kao privredne grane, jeste u tome {to turi-
sti~ka privreda – direktno ili indirektno – uti~e na mnoge druge privredne grane.
Me|u najva`nije treba ubrojati: uticaj na nacionalni dohodak stanovni{tva, zapo-
{ljavanje, razvoj saobra}aja, izgradnju turisti~ke infrastrukture. Samim tim razvi-
jaju se mnoge privredne grane: prehrambena industrija, gra|evinarstvo, trgovi-
na, razne uslu`ne delatnosti i dr.

Turizam, kroz turisti~ku rekreaciju, zna~ajno uti~e na pobolj{anje zdravlja
stanovnika jedne zemlje.

3. Teorijske osnove rekreacije
3.1 Pojam rekreacije

Rekreacija se mo`e posmatrati kao socijalna, zdravstvena, turisti~ka i eko-
nomska kategorija.

Pojam i zna~aj rekreacije naj~e{}e se posmatra kao slobodna ljudska aktiv-
nost u slobodnom vremenu, bilo da se odvija u toku rada, u mestu stalnog borav-
ka, u neposrednoj blizini mesta stanovanja. U biolo{kom smislu rekreacija obuhva-
ta spavanje, ishranu i odmor u cilju oporavka organizma.

Pod turisti~kom rekreacijom podrazumeva se rekreacija – turisti~ko kreta-
nje vezano za promenu sredine sa kvalitetno suprotnim karakteristikama od me-
sta stalnog boravka, koje deluju povoljno na psihofizi~ki oporavak, du`e od 24
~asa.

3.2. Podela rekreacije

Ovako shva}ena rekreacija mo`e biti razli~ita po obliku, sadr`aju, rekrea-
cionim elementima i vremenu trajanja. Na osnovu ovih elemenata razlikujemo
slede}e rekreativne oblike:

– osve`enje, 
– ~ulni oporavak
– i odmor. 

Odmor mo`e biti:
– dnevni, 
– nedeljni, 
– prazni~ni, i
– godi{nji. (Dr Jovi~i}, @. (1986), Teorijske osnove rekreacije, Beograd)

Potreba za rekreacijom uslovljena je savremenim procesom rada i na~inom
`ivota. Sa razvojem industrije do{lo je do automatizacije, kompjuterizacije, raz-
voja velikih gradova, stvaranja monotonije na radnom mestu, uklju~uju}i i osta-
le {tetne faktore. U {tetne faktore mo`emo svrstati buku na radnom mestu i u me-
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Odmor gra|ana Berlina – oaza za odmor u 

dane vikenda na jezeru Vanze (der Wannsee)

Jedno od popularnih izleti{ta gra|ana Berlina nalazi se na jezeru Vanze,

oko kojeg ima puno zelenila, a voda jezera je veoma ~ista. Ovo jezero je

najve}e kupali{no jezero Evrope jer se nalazi u blizini milionskog grada

Berlina do kojeg se sti`e lokalnim vozom za 20 minuta. 

Na jezeru Vanze se, pored izletni~kog, neguje i rezidencijalni turizam. Ve-

liki broj bogatih gra|ana Berlina ima svoje vile pored jezera. Ekskluziv-

nost jezeru daje i veliki broj umetnika koji se ovde okupljaju i dolaze. Ovo

jezero postalo je ekskluzivno turisti~ko mesto jo{ 1874. godine. Du`ina

jezera je 1,5 km, a {irina pla`e je 80 metara. U dane vikenda u letnjem

periodu na jezeru se okupi i do 40.000 kupa~a. Na jezeru postoji ~itav

niz restorana i ostalih rekreativnih sadr`aja, kao {to su {etnja brodi}ima,

{etnja oko jezera, veslanje i dr. Jedan deo jezera spada u za{ti}enu pri-

rodnu zonu i slu`i kao rezervat ptica.

Jezero Van predstavlja pou~an primer za valorizaciju u funkciji isletni~-

kog turizma u kombinaciji sa rezidencijalnim boravkom, uz istovremenu

za{titu prirode.



stu stalnog boravka, pra{inu, izduvne gasove, elektro-smog, smog, stres, mikro-
radijacije i drugi.

Svi navedeni {tetni faktori negativno uti~u na psihofizi~ko zdravlje. Rekre-
acija je jedan od na~ina za psihofizi~ki oporavak organizma. Sa aspekta turisti~-
ke rekreacije va`ni su geografski faktori: oblik reljefa, vetrovi, vla`nost i tempe-
ratura vazduha, kao i topografski polo`aj. Za prou~avanje turisti~ke rekreacije
zna~ajne su i druge nau~ne discipline, kao {to su: medicina, socijalna psihologi-
ja, ekonomija i dr.

3.3. Karakteristike turisti~ke rekreacije

Naziv rekreacija poti~e od latinskog porekla – “recreatio” i ozna~ava okre-
pljenje, osve`enje, razonodu i ponovno stvaranje. Kako je to naveo dr @ivadin Jo-
vi~i} (Teorijske osnove o rekreaciji, Beograd, 1986), sam pojam rekreacije nije do-
voljno istra`en i precizno defininisan. Rekreacijom se, u {irem smislu, bavi vi{e
razli~itih disciplina, kao {to su geografija, medicina, psihologija, nauka o fizi~koj
kulturi, ekonomija i druge discipline.

Rekreacija se u raznim jezicima razli~ito defini{e. U Nema~kom jeziku na-
ziva se “erholung”, a u francuskom jeziku sre}emo zna~enje “loisir”. Pojam “loi-
sir” je tako|e neprecizan. U srpskom jeziku upotrebljava se re~ rekreacija, koja
ima latinsko poreklo i ona bli`e ozna~ava odmor u {irem smislu. Odmor, prema
dr Jovi~i}u, mo`e se podeliti na:

– odmor kao predah,
– odmor kao pauza i,
– aktivni odmor. (Dr Jovi~i}, @. (1986), Teorijske osnove rekreacije, Beograd)

Odmor je {iri pojam od rekreacije. Rekreacija se mo`e obavljati uz razne
aktivnosti. Osnovna razlika izme|u rekreacije i turisti~ke rekracije je samo u to-
me gde se ona odvija, tj. da li se odvija u mestu stalnog boravka, ili za vreme tu-
risti~kog boravka (van mesta stalnog boravka), du`e od 24 ~asa. I pored poku{a-
ja da se pojam rekreacije u strogom smislu defini{e, jo{ uvek nauke koje se bave
njenim defmisanjem nisu u tome uspele.

Rekreacija kao, savremena potreba ~oveka, svakim danom dobija sve ve}u
va`nost u `ivotu ~oveka.

Prou~avanje rekreacije prestavlja veoma va`nu nau~nu granu radi razume-
vanja i turizma, i turisti~ke rekreacije u celini.

3.4 Elementi turisti~ke rekreacije

Kao {to se u knjizi dr @ivadina Jovi~i}a navodi, elementi rekreacije su ak-
tivnost subjekta, kao aktivnog ucesnika u izvo|enju rekreativnih aktivnosti, koji
koriste rekreativne vrednosti sredine i objekta. Na osnovu ovoga, rekreacija se
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mo`e bli`e odrediti kao element koga sa~injavaju: subjekt, mesto, vreme i sted-
stvo a kojim se izvodi rekreacija.

U rekreaciji se li~nost posmatra sa svojim biolo{kim i dru{tvenim odredni-
cama kao individua.

Rekreacija je voljna radnja subjekta, koja zavisi od individualne potrebe i
niza socijalnih faktora. Element svake rekreacije je mesto. Mesto rekreativnih ak-
tivnosti mo`e biti u mestu odmora, na radnom mestu i u slobodno vreme u me-
stu stalnog boravka, ili u neposrednoj okolini.

Radno vreme sa svojom du`inom, radnom aktivno{}u i intezivnim napre-
zanjem remeti psihofizi~ku ravnote`u, koja u kontinitetu nepovoljno uti~e na
ukupan kvalitet `ivota, bilo da se radi u radnom ili slobodnom vremenu.

Potreba za odmorom prestavlja nu`nost kao protivte`a zamoru.

Rekreacija koja se izvodi u turisti~kim centrima u toku godi{njeg odmora
naziva se turisti~ka rekreacija.

4. Faktori turisti~ke rekreacije

Faktore rekreacije ~ine faktori radne i `ivotne sredine, faktori slobodnog
vremena i `ivotnog standarda.

Faktori radne i `ivotne sredine su inicijalni faktori rekreacije up{te, a isto-
vremeno deluju na formiranje turisti~kih potreba. Faktori slobodnog vremena i `i-
votnog standarda pretpostavlja realizaciju rekreacije, bilo da se odvija u mestu
stalnog boravka ili u turisti~kim mestima.

Na formiranje rekreativni aktivnosti u SR Nema~koj dosta su uticali: slo-
bodno vreme, visok `ivotni standard kao i negativni uticaji faktora i radne i `ivot-
ne sredine. Pozitivno uti~u: op{ta kultura stanovni{tva, navike ljudi, tradicija, in-
frastruktura itd.

4.1 Patogeni faktori

Patogeni faktori su faktori `ivotne sredine. U patogene faktore ubrajamo
sve one negativne faktore koji pre svega nastaju u procesu rada. Inteziviranje rad-
nog procesa, intelektualna napregnutost, koncentracija na radnom mestu i sma-
njena fizi~ka aktivnost, ~ine negativne faktore koji nastaju u procesu rada.

U negativne faktore, koji su vezani za proces rada ulazi, i buka na radnom
mestu, zaga|enost vazduha, nedovoljna provetrenost prostora u kojem zaposleni
borave, pu{enje itd.

Spoljni patogeni faktori negativno uti~u i na `ivot ljudi i u mestima stalnog
mesta boravka.

Degradacija prirodne i `ivotne sredine u velikim gradovima, kao {to su za-
ga|enost vezduha, vode, uli~na buka, pove}ana radioaktivnost, tako|e {tetno uti-
~u na kvalitet `ivota.

83

GLAVA 3



4.2. Stimulativni faktori

U stimulativne faktore spadaju visoki `ivotni standard, visok stepen soci-
jalne i zdravstvene za{tite, vi{ak slobodnog vremena, kulturni nivo stanovni{tva,
razvijena rekreativna infrastruktura itd.

SR Nema~ka je zemlja u kojoj je proces industrijalizacije zapo~eo jo{ u 19.
veku. Pro{la je sve faze industrijskog i post industrijskog dru{tva; izvr{en je i ve-
liki stepen urbanizacije, koja je, pored pozitivnih, donela i negativne posledice ci-
vilizaciji. Sa pojavom slobodnog vremena i pla}enih godi{njih odmora, uz potreb-
nu svest o rekreaciji i turisti~koj rekreaciji, Nema~ka predstavlja uzor mnogim ze-
mljama kako se, uz o~uvanje prirodne i `ivotne sredine, kao i sa izradnjom rekre-
ativnih sadr`aja, mogu eliminisati negativni faktori koje sa sobom nosi industri-
jalizacija, urbanizacija i dr. SR Nema~ka je nizom kompleksnih re{anja uspela je
da pobolj{a kvalitet prirodne i `ivotne sredine u sklopu {irokih aktivnosti. Prema
statisti~kim podacima Saveznog ministarstva zdravlja, danas zbog promena u na-
~inu `ivota i promena radnih uslova dolazi do sve ve}e prisutnosti raznih obolje-
nja, a pre svega oboljenja srca, krvnih sudova, disajnih organa, raka i dr.

Svi navedeni patogeni faktori su prisutni i na prostoru Srbije i Crne Gore,
tako da sva iskustva na unapre|enju `ivotne i radne sredine i u razvoju rekreaci-
je i turisti~ke rekreacije mogu biti od izuzetne koristi

4.3 Me|uuslovljenost rada i turisti~ke rekreacije

Na osnovu svega izlo`enog mo`emo izvu}i zaklju~ak da postoji me|uzavi-
snos izme|u rada i rekreacije. Kao {to smo istakli, organizam je u toku procesa
rada ugro`en od navednih patogenih faktora (zaga|enost vazduha, zemlje, vode,
negativni faktori urbanizacije, industijalizacija; sa druge strane nalaze se patoge-
ni faktori koji deluju u radnoj sredini: buka, neadekvatno osvetljenje, radijacija.
Sve ovo stvara nu`nost za suzbijanje {tetnih faktora kroz razne vrste rekrativnih
aktivnosti koji se mogu obavljati van radnog vremena, u mestu stalnog boravka,
ili u bli`oj ili daljoj okolini.

Rekreativna aktivnost dovodi do oporavka organizma kao protivte`e zamoru;
~ini nu`nu me|uzavisnost izme|u rada (umora) i odmora, pasivnog ili aktivnog.

5. Oblici turisti~ke rekereacije

Rekreacija kao potreba savremenog ~oveka, mo`e se obavljati na razli~ite
na~ine. Osnovni cilj, kao {to je nagla{eno, jeste uspostavljanje psihofizi~ke ravno-
te`e u organizmu, koja je poreme}ena usled zaga|ene radne i `ivotne sredine.
Glavni kritenjum koji uslovljava razli~ite oblike rekreacije, jeste pre svega, uticaj
patogenih faktora.

^ovek je osnovni element rekreacije. ^ovek, kao subjekt rekreacije, razli-
kuje se po starosnom uzrastu i intezitetu potrebe za rekreacijom.
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Prema intenzitetu razlikujemo tri oblika rekreacije
1.) fiziolo{ku,
2.) kondicionu,
3.) terapisku rekreaciju.

Prema starosnom dobu razlikujemo de~iju, omladinsku, rekreaciju radno
aktivnog stanovni{tva i rekreaciju te}eg doba (seniori). Prema sociolo{kom krite-
ijumu razlikujemo:

1.) individualnu,
2.) porodi~nu i,
3.) timsku rekreaciju.

Prema mestu zadovoljavanja rekreacije, razlikujemo ~etiri vrste: na rad-
nom mestu, u mestu stalnog boravka, u posebnim rekreativnim centrima i u po-
sebno odre|enim objektima na izletu.

Prema trajanju, rekreaciju mo`emo podeliti na:
1.) povremenu,
2.) ustaljenu,
3.) sistematsku rekreaciju.

Prema vrstama aktivnosti i kori{}enju raznih sredstava mo`emo je podeli-
ti na: 

1) spotsku,
2) lukrativnu,
3) socio-kulturnu,
4) turisti~ku i,
5) specijalnu. (Dr Jovi~i}, @. (1986), Teorijske osnove rekreacije, Beograd)

Prema faktoru organizovanosti mo`emo podeliti na smoinicijativnu i orga-
nizovanu rekreaciju.

Prema senzoni u kojoj se odvija, rekreaciju mo`emo podeliti na letnju i
zimsku.

5.1. Fiziolo{ka rekreacija

^ovek svakodnevno tro{i energiju, bilo da mu je potrebna prilikom rada,
prilikom odmora, ili spavanja. Za ishranu orgnizma kod svakog ~oveka postoje fi-
ziolo{ke potrebe radi uno{enja neophodne hrane, vode, soli, minerala
vitaminaradi normalnog funkcionisanja organizma. Fiziolo{ka rekreacija spada
me|u va`ne ~inioce rekreacije, jer omogu}uju fizi~ku egzistenciju ~oveka.

Fiziolo{ka rekreacija je univerzalna potreba i ona nije vezana za nacional-
nost, rasu ili veru.

Fiziolo{ka rekreacija zavisi od organske i genetske konstitucije svakog or-
ganizma, potreba za ishranom, spavanjem i od radnih i `ivotnih navika, zatim
zavisi od profesije, klimatskih prilika, obi~aja, starosti i dr.
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Kao {to je poznato potreba za hranom je razli~ita kod mla|eg u odnosu na
stariji uzrast. Na~in rada izme|u fizi~kog i psihi~kog tako|e uti~u na fiziolo{ku
rekreaciju.

Na psihi~ku rekreaciju uti~e i socijalni `ivot stanovni{tva.

5.2. Kondiciona rekreacija

Kondiciona rekreacija predstavlja va`an oblik rekreacije savremenog ~ove-
ka u eliminisanju negativnih uticaja koji poti~u iz njegovog `ivotnog okru`enja.
Savremeni na~in `ivota i rada uslovio je potrebu za rekreacijom. Kondiciona re-
kreacije potrebna je zbog uticaja mnogih faktora, pre svega bismo istakli porast
svesti o zdravstvenoj funkciji rekreacije koja ima za cilj o~uvanje zdravlja.

Kondiciona rekreacija mo`e se izvoditi svakodnevno, pre, za vreme rada i
posle rada. Jutarnje rekreativne aktivnosti (jutarnja gimnastika, tr~anje, joga i
druge vrste rekreacije) povoljno uti~u na `ivotne i radne sposobnosti ljudi. U
mnogim razvijenim zemljama sveta postoje i razne vrste kondicionalnih ve`bi u
cilju psihofizi~kog oporavka, koje se obavljaju u pauzama na radnom mestu. Ove
kondicione ve`be imaju za cilj preventivno ~uvanje zdravlja zaposlenih radi sma-
njenja bolovanja i odstustvovanja sa radnog mesta. Pored navedene funkcije,
ovim ve`banjem se posti`e i ve}a produktivnost rada.

Kondiciona rekreacija mo`e se obavljati svakodnevno, nedeljno i za vreme
godi{njeg odmora. Upra`njavanje kondicione rekracije u turisti~kim mestima spa-
da u oblast turizma, odnosno turisti~ke rekreacije. Savremeni na~in `ivota ljudi
diktira da su svi oblici rekreativnih aktivnosti potrebni i va`an su na~in za spre-
~avanje bolesti moderne civilizacije (kardiovaskularna oboljenja, {e}erna bolest i
dr.). Bavljenje raznim sportskim aktivnostima u cilju o~ivanja zdravlja bilo je po-
znato jo{ starim Grcima, ~ija poruka i danas ima svoju vrednost “ u zdravom te-
lu je zdrav duh”. Bavljenje pojedinaca rekreacijom ne samo da je zna~ajno za sa-
mog pojedinca, ve} i za dru{tvo u celini.

U Nema~koj sve vrste rekreativnih aktivnosti, a posebno kondiciona, nala-
ze se u centru pa`nje dru{tva u celini. Jedan od primera koji treba ista}i je i taj
da zdravstvene ustanove i osiguravaju}a dru{tva posebno stimuli{u u~esnike ra-
znih rekreativnih aktivnosti. To se ogleda u smanjenju pla}anja zdravstvenog osu-
giranja pojedinaca. Postoji ~itav niz besplatnih rekreativnih sadr`aja i ponuda za
gra|ane Nema~ke. Razne vrste stimulacije za bavljenje rekreacijom, donose veli-
ke finansijske u{tede na nivou dru{tva. Nema~ki primeri mogu se primeniti i u Sr-
biji i Crnoj Gori, a njihova primena bi za nas bila od velike koristi.

Zna~aj rekreacije u svakodnevnom `ivotu potrebno je isticati kroz medije,
kao i u zdravstvenim i {kolskim ustanovama. Posmatrano sa aspekta dru{tva, re-
kreativne aktivnosti pobolj{avaju ukupno zdravstveno stanje stanovni{tva, pobolj-
{ava se kvalitet `ivljenja, uti~e na du`inu `ivota uz zna~ajne ekonomske u{tede. Za
realizaciju kondicione rekreacije potrebno je izraditi strate{ke i operativne plano-
ve na nivou dru{tva. Savremeni turisti~ki centri u Nema~koj poseduju ~itav spek-
tar raznih rekreativnih sadr`aja koji predstavljaju osnov svake turisti~ke ponude.
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5.3. Terapijska rekreacija

Pod terapijskom rekreacijom podrazumevaju se medicinske mere u cilju te-
lesnog, socijalnog, du{evnog i psihi~kog oporavka organizma. Terapijska rekrea-
cija ima za cilj spre~avanje nastanka bolesti, odnosno oporavak potencijalnih bo-
lesnika ili bolesnika koji zavr{avaju akutni medicinski oporavak. U SR Nema~koj
gotovo 90% stanovnika je socijalno osigurano, a 10% ostalog stanovni{tva nala-
zi se u nadle`nosti privatnog osiguranja.

Pod terapijskom rekreacijom podrazumeva se bolesni~ka gimnastika, orto-
pedska i radna terapija. Terapijskom rehabilitacijom, odnosno rekreacijom obu-
hva}eni su sr~ani bolesnici, bolesnici sa za prelomom ekstremiteta, gimnastika
ki~me i ostalih delova tela, kao i rekreacija koja poma`e uklju~ivanje u ponovni
profesionalni `ivot (oboleli od takozvanih profesionalnih bolesti). U Nema~koj se
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putevima kre}e oko 60 miliona motornih vozila. I pored izuzetno dobrih auto-pu-
teva, tehni~ke za{tite vozila, visokog stepena obu~enosti voza~a, jo{ uvek je veli-
ki gubitak ljudskih `ivota, naro~ito de~ijih. To ima za posledicu i veliki broj inva-
lida.

Terapijski tretman i rehabilitaciono-rekreativni odnos prema pacijentima je
na veoma visokom nivou, zahvaljuju}i visokoj stru~nosti, dobroj organizaciji, sa-
vremenoj medicini i tehni~kom napretku. U terapijsku rekreaciju uklju~en je ve-
liki broj banja, sanatorijuma i mineralnih le~ili{ta, koja postoje {irom Nema~ke.
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Pored ostalog ovi rekreativni centri i banje vezani su za odre|ene prirodne
atribute, u kojima i mikroklima prostora igra odre|enu ulogu. Bio-klima deluje
povoljno na organizam ~oveka kroz niz njenih svojstava i to:

1. termi~ko delovanje(povoljna temperatura vazduha bez naglih oscilaci-
ja),

2. zra~enje ultravioletnih zraka,
3. hemijski uticaj zraka (prisustvo raznih minerala).

Sa aspekta terapijske rekreacije, treba posebno ista}i klimu koja vlada na
obalama Severnog i Balti~kog mora. Klima je blaga, bez prisustva smoga i ostalih
{tetnih agenasa. Pravac strujanja vazduha sa mora na kopno ima pozitivne zdrav-
stvene karakteristike za le~enje bonhitisa, astme, sr~anih oboljenja, dijabetesa, re-
ume i raznih ko`nih oboljenja.

Umereno-kontinentalna klima sredi{njih delova Nema~ke, tako|e blago-
tvorno deluje na rehabilitaciju obolelih od bronhitisa, astme, sr~anih oboljenja,
smetnji u krvotoku, reume i ko`nih oboljenja.

Bio-klimatski faktor ovog podru~ja odlikuju se pove}anom insolacijom, po-
ve}anim zra~enjem ultravioletnih zraka, pove}anim procentom ozona, smanje-
nom vla`no}{u vazduha i zaga|eno{}u vazduha.

U podru~ju visokih planina i Alpa koncentrisan je veliki broj sanatorijuma
i le~ili{ta, uklju~uju}i i razne vrste turisti~ko-rekreativnih oblika. Lekovitost ove
klima ogleda se u le~enju i rehabilitaciji bolesnika od astme, sr~anih oboljenja, od
bolesti krvotoka, krvi, dijabetesa, tuberkuloze i ko`nih oboljenja.

U nepovoljne klimatske tipove spadaju prostori iznad velikih industriskih
gradova. Kao tipi~ni negativni primeri mogu se uzeti gradovi u Rurskoj i Sarskoj
oblasti, kao i drugi ve}i industrijski gradovi u Nema~koj. Na nivou Nema~ke do-
net je niz zakonskih propisa, koji reguli{u problem za{tite `ivotne sredine.

U specifi~ne bioklimatske elemente treba uvrstiti topli vetar “fen”, koji du-
va sa Alpa. Njegov uticaj se naro~ito ose}a u {vajcarskom kantonu oko Ciriha, a
na podru~ju Nema~ke; ose}a se u {iroj okolini Bodenskog jezera. Reakcije orga-
nizma na “fen” su nepovoljne, jer izaziva lupanje srca, glavobolju, pritisak krvi,
stvara depresiju i apatiju i gubljenje volje. 

5.4. Socio-kulturna

Socio kulturna rekreacija obuhvata ~itav niz raznovrstih aktivnost kao {to
su ~itanje, slu{anje muzike, filma i televizije, razne pozori{ne i sportske priredbe,
razne folklorne manifestacije, karnevali itd.

Ova vrsta rekreacije mo`e se podeliti na vi{e vrsta i one se zajedni~kim
imenom nazivaju “EVENT” odnosno “EVENT – rekreacija”, jedan deo socio-kul-
turne rekreacije. U Nema~koj literaturi naziva se “kulturni turizma” (Kulturtouri-
smus).

Socio-kulturna rekreacija od sedamdesetih godina pro{log veka ima nagli
porast poseta. Naro~ito je prisutan kulturni turizam za vreme posete gradskim
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centrima, zatim kulturno – istorijskim znamenitostima. Tome pripadaju mnoge
folklorne manifestacije, pozori{ne priredbe, izlo`be iz umentosti, prisustvo vin-
skim sve~anostima, obi~ajima. Tome pripadaju posete crkvama, zamkovima, mu-
zejima, galerijama i td.

Kulturni turizam kao jedna od vrsta socio-kulturne rekreacije mo`e se da-
lje nazvati umetni~ki turizam, muzejski turizam, turizam posete zamkovima, lite-
ralni tunzam, industiski turizam, seoski turizam, festivalski turizam, gradski turi-
zam, vinski turizam, etno-turizam i socio-kulturni turizam.

Socio-kulturna rekreacija odvija se kroz razne posete sportskim priredba-
ma, interesantnim predavanjima kao i posmatranjem raznih televizijskih predsta-
va. Poseta spotrskim utakmicama bez aktivnog fizi~kog u~e{}a prestavljaju zado-
voljsto i psiholo{ko opu{tanje kao jednoj formi rekreacije.

Naj~e{}e spada u pasivne oblike rekreacije ali se sve vi{e primenjuje kom-
binovana, aktivna sportska sa pasivnom, odnosnom kulturnom rekreacijom.

Kombinovanje ova dva oblika rekreacije u turisti~kim centrima prestavlja
savremen oblik turisti~ke ponude u Nema~koj.

Kao {to smo ranije napomenuli odmor i opu{tanje pretpostavljaju jedan ob-
lik zabave.

Kulmrni turizam prestavlja va`an faktor aktiviranja starih kulturnoistorij-
skih zgrada, zamkova, crkava i dr. Kroz turisti~ku posetu uti~u na aktiviranje na-
vedenih objekata.

5.5. Lukrativna

U cilju zadovoljavanja potreba stanovnika Savezne Republike Nema~ke za
rekreacijom i u njenoj realizaciji uklju~en je veliki broj raznih proizvo|a~a roba i
sportske opreme. Dovoljno je napomenuti neke od njih kao na primer” Puma “,
“Adidas”, “Ketler” i niz drugih. Mnoge proizvodne grane koje su u funkciji razvo-
ja rekreacije kao i proizvodi koji slu`e estetskim sadr`ajima predstavljaju zna~aj-
nu privrednu delatnost u Nema~koj.

Mnoge privredne organizacije svakodnevno na tr`i{te izbacuju veliki broj no-
vih proizvoda koji su u direktnoj i indirektoj vezi sa potrebama turisti~ke rekreaci-
je. Tome treba dodati i mnoge druge grane metalne industrije (proizvodnja ~ama-
ca, jahti, jedrilica, sportskog vazduhoplovstva, pribora za jahanje, veslanje, tenisa,
golfa i plivanje itd.). U zadovoljavanju potreba turista uklju~eni su i mnogi proizvo-
|a~i medicinske opreme, farmaceutska industrija, kozmeti~ka industrija i dr.

Uloga savremenih medija, razne {ou i promotivne emisije tako|e imaju
funkciju nametanja odre|enih `ivotnih modela.
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5.6. Specijalni oblici rekreacije

Estetski turizam

U poslednjih desetak godina sve vi{e raste interesovanje za razne rekrea-
tivne aktivnosti ~iji je glavni motiv ve`banje i kori{}enje estetskih programa u ci-
lju pobolj{anja lepote i zdravlja.

Uz razne rekreativne programe i estetske tretmane, milioni stanovnika u
Nema~koj, a posebno mladih, koristi razne pogodnosti putovanja radi pobolj{a-
nja vlastitog izgleda i zdravlja. Postoje razni savremeni programi, kao {to je vel-
nes (ova re~ nastala je od dve re~i “Well - Being” i “fitness”, {to se adekvatno ne
mo`e prevesti na na{ jezik). Sam pojam se odnosi na brigu o zdravlju koja je po-
vezana sa estetskim izgledom. Kultura vitkog tela postala je danas modni hit u
svetu. Retko se mogu na}i hoteli i banjski objekti gde u program nije uklju~en i
“Velnes program”.

Na naglu popularnost “Velnes programa” odredili su i `ivotni uslovi stanov-
nika Nema~ke. Svakodnevna napetost, stres i drugi negativni faktori dodatno su
uticali na potrebu za ovom vrstom psihofizi~ke rekreacije. Turisti~ka privreda pre-
poznala je ovaj savremeni vid psihofizi~ke rekreacije. Velnes program uklju~uje ~i-
tav niz razli~itih  programa i procedura. Jedan od tih programa je i kori{}enje sa-
une.

Upotreba saune poti~e iz Finske. U raznim vidovima kori{}ena je i mnogo
ranije, kod pojedinih azijskih naroda. Saune su posebne drvene kabine u koje se
pu{ta zagrejan vazduh temperature od 85-100o C. Prilikom boravka u sauni do-
lazi do znojenja, pri ~emu se organizam ~isti od {tetnih materija koje su se u nje-
mu nakupile. Kori{}enje saune dovodi i do psihi~kog opu{tanja i ose}anja prijat-
nosti. U Nema~koj se danas koriste razne vrste sauna, kao {to je npr. klasi~na sa-
una, infra-crvena sauna, kristal-sauna i dr. 

Prva sauna u Nema~koj izgra|ena je 1949. godine, da bi broj sauna u 2004.
godini iznosio preko 5.000 (pri tome, one se ~esto kombinuju sa bazenima). Ve}i-
na hotela u turisti~kim mestima poseduje saune. Posedovanje privatne saune pred-
stvlja modni presti` u nema~kom dru{tvu. Prema statisti~kim podacima, u 2004.
godini 1,1 milion Nemaca imao je svoju vlastitu saunu. Prema istim podacima oko
26 miliona Nemaca pose}ivalo je saunu. Uz kori{}enje saune istovremeno se kom-
binuje i kupanje u specijalnim bazenima kori{}enje raznih ulja i lekovitih aromati-
~nih trava.

Pod “Velnes programom” podrazumevaju se i fitnes centri (fitness-studija),
~iji broj danas iznosi oko 6.000 uklju~uju}i tu i specijalne akva-bazene predvi|e-
ne za zabavno-rekreativne aktivnosti na vodi. Fitnes-programi imaju mno{tvo va-
rijanti, ali sve imaju za cilj jedno - rekreaciju u slu`bi zdravlja i lepote.

U Nema~koj su u modi i razne vrste kupatila, kao {to su: klasi~na, rimska,
anti~ka, arapska, turska, azijska, japanska, ruska i dr. Uz programe saune koriste
se i solarijumi, gde se uz kori{}enje ve{ta~kog svetla posti`e preplanulost ko`e, si-
nonim savremene lepote. Solarijumi su u funkciji estetskog turizma i koriste se uz
masa`u i ostale kozmeti~ke tretmane.
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Pored navedenih rekreativnih tretmana, postoji i niz drugih programa kao
{to su joga, aroma-terapija, ajurveda i dr. Sa razvojem i podizanjem popularnosti
estetskog turizma do{lo je do promena u pristupu i ponudi u turisti~kim centri-
ma i hotelima. Razvoj estetskog turizma doveo je do razvoja i pove}anja proiz-
vodnje raznih kozmeti~kih preparata, sportskih pomagala i sprava za ve`banje,
specijalne opreme i sl.

Nema~ka privreda ostvaruje velike prihode od razvoja estetskog turizma.
Treba posebno naglasiti zdravstveni zna~aj ovih vrsta usluga. U planiranju i rea-
lizaciji turisti~ke ponude mora i kod nas biti uklju~ena ova vrsta ponude, ta~nije,
ova vrsta ponude bi trebala da se na|e u centru pa`nje svih onih turisti~kih cen-
tara koji se ozbiljno bave turizmom i ra~unaju na napredak u toj oblasti.

5.7. Tipovi rekreacije hendikepiranih lica

Ovaj vid rekreacije koja se odnose na hendikepirana lica, {ire su obra|ena
u poglavlju “specijalni oblici rekreacije – turizam za hendikepirana lica“.

Hendikepirana lica mo`emo podeliti na grupu koja nije uklju~ena u bilo
koji vid proizvodnih aktivnosti, zbog prirode svog invaliditeta.

Postoji druga grupa hendikepiranih lica koja je delimi~no uklju~ena u rad-
ne procese prema njihovim psihofizi~kim sposobnostima. Zahvaljuju}i socijalnoj
politici i zdravstvenim slu`bama koja pored ostalog ima za cilj da delimi~no spo-
sobne ljude uklju~e u proces rada, pokazao je dosta veliki uspeh. U tu svrhu ova
kategorija stanovni{tva uklju~ena je u rekreativne aktivnosti i prilikom rada. Re-
kreacija za vreme kori{}enja godi{njih odmora ve} je u prethodno navedenom ra-
du delimi~no obra|ena.

Za ovu kategoriju stanovnika rekreacija se izvodi pod stru~nim nadzorom,
bilo da se izvodi u mestu stanovanja ili u specijalno namenjenim turisti~kim cen-
trima. Rekreacija za ovu kategoriju stanovnika mo`e se obavljati individualno ili
timski.

Turizam za hendikepirana lica

Za ovu vrstu populacije turisti~ka privreda se poslednjih godina veoma za-
interesovala. Statisti~ki podaci iz 1995 godine pokazuju da u Nema~koj `ivi oko
6,5 miliona hendikepiranih osoba; od tog broja 3,5 miliona odnosi se na mu{kar-
ce a ostatak od 3 miliona na `ene.

U Evropi je registrovano oko 30 miliona hendikepiranih osoba {to od ukup-
nog broja od 342 miliona predstavlja blizu 9% celokupnog evropskog stanovni{tva.

Sa aspekta turisti~ke privrede i turisti~ke rekreacije ovo predstavlja zna~a-
jan tr`i{ni segment.

Samo na osnovu telefonskih informacija aerodroma u Frankfurtu, u avgu-
stu 1996. godine bilo je 91.291 putnika u invalidskim kolicima a, avgustu 1998.
godine oko 63.277 putnika.
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Prema podacima turisti~ke kompanije TUI, broj rezervacija iznosio je u
1996. godini 12.100, a u 1997. godini taj broj je porastao na 13.000. Prema po-
dacima Nema~kog ministarstva zdravlja, saobra}aja i privredu, iznosi se podatak
da je 1997. godine 2,5 miliona hendikepiranih osoba koristilo godi{nji odmor.

Potro{nja na turisti~kim putovanjima ove kategorije stanovni{tva iznosila je:
za sme{taj, ishranu, prevoz i turisti~ku rekreaciju, potro{eno je 3,5 milijardi DM.

Na kratke izlete hendikepiranih osoba u navedenom periodu potro{nja  je
iznosila oko 600 miliona DM.

I pored skepti~nog pristupa ovoj populaciji Turisti~ki savez Nema~ke ponu-
dio je u Udru`enje hendikepiranih lica (A B S Stutgard) bro{uru za hendikepira-
na lica godine 1996. godine u tira`u od 5000 primeraka. Interesovanje je bilo ve-
oma veliko da je turisti~ko naselje” Das Starnberger Füntseen-land” po~eo je da
gradi posebne staze za ljude u kolicima.

Ovom primeru treba dodati i dogovor izme|u turisti~kog centra “Das Fran-
kische Seeland” i turisti~kog udru`enja za hendikepirana lica – A B S – 1994. go-
dine. izgra|eno je naselje (Ferienwohnungen). Ova izgradnja propra}ena je sa
velikom medijskom pa`njom. Zna~aj ove izgradnje bio je i prezentiran i na Inter-
nacionalnom sajmu “CARAVAN&MOTOR UND TURISTIK”, Udru`enje A B S hen-
dikepiranih lica iz [tutgarda i Saveza za samopomo} hendikepiranih osoba A B S
“BUNDESVERBAND SELBSTHILHE KORPERBEHINDETER – BSK”. Posle ovog sa-
jamskog nastupa dobijeni su novi gosti.

Treba ista}i i jo{ jedan primer mesta Der Pfaffemvinkel je u Bavarskim Al-
pima, 50 km ju`no od Minhena. Ovo mesto okupilo je 27 turisti~kih op{tina u ci-
lju prihvatanja hendikepiranih osoba. Turisti~ka ciljna grupa su:

– Porodice sa decom.
– Letovanje na selu – seoski turizam.
– Turisti zainteresovani za kulturu.
– Izletnici.
– Bicikl-turisti.

Ovo udru`enje se dogovorilo 1997 godine za uklju~ivanje i hendikepiranih
lica u svoje turisti~ke centre. Ve} slede}e godine ovo udru`anje je ostvarilo oko 1
milion no}enja.

Ovaj anga`man nije osnovan samo iz socijalnih ve} i ekonomskih razloga. 

Nema~ka iskustva i turisti~ki zna~aj hendikepiranih osoba za
na{u zemlju

Iako ne postoje pouzdani statisti~ki podaci hendikepiranih osoba na terito-
riji Srbije i Crne Gore kako po broju, tako i po vrsti i te`ini hendikepiranosti. Iz
navedenih iskustava koja se primenjuju u Nema~koj, mo`e se zaklju~iti da ovaj
vid turisti~ke rekreacije ima zna~ajne preduslove za razvoj. Problemi le`e u ne-
definisanim dr`avnim granicama, nepreciznim statisti~kim podacima i slaboj ma-
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terjalnoj situaciji kao i nedostatku turisti~kih objekata za ovu kategoriju sta-
novni{tva.

Iz navedenih Nema~kih iskustava ova vrsta populacije mo`e biti veoma
zna~ajna kao potencijalni korisnici raznih vrsta turisti~ko-rekreativnih. centara,
banjskih i vazdu`nih odmarali{ta (Zlatibor, Igalo, Vrnja~ka banja). Pored turisti~-
kih objekata namenjeni ovoj vrsti turista potrebna je neophodna infirastrukturu
kako u saobra}aju tako i u prihvatanju hendikepiranih turista.

6. Oblici turisti~ke rekreacije prema starosnom dobu

6.1 Deca i omladina (omladinski turizam)

Veoma zna~ajnu ulogu u turisti~kim kretanjima predstavlja omladina u Ne-
ma~koj. Zna~aj turisti~kih kretanja za omladinu predstavlja veoma va`nu zdrav-
stvenu i socijalno-kulturnu funkciju kao i za porodice sa decom. Omladinski turi-
zam u Nema~koj ima dugu tradiciju.

U Nema~kom priru~niku koji je iza{ao u 394 hiljade primeraka godine
2002.pod nazivom “Jugendherbergen-2002” po svom tira`u spada u “bestseler”
ovaj priru~nik za omladinu dao je prikaz oko 600 omladinskih hotela u Saveznoj
Republici Nema~koj.

Na inicijativu 14 pokrainskih udru`anja u cilju popularisanju ovog tipa tu-
risti~kog putovanja ovaj se priru~nik deli besplamo.

Osim za omladinu, ovaj priru~nik je namenjen i roditeljima sa malom de-
com, jer su sme{taj i ishrana u omladinskim hotlima i kampovima pode{eni i nji-
ma.

Omladinski centri su tesno povezani sa udru`anjima za za{titu prirodne
sredine. Ovi centri pored upoznavanja predela, ljudi, turisti~ke rekreacije, i ima-
ju edukativni zna~aj. Ova vrsta putovanja mo`e biti individualna ili grupna. Grup-
na putovanja organizuju se u vidu {kolskih ekskurzija, raznih vrsta seminara, gde
se pored teoriskih sti~u i prakti~na znanja iz raznih oblasti.

Ovi omladinski centri postali su poznati i van granica Nema~ke, kao kul-
turno-informativno sastajali{te omladine iz celog sveta. Programi koji su name-
njeni mladima iz ~itavog sveta imaju za cilj upoznavanja kulturno istoriskih spo-
menika na teritoriji Nema~ke iz raznih istoriskih epoha kao i savremenih arhitek-
tonskih ostvarenja. Pored sportskog i kulturnog sadr`aja odr`avaju se i odre|ena
predavanja iz raznih oblasti dru{tvenog `ivota, kao na primer: prava mladih, zna-
~aj ekologije, zdrava ishrana, savla|ivanje stresa i drugih sadr`aja.

Prema statisti~kim podacima u svetu ima registrovanih preko 4000 omla-
dinskih turisti~kih centara, raspore|enih u 60 zemalja sveta; od tog broja nalazi
se 600 omladinskig centara u samoj Nema~koj.

Ovi omladinski centri (hoteli) veoma su privla~ni za mlade, jer pored po-
voljnih cena usluga dobijaju i raznovrstan turisti~ko – rekreativni sadr`aj koji uz
to prati izuzetna organizacija i gostoljubivost.
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Ovi centri ili hoteli sme{teni su pored atraktivnih prirodnih motiva, veoma
lepih predela na planinama, pored jezera i na moru. Mnogi omladinski centri na-
laze se i u gradovima i metropolama i slu`e za bolje upoznavanja kulturno-isto-
rijskih sadr`aja.

U veoma obimnom informativnom materijalu nalaze se sve potrebne infor-
macije kao {to su: o mestu, polo`aju, klimi, saobra}ajnim pravcima, kao i mogu}-
nostima kori{}enja saobra}ajnih sredstava, ceni, vrsti i kapacitetu sportsko – turi-
stickih sadr`aja i o mogu}nosti kori{}enja drugih antropogenih turisti~kih moti-
va.

Naro~ito se isti~e bogat sadr`aj boravka, razna predavanja, upotreba savre-
menih tehni~kih pomagala(telefona, interneta i dr.). Odr`avanje muzi~kih, pozo-
ri{nih predstava i slikarskih izlo`bi predstavlja zna~ajnu komponentu za razvija-
nje kulturnih funkcija rekreacije.

Sve vrste sportsko – rekreativnih aktivnosti nalaze se u programima ovih
hotela za mlade (pe{a~enje, planinarenje, plivanje, skijanje na vodi i mnogi dru-
gi).

Za porodi~ni odmor veoma zna~ajnu ulogu imaju i omladinski centri u Ne-
ma~koj.

Pored zdravstvene i socijalne funkcije ovde je zna~ajna i ekonomska funk-
cija odmora, odnosno turisti~ke rekreacije, kao i niske cene boravka; {to presta-
vlja zna~ajnu stimulaciju za porodi~ni turizam.

Omladinski domovi i hoteli i pored niskih cena, usluga, dobrom posetom i
organizacijom, racionalnim poslovanjem prestavljaju i zna~ajan ekonomski fak-
tor.

U posebnu vrstu porodi~nog turizma  (familije sa decom) treba ista}i i omla-
dinske centre namenjene hendikepiranim osobama (gluvonemim, slepim, kao i sa
psihi~kim i fizi~ki o{te}enjima), bilo da dolaze pojedina~no ili grupno. U ovu vrstu
odmora mogu biti uklju~eni i ~lanovi porodice kao jedna vrsta alternativnih formi
turisti~kog boravka. Sama izgradnja omladinskih turisti~kih objekata za navedenu
populaciju i sva potrebna infrastruktura kao i specijalni programi, uklju~uju}i i
specijalna prevozna sredstva namenjena hendikepiranoj omladini.

Treba ista}i zna~aj da omladinska me|unarodna putovanja imaju i {iri zna-
~aj jer slu`i bolje upoznavanja mladih i ~itavog sveta. Kosmopolitizam i interna-
cionalizam igraju jednu od zna~ajnih uloga u procesu globalizacije koja je ve} u
toku.

Omladinski turizam ima veliku ulogu i u spre~avanju budi}ih ratnih suko-
ba u svetu. Razmena omladine i studenata, kao budi}ih reprezentanata dru{tva u
mnogim dr`avama sveta, naro~ito u politici, privredi, nauci, kulturi ima veliko
potencijalno zna~enje.

Karakteristika omladinskih centara i domova je velika i raznovrsna aktiv-
nost i ~esto je istaknut moto “dosa|ivanje je strogo zabranjeno”.

Sa razvojem na{e zemlje, stabilizacijom politi~kih prilika, liberalizacija pu-
tovanja, omladinski turizam, treba da i u budu}nosti odigra veoma slo`enu dru-
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{tvenu ulogu. Iz iskustva, mo`e se ista}i da su najbolji ambasadori na{e zemlje bi-
li nekada{nji posetioci iz razli~itih krajeva sveta, koji su svoj deo odmora provo-
dili u omladinskim turisti~kim centrima u na{oj zemlji gde su imali prilike da upo-
znaju na{e obi~aje, istoriju i tradiciju. Nije mali broj primera da su nekada{nji po-
setioci na{ih omladinskih domova i kampova, koji su boravili kao mladi u na{oj
zemlji u me|uvremenu zauzeli zna~ajna mesta u novinarstvu, nauci, kulturi, kao
i u politici.

U ovu vrstu omladinskog turizma potrebno je ukazati i na zna~aj na{e
omladine koja `ivi u raznim zemljama sveta. Ova turisti~ka populacija, deca na-
{ih iseljenika i na{eg porekla veoma je zna~ajan za animiranje u na{im omladin-
skim domovima ili kampovima. Ova vrsta turisti~kih kretanja ima izuzetan dru-
{tveno – politi~ki zna~aj za uspostavljanje veze izme|u zemlje porekla i mesta nji-
hovog sada{njeg boravka. Prilikom organizovanja i prihvata dece na{ih iseljenika
mogu se pored klasi~nih vrsta rekreativnih aktivnosti uklju~iti i u upoznavanju
istorije, politi~kih prilika, u~enju jezika itd.

Ova vrsta omladinskog turizma mo`e se posmatrati kroz jedan novi, speci-
fi~ni oblik turisti~kih kretanja, koji se za ovu priliku mo`e nazvati kao “dijaspo-
ra– turizam” ili grublji izraz” gastarbajterski turizam”. Iseljeni~ki turizam bi vi{e
odgovarao na{em jeziku.

Vaspitna uloga omladinskog turizma

Omladinski mrizam ima izuzetan zna~aj u obrazovanju. Pored navedenih
vrednosti, veoma je zna~ajno u tu svrhu imati i osposobljene turisti~ke vodi}e, pe-
dagoge i vaspita~e koje u~estvuju u kreiranju i realizaciji omladinskih turisti~kih
putovanja i razvijanju pozitivnih emocija.

Kod omladinskog turizma poseban zna~aj je kori{}enje slobodnog vreme-
na a isovremeno razvijanje kreativnog turizma i turisti~ke kulture.

Kreativna funkciia omladinskog turizma

Omladinski turizam predstavlja specifi~an model kod kori{}enja slobodnog
vremena. Jedna od karakteristika omladinskog turizma u odnosu na turizam od-
raslih, jeste njegov naglasak ka kreativnom turizmu.

Razmena omladine i studenata doprinosi boljem razumevanju upoznava-
nju sa razli~itostima, {to istovremeno predstavlja razvijanje internacionalnih
vrednosti, kao jedan od elemenata zapo~ete globalizacije.

Socijalizacija kao vrednost omladinskog turizma

Razmena mladih u turisti~kim grupama sa mladima u mestu turisti~ke re-
ceptive dovode do slo`enih socijalnih veza. Otkrivanje zajedni~kih vrednosti i
uva`avanje razli~itog emocionalnog senzibiliteta pored intelektualnih funkcija
prestavljaju va`nu komponentu.
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6.2. Radno aktivno stanovni{tvo

Rekreacija radno aktivnog stanovni{tva prestavlja veoma zna~ajan seg-
ment rekreacije, kako aktivne, tako i pasivne uklju~uju}i i turisti~ku rekreaciju.

Svi negativni faktori radne i `ivotne sredine o kojima je bilo re~i posebno
uti~u na zaposlene ljude. Negativni faktori posebno su izra`eni u `ivotnoj radnoj
sredini Nema~ke.

Svi negativni faktori o kojima je nauka i ostale primenjene discipline do-
voljno objasnila, kao {to su: negativni aspekti urbanizacije, nagli razvoj saobra}a-
ja, zaga|enost vazduha, zemlje, vode i hrane. Na drugoj strani negativni faktori
se pojavljuju i na radnom mestu, kao {to su: psihi~ka optere}enost (stres), buka,
pra{ina, radijacija i dr. dodatno uslovljavaju potrebu rekreacije.

U Saveznoj Republici Nema~koj postoji tradicija navika za svim oblicima
rekreacije, bilo da je u pitanju aktivna ili pasivna. Za ovu kategonju stanovni{tva
od izuzetne va`nosti prestavlja i turisti~ka rekreacija. Posledice radne i `ivotne
sredine, radno zaposlenog stanovni{tva su pove}an broj sr~anih oboljenja, krvo-
toka, bolesti disajnih organa i ostalih psiho-somatskih oboljenja.

U skladu sa potrebama radno sposobnog stanovni{tva, pored visokog `ivot-
nog standarda socijalne i zdravstvene za{tite stanovnika, rekreacija kao sastavni
deo slobodnog vremena igra zna~ajnu ulogu za amortizovanje navedenih nega-
tivnih faktora. U bavljenju rekreacije uklju~ene su socijalne i zdravstvene institu-
cije.

Nema~ka prestavlja useljeni~ku dr`avu. Nema~ka posle Drugog svetskog
rata do`ivela veliku privrednu ekspanziju pa je zahvaljuju}i tome bila veliki mag-
net za privla~enje strane radne snage. U Nema~koj `ivi oko 7,5 miliona stranaca
koji su sedamdesetih godina posle nedostatka radne snage bili ve`an faktor za
privrednu ekspanziju Nema~ke.

Najvi{e je do{lo iy Isto~no Evropskih zemalja Poljske, ^e{ke, Rusije, Kazah-
sana u periodu od 1990. do 2004. godine.

U Nema~koj `ivi i radi znatan broj gra|ana iz Srbije i Crne Gore.

Prvi na{i iseljenici u Nema~ku bili su na{i ljudi zate~eni u Nema~kim logo-
rima u Drugom svetskom ratu. Slede}i talas na{e emigracije imao ekonomske mo-
tive i po~eo je zna~ajno da dolazi u Nema~ku od 1997. godine. Zna~ajan talas za-
po{ljavanja nastavio se sve do 1973. godine.

Od tada do sada naseljavanje u SR Nema~ku tekao je promenljivo. Najve}i
intenzitet doseljavanja u Nema~ku nastao je za vreme ratnih sukoba na prostori-
ma nekada{nje Jugoslavije. Najve}i broj na{ih novih iseljenika dobili su samo pri-
vremeni status.

^esto se zaboravlja da i Nemci napu{taju svoju zemlju i iseljavaju se u dru-
ge krajeve sveta. To iseljavanje ima dugu tradiciju. Znatan broj Nemaca se nase-
lio u SAD, Kanadi, Australiji, Ju`no afri~koj uniji. U novije vreme zbog sve te`eg
zapo{ljavanja mladih, dolazi do odlazka iz Nema~ke i to naro~ito u Kanadu, SAD
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i Australiju. Iseljeni Nemci u mnogim dr`avama sveta imaju svoje klubove u ko-
jima ~uvaju svoju tradiciju i kulturu.

Svi navedeni razlozi ukazuju na potrebu i zna~aj rekreacije koja iz godine u
godinu do`ivljava izuzetno interesovanje kod radno-aktivnog stanovni{tva. U po-
pularizaciji rekreacije zna~ajno uticu televiziske emisije, dnevne novine i specijal-
ni ~asopisi. Ne treba zaboraviti i jedan specifi~an oblik rekreacije koja se obavlja u
radnoj sredini (firmama). Ova vrsta rekreacije obavlja se za vreme pauza u okviru
radnog vremena. Specifi~ne i kratke rekreativne aktivnosti u cilju opu{tanja, sma-
njivanja psihofizi~ke napetosti igra va`nu preventivnu funkciju, a pored toga i uti-
~e na produktivnost rada. Mnoge vrste razli~itih ve`bi namenjenih zaposlenim u
toku rada dobijaju sve me}u popularnost i izvode se u razli~itim kombinacijama.
Ove ve`be imaju prili~no dugu tradiciju u Japanu, SAD i u Nema~koj.

Radno-aktivno stanovni{tvo veoma je zna~ajan turisti~ki segment. Zaposle-
no stanovni{tvo u Nema~koj pored visokog materijalnog standarda ima i pla}eni
godi{nji odmor u proseku od 30 dana. Ova kategorija stanovni{tva u proseku je i
u velikoj meri motorizovana, {to pored svih navedenih faktora i prestavlja zna~aj-
nu turisti~ku populaciju o kojoj }e kasnije biti re~i.

6.3. Tre}e doba – seniori

Udeo stanovnika Savezne Republike Nema~ke starosti preko 60 godina po-
rastao je za vi{e od 60% za poslednjih 20 godina, a demografi predvi|aju da }e
ukupan broj stanovnika iznad 60 godina iznositi 35% u 2030 godini. Prema sta-
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tisti~kim podacima Savezne Republike Nema~ke iz 1999. godine stanovnici stari-
ji preko 60 godina, iznosio je 23 % ukupnog broja stanovnika. Udeo starijeg sta-
novni{tva Nema~ke ima stalnu tendenciju rasta. Pove}anje du`ine `ivotnog veka,
vezana je za visoki `ivotni standard, savremenu zdravstvenu za{titu, smanjenje i
pobolj{anje uslova rada, visoki kulturni nivo stanovni{tva, dugu tradicija upra-
`njavanja raznih oblika rekreacije i turisti~ke rekreacije. Treba naglasiti i zna~a-
jan razvoj medicinskih nauka i farmaceutske industrije.

Oko demografskih promena, kao dru{tvo starijih ljudi veoma se mnogo go-
vori i pi{e kako u nau~nim tako i u politi~kim krugovima u Nema~koj. Postavlja-
ju se mnoga pitanja kako }e izgledati dru{tvo u budu}nosti sa produ`etkom `ivot-
nog veka, starenjem nema~kog dru{tva i kakav }e `ivotni stil postati dominantan.

Na ovo pitanje poku{avaju da daju odgovore politi~ari, nau~nici, ekonomi-
sti, sociolozi, psiholozi, medicinska nauka i dr. Odgovor na ovo pitanje interesu-
je i turisti~ku nauku.

Na ova pitanja jo{ nisu dobijeni kompletni odgovori, polemika je u toku.
Po ovim pitanjima potrebno je i da se uklju~e i stu~njaci za prou~avanje i plani-
ranje budu}ih kretanja.

6.4. Postavljanje problema

Nema~ka turisti~ka agencija SCHARNOW jo{ 1975. godine ponudila je po-
sebne turisti~ke programe za seniore i to:

– Na Severnom – Balti~kom moru, 
– Srednje Nema~kim planinama, 
– Banjskim le~ili{tima i u Alpima.
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Ponuda je bila pro{irena i na putovanje u inostranstvo (Austriji, Italiji, [pa-
niji) u taj program se uklju~ila i turisti~ka agencija FIT – dru{tvo za zdravo puto-
vanje iz Frankfurta. To je bio prvi medijski nastup koji se u svojoj ponudi obra}ao
seniorima.

Nakon toga po~eo se konstantno menjati odnos prema ovoj populaciji kao
i stare prestave o njoj, da su stari jedna vrsta “teret za dru{tvo”. Za razbijanje
predrasuda naro~ito kada su u pitanju turisti~ka putovanja i turisti~ka rekreacija,
uloga medija odigrala je zna~ajnu ulogu. Stari kli{ei iz sedamdestih godina danas
su potpuno napu{teni.

U medijskim i marketin{kim nastupima danas se za seniore govori o “no-
vim starijim”, koji tra`e vi{e vrsta aktivnosti; fizi~kih, rekreativnih i drugih kul-
turnih sadr`aja. Ovu tr`i{nu grupu – seniora– potrebno je stalno obra|ivati jer
svaka nova generacija seniora postavlja niz novih zahteva a posebno u turizmu i
turisti~koj rekreaciji.

U nau~nom smislu ne postoji precizna definicija starosti.

S obzirom da se svake godine udeo starog stanovni{tva pove}ava, ne samo
u Nema~koj nego u svim industriskim razvijenim zemljama kao i njihovo slobod-
no vreme, uz zna~ajna materijalna sredstva predstavljaju veoma atraktivnu gru-
pu sa aspekta turisti~kih kretanja. Potrebno je obogatiti sadr`aje u turisti~kim
centrima i objektima kao jedan od oblika eliminisanja dosade.

Ova starosna grupacija naj~e{}e koristi predsezonu i postturisti~ku sezonu,
{to zna~ajno produ`ava turisti~ku sezonu. Ova starosna grupacija stanovni{tva
veoma je interesantna kao turisti~ka klijentela za na{e banjske, planinske i pri-
morske, turisti~ke centre. [anse na{eg zdravstvenog turizma su u ni`im cenama,
lekovitosti na{ih banja i termomineralnim izvorima.

U skladu sa tim ciljevima i zadacima potrebno je graditi nove i adaptirati
stare turisti~ke objekte, oplemeniti ih novim sadr`ajima, pove}ati edukaciju turi-
sti~kog kadra, obogatiti kulturno– zabavni `ivot, pove}ati higijensko zdravstvene
standarde i dr.

Prema statisti~kim podacima iz 2002 godine, prose~na du`ina `ivotnog ve-
ka u Nema~koj iznosila je oko78 godina. Normalni radni vek prema dosada{njim
zakonskim propisima zavr{ava se izme|u 62 i 65 godine `ivota. Sa opadanjem na-
taliteta i pove}anjem du`ine `ivota nastala je velika disproporcija izme|u radno-
aktivnog stanovnistva i stanovni{tva “tre}eg doba”. Ova disproporcija izme|u rad-
noaktivnog stanovni{tva i broja penzionera predstavlja i veliki finansijski problem.

Najnovije diskusije i predlozi u okviru Savezne vlade imaju za cilj da se
radni `ivotni vek produ`i na 67 godina `ivota.

Turisti~ka privreda obra}a izuzetno va`nu pa`nju ovom zna~ajnom turisti~-
kom segmentu, koji raspola`e sa dosta slobodnog vremena i potrebom za raznim
vidovima zdravstvene i turisti~ke rekreacije. Ova starosna populacija veoma je
zna~ajna za produ`etak turisti~ke sezone u raznim centrima Nema~ke kao i u
mnogim drugim zemljama Evrope i sveta. To se posebno mo`e uo~iti u zna~ajnim
turisti~kim centrima u [paniji, Italiji, Turskoj, Gr~koj i u drugim zemljama.
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Sa niskim cenama avio-prevoza u okviru turisti~kih aran`mana ova turi-
sti~ka putovanja usmerena su i prema udaljenim destinacijama kao na primer:
SAD, Meksiku, Dominikansku Republiku, Tajland i drugim mestima. Treba ista}i
i razlike u tro{kovima `ivota, gde se pored povoljnih cena, turisti~ki boravak mo-
`e produ`iti i na vi{e meseci. Zna~aj ovih putovanja je i u tome {to se u zimskom
periodu godine gra|ani mogu provesti svoj odmor u toplim zemljama sveta.

U celini uzev{i ova starosna grupa je zna~ajan potro{a~ i ostalih usluga u tu-
risti~kim centrima, koja se naziva jo{ vanpansionskom potro{njom. To ima i veliku
ekonomsku vrednost i za lokalnu trgovinu, saobra}aj, muzeje, koncerte i drugo.

Turisti~ka rekreacija seniora ima svoje specifi~ne forme koja je u funkcio-
nalnoj vezi sa zdravstvenom rekreacijom.

Turisti takozvanog “tre}eg doba” imaju ponekad specifi~ne zahteve u od-
nosu na ostale starosne kategorije. Ova vrsta turista vi{e insistira na konforu i or-
ganizovanim turisti~kim sadr`ajem. Struktura turisti~ke potra`nje ove populacije
je specifi~na i po psiholo{kom do`ivljavanju turisti~kih kretanja.

7. Sociolo{ki oblici rekreacije

Sociolo{ki oblici rekreacije podrazumevamo individualnu rekreaciju koju
izvodi pojedinac; a porodi~na koja se izvodi u porodici. Sva tri vida socioloske re-
kreacije mo`e se izvoditi u mestu stalnog boravka. Ukoliko se izvodi u mestu stal-
nog boravka onda se radi o turisti~koj rekreaciji.

7.1 Individualna rekreacija

Individualna rekreacija kao i svaka druga rekreacija mo`e biti aktivna i pa-
sivna. Pojedinci mogu potpuno individualno baviti se rekreacijom: tr~anje, pliva-
nje pe{a~enje vo`nja biciklom planinarenje i td. Kod individualne rekreacije ne
postoji problem organizacije ve}eg broja u~esnika i zbog toga prestavlja povolj-
nost u odnosu na timsku rekreaciju.

Individualna rekreacija nosi i visok stepen autonomnosti koja je vezana za
individualne afinitete.

Individualna rekreacija zavisi i od specifi~nosti li~nosti i njenoj svesti o
zna~aju rekreacije.

Rekreacija i mediji danas se uzajamno pro`imaju. Tome doprinose i medi-
ji, razne vrste sportskih ~asopisa zatim {tampe, radija, interneta i dr.

Lepota i kult sportskog izgleda deluju dodatno na individualnu rekreaciju.
Veliki broj gra|ana SR Nema~ke upra`njava rekreaciju u slobodnom vremenu u
slede}im disciplinama: {etnji, tr~anju, planinarenju, plivanju, skijanju, tenisu i dr.
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7.2 Porodi~na

Porodi~na rekreacija podrazumeva kao naj~vr{}a i specifi~na socijalna za-
jednica i ima veliku ulogu u aktivnoj i pasivnoj rekreaciji u Nema~koj.

Porodi~na rekreacija ima dugu tradiciju, u ovaj tip rekreacija ima veliki
zna~aj za porodi~ni `ivot u celini, jer porodi~na blizina i rekreativna aktivnost uti-
cu na pove}anje zdravstvenog nivoa i kvalitet `ivljena.

Porodi~na rekreacija vezana je kroz aktivne rekreativne sadr`aje, {etnje i
tr~anje kroz prirodu, plivanje vo`nja biciklom i ostale sportske aktivnost.

Ponekad su svi ~lanovi porodice uklju~eni u razne vrste klubova u kojima
se obavlja rekreativna funkcija i istovremeno u~vr{}uju se veze me|u porodicom.

Porodi~na rekreacija zavisi i od veli~ine porodice, njihovog obrazovnog ni-
voa, zdravstvenog stanja i materjalnog polo`aja. Prilikom godi{njih odmora i tu-
risti~kih putovanja obavljaju se gotovo svi tipovi rekreacije. Kao {to je poznato po-
stoje mnogi omladinski centri i pansioni koji su specijalno namenjeni takozvanom
porodi~nom turizmu. Pe{a~enje, bavljenje sportom, poseta muzejima i drugim
kulturnim sadr`ajima.

U Nema~koj veoma su popularna razna udur`enja roditelja koja se sa de-
com u~lanjuju u razne sportske klubove.

Bavljenje sportom u sportskim klubovima, ~esto uz podr{ku roditelja u~vr-
{}uje porodi~ni `ivot.

Postoje i mnoge bro{ure koje isti~u socijalni i zdravstveni zna~aj putovanja
i bavljenje sportskim aktivnostima {to ponekad veoma pozitivno slu`i deci radi
razvijanja sportskih a isovremano socijalnih aktivnosti. Socijalne aktivnosti se od-
vijaju i kroz razne posete prijateljima, klubovima raznim udru`enjima, zatim
numizmati~arima i dr.

Ovaj zna~ajan segment turizma u svojim programima za porodicu sa de-
com, isti~u mogu}nost kori{}enja raznih vrsta aktivnosti u bazenima i drugim
sportskim terenima.

Ova vrsta rekreacije zbog tradicije i mentaliteta na{eg naroda izuzetno je
povoljan za socijalnu – timsku rekreaciju.

To se mo`e primetiti i u rezultatima kolektivnih sportova kod nas (fudba-
lu, rukometu, ko{arci itd.).

Porodi~na rekreacija je veoma razvijena i kod pasivnih oblika rekreacije lli
kako se u novije vreme naziva kulturnom rekreacijom; posetu bioskopima, pozori-
{tima, restoranima, posete utakmicama u koje su uklju~eni svi ~lanovi porodice.

7.3 Timska

Pod timskom rekreacijom podrazumevamo bavljenje rekreacijom u grupi
ili timovima. Pa zbog toga se naziva timska rekreacija. Mnogi sportovi i sportska
udru`anja verovatno ne bi postojala bez timskog povezivanja. Veliki broj timova
iz raznih sportskih grana udru`eni su u niz amaterskih ili profesionalnih timova.
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Sa razvojem zna~ajem timske rekreacije otvaraju se mnogi klubovi koji imaju
amaterski po~etak a u kasnijem periodu dobijaju profesionalni karakter.

Sa daljim tehnolo{kim razvojem, smanjenim kretanjem, i potrebom bavlje-
nja sportom pojavljuje se sve ve}a potreba za stvaranjem raznih udru`anja u ci-
lju rekreacije.

U poslednje vreme stvaraju se i nova udru{enja u novim sportovima.

Novi sportovi, zatim razna druga udru`enja koja imaju za cilj upoznavanje
prirode, grupna poseta utakmicama, koncertima, pozori{tima imaju zna~ajnu
ulogu u stvaranju i turisti~kih navika koji rekreaciju upra`njavaju i u mestima go-
di{njih odmora.

8. Turisti~ka rekreacija prema tipovima radnih mesta

Kao {to je poznato radna mesta izazivaju razli~itu vrstu zamora. Kao {to zna-
mo zamor mo`e nastati usled fizi~kog i psihi~kog rada. Ova standardna podela gu-
bi smisao, s obzirom da izme|u fizi~kog i intelektualnog rada u modernim postin-
dustrijskim dru{tvima ne postoji zna~ajna razlika nakon uvo|enja novih tehnologi-
ja, smanjenja fizi~kog rada i uvo|enja robota i savremenih informacionih sistema.

Prema klasi~noj podeli radnih mesta, rekreaciju mo`emo uop{teno podeliti na:
– rekreacija intelektualnih radnika.
– rekreacija manuelnih radnika.
– rekreacija tehni~ko-proizvodnih radnika.
– hendikepiranih lica.

8.1. Tipovi rekreacije intelektualnih radnika

Intelektualni rad stvara posebnu vrstu naprezanja koja su vezana za zamor
centralnog nernog sistema. Dugotrajni sede}i rad, velika umna optere}enost, vi-
sok stepen koncentracije prilikom rada, izaziva za posledicu posebnu vrstu zamo-
ra.

Uvo|enje kompjutera, kori{}enje interneta u poslovnom svetu posebno de-
luje na zamaranje.

Potreba za eliminisanje zamora intelektualnih radnika vr{i se kroz razne vr-
ste rekreacije koje treba da budu prevencija od profesionalnih oboljenja.

Nedovoljna fizi~ka aktivnost kod intelektualnog rada, koja je ~esto pra}e-
no sa nepravilnom ishranom, dovelo je poslednjih godina do naglog porasta sr~a-
nih oboljenja, bolesti krvotoka, {e}erne bolesti, kao i raznih psihi~kih oboljenja.
Ovome ~esto treba dodati i lo{e `ivotne navike kao {to su duvan i alkohol koji uz
navedene faktore samo pove}avaju rizik od takozvanih “bolesti civilizacije”.

Sve medicinske studije u Saveznoj Republici Nema~koj kao i u ostalim ze-
mljama zapadne Evrope doveli su do istih saznanja vezani za na~in `ivota ove ka-
tegorije stanovni{tva. Da bi se eliminisali {tetni faktori poslednjih godina u Ne-
ma~koj postoji {iroka propagandna akcija u kojoj su uklju~ene sve socijalne,
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zdravstvene slu`be u saradnji sa medijima. Treba ukazati na kulturno-obrazovni
nivo ovog segmenta stanovni{tva, nagla{ena svest o negativnim faktorima kao
istovremeno svest o upa`njavanju raznih rekreativnih aktivnosti bilo u mestu stal-
nog boravka ili prilikom odmora u raznim turisti~kim centrima u kojima je uklju-
~ena i turisti~ka rekreacija.

Tako|e treba navesti nagla{ena interesovanja za rekreativne aktivnosti:
tr~anja, vo`nja biciklom, plivanjem, tenisom i ostalim sportskim aktivnostima.
Ovakve akcije su podr`ane i stimulisane preko raznih zdravstvenih i socijalnih in-
stitucija. Mnoge industrijske grane posebno su obratile pa`nju na ovaj segment
stanovni{tva, radi prezentacije sportske opreme i ostalih rekvizita koje su u fun-
kciji fizi~ke rekreacije.

Prema materijalnoj situaciji, ova kategorija prestavlja naj~e{}e srednju i vi-
{u klasu nema~kog dru{tva, nadprose~nim primanjima i prestavljaju kao zna~aj-
ni konzumenti raznih kozmeti~kih, medicinskih i modnih proizvoda. 

Ova kategorija stanovni{tva zbog svog prose~nog visokog obrazovanja, re-
lativno visokih primanja prestavljaju izuzetni zna~aj u turizmu Nema~ke. Ova ka-
tegorija stanovnika je veoma zna~ajna i za mnoge receptivne zemlje u svetu, po-
tencijalno uklju~uju}i i na{u zemlju.

8.2. Tipovi rekreacije manuelnih radnika

Sa industralizacijom, automatizacijom i postindustrijskom revolucijom u
Nema~koj naglo je smanjen broj “klasi~nih” broj manuelnih radnika. ^ak i u tra-
dicionalnim privrednim granama kao {to su: poljoprivreda, gra|evinarstvo,  i po-
jedine industriske grane,  svele su udeo fizi~kog rada na minimum.

Ali ne treba zaboraviti da i pored toga, postoji veliki broj zanimanja u ko-
jima dolazi do fizi~kog zamaranja organizma, odre|enog dela mi{i}a i dr.

Rad na traci izaziva ne samo psiholo{ki ve} i odre|eni fizi~ki napor, jer je
izazvan konstantnim naprezanjem odre|enih mi{i}a. Za ovu kategoriju radnika
potrebno je tako|e psihi~ka i fizi~ka rekreacija. Manuelni radnici imaju ve}u psi-
holo{ku potrebu za odmor, zabavom i razonodom, kao oblicima pasivne rekrea-
cije. To se naro~ito ogleda u pove}anoj potrebi gledanja raznih TV programa za-
bavnog karaktera, lak{eg sadr`aja, ~itanja dnevnih novina itd.

S obzirom na visok kulturni nivo nema~kih manuelnih radnika kao i na
malu razliku izme|u rekreacije manuelnih i intelektualnih radnika ovde se ne
mo`e posebno isticati. Razlika izme|u navedene kategorija stanovnika vi{e se
mo`e uo~iti u pogledu kori{}enja turisti~kih usluga prilikom godi{njih odmora,
bilo da se provodi u zemlji ili u inostranstvu.

Sa stanovi{ta na{e zemlje, s obzirom na trenutnu izgra|enost turisti~kih
objekata i rekreativnih sadr`aja ova kategorija stanovni{tva i u dosada{njoj pose-
ti tako i u budu}nosti bi}e interesantna.
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8.3. Tipovi rekreacije tehni~ko-proizvodnih radnika

S obzirom na obrazovnu strukturu, visok profesionalni nivo tehni~ko-pro-
izvodnih radnika koji ~ini zna~ajan segment u industrijskom i privrednom razvo-
ju Nema~ke, savremen rad u fabrikama, psihi~ki napor i ostali navedeni {tetni
faktori gotovo da se izjedna~uju sa radom intelektualnih radnika.

Razlike se sve manje izra`avaju, s obzirom na visoku svest o zna~aju rekre-
acije i turisti~ke rekreacije. U Nema~koj literaturi ovakve podele nisu posebno ob-
ra|ivane. Generalno uzev{i sve {to je do sada re~eno mo`e se primeniti i na ovu
grupu tehni~ko-proizvodnih radnika.

Odre|ene nijanse ipak postoje kad su u pitanju primanja i ve}a intelektu-
alna radoznalost koja je vezana za kulturne sadr`aje

Potrebno je da kadrovi u turizmu poseduju slede}e profesionalne osobine:
– predusetljivost
– komunikativnost
– kompetenciju/profesionalnost
– ljubaznost
– poverenje
– pouzdanost
– senzibilitet
– sigurnost
– korektnost prilikom informisanja i realizacije posle
– sposobnost i razumevanje poslovnih partnera. (Izvor: Kotler, Bliemel,

Marketing , 675)
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IV
IZBOR TURISTI^KIH MESTA U SR NEMA^KOJ SA 

KARAKTERISTI^NIM OBLICIMA REKREACIJE

U ovom radu bi}e istaknuto i opisano nekoliko turisti~kih regija (mesta) u
SR Nema~koj, koja predstavljaju reprezentativne primere, karakteristi~ne za turi-
zam i turisti~ku rekreaciju. Ovi primeri treba da uka`u na prirodne i dru{tvene
uslove koji su doprineli afirmaciji turisti~ke rekreacije u odre|enim turisti~kim
centrima. Nema~ka poseduje veliki broj razli~itih turisti~kih mesta i regiona; ov-
de }emo ista}i samo neke od njih, ~ija iskustva mogu biti pou~na i korisna za na-
{u zemlju.

1. Rekreacija u primorskim turisti~kim mestima

Nema~ka izlazi na dva mora: Balti~ko i Severno, koja su – pored prirodne
povezanosti – jo{ i ve{ta~ki povezana Kilskim kanalom. Kilski kanal prokopan je
i pu{ten 1895. godine i ima veliki ekonomski zna~aj, jer skra}uje put izme|u dva
navedena mora. Na Severno more izlaze nema~ke pokrajine [lezvig-Hol{tajn i
Donja Saksonija (Niedersachsen). Na Balti~ko more izlaze pokrajine [lezvig-Hol-
{tajn i Meklenburg-Forpomern.
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1.1 Morske banje i le~ili{ta

Ove vrsta banja sme{tene su gotovo celom du`inom na Severnom i Balti~-
kom moru. Pored blage klime i relativno stalnih vetrova koji duvaju sa okeana od-
nosno sa mora na kopno bez prisustva pra{ine i ostalih {tetnih sastojaka presta-
vljaju pored kupanja i jednu vrstu vazdu{nih banja. ^ist vazduh, uklju~uju}i i ku-
panje prestavlja jedan vid oporavka organizma. U medicini ovaj oblik le~enja ili
oporavka naziva se talaso-terapija.

Morska klima (sa ~istim vazduhom, odsustvo {tetnih atmosverskih ~estica,
relativno blage klime u letnjem preiodu, sa malim tempaturnim oscilacijama) sti-
muli{u imuno sistem organizma i deluje preventivno za o~uvanje zdravlja.

Morska klima Severne Nema~ke povoljno deluje kod asmati~ara. Salinitet
morske vode na obalama Severnog mora (salinitet 3,2%) kao i Balti~ko more ta-
ko|e povoljno uti~e na bolesni organizam.

Principi zdravstvenog le~enja u banjama su oporavak i pobolj{anje op{teg
stanja organizma. Planiranje godi{njeg odmora u banjskim i klimatskim le~ili{ti-
ma zavisi od zdravstvenog stanja organizma, du`ine vremena, vrsta oboljenja.

Kod zaposlenih na stresnim poslovima slu`e za opu{tanje bilo individual-
no ili porodi~no. Kori{}enje banja i termo mineralnih izvora mogu se realizovati
kroz uzimanje mineralne vode, razne vrste masa`a uklju~uju}i masa`e sa uljem,
mirisne, aromatske, upotreba bazena sa mineralnom vodom i saune kao i raznih
programa za opu{tanje (autogeni trening, joga, razne terapije disanja).

Poslednjih godina u mnogim turisti~kim mestima uvode se mnogi velnes-
programi koji uklju~uju upotreba kupatila sa lekovitom vodom, ma{a`om, raznim
gimnasti~kim ve`bama i upotreba raznih kozmeti~kih preparata u estetske svrhe.

S’obzirom na zna~aj obog vida turizma u Nema~koj je odr`an kongres pod
nazivom “Medicinski kongres Evrope” sa 26.000 u~esnika koji je odr`an u sep-
tembru 2002. godine na kome su prezentirane sve mogu}e metode savremenog
zdravstvenog turizma. Pored medicinskih radnika prisustvovali su i prestavnici
Savezne vlade zadu`eni za razvoj turisti~ke rekreacije. Slede}i Internacionalni
kongres odr`an je u julu 2005. godine.

Ve} vi{e od sto godina Nema~ka banjska i klimatska le~ili{ta imaju zna~aj-
nu socijalnu i zdravstveno politi~ku funkciju u cilju prevencije i rehabilitacije sta-
novni{tva. U Nema~koj postoji gotovo 300 banja i klimatskih le~ili{ta. Sve Nema~-
ke banje i klimatska le~ili{ta su povezana u udru`enja prema pokrajinskim propi-
sima i njihovim lekovitim svojstvima razvrstani su po grupama.

Udru`enje Nema~kih lekara koji su zaposleni u banjama (Verband De-
utscher Badearzete e.V.) povezani su u udru`enje u koje je uklju~eno 800 lekara
specijalista za banjsko le~enje i oporavak, kao i 200 nau~nika iz oblasti balneolo-
gije, klimatologije, geologije i stru~njaka za medicinsku tehniku koja se upotre-
bljava u banjama i klimatskim le~ili{tima.

Nema~ke banje i klimatska le~ili{ta sa~injavaju dve te}ine preventivnih i
rehabilitacionih programa sa oko 150.000 postelja. Oko 7000 lekara je zaposle-



no u 1200 banjskih i klimatskih le~ili{ta. Ukupno je zaposleno oko 350.000 ljudi
koji ostvaruju godi{nji promet od 26 milijardi evra.

Savezni zavod za statistiku daje podatke da je samo 20% gostiju koristilo
usluge sme{taja i ishrane od 17 miliona gostiju koji su koristili usluge banja i kli-
matskih le~ili{ta u 2004. godini kao turisti~ki gosti – zdravstvenog turizma.

U periodu izme|u 1995– 2004. godine samo u Bavarskim banjama sma-
njen je broj radnih mesta sa 58.000 na 33.000.

Poslednjih godina banje i le~ili{ta su postale atraktivnije jer su pored klasi~-
nog kori{}enja i tretmana pro{irile svoju delatoost i na nove turisti~ke sadr`aje.

1.1. Privrede pokrajine Meklenburg Forpomern

Nakon ujedinjenja biv{e Isto~ne Nema~ke sa Zapadnom Nema~kom, 1990.
godine, broj stanovnika na ostrvima Rigenu i Hidensu se smanjio sa 86.000 na
77.000. Razlozi su smanjen prira{taj stanovni{tva, kao i odlazak mladih ljudi u
zapadne delove zemlje radi zapo{ljavanja. Preovla|uju}a religija kod stanovni-
{tva je evangelisti~ka. Od privrednih aktivnosti, na ostrvima zna~aj ima proizvod-
nja krede, proizvodnja i popravka malih turisti~kih brodova i jahti. Nakon 2002.
godine modernizovana su ribolovna preduze}a na ostrvu. Vi{e od polovine zapo-
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slenog stanovni{tva radi u saobra}aju, tj. bavi se davanjem usluga prevoza robe i
tereta. Ostrvo Rigen je u poslednjim godinama postalo zna~ajna luka gde se vr{i
pretovar tereta i njegov transport u [vedsku, Rusiju i balti~ke zemlje. Turizam
ima veoma va`nu ulogu na ostrvima Rigen i Hidenze; u ovoj privrednoj grani za-
posleno je 12 % lokalnog stanovni{tva. Turisti~ka privreda je osnov razvoja celo-
kupne privrede ovog ostrva .

1.2. Ostrvo Rigen (Rugen)

Balti~ko more obuhvata povr{inu od 420.000 km2. Ono je veoma va`no za
mnoge balti~ke dr`ave, jer omogu}ava vodenu vezu sa svim pomorskim dr`ava-
ma u svetu. Pored strate{kog, politi~kog i ekonomskog zna~aja, Balti~ko more
predstavlja i region razvijenog turizma i rekreacije. Balti~ko ostrvo Rigen pripa-
da nema~koj pokrajini Meklenburg Forpomern. Pokrajina ima povr{inu od 23.173
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Deo nema~kog Balti~kog mora sa ostrvima Rigen (Rügen) i Hidenze (Hiddensee)

Izvor: Grupa autora (2003), Rügen/Hidenze, izdava~ Baedeker-Ostfildern



km2, u kojoj `ivi 1,82 mil. stanovnika; gustina naseljenosti je 79 stan./km2. Glav-
ni grad pokrajine je [verin (Schwerin). Na teritoriji pokrajine ima 2013 jezera ve-
}ih od jednog hektara. Samo u ovoj pokrajini nalazi se 25 % jezerske povr{ine Ne-
ma~ke. Zbog svega ovoga pokrajina Meklenburg Forpomern je pravi raj za vode-
ne sportove.

Du`ina morske obale pokrajine je 1358 km. Morska obala je veoma razu-
|ena. Poluostrva, koja imaju turisti~ki zna~aj, su: Fi{land (Fischland), Dars
(Darss), Cingst (Zingst). U teritoriju ove pokrajine ulaze i povr{ine 106 ostrva, od
manjih pa sve do velikih u koja spadaju Rigen (kao najve}e) i Used. Ova pokraji-
na ima 3 nacionalna i 6 prirodnih parkova, {to iznosi 17 %  njene ukupne povr-
{ine. Ostrvo Rigen, zajedno sa ostrvima Hidenzeom (Hidensee) i [tralsundom
(Stralsund) ima oko 77.000 stanovnika. Povr{ina ostrva Rigen je 926,4 km2, a
ostrva Hidenze 18,6 km2. Geografske koordinate ostrva Rigena i Hidensa su: 54o

10’ severne geografske {irine i 13o do 13o 45’ isto~ne geografske du`ine. Geomor-
folo{ki prostor je oblikovan u vreme poslednje faze ledenog doba koja je zavr{e-
na pre 10.000 godina.

Turisti~ka privreda ostrva Rigena i Hidenzea

Ostrvo Rigen (povr{ine od 926,4 km2) i Hidenze (povr{ina 18,6 km2), sa
svojim dugim belim, peskovitim pla`ama, predstavljaju va`nu turisti~ku destina-
ciju na Balti~kom moru. Ostrva je posetilo oko 1,5 miliona turista tokom 2004.
godine. Na ovako veliku posetu uti~u prirodni i dru{tveni faktori. Peskovite pla-
`e, 1900 sun~anih ~asova godi{nje, dobra saobra}ajna povezanost, izgra|ena in-
frastruktura, velike povr{ine za{ti}ene prirode, veliki broj kulturno-istorijskig spo-
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menika i gra|evina koje su aktivirane u funkciji turizma, zatim veliki broj turisti~-
ko-zabavnih manifestacija, te boravak poznatih li~nosti iz oblasti nauke, umetno-
sti, medija i mode, doprineli su da ostrva Rigen i Hidense postanu veoma popu-
larna mesta i privla~na za turiste.

Zahvaljuju}i preduzetim merema na za{titi prirode, naro~ito psole progla-
{enja za nacionalni park 1990. godine i ju`nog dela ostrva koji je progla{en za
bio-sfera park i ima povr{inu od 235 km2. Zbog svega ovoga, ostrvo Rigen mo`e
poslu`iti kao model razvoja turizma uz maksimalnu za{titu prirode. Klima na Bal-
ti~kom moru, a posebno ona koja vlada na ostrvu Rigenu i Hidenzeu, odlikuje se
me{avinom maritimne i kontinentalne klime. Za ovu klimu je karakteristi~no br-
zo kretanje vazdu{nih masa, ni`e prose~ne temperature tokom godine, mala ko-
li~ina padavina i visoka vla`nost vazduha. 

U ovim podru~jima razvijena je poljoprivreda – zemljoradnja i sto~arstvo.
Velike povr{ine zemlji{ta zapremaju {ume koje su za{ti}ene od se~e. @ivotinjski
svet na ovim terenima je bogat; naro~ito je veliki broj ptica.

Saobra}aj

Saobra}ajna povezanost izme|u kopnenog dela grada [tralsunda i ostrva
Rigen ostvarena je izgradnjom puta na peskovitom materijalu (dinama), du`ine
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Mesto Putbus na ostrvu Rigen sa cirkusom i vilama, {etali{tima, muze-
jom i restoranima. Atrakcija grada je park zamka veli~ine 7,5 km2. Grad
Putbus ima oko 5000 stanovnika. Grad su osnovali stari Sloveni. Ima
nekoliko muzeja koji predstavljaju sa prirodnim lepotama osnov za
razvoj turizma. Pored pozori{ta ima muzeje starih satova, muzi~kih
instrumenata, zatim muzej de~ijih igra~aka i lutaka.

Izvor: Grupa autora (2003): Rügen/Hiddensee, izdava~ Baedeker Ostfildern



2,5 km. Put prolazi du` ostrva Rigena sve do mesta Zasnic. On je veoma va`an
jer se u Zasnicu nalazi luka iz koje se transportuju ljudi i roba do Skandinavije.
Na ostrvu Rigen sva manja mesta su me|usobno povezana, npr. Zelin (Sellin),
Putbus, Garc (Garz), Pozeric (Poseritz), Gustov (Gustow) i Rigendam (Rügen-
damm), koji vi{e li~e na aleje zbog drvoreda i cve}a koji su pored njih zasa|eni.
^itavo ostrvo Rigen ispresecano je pe{a~kim i biciklisti~kim stazama. Na ostrvu
Hidense zabaranjeno je kori{}enje automobila. Ovo ostrvo potpuno je za{ti}eno
od te vrste zaga|ivanja. Na ostrvu Rigen postoji 40 autobuskih linija koje slu`e
za razgledanje turisti~kih mesta i muzeja. Na Rigenu postoji i va`na `elezni~ka
pruga koja povezuje vi{e gradova, {to je veoma va`na veza u turisti~koj sezoni.
Ova `elezni~ka linija sti`e i do Zasnica, odakle se do Skandinavije sti`e feribotom.

Kao turisti~ka atrakcija, na ostrvu postoji i stari voz na parni pogon koji po-
vezuje mala mesta Putbus sa letovali{tima: Binc (Binz), Zelin (Sellin), Babe (Ba-
abe) i Geren (Gohren). Sa ostrva Rigen i iz turisti~kih mesta nalazi se ve}i broj
brodskih linija, a postoji i jedan manji aerodrom u Gohrenu. Ove linije prevoze
turiste iz ve}ih gradova Hamburga i Berlina na ostrvo.

Na ostrvima Rigen i Hidense, posle ujedinjenja Nema~ke, do{lo je do mo-
dernizacije saobra}ajne infrastrukture i turisti~kih objekata. Naro~ito je izvr{ena
zna~ajna modernizacija kamping-placeva i pansiona i sanacija kulturno-istorij-
skih spomenika. Treba naglasiti i da je 1991. godine jugoisto~ni deo ostrva pro-
gla{en bio-rezervatom pod za{titom UNESCO-a.

Umetnost i kultura

Kulturno-istorijski muzeji na ostrvu Rigen poseduju eksponate iz razli~itih
vremenskih perioda (predmete iz kamenog doba). Treba ista}i i tzv. Licov-kulturu
(Lietzow-Kultur), koja je trajala izme|u 4000-3000 godina pre Hrista. Ova kultura
odlikovala se bavljenjem se zemljoradnjom i sto~arstvom, a ljudi tog doba imali su
potrebna znanja i za gradnju la|a. Bronzano doba, koje je trajalo izme|u 3000-
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Klima ostrva Rigen i Hidenze ~ine prelaz iz
maritimne u kontinentalnu klimu. Leta su
topla, a zime vla`ne i sve`e. Zbog ~istog vaz-
duha dobio je status klimatskog oporavili{ta.

Izvor: Grupa autora (2003), Rügen/Hidenze,
izdava~ Baedeker-Ostfildern
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Jedan od mnogobrojnih malih zaliva na ostrvu Rigen. Najsevernija ta~ka ostrva
Rigen je rt Kap Arkona sa zamkom iz slovenskog perioda, izgra|en 1168. god.

Karta ostrva Rigen

Sa svojih 6 turisti~kih ruta, ve}i deo ostrva je progla{en nacionalnim par-
kom. Veliki turisti~ki centar doma}eg i me|unarodnog turizma. Turisti-
~ku atraktivnost ostrvo Rigen je steklo zbog svojih prirodno-geografskih
uslova, velikog broja kulturno istorijskih spomenika, dobre turisti~ke
infrastrukture i turisti~kih sadr`aja
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1800. godine pre Hrista, tako|e je ostavilo trag koji se mo`e videti u muzeju. Iz gvo-
zdenog doba (600 god. pre Hrista – 1. veka), tako|e su na|eni delovi raznih pred-
meta. Kasniji period u istoriji ostrva Rigen i okoline mo`e se podeliti na:

– slovenski period, od 7. do 13. veka (ostaci starih zidova i utvr|enja), 
– {vedski period od 1631. godine do 1815., 
– nema~ki period traje od 1815. godine do danas.

U turisti~kim prospektima prezentira se ponuda nekoliko turisti~kih tura
na ostrvima Rigen i Hidense, i to:

Ruta br. 1. – Od mesta [tralsund (Stralsund) do Gros Cikera (Gross
Zicker) u du`ini od 60 km.

Stralsund je grad koji se nalazi na kopnu, preko puta ostrva Rigena. Njega
nazivaju “Venecijom severa”, sa veoma lepim starim gradom i gradskom ku}om i
muzejom. Ovaj stari grad ima svoju kulturno-istorijsku vrednost i kupali{nog tu-
rizma, deo je ponude u oblasti kulturnog turizma. Preko puta ovog grada, na ostr-
vu Rigen nalazi se malo turisti~ko mesto sa starim pomorskim muzejom. Kada se
krene dalje, sti`e se do malog mesta Garc (Garz) sa poznatim muzejom (Ernst-
Moritz-Arndt-Museum). Deset kilometara isto~no od ovog grada nalazi se gradi}
Putbus sa oko 5.000 stanovnika u kome se nalazi zamak i rezidencija, ali i muzej
igra~aka i lutaka. U neposrednoj blizini nalazi se park sa 2.500 hektara bukove
{ume. Dalje prema istoku nalazi se naselje Zelin (Sellin) sa oko 2550 stanovnika.
Ovde se nalazi veliki broj vila i turisti~kih objekata koji, zajedno sa divnom pla-
`om, predstavljaju mondenski deo ostrva.

U ovom mestu postoji mogu}nost poha|anja obuke za voza~e lokomotiva;
ova obuka namenjena je turistima, kao deo turisti~ke ponude i razonode za turi-
ste. Polaganje voza~kog ispita obavlja se na starim lokomotivama, ~ija brzina ni-
je ve}a od 30 km/h. Pruga je duga 24,5 km i slu`i kao turisti~ka atrakcija. Obu-
ka za voza~e lokomotiva traje 10 dana i ista se pla}a.

Turisti~ka ruta br. 2 (du`ine 20 km)

Ova tura vodi od mesta Menhgut, uklju~uju}i i mala mesta Babe (Baabe) i
Geren (Göhren). Ova tura vodi kroz najlep{i deo ostrva gde se nalazi veliki broj
hotela, gde su pla`e lepe, peskovite, a postoje i pe{a~ki i biciklisti~ki putevi. Ova
mesta imaju veliki broj muzeja koji su turisti~ki valorizovani.

Turisti~ka ruta br. 3. (du`ina 54 km)

Ova tura po~inje iz mesta Bergen sa 15.600 stanovnika. Ovo mesto nalazi
se u centralnom delu ostrva. U njemu se nalazi najstarija crkva na ostrvu (die Ma-
rien-Kirche). Put vodi do mesta Cirkov (Zirkow) sa starim seoskim muzejom iz
18. veka. Dalje prema istoku na moru se nalazi Binc (Binz) sa 5550 stanovnika.
Ovo je najve}e kupali{no mesto na ostrvu. Svoj razvoj kupali{nog i mondenskog
mesta zapo~eo je jo{ u periodu izme|u 1870. i 1910. godine.



Ovo mesto ima status morske banje, zbog prijatne klime i velikog {umskog
pojasa. Grad poseduje 4 kilometra dugo {etali{te. Zabavni `ivot turista ispunjen
je veoma velikim brojem kulturnih sadr`aja. Na ovom turisti~kom putu nalazi se
i Prora, gde je jo{ u vreme nacional-socijalista izgra|en ogroman turisti~ki centar.
Put ove ture zavr{ava se u mestu Ralsvik (Ralswiek), poznat po novo-renesan-
snom zamku i idili~noj luci.

Turisti~ka ruta br. 4. – Poluostrvo Jasmund (du`ina mu je 30 km)

Na ovoj turi mo`e se videti nacionalni park Jasmund sa kre~nja~kom oba-
lom u mestu Zasnic (Sassnitz); to je malo ribarsko mesto sa izgra|enim vilama.
Mesto Segart poznato je po muzeju sa eksponatima iz bokserskog sporta – pose-
duje preko 16.000 eksponata.
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Jedna od pla`a u mestu Geren (Göhren) na ostrvu Rigen. Turisti~ko mesto Geren
postalo je jo{ 1878. godine poznato kupali{no mesto. Mnoge poznate li~nosti iz

kulturnog i nau~nog `ivota provodili su ovde odmor. Danas mesto ima 1400 stano-
vnika. Izvor: Grupa autora (2003): Rügen/Hiddensee, izdava~ Baedeker Ostfildern

Sl. 8. Lova~ki zamak Granic (Granitz) - trpezarija

Lova~ki zamak na ostrvu Rigen u mestu Granic nalazi se na 38 m
nadmorske visine i predstavlja jedno od najpose}enijih mesta na ostrvu.
Zamak je gra|en u vremenu izme|u 1783. i 1854. godine. Danas je pret-
voren u kulturno-istorijski muzej i pod za{titom je dr`ave. Unutra{njost
zamka predstavlja muzej lova.
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Ostrvo Hidenze nalazi se na Balti~kom moru u neposrednoj blizini ostr-
va Rigen. Duga~ko je 18 km, a {iroko u nekim delovima samo 300
metara. Na ostrvu `ivi oko 1300 stanovnika. Ovo ostrvo je progla{eno
kao nacionalni park Nema~ke. Na ostrvu je zabranjen svaki auto-sao-
bra}aj. Spada u mondenska turisti~ka mesta.

Izvor: Grupa autora (2003), Rügen/Hidenze, izdava~ Baedeker-
Ostfildern

Ostrvo Hidenze u Balti~kom moru



Turisti~ka ruta br. 5 (du`ine 100 km)

Ovo je najdu`a turisti~ka tura na ostrvu Rigen. Ova tura po~inje od mesta
Bergen preko Ralsvega (Ralsweg), prolazi pored prirodnog parka sa zamkom, za-
tim kroz mesto Sagart, a uklju~ena je i poseta muzeju boksa i poseta zamku Spi-
ke (Spyker) i poluostrvima Jasmund i Vitov (Wittow). Na ovom mestu nalazi se
11 km duga pe{~ana pla`a. Slede}e mesto je Altenkirhen (Altenkirchen), zatim
krajnja ta~ka Kap Arkona. Ju`nije na ovom turisti~kom putu, ta~nije, 13 km ju-
`nije, nalazi se mesto Gingst u kome se nalazi muzej starih zanata.

Turisti~ka ruta br. 6 (du`ine 8 km) – poseta ostrvu Hidenze (Hiddensee)

Ovo uzano ostrvo predstavlja prirodnu branu protiv visokih talasa za ostrvo
Rigen. Ovo ostrvo nazivaju i “sestrom ostrva Rigen”. Ostrvo je duga~ko 16,8 km,
a njegova {irina iznosi 125 do 3.750 m. Na ovo ostrvo ne mo`e se sti}i autom, jer
postoji zabrana pristupa. Ovo ostrvo steklo je veliku popularnost jer je privuklo
svet iz raznih oblasti – nauke, umetnosti, visoke mode. Jo{ ranije ovde su se od-
marali Albert Ajn{tajn (Albert Einstein), Zigmund Frojd (Siegmund Freud), Tomas
Man (Thomas Mann), Maks Rajnhard (Max Reinhardt) i mnogi drugi.

Jo{ 1945. god. ovde je boravio poznati slikar Oskar Kruse. Ovo ostrvo ima
u letnjem periodu veliki broj turista. Godi{nja poseta iznosi preko 400.000 turi-
sta. Ovo ostrvo je 1990. godine progla{eno za nacionalni park. Na ovo ostrvo, naj-
~e{}e dolaze individualci radi odmora, {etnji i vo`nje biciklom, koje je jedino pre-
vozno sredstvo na ostrvu.

Na ovom ostrvu nalaze se ~etiri manja turisti~ka mesta i to: [aprode (Scha-
prode), malo slikarsko mesto sa poznatom crkvom, zatim mesto Kloster sa cr-
kvom i muzejom. Mesto Fite (Vitte) najve}e je mesto na ostrvu, sa dugom pe{~a-
nom pla`om. Na celom ostrvu sav saobra}aj odvija se biciklom ili konjskom ko~i-
jama.

Literatura: Deutschland, grupa autora – 2000: Rugen-Hiddensee, Verlag Karl Ba-
edeker Ostfildern, 2003.

2. Planinska turisti~ka regija u Nema~koj

Planine se mogu podeliti prema svom postanku, izgledu, morfolo{koj evo-
luciji, dimenzijama, vegetacionom pokriva~u, fauni, teritorijalnom razme{taju,
raznovrsnim hidrolo{kim i hidrografskim objektima i sepenu turisti~ke valoriza-
cije. Zbog prostranstva, visine i pejza`ne raznolikosti mogu biti posebna turisti~-
ka vrednost. Planine zadovoljavaju izletni~ke, rekreativne, sportsko-manifestaci-
one i zdravstvene potrebe. Pogodne su za odmor, oporavak i aktivnu rekreaciju.
Turizam na planinama ima dve sezone: letnju i zimsku. Prema turisti~kim funk-
cijama planine mogu biti podeljene u slede}e grupe; planine - nacionalni parko-
vi, sportsko-manifestacione planine, kulturno-manifestacione planine i izletni~ko-
rekreativne planine. (Dr Stankovi}, Stevan, Turizam u Jugoslaviji, Beograd,
1983.).
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Planinska turisti~ka regija  – [varcvald (Schwarwald)

Planina [varcvald u prevodu zna~i “Crna {uma”, a dobila je svoj naziv po
veoma gustim {umama i zelenim pa{njacima, velikom broju potoka i planinskih
dolina. Planina [varcvald predstavlja danas sinonim sportskog, rekreativnog i
banjskog turizma u nacionalnim i internacionalnim razmerama. Zahvaljuju}i ste-
~enom imenu i renomeu u zdravstvenom turizmu, ovde je snimana i veoma po-
pularna televizijska serija “Schwarzwald-Klinik”.

Prirodno-geografske karakteristike

Polo`aj planine [varcvald

[varcvald se nalazi u jugozapadnom delu Nema~ke. Ona se prostire od gra-
da Forchajm (Pforzheim) pa do Valdshuta (Waldshut) u gornjem toku Rajne u du-
`ini od 160 km. Planina je na severu {iroka oko 20 km, a na jugu 60 km. Prema
zapadu obuhvata gornje tokove reke Rajne, sa dolinama bogatim vodom. Doline
Rajne su vo}arski i vinogradarski reoni zbog blage klime. Prema istoku planina
[varcvald dopire do reke Nekar i Dunava.

[varcvald – planina odmora i rekreacije

Planina je jo{ u Rimsko doba bila poznata kao mesto oporavka i le~enja
zbog blage klime i termomineralnih izvora. Na [varcvaldu postoji veliki broj po-
znatih banja koje imaju internacionalni zna~aj. Najpoznatije su: Baden-Baden,
Badenvajler (Baden-Weiler), Bad-Vildbad (Bad Wildbad), Bad Vilencel (Bad Lie-
benzell) i dr. Ove banje bile su poznate jo{ u 18. veku, kada su u njih dolazili po-
setioci radi oporavka i le~enja od plu}nih bolesti zbog ~istog vazduha. Poslednjih
godina planina [varcvald je postala turisti~ki poznata po sportskom turizmu, za-
bavi i rekreaciji. Mnogobrojne turisti~ke aktivnosti vezane za zimske sportove,
{etnju, planinarenje, vodene sportove, kao i nove ekstremne sportove, ~ine sa-
stavni deo turisti~kih aktivnosti posetilaca.

Turisti~ke rute planine [varcvald

Najpoznatija turisti~ka ruta planine je “Schwarzwald-Hochstrasse”. Ovaj
put iznosi oko 200 km i ima oznaku “Bundesstrasse 500”. Ceo turisti~ki put je
ozna~en znacima i prolazi kroz {umske i romanti~ne doline Murga i Kincinga
(Kinzing), od Frojnd{tata (Freundstadt) prema Ra{tatu (Rastatt). Na ovom turi-
sti~kom putu nalazi se poznata svetska banja Baden-Baden.

Turisti~ke ture i izleti{ta

1. Planinska ruta (Schwarzwald Hochstrasse) – Du`ine je oko 60 km. Naj-
poznatija turisti~ka ruta koja vodi od Baden-Badena do Frojnd{tata (Freundstadt).
Ova ruta spada u najstarije i najlep{e turisti~ke pravce. Ovaj turisti~ki put vodi na



visinu od 600-1000 metara. Posetiocima se ukazuju lepi predeli planine, ispod ko-

je se prostire dolina Rajne preko koje pogled sti`e sve do planine Vogezi.
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2. Poseta Elzasu (Francuska) – Turisti~ka poseta malom mestu Elzasu, sa
vinogradima i malim kafanicama.

3. Vinski put Badena – du`ine 160 km (Schlemmerstrasse)

Ovo je poznata turisti~ka ruta koja vodi kroz razna mala mesta u kojima se
proizvodi vino. Ova turisti~ka ruta duga je 160 km i vodi pored zamkova, ruina,
starih gra|evina, a prolazi se i pored crkava i muzeja. Zanimljiva je jer kombinu-
je prirodne sa kulturnim sadr`ajima.  

4. Poseta najvi{em vodopadu Nema~ke u Tribergeru (Triberger)

5. Turisti~ka ruta Helental (Höllental) – du`ine 9 km. Ovaj put vodi kroz
strme predele planine i danas predstavlja najkra}i put kroz planinu [varcvald.

6. Turisti~ki put kroz klisuru Vutan (Wutan) – du`ine 13 km. Ovaj turi-
sti~ki put vodi ljubitelje prirode kroz za{ti}enu prirodnu zonu sa preko 1200 raz-
li~itih biljnih vrsta, preko 100 vrsta ptica i 500 vrsta leptira. Prolazak kroz klisu-
ru predstavlja poseban do`ivljaj za ljubitelje prirode.

7. Turisti~ka poseta jezerima Titize i [luhze (Titisee und Schluchsee)
– Jezero Titize le`i na nadmorskoj visini od 858 m na {umovitim obroncima. Du-
go je oko 2 km i {iroko oko 700 metara. Spada me|u najlep{a jezera na planini
[varcvald. Drugo jezero – [luhze – dugo je 7,5 i {iroko oko 1,5 km, dubina mu je
61 m. Kru`ne {etnje oko jezera (staza je duga oko 20 km) predstavljaju izvanred-
nu turisti~ku rekreaciju. Ova jezera pru`aju velike mogu}nosti za kupanje, peca-
nje i bavljenje vodenim sportovima.

8. Severni deo [varcvalda – Poznat je po svojim gustim {umama i pa{nja-
cima i mestima Baden-Baden na zapadu, Kalvom (Calw) na istoku, Forchajmom
na severu i Alpirsbahom (Alpirsbach) na jugu. Pored prirodnih lepota, severni
deo [varcvalda ima razvijen banjski i kulturni turizam.

9. Sredi{nji deo [varcvalda – Zapadni deo sredi{njeg [varcvalda prostire
se do reke Rajne sa bre`uljcima pod vinovom lozom. Na istoku se nalaze izvori-
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{ta reke Nekar i Dunava. Tipi~an izgled ovog kraja – ku}e, njive i pa{njaci – pri-
vla~an je za turiste.

10. Ju`ni deo [varcvalda – Ovaj deo planine nalazi se na trome|i Nema~-
ke, Fancuske i [vajcarske. Ovaj region je najtopliji deo Nema~ke. Na ovom delu
[varcvalda nalaze se najvi{i vrhovi planine sa visinom od 1493 m. U ovom delu pla-
nine postoji veliki broj dolina na ~ijim stranama se nalaze vinogradi i vo}njaci.

Umetnost, kultura i manifestacije u podru~ju planine [varcvald

1. Najve}i “kuk-kuk” sat na svetu – Podru~je [varcvalda ima dugu tradi-
ciju izrade satova. Mnoge ku}e, koje su napravljene u lokalnom stilu – sa “kuk-
kuk” satovima, predstavljaju turisti~ku atrakciju. Najve}i od njih ima pre~nik od
2,70 cm.

2. Zamak Hirsau – Izgradnja ovog zamka po~ela je 830. godine. Danas je
u njemu sme{ten muzej u kojem je prikazan `ivot kalu|era u pro{losti.

3. Seoski muzej “Vogstbauernhof” – U ovom selu, pretvorenom u muzej,
mo`e se videti `ivot seljaka u 16. i 17. veku. Selo poseduje stare ku}e, mlinove i
strugare iz pro{losti, kao i slike iz `ivota ljudi. Muzej spada me|u najpose}enije
seoske muzeje u Nema~koj.

4. Evropski zabavni park – Spada me|u najve}e zabavne parkove u Ne-
ma~koj. Park pru`a veliki broj atrakcija posetiocima; u njemu su napravljeni ve-
{ta~ki slapovi, odr`avaju se revije, radi variete, a nude se i simulacije letenja. Ovi
zabavni parkovi namenjeni su mladima i familijama sa decom.

5. Manastir Bronbah (Kloster Bronnbach) – Ovaj manastir je osnovan
1151. godine i 650 godina predstavljao je kulturno sredi{te ovog kraja. Danas se
manastir nalazi pod za{titom dr`ave kao zna~ajan kulturno-istorijski spomenik.

Planina [varcvald je planinski region Nema~ke koji predstavlja afirmisanu
turisti~ku destinaciju. Ubraja se u izletni~ko-rekreativne planine. Mnogi gradovi
nalaze se u neposrednoj blizini planine, kao zna~ajni turisti~ki disperzitivi. Veliki
broj industrijskih gradova, kao {to su [tutgart, Minhen i Porchajm, nalaze se u ne-
posrednoj blizini turisti~kih i banjskih mesta.

Dobra saobra}ajna povezanost sa modernim me|unarodnim putevima, `e-
lezni~kim prugama i aerodromima, predstavlja dobru osnovu za kori{}enje turi-
sti~kih sadr`aja. Ova planinska i banjska turisti~ka regija razvila se i na bazi pri-
rodnih uslova koje ima ova planina. Tome su doprineli njen geografski polo`aj i
turisti~ka receptivna izgra|enost. Na podru~ju planine [varcvald nalaze se grado-
vi koji pru`aju mogu}nost valorizacije kulturno-istorijskih spomenika. Na [var-
cvaldu postoje delovi koji su progla{eni za{ti}enim prirodnim sredinama, {to ovoj
planini daje jo{ ve}i turisti~ko-rekreativni zna~aj.

Banje koje smo pomenuli, a koje se nalaze na podru~ju planine [varcvald,
pokazuju svu turisti~ku multifunkcionalnost. Za ovu planinu moglo bi se re}i da
je istovremeno izletni~ko-rekreativna, sportsko-manifestaciona, kulturno-manife-
staciona, i nacionalni park. Pored svih funkcija, ona jo{ pru`a mogu}nost zdrav-
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stvenog turizma. Zbog svih karakteristika koje ima planina [varcvald, ona mo`e
biti pou~an primer za razvoj planinskog i banjskog turizma kod nas, uz kombina-
ciju kulturne valorizacije prostora.

3.  Banje kao centri zdravstvenog turizma

3.1. Rekreativne aktivnosti u banjskim turisti~kim mestima 
(KURORTE I HIELBADER)

Banje i prirodna le~ili{ta, imaju zdravstvenu funkciju. Banje i prirodna le-
~ili{ta imaju dugu tradiciju. Jo{ Sari Rimljani uo~ili su i otkrili veliki broj mine-
ralnih i termo mineralnih izvora i koristili u cilju le~enja. Zdaravlje prestavlja naj-
ve}e bogastvo za svakog ~oveka.”@iveti dugo i sre}no” postaje ideal svih ideala.
Pojam zdravlja prema definiciji Svetske zdravstvene organizacije:” Zdravlje je sta-
nje potpunog fizi~kog, psihi~kog i socijalnog blagostanja, a ne samo odsusto bo-
lesti i nesposobnosti”.

Pored navedenog koriste se i lekovite vode bilo za pi}e ili za kupanje. Pre-
ma mi{ljenju stru~njaka ~oveku je potrebno 2 litra te~nosti dnevno, od toga je po-
`eljno da 0,6 l bude mineralna voda. Termalna kupatila sa slanom vodom koja sa-
dr`i vi{e od 1,5 % soli u Nema~koj se zovu slana kupatila. Ovakva kupatila regu-
li{u krvni pritisak i popravljaju metabolizam. Pored vode, u banjama se koriste i
razne vrste lekovitih blata koja povoljno deluju na opu{tanje muskulature i zale-
~enje ko{tanih deformacija.

Knajp banje (Kneipp – Kur) 

Ove banje dobile su ime po Austrijancu Knajpu. Upotreba lekovite vode
igra veliku i va`nu ulogu u opu{tanju, promeni ishrane i regulisanju spavanja kod
pacijenata. Navedena terapija, zajedno sa ambulantnim tretmanom u banji, pred-
stavlja u Nema~koj vrlo popularan vid banjskog turizma. Za ovu vrstu tretmana,
da bi se postigli zadovoljavaju}i rezultati, potrebno je da se izvodi u trajanju od
3-4 nedelje.

Za kratak zdravstveno-turisti~ki boravak preporu~uje se:
– kupanje u termalnim vodama;
– sauna;
– razne vrste masa`a;
– razne vrste kupki;
– ve`be opu{tanja (autogeni trening, joga i terapija disanja).

Turisti~ke ponude zdravstvenog turizma svakim danom su sve raznovrsni-
je. Uvode se nove tehnike masa`e uz primenu raznih ulja, terapija mirisima i bo-
jama. Sve ove nove tehnike izvode se pod stru~nom medicinskom kontrolom. 

U Nema~koj postoji jasno odre|eno u zakonu {ta se podrazumeva pod poj-
mom lekovita voda. Kod lekovite vode va`ni su slede}i parametri:
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– minimalna koli~ina minerala na litar vode ne mo`e biti ispod 1g;
– temperatura vode na izvoru treba da iznosi vi{e od 20o C;
– jedan litar lekovite vode treba da sadr`i najmanje 5,5 g natrijuma i 8,5 g

hlorida po jednom litru.

Postoje razne vrste mineralnih voda koje su klasifikovane prema sadr`aju
minerala i drugih elemenata. Postoje:

– gvo`|evite vode – takvim se smatraju one koje sadr`e minimum 20 mg/l
vode gvo`|a u rastvorenom obliku;

– jodne vode – to su one koje sadr`e minimum 1 mg/l joda;
– sumporne vode – sadr`aj sumpora mora biti minimum 1 mg/l;
– radonska voda – sadr`i 666 Bg/l vode;
– kisele vode – 1000 mg/l u vodi za pi}e i 500 mg/l u vodi koja se koristi

za kupanje;
– fluorne vode – sadr`e minimalno 1 mg/l fluora.
Prema navedenoj definiciji pojam zdravlja svata se {ire od odsustva bole-

sti:
– [iroku primenu u narodu kao celini.
– [iru mogu}nost stimulacije u odnosu na `ivotno doba.
– [iru mogu}nost aplikacije u osnosu na zdravstveno stanje.
– Manji rizik povre|ivanja.

Kori{}enje termalnih i termomineralnih voda ima dugu tradiciju i prote`e
se jo{ iz anti~kih vremena u 19. veku ve}ina gostiju u le~ili{tima bio je paravan
za mondensiki `ivot, zabavu i modu a ~esto najmanje za oporavak. Prirodna le~i-
li{ta i banje do`ivela su sna`an razvoj posle Drugog svetskog rata. Pored drugih
faktora tome je doprinela i medicina koja je pored klini~ke medicine uklju~ila i
alternativne oblike le~enja.

Nakon toga prirodna le~ili{ta pored tradicionalnog na~ina pru`anja le~ili-
{nih kura morala je pratiti i moderna medicinska dostignu}a a pre svega na pod-
ru~ju preventive i rehabilitacije. Pove}anje `ivotnog standarda, pogor{ani uslovi
na poslu, sveobuhvatnost zdravstvenog i socijalnog osiguranja zaposlenih i njiho-
vih porodica bili su neki od faktora  za aktiviranja banja i prirodnih le~ili{ta, ko-
ja je preko socijalnog osiguranja postala pristupa~na svim dru{tvnim slojevima.

Sa porastom turisti~kih kretanja (pla}eni godi{nji odmor), banje i klimat-
ska mesta privukla su i turisti~ku klijantelu u cilju le~ili{ne -zdravstvene i rekrea-
tivne funkcije. Od tog vremena banje i le~ili{ta postala su istovremeno i zna~ajni
turisti~ki centri.

Banje slu`e za le~enje odre|enih bolesti, a istovremeno slu`e kao preven-
cija u slu`bi o~uvanja zdravlja, odnosno imaju va`nu ulogu u okviru zdravstve-
nog turizma i turisti~ke rekreacije u objektima banja i klimatskih centara.

Prema hemijskom sastavu vode na izvori{tima (Dr Stevan Stanovi}, “Turi-
zam – za{tita i valorizacija”, 2003) vr{i podelu banja na banje sa:

1) alkalnim vodama;
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2) zemno-alkalnim vodama;
3) murijati~no-karbonatnim vodama;
4) sumporovitim vodama;
5) termo-mineralnim radioaktivnim vodama i
7) mineralnim i termalnim vodama.

Balneolo{ka klasifikacija banja

Prema temperaturi vode, termomineralni izvori svrstani su u ~etiri grupe:
1. hladne mineralne vode = voda odgovara vodi za pi}e. Slu`e za fla{ira-

nje. Ppostoji veliki broj izvora u Nema~koj. Standard je SPA.
2. Hipotermalne mineralne vode = njihova temperatura kre}e se od 20 do

34o C.
3. Homeotermalne mineralne vode = sa temperaturom od 34 – 38o C.
4. Hipertermalne mineralne vode = njihova temepratura se odlikuje visi-

nom od 38o C i vi{e.

Pored vode, u banjama se koristi i mulj koji ima lekovita svojstva; ~esto je
re~ o radioaktivnim blatima. Pored pru`anja usluga le~enja, banje mogu imati ve-
liki zna~aj u oblasti kongresnog turizma, kombinovanog sa rekreacijom. Pored
zdravstvene (le~ili{ne) funkcije, banje mogu razvijati i ostale oblike turizma – re-
kreativni, sportski i kulturni. U navedenom delu dr Stankovi} isti~e da se u banja-
ma u Srbiji mogu razvijati razne vrste turizma – zdravstveni, kongresni, izletni~-
ki, kulturno-manifestacioni, sportsko-manifestacioni, kao i turizam lica tre}eg do-
ba.

Banje i prirodna le~ili{ta pored bolesnika odnosno rekonvalescenata u sve
ve}oj meri okrenuta je i za privla~enje zdravog ~oveka kome se nudi zdravstveni
odmor, koji je neophodan zbog negativnih radnih i `ivotnih uslova koje donosi sa-
vremeni `ivot.

Od tog trenutka banje i prirodna le~ili{ta postaju i kvalifikovani centri re-
kreacionog turizma, ~ija ponuda pored kori{}enja termomineralnih izvora pru`a
i {iroki spektar sportskih i drugih rekreativnih aktivnosti.

Najbolji primer za razvoj i aktiviranje banja i le~ili{ta za rekreacioni turi-
zam je pored ostalog i Savezna Republika Nema~ka.

Osnova za razvoj zdravstvenog turizma u prirodnim le~ili{tima i le~ili{nim
mestima prestavlja jedan od zna~ajnih privrednih delatnosti. U cilju realizacije
masovnog boravka u le~ili{nim mestima. Nema~ka vlada donela je niz zakonskih
propisa u kojima je istakla mogu}nost modernizacije banjskih mesta i celokupne
prate}e infrastrukture.

Zdravstveni turizam je kombinacija zdravstvene i turisti~ke ponude, le~e-
nje i rekreacija u prirodnim le~ini{tima doprinose i ve}oj produktivnosti rada a
istovremeno preventivno uti~e na ~uvanje zdravlja stanovi{tva.

Poseta banjskim i prirodnim le~ini{tima mogu se nazvati i zdravstvenim ru-
rizmom. Danas banje termomineralni izvori i prirodna le~ilo{ta igraju izuzetnu
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ulogu u Nema~koj, pored navedenih jer ima dobro izgra|enu turisti~ku i medi-
cinsku infrastrukturu. Prema statisti~kim podacima iz 1998. godine na poslovima
zdravstvenog turizma bilo je zaposleno oko pola miliona ljudi.

Zbog mera {tednje u zdravstvu broj prno}i{ta u banjama i mineralnim le-
~ili{tima prethodne 1997. godine bio je opao za 18% a u sanatorijima za 26,2%.

Zbog programa {tednje naro~ito su bile pogo|ene banje u biv{im pokraina-
ma DDR. U 1998. godini dolazi do blagog oporavka posete banjama i prirodnim
le~ili{tima, da bi ve} u 1999. godini do{lo do blagog pove}anja od 5%. Zbog {et-
dnje u~esnici zdravstvenog turizma uglavnom sami snose svoje tro{kove boravka.

Pored klasi~nog zdravstvenog – rekreativnih usluga, banje i prirodna le~i-
li{ta pro{iruju svoje sadr`aje iz oblasti kulture, raznih programa, kurseva preda-
vanja itd.

Banje i prirodna le~ili{ta su mesta sa specifi~nom klimom i prirodom uklju-
~uju}i i termomineralne i mineralne vode kao deo alternativne terapije. Prema
vrednosti banja mo`emo ih podeliti na sa lekovitom vodom, specifi~nom klimom
potrebnim za oporavak ili pak hidroterapija kao jedan od metoda terapije za opu-
{tanje i oporavak uklju~uju}i i zdravu ishranu i dijetu.

Prevencija i rehabilitacija su glavne karakteristike banja i prirodnih le~ili-
{ta. Podela banja je klasifikovana prema vrstama bolesti i njenim lekovitim svoj-
stvima.

U Nema~koj se sve banje i prirodna le~ili{ta podeljena na:
– banje sa minerlnom vodom i mineralnim blatom.
– Klimatska le~ili{ta.
– Morske le~ili{ta i banje
– Mineralni izvori

Mineralne banje i blato koriste se za le~enje i oporavak i to: sr~anih obo-
ljenja, krvotoka, problemi sa kretanje, bolesti organa za disanje, `enske bolesti,
stoma~na, crevna i oboljenja jetre, de~ijih bolesti, ko`nih oboljenja, oboljenja ner-
vnog sistema, oboljenja o~iju, op{te stanje slabosti i oporavak rekovalescenata.

Klimatska le~ili{ta:
– Bolesti disajnih organa.
– Bolesti srca i krvotoka, ko`nih oboljenja.
– Oporavak nakon bolesti.
– Specijalni rekreativni treninzi.

Morska le~ili{ta i banje za le~enje hroni~na oboljenja disajnih organa, sr~a-
na oboljenja, ko`na oboljenja, hroni~na oboljenja organa za kretanja, `enske bo-
lesti, de~ije bolesti i bolesti op{te iscrpljenosti.

Klimatska le~ili{ta (Orotherapie)

Klimatska mesta su odavno poznata kao mesta pogodna za oporavak orga-
nizma. U Nema~koj dobijanje statusa klimatskog mesta postoje veoma stroge nor-
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me za dobijanje statusa klimatskog le~ili{ta. Prema normativima klimatska le~ili-
{ta se naj~e{}e nalaze na sredi{njim planinama i ~esto se naziva “{umska klima”,
zbog toga {to se ova prirodna le~ili{ta naj~e{}e nalaze u {umskim zonama. Zona
planima iznad 400 metara nadmorske visine ima terapeutsko dejstvo radi readap-
tacije odnosno rekovalescencije organizma.

Klimatske terapije stimuli{u istovremeno sa prirodnim atmosverskim fak-
torima i to preko:

– Tempreatura vazduha (ili temperatura mineralne vode)
– Vla`nost vazduha
– Pravac i brzina vetra
– Radijacija
– Hemiski faktor (aer-sol, koli~ina kiseonika u vazduhu)

Klimatska terapija planina imaju stimulativni zna~aj za oporavak i rekrea-
ciju organizma. Koja uti~e na stimulisanje disanje, cirkulacija (srce i krvotok) na
metabolizam i pobolj{anje ukupnog imuno sistema organizma. Koriste}i klimat-
sku terapiju uklju~uju}i i razne fizi~ke ve`be, kretanje kao terapija, razne vrste
masa`a i hidro-terapiju prestavlja zna~ajnu dopunu za oporavak organizma bilo
kao preventiva ili kao oblik rehabilitacije.

Klimatske banje imaju i karakteristi~nu bio-klimu koja zavisi od lokalnih
klimatskih faktora geografskog polo`aja, {irine, du`ine i visine klimatskog le~ili-
{ta. (Dr Ma}ejka, M. Milivoje (2003), Klima i njen zdravstveni zna~aj ubanjama
Srbije.)

Baden-Baden 

Ovo je banja sa svetskom reputacijom centar je zdravstvenog, sportskog i
dru{tvenog `ivota. Banja poseduje najlep{i kazino na svetu. Pored ostalog, pose-
duje i poznatu dvoranu za razne vrste kulturno-umetni~kih programa sa izuzet-
no lepom galerijom.

Banja, sa svojom termalnom vodom, spada me|u najlep{e u Evropi. Baden-
Baden banja je udaljena od grada Strasburga (Francuska) 24 km i od nema~kog
grada Forchajma (Pforzheim) 60 km. Pored autoputeva, povezana je sa drugim
mestima i `elezni~kom prugom.

Prevod ponude iz hotela Baden-Badena – hotel “Best-Western Queens”

Hotel se nalazi u idili~nom parku u neposrednoj blizini banje i kazina.

Sme{taj

Hotel se sastoji od 121 sobe. Moderne hotelske prostorije raspola`u resto-
ranom, garten-terasom, barom, liftom, prostorijama za de~ju igru i parkingom.
Hotel ima poseban sme{taj za ku}ne ljubimce (pse). Preno}i{te za pse u 2006. go-
dini pla}ano je 8 evra. U banji se pla}a boravi{na taksa. Mogu}nost pla}anja mo`e
obaviti svim poznatim svetskim kreditnim karticama (World of TUI, Card/Visa,
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Amexco, Diners, Eurocard). Sobe su svetle i moderne, veli~ine oko 23 m2, a ras-
pola`u kablovskom televizijom, kupatilom, WC, aparatom za su{enje kose, kupa-
}im kostimom; postoje sobe sa balkonom, ili sa terasom.

Jelo – pi}e 

[vedski doru~ak, ru~ak i ve~era prema izboru i de~iji meni.

Sport / Fitnes (Fitness)

U cenu je uklju~eno: fitnes-sprave za ve`banje, stoni tenis, {tapovi za nor-
dijske {etnje (Nordic Walking) i d`oging (Jogging). Posebno se pla}a iznajmljiva-
nje bicikla, ulazak u banju i golf igrali{te.

Velnes (Wellness) – ono {to je uklju~eno u cenu boravka: upotreba bazena
za kupanje, sauna, le`aljke.

Usluge koje se naknadno pla}aju: kori{}enje salona za lepotu (Beauty-Tem-
pel), terapija bojama, masa`a, kozmetika, aroma-terapija, terapija vru}im kamen-
~i}ima, upotreba mineralnih kada, ~i{}enje lica (Peelings) i frizerske usluge.

Ponuda banje

U ponudama se isti~e potreba blagovremenog rezervisanja mesta u banji,
uz odgovaraju}e popuste, i ponekad idu i do 60 %. Deca do 11. godine `ivota ne
pla}aju boravak ukoliko se nalaze na odmoru sa roditeljima. Tako|e samci, ili sa-
mice – sa detetom do 17 godina, dobijaju odgovaraju}i popust.
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U modi su kratka putovanja u trajanju od 3-4 dana. Banja daje u turisti~-
koj ponudi, za kratki boravak slede}e:

Program za kratki odmor: “Do`ivljaji Rouge et Noir”.

U cenu su ura~unati:
– 2 preno}i{ta, uklju~uju}i i doru~ak sa {ampanjcem;
– 1x3 menija po izboru,
– 1x4 ve~era sa zabavnim programom,
– jedan aperitiv u baru,
– jedan ulazak u kazino Baden-Baden,
– jedan `eton za igru,
– jedna poseta bazenu sa termomineralnom vodom u trajanju od 2 sata.

Predvi|ena je mogu}nost kori{}enja soba sa jednim, ili dva kreveta.

Banja Baden-Baden ima dva termalna izvori{ta, i to:

Caralla-Therme i Friedrichsbad-Therme. Banja se nalazi na severozapad-
nom delu [varcvalda i ima dva termalna izvora (Caralla-Therme), koje imaju mo-
deran izgled i drugi izvor (Friedrichsbad-Therme), koji ima klasi~an izgled. Banja
Baden-Baden dobro je saobra}ajno povezana autoputem br. 51, kao i `eleznicom
sa ostalim mestima u Nema~koj. Posete banji traju ~itave godine – a posebno je
banja pose}ena u letnjem periodu. Boravak u banji u zimskom periodu mo`e se
kombinovati sa upra`njavanjem zimskih sportova.

Kod ove banje je posebno interesantno {to postoji vi{e termalnih izvora, ~i-
ja voda ima razli~ita terapeutska dejstva. Dnevna koli~ina vode koja se dobija iz
izvora iznosi 800.000 litara. Temperatura vode iznosi od 32-38o C.

Baden-Baden je svetska banja, ne samo po lekovitim svojstvima vode, ve}
i po tome kako je sama banja ure|ena. Zdravstveni zna~aj banje ogleda se u pru-
`anju usluga le~enja i rehabilitacije u slu~aju:

– iscrpljenosti i malaksalosti organizma,
– kada postoji problem sa disajnim organima,
– kada postoje problemi na srcu i u krvotoku,
– problema sa kretanjem,
– kada je potrebno otkloniti `enske bolesti.

Banje kao centri zdravstvenog turizma

1. Bad Herenalb (Bad Herrenalb) – Nalazi se na nadmorskoj visini od
400-700 m i poznato je banjsko i klimatsko letovali{te, sa izuzetno bogatim {um-
skim i travnatim pokriva~em u sedam dolina koje se nalaze u neposrednoj blizi-
ni banje. Znamenitosti ovog mesta su manastir sa crkvom, stari mlinovi i seoski
muzej. Ova banja udaljena je od banje Baden-Baden samo 25 km.

2. Bad Vildbad (Bad Wildbad) – Nalazi se na nadmorskoj visini od 400-
900 metara. Spada u poznate banje, sa puno turisti~kih sadr`aja “Palais Ther-
mal”. Udaljena je od grada Forchajma (Pforzheim) oko 23 km.
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3. Bajersbron (Baiersbronn) – Nalazi se na nadmorskoj visini od 550-
1100 m i sme{tena je u neposrednoj blizini grada Frojden{tata (Freudenstadt).
Banja je poznata po folklornim i kulturnim predstavama. Za nju je karakteristi~-
na veoma dobra ponuda za rekreativne aktivnosti: {etnje, jedrenje, plivanje i ja-
hanje.

4. Feldberg – Nalazi se na nadmorskoj visini od 1300-1500 metara. Ova
banja je sme{tena u prirodno za{ti}enoj zoni ju`nog dela [varcvalda, gde se na-
lazi i najvi{i vrh ove planine. Feldberg je idealno mesto za oporavak.

5. Frojden{tat (Freudenstadt) – Idealno je mesto za aktivan odmor i tu-
risti~ku rekreaciju. Posebno za sportski i kulturni turizam. Od zanimljivosti treba
pomenuti da ima najve}i trg u Nema~koj.

6. Hajingen (Hayingen) – Nalazi se na nadmorskoj visini od 660 m. Po-
znata je kao banja i klimatsko le~ili{te. Grad je bio poznat jo{ u srednjem veku.

7. Hehen{vand (Höhenschwand) – Nalazi se na nadmorskoj visini od
1015 m. Poznato je klimatsko le~ili{te i turisti~ki centar. Ima bogat turisti~ki sa-
dr`aj: pe{a~ke staze, bazene za kupan je, teniska i golf igrali{ta, mini golf i dru-
ge sadr`aje.

8. Mencen{vand (Menzenschwand) – Nalazi se na nadmorskoj visini od
900-1350 m. Ovo mesto nalazi se na trome|i izme|u Nema~ke, [vajcarske i Fran-
cuske. To je idili~no turisti~ko mesto na sun~anim padinama [varcvalda. Udalje-
no je od grada Frajburga (Freiburg) oko 30 km.

9. Nojhauzen / [elbron (Neuhausen / Schellbronn) – Ovo mesto je ve-
liki turisti~ki centar u severnom delu planine [varcvald. Ova banja i turisti~ki cen-
tar nalaze se izme|u gradova [tutgarta i Karlsruea (Karlsruhe).

10. Nordrah (Nordrach) – Nalazi se na nadmorskoj visini od 300-875 me-
tara. Ova banja je dr`avno priznata kao klimatsko odmarali{te i oporavili{te.
Odavde se mogu videti tereni planine Vogezi u Francuskoj.

11. Titize (Titisee) – Nalazi se na nadmorskoj visini od 850 m. Ovo je kli-
matska banja koja se nalazi pored velikog prirodnog jezera na [varcvaldu. U njoj
postoje velike mogu}nosti za rekreaciju i oporavak.

12. Totmos (Todtmoos) – Nalazi se na nadmorskoj visini od 800-1200
metara. Ova banja je klimatsko letovali{te u ju`nom delu [varcvalda, gde su {u-
me me{ovite – listopadno-~etinarske. Totmos je banjsko mesto sa poznatim par-
kovima i stazama za pe{a~enje. Banja ima brojne bazene za kupanje, uz koje idu
i raznovrsni sadr`aji: sauna, solarijum, teniska hala, mini-golf, sale za kuglanje, a
postoji mogu}nost za pecanje i planinarenje. Kuhinja ove banje je izuzetna i na
veoma dobrom glasu zbog odli~nog spremanja lokalnih specijaliteta.

13. Totnau (Todtnau) – Ovo mesto nalazi se na u{}u re~ice Feldberg, ~iji
je slap najvi{i na [varcvaldu (voda pada sa visine od 1000 m). Poznati je turisti~-
ki centar, a od grada Frajburga udaljeno je oko 20 km.

14. Triberg – Nalazi se na nadmorskoj visini od 600-1000 metara. Ovo me-
sto se nalazi u centralnom delu [varcvalda i omiljen je turisti~ki centar u Nema~-
koj.
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Sve navedene banje u Nema~koj u funkciji su zdravstvenog turizma; sve u
svojim programima primenjuju savremene terapije koje se koriste za preventivnu
zdravstvenu za{titu. Pored preventivne zdravstvene funkcije, u nema~kim banja-
ma pru`aju se i usluge rehabilitaciono-zdravstvenog karaktera. Pri tome se kori-
ste savremeni medicinski aparati i razne terapijske metode (masa`a, upotreba mi-
neralnih voda i mineralnog blata i sl.). Svaka banja je u svoje programe uklju~i-
la i sportske rekreativne aktivnosti – pe{a~enje, vo`nju biciklom, planinarenje,
sportove na vodi, izgra|ena su razna sportska igrali{ta. U okviru banja postoje i
saloni za lepotu, zatim, organizuju se kulturno-zabavni programi, {to sve dopri-
nosi da zdravstveni turizam ima stalni rast posete.

Sme{taj i ishrana za vreme godi{njeg odmora koji se provodi u banji ili u
klimatskim le~ili{tima, uglavnom je hotelski, a postoji i banjski sme{taj – sanato-
rijumi ili sme{taj u turisti~kim odmarali{tima i privatnim sobama.

U nema~koj se kori{}enje banja i termo-mineralnih izvora ponekad pla}a i
od strane socijalnog osiguranja. Posle reforme socijalnog i zdravstvenog osigura-
nja tokom 2004. godine, mnoge banjske usluge vi{e nisu besplatne. Zbog toga je
do{lo do kratkotrajnog pada posete banjama i klimatskim le~ili{tima, ali uop{te
uzev{i, poseta ovim mestima se iz godine u godinu pove}ava.

Srbija i Crna Gora imaju velike mogu}nosti za razvoj zdravstvenog turizma
jer poseduju veliki broj banja i termo-mineralnih izvora. Modernizacija banja i sa-
obra}ajne infrastrukture je jedan od va`nih zadataka koji nas o~ekuje u narednom
periodu. Kao {to se iz navedenih primera mo`e uo~iti, banjska mesta treba da uvo-
de nove metode prihvata i le~enja, kako bolesnih ljudi, tako i onih koji dolaze is-
klju~ivo kao turisti, radi odmora i rekreacije. Aktivan odmor, uz uvo|enje razli~i-
tih rekreativnih sadr`aja koji bi bili pra}eni kulturno-manifestacionim sadr`ajima,
spada u moderan pristup zdravstvenom turizmu. U okviru ovoga, edukacija kadro-
va i pobolj{anje organizacije predstavlja}e va`ne elemente turisti~ke ponude.

Za popularizaciju banja va`no je u medijima isticati vrednost zdravlja koje
se mo`e posti}i ili odr`ati uz rekreativne aktivnosti. Poseta poznatih li~nosti (iz
oblasti kulturnog i javnog `ivota) mogla bi biti od zna~aja za popularizaciju banj-
skih i klimatskih mesta.

Pregled terapije

1. Akupunktura – tradicionalna kineska medicina. Podrazumeva zabada-
nje igala na odgovaraju}a mesta na ~ovekovom telu u cilju uklanjanja bolova ko-
ji poti~u od i{ijasa, migrene i dr.

2. Anti-aging terapija. Sprovodi se uz pomo} i savete specijaliste iz obla-
sti sporta, fizioterapije, stru~njaka za ishranu, a sve u cilju oporavka i rekreacije
organizma. Ova terapija naziv je dobila po profesoru Lunefeldu iz Tel Aviva.

3. Banjsko kupanje u mineralnoj vodi. Ono podrazumeva kupanje u to-
ploj mineralnoj vodi, kao i kori{}enje mineralnog blata, masa`e, specijalne gim-
nastike, fizikalne terapije, zdrave ishrane i opu{tanja.
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4. Terapija kretanja. Izvodi se radi sticanja izdr`ljivosti. Koordinacija po-
kreta se tako|e mo`e posti}i ovom terapijom, a ona uklju~uje i razne ve`be za ja-
~anje mi{i}a. U ovaj trening uklju~ene su i “Bodybuilding ve`be”.

5. Elektroterapija. Kod ove terapije koristi se elektri~na struja malih fre-
kvencija kao stimulator raznih grupa mi{i}a na ~ovekovom telu.

6. Tehnike opu{tanja. Stres je postao masovni problem savremenog ~ove-
ka, a svojim dugotrajnim delovanjem mo`e dovesti do velikog broja psiho-somat-
skih oboljenja i to: glavobolje, bolova u le|ima, depresije, problema sa koncen-
tracijom, ~ira u `elucu i dr. Kroz tehnike opu{tanja i eliminisanja stresnih situaci-
ja ova terapija dovodi do psihofizi~kog oporavka organizma.

7. Fango-terapija. Podrazumeva kori{}enje mineralnog i radioaktivnog
blata koje se u kesama donosi sa prirodnih nalazi{ta. Najve}e efekte terapija bla-
tom, u kombinaciji sa masa`om, daje kod reumati~nih oboljenja.

8. “Pet Tibetanaca” (“Fünf Tibetaner”). Ovo je tajna metoda le~enja ko-
ja poti~e sa Himalaja; to je genijalna metoda i sastoji se od pet razli~itih kretanja
u cilju aktiviranja i kori{}enja rezervi tela da bi se pove}ala njegova vitalnost.

9. “F.X. Mayr-Kur” (F.X. Majr-kura). Ovaj metod le~enja smislio je jedan
austrijski lekar, a ona se sastoji u dr`anju specijalne dijete koja dovodi do ~i{}e-
nja organizma, {to doprinosi pobolj{anju zdravlja i vitalnosti pacijenta.

10. Masa`a refleksnih zona na nogama (Fussreflexzonenmassage).
Ova terapija medicinski nije priznata, ali se ipak ~esto koristi. Postoji jedna karta
refleksnih zona; kada se ove zone masiraju dolazi do opu{tanja i osloba|anja od
napetosti.

11. Banjski post (Heilfasten). Sastoji se u kori{}enju dijetalne ishrane
(hrana je niskokalori~na, a dnevni unos je oko 200 kcal). Tokom ove dijete uno-
si se velika koli~ina te~nosti, a njen cilj je skidanje telesne te`ine i ~i{}enje orga-
nizma od otrova.

12. Terapija vru}im kamen~i}ima (Hot stone Therapie). U poslednje
vreme postalo je moderno kori{}enje vru}ih kamen~i}a raznih boja u fizikalnoj te-
rapiji. Ovaj metod koristi se pri masa`i muskulature i to na bolnim mestima.

13. Fizikalna terapija (Physikalische Therapie). Ova terapija koristi se
kod raznih funkcionalnih o{te}enja eksteremiteta. Koriste se elektri~ne struje ni-
ske volta`e, gimnasti~ke ve`be sa hladnom i toplom vodom uz kori{}enje podvod-
ne masa`e.

14. Dijetalna terapija (Reduktions-Diat). Veliki broj hotela i banjskih me-
sta preporu~uje ovu vrstu terapije, ~ija dnevna kalorijska vrednost iznosi izme|u
800-1200 kal.  Dijeta kombinovana sa raznim gimansti~kim ve`bama ~esto dovo-
di do zadatog cilja. Ovaj program postaje sve popularniji kod turista.

15. Ozonska – kiseonik terapija (Sauerstoff – Ozon Therapie). Ova te-
rapija koristi ozon (kiseonik) i dovodi do podsticanja rada imuno-sistema u orga-
nizmu. Koristi se kod dugotrajnog stresa i umora. Daje dobre rezultate.

16. Sauna. Upotreba saune najpre je bila poznata u Finskoj, a onda je br-
zo stekla popularnost u celoj Evropi. Koriste se specijalne prostorije napravljene

136

GLAVA 4



od drveta, koje se zagrevaju do temperature od 60-100o C. Prilikom tretmana u
sauni kod pacijenta dolazi do sna`nog znojenja i izbacivanja bio-otrova iz orga-
nizma. Ova terapija koristi se za aktiviranje imuno-sistema, pobolj{anje cirkulaci-
je u krvotoku i opu{tanje mi{i}a. Postoji nekoliko vrsta sauna:

1. tepidarium – sauna sa niskim temperaturama;
2. caldarium – inhalacija sa visokom vla`no{}u vazduha i prose~nom tem-

peraturom vazduha od 45o C;
3. laconium – sauna sa temperaturom u prostoriji od 55o C, koristi se za in-

tenzivno preznojavanje;
4. sanarium (bio-sauna) – temperatura vazduha u prostoriji iznosi oko 55-

60o C, a vla`nost vazduha je oko 55 %. Koristi se za aktiviranje krvoto-
ka.

17. Terapija Liquid sound. Kupanje u specijalnim bazenima koji imaju za
cilj da aktiviraju sva ~ula. Svetlo u boji, muzika, do~aravanje morskih talasa, pro-
stor je sa sfernim krovom i zidovima sa slikama koje slu`e za opu{tanje. Koristi
se slana topla voda i sve navedeno ~ini karakteristike ove terapije. Cilj terapije je
psiho-fizi~ko opu{tanje.

18. Drena`a limfnog sistema (Lymphdrainagen). Ova metoda ima za cilj
~i{}enje “otpada” iz organizma kroz drena`u limfnih sudova. Ova metoda slu`i i
u estetske svrhe u okviru beauty programa.

19. Slana terapija (Solebehandlung). Pod ovom terapijom podrazumeva
se kupanje u kadama sa slanom vodom (~iji salinitet iznosi najmanje 1,5 %). Ku-
panje u kadama sa slanom vodom koristi se za le~enje reumatskih i neuralgijskih
oboljenja. Tako|e se koristi kod oboljenja ko`e i raznih prehlada.

20. Talaso-terapija (Thalasso-therapie). Talaso-terapija koristi lekovitost
mora i lektovitost pustinjske klime. Ova terapija je prvi put uvedena 1930. godi-
ne u Francuskoj. Danas se veoma ~esto koristi kao kombinacija sunca, morskih
pejza`a i morske vode, uz kori{}enje morskih algi. Koriste se razne forme, kao na
primer, kupatila sa algama, kupatila sa aerosol inhalacijom i dr. Najve}u primenu
ova terapija ima kod estetskih terapijskih programa (Beauty-program) gde se pra-
ve maske za lice od algi u kombinaciji sa morskom vodom.

21. Knajp-kura (Kneipp-kur). Ova metoda dobila je ime po sve{teniku Se-
bastijanu Knajpu (Sebastian Kneipp). Pored ostalih tradicionalnih metoda, ovde
se jo{ stavljaju lekovite biljke u kade za kupanje. Ova metoda koristi se u kombi-
naciji sa zdravom ishranom. Najvi{e se primenjuje kod rehabilitacije. Ovu meto-
du le~enja koriste mnogi hoteli u Nema~koj.

22. [rot-kura terapija (Schroth-kur Therapie). Za~etnik ove metode le-
~enja je Johan Srot (Johann Schroth) koji je `iveo u 19. veku. Terapija se sastoji
iz 3 elementa: vla`no-vru}a terapija, pi}a u toku “suvih” dana i specijalne dijete.
Koristi se naj~e{}e za skidanje telesne te`ine kod gojaznih ljudi.

23. Podvodna masa`a (Unterwassermassage). Ova masa`a koristi se u
specijalnim bazenima sa toplom vodom, ili u specijalnim kadama u kojima voda
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pod pritiskom vr{i funkciju masa`e. Veoma se ~esto upotrebljava za opu{tanje po-
sle dugotrajnog zamora.

24. Terapija uz kori{}enje mineralnih voda za pi}e (Trinkkur). Mineral-
ne vode, pored kori{}enja za kupanje, koriste se i za pi}e u cilju le~enja raznih bo-
lesti (stoma~nih, bolesti bubrega itd.). Veoma su popularne u Nema~koj. Mineral-
ne vode mogu se kupiti u gotovo svim mestima, fla{irane. Ova vrsta voda nalazi
se pod strogom medicinskom kontrolom. (Jahns, Horst (2004), Gesundheits-
urlaub in Deutschlands Heilthermen, Bielefeld, 2004.)

4. Turisti~ki gradovi

4.1. Keln (Köln)

Ovaj grad nalazi se na nadmorskoj visini od 56 metara u nema~koj pokra-
jini Severna Rajna – Vestfalija (Nordrhein-Westfalen). Prema popisu iz 2002. go-
dine grad je imao oko 985.000 stanovnika i ~etvrti je po veli~ini grad u Nema~-
koj. Reka Rajna proti~e kroz Keln i deli grad na dva dela. Ona je najzna~ajnija re-
ka Nema~ke u privrednom i turisti~kom smislu.

Keln je va`an saobra}ajni, privredni, kulturni i turisti~ki centar Nema~ke.
On je i sedi{te mnogih radio i TV-stanica (Deutsche Welle, WDR, RTL, VOX i VI-
VA). U njemu ima preko 60 izdava~kih ku}a, preko 200 {tamparija, a u njemu
dnevno izlazi 70 listova. U Kelnu se nalazi nekoliko saveznih institucija i veliki
broj diplomatskih i trgova~kih predstavni{tava. To je stari univerzitetski grad sa
velikim brojem vi{ih i visokih {kola i univerziteta. U Kelnu i okolini nalaze se ve-
lika industrijska preduze}a (fabrika automobila – Ford, kamiona – MAN, ma{ina,
hemijska industrija i dr.).

Keln je va`na me|unarodna saobra}ajna raskrsnica autoputeva, `elezni~-
kih pruga i vazdu{nih linija (aerodrom Keln /Bon). U njemu je veliki broj sport-
skih igrali{ta i hala za razne sportove (fudbal, ko{arku, hokej, tenis, jahanje i dr.).
Zbog toga je Keln istovremeno i grad sporta. Visoka {kola sporta u Kelnu ima svet-
sku reputaciju. Po broju muzeja i veli~ini izlo`benog prostora u odnosu na broj
stanovnika, Keln zauzima prvo mesto u svetu. On je i jedan od najve}ih medijskih
centara u svetu i sa zna~ajnim kulturnim manifestacijama, svetski poznatim saj-
movima i kongresima – predstavlja turisti~ki veoma zna~ajan grad.

Za vreme Drugog svetskog rata ovaj grad je bio gotovo potpuno uni{ten.
Danas je to veoma lep i moderan grad. Prepoznatljiv je po svojoj ~uvenoj katedra-
li (Dom), a poseduje i 12 crkava iz rimskog perioda, {to mu daje posebnu kultur-
no-istorijsku specifi~nost u me|unarodnim razmerama.

Istorija grada Kelna po~ela je jo{ u 1. veku nove ere. Svojevremeno bio je
rimsko naselje i utvr|enje – Rimljani su ga nazivali “Colonia Claudia ara Agrippi-
nensium” po kojem je i sam grad dobio dana{nji naziv.

Od 5. veka grad je bio pod vla{}u Frana~ke dr`ave Karla Velikog. Posle gra-
da Libeka, Keln je bio drugi grad u Nema~koj koji je dobio status slobodnog trgo-

138

GLAVA 4



139

GLAVA 4

Panorama Kelna



va~kog grada (Hansa Stadt). Kamen temeljac za ~uvenu Kelnsku katedralu posta-
vljen je 1248. godine a kona~no je zavr{ena 1880. godine. U 13. veku u njemu je
izgra|en veliki broj crkava, od kojih su neke i danas u dobrom stanju. Zbog veli-
kog broja crkava, Keln je nazivan “gradom crkava”. Univerzitet u Kelnu osnovan
je jo{ davne 1388. godine. Grad je bio pod francuskom upravom od 1794-1815.
godine. Posle 1815. godine potpao je pod vlast Prusa.

Kulturno-istorijski spomenici – Katedrala u Kelnu

Spada u najlep{e i najvi{e gotske gra|evine u Evropi. Izgra|ena je u got-
skom stilu (kasnija gotika). Zbog lepote privla~i veliki broj doma}ih i stranih tu-
rista. U neposrednoj blizini nalazi se jedna od najve}ih `elezni~kih stanica u Evro-
pi. Veliki trg i trgova~ke ulice namenjene su samo za pe{ake, {to grad ~ini atrak-
tivnim za turiste.

Rimsko-germanski muzej

Nalazi se u neposrednoj blizini Katedrale, na velikom trgu. Ovaj, veoma sa-
vremeno opremljen muzej, bogat je muzejskim eksponatima koji poti~u iz rim-
skog perioda i predstavlja va`an kulturni objekat grada Kelna. U njemu su izlo`e-
ni razni predmeti (od keramike, stakla, razno posu|e, name{taj i sl.). Tu se nala-
zi i grobnica Pobiliciusa iz 1. veka nove ere, kao i Dionisov mozaik iz 2. veka no-
ve ere.

Muzej Valraf-Riharc (Wallraf-Richartz) i Ludvig-muzej (Ludwig-Museum)

U ovom poznatom muzeju mogu se na}i eksponati iz svih epoha i stilova.
Ovde se mogu na}i i svi avangardni umetnici 20. veka. Mu`ej raspola`e slikama
velikih umetnika kao {to su Pablo Pikaso i drugi zna~ajni umetnici.

U Kelnu se nalazi i savremena i arhitektonski zanimljiva filharmonija sa
2000 mesta.

Stari grad (Altstadt)

On je jedan od turisti~kih atrakcija grada Kelna. nalazi se pored same reke
Rajne. Stari grad sa crkvama, zgradama i trgovima datira iz srednjeg veka. U ne-
posrednoj blizini nalazi se poznato {etali{te pored Rajne. Tu je locirana i luka za
turisti~ke brodove. Treba pomenuti i Gradsku ku}u, koja je za vreme Drugog svet-
skog rata poru{ena a danas je potpuno obnovljena. Stari grad sa mnogobrojnim
restoranima i kafeima predstavlja turisti~ku atrakciju. Grad je steci{te poznatih
umetnika, nau~nika i poznatih li~nosti iz medija i poslovnog `ivota. U Kelnu su
`iveli Lohner (Lochner), Rubens, Karl Marks, @ak Ofenbah (Jacques Offenbach),
Konrad Adenauer, nobelovac Hajnrih Bel (Heinrich Boll) i dr.

Centar grada ~ini pe{a~ku zonu u kojoj se nalazi mno{tvo prodavnica, re-
storana, kafea, {to gradu daje pe~at modernosti i dinami~nosti. Treba navesti i ve-
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liki broj pozori{ta od internacionalnog zna~aja, zatim muzej umetnosti isto~ne
Azije i dr. 

Keln ima veliki zoolo{ki vrt i akvarijum, koji zajedno predstavljaju pravu
atrakciju za decu i odrasle. “Media-park” u Kelnu jedan je od najve}ih zabavnih
parkova Nema~ke, kao i akva-parkovi, koji ~ine dodatne turisti~ke sadr`aje. U
Kelnu su veoma poznate zatvorene hale za razne vrste kulturno-zabavnih progra-
ma, koje imaju kapacitet od nekoliko hiljada mesta.

Znamenitosti u okolini grada Kelna

Na desnoj strani Rajne nalazi se Leverkuzen, grad hemijske i farmaceutske
industrije.

[lebu{ (Schlebusch)

To malo naselje poznato je po zamku u kome se nalazi veliki broj slika, gra-
fika i skulptura. Zamak (Schoss Morsbroich) sagra|en je 1774. godine, a danas
je pretvoren u muzej.

Bergi{-Gladbah (Bergisch-Gladbach)

Ovaj grad udaljen je od Kelna oko 15 km. Poznat je po muzeju zanatstva i
rudarstva.

Altenburger dom (Altenburger Dom)

Ova katedrala iz 13. i 14. veka udaljena je oko 15 km od Kelna i poznata
je po najve}im crkvenim prozorima u Nema~koj. Katedrala stilski pripada ~istoj
rajnskoj gotici. U blizini se nalazi zabavni park za decu “park-bajka”. ^itav ovaj
prostor prekriven je {umama i pa{njacima i predstavlja omiljeno izleti{te.

Zamak u Brilu (Schoss-Brühl)

Ovaj zamak nalazi se na 15 km udaljenosti od Kelna. Gra|en je u rokoko
stilu, a 1984. godine progla{en je za svetsko kulturno dobro i nalazi se pod za{ti-
tom UNESCO-a. U najbli`oj okolini Brila nalazi se jedan od najve}ih zabavnih
parkova Nema~ke. Park nosi naziv “Phantasia-Park”. Ina~e, on je najstariji i naj-
pose}eniji park u Nema~koj. U njemu ima mnogo atrakcija. pa je veoma je privla-
~an za jednodnevne izlete mladih i starijih gra|ana.

Na primeru grada Kelna mo`e se uo~iti dobra valorizacija geografskog i tu-
risti~kog polo`aja, tranzitne prednosti, turisti~ka atraktivnost (bogatstvo u kultur-
no-istorijskim spomenicima, posebnim ambijentalnim celinama i dr.). Keln ima
multifunkcionalnu ulogu, koja se ogleda u razvijenoj privredi, saobra}aju, kultur-
nom i kongresnom turizmu uz velike mogu}nosti za izletni~ki turizam. 
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Zbog mnogih osobina koje ima Beograd, mo`e mnoga iskustva preuzeti od
Kelna. On je, tako|e, va`an saobra}ajni ~vor ovog dela Evrope. Ima mogu}nost
valorizacije svojih kulturno-istorijskih spomenika (Kalemegdan). Beograd je i
grad velikih kulturnih manifestacija, koje bi trebalo ponovo afirmisati i na inter-
nacionalnom nivou.

Sportske aktivnosti, razna takmi~enja i dr. pru`aju Beograde velike mogu}-
nosti za razvoj gradskog turizma. Izletni~ki turizam Beograda ima veoma dobru
perspektivu. Pored toga, Beograd je grad na rekama, kao i Keln, {to mu daje zna-
~ajnu prednost, ne samo u prevozu roba, ve} i za razvoj izletni~kog turizma – tu-
risti~ka plovidba na rekama. Izme|u grada Kelna i Beograda postoje mnoge sli~-
nosti, kada je u pitanju razvoj gradskog turizma.

4.2. Gradski centri kao turisti~ka mesta

Turisti~ka atraktivnost velikih nema~kih gradova zna~ajna je i zavisi od nji-
hovog geografskog i turisti~kog polo`aja, saobra}ajne povezanosti, veli~ine i
funkcije. Veliki gradovi ~esto poseduju kulturno-istorijske spomenike, muzeje, po-
zori{ta, koncertne i sportske objekte i sl. Sve ove potencijalne turisti~ke vredno-
sti, za jedno sa privredom, ~ine pretpostavku za razvoj gradskog turizma. Veliki
gradovi su ~esto organizatori raznih sajmova i kongresa, {to upotpunjava turisti~-
ku ponudu grada. Kao primer turisti~kog grada u Nema~koj nave{}emo Keln
(Köln).

Pored gore pomenutih banja u Nema~koj, koje se nalaze na planini [var-
cvaldu, postoji i ve}i broj gradova – turisti~kih destinacija. Ovde }emo pomenuti
neke.

1. Frajburg (Freiburg) – Ovaj grad ima 197.000 stanovnika. Nalazi se u
pokrajini Baden-Virtemberg (Baden-Würtemberg) na nadmorskoj visini od 278
m. To je univerzitetski grad sa oko 24.000 studenata. Osnovan je u 11. veku. Va-
`i za jedan od najlep{ih gradova u Nema~koj. Ima veoma interesantnu arhitektu-
ru, oko njega se prostiru idili~na brda na kojima se gaje vinogradi. Grad obiluje
kafanama i ekskluzivnim restoranima, ima veliko pozori{te i niz malih umetni~-
kih ateljea. Ima posebnu atmosferu, a naro~ito se to odnosi na stari deo grada,
{to sve zajedno ovaj grad ~ini veoma zanimljivim za turiste.

Od kulturno-istorijskih spomenika istakli bismo Markt-plac, koji poti~e iz
1532. godine. Na njemu dominiraju tornjevi. U Frajburgu ima nekoliko muzeja,
kao {to su: Augustiner-museum, prirodnja~ki, narodni muzej i muzej savremene
umetnosti. Frajburg je grad razvijenog gradskog turizma.

2. Ofenburg (Offenburg) – Ovaj gradi} se nalazi na 20 km udaljenosti od
Strasburga. Grad je 1689. godine do`iveo po`ar. Ponovo je izgra|en na istom me-
stu tokom 17. i 18. veka. Od turisti~kih zanimljivosti pomenu}emo baroknu grad-
sku skup{tinu i jevrejsko kupatilo iz 14. veka.

3. Forchajm (Pforzheim) – Ranije je bio sedi{te grofova i nazivan je “Zlat-
nim gradom”. Grad ima oko 117.000 stanovnika i le`i na nadmorskoj visini od
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274 metra. Grad je dobio naziv “zlatni” zbog proizvodnje ukrasnih predmeta od
srebra i zlata, koja je zapo~eta jo{ 1767. godine. Po izradi predmeta od zlata po-
znat je u svetu. Od ukupne proizvodnje predmeta od zlata u Nema~koj, na proiz-
vodnju u gradu Forchajmu otpada 70 %. Naziv je dobio od latniskog naziva “vi-
cus Portus”. Grad Forchajm je bio poru{en u Drugom svetskom ratu. Danas je pot-
puno obnovljen i poznat je turistiki grad. Od kulturnih znamenitosti treba pome-
nuti zamak sa crkvom iz 11. veka. U ovom gradu postoji i muzej nakita, kao i fa-
brika dragog kamenja i nakita. Ne treba zaboraviti ni tehni~ki muzej i industriju
satova i nakita. U znamenitosti ovog grada treba uvrstiti i gradski muzej, zatim
zoolo{ki i botani~ki vrt sa preko 5.000 biljnih vrsta.

Na 20 km udaljenosti od grada nalazi se malo mesto Maulbron (Maul-
bronn) sa manastirom koji je poznat u svetu, a 1993. stavljen je pod za{titu UNE-
SCO-a kao svetsko kulturno dobro. Ovaj manastir je izgra|en 1138. godine. For-
chajm je grad turizma.

5. Zimski turizam

Pod zimskim sportovima podrazumeva se veliki broj sportskih aktivnosti na
snegu i ledu. U 1994. godini u Nema~koj je bilo skoro 7 miliona skija{a, a deset
godina ranije bilo je samo 2,8 miliona ljubitelja skijanja. Ovo pokazuje sna`an
porast popularnosti  zimskih sportova u Nema~koj. Na porast popularnosti ovih
sportova uticalo je pove}anje `ivotnog standarda, svest o njihovom rekreativnom
i zdravstvenom zna~aju, kao i ~e{}i i kra}i godi{nji odmori. Prvo skija{ko udru`e-
nje osnovano je 1985. godine u mestu Feldbergu na planini [varcvald
(Schwarzwald). Danas su zimski sportovi i rekreacija u turisti~kim centrima
osnov zimskog turizma u Nema~koj. U mestima, koja se nalaze na ve}im nadmor-
skim visinama na Alpima, postoji mogu}nost bavljenja zimskim sportovima i u
letnjoj sezoni. To predstavlja posebnu turisti~ku atrakciju. Mnoga mesta u Alpima
imaju dve turisti~ke sezone - letnju i zimsku, {to omogu}ava visok stepen iskori-
{}enja turisti~kih objekata.

Skija{ki centri nalaze se na visokim delovima Srednjih planina, na planini
[varcvaldu i u Bavarskim Alpima. Ukupna du`ina skija{kih staza 1999. godine je
iznosila skoro 480 hektara. Ukupna povr{ina pod snegom na najve}im planinama
iznosila je oko 420.000 hektara. Gradnja novih turisti~kih centara za zimski turi-
zam nastavlja se, a posebno u isto~nim delovima zemlje.

Od visine i du`ine trajanja sne`nog pokriva~a zavisi i trajanje zimske turi-
sti~ke sezone. Za zimske sportove i rekreaciju potrebno je da tereni budu prekri-
veni sa najmanje 10 cm snega. Koli~ina snega i visinske razlike na stazama za
spu{tanje igraju va`nu ulogu kod alpskog skijanja. Na snegu se mogu izvoditi ra-
zne vrste turisti~ko-rekreativnih aktivnosti, kao na primer: alpsko i nordijsko
smu~anje, tr~anje na skijama, sankanje, bob i mnogi novi sportovi na snegu. Po-
slednjih godina se prime}uje da je sve manje snega na planinama, a i sam sne`ni
pokriva~ kra}e se odr`ava na tlu. Ova pojava posledica je promene klime na Ze-
mlji, {to ima odraza i na zimski turizam u Nema~koj. Za razvoj zimskog turizma
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igra ulogu i jeftin avio-prevoz za turiste Ina~e, karakteristi~no je za zimske spor-
tove i odmor u zimskim centrima, da oni spadaju u red skupljih turisti~kih aran-
`mana.

Zimski sportovi zahtevaju posebnu opremu i infrastrukturu, koje se - uglav-
nom - ne mogu koristiti u letnjim mesecima. Zato je ulaganje u ove objekte pove-
zano sa odre|enim ekonomskim rizikom, jer je period eksploatacije tokom godi-
ne kratak i pitanje isplativosti ulaganja uvek je pod znakom pitanja. Mnogi cen-
tri, pored ski-liftova i velikog broja skija{kih staza, imaju i izgra|ene hale za ski-
janje na ledu. I pored nekih ograni~enja i problema (skupo}a aran`mana, rizik pri
investiranju), skija{ki sportovi su postali masovni. U vezi sa zimskim sportovima
mogu se ~uti i kriti~ki tonovi ekologa, koji upozoravaju da se prilikom izgradnje
ski-liftova i pista za spu{tanje uni{tava {umski pokriva~ i vegetacija. Zbog smanje-
nja povr{ina pod {umama dolazi do pove}ane erozije zemlji{ta, {to omogu}ava
nastanak poplava u sezoni topljenja snega.

Pored ovih, gore navedenih problema, koji su vezani za zimski turizam i
zimske sportove, postoje i drugi na koje upozoravaju neki stru~njaci (Badernia,
1997). Ta upozorenja se odnose na izgradnju velikog broja hotela turisti~kih cen-
tara i infrastrukture potrebne za zimski turizam. Masovni turizam, pra}en raznim
ekolo{kim problemima, predstavlja negativnu stranu zimskog turizma.

5.1 Zimski turisti~ki centar u Bavarskoj (Freistadt Bayern)

Po povr{ini, Bavarska je najve}a pokrajina u Saveznoj Republici Nema~koj.
Veli~ina njene teritorije je 70.545 km2 i u njoj `ivi oko 12 miliona stanovnika. Gu-
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stina naseljenosti iznosi 170 stan./km2,
prose~no. Glavni grad Bavarske je Min-
hen, koji ima oko 1,3 miliona stanovni-
ka; tre}i je grad po veli~ini u Nema~koj.
Bavarsko stanovni{tvo ima najvi{i stan-
dard u Nema~koj. U Bavarskoj su razvi-
jene gotovo sve privredne grane. Ona je
poznata i kao turisti~ka pokrajina u kojoj
su razvijene skoro sve vrste turizma. Ba-
varska je pokrajina je najbogatija {uma-
ma - skoro 35 % teritorije nalazi se pod
{umama. Zbog svega toga bavarske {u-
me su progla{ene za bio-rezervat i pred-
stavljaju model za{tite {uma u regionu
({umski regioni Bavarske nalaze se pod
za{titom UNESCO-a).

Najpoznatiji zimski turisti~ki regi-
oni Bavarske su:

1) [lirze (Schliersee),
2) Tegerze (Tegersee),
3) Himgau (Chiemgau),
4) Berthtesgadener land (Ber-

chtesgadener Land),
5) Cug{pice (Zugspitze),
6) Bavarska {uma (Bayerische

Wald),
7) Frana~ka {uma (Frankenwald),
8) Algoj (Allgay).

5.2 Zimski turisti~ki centar
Algoj

Ovaj zimski turisti~ki centar pred-
stavlja raj za ljubitelje zimskih sportova.
Algoj sa svojim planinskim vrhovima i
{umama pod snegom predstavlja idealno
mesto za sve vrste zimskih aktivnosti
(alpsko i nordijsko skijanje, sankanje), uz prate}e sadr`aje, kao {to su zabava u
zatvorenim bazenima (kupanje, igra) i razni kulturni sadr`aji. Visoki Algoj (Obe-
rallgäu) poseduje piste, u razli~itim varijantama, koje se koriste za skijanje. Ovaj
centar ima 135 liftova, 15 km staza za skijanje na ve{ta~kom snegu. Na planini
Algoj nalazi se veliki broj turisti~ko-skija{kih centara. Ovde }emo pomenuti samo
jedan od mnogih - Oberjoh.
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5.3 Oberjoh (Oberjoch)

Oberjoch je planinsko mesto koje se nalazi na najve}oj nadmorskoj visini u
Nema~koj (1850 m). Mesto je sme{teno na planinskoj zaravni, koja je u zimskim
mesecima dobro osun~ana. Skija{kim stazama je direktno povezano sa austrij-
skom provincijom Tirol. Svi hoteli u Oberjohu imaju potrebne sadr`aje za sporto-
ve na snegu, velnes (wellnes) i fitnes (fitness) programe. Svaki hotel ima zatvo-
rene bazene koji se u zimskoj sezoni koriste za kupanje, kao i zatvorene sportske
hale za razne sportove (tenis, kuglanje, mini-golf i dr.). U hotelima se organizu-
ju kursevi za razne vrste sportsko-rekreativnih aktivnosti (kurs plivanja, tenisa,
{kola skijanja). Zabavni no}ni `ivot (muzika i razni zabavni programi) dopunja-
vaju program za rekreaciju i razonodu. U Oberjohu postoje i saloni za razne vr-
ste masa`a, ali i saune (aroma- i bio-), termalni bazeni za kupanje (temperatura
vode 36o C), bazeni sa parom i drugi sadr`aji.

Zimski turisti~ki centri u Nema~koj kombinuju razli~ite sportske aktivnosti
sa raznim kursevima, kupanjem u termalnim bazenima, uz organizaciju zanimlji-
vog i bogatog no}nog `ivota, {to zajedno dovodi do toga da je njihova ponuda na
tr`i{tu veoma privla~na za turiste.
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6. Turisti~ka rekreacija na jezerima

6.1  Najpoznatija turisti~ka jezera Nema~ke

U Nema~koj postoji ve}i broj jezera koji su u funkciji turizma i turisti~ke
rekreacije. Nema~ka jezera nalaze se rasprostranjena na celoj teritoriji Nema~ke,
ali samo neka od njih imaju izuzetnu turisti~ku vrednost.

Na jezerima se odvijaju razli~ite vrste rekreativnih aktivnosti i prema sadr-
`ajima mogu da budu jedan dobar primer i za na{u zemlju.

U toku letnje sezone na jezerima se vr{e raznovrsne sportske aktivnosti kao
{to su kupanje, jedrenje, surfovanje, veslanje itd. Najpoznatija turisti~ka jezera
su:

– jezero Raceburg (Ratzeburger See)

– jezero [veriner (Schweriner See)

– jezero [tajnhuder (Steinhuder See)

– jezer Van (Wannsee)

– jezero Bige (Biggesee)

– jezero Altmul (Altmuhlsee)

– Bodensko jezero (Bodensee)

– “pet jezera” (Fünf-Seen-Land)

– jezero Himen (Chiemsee)

– Kraljevsko jezero (Konigssee)

– ostala jezera

Raceburg-jezero

Pripada tipu jezera koji je progla{en za nacionalni park. Sastoji se iz 14 ma-
njih jezera sa lekovitim blatom. Povr{ina ovog jezera zajedno sa prirodnim par-
kom iznosi 440 km i ono spada me|u najva`nija jezera [lezvig-Hol{tajn. Kao pri-
rodni park je progla{eno 1960. godine. Povr{ina jezera iznosi 80 km2. Vodena po-
vr{ina sa~injava deseti deo nacionalnog parka. Ono predstavlja mesto za odmor,
za porodice sa decom sa svim rekreativnim sadr`ajima ({etali{te, pecanje, vesla-
nje, surfovanje itd.). Pored sportskih rekreativnih aktivnosti jezero pru`a i kultur-
ne sadr`aje. Najpoznatiji je Racebur{ka katedrala (Ratzeburger Dom) podignuta
1154. godine koja pripada staro-romanskom stilu. Jezero se nalazi na autoputu
Al (Hamburg-Libek).

[veriner-jezero

Obuhvata povr{inu od oko 60 km2 vodene povr{ine. Ono je ~etvrto po ve-
li~ine jezero u Nema~koj. Najpoznatiji kulturno-istorijski spomenik je Dom Svete
Marije, visok 117,5 m (slika). 
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Pokrajina Meklenburg se naziva pokrajinom od 1000 jezera a [verinersko
jezero je jedno od sedam jezera koje se nalaze u neposrednoj blizini. Ovo jezero
ima turisti~ki zna~aj sa svim rekreativnim sadr`ajima. Treba napomenuti da ovo
jezero predstavlja prirodni park ptica.

[tajnhuder-jezero (Steinhuder See)

Ovo jezero obuhvata povr{inu od 30 km2 i ima dobru povezanost sa sever-
nim gradovima Nema~ke. Ono se nalazi 30 km udaljeno od Hanovera. Ovo pri-
jatno i slikovito jezero okru`eno sa {umama bilo je grofovsko mesto u 18. veku.
Ovo jezero je poznato {to se od kraja marta do sredine oktobra odr`ava 50 ne-
ma~kih i internacionalnih jedrili~arskih takmi~enja. Do jezera je najbolje do}i sa
autoputom A2 Hanover-Dortmund. Ovaj prirodni park poseduje i 500 ha za{ti}e-
ne zone za za{titu ptica.

Van-jezero (Wann See)

Van-jezero spada me|u najve}a turisti~ka jezera koja se koriste za kupali-
{ni turizam. Nalazi se u neposrednoj blizini Berlina, glavnog grada Nema~ke a
njegov zna~aj je porastao poslednjih godina. Prvi turisti~ki objekti izgra|eni su
1874. godine, a danas je povezano sa lokalnom `eleznicom sa Berlinom. Jezero
poseduje du`inu pla`e od 1,5 km i {irinu od 80 m. Spada me|u najpose}enija je-
zera u Nema~koj, sa 40000 posetilaca godi{nje.

Bige-jezero (Bige See)

Ovo jezero se nalazi u Zauerlandu i veoma je zna~ajno jezero za rekreaci-
ju stanovnika iz Ruske oblasti. Ovo jezero je poznato po mnogobrojnim turisti~-
kim sadr`ajima namenjenim {eta~ima kroz {umovite predele i zamkove. U nepo-
srednoj blizini nalazi se stari trgova~ki grad Olpe. Poznato je po tome i {to je iz-
gra|ena najve}a brana Vestfalije. U okolnim selima `ivi oko 2550 ljudi. Povr{ina
jezera iznosi 876 ha, a du`ina jezera oko 20 km.

Zna~aj ovoga jezera je {to se nalazi u neposrednoj blizini velikih nema~kih
gradova, kao {to su Keln, Dizeldorf, Dortmund i ostalim gradovima u Ruskoj obla-
sti. Ovo jezero pru`a velike mogu}nosti za odmor. U neposrednoj blizini jezera je
izgra|eno specijalno turisti~ko selo gde se odr`avaju razne folklorne igre.

Altmul-jezero (Altmuhl See)

Altmul-jezero ima povr{inu od 4 km2, sa maksimalnom dubinom od 2,5 m
i pru`a {iroke mogu}nosti za rekreaciju u prirodi. Naro~ito je zna~ajno za izlet-
ni~ki turizam i za sportsku rekreaciju. Jezero je svojim sadr`ajima namenjeno za
odrasle i decu.

U neposrednoj blizini jezera postoji veliki broj restorana i hotela sa izgra-
|enim golf igrali{tima, zatvorenim bazenima, kuglanom, kao i za ostale sportove
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na vodi. Ovo jezero spada u za{ti}ene prirodne zone u kojima se posebno obra}a
pa`nja na za{titu biljnog i `ivotinjskog sveta. Na jezeru se nalazi ostrvo veli~ine
od 120 ha na kome se nalazi 260 vrsta ptica. Ovo jezero je zna~ajno za vodeni tu-
rizam.

Bodensko jezero (Boden See)

Bodensko jezero je najve}e jezero u Saveznoj republici Nema~koj, ~ini gra-
nicu izme|u Austrije i [vajcarske i predstavlja veliki turisti~ki zna~aj za sve tri ze-
mlje. Sa prijatnom jezerskom klimom, izgra|enom infrastrukturom i neposred-
nom blizinom visokih planina, uklju~uju}i i kulturno-istorijske spomenike, arhi-
tekturu, pozori{ta, predstavljaju posebnu atrakciju. Na Bodenskom jezeru nalazi
se vi{e manjih gradova i me|u njima najve}e mesto je Konstanc sa 75000 stanov-
nika. Konstanc je poznat univerzitetski centar u ovom delu Nema~ke. Ovaj grad
se nalazi na samoj granici Nema~ke i [vajcarske. Ostala ve}a mesta su: Fri-
drihshafen, Mersburg, Lindau i dr. Od turisti~kih zanimljivosti zna~ajno je ista}i
ostrvo Majnau sa poznatim zamkom i botani~kim parkom. Veoma je zna~ajan za
posetioce iz Minhena i [tutgarta.

“Pet jezera” (Fünf-Seen-Land)

Ovih pet jezera koje ~ine jednu celinu nalaze se u Bavaskim alpima. Jeze-
ra su okru`ena {umama, starim manastirima i predstavljaju najpose}enija jezera
u Nema~koj. Ova jezera su veoma zanimljiva za vodene sportove. Pored vodenih
sportova, izgra|eno je preko 200 km putnih staza za pe{a~enje. U neposrednoj
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blizini nalazi se veliki broj zamkova, vila itd. Najpoznatija su jezera Starnberg sa
du`inom od 21 km i Himen-jezero kao drugo po veli~ini jezero u Bavarskoj. Sva
ova jezera su saobra}ajno povezana sa Minhenom i [tutgartom.

Posebna interesantnost ovog jezera je i zamak starosti preko 1200 godina
i predstavlja drugi po veli~ini u Bavarskoj. Ovo jezero je izuzetno popularno za
turizam i predstavlja kultno mesto za stanovnike Minhena.

Kraljevsko jezero

Ovo jezero pored prirodnih lepota predstavlja i mesto okupljanja umetni-
ka. Nalazi se na visini od 600 metara na autoputu Minhen-Salcburg. Obuhvata
povr{inu oko 210 km2. Razvijeni su svi turisti~ko-rekreativni sadr`aji. Jo{ Alek-
sandar Humbolt kao stalni posetilac ovog jezera otkrio je prirodnu lepotu. Sva je-
zera u Nema~koj predstavljaju izuzetne turisti~ke destinacije o kojima je ve} bilo
re~i kada se obra|ivala turisti~ka rekreacija.

Jezero Himze (Chiemsee)

U Nema~koj postoji veliki broj jezera, koja su razli~ita po postanku, veli~i-
ni, turisti~ko-geografskom polo`aju u odnosu na disperzivne centre, a razlikuju
se i po svojim fizi~kim i hemijskim osobinama.

Od mnogobrojnih jezera u Nema~koj, ovom prilikom pomenu}emo jezero
Himze, koje se nalazi u Bavarskoj. Polo`aj ovog jezera je idealno postavljen u od-
nosu na najva`nije saobra}ajne pravce koji vode prema velikim gradovima koji su
i veliki emitivni centri.

Ina~e, locirano je jugoisto~no od Minhena. Povr{ina mu je 82 km2 i najve-
}e je bavarsko jezero, zbog ~ega ga ~esto zovu “Bavarsko more”. Obim jezera iz-
nosi 60 km, a najve}a dubina je 73 m. Jezero je dobro povezano autoputem kao
i ostalom putnom mre`om u zemlji. Pru`a velike mogu}nosti za upra`njavanje
vodenih sportova (kupanja, jedrenja, surfovanja i dr.).

Ve}i deo prirode u najbli`oj okolini jezera je pod za{titom i progla{eno za
prirodni park. Na jezeru se nalaze tri ostrva (Mu{ko, @ensko i ostrvo Klosterse).
Oko samog jezera izgra|ena je biciklisti~ka staza du`ine 55 km. U neposrednoj
blizini jezera nalazi se preko deset sela pod za{titom dr`ave. Najzna~ajnije nase-
lje u bli`oj okolini jezera je Prier, koje je istovremeno i mala luka za 14 brodi}a,
~iji je ukupni kapacitet 5500 putnika. Ovi brodi}i vr{e prevoz putnika na ostrva
radi razgledanja.

Na @enskom ostrvu nalazi se manastir; a na Mu{kom ostrvu izgra|en je ve-
oma lep zamak koji je kopija zamka u Versaju. Zamak je izgradio kralj Ludvig II.
U neposrednoj blizini uzdi`u se planinski venci sa najvi{im vrhom od 1669 m.
Kvalitet jezerske vode je veoma dobar; kontrola kvaliteta vode se stalno vr{i.

Veliki broj turista iz industrijskih gradskih centara rado provode svoj od-
mor na jezeru. Ono je naro~ito omiljeno kao letovali{te za porodi~ne ljude. Vo-
`nja brodom do Mu{kog ostrva, da bi se posetio zamak i razgledao, traje oko 1-2
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sata. Ovaj zamak je sagra|en 1878. godine a danas je pretvoren u muzej. U jed-
nom od krila zamka nalazi se sala u kojoj je 98 metara duga galerija sa ogledali-
ma.

Do @enskog ostrva brodi}em se putuje izme|u 1 i 2 sata. Manastir na ovom
ostrvu je iz 8. veka. [etnja ostrvom je veoma interesantna zbog hortikulturne de-
koracije.

Tre}e, i najmanje ostrvo  je Klosterkirhen na komu se nalazi manastir sa cr-
kvom iz 11. veka. Ova crkva spada me|u najstarije u Bavarskoj. U neposrednoj
blizini manastira nalazi se muzej. 

U malim mestima pored jezera Himze, u letnjem delu godine odr`avaju se
razne proslave (Markt-Fest) – u avgustu; lu~ka proslava je krajem jula, i mnoge
druge, koje zna~ajno oboga}uju turisti~ku ponudu. U mestima oko jezera postoji
nekoliko veoma pose}enih muzeja. To su: muzej automobila i seoski muzej. U tim
mestima mogu}a je i poseta manastirima i crkvama. Veliki broj pe{a~kih i bicikli-
sti~kih staza, u kombinaciji sa mogu}no{}u praktikovanja ostalih sportskih aktiv-
nosti, ~ine ovo jezero turisti~ki veoma privla~nim i pose}enim. Prostor pored je-
zera, zbog ~istog vazduha, slu`i i kao vazdu{na banja.

7. Turizam na vodi (Wassertourismus)

Turizam na vodi predstavlja jednu od najatraktivnijih turisti~kih aktivnosti
u Nema~koj. Turizam na vodi - rekama i jezerima, naglo je porastao od 1990. go-
dine. Taj porast se odrazio na biv{e isto~nonema~ke pokrajine - Berlin, Branden-
burg i Meklenburg-Forpomern. Du`ina re~nih puteva skoro iznosi 7.500 km, a sa
kanalima oko 10.000 km. Vodeni sportovi predstavljaju u Nema~koj va`nu granu
turisti~ke privrede sa oko 500.000 zaposlenih.
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Turizam na vodi predstavlja va`nu granu turizma koji uti~e na novo zapo-
{ljavanje. Naro~ito je do{lo do pove}anja prodaje motornih brodova i ~amaca,
uklju~uju}i i jedrilice na vodi. U Nema~koj je registrovano preko 300 kanu-klubo-
va, koji su u funkciji turizma. Nema~ko udru`enje za prvredu vodenih sportova
(Der Bundesverband der Wassersportwirtschaft e.V.) navodi da ima oko 5 milio-
na registrovanih ~lanova. Turisti~ki brodovi “Bela flota” imaju me|unarodne kru-
`ne ture na reci Rajni, Dunavu, Labi i Odri. Na osnovu podataka Statisti~kog za-
voda za pomorstvo iz 1999. godine, Nema~ka je imala 698 turisti~kih brodova sa
kapacitetom od 182.000 mesta. Prema statistici, za poslednjih desetak godina do-
{lo je do pove}anja broja turisti~kih brodova za  50 %. 

7.1 Pomorski turisti~ki saobra}aj

Pomorski turisti~ki saobra}aj svake godine od 1998. godine pozitivno se
razvija. Turisti~ki pomorski saobra}aj do`ivljava ekspanziju u ~itavoj Evropi, a
posebno u Nema~koj, sa 8,1% a, {to prestavlja enormno pove}anje putnika u tu-
risti~kom saobra}aju na morima i okeanima.

Posebno su omiljena kru`na putovanja sa izuzetnim turisti~kim brodovima,
hotelima, ali se mo`e re}i i malim gradovima na-vodi. Samo u prvoj polovini
1990. godine uvedeno je 41 kru`no putovanje brodom. Severno more(Balti~ko
more – kru`na putovanja imali su veliki porast turista koja su vodila na kru`no
putovanje do Karipsih ostrva. Ovo kru`no putovanje bilo je na prvom mestu za-
interesovanosti.

7.2 Rekreacija na rekama

S obzirom da SR Nema~ka izlazi na dva mora Severno i Balti~ko more kao
i da poseduje veliki broj plovnih reka i jezera s jedne strane; a s druge strane vi-
sok `ivotni standard i potreba za rekreacijom na vodi. Nema~ka ima razvijene go-
tovo sve rekreativne aktivnosti na vodi. Razvoj sportsko-rekreativnih aktivnosti
na vodi dobio je jo{ sna`niji impuls posle ujedinjenja Nema~ke.

Vodeni putevi u Nema~koj iznose oko 7.5 hiljada km du`ine, ako se uklju-
~e plovni putevi na jezerima i kanalima plovni putevi dosti`u du`inu od 10.000
km. Po du`ini vodenih puteva Nema~ka spada me|u najatraktivnije u Evropi. Tu-
rizam na vodi prema statisti~kim pokazateljima prestavlja va`an turisti~ki seg-
ment ponude i potra`nje. Razvoj sportova i rekreativnih aktivnosti na vodi ~ini i
va`an segment i u zapo{ljavanju stanovni{tva. Prema podacima iz 1999. godine
godi{nji promet u ovom sektoru iznosio je 250 miliona DM (150 milion evra).

Istovremeno mre`a kanuista pove}ana je 1999. godine na 300 organizaci-
ja. U Nema~koj, sportovima na vodi bave se preko 5 miliona spotrista.

Postoje i posebni turisti~ki brodovi – hoteli za kru`na krstarenja po Nema~-
kim rekama, kanalima i jezerima. Jedan od takvih kru`nih putovanja je putova-
nje iz Nema~ke prema Crnom moru, sa kratkim zadr`avanjima u Beogradu. U Ne-
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ma~koj 1999. godine bilo je registrovano 698 putni~kih brodova sa kapacitetom
od 182.000 mesta. U pore|anju sa 1988. godinom do{lo je do pove}anja za 50%.

Nakon ujedinjenja Nema~ke Savezno ministarstvo za saobra}aj, izgradnju
i stanovanje (BMVBW) investiralo je na podru~je nekada{nje DDR preko 100 mi-
liona DM za modernizaciju plovnih puteva.

Pored finansijske pomo}i doneti su i niz propisa koji regulo{u ovu materiju.

7.3 Rekreacija na jezerima

Jezera kao zna~ajna turisti~ka vrednost

Nema~ka ima ve}i broj jezera, razli~ita po nastanku, veli~ini i kvalitetu vo-
de. Valorizacija jezera treba da se vr{i prema prirodnim kvalitetima, kao i prema
polo`aju prema disperzivnim zonama (gradovima i regionima). Na nema~kim je-
zerima postoji mogu}nost razvoja kupali{nog turizma i upra`njavanja sportova
na vodi, kao i bavljenje raznim sportovima pored samog jezera. U Nema~koj pri-
roda se {titi od zaga|ivanja, a oko jezera je izgra|ena neophodna infrastruktura.

U Nema~koj postoji veliki broj jezera, koja su razli~ita po postanku, veli~i-
ni, turisti~ko-geografskom polo`aju u odnosu na disperzivne centre, a razlikuju
se i po svojim fizi~kim i hemijskim osobinama.

Od mnogobrojnih jezera u Nema~koj, ovom prilikom pomenu}emo jezero
Himze, koje se nalazi u pokrajini Bavarskoj. Polo`aj ovog jezera je idealno posta-
vljen u odnosu na najva`nije saobra}ajne pravce koji vode prema velikim grado-
vima koji su veliki emitivni centri.

Tre}e (i najmanje) ostrvo  je Klosterkirche i na njemu se nalazi manastir sa
crkvom iz 11. veka. Ova crkva spada me|u najstarije u Bavarskoj. U neposrednoj
blizini manastira nalazi se muzej. 

U malim mestima pored jezera Himze, u letnjem delu godine odr`avaju se
razne proslave (Markt Fest) - u avgustu, lu~ka proslava je krajem jula, i mnoge
druge, koje zna~ajno oboga}uju turisti~ku ponudu. U mestima oko jezera postoji
nekoliko veoma pose}enih muzeja. To su muzeji: muzej automobila i seoski. U
tim mestima mogu}a je i posta manastirima i crkvama. Veliki broj pe{a~kih i bici-
klisti~kih staza, u kombinaciji sa mogu}no{}u praktikovanja ostalih sportskih ak-
tivnosti, ~ine ovo jezero turisti~ki veoma privla~nim i pose}enim. Prostor pored
jezera, zbog ~istog vazduha, slu`i i kao vazdu{na banja.
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V 
ZAVR[NA RAZMATRANJA

Turizam i turisti~ka rekreacija spadaju u va`ne ljudske delatnosti, koje
imaju va`an zdravstveni, kulturni, politi~ki i ekonomski zna~aj.

Dru{tveni zna~aj turizma u savremenim uslovima je velik i odnosi se, pre
svega, na sferu kulture, obrazovanja i zdravlja. Sa razvojem turizma dovelo je do
otkrivanja i upoznavanja sa kulturom drugih naroda, i mesta u svetu. Mnogi kul-
turno-istorijski spomenici, muzeji i galerije do`iveli su svoj preporod zahvaljuju-
}i turisti~kim kretanjima. Danas se ~esto ova turisti~ka kretanja svrstavaju u do-
men kulturnog turizma.

Prilikom putovanja i razgledanja kulturno-istorijskih spomenika mo`e se
govoriti i o postojanju specifi~ne turisti~ke rekreacije. Promena mesta, izazvana
putovanjem i razgledanjem, dovodi do psihofizi~ke rekreacije ~oveka.

1. Aspekti prou~avanja turizma

Turizam se mo`e posmatrati sa aspekta njegove dru{tvene, zdravstvene i
ekonomske funkcije. Dru{tveni aspekt turizma ogleda se, pre svega, u turisti~koj
psihofizi~koj rekreaciji stanovni{tva. U dru{tveni aspekt turizma spada i upozna-
vanje drugih naroda i kultura, pa se zato ka`e da turizam ima i kosmopolitsku
ulogu, jer {iri i razmenjuje ideje, kulturne modele i dr. On ima veoma va`nu ulo-
guu privrednom razvoju zemalja ~iji je prioritet razvoj turizma. Mnoge, donedav-
no nerazvijene zemlje, zahvaljuju}i razvoju turizma su postale ekonomski razvi-
jene. Kao primere mo`emo navesti [paninju, Portugaliju, Gr~ku, Tajland, Domi-
nikansku Republiku i dr.

Razvoj turizma izmenio je i izgled geografskog prostora, podigao `ivotni i
kulturni standard lokalnog stanovni{tva turisti~kih mesta ili regiona.

1.1  Ekonomski zna~aj turisti~ke rekreacije

Turizam poslednjih godina do`ivljava veoma brz razvoj gotovo u celom
svetu, a posebno u SR Nema~koj. Nema~ka privreda ima karakteritike razvoja
uslu`nih delatnosti u koje se ubraja i turisti~ka privreda.
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Gra|ani Nema~ke najve}i su turisti~ki putnici na svetu. Zbog toga Nema~-
ka, pored emitivnog, ima dobro razvijen i doma}i turizam. Razvoj turizma u Ne-
ma~koj mo`e biti dobar pokazatelj o turisti~kih trendovima, o organizaciji i rea-
lizaciji turisti~kih putovanja, ne samo za na{u zemlju, ve} i za ostale zemlje koje
svoj turisti~ki razvoj planiraju.

Razvojni put turizma u Nema~koj ima dugu tradiciju. Veliki broj faktora uti-
cao je na razvoj turizma u Nema~koj. To je, pre svega, industrijalizacija, zatim uvo-
|enje novih tehnologija, velika urbanizacija i spajanje gradova (Rurska oblast), za-
ga|ivanje `ivotne sredine i dr. Razvoju turizma i turisti~ke rekreacije pogodovali
su i drugi faktori, kao {to su: pove}anje slobodnog vremena i porast `ivotnog stan-
darda stanovni{tva, razvoj saobra}aja, ali i pla}eni godi{nji odmori, koji su doveli
do toga da turisti~ka privreda u Nema~koj dobije va`nu ulogu.

Nema~ka, kao emitivna i imitivna turisti~ka zemlja, sa svojim tehni~kim i
tehnolo{kim inovacijama, geografskim i turisti~kim polo`ajem, pro{irenjem
Evropske unije je dobila izuzetno dru{tveno-politi~ko zna~enje. Nema~ka kultura
i jezik su dobili novi zna~aj u Evropi. Ekonomski zna~aj turizma u Nema~koj ve-
oma je veliki. To se moglo zaklju~iti iz statisti~kih podataka. Turizam, kao {to je
poznato, direktno i indirektno uti~e na dru{tveni proizvod i nacionalni dohodak,
na zapo{ljavanje stanovni{tva ima blizu 3 miliona zaposlenih.

1.2. Turizam izme|u ekonomije i ekologije

Turizam je jedan primer veoma ~vrste povezanosti izme|u privrede i `ivo-
tne sredine. Turizam dvojako deluje na prirodnu sredinu; dvojako delovanje mo-
`e da bude pozitivno i negativno.

Razvojem turizma, naro~ito masovnog turizma mo`e da dovede do uni{ta-
vanja zelenih i {umskih povr{ina kroz izgradnju (hotela, puteva i ostalih turisti~-
kih objekata).

Ispu{tanjem {tetnih gasova prilikom dolaska velikog broja motorizovanih
turista u turisti~ko-rekreativna mesta, pove}anje ugljen-dioksida, stvaranje buke
prilikom prevoza i transporta do turisti~kih destinacija.

– Upotreba sirovina (energije, vode i pove}ana koli~ina otpadnih voda) ko-
ja nastaje prilikom sme{taja, ishrane i transporta turista.

– Ugro`avanje i uznemiravanje biljnog i `ivotinskog sveta u turisti~ko re-
kreativnim centrima

Sa druge strane turizmu kao privredi potrebna je netaknuta prirodna sre-
dina radi kori{}enja godi{nih odmora. To se odnosi posebno na kvalitet turisti~-
kih centara u kojima ~ista voda, vazduh i netaknuta priroda prestavljaju jedan od
najva`nijih motiva turistickih kretanja.

Ekolo{ki problemi nisu zna~ajni samo za teritoriju Nema~ke ve} uklju~uju
ceo svet u akciji ~uvanje prirodnih resursa.
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Nacionalne mere za za{titu prirode

Za{tita prirode u Nema~koj pra}ena sa uvo|enjem strogih zakonskih pro-
pisa kao i tehni~ko – tehnoloskih sredstava dostigla je visok nivo. Na nivou Save-
zne vlade, povezana sa pokrajinskim vladama, donela je ~itav niz odgovaraju}ih
propisa za za{titu prirode.

U tom smislu izvr{ena je kategorizacija celokupne teritorije sa prirodnim
za{titnim zonama. U okviru za{ti}enih rejona nalazi se jedanaest nacionalnih par-
kova, koja obuhvataju ok 2,3 % celokupne teritorije Nema~ke. Prirodni parkovi i
odre|ena za{ti}ena mesta slu`e za oporavak i turisti~ku rekreaciju. Postoji ~itav
niz Saveznih udru`enja koji su nastali u cilju za{tite prirode. Treba navesti Ne-
ma~ki savez prirodnih parkova “Bundeswettewerb Deutscher Naturparke”, zatim
Nema~ki savez za za{titu prirodne i `ivotne sredine (BMU).

U Nema~koj postoji trinaest biolo{ko za{ti}enih rezervata koji su registro-
vani, UNESCO-ova za{tita odigrala je va`nu ulogu za turizam.

U cilju stogih mera za za{titu `ivotne sredine posebno je obra}ena pa`nja
na kvalitet voda, uklju~uju}i morska, re~na i jezerska kupali{ta.

Veliki zna~aj za turiste imaju propisi koji su doneti radi za{tite od buke. Po-
sebno su donete mere protiv buke koju stvara saobra}aj, kao na primer automo-
bili, vozovi i avioni. Za{tita od saobra}ajne buke u toku no}i tako|e je posebno
zakonski definisana. Doneti su i posebni programi protiv buke koju stvara `ele-
zni~ki i {inski saobra}aj.

Samo u toku 1999. godine za tu namenu izdvojeno je 100 miliona DM. Po-
sebna pa`nja se obra}a na buku koja nastaje za vreme poletanja i sletanja avio-
na. Donete su posebne mere u okviru razvoja turizma, za{tite prirodne sredine,
informacije, obja{njenja i saveti, kako da se priroda prilikom turisti~kih putova-
nja {to bolje za{tite. Postoji ~itav niz projekata koji trebaju da pobolj{aju kvalitet
`ivotne sredine.

Na nivou Savezne vlade donet je izve{taj za 1998 i 1999. godinu namenje-
na Nema~koj vazduhoplovnoj organizaciji – Lufthansa u cilju preduzimanju me-
ra za za{titu od buke, racionalnije kori{}enje potro{nje goriva, uvo|enje novih
avio-motora sa smanjenom bukom itd.

Na nivou internacionalnog razvoja turizma donete su tako|e propisi koji
imaju za cilj da se generalno za{titi priroda i u mestima turisti~ke destinacije po-
sebno zbog toga {to su Nemci najve}i svetski putnici. Savezna vlada na osnovu
me|unarodne inicijative globalnog sporazuma o razvoju turizma donela 1997.
godine “Berlinsku deklaraciju “u kojoj je dat zna~aj za{tite prirode i ostalih pri-
rodnih resursa a u cilju razvoja turisti~kih aktivnosti, kroz ekolo{ke, socijalne i
kulturne sadr`aje.

Osnov ove Deklaracije je:
– Racionalno ~uvanje prirodnih resursa kao osnov za razvoj turizma.
– Turisti~ki razvoj razvijati kroz ekolo{ki menad`ment.
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Potvrda kvaliteta i ptencijalna turisti~ka degradiranost 1998. godine prema kraje-
vima

Izvor: Institut für Länderkunde, Leipzig 2000



– Turizmu treba pove}an ekolo{ki i kulturan senzibilitet radi za{tite turi-
sti~kih regija od negativnih posledica masovnog turizma.

– Za razvoj turizma posebno se isti~e odgovornost svih u~esnika u privata-
om sektoru koji su direktno ili indirektno povezani sa razvojem turizma.

– Veliki zna~aj se pridaje merama na lokalnom nivou kao i odgovornost za
ekolo{ki razvoj turizma.

U okviru mera za za{titu prirodne sredine a funkciji razvoja turizma done-
ti su propisi na prporuku posebne komisije UN iz aprila 1999. godine.

Pod sli~nom temom odr`ana je Me|unarodna komisija za za{titu prirodnih
resursa (poljoprivrednih i {umskih povr{ina) radi daljeg unapre|enja prethodno
donetih mera. postoje preporuke da se konvencija o za{titi prirode pro{iri i na Is-
to~nu i Ju`nu Evropu.

U sredi{tu globalne za{tite prirode nalazi se i Konvencije o za{titi klime
(KYOTO) kao i protokolom iz Montreala. Svetska turisti~ka organizacija je SR Ne-
ma~koj kao njenoj ~lanici poverila va`nu ulogu u re{avanju navedenih problema.

Treba ista}i da je 7. novembra 1991. godine doneta takozvana “Alpska kon-
vencija” u kojoj su u~estvovale sve Alpske zemlje u cilju o~uvanja prirode u nave-
denom podru~ju. U cilju razvoja turizma treba da slu`i “Turisti~ki protokol” koji
je donet na Alpskoj koferenciji 1998. godine u kojima je regulisan dalji razvoj tu-
rizma odre|ivanje zone ti{ine, naro~ito na mestima izgradnje stanova i privred-
nih objekata i skija{kih pista i ostalih sportskih sadr`aja.Ova konvencija postala
je obavezuju}a za sve Alpske dr`ave.

Ideja odr`ivog razvoja

Problem zaga|ivanje prirode, koje je nastalo u posleratnom periodu u na-
{oj zemlji, predstavlja jedan od ograni~avaju}ih faktora za dalji razvoj turizma
kod nas. Nedostatak materijalnih sredstava, nedovoljna svest o potrebi o~uvanja
prirode, nedostatak adekvatne pravne regulative, kao i strate{kih planova  razlo-
zi su zbog kojih }e ovaj problem i nadalje biti velik i te{ko re{iv. U tom smislu po-
trebno je doneti dugoro~ne, srednjoro~ne i kratkoro~ne planove za za{titu priro-
de i `ivotne sredine.

Program odr`ivog razvoja postao je i me|unarodna obaveza za sve ~lanice
Ujedinjenim Nacijama. Ideja odr`ivog razvoja postoji danas u svim razvijenim ze-
mljama sveta. Pod idejom ODR@IVOG RAZVOJA podrazumeva se racionalno ko-
ri{}enje ljudskih i prirodnih resursa radi ostvarivanja pozitivnih efekata na eko-
nomskom i socijalnom planu, uz maksimalno ~uvanje `ivotne sredine. 

Za takozvani odr`ivi razvoj potrebno je razvijati takozvane “~iste” tehnolo-
gije, bio-medicinu, novu informacionu i telekomunikacionu tehnologiju, koje sve
zajedno treba sna`no da uti~u na privedni razvoj na{e zemlje.

Da bi se navedeni razvoj uspe{no ostvarivao potrebno je unapre|ivati i mo-
dernizovati {kolski sistem, uklju~uju}i i vaspitanje i permanentno usavr{avanje
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omladine i odraslih. Ljudski kapital ima odlu~uju}u ulogu u realizaciji navedenih
ciljeva.

Sa ekonomskog aspekta potrebno je i ve}e investiranje u obrazovanje i na-
uku. Razvoj privrede u na{oj zemlji, posebno turisti~ke, podrazumeva potrebu
gra|enja novih turisti~kih objekata koji bi bili namenjeni turistima sa novim zah-
tevima za turisti~kom rekreacijom. Paralelno sa izgradnjom turisti~kih objekata
potrebno je graditi i savremenu infrastrukturu – saobra}ajnu i telekomunikacio-
nu.

Razvoj privrede i turizma, kao njenog dela, dove{}e do smanjenja siroma-
{tva u na{oj zemlji, jer turizam i diraektno i indirektno uti~e na razvoj ~itavog ni-
za privrednih grana.

Odr`ivi razvoj podrazumeva i optimalnu za{titu prirodne sredine kao glav-
nog resursa za razvoj turizma i turisti~ke rekreacije. 

1.3. Turizam kao zna~ajna privredna grana

Turisti~ka privreda Nema~ke sa 8% uce{}a u bruto produktu igra jednu od
va`nijih privrednih faktora. Na osnovu izve{taja Nema~kog instituta za privredna
istra`ivanja das Deutsche Institut für Wirtschaftsforschung (DIW) Berlin i Save-
znog ministarstva za privredu i tehnologiju das Bundesministe-riums für
Witrsschaft und Technologie (BMWi) su usvojili su tako|e jedinstvene statisti~ke
metode za pra}enje turisti~kih aktivnosti na bazi 1995. godine turisti~ka potro-
{nja u zemlji i inostranstvu iznosila je 395 milijardi DM a od toga otpadalo je na
doma}i turizam 275 milijardi DM.

Istorijski razvoj turizma se u poslednjuh 50 godina po~eo naglo da se raz-
vija u ~itavom svetu. Po brzini razvoja ~esto se naziva svojevrsnim fenomenom.
Fenomen turizma i njegov kvantitativni oblik mogu se sagledati o podacima
Svetstke turisti~ke organizacije o broju putnika u svetu. Nemci su najve}i svetski
putnici i od turisti~kih kretanja Nema~ke zavise mnoge privrede u svetu.

Nakon ujedinjenja Nema~ke biv{e Isto~no Nema~ke pokrajine imale su ne-
povoljnu kvantitativnu i kvalitativnu strukturu koja je vezana za razvoj turisti~ke
privrede. Od 1990. godine pa do 1999. godine izvr{ena je modernizacija starih
turisti~kih objekata i uvo|enje novih tehni~kih standarda. Ovaj program moder-
nizacije obuhvatio je oko 8.500 ugostiteljskih objekata a od tog broja obuhva}e-
no 6.000 hotela. Pored saniranja ugostiteljskih objekata pristupilo se i saniranju
kulturno-istoriskih spomenika, zamkova i dr. Kao primer u pokraini Mekenburg –
Forpomern adaptirano je preko 80 zamkova. Od 1991. godine do sredine 1999.
godine u ugostiteljstvo je investirano 15 milijardi DM (oko 7 milijardi evra) i
otvoreno je 33.000 novih radnih mesta. Hotelijerstvo je tako|e do`ivelo sna`ni
porast prema prvim rezultatima Saveznog ministarstva od 1. januara 1999. godi-
ne broj hotela pove}an je u odnosu na 1993. godinu za 128% a broj postelja po-
ve}an je duplo i iznosio je oko 300.000 sa 457.000 postelja u sme{tajnim kapaci-
tetima novih pokraina (biv{e DDR) u~estvovala je 19% od ukupnog broja cele Ne-
ma~ke.
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Pove}anje broja postelja kretao se izme|u 7% na godi{njem nivou. U 1998.
godini u navedenim pokrainama broj no}enja pove}ao se za 6% iznosio je 48,8
miliona, a u julu 1999. godine ovaj porast je iznosio 10,3%. Savezna statistika iz-
nosi da se od 1991. godine do sredine 1999. godine do{lo do investicionih ulaga-
nja naro~ito u sektoru infrastrukture, koji je iznosti 4,7 milijardi DM. Do juna
1999 godine izvr{eno je saniranje od 2.800 turisti~kih infrastrukturnih objekata
u biv{im pokrainama i Isto~ne Nema~ke. U tom periodu izgra|eno je preko 200
kupali{ta i bazena za plivanje, 70 banja i oko 90 pansiona. U istom periodu izgra-
|eno je {etali{nih staza kao i biciklisti~kih puteva u vrednosti vi{e od 500 milio-
na DM. Sve ove mere Savezne i Pokrainskih vlada imali su za posledicu pozitiv-
nog pobolj{anja turisti~kih regiona kako za prihvatanje doma}ih tako i inostranih
turista.

Ekonomski zna~aj turizma za SR Nema~ku

Ove uop{tene napomene zna~ajne su za mnoge zemlje i regije koje imaju
odre|eni turisti~ki potencijal. Zna~aj razvoja turizma, kao privredne grane, veo-
ma je veliki i to predstavlja jednu od mogu}nosti razvoja na{e zemlje.

Turizam u mnogim zemljama ubraja u vode}e privredne grane, putovanja
poslednjih godina dostigla su najvi{i nivo.

Privredni zna~aj turizma kao potreba, ima tr`i{nu orijentaciju u kojoj su
uklju~ena mnogobrojna preduze}a i organizacije. Za razumevanje turisti~kog tr-
`i{ta danas postoje tri pravca koji obja{njavaju zna~enje i ulogu turisti~kog mar-
ketinga.

Turisti~ka privreda posle trgovine zauzima drugo mesto u uslu`nom sekto-
ru Nema~ke sa ukupnim u~e{}em od 8% bruto dru{tvenog produkta. U turizmu
je direktno ili indirktno zaposleno oko 2,8 miliona radnika sa 105230 u~eni~kih
mesta u turisti~koj privredi. Rast turisti~ke privrede u Nema~koj ima tendenciju
rasta. Osnov u turisti~koj privredi ~ine vi{e od 50000 hotela i pansiona sa 180000
restorana i kafana.

Za realizaciju turisti~kih aktivnosti uklju~eno je oko 18000 turisti~kih
agencija i biroa. Sa oko 5500 turisti~kih prevoznika (autobusi) i oko 50000 auto-
busa u turisti~ku privredu ura~unato je i 3000 mesta za kampovanje. Ovi podaci
se odnose na 2001. godinu.

Turizam u Nema~koj ima gotovo stalni rast poslednjih godina, a u 2000.
godini registrovano je 108 miliona gostiju sa 326 miliona preno}i{ta. Turisti~ki
razvoj ima trend rasta. I u Isto~nim delovima Nema~ke (DDR)od 2000. godine
stopa rasta je iznosila preko 10%. Prema izve{taju Svetske organizacije za turi-
zam za 2000. godinu pove}anje prihoda od stranih turista iznosio je 9,7%.

Prema statistici Saveznog zavoda prihodi u ugostiteljstvu u novembru
2001.godine zabeli`ili su pove}anje za 2,7 % u odnosu na novembar 2000. godi-
ne. svi statisti~ki pokazatelji od 2001. godine bele`e stopu rasta u turisti~koj pri-
vredi.
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Kapaciteti kreveta u Nema~koj u periodu od 1985-1998. godine prema turisti~kim
regionima
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Turisti~ka privreda 2.600.000 270 mil DM

Gra|evinarstvo 1.155.900 201 mil DM

Poljoprivreda-{umarstvo 992.000 77 mil DM

Ma{inska industrija 935.000 264 mil DM

Elektroindustrija 861.000 255 mil DM

Automobilska industrija 710.000 312 mil DM

Prehrambena industrija 544.000 228 mil DM

Hemijska industrija 484.600 187 mil DM

Rudarstvo 140.600 33 mil DM

Tabela – Zna~aj turisti~ke provrede u pore|enju sa ostalim 
privrednim granama (1998)

Tabela –  Najve}i lanci hotela i kooperacija u Nema~koj u 1999. godini

Izvor: Deutsche turistische Vereine, 1999. god.

Izvor: Deutsche turistische Vereine, 2000. god.

Hotelska 
organizacija

Poslovna 
struktura

Poreklo zemlje
Broj hotela u

Nema~koj

Uteli Kooperacija Velika Britanija 260

Accor Menad`ment Francuska 174

Ringhotels Kooperacija Nema~ka 150

Best Western Fran{iza SAD 132

Akzent Kooperacija Nema~ka 106

Flair Kooperacija Nema~ka 122

Select Marketing Kooperacija Nema~ka 85

Romantik Kooperacija Nema~ka 84

Treff Kooperacija Nema~ka 76

Top international Kooperacija Nema~ka 72

Mionotel Kooperacija [vajcarska 72
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Turisti~ke kompanije,
predstavnici

Vlastite
agencije

Promet U DM po
radnom mestu

U~e{}e stranih
ulaganja %

TUI Deutschland 9.600 867.708 1.200 k.A.
C&N Touristic 14.407 454.217 1.438 74
LTUY Touristik 12.200 231.307 – k.A.
ITS 8.700 187.739 – 100
Dertour 8.237 150.135 1.250 82
Alltours 9.780 145.194 118 k.A.
Nazar 2.000 140.000 – 100
FTI 12.332 130.000 1.155 76,9
ADAC Reise 2.300 91.980 195 28
Öger Gruppe 10.511 78.489 1.600 98
Larnidee 180 74.722 1 19
Schumann 850 65.885 3 72
Hapag Lloyd Kreuzfart 5.900 58.475 – 100
Studiosus 6.901 56.164 1 96
Graf 850 54.380 6 70
Gebecc 5.200 44.714 – 96
Eberhardt 1.210 36.000 34 79,5
Kiwi Tours 350 33.350 – 56
NSA Norw, Schifft.-Arg 2.500 32.000 – 90
Ameropa 7.200 28.931 – 100
Inter Chalet 6.273 26.983 – 96
Transocean Tours 3.112 26.906 – 97
GTI Travel 4.682 25.787 0 100
Phoenix 9.519 25.139 – 95
Schaunsland 3.001 24.733 1 98,6
Ikarus 3.412 23.153 – 93,6
Olimar 10.140 23.057 1 94,9
Seetours 14.700 19.578 – 100
Fox-Tours 1.600 16.750 – 85
Hauser 605 16.570 5 12
Canusa 3.459 14.220 7 k.A.
Wikinger 2.229 13.350 4 50.6
Reinbow Tours 3.503 12.932 3 k.A.
Windrose 1.400 12.645 – 63
Hafermann 2.931 12.137 4 84
Teambus AG 830 12.000 – 82
Novasol 8.000 11.640 – 97
OFT Reisen 5.486 11.429 2 95
Islant tours 701 11.000 1 71
Sansommer 9.600 10.552 – 100
Kipferl’s Reisen 1.300 9.090 3 60

Tabela – Najzna~ajnije turisti~ke agencije u Nema~koj 2000. godine

Izvor: Zahlen, Daten, Fakten, 2005, Frankfurt, 2004.
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Lanac turisti~kih biroa i kooperanata u 1999. godini, prema sedi{tu kooperanta
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Tabela – Preno}i{ta po saveznim pokrajinama u Nema~Koj

Savezne pokrajine 1997 1998 1999
01-11
2000

1997 1998 1999
01-11
2000

Preno}i{ta po pokraji-
nama

U milionima
Promene u odnosu na prethod-

nu godinu u procentima

Baden-Würtemberg
Strani gosti

34,9
4,5

36,4
4,7

38,0
4,9

36,9
4,8

7,5
+2,5

+4,0
+3,7

+4,6
+4,1

+3,1
+4,0

Bayern
Strani gosti

66,8
7,5

68,6
8,2

70,0
8,5

69.5
8,9

6,0
+4,4

+2,7
+8,2

+3,4
+3,8

+4,1
+10,8

Berlin
Strani gosti

8,0
2,2

8,3
2,3

9,5
2,6

10,7
2,9

+8,0
+11,7

+3,5
+6,6

+14,6
+9,3

+21,6
+22,8

Brandeburg
Strani gosti

7,3
0,5

7,3
0,4

7,9
0,4

8,0
0,5

+0,6
+0,2

+0,4
17.3

+7,0
3,3

+7,3
+20,3

Bremen
Strani gosti

1,1
0,3

1,1
0,3

1,2
0,3

1,2
0,3

+2,2
+10,1

+5,3
+1.8

+8,9
+6,5

+5,6
+12,1

Hamburg
Strani gosti

4,2
1,0

4,5
1,0

4,7
1,0

4,5
1,1

+2,8
+5,9

+3,7
+4,8

+3,2
+2,7

+4,0
+11,2

Hesen
Strani gosti

22,8
4,2

22,9
4,3

24,0
4,4

24,1
4,6

+9,3
+4,1

+0,2
+2,5

+5,0
+2,9

+7,0
+10,4

Mecklenb., Vorp.
Strani gosti

11,6
0,3

13,3
0,3

15,6
0,3

17,5
0,4

+7,1
+12,3

+14,7
+12,6

+17,6
+11,6

+17,0
+18,7

Niedersachsen
Strani gosti

32,0
1,8

32,3
1,8

32,6
5,6

33,9
2,1

2,9
+7,8

+1,1
3,5

+1,0
+1,2

+9,0
+26,5

Nordrhein-Westfalen
Strani gosti

34,3
5,4

34,7
5,6

35,6
5,6

34,3
5,5

4,6
+2,1

+1,4
+2,8

+2,5
+1,4

+2,8
+2,5

Rheinland-Pfalz
Strani gosti

16,4
3,2

16,9
3,3

17,9
3,6

18,0
3,6

5,1
0,8

+3,2
+4,4

+5,5
+6,2

+6,4
+8,5

Saarland
Strani gosti

1,9
0,2

2,1
0,2

2,1
0,2

2,0
0,2

8,7
+3,9

+5,5
+21,9

0,1
9,8

+4,1
+7,9

Sachsen
Strani gosti

12,6
0,8

12,8
0,7

13,5
0,7

13,5
0,8

+2,5
0,8

+1,9
13,1

+5,3
+1,1

+7,9
+17,8

Izvor: Deutsche touristische Verein, 2000. god.)
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Preno}i{ta gostiju u Nema~koj 1998. godine prema okruzima

Izvor: Institut für Länderkunde, Leipzig 2000



U cilju daljeg razvoja turisti~ke privrede u Nema~koj donete je niz mera i
to:

– poreska reforma programi za reginalno pobolj{anje ekonomske struktu-
re

– smanjenje birokratskog aparata
– izrada turisti~kih kataloga sa pregledom cena u hotelima
– finansijska pomo} turisti~kim prestavnicima radi daljeg razvoja
– mere za pobolj{anje kvaliteta prirodne sredine nacionalnih parkova bi-

cikl turizma kao i pobolj{anja mena`menta u turizmu
– izrada projekata koji su vezani za pomorski turizam. (Zahlen, Daten,

Fakten, 2005, Frankfurt, 2004.)

Turizam uti~e i na zapo{ljavanje stanovni{tva u odre|enim dr`avama i
podru~jima. Turisti~ka privreda u Nema~koj kao {to je navedeno zbog velikog tu-
risti~kog prometa doma}ih i stranih turista dovode i do pove}anja zaposlenosti
stanovni{tva kako direktno, tako i indirektno u turisti~koj privredi.
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Tabela – Broj dolazaka stranih turista (uklju~eni i kamp turisti)
u Nema~ku u 2003. godini 

Poreklo zemlje
Preno}i{ta u milioni-

ma
Promene u odnosu
na 2002. god.u %

Udeo stranih turista
u procentima

Holandija 7,859 +4,3 18,8

SAD 3,752 –5,6 9,0

Velika Britanija 3,477 –1,2 8,3

[vajcarska 2,623 +10,6 6,3

Italija 2m327 +6,6 5,6

Belgija 1,834 +9,1 4,4

Francuska 1,788 +5,8 4,3

Austrija 1,779 +3,9 4,3

Danska 1,520 +6,0 3,6

[vedska 1,308 +3,2 3,1

Japan 1,172 –9,8 2,8

[panija 1,025 +4.2 2,6

Poljska 0,838 –0,3 2,0

Ukupno 41,746 +2,7 100,0

Izvor: Zahlen, Daten, Fakten, 2005, Frankfurt/Main, 2004.
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Broj dolazaka turista, priliv deviza i potro{nja prema Svetskoj turisti~koj organizaciji
WTO

Dr`ava
Broj stranih turista u

milionima

U milijardama ameri~kih dolara, od turizma

Priliv Odliv

Francuska 77,012 32,329 19,460

[panija 51,748 33,609 6,638

SAD 41,892 66,547 58,044

Italija 39,799 26,915 16,935

NR Kina 36,803 20,385 15,398

Velika Britanija 24,180 17,591 40,409

Kanada 20,057 9,700 9,929

Rusija 20,000 4,188 12,005

Meksiko 19,667 8,858 6,060

Austrija 18,611 11,237 9,391

Nema~ka 17,969 19,158 53,196

Hong Kong 16,566 10,177 12,417

Ma|arska 15,870 3,273 1,722

Poljska 13,980 4,600 3,600

Gr~ka 13,600 9,741 2,450

Malezija 13,292 6,785 2,618

Turska 12,782 9,010 1,881

Portugalija 11,644 5,919 2,274

Tajland 10,873 7,902 3,303

[vajcarska 10,000 7,628 6,427

Holandija 9,595 7,706 12,919

[vedska 7,458 4,496 7,241

Singaupur 6,996 4,932 5,213

Hrvatska 6,944 3,811 0,781

Belgija 6,724 6,892 10,435

Irska 6,476 3,089 3,743

Ju`na Afrika 6,550 2,719 1,798

Tabela – Me|unarodni promet turista 2002.

Izvor: Svetska turisti~ka organizacija 2003.
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Posete stranih gostiju u 1998. godini prema pokrajinama

Izvor: Institut für Länderkunde, Leipzig 2000
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Tabela – Pregled internacionalnog turisti~kog prometa u 2002. godini

Zemlja
Broj dolazaka

turista

U milijardama $ devizni 

prihodi rashodi

Francuska 77,012 32,329 19,460

[panija 51,748 33,609 6,638

SAD 41,892 66,547 58,044

Italija 39,799 26,915 16,935

NR Kina 36,803 20,385 15,398

Velika Britanija 24,180 17,591 40,409

Kanada 20,057 9,700 9,929

Rusija 20,000 4,188 12,005

Meksiko 19,667 8,858 6,060

Austrija 18,611 11,237 9,391

Nema~ka 17,969 19,158 53,196

Hongkong 16,566 10,177 12,417

Mad`arska 15,870 3,273 1,722

Poljska 13,980 4,600 3,600

Gr~ka 13,600 9,741 2,450

Malezija 13,292 6,785 2,618

Turska 12,782 9,010 1,881

Portugal 11,644 5,919 2,274

Tajland 10,873 7,902 3,303

[vajcarska 10,000 7,628 6,427

Holandija 9,595 7,706 12,919

[vedska 7,458 4,496 7,241

Singapur 6,996 4,932 5,213

Hrvatska 6,944 3,811 0,781

Belgija 6,724 6,892 10,435

Irska 6,476 3,089 3,743

Ju`na Afrika 6,550 2,719 1,798

Izvor: Zahlen, Daten, Fakten, 2005, Frankfurt/Main, 2004.



Uticaji turizam na platni bilans zemlje – turisti~ka privreda zna~ajno uti-
~e na platni bilans pojedinih zemalja. Mnoge zemlje u razvoju i zemlje takozva-
nog “tre}eg sveta” u turizmu vide svoju {ansu za aktiviranje svojih prirodnih i
ljudskih potencijala.

Nema~ki turizam ima negativan platni bilans koji nastaje zbog velikog bro-
ja putovanja nema~kih gra|ana u druge dr`ave sveta.

Treba naglasiti da Nema~ka ima razvijen doma}i turizam kao i veliku turi-
sti~ku posetu iz inostranstva. Prema statisti~kim podacima za 2004. godinu priliv
deviza od posete stranih turista iznosio je oko 18,5 milijardi evra, {to je svrstava
me|u 10 turisti~kih sila u svetu.

Svetska turisti~ka organizacija kao i ekspertska grupa nau~nika iz Nema~-
ke predvideli su za 2006. godinu porast turista preko 1 milijarde ljudi, sa tenden-
cijom daljeg porasta.

Evropa, a samim tim i Nema~ka bi}e najve}e turisti~ko tr`i{te u svetu.

Saobra}aj igra veliku ulogu za razvoj turizma. Kao {to je poznato u Nema~-
koj se svake godine razvija doma}i turizam a istovremeno veliki broj Nemaca svoj
odmor provodi u raznim delovima sveta. Saobra}aj pored ostalog i ima i zna~aj
za celokupni privredni `ivot a posebno za turizam. U cilju Saveznog plana za raz-
voj saobra}aja iz 1992. godine (BWP’92) doneti su konkretni planovi:

– izgradnja i modernizacija glavnih magistralnih puteva (Zakon od 15. no-
vembra iz 1993. godine).

– Zakon o razvoju `elezni~kog saobra}aja.

Savezna vlada je donela dodatni plan u oktobru 1998. godine u kojima je
razvoj saobra}aja uskladila sa ekonomskim i ekolo{kim ciljevima kao jedan seo-
buhvatni saobra}ajni koncept uklju~uju}i i ostale vidove saobra}aja. Prilikom pre-
gleda sobra}ajne situacije u Nema~koj 2000. godine analizirani su svi dalji aspek-
ti daljeg razvoja svih vrsta saobra}aja. Prvobimi investicioni planovi iz 1992. go-
dine predvideli su do 2012. godine investiranje i izgadnju nove saobra}ajne in-
frastrukture u iznosu od 500 milijardi DM. Na osnovu planova i 1992. godine ko-
ji su se odnosili na razvoj saobra}ajne infrastrukture u Isto~nim pokrainama biv-
{e DDR, predvi|ena je izgradanja 3.200 km brzih pruga koja treba da dosti`u br-
zinu do 300km na sat.

U periodu od 1991-1998. godine za izgradnju i modernizaciju `elezni~kog
saobra}aja investirano je 63 milijarde DM; 68 milijardi za izgradnju i moderniza-
ciju auto puteva i oko 8 milijadi DM za razvoj re~nog saobra}aja. Najve}i deo in-
vesticija oti{lo je na popravljanje i izgradnju saobra}ajne infrastrukture u pokra-
inama biv{e Isto~ne Nema~ke.

Turizam je do 2000. godine bila jedna od najdinami~nijih privrednih gra-
na, da bi u 2001. godini prvi put do`iveo stagnaciju posle teroristi~kog napada
koji se odigrao 11.09.2001. godine. Opasnost od teroristi~kih napada, rat u Ira-
ku, pojava epidemija dovelo je do odre|ene ekonomske stagnacije i do pada tu-
rististi~kih putovanja.
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Ukupan broj stranih turista u 2002. godini popeo se na 702 miliona {to je
iznosilo pove}anje 1,2% u odnosu na prethodnu godinu prema izve{taju Svetske
turisti~ke organizacije.

Tako|e u 2003. godini Evropa je bila najpose}eniji turisti~ki deo sveta. Od
oko 700 miliona stranih turista od oko 58% posetilo je Evropske zemlje.

Broj gostiju u hotelskom sme{taju uklju~uju}i i kamping-turiste iznosio je
oko 111 miliona u 2002. godini. Broj no}enja iznosio je u 2002. godini oko 340
miliona, {to je u proseku iznosilo 3,005 dana po putniku. Od svih Nema~kih po-
krajina najve}i porast je imala Meklenburg – Vorpomern sa oko 6%, zatim Sakso-
nija sa 5,8 % i td.

Poseta turista u banjama iznosila je 55,5 miliona, {to je sa~injavalo 21%
ukupnog broja preno}i{ta. Generalno uzev{i gradski turizam je tako|e do`iveo
pove}anje. To se naro~ito odnosi na Berlin sa 11,5 miliona preno}i{ta; Minhen sa
oko 5,5 miliona preno}i{ta itd.

Poseta stranih turista u Nema~koj pove}an je u 2003. godini i iznosio je
oko 18,5 miliona posetilaca.

Na osnovu statisti~kih podataka turisti~ka privreda u 2001. i 2002. godini je
prvi put di`ivela blagi pad. Prema statistici u Nema~koj je bilo 2.400 preduze}a od
kojih 1.400 ugodtiteljskih, 180 kamping mesta i oko 580 putni~kih agencija.

Relativan pad turisti~ke posete izazvan je i zbog ve}ih socijalnih davanja u
vidu poreza, kao i uvo|enje ekolo{kog poreza.

U tom periodu do{lo je i do smanjenja invsticija u turisti~ku privredu. Po-
sebno se odrazila slaba privredna konjuktura na rad turisti~kih prestavni{tava i
biroa posle terorosti~kog napada na Njujork 2001. godine. (Izvor: Zahlen, Daten,
Fakten, 2005, Frankfurt/Main.)

1.4 Zna~aj i uloga saobra}aja u turizmu

1.4.1 @elezni~ki saobra}aj

@elezni~ki saobra}aj posmatrano sa aspekta turisti~kih putovanja ostvario
je 1998. godine promet od oko 8 milijardi DM. Zbog odre|ene stagnacije prevo-
za turista nema~ke `eleznice uvele su niz povoljnosti radi pove}anja turisti~kih
putovanja. Treba ukazati na slede}e mere:

– Uvo|enje brzih i savremenih vozova do turisti~kih mesta sa odgovaraju-
}im konforom namenjenim specijlno turistima.

– Uvo|enje i davanje posebnih olak{ica za prevoz turista sa biciklima.
– Uvo|enje posebnih linija prema turisti~kim destinacijama Severnog i Bal-

ti~kog mora, sa posebnim olak{icama.
– Zajedni~ka saradnja turisti~kih regiona i organizatora turisti~kih pruto-

vanja izme|u `eljezni~kih stanica i hotela.
– Specijalne tarife za ljude koji putuju na godi{nji odmor, specijalne karte

za godi{nji odmor za turiste koji putuju bez auta.
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Da bi `elezni~ki saobra}aj mogao da privu~e ve}i broj turisti~kih putnika,
Nema~ke `eljeznice izvr{ile su uvo|enje novih modernijih vagona sa mnogo teh-
ni~kih inovacija, 

U cilju daljeg pove}anja broja putnika sklopljen je sporazum izme|u `ele-
znice i nema~ke avio-kompanije “Lufthansa” koja je preuzela prevoz putnika di-
rektno do aerodroma i nazad. Posebno treba naglasiti `elezni~ke linije koje vode
do frankfurtskog aerodroma. Sve ove mere pokazuju da `elezni~ki saobra}aj u
odnosu na drumski i avio saobra}aj ima `elju da donekle popravi svoj polo`aj u
prevozu turista.

Nema~ka `eleznica je se `eleznicom biv{e DDR fuzionisale u zajedni~ko
preduze}e, izvr{ena je privatizacija i reorganizacija `elezni~kog saobra}aja 1994.
godine. Ukupna du`ina `elezni~kih pruga na po~etku 2003. godine iznosila
40.638 km du`ine. Od ukupne du`ine 48,8% bilo je elektrificirano {to je iznosilo
blizu 20.000 km.

Broj `elezni~kih stanica na po~etku 2003. godine iznosio je 5.256 {to je
zna~ajno smanjenje u odnosu na prethodne godine. Od ukupnog broja `elezni~-
kih stanica samo 1.300 su zadr`ali funkciju pravih `elezni~kih stanica.

Veliki broj `eleznickih stanica u cilju racionaluzacije uveo je automate za
prodaju karata. Nema~ke `eleznice su u 2003. godini prevezle 2.028 milijardi pu-
tnika; od toga blizu dve milijarde putnika je prevezeno u lokalu a oko 117 milio-
na u me|unarodnom saobra}aju.

Od 1994. godine Nema~ke dr`avne `eleznice pristupile su privatizaciji.

Va`ni projekti Nema~kih `eleznica za 2003 i 2004. godinu bile su:
– Saniranje i modernizacija `elezni~kih pruga i pobolj{anje finansijske si-

tuacije, kao i smanjenje zaka{njenja `eleznice.
– Izgradnja i modernizacija velikih `elezni~kih stanica a posebno `elezni~-

kih stanica u Berlinu. 
– Modernizacija `elezni~kih linija radi pove}anja brzina; naro~ito na prav-

cima Minhen – Nirberg – Erfurt – Berlin; zatim Minhen – [tutgart – Ba-
zel – Berlin – Hamburg – Frankfurt. (Izvor: Zahlen, Daten, Fakten, 2005,
Frankfurt/Main.)

Putni~ki `elezni~ki saobra}aj posle smanjenja broja putnika u 2002. godi-
ni dovelo je i do smanjenja prometa za 3,2 milijarde evra. Ovo smanjenje nasta-
lo je iz vi{e razloga, a to su slabljenje privredne konjukture i realnih primanja kao
i smanjenje ta~nosti `eleznica itd.

@elezni~ki saobra}aj u prevozu roba bele`i pove}anje {to zna~i da ima su-
protan trend u odnosu na prevoz putnika.

Vazdu{ni saobra}aj

Vazdu{ni saobra}aj u Nema~koj do`ivljava izuzetan rast, broj prutnika na 17
Nema~kih me|unarodnih aerodroma pove}an je sa 120.000000 putnika 1997. go-
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dini na 128.000000 u 1998. godini. Prema planovima ovaj rast predvi|a do 2010.
godine na 200.000000 putnika. (Izvor: Zahlen, Daten, Fakten, 2005, Frankfurt/Main.)

Zbog dinami~nog rasta vazdu{nog saobra}aja u 1998. godini Savezna vla-
da i pokrainske vlade donele su zajedni~ki koncept o pro{irenju kapaciteta i mo-
dernizaciji aerodroma u Nema~koj. Zbog sna`nog razvoja avionskog saobra}aja
postignut je dogovor o hitnoj izgradnji i pro{irivanju aerodroma i neophodne in-
frastrukture. U cilju ekolo{ke za{tite neposrednog prostora i za{tite od zaga|iva-
nje atmosfere ugljen-dioksidom, a u cilju razvoja vazdu{nog saobra}aja radi pre-
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Najve}i aerodromi na svetu prema prevozu putnika i roba u 2002. godini. Izvor:
Zahlen-Daten, Fakten, 2005, Fischer, Taschbuch Verlag, Frankfurt/Main



voza turista, Savezna vlada donela je niz mera radi saniranja posledica koje su
izazvane razvojem vazdu{nog saobra}aja. Na nivou internacionalnih aktivnosti
donet je “Koncept o razvoju avio-saobra}aja od septembra 1997. godine u kojem
je u saglasnosti sa “Me|unarodnim civilnun vazduhoplovstvom (ICAO)”i
Evropskom unijom u cilju smanjenja izduvnih {tetnih gasova i smanjenu buke pri-
likom poletanja i sletanja aviona.

U cilju realizacije navedenog projekta uklju~ena je Savezna vlada u okviru
nau~nog razvoja vazdu{nog saobra}aja i uvo|enja tehni~kih inovacija na avioni-
ma, kori{}enje novih vrsta goriva kao i sa smanjenom potro{njom u cilju za{tite
prirodne sredine.

I pored slabog pada prevoza putnika u vazdu{nom saobra}aju u godini
2001. i 2002. godini, dolazi do oporavka u 2003. godini. Jedan od razloga je i po-
gor{ana ekonomska situacija posle terorosti~ke akcije u 2001. godini u Americi,
rat u Iraku, opasnost od teroristi~kih akcija, epidemije SARS-a, kao i odre|ene
privredne stagnacije u najrazvijenijim zemljama sveta. Tome treba dodati i pove-
}anje cene kerozina zbog rata u Iraku.

Padom prometa putnika na redovnim linijama u avio-saobra}aju uticali su i po-
java novih avio – ~arter kompanija (Ryanair, Berlin Air, Germani-wings u.a.), koji su
sa izuzetno niskim cenama do`ivele naglu ekspanziju u pove}anju prevezenih putni-
ka. Samo u 2003. godini je sa njima prevezeno 3.5 milijarde putnika. Ove avio-kom-
panije svake godine pro{iruju broj letova naro~ito na Evropskim destinacijama a sve
vi{e i vi{e se uklju~juju u prevoz turista i na van evropske turisti~ke destinacije.

U Nema~koj godine 2003. do{lo je porasta prevoza putnika u avionskom
saobra}aju za 4,1% i iznosio je ukupno oko 144.000000 prevezenih putnika na
23 aerodroma. Najve}i aerodrom je aerodrom u Frankfurtu sa oko 48 miliona
putnika. Ostali ve}i aerodromi su aerodrom u Minhenu zatim aerodrom u Disel-
dorfu i u Berlinu.

Glavni cilj putnika u avio-saobra}aju bila su putovanja [paniju sa 8,5 mili-
ona putnika u 2003. godine, zatim u Tursku 4,5 miliona, Veliku Britaniju oko 4,4
miliona, Italiju oko 3,6 miliona, SAD oko 3,5 miliona. Prevoz avio-putnika u dru-
ge Evropske zemlje iznosio je oko 38,5 miliona putnika; za SAD 5,3 miliona put-
nika, prema Aziji 4,1 milion putnika.

Najva`nija turisti~ka destinacija iz Nema~ke vodila je prema Palma de Mal-
lorca sa 2,4 miliona putnika, Antalia 2,3 miliona, London sa oko 2,3 miliona, Pa-
riz 1 milion putnika i td.

Nema~ka je u 2002. godini imala 20.102 aviona, od toga 8.754 ve}ih oko
900 helihoptera.

Zbog sna`nog razvoja vazdu{nog saobr}aja dolazi do posebne izgradnje
novih vazduhoplova. Najzna~ajniji projekat je izgradnja aviona AIRBUS A-380, sa
oko 650 mesta i spada me|u najve}e putnicke avione u svetu. Ovaj avion je iz-
gra|en u saradnji sa nekoliko zemalja Evropske unije. (Izvor: Zahlen, Daten,
Fakten, 2005, Frankfurt/Main.)
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1.4.3 Automobilski saobra}aj

SR Nema~ka spada me|u zemlje sa najve}im brojem automobila na svetu
u odnosu na broj stanovnika. Prema podacima iz 2002. godine u Nema~ku je bi-
lo registrovano oko 48 miliona vozila sa tendencijom daljeg rasta. Proizvodnja
automobila i ostalnih saobra}ajnih vozila ima dugu tradiciju u Nema~koj i po pro-
izvodnji vozila spada me|u najkvalitetinije u svetu. Prema statisi~kim podacima
u 2003. godini u individualnom prevozu sa sopstvenim automobilom prevezeno
u 715 milijardi osoba. U javnom saobra}aju – autobuski prevoz iznosio je oko 9,2
miljarde prevezenih putnika. U prevozu roba u ovom tipu sobra}aja prevezeno je
3.150 milijardi tona robe.

Proizvodnja automobila i kamiona u 2003. godini iznosila je 5.150.000. Iz-
voz vozila u 2003. godini pove}an je 71,2% i iznosila je 3.666 miliona. Proizvod-
nja vozila spada me|u najzna~ajinje privredne grane Nema~ke sa ukupno oko
800.000 zaposlenih.

Automobilski saobra}aj igra veoma va`nu ulogu u turisti~koj privredi SR
Nema~ke, kako u doma}em tako i u turisti~kim putovanjima u inostranstvu. U
Nema~koj postoji veliki broj savremanih auto puteva koji su povezani sa svim
ostalim dr`avama ~lanicama Evropske unije.

Automobilski saobra}aj igra va`nu ulogu u turizmu i susednim zemljama.
Treba naglasiti i probleme koji su vezani za pove}anje cene goriva. Uvo|enje no-
vih motora sa smanjenom potro{njom goriva i uvo|enje za{timih filtera radi sma-
njenje izduvnih gasova je jedana od mera u cilju zastite prirode.

Javni saobra}aj

Javni saobra}aj u turisti~kim mestima i gradovima ima va`nu ulogu. Za po-
bolj{anje javnog prevoza, u zna~ajnim turisti~kim mestima, svake godine Vlada
Nema~ke investira u izgradnju puteva i prevoznih sredstava. Ovo se finansira od
prihoda koji se ubiraju od poreza na benzin i naftu. Izgradnja i modernizacija
elektronskih sistema u cilju dobijanja turisti~kih informacija o redu vo`nje u jav-
nom saobra}aju, uticala je na mnoga pobolj{anja javnog saobra}aja u va`nim tu-
risti~kim mestima.

Vodeni saobra}aj

Pomorski saobra}aj je pove}ao u~e{}e u prevoz turista. Od 1998. godine do
danas za samo 8,1 %, a u SAD u isto vreme ova vrsta saobra}aja do`ivela je po-
rast od preko 20 %. Kru`na turisti~ka putovanja postaju sve tra`enija. Samo u pr-
voj polovini 1999. godine postojao je 41 brod koji je obavljao kru`na turisti~ka
putovanja po celom svetu. Severno more je bilo na prvom mestu u svetu po ova-
kvim putovanjima, ispred Kariba (po broju turisti~kih brodova).
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Du`ina javnih puteva u SR Nema~koj od 1950.. do 1998. godine

Na ovom grafikonu mo`emo konstatovati kontinuiranu izgradnju putne
saobra}ajne mre`e u Nema~koj od 1950. do 1998. godine. Tendencija iz-
gradnje puteva se intenzivno nastavlja, naro~ito na podru~ju nekada{nje
Isto~ne Nema~ke.

Broj registrovanih motornih vozila i stepen optere}enosti puteva u 1000 vozila za
24 ~asa, u periodu od 1953. do 1998. godine

Grafikon pokazuje veliku optere}enost puteva kao uzrok stalnog
pove}anja automobila na nema~kim putevima. Potreba za izgradnjom
novih puteva uz tehni~ko usavr{avanje motora, radi smanjenja izduvnih
gasova (motori sa filterom Euro-4)

Izvor: Zahlen, Daten, Fakten, 2005, Frankfurt/Main

Izvor: Zahlen, Daten, Fakten, 2005, Frankfurt/Main



Saobra}ajni propisi i regulisanje motornog saobra}aja (te{kih vozila
za vreme praznika i godi{njih odmora)

Postoji zabrana vo`nje kamiona i vojnih vozila za vreme godi{njih odmo-
ra, subotom i nedeljom i u mesecima julu i avgustu, i to u vremenu od 7-20 ~a-
sova. Ta zabrana va`i za vozila nosivosti preko 7,5 tona, uklju~uju}i i prikolice.
Ova zabrana va`i i u dane dr`avnih, i verskih praznika u Nema~koj. Propisi se od-
nose na sve auto-puteve i glavne nacionalne puteve. Ovi saobra}ajni propisi do-
neti su u cilju pobolj{anja pokretljivosti turista na nema~kim putevima. 

Od 1998. godine izvr{ena je automatizacija informativnog sistema na me-
ma~kim putevima, kao i servisno-informativne slu`be za pomo} u saobra}aju.
Servisne slu`be i informacije (Traffik Message - Channel), kao i radio-veze (Ra-
dio-Daten-System - RDS), ne pru`aju samo informacije koje se odnose na podru~-
je Nema~ke, ve} i one koje se odnose na stanje na putevima u okolnim zemljama.

Ovo je zna~ajna pomo} za voza~e automobila i motora. Milionima voza~a
na putevima Nema~ke veliku pomo} tokom putovanja pru`aju auto-moto klubo-
vi. Jedan od najve}ih je Auto-moto klub (ADAC) koji ima blizu 15 miliona ~lano-
va.

Za{tita nema~kih turista u inostranstvu

Pre putovanja nema~kih turista u inostranstvo, bilo da se ono izvodi u sop-
stvenoj re`iji, ili ga organizuju turisti~ke agencije, turistima se pru`aju komplet-
ne informacije o zemlji u kojoj }e boraviti. To su najva`nije informacije o prirod-
no-geografskim, socijalnim, politi~kim, ekonomskim i zdravstvenim uslovima u
mestima putovanja. Tako|e se za vanevropske zemlje preporu~uju naknadna osi-
guranja za dobijanje kvalitetnih medicinskih usluga, pravne pomo}i itd.

Ministarstvo inostranih poslova daje preko telefona i interneta
(http://ww.auswartiges-amt de) sve informacije nema~kim turistima u inostran-
stu, neprekidno, tokom 24 ~asa. Ove informacije preko Ministarstva inostranih
poslova, ambasada i konzulata mogu se dobiti za preko 200 zemalja sveta. Sve
potrebne informacije mogu se dobiti i preko turisti~kih i agencija i od avio-pred-
stavnika u svetu.

Preko nema~kih konzulata u svetu nema~ki turisti mogu, pored pravne po-
mo}i, dobiti i nov~anu pomo} kako bi se vratili u zemlju. Brzina i kvalitet re{ava-
nja problema turista govori da su ove aktivnosti oslobo|ene birokratske krutosti.
Sve navedene mere znatno su doprinele omasovljenju putovanja po zemlji i u ino-
stranstvo.

1.5 Turisti~ki marketing

Turisti~ki marketing je uglavnom izra`en kroz prakti~nu primenu i kao ra-
cionalno preno{enje saznanja na turizam. Pod marketingom se ~esto podrazume-
va samo reklama, izrada prospekata i u~estvovanje na sajmovima.
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Prenos i primena op{teg marketinaga na turisti~ku privredu

Ovaj pravac koji je vi{e teoriski orijentisan prema izu~avanju turisti~kog
marketinga razvio je na osnovu tradicionalene marketing metode (npr.Kotler
1989, Kotler, Blieml 1995, Meffert 1986, 1994, Neischlag/Dichtl, Horshgen
1991), turizam se prestavlja kao turisti~ka industrija i turisti~ki produkti se pre-
zentiraju sli~no kao konzum – produkti.

Turisti~ko tr`i{te i njegove karakteristike

Marketing koncepcija predstavlja savremenu filozofiju organizacije vo|e-
nja preduze}a, a u ovom slu~aju turisti~kih privrednih subjekata. Sam pojam
“marketing” ne mo`e se adekvatno prevesti na na{ jezik. Marketing koncept ob-
uhvata sistem analize, planiranja i rukovo|enja privrednim subjektom. Postoje
mnoge definicije marketinga. Nekada{nja koncepcija marketinga, u su{tini, znat-
no se razlikuje od savremene koncepcije marketinga. Po Kotleru (Marketing-Ma-
nagement, New Jersy, str. 12, 1967), “Marketing je analiziranje, organizovanje,
planiranje i kontrolisanje potencijalnih izvora kupaca, politike i aktivnosti predu-
ze}a sa stanovi{ta `elje da se zadovolje potrebe i zahtevi izabranih grupa kupaca
i na toj osnovi ostvari dohodak.” 

Stari marketing koncept bio je okrenut proizvodnji, kao centru poslovne
politike. Nova, savremena marketing koncepcija, okrenuta je kupcima, odnosno
potro{a~ima. Savremene funkcije marketinga su: istra`ivanje turisti~kog tr`i{ta;
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prodaja turisti~kih aran`mana; planiranje i izgradnja turisti~kih objekata i infra-
strukture uz po{tovanje ekolo{kih kriterijuma; razvoj saobra}aja i propagandne
turisti~ke aktovnosti, uz kori{}enje savremenih medija kao i veze sa javno{}u. U
nema~koj literaturi “Marketing u turizmu” (Tourismus-Marketing) data je {ema u
kojoj se navode njegove osnovne karakteristike.

Druga tabela pokazuje zavisnost turizma od ekonomije, dru{tva, ekologije,
slobodnog vremena, politike i afiniteta pojedinaca.

Turisti~ki marketing je uglavnom prikazan kroz prakti~nu primenu tradici-
onalnih marketing metoda, koje su se dalje razvijale (Kotler, 1989, Kotler/Blieml,
1995, Meffert, 1986, 1994. i Neischlag/Dichtl, 1994, kao i kod Horshagena,
1991). Kod drugih autora turisti~ki marketing se ne obra|uje samostalno, ve} u
okviru op{teg marketinga. Ovaj pristup tipi~an je za ve}inu priloga (Haedrich,
1993, Roth/Schrabd 1995, Seutz/Wolf 1991, Studienkreis-Stanberg 1970, 1972,
1993, 1975, 1992, With/Moutinho 1994).

Poseban pristup turisti~kom marketingu, kao posebnom predmetu prou~a-
vanja, mo`e se na}i u delu prof. dr. Valtera Frejera “Turisti~ki marketing”. Istra`i-
vanje turisti~kog tr`i{ta sa aspekta ponude i potra`nje postalo je nezamenljiva
marketing-koncepcija.
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Osnove turisti~kog marketinga

1. Ekonomski marketing:

a) marketing kao metoda;

b) strategijski marketing;

c) marketing ciljnih grupa;

d) instrumentalni marketing.

2. Dru{tveni marketing:

a) marketing socijalne odgovornosti;

b) marketing javnog mnjenja;

c) humani marketing;

d) neprofitni marketing;

e) socijalni marketing.

3. Ekolo{ki marketing:

a) marketing `ivotne sredine;

b) marketing resursa;

c) “Sanftes” marketing (odr`ivi marketing);

d) marketing za ekolo{ka pobolj{anja (dostignu}a).

4. Marketing orijentisan na slobodno vreme:

a) marketing slobodnog vremena;

b) marketing godi{njeg odmora;

c) kulturni marketing;

d) sportski marketing;

e) marketing zabave.

5. Istra`iva~ki marketing:

a) personalni marketing;

b) Vrednosno orijentisani marketing;

c) topolo{ki orijentisan marketing;

d) marketing do`ivljaja (zabave, `ivotnog stila).

6. Internacionalni marketing:

a) internacionalni - globalni marketing;

b) me|unarodni marketing;

c) multikulturalni marketing;

d) lokalni marketing.

Izvor: Freyer, Walter, 1995, Tourismus: Einfuhrung in die Fremdverkehrokonomie
- Munchen*/ Wien / Oldenburg, 2001
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Turisti~ki marketing u Nema~koj

Nema~ka vlada je jo{ 1999. godine izdvajala oko 40 mil. DM za pomo} Tu-
risti~kom savezu Nema~ke radi razvoja doma}eg i inostranog turizma. Pomo} su
dobijale turisti~ke marketin{ke organizacije na pokrajinskom i mesnom nivou.
Novac za razvoj turizma i pomo} organizacijama nastavljena je u jo{ ve}em obi-
mu i tokom 2005. godine. Marketin{ke i reklamne kampanje bile su podr`ane za
konkretne aktivnosti. Tako, na primer, u 1998. godini dr`ava je finansirala neko-
liko zna~ajnih kulturnih prezentacija - to je bila godina Lutera, 1999. godina, bi-
la je godina Getea, a 2000. godina - godina Baha. Strani gosti, koji su prisustvo-
vali ovim kulturnim manifestacijama bili su odu{evljeni. Poseta stranih turista re-
zultirala je znatnim finansijskim efektima. Godina 2001. bila je u znaku kultur-
no-turisti~ke manifestacije “^ista romanika u Nema~koj”. Ova turisti~ka manife-
stacija, organizovana pod okriljem Turisti~kog saveza Nema~ke, bila je marketin-
{ki orijentisana, kako na doma}e tako i na strane posetioce.

Sve ove kulturne aktivnosti bile su povezane sa razgledanjem gradova, po-
setom banjama i klimatskim mestima, a bilo je omogu}eno i upoznavanje sa `i-
votom Nemaca, njihovom kulturom, kuhinjom i ostalim. Pomo} dr`ave i pokra-
jinskih ministarstava za privredu bila je zna~ajna; godine 1999.  izdvojena su od-
re|ena finansijska sredstva za projekte koji su preduzeti zbog marketin{ke kam-
panje u kojoj je reklamiran turisti~ki imid` Nema~ke. Nosioci ovih projekata bili
su Savezni centar za turizam i  pokrajinski i mesni turisti~ki biroi. Za ovu svrhu
u bud`etu su predvi|ena sredstva i u 2006. godini. 

Marketin{ka turisti~ka koncepcija okrenuta je ka pove}anju posete stranih
gostiju, naro~ito iz SAD, Velike Britanije, Holandije i dr. U ovu marketing kampa-
nju uklju~ile su se ne samo turisti~ke agencije, ve} i nema~ka `eleznica.

Nezavisno od dr`avnih subvencija, turisti~ke i ostale organizacije (koje
imaju veze sa turizmom) dobijaju pomo} i od pokrajina (80 mil. u 1999. godini),
i od turisti~kih regiona

Turisti~ke marke

U turisti~koj privredi, a naro~ito u turisti~koj ponudi, potrebno je izgraditi
prepoznatljive turisti~ke marke kao garancije kvaliteta turisti~kih usluga. Dugo-
ro~no gledano, uspeh na turisti~kom tr`i{tu mogu imati oni koji uspe{no izgrade
svoju prepoznatljivu marku iza koje stoji kvalitet turisti~kih usluga, uz uklju~iva-
nje svih u~esnika u realizaciju turisti~kih zadataka. Ovde dajemo primer reklame
planinskog turisti~kog regiona Vorarlbert.

“Vorarlberg – odmor u harmoniji”

Cilj turisti~ke posete je postizanje harmonije izme|u ljudi i prirode. Kvali-
tet turisti~ke usluge je visok i stalno se radi na organskom i inovativnom razvoju,
na pru`anju usluga visokog kvaliteta, gostoljubivosti i sl. Potencijalnom gostu se
preporu~uje “odmor u harmoniji”. 
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Marke, a posebno turisti~ke marke, moraju ispunjavati slede}e:

– Informacija stvara poverenje – ukupna koli~ina informacija treba da
bude u funkciji stvaranja poverenje. Turisti~ki predstavnici moraju dava-
ti informacije sa punom odgovorno{}u i kompletnim obja{njenjem u ve-
zi ponude koja se prezentira.

– Kontinuitet u komunikaciji – kontinuitet igra va`nu ulogu u stvaranju
imid`a i turisti~ke marke.

– Imid` kao dodatni indikator – reklame izraziti kroz ose}anja. U klasi~-
noj teoriji stoji da je osnovni princip reklame povezivanje tri elementa:
ose}anja – trgovina – u~enje. 

Va`no je odrediti interne ciljne grupe, tj. prilikom reklamiranja odre|enog
turisti~kog sadr`aja treba voditi ra~una kome se reklamna poruka upu}uje. 

O~uvanje kontakta sa gostima pre, za vreme i posle boravka veoma je va-
`an marketin{ki potez jer doprinosi ~uvanju gostiju za ponovne posete; zadovolj-
ni gosti i sami vr{e dodatno reklamiranje turisti~kih sadr`aja kod svojih ro|aka i
prijatelja. U Nema~koj ova vrsta propagande naziva se “Mund-Propaganda”, {to
u prevodu zna~i “usmena propaganda”. 

Osnovni elementi turisti~ke marke su kvalitet, simpatija, prepoznatljivost,
poverenje, sigurnost. Pored navedenih elemenata, za stvaranje marke potrebna je
fascinacija, lepota, logi~nost i vrednost do`ivljaja.

Marke u turizmu

Uspeh godi{njeg odmora mnogo zavisi od gotovo svih direktno i indirekt-
no zaposlenih u turizmu (hotelskih portira, ~ista~ica, taksi-voza~a). Uslu`ne de-
latnosti igraju va`nu ulogu u postizanju ose}anja zadovoljstva na odmoru. Pozna-
to je iz li~nih iskustava da individualna neljubaznost bilo koje zaposlene osobe u
turisti~kom mestu mo`e negativno uticati na turisti~ki imid` nekog hotela ili me-
sta. Iskustvo u markama u turizmu i u ostalim uslu`nim delatnostima jo{ je rela-
tivno nerazvijeno. Pioniri u ovom poslu su velike turisti~ke kompanije koje se ba-
ve prevozom i pojedini hoteli.

Turisti~ki ekspert, dr Smerl, smatra da turisti~ki regioni moraju stvarati
svoje turisti~ke marke isto kao {to to ~ine i veliki koncerni. Marken-tehnika je je-
dan deo marketing instrumenata i predstavlja va`nu orijentaciju za turisti~ku kli-
jentelu. Marka, kao za{titni znak kvaliteta, mora se ~uvati i negovati. Marke tre-
ba da budu osnovane na sna`noj ideji; bez profila nema marke. One se mogu raz-
likovati po formi, vrsti slova i boja na reklamnom materijalu. Firme kada se re-
klamiraju, one izborom boja na reklamnom materijalu {alju signale o ~emu je tu
re~, jer boje igraju va`nu perceptivnu ulogu. Znak neke firme, benzinske pumpe
i sli~nog prepoznajemo putem boja koje su upotrebljene na njemu (pepsi-cola).
Boje uslovno mo`emo podeliti na “mu{ke” i “`enske”. 

186

GLAVA 5



@enske boje

Crvena, roza, violet, bela, tamnoplava, `uto-zelena.

Mu{ke boje

Oker, plava, oran`, siva, purpurna, braon, svetlo-zelena.

Boje se mogu podeliti na “tople” boje (crvena, oran`, `uta, `uto-zelena) i
“hladne” boje (violet, plava i tamno-zelena).

U reklamne svrhe 80 % se koriste afektivne boje, samo 20 % su kognitiv-
ne boje.

Uticaj boja

Crvena boja izaziva pozitivne asocijacije, kao {to su: toplota, ljubav, eksta-
za, dinami~nost.

Boje i forma

Ne samo boje, ve} i forma reklame uti~u na stvaranje odre|ene marke. Po-
znati su mnogobrojni primeri gde se marka koristi kao za{titni znak neke firme,
npr. avio-kompanija LUFTHANSA, JAT i dr. Uz tri osnovne boje(crvena, `uta i pla-
va) idu tri osnovne geometrijske forme: kvadrat, trougao i krug.

Ime marke

Ime jedne firme (agencije, turisti~kog objekta, avio-kompanije) traju dugo,
pa zbog toga treba da bude kratko, lako za pam}enje, da proizvodi potrebne aso-
cijacije i da ima formu simbola. Tre}i element prepoznatiljivosti jedne marke su
slova. Pismo je, posle grafi~kog znaka i boje, tre}a karakteristika marke kao za-
{titnog znaka.

Muzi~ke marke

Sa razvojem Interneta i za{titnih znakova odre|enih firmi, mo`e se koristi-
ti i muzika kao asocijacija na neke turisti~ke ponude, npr. za putovanje u Bavar-
sku – po~etak reklame ide sa tipi~nom bavarskom muzikom koja se u odre|enim
reklamnim porukama koristi ba{ zbog izazivanja asocijacija. Npr., italijanska mu-
zika se koristi da bi asocirala na odmor na moru. Muzika se danas koristi i prili-
kom slanja internet-poruka.

Po markama neke firme postaju prepoznatljive, ali i robe, hoteli ili mesta
za turisti~ku rekreaciju. Marke su upu}ene na posebnu turisti~ku klijentelu. Po-
trebno je znati `ivotni stil potencijalne turisti~ke klijentele. Prema izve{taju insti-
tuta “Das Institut GfK-international” u turisti~koj privredi postoji 16 razli~itih gru-
pa – `ivotnih stilova, a od toga 5 razli~itih tipova. Prema dosada{njim socio-de-
mografskim istra`ivanjima postoji vi{e `ivotnih stilova:
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Prof. Neffert, Münster, u svojoj knjizi “Marke als instrumenten des
Wettbewerbs” (Marke kao instrument u konkurenciji) iznosi 6 aspekata, tj. 6 va-
`e}ih pravila za optimalnu upotrebu jedne marke i to:

– kompetencija (competence);
– kredibilitet (credibility);
– koncentracija (concentration);
– kontinuitet (continuity);
– komitent (commitent);
– kooperacija (cooperation).

Na osnovu ~asopisa “Financial Word World” procenjuje se da vrednost rob-
nih marki – Coca-cola iznosi 35 milijardi dol., Marlboro = 33 milijarde US dola-
ra, Kodak=10 milijardi, Microsoft=9 milijardi, itd.

1.6. Turizama kao nova kultura konzumiranja

Poslednjih trideset godina u svetu se pojavljuju nove vrste turizma odno-
sno turisti~kih putovanja koje pored klasi}nih karakteristika i imaju svoje speci-
fi~ne osobine kao nova kultura konzumiranja. Savremeni turista sve vi{e tra`i no-
ve vrste i nove sadr`aje turisti~kih putovanja. Glavni motivi ovakvih putovanja su
upoznavanje sa `ivotom, obi~ajima, i kulturom raznih udaljenih naroda, naj~e{}e
u zemljama” tre}eg sveta”.

Postoje razne vrste i forme takvih putovanja ali se one mogu svesti pod za-
jedni~ki naziv “Alternativni turizam”(Alternativtourismus). Alternativni turizam
je jedna specifi~na forma turizma, mo`e se re}i jedna filozofija putovanja. Alter-
nativni turizam mo`e se uslovno nazvati i individualni turizam. ^esto se u stru~-
noj literaturi mo`e sresti naziv “anti turist” (Pompl).

(Lit: Wilhelm: Aspekt des modern Tourismus– Frankfurt (M-1992, S. 59.)
Ovaj turizam je uglavno je vezan za `ivotni stil individualnih turista koji slobod-
no biraju svoje destinacije.

Ovom tipu pripadaju:
– Individualci
– Avantutisti
– Studijska putovanja
– Putovanja sa” biciklom oko sveta” i dr.

Turisti~ke destinacije su udaljene zemlje na drugim kontinetima, zemljama
takozvanog tre}eg sveta (Indija, Tajland, Latinska Amerika), koji `ele da upozna-
ju kulturu raznih naroda i autenti~an na~in njihovog `ivota. Alterantivni turizam
se izjedna~ava sa pojmom “odmor“ (Christian Sch; Dritte Welt– Tourismus– Ber-
lin-1986, str. 79.)
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@ivotni stilovi posmatrani sa aspekta turizma

Pri istra`ivanju turisti~kog tr`i{ta vr{ena su ranije socio-demografska ispi-
tivanja koja su uzimala u obzir na~in `ivota ljudi, svetske uzore, vrednosne prio-
ritete, `elje, politi~ke stavove, religiju, dru{tveno ure|enje, privredu, rad, slobod-
no vreme itd. Na osnovu ovakvih i sli~nih istra`ivanja do{lo se do saznanja o `i-
votnim stilovima ljudi. Iz istra`ivanja instituta (Das Institut GfK-Inernational)
proistekla je studija nazvana “Euro-Style-Studie”, koja ima zna~aj za turisti~ku
privredu; ona pominje 16 razli~itih `ivotnih stilova, a 5 stilova je karakteristi~no
za ljude na odmoru. Definisanje `ivotnih stilova ljudi ima zna~aj prilikom istra`i-
vanja tr`i{ta.

Klasi~an tip korisnika godi{njeg odmora

Ovaj tip turista star je izme|u 45 i 65 godina. Predstavnici ovog tipa su
o`enjeni i imaju decu koja vi{e ne stanuju sa roditeljima. Po zanimanju su visoki
slu`benici (name{tenici), privatnici ili pripadaju slobodnim profesijama i penzio-
nisanim visokim slu`benicima sa visokim primanjima.

Potencijalna o~ekivanja (o~ekivana ponuda)

Ova grupa o~ekuje miran godi{nji odmor; turisti ove grupe su konzumen-
ti kulture (kulturni tur.). Ovaj tip potencijalnih turista bira za mesto odmora i bo-
ravka destinacije gde se mogu odmarati i i}i u razgledanje kulturnih znameni-
tosti. Ovu grupu turisti~kih konzumenata interesuju prirodne retkosti, lepote pri-
rode, istorijska mesta; zainteresovani su za otkrivanje novih regija i novih zema-
lja u kojima bi boravili tokom odmora. Generalno gledano, oni `ele mir, {etnje i
sl. Ovi posetioci su uglavnom u~esnici u tematskim izletni~kim turama, rado po-
se}uju muzeje, izlo`be, voljni su da razgledaju prirodne lepote zemlje u kojoj su,
kao i zna~ajnija istorijska mesta, ona koja imaju nacionalni ili internacionalni ni-
vo zna~ajnosti. Turisti ovog tipa su ~esti gosti mesta gde se upra`njava kulturni i
zdravstveni turizam.

Life-Style-Typen

Ovakav tip godi{njeg odmora odgovara `ivotnom stilu konzumenta. Ovaj
tip turiste interesuje se za sve oblike socijalnog `ivota (politiku, religiju, privre-
du, rad, slobodno vreme) i za sve novine u socijalnom `ivotu. Zbog svog {irokog
interesovanja ovakav turista predstavlja “po`eljnog” gosta.

Klasi~an tip

Stil – konvencionalan & perfekcionista
Atmosfera – lepota, dru{tvenost, luksuz
Stil – klasi~an, stati~an
Farbe – plemenite (belo, zlatno).
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Tip turiste koji zahteva mnogo do`ivljaja

Ovom tipu pripadaju ljudi koji su mladi ili su srednjih godina (samci, ili pa-
rovi), kao i mladi parovi sa decom. Oni poti~u iz velikih gradova, ~esto imaju uni-
verzitetsko obrazovanje, zaposleni su u srednjim kompanijama ili u velikim, gde
rade menad`erske poslove; neki se bave i slobodnim profesijama i imaju visoka
primanja.

O~ekivanja na odmoru (o~ekivana turisti~ka ponuda)

Motivi ovog tipa putuju}ih grupa su veoma razli~iti. Oni vole mobilnost,
atraktivan odmor, zabave na suncu, na moru i sl., kao i kulturna otkri}a u nekoj
zemlji. Veoma ih privla~e daleka putovanja. Gosti ovoga tipa u proseku imaju du-
`i godi{nji odmor, nego {to je to slu~aj u Evropi. Oni koriste godi{nji odmor vi{e
puta u toku godine. Ova grupa je autonomna i ne voli kruto organizovana leto-
vanja. Koriste ~esto vikend-izlete i du`e aran`mane po ~itavoj Evropi. ^esto su
posetioci interesantnih gradova, festivala, kulturnih turisti~kih putovanja. Mobil-
nost i aktivan odmor, kao i tra`enje uvek novih destinacija koje su elitne i egzo-
ti~ne, karakteristika su ovih turista. 

Zbog svega, ponuda za ovaj tip turista mora biti veoma fleksibilna; oni ~e-
sto tra`e diskreciju i nezavisnost, a skloni su i da improvizuju.

Karakteristike

Sklonost – estetika & intelekt
Atmosfera – kultura, umetnost, erotika, iznena|enje
Stil – estetski, improvizacija
Farbe – reducirane, veliki kontrasti
Govor – intelektualan, apstraktan, uobra`enost

Mladi u`ivaoci – turisti

U ovoj grupi turista najvi{e je mladih ljudi iz gradova koji su, naj~e{}e, neo-
`enjeni i neudati, radnici ili slu`benici sa prose~nim primanjima. 

Potencijalna o~ekivanja (o~ekivana tur. ponuda)

Sunce, pla`a i more su za ovu turisti~ku grupu najva`niji motiv. Ovom ti-
pu turista najbolje je ponuditi zabavu i relativno povoljne cene. Mogu se ponudi-
ti i neki sportski sadr`aji, mada ovi turisti spadaju i u kategoriju onih koji ne `e-
le ni~im da se bave, ve} samo da u`ivaju u dokolici za vreme odmora. ^esto ima-
ju `elju za otkrivanjem novih mesta u prirodi koja su atraktivna za razgledanje,
rado pose}uju zabavne parkove i sportske doga|aje.

Pretpostavke za oblik marke

Psiholo{ke karakteristike – dinami~nost, avantura
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Atmosfera – u`ivanje, provokacija, savremenost
Stil – spektakularno, aktuelno
Farbe – svetle}e, {arene, nove farbe
Govor – originalan, plakativni, izazovan

Mlade familije

Ovoj grupi turista pripadaju ljudi od 25-44 godine starosti, porodice sa de-
com. @ene su uglavnom doma}ice, mu`evi zanatlije, slu`benici ili radnici. Ova
grupa turista ima prose~na primanja. Njima je za vreme godi{njeg odmora potre-
ban odmor i opu{tanje. Idealna forma za ovu grupu je: sunce, pla`a, more. @ele
pasivan odmor – len~arenje, malo se kre}u, `ele zelenilo i mir u prirodi. Odmor
sa porodicom podrazumeva i posete zabavnim parkovima. Povoljne cene, uz pru-
`anje mirnog odmora, imaju prioritet kod ove kategorije turista.

Psiholo{ke karakteristike – mir, porodi~na sre}a
Atmosfera – toplina, porodi~na sre}a, sklonost igri
Stil – svakodnevni, pragmati~an, sklonost igri
Farbe – jake, pastelne, {arene
Govor – emocionalan, humoristi~ki

Oprezni turisti~ki putnici

Pripadaju srednjoj generaciji, o`enjeni su ili udati. Ve}ina na odmor dolazi
bez dece jer ona `ive odvojeno. Ovu grupu ~ine radnici, zanatlije, slu`benici i
mla|i penzioneri. @ene su uglavnom doma}ice. Ovom tipu turista pripada rela-
tivno mali broj visokoobrazovanih ljudi. Uglavnom imaju prose~na primanja. Ova
grrupa turista ve}inom o~ekuje stabilnost i moralni red.

O~ekivanja na odmoru (o~ekivana tur. ponuda)

Psiholo{ke karakteristike – harmoni~nost
Atmosfera – tradicija, porodi~na sre}a
Farbe – prirodne, pastelne, malo kontrasta
Govor – jednostavan, veseo, savetni~ki

1.7. Alternativni turizam

Alternativni turizam se ~esto razume ili obja{njava kao suprotnost masov-
nom turizmu. Alternativni turista ipak je turista jer za realizaciju svojih putova-
nja koristi odre|ene usluge jeftine avio – letove, hotele, restorane, menja~nice i
td. Alternativni turizam ~esto se mo`e nazvati avanturisti~ki turizam (putovanje
na Himalaje, raznim egzoti~nim ostrvima itd.).

Tipologija ovih turisti~kih putovanja prestavlja te{ko}u da se defini{u, raz-
log je “u individualnosti” svakog turiste. Pribli`nu empirijsku tipologiju ponudio
je Erih Koen (Erich Cohen, “Toward a Sociology of International Tourism-1993).
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Koji je prema motivima putovanja i istakao tri tipa.
1. Upoznavanje “mistike “Istoka i isto~nja~ke kulture.
2. Hippie (motivi – droga i sex).
3. Studenti i ostala omladina (motivi upoznavanje raznih kultura i obi~aja

uz ograni~eni bud`et, korisnici jeftinih prevoznih sredstava, put od “me-
sta do mesta”.

Prema Koenovoj klasifijaciji pored navedenog op{teg motiva navodi i do-
datne:

– Rekreacija – odmor (odmor od svakodnevnog `ivota i posla.
– Be`anje od svakodnevnog `ivota “rutine”.
– Spiritualnost – otkrivanje novih `ivotnih modela i vrednosti.
– Eksperimenti (istra`iva~i), razni nau~no -istra`iv~ki projekti.
– @itvotna filozofija – nova `ivoma saznanja koja donose putovanja u” da-

leke zemlje”.

a) Globtroter – Ruksak

U okviru alternativnog turizma mogu se izdvojiti i posebne vrste turizma,
i to: Globtroter i Ruksak – turista, (Globe Globetrotter i Rucksacktourizmus).

Sedamdesetih godina u okviru alternativnih putovanja pojavljuju se novi
vidovi putovanja u zemlje Ju`ne Evrope (Gr~ka i Turska) da bi se ovaj vid indivi-
dualnih putovanja pro{irio i na tre}e zemlje sveta kao na primer: Nepal, Avgani-
stan, Isto~na Azija.

Ruksak je bio osnovni simbol nove generacije turista ~iji su motivi bili upo-
znavanje sveta i razli~itih kultura uz kori{}enje jeftinog prevoza i sme{taja.

Ovaj tip turizma do`ivljava iz godine u godinu sve ve}u i ve}u posetu i na-
ro~ito je omiljen me|u studentskom populacijom u Nema~koj

b) Etno – turizam (Ethnotourismus)

“ETHNO”. Etno – je savremeni termin koji se svakodnevno upotrebljava u
`ivotu ljudi kao na primer u muzici, jelu, obla~enju i td.

ETNO – turizam spada u grupu altemativnih turisti~kih putovanja – puto-
vanja individualaca a osnovni motivi su upoznavanje na^ina `ivota, obi~aja, is-
hrane, religijskih obi~aja.

^esto se pod ovim nazivom podrazumevaju putovanja u daleke zemlje, ta-
kozvane egzoti~ne. Ovaj vid turizma ima sve karakteristike kao i prethodni ali sa
malo ve}im naglaskom na Etno – motive.

c) Treking (Ökotourismus) – Ekolo{ki turizam

Ova vrsta Trekking – turiste je dobio naziv koriste}i englesku re~ “Trekking
“koje pribli`no ozan~ava putovanje, {etnja kroz pra{umu, pustinju ili planine. Sa
aspekta turisti~kih putovanja ona spada u alternativna individualna putovanja ili
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u malim grupama. Treba ista}i da ova vrsta turizma ima za cilj da upoznaje nove
prirodne prostore na udaljenim kontinentima ima i dodatni naziv Eko – turizam.
Prema statisti~kim podacima navodi se da je jo{ 1991. godine bilo je uklju~eno u
ovu vrstu turisti~kog putovanja 1064 osobe u raznim zemljama sveta; a oko
50000 posetilo je Nepal. Ovaj vid turizma po svom osnovnom motivu je individu-
alan ali se ponekad mogu formirati manje grupe sa istim interesovanjima.

d) Nau~ni– turizam

WISSENSCHAFTSTOURISMUS. Nau~ni turizam spada i grupu alternativ-
nog turizma i nastao je posle Drugog svetskog rata kao poseta nau~nika i istra`i-
va~a u nerazvijene zemlje sveta. Ciljevi prou~avanja mogu biti iz oblasti etnolo-
gije, biologije, sociologije, ekonomije (Gingrich, Andre “Vom Reisen za andren
Kulturen “1992. s. 155.).

Treba razlikovati duga i kratka istra`ivanja na ovim istra`iva~kim projekti-
ma u “dalekim “zemljama ~esto u~estvuju mla|i nau~nici ~iji su motivi pored upo-
znavanja na~ina `ivota i kultura u “Egzoti~nim krajevima sveta, “dodatni motivi
su presti` i upoznavanje egzoti~nosti dalekih predela kao i pove}anje presti`a.

Pored istra`iva~kih projekata u slobodnom vremenu upoznaju}i lokalno
stanovni{tvo nihov na~ina `ivota istovremeno prenose deo evropske kulture tako
da se uslovno mo`e nazvati “Kulturni – imperjalizam”.

e) Sex – tourismus

O ovom se problemu poslednjih desetina godina ~esto postavlja pitanje i
razmatra se kao tema na mnogim nau~nim skupovima. Na`alost, ovaj vid turizma
je u ekspanziji, naro~ito u siroma{nim zemljam tre}eg sveta. Zbog siroma{tva me-
nja se i tradicionalna struktura stanovni{tva. Atraktivne destinacije SEX – turista
su: Tajland, Filipini, Sri Lanka, Senegal, Kenija, Brazil, Dominikanska Republika
i dr.

Prema proceni samo na Tajlandu pru`anjem ovih vrsta usluga bavi oko 2
miliona `ena i dece.

Prema mi{ljenju Saveznog ministarstva Nema~ke koje se bave pitanjima
`ena procenjuje se da 50% svih turista koji idu na Filipine i Keniju ldu isklju~ivo
zbog “Sex – turuzma”.

Negativne posledice seks-turizma u tim zemljama su ve}i broj dijagnostici-
ranih raznih polnih bolesti (Sida). Sida prestavlja ve} globalni problem.

Sex, de~ija pornografija, zajedno sa drogom i sidom prestavlja drugu nega-
tivnu stranu turisti~kih putovanja.

U SR Nema~koj, jo{ 1993. godini doneti su strogi zakonski propisi koji se
odnose na zloupotrebu dece u seksuale svrhe kao i produkciju de~ije pornografi-
je. Na internacionalnoj koferenciji koja je odr`ana u julu 1990. godine u Manili
kao i na zasedanju Azijskog – Evropskog sastanka u Londonu ovi su problemi bi-
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li identifikovani kao jedan od velikih me|unarodnih problema. Karakter ovih sku-
pova bio je takav da se usaglasi zajedni~ka borba protiv ovih negativnih pojava.

f) Avanturizam (avanturisti~ki turizam – Abenteur und srvivaltouris-
mus)

Ova vrsta individualnih turista pripadaju grupi individualnih turista koji
putovanjem u daleke zemlje sa `eljom za avanturama `ele da prilikom putovanja,
do`ive ekstremne situacije koje se ne mogu svakodnevno do`iveti, neki od njih su
poseta vulkanima, ture koje vode kroz pra{umu, upoznavanja sa etni~kim grupa-
ma.

Motivi ovih turista mogu se samo uslovno objasniti. Ponekad je to stvar
presti`a, statusa i li~ne promocije.

Ovaj tip turista ~esto su sli~ne ekspedicijama sa motivom pro{irivanja sa-
znanja.

g) Radni kampovi (Work-camp)

Ova vrsta putovanja ~ine obi~no mla|i ljudi koji dobrovoljno putuju u od-
ra|ene radne kampove u ostaju po nekoliko nedelja. Pored rada na poljoprivred-
nim i drugim poslovima u vidu raznih socijalnih projkata uz istovremeno odr`a-
vanje raznih seminara mogu ponekad nastati “kulturni {ok”kao i te{ko}e pri spo-
razumevanju. Motivacije mladih ljudi su upoznavanje novih dr`ava i istovreme-
no uklju~ivanje u razne socijalne programe. 

1.8 Klasi~na turisti~ka putovanja

Seoski turizam (LANDLICHER TOURISMUS)

Odmor na selu kao specifi~na forma turisti~kih kretanja i turisti~ke rekre-
acije u Nema~koj ima dugu tradiciju.

Naziv “Urlaub auf dem Bauernhof Urlaub” je dosta ~esto medijski prisutan
kao poziv da se godi{nji odmor ili deo odmora provede na selu. Ranije je naj~e-
{}e bio namenjen porodicama sa decom a poslednjih godina pose}uju ga i ostale
kategorije stanovni{tva i razli~itih starosnih grupa.

Prema Saveznom zavodu za statisiku u 1998. godini odmor na seoskim
imanjima i ku}ama ostvareno 25 miliona no}enja sa prometom oko 500 miliona
evra.

Ovo je dodatni prihod seoskim doma}instvima., koja su bila uklju~ena u
pru`anju usluga i sme{taja. Seoski turizam igra zna~ajnu ulogu za gradsko sta-
novni{tvo koje tra`i odmor u prirodi koriste}i seosku zdravu hranu, provod na ~i-
stom vazduhu i upoznavanjem seoskog na~ina `ivota i obi~aja.

^esto se i sami turisti prilikom svog boravka uklju~uju u svakodnevne seo-
ske radove zajedno sa svojom decom kao vid turisti~ke rekreacije. ^esto su i sa-
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mi posetioci uklju~eni u razne druge aktivnosti kao na primer, spremanje hrane
po seoskim receptima. Planinarenje, {etnje i kupanja ~ini bogatiji sadr`aj odmo-
ra na selu. Treba ukazati i na veliki edukativni zna~aj za decu prilikom boravka
u seoskim uslovima, gde pored ostalog imaju direktan kontakt sa doma}im `ivo-
tinjama i drugim poslovima vezani za selo. Nema~ka zbog razli~itih prirodnih re-
gija pru`a mnoge varijanta odmora na selu po~ev od Severnog i Balti~kog mora
pa sve do Bavarske i Alpa na jugu.

Razvoj seoskog turizma ima svoju dugu tradiciju i mogu se na}i jo{ u 19.
veku na obalama Severnog i Balti~kog mora u ribarskim naseljima. U Alpskim se-
lima ovaj vid turizma ima tako|e dugu tradiciju. Dana{nja klasi~na turisti~ka me-
sta – seoskog turizma nalaze se na gotovo svim planinama (Alpi, [varcvald, Harc,
i dr.).

Seoska naselja u Nema~koj imaju uglavnom izgra|enu celokupnu infra-
strukturu i sa razvijenom sve{}u o za{titi prirodne sredine. Prema mi{ljenju mla-
|ih autora (Schulz 1978 str. 151), dodaju da pored prirodnih i kulturnih poten-
cijala seoskog mesta treba uzeti u obzir i neophodnu infrastrukturu (sme{tajne
objekte, restorane, kafane, pansione i dr.).

Saobra}ajna infrastruktura (putevi) `elezni~ki saobra}aj, udaljenost aero-
droma, ostala prevozna sredstva, parkirali{ta, {etali{ta, trim-staze i dr. tako|e
igraju va`nu ulogu pri procenjivanju turisti~kih potencijala nekog mesta (sela).

Pored navedenih, va`nu ulogu imaju jo{: snabdevanje vodom, energijom,
postojanje kanalizacije kao i odvod i pr~i{}avanje otpadnih voda. Ova metoda
uklju~uje i potencijalne vrednosti kulturnog prostora, kao na primer postoje}i ob-
jekti, kulturno-istorijski spomenici, obi~aji i dr.

Perspektive razvoja seoskog turizma u na{oj zemlji

Seoski turizam poslednjih decenija po~eo je dosta stidljivo da se razvija u
na{oj zemlji. Zna~aj razvoja seoskog turizma uglavnom je isti u na~elu kao i u Ne-
ma~koj, ali verovatno jo{ dugo ne}e dobiti turisti~ku va`nost koju ima u Nema~-
koj. Razlozi su mnogobrojni. Treba navesti samo neke: na{i gradski centri kao {to
su Beograd, Novi Sad, Ni{, Subotica, Podgorica i dr. jo{ uvek su dosta ~vrsto na
razne na~ine povezani sa selom.

Treba ista}i da zna~ajan deo sada{nje gradske populacije ima blisko pore-
klo sa sela. Poseta selima i ro|acima dosta je ~esta i uglavnom je bez turisti~ko -
rekreativnih motiva. Sa razvojem gradova, industrije i uslu`nih delatnosti, kao ti-
pi~ne karakteristike gradskog na~ina `ivta, provod godi{njeg odmora ili izletni~-
kog putovanja dobija}e sve vi{e na va`nosti. Postoje i neki pozitivni primeri gde
su pojedina seoska naselja uklju~ena dodatno, pored svoje osnovne delatnosti u
pru`anju turisti~ko – rekreativne usluge. Takvi primeri mogu se na}i u selima na
crnogorskoj obali i na pojedinim planinsko turisti~kim mestima (Zlatibor, Kopao-
nik, Div~ibare, Soko Banja).

Takvu {ansu imaju i naselja pored termo-mineralnih izvora i banja. Za ovu
vrstu turizma potrebna je u odre|enoj meri i izgra|ena infrastruktura. Prednost
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seoskog turizma u na{oj zemlji je gostoljubivost, specifi~nost hrane i pi}a, uklju-
~uju}i na{ folklor i muziku.

U seoskim naseljima gde se aktivira neka vrsta seoskog turizma do{lo je do
odre|enih ekonomskih i socijalnih promena uklju~uju}i i promenu na seoskpj ar-
hitekturi.

1.9 Sportska rekreacija

Nemci su o turisti~kim putovanjima, kao i po interesovanju za bavljenje
sportom, ostali svetski lideri. Putovanja i sportske aktivnosti tesno su povezane i
~ine jedan od vode}ih motiva za kori{}enje godi{njih odmora u turisti~ko– rekre-
ativne svrhe.

Turizam i sport predstavljaju sve zna~ajniji segment savremenih dru{tvenih
aktivnosti i imaju veoma veliki zna~aj u dru{tvu, politici i privredi. Zna~aj turi-
zma i sporta dobio je zaslu`enu pa`nju pod pokroviteljstvom Svetske turisti~ke
organizacije (WTO). Godine 2001. na koferenciji  koja je odr`ana u Barseloni pod
nazivom “Sport i turizam” uzelo je u~e{}a preko 800 u~esnika iz ~itavog sveta.

Zna~aj turizma i sporta vidi se i po tome {to je u okviru Svetske turisti~ke
organizacije odr`ana 2002. godine konferencija u Kopenhagenu pod tematskim
nazivom “Zimski sportski turizam i zadovoljstvo.

U Nema~koj, na gotovo svim turisti~kim destinacijama isti~e se zna~aj
sportske rekreacije u turizmu, kao va`ne privredne delatnosti. Istovremeno, sa
razvojem sportsko-rekreativnog turizma, razvio se ~itav niz sportsko-rekreativnih
stru~njaka za realizaciju ovih aktivnosti. Zbog sve ve}eg zna~aja sportskog turi-
zma i turisti~ke rekreacije, odr`ana je tim povodom i znacajna koferencija godi-
ne 2001. na visokoj {koli HOCHSCHULE-HARZ-WENIGERODE pod pokrovitelj-
stvom Nema~kog dru{tva za turisti~ku nauku (DEUTSCHE GESEKKSCGAFT FÜR
TOURISMUSWISSENSCHAFT e.v. (DGT)). Na ovom zasedanju raspravljalo se na
temu “Sport i turizam”. Va`nost ovog nau~nog skupa mo`e se videti i po u~e{}u
raznih stru~njaka iz raznih nau~nih i stru~nih oblasti: geografa, sociologa, psiho-
loga, nau~nih eksperata za prou~avanje sporta i ekonomista. Na ovom zasedanju,
pored nau~nih eksperata, u~estvovali su i stru~njaci iz prakse – menad`eri. Na
ovom zasedanju u~estvovalo je 110 u~esnika iz 6 zemalja.

Kao {to je istakao poznati dr Valter Frejer (Walter Freyer), prof. na Tehni~-
kom fakultetu za turisti~ku privredu u Drezdenu, koji se nau~no bavi prou~ava-
njem fenomena “sport i turizam”, kao dva zna~ajna fenomena slobodnog vreme-
na, “Na jednoj strani je sport, a na drugoj strani turizam, kao dve najzna~ajnije
ljudske aktivnosti u slobodnom vremenu.” Kao {to je prof. dr Valter Frejer istakao
u svom delu: (TURISMUS UND SPORT, Aufgabe 2002 (izdava~ Dautscher Univer-
sitats-Verlag GmbH Wiesbaden), turizam i sport pripadaju multi-disciplinama
koje jo{ nisu nau~no i u dovoljnoj meri obra|ene.

Kao dokaz ljubavi nema~kih gra|ana prema sportu i putovanju, slu`e i ovi
podaci:
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– preko polovine Nemaca putuje najmanje jedanput godi{nje u formi turi-
sti~kih putovanja u internacionalnim razmerama. S toga Nemce naziva-
ju najve}im svetskim putnicima;

– preko jedne tre}ine sportskih klubova i udru`enja uklju~eno je neki u vid
turisti~ke rekreacije.

Prema statisti~kim podacima Nema~kog sportskog saveza (DSB), sportsko
rekreativne aktivnosti mladih obuhva}ene su ve} u {kolama. U Nema~koj je regi-
strovano preko 100.000 sporstih udru`enja, sa oko 28 miliona ~lanova, prema
podacima iz 2000. godine.

Izvan soprtskih udru`enja – klubova, sportske aktivnosti upra`njavaju se i
u preko 6.000 sportskih studija sa ukupno 4 miliona u~esnika, {to ~ini oko 5-6 %
gra|ana. Zna~aj va`nosti sporta i sportske rekreacije mo`e se zapaziti i u zastu-
pljenosti u medijima (TV, {tampi i sportskim ~asopisima). Ta vrsta popularnosti
sportskih takmi~enja prisutna je i na televiziji.

Pored aktivnog u~estvovanja u sportskoj rekreacijiji i turisti~ko sportskoj
rekreaciji; postoji i jedan vid pasivnog posmatranja va`nih turisti~kih doga|aja,
navija~kog putovanja u cilju specifi~nog opu{tanja. Ovaj na~in do`ivljavanja spor-
ta kao i ostalih priredbi zabavnog karaktera (muzi~ke priredbe, koncerti, izlo`be
itd.) naziva se “EVENT-TURIZAM”. U popularne sportske aktivnosti Nemaca naj-
~e{}e spadaju:

– plivanje, oko 68 %,
– gimnasti~ke ve`be, oko 33 %,
– biciklizam, oko 24 %,
– tr~anje, oko 23 %,
– stoni tenis, oko 22 %,
– zimski sportovi, oko 37 %,
– fudbal, oko 5%,
– planinarenje, tenis i odbojka, oko 11 %.

U okviru sportsko-rekreativne aktivnosti, poslednjih godina pojavljuju se
nove vrste sportova koji spadaju u grupu ekstremnih sportskih aktivnosti.

Turisti~ko-sportska rekreacija bele`i nagli razvoj u svetu, a posebno u Ne-
ma~koj. U me|unarodnim razmerama sport i sportska rekreacija svake godine be-
le`i porast od 5-10 %.

U okviru rekreacije pojavljuju se i novi FITNESS i WELNES programi koji
pored sportskih,  imaju i estetske motive.

Od ukupnih turisti~kih putovanja 60% jo{ uvek imaju klasi~nu formu od-
mora, opu{tanja u takozvanom pasivnom odmoru. Sve ve}i je broj u~esnika u
sportsko-rekreativnim aktivnostima, uklju~uju}i zdravstveni i estetski turizam uz
podr{ku medija izboru raznih “miss-lepotica” i odr`avanju modnih revija.

U okvire sportske rekreacije uklju~ena su i zdravstvena osiguravaju}a dru-
{tva, koja kroz razne stimulativne programe vr{e popularizaciju rekreativnih ak-
tivnosti, kao dela preventivnih zdravstvenih aktivnosti. U Nema~koj prevencija i
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rekreacija imaju dugu tradiciju i slu`e funkciji o~uvanja zdravlja ili se koriste u ci-
lju rehabilitacije.

Smatra se da se u Nema~koj aktivno bavi sportom oko 40 miliona ljudi; od
tog broja na 1,2 miliona otpada “sportske-turiste”.

[ta je sport?

U sportsko nau~nim krugovima vode se {iroke diskusije o pojmu {ta zna~o
sport. U empirijskim turisti~kim istra`ivanjima isti~e se upra`njavanje sportskih
aktivnosti za vreme godi{njih odmora. Do sedamdesetih godina pro{log veka u
sportu je va`io moto “br`e, vi{e i dalje“, a na rang-listi sporskih aktivnosti bili su
fudbal, laka atletika i plivanje.

Poslednjih godina pojavljuju se novi sportovi, koji su manje orijentisani na
rezultate a vi{e na LIFE-STYLE, gde se vi{e nagla{ava zadovoljstvo, moda, fitness.
Pojmovi “FIT und fun”su postali” Image”.

U marketin{kom smislu posebno se ovaj vid takozvanih “sportova” obra}a
mla|oj populaciji, ali poslednjih godina sve vi{e postaju zanimljive i za starije po-
pulacije. Za ovaj vid sportsko-rekreativne delatnosti veoma je interesantna za
`ensku populaciju. Prema anketi 60% u~esnika u fitness studijima ~ine `ene. Sli~-
ni podaci se dobijaju i kod ostalih raznih ve`bi (aerobik, razne vrste igara i ple-
sa).

U posebnu grupu u~esnika sportske rekreacijie pripadaju i lica tre}eg `ivo-
mog doba – seniori – kao deo prevencije ili kao deo rehabilitacije.

[ta zna sportska nauka o sportskom turizmu

Saznanja sportskih stru~njaka su nedovoljna kad se sport posmatra sa
aspekta turizma, sportskog turizma, ili prema temi ovog rada “turisti~ke sportske
rekreacije”.

Sportski turizam nije centralna nau~na tema za sportske stru~njake.

Sportski turizam je jo{ uvek neistra`eno polje, jer obuhvata vi{e razli~itih
nau~nih disciplina.

Sa aspekta nauke potrebno je postaviti slede}a pitanja:
– Kakva je povezanost sporta i putovanja?
– Kako sport uti~e na putovanja?
– Ko u~estvuje na sportskim putovanjima?
– Kako se sport – turizam mogu definisati?

Jedan od mogu}ih nau~nih obja{njenja je: sportska aktivnost kao deo rekre-
acije obavlja se u mestu van stalnog boravka u turisti~kim mestima u kojima je mo-
gu}e obaviti rekreaciju odnosno turisti~ku rekreaciju. Ovi putnici mogu se nazvati
jo{ “sportsko – turisti~ki putnici “ili u~esnici turisti~ko – sportske rekreacije.
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[ta zna turizam o sportskom turizmu?

Najva`nija saznanja o sportskom truizmu istra`ena su na osnovu analiza o
putovanju pre svega sport na godi{njem odmoru. Ali oblici individualnog sport-
skog turizma kao i sportska poslovna putovanja i dalje su neistra`ena. Kao teze
za ova istra`ivanja mogu poslu`iti slede}e:

– Sport na godi{njem odmoru: ispitivanja putnika u Saveznoj Republici
Nema~koj prema podacima iz 2001. godine pokazuju da 60% anketira-
nih rado bi se bavilo sportom na godi{njem odmoru. Po grupama sport-
skih aktivnosti, a na osnovu navedene ankete, dobijeni su slede}i poda-
ci: kupanje u moru ili bazenu 33%, sedenje 36%, lake sportske aktivno-
sti 29%, te`i sportovi kao {to su skijanje 5%jedrenje 3%, ronjenje, plani-
narenje oko 2%.

– Sport-odmor: samo mali broj Nemaca navode sport kao glavni motiv pu-
tovanja. Prema navedenoj anketi taj iznos je oko 5-10%.

– Sportska publika: (Event-putovanja) u ovu grupu pasivnih sportskih pu-
tovanja ~ine naj~e{}e kao gledaoci razni sportskih aktivnosti. Prema ovoj
anketi iznosi izme|u 1-2%.

– Sportska poslovna putovanja: ovaj vid sportskih turisfi~kih putovanja
ne postoje kao posebno registrovani podaci a sa tim i neka ozbiljnija na-
u~na istra`ivanja.

– Sport kao sporedna stvar: turizam smatra sport kao sporednu stvar ko-
ja je prepu{tena sportskim animatorima i koji se realizuju u turisti~kim
mestima.

Za razvijanje turisti~ko sportskih aktivnosti u turisti~kim mestima i centri-
ma potrebno je imati izgra|enu odgovaraju}u infrastrukturu. U turisti~kim sport-
skim centrima pored redovnih sportskih takmi~enja (prvenstava, olimpijada i
drugih takmi~enja) potrebni su odgovaraju}i stadioni u mestima odr`avanja. To
se posebno uo~ava prilikom ovogodi{njih priprema za Svetsko prvenstvo u fud-
balu koje se odr`ava u Nema~koj.

Ova velika manifestacija kako po velikom broju aktivnih sporskih u~esnika
tako i veliki broj navija~a koji }e prisustvovati navedenim takmi~enjima ima}e po-
red privrednog zna~aja i zna~aj {irenja sportske i zdravstvene kulture. Paralelno
sa odr`avanjem ovog takmi~enja u raznim mestima Nema~ke ima}e i zna~ajni tu-
risti~ko– ekonomski efekt.

Prilikom reprezentativnih putovanja na razna sportska takmi~enja uklju~e-
ne su i ostale kultumo-zabavne aktivnosti, razne gala-predstave, modne revije itd.

Poku{aji definisanja sportskog turizma

U svojim istra`ivanjima Kir{ (pogl. Kirsche 1982.) i (Knorr 1981.) poku{a-
li su da objasne ulogu sporta na godi{njem odmoru.

Na problemima istra`ivanja, koja vrsta sporta, gde, odnosno koja veza po-
stoji izme|u sportskih vrsta i njihove blizine putovanja poku{ao je da objasni Dre-
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jer (Dreyer, A./Krüger, A. (1995), lit: Sporttourismus – München/Wien). Tako|e
i u njihovim radovima pasivni sportisti kao ~lanovi klubova, gledaoci i navija~i
posmatraju se marginalno u sportskoj nauci. Za dalja nau~na obja{njavanja po-
trebna je pomo} i drugih nau~nih disciplina kao {to su sociologija, psihologija
(“Sport-Fans”) ili turizma (“Sports-Events”).

1.10. Biciklisti~ki turizam ili turisti sa biciklom 
(Fahrradtourismus)

Vo`nja biciklom ima dugu tradiciju u Nema~koj. Veliki broj ljudi i ~lanova
porodica poseduju najmanje jedan bicikl u svom doma}instvu. Bicikli se sve vi{e
koriste i kao prevoz od ku}e do radnog mesta; to kao dodatni motiv za to slu`i
~injenica da vo`nja biciklom prestavlja rekreaciju. Vo`nja biciklom prestavlja izu-
zetno sredstvo za rekreaciju, kako mladih tako i starih. U Nema~koj gotovo svi
gradovi i manja naselja imaju biciklisti~ke staze sa svim neophodnim saobra}aj-
nim znacima za ovu vrstu prevoza.

I van gradske zone – u {umama, parkovima i {etali{tima oni poseduju iz-
gra|enu infrastrukturu za ovu vrstu rekreacije.

Zna~aj vo`nje bicikla u rekreativne svrhe ve} je davno poznat; vo`nja bici-
kla kao jedan vid kondicione rekreacije, ima i izuzetnu reklamnu pa`nju kod osi-
guravaju}ih i zdravstvenih institucija kao jedan od preventivnih programa za o~u-
vanje zdravlja. Poznato je da i u pripremama kosmonauta vo`nja biciklom spada
u deo programa – treninga.

Biciklisti~ki turizam ili turista sa biciklom. Ova vrsta turizma, odnosno
turisti~ke rekreacije, veoma se dinami~no razvijala i to u veoma kratkom vreme-
nu. Nema vi{e nijednog turisti~kog prospekta, kao ni turisti~kog mesta ili regije,
a da nije uklju~ena tema – bicikli. Sve pokrajine u Nema~koj u svoje razvojne kon-
cepcije uklju~uju razvoj biciklisti~ke mre`e – staze i ostale prate}e infrastukture.

Kolika je va`nost ove vrste turisti~ke rekreacije pokazuje i koordinirano
u~estvovanje u razvoju i realizaciji ovog tipa turisti~kih putovanja. ^ak su Nema~-
ka i ^e{ka predvidele posebne grani~ne prelaze namenjene samo biciklistima.

Projekti EUREGIO– EGRENSIS to pokazuju. Turisti~ka biciklisti~ka magi-
strala, koja vodi od Severnog mora (NORTHESEA-CYCLEROUTE), povezana je sa
Evropskom turisti~kom mre`om “EUROVELO” du`ine oko 6000 km.

Nema~ka dr`ava, zajedno sa pokrajinama, u saradnji sa Nema~kim turisti~-
kim savezom (DTV) i biciklisti~kim savezom (ADFC), vr{i koordinirane akcije oko
kontrole i izgradnje biciklisti~kih staza.

Zbog naglog razvoja vo`nje biciklom u okviru rekreacije – u mestu stalnog
boravka, ili turisti~ke rekreacije – nastao je problem definisanja – {ta je to – turi-
sti~ka biciklisti~ka staza”? Svi turisti~ki informatori, kao deo marketin{kog kon-
cepta uklju~uju i isti~u ovaj koncept, koji je u turisti~koj ponudi postao pravi hit.
Turisti~ki biciklisti~ki informatori daju potpune informacije, kako o geomorfolo-
{kim uslovima na kojima se biciklisti~ke staze nalaze tako i o klimatskim i mikro-
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klimatskim uslovima, turisti~kom sme{taju, ishrani i servisnim uslugama, kao i
cenama usluga.

I pored naglog razvoja biciklisti~kih staza i tura, postoji jo{ niz nere{enih
problema koji se odnose na finansiranje i odr`avanje biciklisti~kih puteva. U pri-
ru~nicima navedeni su veliki broj turisti~kih ruta, kao na primer Dunavska ruta
sa magu}nostima posete oko 1000 zamkova; zatim Bodensko-jezerska ruta, koja
ve} spada u klasi~ne rute.

Pod pojmom biciklisti~ki put podrazumeva se put namenjen isklju~ivo bici-
klistima, sa obele`enim saobra}ajnim biciklisti~kim znacima. Bicikl – turista mo-
`e se definisati kao i kod klasi~nih definicija.

Motivi mogu biti razli~iti – vezani za sticanje kondicije, kao preventivna re-
kreacija ili kao jedan od vidova rehabilitacije.

Postoje i kombinovana turisti~ko-biciklisti~ka putovanja. Kao na primer: ko-
ri{}enje `elezni~kog prevoza osoba i bicikala do mesta turisti~ke destinacije. Na ne-
ma~kim `eleznicama postoje posebni vagoni za prevoz bicikala i biciklisti~ke opre-
me. U turisti~ko – biciklisti~kim mestima postoje i izgra|eni sadr`aji odre|eni za
parkiranje i vezivanje bicikala. Pored ostalog, postoje i utvr|eni standardi na turi-
sti~kim – biciklisti~kim putovanjima, u kojima je predvi|ena {irina gume od 28 mm
i ne vi{e od 20 kg prtljaga. Ovi standardi su uvedeni radi sigurnosti putovanja.

U Nema~koj u okviru biciklisti~kog saveza deluje preko 170 turisti~kih
udru`enja, koja su upu}ena na ovaj turisti~ko-rekreativni segment. U Nema~koj
postoji preko 140 definisanih turisti~ko-biciklisti~kih pravaca. Pored pozitivnih
efekata, ovaj vid turisti~kih putovanja ima i svoje negativne strane. Vo`nja bici-
klom kroz prirodne parkove i rezervate dovodi do problema uznemiravanja `ivo-
tinjskog sveta, {to postaje poseban problem u letnjoj turisti~koj sezoni.

Ponekad je potrebna i pove}ana tolerancija izme|u voza~a bicikla i pe{a-
ka, naro~ito tamo gde nisu strogo definisani putni pravci pe{aka i biciklista. Je-
dan od problema je i odr`avanje i na~in obele`avanja biciklisti~kih staza, vrsta
oznaka, njena veli~ina i boja uklju~uju}i i materjal. Jo{ uvek veliki broj turisti~ko
biciklisti~kih staza nema svoje putne biciklisti~ke oznake. Na primer, R33. 

Specijalni turisti~ki objekti namenjeni za bicikli-turizam

Veoma je va`no za ovu vrstu turista imati sve vrste potrebnih informacija
o sme{taju, ishrani, servisnoj slu`bi, mogu}nosti pru`anja medicinskih usluga, o
frekvenciji na najva`nijim putnim pravcima itd.

Za ovu vrstu turista naj~e{}e je namenjen sme{taj u planinskim ku}ama,
omladinskim domovima, pansionima i ku}ama za izdavanje. Ovoj turisti~koj kli-
janteli namenjeni su jeftiniji sme{tajni kapaciteti i usluge; ne zbog materjalnog
stanja ovih turista, ve} zbog na~ina turisti~ke rekreacije i odmora.

Za sme{taj i ishranu ovih turista u Nema~koj postoji preko 3000 objekata
koji su namenjeni biciklistima.
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Na osnovu samo ove karte vidi se da se vo`nja biciklom nalazi na prvom
mestu, od svih aktivnosti u slobodnom vremenu. Statisti~ki podaci za 1997. go-
dinu govore da je u Nema~koj bilo 75 mil. bicikala, {to je znatno vi{e u odnosu
na 1991. godinu kada je iznosio 49 mil.; do{lo je do pove}anja za 26 mil. Tenden-
cija porasta vo`nje biciklom svake godine se pove}ava. 

U 1997. godini oko 30 mil. gra|ana Nema~ke koristilo je bicikl u slobod-
nom vremenu.

Budu}i razvoj bicikl – turizma

Biciklisti~ki turizam u Nema~koj, posle {etnje i plivanja, tre}a je najomilje-
nija rekreativna aktivnost. Ova vrsta turisti~kih kretanja prema statisti~kim poda-
cima veoma je omiljena – 42% nema~kih turista koristi bicikl na odmoru kao deo
rekreacije.

U toku godine napravi se oko 100 miliona izleta na biciklu, sa godi{njim
prometom od oko 10 milijardi evra. Nema~ka raspola`e sa 190 zvani~nih bicikli-
sti~kih ruta sa ukupnom du`inom od 40.000 km. U okviru EU jo{ 1996. godine
doneti su zajedni~ki planovi o daljem razvoju biciklisti~ko-turisti~ke putne mre`e
u Evropi. Prvi projekat ove vrste ima oznaku ERl – Odra-Nisa i povezan je sa su-
sednim zemljama Evropske zajednice. U okviru daljeg razvoja ove turisti~ke re-
kreacije u okviuru EU, usvojen je INTERREG – PROGRAM u cilju standardizacije
i obele`avanja putnih pravaca.

Na konferenciji odr`anoj u Almhajmu u Holandiji, bilo je re~i o evropskom
povezivanju biciklisti~kih puteva kao, i britanskom povezivanju sa kontinental-
nim delom Evrope pod nazivom (EVROVELO). Ova mre`a obuhvata 12 putnih
pravaca sa ukupnom du`inom od 61.709 km. Evropski biciklisti~ki savez (ECF)
doneo je zajedni~ke projekte o razvoju sve do 2016. godine.

Mogu}nost primene nema~kih iskustava u na{oj zemlji

Na po~etku treba konstatovati da na{a zemlja nije poklanjala dovoljnu pa-
`nju ovom rekreativnom turisti~kom segmentu. Razlozi su mnogobrojni. Treba
navesti neke od njih kao {to su: neizgra|ena op{ta putna struktura,  konfiguraci-
ja terena, nedostatak materjalnih sredstava i tradicije itd.

Odre|enu tradiciju imaju stanovnici ravni~arskih predela, me|u njima na
prvom mestu gra|ani Vojvodine. Vo`nja biciklom u Vojvodini ima prakti~an ka-
rakter, a sekundarno prestavlja deo rekreacije. U poslednje vreme verovatno }e se
postavljati pitanje i izgradnje potrebne infrastrukture za vo`nju biciklom. Izgrad-
nja ovog tipa turisti~kih putovanja bi}e deo celokupnog evropskog projekta u ko-
jem }e i na{a zemlja biti u prilici da u~estvuje.

Afirmacija ove vrste rekreacije i u lokalnim uslovima ima zna~ajno mesto za
rekreaciju gra|ana. Turisti~ki centri, bilo planinski ili na moru uklju~uju}i i banje,
treba da ve} sada da o tome ozbiljno razmi{ljaju. Pored pru`anja bogatijeg turisti~-
ko rekreativnog sadr`aja, on bi istovremeno imao i dodatan ekonomski zna~aj.
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1.11. Politi~ki turizam

Pod politi~kim turizmom podrazumevamo putovanje u tre}e zemlje sveta
radi informisanja i prezentiranja politickih modela. (Lit: Michael:” Projektreisen
und Polittourismus” Politische Butterfahren” Izdanje: Der neue Tourismus, 1990
str. 97.)

Ova putovanja su naj~e{}e socijalno i politi~ki motivisana putovanja. ^esto
se kombinuju sa odr`avanje raznih seminara, kru`nim putovanjim kroz zemlju u
cilju upoznavanja i prezentiranja razvojnih projekata u nerazvijenim zemljama.
^esto mogu biti i politi~ki obojene i slu`iti za realizaciju politi~kih ciljeva.

1.12. Kongresni turizam 

Razvoj kongresnog turizma kao poseban tip turizma dinami~no se razvija
u SR Nema~koj.

Kongresni turizam u klasi~nim definicijama nije bio obra|ivan kao turisti~-
ka kretanja. Novija teorija i praksa u Nema~koj ipak ovaj vid putovanja svrstava-
ju u turisti~ka-poslovna kretanja, koja se formalno obavljaju u toku radnog vre-
mena, napu{taju}i mesto stalnog boravka. Primarni motivi nisu turisti~ke prirode
ali kao posledica putovanja koriste se turisti~ki objekti za sme{taj i ishranu, uklju-
~uju}i razne vrste rekreativnih aktivnosti (aktivne i pasivne).

Broj zasedanja odnosno odr`avanja raznih vrsta, seminara, simpozijuma i
kongresa u 1995 godini u~estvovalo je oko 75 miliona osoba koji su koristili 36
miliona preno}i{ta u turisti~kim objektima. Od ukupnog broja preno}i{ta u Ne-
ma~koj, ~etvrtinu su ~inili u~esnici raznih seminara i kongresa. U gradovima jed-
na tre}ina korisnika sme{tajnih kapaciteta bili su korisnici raznih seminara i kon-
gresa.

Za realizaciju i sme{taj u~esnika kongresnog turizma u 1995. godini bilo je
registrovano u Nema~koj:

– 400 mesta odre|enih za odr`avanje raznih seminara i kongresa
– 350 vi{enamenskih (multfunkcionalnih) sala.
– 3000 hotela namenjenih za odr`avanje seminara i kongresa.

Navedeni kapaciteti bili su raspore|eni na: 81 veliki gradski centar, 31
banjskih le~ili{ta, 280 u srednjim i malim mestima.

Na realizaciji kongresnog turizma prema statisti~kim podacima iz 1995.
godine u Nema~koj je ostvaren promet od 32. milijarde DM, a na ovim poslovi-
ma radilo je preko 400.000 ljudi

Seminari, stru~na usavr{avanja – dvodnevnog trajanja naj~e{}e se odr`ava-
ju u mestima neposredne udaljenosti od sedi{ta firmi i organizacija.

Vi{ednevna zasedanja organizuju se naj~e{}e u udaljenim mestima i banja-
ma. U organizacionoj formi u poslednje vreme postoji tendencija odr`avanje se-
minara u sajamskim gradovima i to u isto vreme. Ovakav vid seminara koji je po-
vezan i sa prisustvovanje na sajmovima dobio je naziv “Inteligentni sajmovi”.
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Za razvoj kongresnog turizma u velikim gradovima potrebno je da ispunja-
vaju slede}e zahteve:

1. Centralni polo`aj
2. Optimalnu saobra}ajnu povezanost, blizina auto-putevima, `eleznice, i

aerodroma sa maksimalnom udaljeno{}u od 50 km.
3. Sajamski gradovi
4. Univerzitetski gradovi
5. Moderne kongresne dvorane i odgovaraju}a tehni~ka sredstva za reali-

zaciju.
6. Kompletna potrebna infrastruktura.
7. Raznovrsni sme{tajni objekti (sme{taj i ishrana).
8. Kulturni i istorijski spomenici.
9. [iroka ponuda za turisti~ku rekreaciju. 
10. Atraktivni prirodni motivi.
11.Ukupna cena odr`avanja.

Na osnovu iznetih kriterijuma i mera mo`emo proceniti mogu}nost razvo-
ja kongresnog turizma.

Od navedenih 11 kritetijuma samo 6 gradskih centara ispunjava navedene
kriterijume: Berlin, Diseldof, Frankfurt, Hamburg, Keln i Minhen. Od 11 kriteri-
juma ispunjavaju 9 i to su: Drezden, Hanofer, Majnc i Visbaden.

Ekonomski zna~aj kongresnog turizma veoma je zna~ajan za mesta gde se
odr`avaju zbog ostvarenih prihoda i zapo{ljavanja stanovni{tva.

Ova vrsta turizma donosi i drugim privrednim subjektima korist i to: trgo-
vini, bankama, osiguravaju}im dru{tvima, prodavcima hrane i pi}a i raznih dru-
gih uslugama kao {to su poseta muzejima, koncertima i td. Treba naglasiti da u~e-
snici na zasedanjima i kongresima u proseku imaju ve}u potro{nju za 50% po da-
nu u odnosu na ostale posetioce.

Neke mogu}nosti primene iskustava kongresnog turizma na na{u ze-
mlju.

Sa obnovom i daljim privrednim razvojom na{e zemlje kao i uklju~ivanje
na{e zemlje u EU, pojavi}e se potreba za razvoj kongresnog turizma kako na na-
cionalnom tako i na internacionalnom nivou. To }e se odraziti na privredne (di-
rektne) kao i neprivredne (indirektne) efekte.

U direktne ekonomske efekte spada priliv fmansijskih sredstava, zapo{lja-
vanja stanovni{tva u ugostiteljstvu, turisti~koj rekreaciji, pru`anju medicinskih
usluga, trgovini, saobra}aju u osiguranjima i dr. U neprivredne efekte (indirekt-
ne) spadaju: razmena nau~nih, stru~nih iskustava na nivou zemlje i sveta, nau~-
no i kulturno povezivanje, standardizacija pravnih, ekonomski i organizacionih
normi, kao jedna od integracionih procesa u Evropske i Svetske asocijacije.

U ve}im gradovima kao {to su Beograd i Novi Sad uklju~uju}i i neka banj-
ska mesta (Vrnja~ka banja, Bukovi~ka banja) treba intenzivnije razvijati kongres-
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ni turizam. Treba predvideti mogu}nost odr`avanja u planinskim turisti~kim cen-
trima (Zlatibor), na Crnogorskom primorju (Budva, Herceg Novi). Prilikom iz-
gradnje ili pro{iranja kapaciteta za kongresni turizam potrebno je istovremeno
graditi i turisti~ko rekreativne sadr`aje jer, moderni turizam a posebno kongresni
to zahteva.

Osim stru~nih prezentacija, ovaj vid kongresnog turizma doprinosi i ukup-
noj afirmaciji na{e zemlje na poslovnom, politi~kom i kulturnom nivou.

Kongresni turizam i razni seminari uglavnom se organizuju van glavne tu-
risti~ke sezone i imaju za cilj njen produ`etak.

Na{a zemlja po svom polo`aju zauzima Balkanski centralni polo`aj, {to ~i-
ni vezu izme|u istoka i zapada, severa i juga. Posebno glavni grad Beograd dobi-
}e posebnu va`nost za razvoj kongresnog turizma na ovim prostorima. Prilikom
odr`avanja seminara i kongresa mogu se aktivirati i posebni atraktivni lokaliteti;
parkovi, sportski tereni, teniska i golf-igrali{ta. Pri tom mo`e se uklju~iti i poseta
muzejima, koncertima, prezentiranje folklora, razni kulinarskih specijaliteta, su-
venira i td.

U~esnici kongresnog turizma mogu biti zna~ajni korisnici raznih medicin-
sko zdravstvenih sadr`aja (fiteness, vellnes, masa`a).

1.13. Kratka turisti~ka putovanja – vikend turizam

Poslednjih godina u Nema~koj su kratka, dvodnevna ili trodnevna putova-
nja, do`ivela izuzetan porast i za njih su gra|ani Nema~ke veoma zainteresova-
ni. U porastu je `elja za kratkim odmorom i psihofizi~kom rekreacijom u mestu i
van mesta stalnog boravka uz kori{}enje organizovanih turisti~kih programa.

Prednosti kratkih i ~e{}ih turisti~kih putovanja su mnogostruke sa aspekta
preventivnog eliminisanja {tetnih uticaja koji nastaju u radnoj i `ivotnoj sredini.
Postoji niz turisti~kih ponuda u trajanju od 2, pa i vi{e dana. Naj~e{}e su u ponu-
di dvodnevna, trodnevna ili jednonedeljna putovanja. Kratka turisti~ka putovanja
odnose se na posete turisti~kim mestima u zemlji inostranstvu. Pored turisti~kih
agencija, u turisti~ku ponudu uklju~ene su i avio-kompanije, `eleznica i posebna
autobuska preduze}a.

Mnoga kratka putovanja, uz no}enje, odnose se na posete gradovima, ba-
njama, planinama ili na turisti~ke ture na brodovima. Tokom ovih putovanja po-
se}uju se muzeji, muzi~ki festivali, sajmovi i zabavni parkovi, a sve u cilju posti-
zanja psihofizi~ke rekreacije u~esnika tih putovanja. Posebno treba ista}i aktuel-
nost posete zabavnim i akva-parkovima. U Nema~koj postoji veliki broj zabavnih
parkova sa razli~itim sadr`ajima. Posebno su zanimljivi parkovi - “mali gradovi”,
namenjeni deci i roditeljima. U Nema~koj ima oko 100 takvih zabavnih parkova. 

Posebnu vrstu zabave ~ini poseta akva-parkovima (koji ima preko 100), ko-
ji su u svakom smislu veoma posebni i popularni kod dece, omladine, pa i njiho-
vih roditelja. Ovi akva-parkovi su otvorenog ili zatvorenog tipa, ali svaki od njih
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pru`a razli~itu vrstu razonode. Treba pomenuti i veliki broj ogra|enih velikih par-
kova u kojima borave divlje `ivotinje, poreklom iz celog sveta.

U kratke turisti~ke programe i putovanja uklju~ena je i poseta kulturno-
istorijskim spomenicima, muzejima, zamkovima i tvr|avama.

Ovaj vid turisti~ke ponude va`i i za putovanja u inostranstvo, zbog sve jef-
tinijih avionskih letova u sve va`nije evropske zemlje. Na{a zemlja treba da obra-
ti pa`nju na zna~aj kratkih turisti~kih odmora i poseta.

1.14. Golf turizam

Golf, kao sportska disciplina, ima zna~ajnu ulogu u rekreativnim aktivno-
stima stanovnika visokorazvijenih dr`ava. Prvi golf-plac otvoren je u Bad Hom-
burgu 1891. godine. Do Drugog svetskog rata Nema~ka je imala 62 golf-igrali{ta.
U raznim delovima Nema~ke (izuzev{i teritoriju nekada{nje DDR) u 1999. godi-
ni bilo je 562 igrali{ta i preko 320.000 ~lanova u raznim golf klubovima. Samo u
okolini Berlina se nalazi vi{e od 19 igrali{ta za golf. Regionalna rasprostranjenost
igrali{ta za golf je relativno uravnote`ena (Bajern ima 137, a Severna Rajna i
Vestfalija blizu 132 igrali{ta). Prema prognozama Statisti~kog saveza Nema~ke,
predvi|a se da }e do}i do pove}anja broja golf igrali{ta. Na pove}anje popularno-
sti golfa kao igre i sporta, izme|u ostalog, uti~e i pove}anje `ivotnog standarda
stanovni{tva, kao i pove}anje slobodnog vremena, naro~ito kod penzionera.

Golf igrali{ta nalaze se u slobodnoj prirodi i veoma su pogodna za rekrea-
ciju. Mnogi turisti~ki centri u svojim programima isti~u mogu}nost bavljenja ovim
sportom. Golf se igra u ~istoj, nezaga|enoj prirodi, {to uz kretanje, pozitivno de-
luje na oporavak ljudi. Postoje mnogi golf-klubovi u Nema~koj, koji su povezani
preko raznih udru`enja. U Nema~koj se golfom bavi oko 0,4 % stanovnika, a u
Kanadi taj broj iznosi celih 16 %.
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Prema procenama eksperata za ovu oblast, Nema~ka ima potencijal za da-
lji napredak ovog sporta i to za ~itavih 12 %. U turisti~kim mestima koja posedu-
ju odgovaraju}a golf-igrali{ta organizovani su posebni kursevi za po~etnike u toj
igri. Ovaj sport u Nema~koj ima status li~nog presti`a. Izgradnja golf igrali{ta ima
i neke negativne posledice; naime, ona zahteva veliki prostor. Pore|enja radi, za
jednog fudbalera potrebno je 70 m2 prostora, a za jednog ljubitelja golfa - 1100
m2. Zbog svega ovoga investitori u golf igrali{ta imaju ~esto problema zbog nego-
dovanja turista koji se zala`u za ekolo{ki turizam. Zbog toga je izgradnja golf-
igrali{ta pod strogom zakonskom kontrolom, gde se strogo vodi ra~una o racio-
nalnom kori{}enju zemlji{ta kao prirodnog resursa.

Golf-igrali{ta se razliku po broju jamica (rupa). Postoje igrali{ta sa 9, 18,
27 i vi{e rupa za golf loptice. Primera radi, jedno igrali{te na kojem ima 18 rupa
za loptice zahteva povr{inu koja se kre}e izme|u 60 i 70 hektara. Najve}e golf
igrali{te nalazi se u Bad Grizbahu (Bad Griesbach); njegova povr{ina iznosi
33.400 hektara.

Posle svega {to smo rekli o golfu kao sportu i njegovim potrebama, mo`e-
mo samo napomenuti da treba dobro voditi ra~una o nekim stvarima, kada se na-
merava gradnja golf-igrali{ta, jer ona zahteva velike povr{ine, i to naj~e{}e, veo-
ma lepog i zanimljivog prostora.

Razna golf-igrali{ta mogu se graditi i na na{im prostranim i veoma atrak-
tivnim planinama kao {to su Zlatibor, Tara, @abljak. I ve}i gradski centri, kao {to
su Beograd i Novi Sad, imaju dobre uslove za gradnju, ne samo zbog prostora ko-
jim raspola`u, ve} i zato {to se nalaze pored reka. Igrali{ta pored reka su poseb-
no lepa i zanimljiva.

1.15. Mobilni turizam – auto-karavan – turizam

Karavanski turizam (WOHNMOBIL). Putovanje na godi{nji odmor ili iz-
lete sa auto – karavanom, specijalim vozilima, sve vi{e postaje popularni u Evro-
pi a posebno u Nema~koj.

Prema statistici ADAC – Nema~kog auto– moto saveza u Evropi je registvo-
rano oko milion ovakvih vozila, a polovina od tog broja 500.000 je registrovano
u Nema~koj, prema podacima iz 2003. godine. broj ovakvih vozila, odnosno mo-
bilnih turista svake godine je sve ve}i u Evropi a posebno u Nema~koj.

Prednosti ovog “mobilnog “turizma su vi{estruke. Treba ista}i neke od tih
prednosti: ovi turisti slobodno odre|uju mesto i vreme putovanja, velika fleksibil-
nost u menjanju turisti~kih destinacija. Ova savremena vozila namenjena su izle-
tni~kim i du`im turisti~kim putovanjima, opremljena su najsavremenijim konfo-
rom u kojima se obavlja preno}i{te, spremanje hrane, ugra|eni sanitarni ure|aji,
TV i dr. {to pored pokretljivosti ovaj odmor ~ini zanimljivim.

Nema~ki turisti~ki savez povezan je sa svim relavantnim udru`enjima koji
su u funkciji razvoja ove vrste turisti~kih kretanja.
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Treba navesti samo neke najva`nije kao {to su: ADAC – auto – moto savez
Nema~ke, Udru`enje proizvo|a~a ovih tipova vozila – CIVD, trgova~kim udru`e-
njima Nema~ke – DCHV i prestavnicima auto – kampova – BUCD. Nihovo pove-
zivanje ima za cilj da kordiniraju akcije vezanih za ovaj tip turisti~kih kretanja.

Za ovu vrstu turista postoji veliki broj priru~nika u kojima su navedene sve
vrste informacija koje se odnose na putne pravce, cene parkiranja opremljenost
auto – parkinga, snabdevanje goriva, servisnoj slu`bi i sanitarnoj infrastrukturi.

Definicija auto– parkinga (Caravaning). Prema definiciji Nema~kog auto –
moto saveza– ADAC – glasi: “mesta za sme{taj – parkiranje auto– karavana su me-
sta sa specifi~nim zahtevima ovih korisnika za parkiranje radi preno}i{ta ili du`eg
zadr`avanja, gde se usluge za sme{taj direktno ili indirektno pla}aju, kao poslovna
delatnost, a da se i mi{ljenja op{tina na ~ijoj se teritoriji nalaze moraju uva`avati”.

Broj ovog tipa vozila, odnosno turista svake godine se naglo pove}ava.
Ovaj vid turisti~kih kretanja igra va`nu ulogu za turisti~ko -ugostiteljsku privre-
du i trgovinu na ~ijoj su teritoriji locirana treba ista}i da i zapo{ljavanje lokalnog
stanovni{tva prestavlja korist.

Parkitali{ta i auto-kampovi. Za prolaz ovih vozila, putevi moraju biti do-
voljno {iroki, tuneli dovoljno visoki (do 4 m). Postavljeni saobra}ajni znaci za
sme{taj i snabdevanje ove vrste turista.

Kampovi su mesta koja se nalaze na atraktivnim prirodnim lokacijama i ko-
riste sme{taj koji je direktno vezan za prirodu. Cene sme{taja u ovim objektima
povoljnije su nego u ostalim turisti~kim objektima. Kampovi poseduju potrebne
higijenske i sanitarne uslove, prodavnice za snabdevanje, razna igrali{ta za sport-
sku rekreaciju. Kampovi su dosta popularni u Nema~koj, a veliki broj turista pro-
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vodi svoj odmor kao kamperi u inostranstvu. Kamperi su ~esto imu}niji gra|ani
koji `ele da provedu odmor direktno u prirodi. Postoji veliki broj auto-kampova,
koji slu`e za motorizovane turiste. Auto-kampovi imaju dodatne sadr`aje, koji su
potrebni ovom tipu turista (benzinske pumpe, auto-servise i dr.).

U auto – kampovima gde borave ovaj tip turista, snabdevene su sveobu-
hvatnim informacijama kao {to su: o mogu}nosti sme{taja, ishrane, snabdevanja,
o odlaganju otpadaka, sanitarnom kori{~cenju, sme{taj i briga ku}nih ljubimaca
(pasa) o mogu}nosti kori{}enja medicinskih usluga, apoteka, policije i dr.

Pored vlastitog posedovanja ovih vrsta vozila, postoji mogu}nost iznajmlji-
vanja preko RENT – CAR -a, gde su prilikom kori{}enja ugovornim obavezama ja-
sno definisana prava i obaveze stranaka.

1.16. Kulturni turizam

Ekonomski i dru{tveni zna~aj kulturnog turizma

Kulturna dobra se prema svom zna~aju dele na kulturna dobra od izuzet-
nog zna~aja i kulturna dobra od velikog zna~aja. Kulturna dobra se, zbog svoje
umetni~ke vrednosti, nalaze pod za{titom dr`ave.

Kulturna dobra od izuzetnog zna~aja poseduju slede}e odlike:
– posebno su zna~ajna za dru{tveni, istorijski i kulturni razvoj naroda, za

njegovu nacionalnu istoriju, odnosno za razvoj njegovog prirodnog okru-
`enja;

– slu`e kao svedo~anstvo o va`nim istorijskim doga|ajima i li~nostima;
– primer su stvarala{tva iz nekog vremena, slu`e kao raritet;
– imala su veliki uticaj na razvoj dru{tva, kulture, nauke i tehnike;
– izuzetne su umetni~ke i estetske vrednosti.

Kulturna dobra od velikog zna~aja su ona koja imaju jednu od karakteristika:
– zna~ajna su za odre|eno podru~je ili razdoblje;
– svedo~anstvo su o dru{tvenim i prirodnim pojavama (dru{tvenom, eko-

nomskom i kulturno-istorijskom razvoju) (Lit: Sl. glasnik RS, br. 71/94).

Kultura igra veoma va`nu ulogu u `ivotu Nema~ke. Nema~ka poseduje ve-
liki broj kulturno-istorijskih spomenika iz rimskog doba i iz Srednjeg veka. Mno-
ge kulturno-istorijske zgrade, zamkovi, utvr|enja, manastiri i crkve predstavljaju
zna~ajan kulturni kapital Nema~ke. Mnoge manifestacije, folklorne predstave,
narodni obi~aji iz istorije, festivali (muzi~ki, filmski), razne izlo`be, stari zanati,
i tehni~ki muzeji, imaju veliki zna~aj za razvoj turizma.

Kulturni turizam ima ekonomski zna~aj, jer se ovde kulturno-umetni~ke
vrednosti valorizuju kroz posetu turista. Mnogi kulturno-istorijski spomenici i razne
manifestacije su i o`ivljene zahvaljuju}i turizmu, {to se najbolje mo`e videti na pri-
meru Nema~ke. Veza turizma i kulture danas je veoma tesna.  Sa turizmolo{kog sta-
novi{ta, posete pojedinaca (turista) mestima sa kulturno-istorijskim sadr`ajima mo-
`emo nazvati kulturnim turizmom ukoliko turista tu provede vi{e od 24 ~asa.
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1999. godini



Treba ista}i i obrazovni zna~aj koji ima kulturni turizam, jer podi`e ukupni
kulturni nivo turiste – posetioca odre|enom kulturnom sadr`aju. Kultura igra veli-
ku ulogu i boljem upoznavanju razli~itih kultura, a ima i kosmopolitsku ulogu. Ova
vrsta turizma slu`i za razvijanje mira i boljeg razumevanja me|u narodima. 

Nepokretna kulturna dobra

Arheolo{ki lokaliteti i nalazi{ta

Definicija: Arheolo{ko nalazi{te je deo zemlji{ta ili povr{ine pod vodom,
koji sadr`i ostatke gra|evina i drugih nepokretnih objekata, grobnih mesta i dru-
ge nalaze, kao i pokretne predmete iz ranijeg istorijskog doba, koji su od poseb-
nog kulturnog i istorijskog zna~aja. (Sl. glasnik RS br. 71/94)

Spomeni~ko nasle|e i manastiri

Spomenik kulture jeste gra|evinsko-arhitektonski objekat od posebnog
kulturnog i istorijskog zna~aja, kao i njegova graditeljska celina, objekat narod-
nog graditeljstva, drugi nepokretni objekti, deo objekta i celina sa svojstvima ve-
zanim za odre|enu sredinu, delo monumentalnog i dekorativnog slikarstva, va-
jarstva, primenjene umetnosti i tehni~ke kulture, kao i druge pokretne stvari u
njima od posebnog kulturnog i istorijskog zna~aja. (Sl. glasnik RS br. 71/94)
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Na slici se nalazi poznati zamak Ludwigsburg koji predstavlja jednu od najve}ih
baroknih rezidencija u Nema~koj. ^esto ga nazivaju “[vapskim Versajom”. Zamak

je bio sedi{te grofa Eberhart Ludviga (1676-1733.).
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Arheolo{ki park - Ksanten (Xanten), jedan izlet u pro{lost (u rimsko doba)

Ponekad nije potrebno i}i u Rim da bi se do`ivelo vreme rimske imperije;
to se mo`e do`iveti i u nema~kom arheolo{kom parku Ksanten. Ovo sta-
ro rimsko naselje rekonstruisano je u cilju ne samo upoznavanja, ve} i
kao deo kulturnog turizma i to kori{}enjem arheolo{kih lokaliteta. 

Pored posete radi upoznavanja sa rimskom kulturom na tlu Nema~ke,
ovaj arheolo{ki lokalitet koristi se i za odr`avanje razli~itih vrsta konce-
rata. Ovaj lokalitet nalazi se na reci Rajni i u rimsko doba je slu`io kao
vojno utvr|enje. Ksanten se nalazi blizu gradova Kelna i Diseldorfa, a
svojevremeno je brojao oko 10.000 stanovnika. Rimljani su na ovom me-
stu izgradili amfiteatar opasan gradskim zidom, a sam grad imao je iz-
gra|en vodovod sa kanalima. 

U 19. veku probu|en je interes da se ova arheolo{ka lokacija obnovi. Go-
dine 1880. zapo~eta su iskopavanja, a 1973. godine otvoren je za pose-
tioce kao arheolo{ki muzej-park. Najvi{e slu`i za {kolske ekskurzije i iz-
letni~ko-kulturna kretanja. U letnjem periodu u ovom parku odr`avaju
se koncerti pod otvorenim nebom. 

Aktiviranje arheolo{kih lokaliteta u obrazovne svrhe pogodno je za raz-
vijanje kulturnog turizma.



Pokretna kulturna dobra

Pokretna kulturna dobra dele se na:
– umetni~ko-istorijska dela;
– arhivsku gra|u;
– filmsku gra|u i
– stare i retke knjige i rukopise.

Umetni~ko delo i istorijski predmet jeste predmet, odnosno grupa predme-
ta, koji samostalno ili zajedno imaju poseban zna~aj za upoznavanje istorijskog,
kulturnog, nau~nog i tehni~kog razvitka, kao i prirode i njenog razvitka, bez ob-
zira na to gde i kada su nastali i da li se nalaze u ustanovama, gde su pod za{ti-
tom ili su izvan njih, kao i dokumentacioni materijal koji ide uz te predmete. (Sl.
glasnik RS br. 71/94)
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Prurska romanti~ka tvr|ava sa zamkom Bad Hoencolern (Festung  Burg
Hohezollern)

Ovaj kulturno-istorijski objekat - zamak sa tvr|avom, predstavlja jedan
od najlep{ih objekata ove vrste u Nema~koj. Posetom ovom kulturno-isto-
rijskom spomeniku mo`e se do`iveti pro{lost kroz razgledanje mnogih
umetni~kih dela, delova unutra{nje arhitekture i dr. Zamak se nalazi na
[vapskim Alpima, a osnovao ga je princ Fridrih Vilhelm IV (Friedrich
Wilhelm IV). Opasan je zidom jer je neko vreme slu`io kao tvr|ava. U
zamku se nalaze mnoge umetni~ke slike i biblioteka. Slu`i kao objekat u
funkciji kulturnog turizma sa motom “istorija kao zadovoljstvo”.



U pokretna kulturna dobra spadaju dela arhitekture, vajarstva, slikarstva,
fotografije i filma, knji`evna dela, muzika, {tampa, radio i televizija. 

Etnolo{ko nasle|e

U etnolo{ko nasle|e spadaju verovanja, narodno graditeljstvo, jezik, na-
rodna no{nja, narodna muzika, narodne igre, narodna kuhinja.

Ustanove kulture

U ustanove kulture spadaju narodni muzeji, moderne galerije, istorijski ar-
hivi i pozori{ta.

Kulturni zna~aj turizma se ogleda u tome {to prilikom turisti~kih putova-
nja dolazi do upoznavanja istorijskog nasle|a drugih zemalja i krajeva, kao i kul-
turnih dostignu}a danas. Zbog toga veliki broj turista pose}uje niz razli~itih mu-
zeja, istorijskih spomenika, razne vrste umetni~kih galerija, festivale i dr.

Kulturni turizam od 1970. pokazuje trend rasta po broju poseta, {to se od-
ra`ava i na turizam u celini.

“Mega-event”, kulturna manifestacija u Berlinu, imala je 1,2 miliona u~e-
snika. “Event” na engleskom jeziku zna~i “zadovoljstvo-odmor”.

“Event”, kao jedan novi vid turizma, predstavlja tj. zauzima posebno me-
sto u kulturnom turizmu.

Turizam vr{i i razmenu kulturnih vrednosti izme|u naroda.
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Kroz kulturu i upoznavanje dolazi do boljeg razumevanja me|u ljudima,
{to istovremeno zna~i smanjenje konflikta u svetu, a to zna~i smanjenje ratnih su-
koba.

Turizam i turisti~ka kretanja aktivirali su veliki broj starih zapu{tenih obje-
kata iz pro{losti i uveli su kao kulturne objekte u turisti~ku valorizaciju. Mnogi
muzeji, galerije i zamkovi, pogotovo u Nema~koj, do`iveli su “procvat” zahvalju-
ju}i turisti~kim posetama i to je, pored ostalog, bio i zna~ajan ekonomski mome-
nat za mnoge turisti~ke-kulturno-istorijske spomenike, u smislu re{avanja nji-
hivog materijalnog statusa.

Kulturne manifestacije i ostale manifestacije (karnevali) tako|e doprinose bo-
gatijem sadr`aju turisti~ke ponude u mnogim turisti~kim mestima. Zbog zna~aja kul-
ture u razvoju turizma, u nema~koj literaturi se izdvaja jedan poseban oblik turisti~-
kih kretanja, koja se pojavljuju pod op{tim nazivom kao “kulturni turizam”.

U okviru kulturnog turizma postoje za{ti}eni istorijski spomenici sa poseb-
nim re`imom poseta. Kulturno-istorijski spomenici su podeljeni po vremenu na-
stajanja i po umetni~kim stilovima (mapa kulturno istorijskih spomenika).

Crkve

Crkve predstavljaju istoriju kulture Nema~ke. Najve}i broj crkava predsta-
vljaju svedo~anstvo pro{losti, religioznog `ivota Nemaca, sa zna~ajnim arhitek-
tonskim izgledom; u njima je veliki broj slika i fresaka, motiva i likova iz crkve-
nog `ivota. Mnoge crkve u Nema~koj su pod za{titom UNESCO-a.

Crkve su, u najve}em broju slu~ajeva, gra|ene u gotskom stilu, ali starije
imaju i romanski stil. U najve}e crkve spada Katedrala u Kelnu i u Ulmu. Obe su
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Zamak Morcburg (Schloss Moritzburg), lova~ki salon



izgra|ene u gotskom stilu i predstavljaju svetske turisti~ke atrakcije. Me|u najpo-
znatijim je i Dom u Ahenu, koji je 1978. godine uvr{}en u listu svetskih kulturnih
dobara UNESCO-a. Podignut je 1200. godine za vreme Karla Velikog i predstavlja
nekada{nji izvor mo}i. Bogat je raznim zbirkama slika, fresaka i sa zlatnim nakit-
om.

Katedrala u Kelnu. Gradnja ove crkve po~ela je 1061. godine i trajala je
~itavih 20 godina. Visoka je 134 metra.

Crkva u rokoko-stilu, koja se nalazi na jugu Nema~ke (Steingaden-Wies)
predstavlja tako|e poznatu crkvu i za{ti}ena je kao spomenik od posebne kul-
turne vrednosti.
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Gotska katedrala u Kelnu pod za{titom UNESCO-a



Ovaj pregled crkava u Nema~koj predstavlja samo mali deo kulturno-isto-
rijske ba{tine i sa aspekta kulturnog turizma predstavljaju veliki zna~aj za doma-
}e i strane turiste.

Crkve i manastiri predstavljaju va`no kulturno nasle|e svake zemlje.
Veliki broj crkava i manastira iz na{e istorije predstavljaju veoma intere-

santne kulturne vrednosti, a posebno kao dodatni motiv za turisti~ko aktiviranje
prostora. Pored kulturno-istorijskog zna~aja potrebno je vi{e aktivirati zna~aj na-
{ih crkava sa aspekta popularizacije i turisti~ke valorizacije.

Muzeji

Pored crkava, muzeji predstavljaju veliko kulturno bogatstvo Nema~ke. Ne-
ma~ka poseduje veliki broj muzeja i eksponata iz razli~itih istorijskih perioda ko-
ji se mogu na}i u svim ve}im galerijama Nema~ke. Jedan od najve}ih muzeja u
Nema~koj nalazi se u Nacionalnog galeriji u Berlinu. Me|u ostale velike muzeje
spadaju:

– Kunstsamlung Nordrhein-Westfalen, Diseldorf, 
– Wallraf-Richartz Museum, Koln, 
– Gemaldegaleria Alte Meister, Dresden, 
– Museum für Moderne Kunst, Frankfurt am Main.

Postoji ~itav niz razli~itih muzeja koji su podeljeni prema epohama, zatim
prema stilovima i prema vrstama delatnosti. Veliki broj galerija dr`avnih i privat-
nih predstavljaju poseban motiv turista prilikom posete pojedinim gradovima Ne-
ma~ke.
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Pogled na staru luku u Bremerhaven, koja istovremeno predstavlja i muzej
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Tabela – Nosioci kulturnog turizma u Nema~koj

Turisti~ki motivi
Vrste kulturnog tu-
rizma

Dodatni motivi
Vrste kulturnog turi-
zma

Pojedina~ni kulturni
objekti

Objekti kulturnog
turizma

Crkve
Manastiri
Galerije
Muzeji
Priredbe

Zamkovi i utvr|enja

Istorijski gradovi

Literalna mesta

Arheolo{ki gradovi

Tehni~ke zanimljivosti

Umetni~ki turizam 
Umetni~ki turizam 
Umetni~ki turizam 
Umetnost i muzejski
turizam

Turizam zamkovi

Turizam istorijskiri
gradova

Turizam literalnih
predstava

Arheolo{ki turizam

Industrijski turizam

Kulturini objekti Podru~ja kulturnog
turizma

Prirodne kulturne za-
nimljivosti (seoska
mesta i obi~aji)

Zamkovi i kultumi tu-
risti~ki putevi

Kultura narodnih
obi~aja

Manifestacioni turi-
zam

Kulturna turisti~ka
podru~ja

Kulturne celine Celine kao deo 
kulturnog turizma

Sela 

Gradovi

Soski turizam 

Gradski turizam

Kulturni proizvodi Festivali, folklorne pri-
redbe, razni koncerti

Kursevi umetnosti,
muzike, narodne mu-
zike, narodne umet-
nosti

Festivalski turizam

Koncertm turizam

Kursevi-turizam

Gastronomija 
kultura

Gastronomija – 
kulturni turizam

Vinski festivali, festi-
vali piva, kulinarski
specijaliteti...

Do`ivljaj – kultumi
turizam, 

Vino – turizam 

Specijaliteti – turizam

Druge kulture Strani-kultumi 
turizam

Priroda-kultura speci-
fi~na obele`ja i speci-
jaliteti gradske kulture

Etno-kultumi turizam

Socio-kulturni turi-
zam
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Tropski raj za severnjake, banja na Balti~kom moru - Sarbojc (Scharbeutz)

Samo na nekoliko minuta vo`nje automobilom udaljen je od hanza-gra-
da Libeka (Lübeck) jedan od najve}ih i najlep{ih tropsko-vodenih parko-
va Evrope. Najpre je to bila morska banja na Balti~kom moru. Ovaj trop-
ski vodeni park izgra|en je 1992. godine pod nazivom “Antistres pro-
gram”. Karakteristi~no za ovaj akva-park je da je oblo`en - pokriven pla-
vim staklom sfernog oblika koje treba da do~ara nebo sa zvezdama. Ovaj
zatvoreni tropski zabavni park veli~ine 12.000 m2 podignut je na tri
sprata i ispunjen tropskom vegetacijom (cve}em i palmama). Ima veliki
broj rekreativnih sadr`aja, na primer; izazivanje ve{ta~kih talasa na
morskoj vodi koja ima prijatnu temperaturu. Tu postoje razni rekreativ-
ni programi - sauna, termalna kupatila i dr. Ovaj tip tzv. “tropskih” par-
kova se sve vi{e gradi po ~itavoj Nema~koj. 

Ovakvi parkovi predstavljaju dobar primer; bilo bi dobro kada bi se par-
kovi ovog tipa gradili i u Srbiji i Crnoj Gori, posebno u ve}im mestima i
letovali{tima na moru, jer bi oni bili u funkciji razvoja turizma u tim me-
stima i tokom zimskog perioda u godini.



Pored klasi~nih muzeja postoje muzeji iz razli~itih oblasti, zanatskih i pri-
vrednih delatnosti.

Jedna od zanimljivosti je i muzej brodova u Bremerhavenu, koji je zani-
mljiv po tome {to su predstavljeni svi plovni objekti od najstarijih vremena pa do
danas. Ovaj muzej je primio prve turiste 1881. godine. Spada u muzeje iz oblasti
tehnike (brodogradnje).

Etnografski muzeji (Preilichtmuseum) – magnetska privla~nost koju
imaju kao deo kulturnog turizma

Etnografski muzeji su kulturno svedo~anstvo o `ivotu ljudi iz pro{losti; pre
svega, re~ je o starim seoskim zgradama koje su sa~uvane i ~uvaju se da bi sada-
{nje i budu}e generacije imale predstavu o na~inu `ivota ljudi tog podneblja u
pro{losti. U Nema~koj samo u 1998. godini ovaj tip muzeja posetilo je preko 5,6
mil. ljudi. Ovo pokazuje da se ljudi `ivo interesuju za `ivot ljudi iz pro{losti, da
ih zanima njihov `ivot, na~in obrade zemlje, obi~aji. Istorijske zgrade i naselja ilu-
struju kulturu `ivljenja na selu i predstavljaju ogledalo `ivota ljudi na tom tere-
nu u socio-ekonomskom i kulturnom smislu. U razli~itim regionima Nema~ke u
pro{losti razne zgrade i objekti gra|eni su u skladu sa prirodom na tom terenu.

Etnografski muzeji mogu imati lokalni, regionalni i internacionalni turi-
sti~ki zna~aj. Oni prikazuju `ivot seljaka, njihovu ekonomiju i zanatsko-tehni~ki
nivo toga vremena (mlinovi, radionice). U etnografskim muzejima nalaze se kul-
turno-istorijska dobra koja poti~u iz seoskog ili gradskog miljea. Re~ je o stvari-
ma, predmetima i dokumentima (faktima) koji odslikavaju svakodnevni `ivot lju-
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Muzej za izradu umetni~kog stakla
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Tabela – Gosti i broj preno}i{ta u nema~kim banjama i klimatskim le~ili{tima od
1999. do 2004. godine

ISHRANA

1999 5.700.857 3.312.442 4.788.909 1.837.148 15.639.356

2000 6.099.605 3.534.588 5.064.124 1.970.475 16.668.792

2001 6.234.372 3.336.014 5.265.106 2.048.659 16.884.151

2002 6.129.399 3.250.651 5.361.952 1.982.853 16.724.855

2003 6.109.789 3.263.893 5.787.913 1.968.095 17.129.690

2004 6.203.661 3.277.010 5.698.489 2.035.355 17.214.515

Promene
20042003
2004/99 u %

+502.661
+8,82

–35.321
–1,07

+909.580
+18,99

+198.207
+10,79

+1.575.159
+10,07

Promene
2004/2003
2004/2003 u %

+93.872
+1,54

+13.117
+0,40

–89.424
–1,55

+67.260
+3,42

+84.825
+0,50

PRENO]I[TE

1999 39.238.947 17.534.352 31.342.372 10.347.391 98.463.062

2000 41.549.361 18.296.507 33.141.168 10.840.043 103.827.079

2001 42.428.162 17.735.221 34.303.796 11.174.754 105.641.933

2002 41.386.590 16.620.781 34.502.403 10.544.937 103.054.711

2003 39.776.697 16.273.802 35.735.856 10.282.473 102.070.828

2004 38.199.403 15.579.112 34.585.938 10.186.191 98.550.644

Promene
2004/99
2004/99 u %

–1.039.544
–2,65

–1.955.240
–11,15

+3.243.566
+10,35

–161.200
–1,56

+87.582
+0,09

Promene
20042003
2004/2003 u %

–1.577.294
–3,97

–604.690
–4,27

–1.151.918
–3,22

–96.282
–0,94

–3.520.184
–3,45

DU@INA BORAVKA

1999 6,88 5,29 6,54 5,63 6,30

2000 6,81 5,18 6,54 5,50 6,23

2001 6,81 5,32 6,52 5,45 6,26

2002 6,75 5,11 6,43 5,32 6,16

2003 6,51 4,99 6,17 5,22 5,96

2004 6,16 4,75 6,07 5,00 5,72
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Tabela – Gosti i preno}i{ta u nema~kim banjama i klimatskim mestima u prvoj
polovini 2005. godine

Mineralne
banje sa
lekovitim
blatom

Klimatske
banje i
opora-
vili{ta

Morske
banje i

oporavili{ta

Specijalne
banje i

oporavi-
li{ta

UKUPNO

ISHRANA

SR Nema~ka 2.755.678 2,1 1.467.567 3,2 2.673.851 –2,3 904.127 1,0 7.801.313 0,7

Stranci 281.103 –3,6 253.838 12,7 69.448 11,0 114.713 4,5 719.102 4,4

2005 ukupno 3.036.781 1,6 1.721.495 4,5 2.743.299 –2,0 1.018.840 1,4 8.520.415 1,0

PRENO]I[TA

SR Nema~ka 17.564.060 –1,7 6.995.608 0,7 14.182.279 –5 4.503.581 –0,5 43/245.528 –2,2

Stranci 694.705 –1,0 808.558 13,1 211.893 14,2 352.906 3,7 2.068.062 6,5

2005 ukupno 18.258.765 –1,7 7.804.166 1,9 14.394.172 –4,7 4.856.487 –0,2 45.313.590 –1,9

DU@. BORAVKA

SR Nema~ka 6,40 –3,1 4,80 –2,1 5,30 –1,9 5,00 –2,0 5,54 –2,9

Stranci 2,50 4,2 3,20 0,0 3,10 3,4 3,10 0,0 2,88 2,1

2005 ukupno 6,01 –3,2 4,53 –1,5 5,25 –2,9 4,77 –0,6 5,32 2,8

Izvor: Deutscher Heilbaderverband e.V., Bonn vogt, avgust 2005.



di, religiozna shvatanja i privatni `ivot pojedinaca iz predindustrijskog i industrij-
skog perioda u razvoju ljudskog dru{tva.

Prvi etnografski muzej sagra|en je 1891. godine u blizini Stokholma. Ovaj
tip muzeja bio je poznat najpre u severnoj Evropi. Prvi etnografski muzej “Osten-
felder Bauernhaus” izgra|en 1899. godine u Husmu. Regionalni etnografski mu-
zej izgra|en je 1909. godine u Kenigsbergu, a centralni muzej 1934. u Klopen-
burgu. Od 60-ih godina po~inje izgradnja etnografskih muzeja u Bavarskoj. Da-
nas ih ima u gotovo svim pokrajinama Nema~ke.

Ima nekoliko tipova etnografskih muzeja:
1 – selja~ko-poljoprivredni muzeji (`ivot i rad);
2 – poljoprivredno-tehni~ki muzeji;
3 – industrijski muzeji i rudnici kao muzeji;
4 – arheolo{ki etnografski muzeji.

Po svom zna~aju mogu se podeliti na:
1. dr`avne;
2. regionalne i 
3. lokalne.

Muzeji iz oblasti zanatstva

Veliki broj muzeja postoji iz oblasti starih zanata, me|u kojima treba ista-
}i: muzej stakla, kova~kih zanimanja, muzeje iz raznih drugih starih zanata. U na-
vedenim muzejima mo`e se pratiti razvoj zanatstva kroz istoriju pa sve do dana-
{njih dana.

Ovi muzeji predstavljaju dodatnu turisti~ku atrakciju, u kojima posetioci
imaju prilike da se upoznaju sa na~inom izrade raznih zanatskih proizvoda. U ne-
kim muzejima postoji mogu}nost da i turisti u~estvuju u izradi pojedinih predme-
ta. Mnogi predmeti proizvedeni u malim radionicama predstavljaju istovremeno
proizvode koji podse}aju na posetu i ~uvaju se kao interesantni suveniri.

Festivali

Festivali i festivalske igre su, pre svega, organizovane umetni~ke predstave
koje se odr`avaju jedanput u godini, ili ,pak, periodi~no, kao ve}a kulturna de{a-
vanja koja mogu trajati vi{e dana, nedelja, ili meseci.

Muzi~ki festivali

Odr`avaju se u formi koncerata, ili muzi~kog teatra. Kod muzi~kih festiva-
la nije uvek primaran njihov kvalitet, ve} je va`nije da budu u skladu sa sredi-
nom, prirodom i duhom grada u kome se odr`avaju i da su od interesa za stanov-
nike i odr`anje njihove kulturne tradicije. Postoje festivali koji se organizuju na
lokalnom, regionalnom i internacionalnom nivou. [to se ti~e festivala u Nema~-
koj, postoje oni koji obuhvataju celu Nema~ku, i to:
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Najstarije narodne manifestacije u Nema~koj

Mesto Naziv festivala Godina prvog odr`avanja

Bad Hersfeld Lukullusfest 852

Bad Wimpfen Talmarkt 965

Kaiserslautern Oktobermarkt 985

Verden Donrvveih 985

Herford Vision 1011

Donauwörth Mai-Markt 1030

Würzburg Kiliani-Volksfest 1030

Bremen Freimerkt 1035

Passau Herbstdult 1164

Fürth Michaelis-Kirchweih 12. vek

Tabela –. Prikaz festivala po starosti odr`avanja

Najve}e narodne proslave u Nema~koj

Mesto Naziv festivala
Godina prvog 

odr`avanja
Broj posetilaca 

(milioni)

München Oktoberfest 16 6,5

Stuttgart Cannstatter Wasen 16 5,0

Düsseldorf Schützenfest 9 4,0

Herne Cranger Kirmes 10 4,0

Bremen Freimarkt 16 3,5

Hamburg Hamburger Winter 31 3,0

Hamburg Hamburger Sommer 31 2,8

Framkfurt/M. Dippemess 24 2,0

Nürnberg Frülhlingsfest 16 2,0

Nürnberg Herbstvolksfest 17 2,0

Neuss Bürger Schützenfest 3 2,0

Hannover Schützenfest  10 2,0

Oldenburg Kramermarkt 10 1,5

Hannover Frühlingsfest 22 1,2

Tabela – Spisak i broj posetilaca prosava u Nema~koj 1999. godini
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Muzi~ki festivali u SR Nema~koj u 1998. godini



– Festival (Internationale Heinrich-Schütz-Fest Kassel) u Kaselu koji je
osnovan 1930. godine; odr`ava se svake druge godine, ima 8 predstava u svom
sklopu i na ovom festivalu dominira izvo|enje stare muzike.

– Festival Baha (Bachfest der Neuen Bachgesellschaft – Leipzig) sa se-
di{tem u Lajpcigu koji je osnovan 1904. godine; odr`ava se svake godine, ima 35
predstava na kojima dominira izvo|enje stare i klasi~ne muzike.

U novije vreme odr`avaju se festivali kao deo zabave (Events); ograni~e-
nog su trajanja, a koriste se ve}inom u turisti~ke svrhe.

Festivali klasi~nog muzi~kog stvarala{tva

Broj posetilaca  kre}e se od 150 pa sve do 100.000 koji prisustvuju izvo|e-
nju na oko 140 predstava. Najpoznatiji koncerti (ovog tipa) odr`avaju se u [le-
zvig-Hol{tajnu (Schleswig-Holstein), zatim festival u Mosel-u, Kassel-u. Poznati
su i festivali kao {to je Bajroter{pile, die Maifest{piele i mnogi mjuzikli iz zemlje
i inostranstva.

Festivali spadaju u kulturni turizam. Oni ponekad mogu trajati vi{e dana i
prevazilaze lokalne okvire, te zbog toga imaju sve elemente turisti~kog kretanja.
Ovaj vid rekreacije je veoma po`eljan, jer omogu}ava ljudima da se opuste i po-
begnu od obaveza i briga svakodnevnog `ivota. Muzi~ki festivali spadaju u
“Event-tourism”.

U turisti~koj poseti u Nema~koj zna~ajnu ulogu igraju i muzi~ki festivali. Mu-
zicki festivali podeljeni su po tipovima i na~inu izvo|enja. Mogu se podeliti na:

– festivali stare muzike,
– festivali klasi~ne muzike,
– festivali nove muzike,
– festivali d`eza i
– festivali folklora.

Festivali su po svom zna~aju podeljeni na pokrajinske, regionalne i lokalne.
Poseta festivalima predstavlja sna`nu turisti~ku osnovu a istovremeno ima kultur-
nu funkciju jer doprinosi upoznavanja sa muzi~kim dostignu}ima Nema~ke.

Danas muzi~ki festivali imaju jo{ sna`niji uticaj, s obzirom da se ~esto
predstavljaju preko medija {to dodatno uti~e na {irenje kulture i popularizaciju u
cilju razvoja kulturnog turizma.

Na nazna~enoj slici predstavljeni su najva`niji muzi~ki festivali koji su odr-
`ani 1998. godine u Nema~koj.

Narodni muzi~ki festivali u Nema~koj imaju dugu tradiciju i svake godine
njihov zna~aj se pove}ava. Nekoliko festivala imaju i me|unarodni zna~aj kao {to
je “Oktober-fest” u Minhenu. Broj posetilaca prelazi nekoliko miliona i odr`ava se
svake godine. Predstavlja svojevrsnu turisti~ku atrakciju koja ima i me|unarodne
razmere.

Muzi~ke priredbe i festivali su i ekonomski zna~ajne za mesta u kojima se
odr`avaju, a tako|e i za privredu cele Savezne republike Nema~ke. Samo prili-
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kom karnevalskih proslava ostvari se godi{nji promet izme|u tri do pet milijardi
evra. Na festivalskim i karnevalskim proslavama zaposleno je oko 50.000 ljudi.

Postoje i druge vrste festivala, kao {to su crkveni festivali, festivali vina, pi-
va itd. Jedna tre}ina narodnih festivala ima dugu tradiciju i stariji su od 200 go-
dina, a poneki imaju hiljadugodi{nju tradiciju.

Prema statistici Savezne Republike Nema~ke, u Nema~koj se odr`ava pre-
ko 10.000 raznih proslava i festivala, sa preko 200 miliona posetilaca.

Narodni praznici i sve~anosti (Volksfeste)

Narodni praznici i sve~anosti najstariji su vid provoda Nemaca u slobod-
nom vremenu. Ove proslave spadaju me|u starije obi~aje Nemaca i predstavljaju
vrstu narodnih i kulturnih proslava u Nema~koj. Ove proslave ~esto su povezane
sa crkvenim praznicima. Putem njih se, kroz igru i muziku, ~uvaju narodni obi~a-
ji. Narodne proslave prave se leti (Schützenfeste, Kirmes), a zimske su naj~e{}e u
formi karnevala. Istorija ovih proslava je takva da su one prvobitno imale religi-
ozan karakter. Neke proslave ~uvaju tradiciju mesta u kojima se u pro{losti oba-
vljala zna~ajna trgova~ka aktivnost (sajmovi i sl.). Postoje i druge vrste proslava,
npr., praznik vina. Jedna tre}ina ovih proslava ima tradiciju du`u od 200 godina,
a neke i 1000 godina! Svaka druga op{tina u Nema~koj ima jednu proslavu u to-
ku godine. Mnogi gradovi imaju (annual-events) i vi{e proslava tokom godine.
Najve}a i najpoznatija je proslava u Minhenu (München), a postoje i razne pro-
slave u [tutgartu, Kelnu, Berlinu i Dortmundu sa posetom od blizu milion ljudi.
Nema~ke proslave u svetu su poznate po velikom broju posetilaca, prijatnosti i
kulturi – po lepim obi~ajima koji su privla~ni za strane turiste. Proslave imaju od-
like kulturnih i ekonomskih manifestacija. ^esto su povezane sa odr`avanjem saj-
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Narodni muzi~ki festivali u SR Nema~koj u 1999. godini. 
Posetioci i du`ina trajanja



mova, a na njima su zastupljene folklorne igre i festivalski sadr`aji koje prate ra-
zne gradske i turisti~ke zabave (events) i predstavljaju tursti~ke atrakcije.

U Nema~koj se odr`i oko 10.000 narodnih sve~anosti kojima prisustvuje
oko 200 miliona posetilaca.

Karnevali (Fasnet – Fasching)

Karnevali u zapadnim delovima Nema~ke (Keln, Diseldorf, Majnc, E{veil-
er) imaju dugu tradiciju. Karnevale u Bavarskoj nazivaju “fa{ing” (fasching). Re~
karneval poti~e iz italijanskog jezika “carne vale” koji zna~i “meso, `ivi dobro”. To
je katoli~ki praznik pred po~etak posta. Karneval obi~no po~inje krajem februara
i po~etkom marta, kada slavlje do`ivljava vrhunac. Tradicionalno po~inje 11.
novembra u 11 sati i traje, kroz proslave raznih karnevalskih udru`enja i grupa
koja se tokom ~itave godine pripremaju. Poslednja nedelja karnevala po~inje u ~e-
tvrtak (Weiberfest) i zavr{ava se u sredu (Aschermittwoch). U ponedeljak, izme-
|u ~etvrtka i srede odr`ava se najve}a karnevalska proslava koja se naziva Roze-
montag (Rosemontag) u kojoj, samo u Kelnu, u~estvuje izme|u 1,5 do 2 miliona
ljudi. Sli~na je situacija i u Majncu, Diseldorfu i dr. zapadnim delovima Nema~ke.
Treba ista}i da u severnim i isto~nim pokrajinama Nema~ke nema proslave kar-
nevalskih praznika jer ve}inu stanovni{tva ~ine evangelisti. Karneval je u Nema~-
ku prenesen iz Italije za vreme primanja hri{}anstva, u ranom srednjem veku. Ka-
da danas govorimo o karnevalu, mo`emo re}i da on, sa aspekta turizma, predsta-
vlja veliko zadovoljstvo za masu ljudi (Massen-Event). Ovi zabavni karnevalski
programi, gde su u~esnici kostimirani u odore i kostime raznih, `ivih boja, sa ra-
znovrsnim, duhovito napravljenim maskama na glavi, uveseljavaju ljude, a isto-
vremeno – zbog kostima koje nose u~esnici – nestaju sve socijalne razlike izme-
|u njih, one se potpuno uklanjaju. U vreme proslave karnevala, kada nestaju sve
razlike me|u ljudima, dolazi do posebnog vida psihofizi~ke rekreacije, jer se lju-
di osloba|aju stega i svakodnevnih `ivotnih problema. Mnogi ljubitelji karnevala
dolaze iz raznih krajeva Nema~ke, kao i iz inostranstva, u mesta gde se odr`ava-
ju velike proslave (Köln, Mainz, Düsseldorf i Achen) i tu ostaju nedelju dana, ko-
liko on traje. Prema tome, karnevali predstavljaju oblik turisti~ke rekreacije i deo
su turisti~ke ponude onih mesta i dr`ava gde se odr`avaju. Ova vrsta turizma pre-
ma svom karakteru, mo`e se svrstati u manifestacioni turizam koji je deo kultur-
nog turizma.

Na{a zemlja nema tradiciju karnevala, osim onog koji se odr`ava u Boki
Kotorskoj (Herceg-Novi, Kotor i Tivat) pod nazivom “Praznik mimoze”, koji se de-
limi~no proslavlja i u Beogradu pod nazivom “Dani mimoze”. Neka forma maski-
ranja i pravljenja maskarada mo`e da se na|e kod Bunjevaca i na podru~ju isto~-
ne Srbije.

Aktiviranje proslava karnevala i va{ara u Srbije i Crne Gore, uz medijsku
podr{ku, imalo bi odgovaraju}e finansijske efekte, a istovremeno bi doprinelo
specifi~nom opu{tanju od napetosti svakodnevnog `ivota i moglo bi predstavljati
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zanimljivu formu turisti~ke rekreacije. Osmi{ljavanje tradicionalnih proslava, uz
u~e{}e medija, jedna je od mogu}nosti aktiviranja na{e turisti~ke privrede.

Ekonomski zna~aj karnevala

Posle teroristi~ke akcije 11. septembra 2001. godine u Americi broj u~esni-
ka na karnevalu naglo je opao zbog straha od ponavljanja akcija sli~ne vrste u Ne-
ma~koj. Prema prora~unima Statisti~kog zavoda Nema~ke na karnevalima se za-
posli se oko 50.000 ljudi.

Pozori{ta i druge teatar-grupe

Pozori{te i pozori{ne predstave doprinose kvalitetu `ivota. Pozori{ta u Ne-
ma~koj imaju sa aspekta turisti~ke posete, zna~aj samo u nacionalnim razmera-
ma, koji je rezultat jezi~kih barijera za {ire uklju~ivanje posetilaca iz drugih jezi~-
kih podru~ja.

Najpoznatije pozori{ne ku}e su “Milovitsch-teatar” u Kelnu, Narodni teatar
u Hamburgu i Minhenu.

1.17. Turisti~ka rekreacija i zdravlje

Zdravstveno-rekreativna funkcija turizma je jedan od osnovnih motiva tu-
risti~kog kretanja. Zdravstveni turizam je naj~vr{}e povezan sa rekreativnom
funkcijom, uklju~uju}i i ostale funkcije, kao {to su kulturno-vaspitna, politi~ka i
socijalna. Odmor i rekreacija su u funkciji zdravstvenog turizma. Granicu izme|u
rekreativne i zdravstvene funkcije nije uvek lako odrediti.

1) Turisti~ka medicinska geografija (medicinska geograflja)

Savremena turisti~ka putovanja kao fenomen na{eg vremena dobila je ve-
like razmere kako po broju tako i po du`ini i raznovrsnosti destinacija.

Prilikom putovanja a posebno turisti~kih, potrebno je imati neophodne in-
formacije o mestima, regionima i zemljama u kojima se putuje. Mnoge opasnosti
mogu nastati ukoliko se prethodno izvr{e sve potrebne preventivne pripreme za
putovanju u udaljena podru~ja drugih zemalja ili kontinenata. To se posebno od-
nosi na putovanje u tropske ili suptropske oblasti u kojima se zbog nepoznavanja
odre|enih zdravstvenih uslova mo`e oboleti a ponekad se zavr{iti sa tragi~nim
posledicama.

Poznato je ve} iz iskustva da svaka putovanja bli`a ili dalja dovode do mno-
gih promena u organizmu, kako pozitivnih tako i negativnihe.

U SR Nema~koj postoje turisti~ko-medicinski priru~nici koji daju
neophodne informacije o raznim bolestima koje se mogu dobiti na putovanjima.
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Prilikom svakog putovanju u udaljene zemlje potrebno je pored ostalog do-
biti informacije i o zdravstvenim uslovima. Takvu vrstu stru~nih informacija do-
bijaju se od lekara– stru~njaka za tropske i infektivne bolesti. U specijalno name-
njenim priru~nicima (REISE – MEDIZIN) navodi se geografska raspostranjenost
bolesti.

Prilikom svakog du`eg putovanja konsultacije sa lekarom su neophodne
radi dobijanja saveta i neophodnih lekova koji se individualo odre|uju, vode}i ra-
~una o turisti~kim destinacijama.

Ono {to je sastavni deo svakog turisti~kog putovanja je mala apoteka koja
slu`i kao prva pomo} koja je potrebna prilikom putovanja do dolaska u prvu
zdravstvenu ustanovu koja dalje pru`a medicinsku pomo}.

– Prema preporuci nema~kih lekara koja se bave medicinskom geografi-
jom, na put je po`eljno poneti:

– tablete protiv bolova, proliva, razne vrste kremova protiv opekotina, me-
dicinske zavoje, za{titne nao~are za sunce, kapi za o~i idr.

Pri putovanju potrebno je upoznati se sa na~inom ~uvanja i upotrebe leko-
va kao i vreme njenog kori{}enja. Prilikom putovanja u tropske i suptropske kra-
jeve neophodno je imati i sve potrebne informacije o medicinskoj i higijensko sa-
nitarnim uslovima. Pre putovanja uz neophodnu konsultaciju lekara za tropsku
medicinu izvr{iti pravovremene mere za{tite (vakcinacije) od “tropskih bolesti”.

Prilikom putovanja mogu nastati razne vrste oboljenja a naj~e{}a su: o~na
oboljenja “konjuktivitis”, koja izazivaju svrab, zapaljenje o~iju, crvenilo, grebanje.
Uzroci su naj~e{}e prilikom putovanje: pra{ina, promaja ili dim.

Prilikom skijanja na vodi ili na snegu mo`e do}i do odre|enih o{te}enja pa
u tom slu~aju preporu~uje se poneti kapi za o~i, ali samo uz preporuku lekara.
Za{titne nao~are prilikom boravka na snegu postale su gotovo neizbe`an rekvizit.

Prilikom putovanja dolazi do promene klime i higijenskih uslova (upotre-
ba prljavih ruku, preko vode i hrane), naj~e{}e se pojavljuju razne vrste bakterij-
skih infenkcija. Ponekad ova vrsta akutnih infekcija ukoliko se ne le~e nogu da
dobiju i hroni~an karakter. U udaljenim delovima sveta, naro~ito u tropskim i sup-
tropskim predelima potrebno je obratiti pa`nju prilikom uzimanja hrane i vode.
Jedna od preventinih za{tita je adekvatna termi~ka obrada.

Prilikom svih putovanja a posebno turisti~kih mogu nastati razne vrste bo-
lesti izazvane virusima, bakterijama, glistama, amebama i dr. mikro organizmi-
ma.

Medicinska geografija

Medicinska geografija postaje predmet sve ve}eg interesovanja razli~itih
stru~njaka, a pre svega iz oblasti medicine i geografije, odnosno turisti~ke geo-
grafije. U delu “Osnovi medicinske geografije” dr Z. Jovi~i} navodi da postoji ja-
sna zavisnost zdravlja ljudi od `ivotne sredine koja je tesno povezana sa geograf-
skom sredinom i medicinom u njenom {irem zna~enju. Potreba za rekreacijom ~i-

233

GLAVA 5



ni deo medicinske geografije. U gore navedenoj knjizi medicinska geografija se
defini{e kao grana i medicine i geografije. Medicinska geografija je interdiscipli-
narna nauka koja, pored medicine i geografije, koristi saznanja niza drugih nau~-
nih disciplina, kao {to su: biologija, psihologija, sociologija, meteorologija i dr. 

Medicinska geografija bavi se odnosima prostora i zdravstvenog stanja ~o-
veka.  (Dr @ivadin Jovi~i}, Prostor i ~ovek su osnovni elementi medicinske geo-
grafije.) Prostor, kao deo prirodne `ivotne sredine i zdravstveno stanje ~oveka
predstavljaju osnov prou~avanja medicinske geografije. Postoji me|uzavisnost iz-
me|u ~oveka, kao dela prirode, i prirode u {irem smislu. Zdravlje i njegova su-
protnost – bolest, predstavlja primarni zadatak medicine.

Prakti~na uputstva na turisti~kim putovanjima

Povra}anje nastaju putem infekcije – nedovoljno ~iste hrane i vode a naj~e-
{}e nastaje u tropskim vla`nim predelima. Simptomi povra}anja mogu biti i zbog
oboljenja od malarije, hepatitisa, jetre, `u~i i dr. Prva i osnovna mera do posete
lekaru je stroga dijeta uz uzimanje velike koli~ine te~nosti.

Prehlade – naj~e{}e nastaju prilikom zimskih putovanja. Uzrok mogu biti
bakteriske i virusnog karaktera. Simptomi su: kijavica, ka{alj, oboljenje grla, gla-
vobolja, bolovi u mi{i}ima i dr.

Alergijske reakcije – mogu nastati prilikom uzimanja hrane u egzoti~nim ze-
mljama ili pak izazvane polenovim prahom.

Povi{enje temperature – normalna temperatura kre}e se do 37stepeni celzi-
jusa i varira u toku dana. Svaka pove}anja temperatura je signal da je organizam
oboleo i da treba potra`iti pomo} lekara.

Promene na ko`i – prilikom putovanja mogu se ponekad pojaviti i prome-
ne ne ko`i uzroci mogu biti razni: klimatski razlozi, hladno}a, UV-zraci.

Infekcije: bakterijske gljivi~ne i paraziti.

Ujedi raznih `ivotinja: zmija, paukova, meduza i td.

Srce i krvotok – promene mogu nastati izazvane klimom i ostalih {tetnih
faktora. Za ovu vrstu oboljenja neophodna je pomo} stru~nog lekara.

Bolovi – na putovanjima mogu se pojaviti bolovi sa razli~itim uzrocima i na raz-
li~itim mestim, i to: ki~me, mi{i}nog tkiva glave, zuba, uha, mokra}nih kanala itd.

Pored prve pomo}i, uzimanje lekova protiv bolova potrebno je obratiti se
za pomo} lekaru.

Zarazne bolesti

Za mnoge zarazne bolest potrebno je izvr{iti pravovremenu vakcinaci-
ju(kolera, tifus, paratifus, hepatitis A i E, velikog ka{lja, boginja, herpesa i dr.).

Na turisti~kim putovanjima mogu se dobiti i razne vrste polnih bolesti (go-
noreja, sifilis, SIDA i td.). Sida predstavlja veliki svetski problem a posebno su
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ugra`eni putnici koji putuju u daleke zemlje (Tajland i dr`ave Srednje Amerike)
ovi turisti `eljni avantura nazivaju se u stru~noj literaturi i ”SEX– turisti”.

Ujedi raznih `ivotinja

Ujedi raznih `ivotinja mogu ponekad biti veoma neprijatni a u izuzetnim
slu~ajevima se mogu zavr{iti i sa tragi~nim posledicama. U grupu `ivotinja ~iji
ujed predstavlja opasnost za ~oveka spadaju zmije, krpelji, razne vrste paukova i
td. Od morskih `ivotinja treba ukazati na opasnost od ajkula. Kod mnogih vrsta
ajkula samo mali broj prestavlja opasnost za ~oveka, uglavnom `ive u tropskim i
suptropskim morima. One mogu te`e da povrede kupa~a posle ~ega ~esto nastaje
smrt. Naj~e{}e prate brodove pa zbog toga mogu ~esto zalutati u luke.

Za turiste je najbolje raspitati se o mogu}oj opasnosti kod doma}eg stanov-
ni{tva.

Morske zmije, koje `ive u toplim okeanima (Inijski, Atlanski i Tihi okean)
prestavljaju tako|e opasnost. Ponekad mo`e nastati problem prilikom kontakta sa
meduzom posle ~ega nastaje crvenilo, svrab a ponekad mogu izazvati jake bolo-
ve. U manje probleme prestavljaju morski je`evi.

Zmije – od velikog broja vrsta zmija samo mali broj prestavlja opasnost od
ujeda. Naj~e{}e opasnosti ujeda zmija izlo`eni su avanturisti, {eta~i, planinari i
u~esnici raznih ekspedicije.

Naj~e{}e se ujedi doga|aju se na nogama visine do 30 cm, zbog toga je pri-
likom izleta nositi duge pantalone i cipele.

1.18. Turisti~ka politika i turisti~ke organizacije u SR Ne-
ma~koj

Turisti~ka politika Nema~ke vlade orijentisala se prethodno kroz op{tu pri-
vrednu politiku. Izgradnjom infrastrukture i mera za dalju modernizaciju tako|e
je u funkciji razvoja turisti~ke privrede. Radi stimulacije i o`ivljavanja privrede
Savezna vlada smanjila je privrednim subjektima porez. Zatim je pristupila sma-
njenju birokratskog aparata radi pobolj{anja privrednih strate{kih pozicija. Za
razvoj turisti~ke privrede Savezni biro za turizam “Deutsche Zentrale fur Touri-
smus (DZT)”, doneo je niz mera radi posticanja daljeg razvoja turizma. U tom
smislu odre|eni su slede}i ciljevi:

– Pobolj{anje kvaliteta svih vrsta turisti~kih usluga.
– Obrazovanje i naknadno usavr{avanje stru~nih radnika u turizmu.
– Pomo} u promeni strukture naro~ito u uvo|enju novih tehnologija i ko-

munikacionih tehnika.
– Uvo|enje novih modernijih propisa u turizmu.
– Razvijanjem i usavr{avanje marketing-koncepta u turizmu radi pove}a-

nja konkurenmosti na me|unarodnom tr`i{tu.
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Savezna vlada `eli da {to ~vr{}e usaglasi saradnju sa turisti~kim savezima
i pokrajinama. Saradnja treba da se uspostavi  sa turisti~kom privredom i poslov-
nim partnerima, Savezima, Sindikatom kao i sa nau~nim institucijama.

Savezna vlada je u tesnoj saradnji sa internacionalnim i multinacionalnim
programima povezana u skladu generalne realizacije turisti~ke politike u okviru
EU. Posebno se insistira na saradnji sa Isto~no Evropskim zemljama koje su u me-
|uvremenu postale ~lanice Evropske unije.

Na multinacionalnom nivou, turisti~ka politika Nema~ke tesno sara|uje sa
OECD pre svega na daljem razvoju i pobolj{anju za{tite prirode. Na Svetskoj iz-
lo`bi EXPO – 2000 Nema~ka je dobila jedinstvenu {ansu da se kao turisti~ka ze-
mlja prestavi internacionalnoj publici.

Perspektive daljeg razvoja turisti~ke privrede

Nema~ko hotelijerstvo na po~etku 1999. godine raspolagalo je sa preko
38.800 hotela, pansiona i ku}a za preno}i{te. Sa ukupno 851.100 soba {to je iz-
nosio kapacitet od 1,57 miliona postelja. Na osnovu statisti~kih podataka Save-
znog ministarstva broj turisti~kih preduze}a pove}an je za 4,1%, broj postelja po-
ve}an je za 16,5% u odnosu na 1993. godinu.

U posebnu grupu turisti~kih sme{tajnih objekata (ku}a za preno}i{te,
omladinskih turisti~kih centara, planinarskih domova itd.) kapacitet postelja po-
ve}an je sna`no od 1993. godine na 14.300 turisti~kih preduze}a (+24,2%) i po-
ve}anje broja postelja za 691.000 {to iznosi pove}anje od 19,5%. Pove}anje bro-
ja preno}i{ta u 1998. godini imao je rast od 2,6%.

Na osnovu premanenmog rasta turisti~ke privrede mo`e se konstatovati da
je potrebno i dalje ulagati u turisti~ki sektor.

Uloga turisti~kog sektora – putni~kih i avio kompanija

Za razvoj turizma u celini veliku ulogu odigrale su i poslovne aktivnosti ve-
likih turisti~kih agencija i ~arter– avio kompanija. Agencijski sektor zajedno sa
avio kompanijama dobili su jo{ ve}i zna~aj u internacionalnim razmerama. Poseb-
no se mo`e videti zna~aj Nema~kih turisti~kih prestavnika u odnosu sa ostalim tu-
risti~kim prestavnicima iz drugih dr`ava EU. Kao {to smo naveli razvoj saobra}aj-
nih sredstava me|u njima posebno treba ista}i broj turisti~kih autobusa koji se
nalaze na tre}em mestu iza privatnih automobila i avionskog saobra}aja. Turisti~-
ki zna~aj autobusa je relativno stabilan i imaju dosta zna~ajnu ulogu u turisti~-
kom kretanju seniora, studijskih putovanja i razgledanja gradova.

U Nema~koj ima oko 6000 autobuskih preduze}a sa preko 60.000 zaposle-
nih u funkciji turisti~ke privrede.
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Turisti~ki prestavnici

U 1998. godini u Nema~koj je bilo registrovano 15.500 turisti~kih agenci-
ja a od toga 9.900 otpadalo je na turisti~ke biroe. Posebno treba ista}i uvo|enje
novih ~arter linija u avionskom saobra}aju. Izuzetan porast turisti~kih programa
~ine jeftina putovanja pod nazivom “Last-minute” ponude.

Ovakve ponude su veoma zanimljive za mlade i starije generacije koji imaju
fleksibilno slobodno vreme. Poslednjih godina veliki broj aviokompanija uvode jef-
tine letove na svim interesantnim Evropskim destinacijama sa izuzetno povoljnim
cenama, koje se kre}u izme|u 19 i 29 evra zavisno od kompanije i udaljenosti.

Turizam u Nema~koj u 2000 godini kao i 2001. godini bio je jedan od naj-
dinami~nijih sektora privrede u svetu. Posebno se to mo`e uo~iti u visoko indu-
strijalizovanim zemljama SAD, Japan i Nema~ka.

I pored privredne recesije zatim pojava SARS epidemije, teroristi~kih aktiv-
nosti turizam se u 2003. godini brzo oporavio sa daljom tendencijom rasta. Pre-
ma statisti~kim podatima Svetske turisti~ke organizacije (WTO) broj turista koji
su putovali u inostranstvo u 2000. godini iznosio je 687,3 miliona; 2001. godine
iznosio je 684,1 milion; 2002. godine dolazi do rast i iznosi 700,2 miliona. U sta-
tisti~ke podatke Svetske turisti~ke organizacije uklju~ena su poslovna, dnevna pu-
tovanja kao i poseta kongresima.

18.1. Turisti~ka politika Nema~ke i Nema~ka u okviru EU
Turisti~ki propisi

U cilju daljeg razvijanja turizma na nivou Savezne Republike Nema~ke do-
neti su niz zakonskih propisa i mera koji treba da realizuju navedene ciljeve. Na
nivou cele Nema~ke ministarstvo privrede i Nema~ke centrale za turizam doneli
su 1.1.1999. godine niz mera kao i ideja za razvoj ovog privrednog segmenta. U
realizaciji navedenih ciljeva uklju~ene su sve organizacije i institucije, Nau~ni in-
stituti, prestavnici agencija i vazduhoplovnih kompanija kao i sredstva informisa-
nja na saveznom nivou. Jedna od najzna~ajnih dr`avnih centrala za turizam je
Deutsche Zentrale für Tourismus (DZT) koja ima cilj kordinacije i povezivanja tu-
risti~ke privrede i turisti~kog saveza Nema~ke ne samo na unutra{njem planu ve}
i sa stranim partnerima.

Saradnja Nema~ke centrale za turizam u tesnoj je vezi sa ostalim privred-
nim sektorima i medijskim ku}ama. Nema~ka centrala za turizam povezana je a
svim zna~ajnim saobra}ajnim kompanijama na nivou cele zemlje.

Posebna pa`nja posve}ena je marketing-strategiji koja ima za cilj poveziva-
nja svih relavantnih turisti~kih prestavnika u svetu. To se naro~ito pozitivno od-
razilo na Svetskoj turisti~koj izlo`bi EXPO 2000.odr`ana u Hanoferu.

Jedna od osnovnih aktivnosti turisti~ke centrale za turizam bila je 1997.
godine, a koja se intezivirala 1999. godine koja se odnosila na zna~aj marketig-
koncepcije i instrumenata za podizanja turisti~kog imid`a Nema~ke.

Nema~ki bud`et iz 1999, godine predvideo je za Nema~ku centralu za tu-
rizam 41,6 miliona DM za realizaciju navedenih ciljeva. Nema~ki informativni
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centar i centar rezervacije (Deutschland Informations-und Reservierungsee-
sellschaft mbH (DIRG)

Nema~ki informativni centar za informacije u turizmu povezani su sa mo-
dernim medijima i najnovijom informativnom tehnologijom (Internet). Ova agen-
cija je povezana i sa Nema~kim pokrainama a Nema~ke pokraine sa regionima i
ostalim mestima. U tom smislu izgra|eni su jedinstveni informacioni standardi
koji slu`e za navedenu svrhu. Za finansiranje ove agencije Savezno ministarstvo
kao i pokrajinska ministarstva izdvojili su petogodi{nje finmansiranje (od 1996-
2000) u iznosu od 5miliona DM.

18.2 Politika Savezne Vlade Nema~ke za hendikepirane osobe

U Saveznoj Republici Nema~koj na nivou Vlade koja se bavi pitanjima hen-
dikepiranih osoba postavljen je cilj da se ova kategorija stanovni{tva uklju~i u
dru{tvenu integraciju sa ostalim gra|anima. Omogu}avanjem mobilnosti hendi-
kepiranih lica i izgra|ivanje odgovaraju}e infrastrukture bio je jedan od predu-
slova za razvoj turizma ove kategorije stanovni{tva.

Rezultati istra`iva~kog projekta Savezne vlade iz 1999. godine, usvojene su
i neophodne prakti~ne mere za integraciju i realizaciju turisti~kih kretanja lica sa
posebnim potrebama. Zavr{ni izve{taj Ministarstva za zdravlje zahtevao je od istra-
`iva~kog projekta “Reisen für behinderte Menschen” (putovanje za hendikepirane
osobe). Donelo je niz pozitivnih mera za stimulaciju i realizaciju putovanja.

Iz navedenih razloga Savezno ministarstvo zdravlja osnovalo je 9.9.1999.
godine “nacionalno mesto za integrativni turizam. Na osnovu ovih odluka done-
ti su i zakonski propisi u kojima se svi u~esnici i organizatori turisti~kih putova-
nja (turisti~ke agencije, turisti~ki biroi, saobra}ajna preduze}a i drugi u~esnici)
obavezuju da moraju pru`ati informacije i sve vrste turisti~kih usluga hendikepi-
ranim osobama kao i za ostale kategorije ga|ana.

Ministarstvo za zdravlje nala`e da i prilikom {kolovanja i usavr{avanja tu-
risti~kih kadrova budu osposobljeni za pru`anje usluga i hendikepiranima osoba-
ma, pod motom” turizam za sve “.

Na osnovu zakonskih donetih mera za ovu vrstu gra|ana, osnovan je ~itav
niz udru`enja za pomo} hendikepiranim osobama kao i preporuka da se ova vr-
sta turisti~ke klijentele {to bolje afirmi{e.

Turisti~ka privreda neposredno posle mera Savezne vlade, donela je odlu-
ku o odr`avanju seminara i stru~no usavr{avanje za zaposlene u turizmu. U okvi-
ru navedenog projekta u jesen 1999. godine Savezna vlada predstavila je turisti~-
ki regionalni projekat na ~itavoj teritoriji Nema~ke na kojoj treba da bude pred-
stavljena kompletna turisti~ka ponuda (sme{tajni, ugostiteljski objekti, infra-
struktura, kulturna ponuda, rekreacija u slobodnom vremenu i ostale usluge). Re-
zultat istra`iva~kog projekta bio je i taj {to je iza{ao proru~nik za hednikepirane
osobe “Tourismus fur behinderte Menschen”(Turizam za hendikepirane osobe), u
izdanju od 10000 primeraka u kojima su navedene sve potrebne informacije.
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19. Edukacija i turisti~ka rekreacija

19.1. Turisti~ki kadrovi vezani za turisti~ku rekreaciju

Pojam kadar poti~e od francuske re~i “le cadre “. Ovaj pojam je imao prvo-
bitno zna~enje okvir– ram i vi{e se koristilo u vojnoj, politi~koj terminologiji.

Poslednjih godina u na{em jeziku ovaj pojam odre|uje kao oznaku za za-
poslene. Treba napomentui da upotreba pojma “kadar” upotrebljavao se

nekada na prostoru Isto~no Nema~ke, dok se u Zapadnoj Nema~koj koristi
pojam” personal”.

Upravljanje – menad`ment

Pojam menad`ment poti~e iz Engleskog jezika “management” {to zna~i vo-
diti i implicira u smislu vo|enja ljudi.

Pojam menad`er u na{oj zemlji imao je negativan prizvuk ali danas postao
je sastavni deo svake poslovne aktivnosti kako u procesu planiranja, organizaci-
ja, vo|enja i kontroli prema utvr|enim ciljevima u privrednoj praksi. Pojam me-
nad`er u na{em jeziku postao je stalan pojam usled nedostatka adekvatne re~i u
srpskom jeziku.

Pojam menad`ment u na{em jeziku mogao bi da se prevede sa pojmom
“upravljanje”.

Ljudski resursi (Human Resousces)

Ozna~ava “ukupan duhovni i telesni potencijal radnika – saradnika jednog
preduze}a ili ustanove kao latentni kori{}eni potencijal”. (T. Laukmann, I. Walsh:
Management im Zeitalter der strategischen Fuehrung, Gabler, Wiesbaden, 1986.
str. 343.

Ljudske resurse za razliku od drugih resursa podrazumevamo sve njihove
biolo{ke, fiziolo{ke i druge potencijale uklj~uju}i njihova znanja i sposobnost
stvaranja u jednom preduze}u ili ustanovi.

Ljudski resursi postaju svakodnevni pojam u razvojnim koncepcijama dr-
`avnih institucijama, velikih internacionalnih kompanija i drugih preduze}a. Tu-
risti~ka privreda sa aspekta tr`i{nog segmenta i razvoju turisti~ke privrede prida-
je izuzetnu va`nost ljudskim resursima ili kako jo{ mo`emo nazvati ljudskim po-
tencijalima.

Jezi~ki, pojam “resurs” ima zna~enje kao izvor, potencijal, snaga, mogu}-
nost.

Pojam “ljudski resursi” prestavlja jedan od zna~ajnih faktora za uspe{nost
turisti~kih organizacija. Pojam “resurs” istovremeno ukazuje na zna~enje “poten-
cijal”.
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2. Edukacija kadrova u turizmu SR Nema~ke

Za razvoj turizma veoma va`nu ulogu imaju kvalifikaciona struktura zapo-
slenih i permanento usavr{avanje kadrova zaposlenih u turisti~kom sektoru. Kva-
lifikaciona struktura kadrova ima izuzetnu va`nost kao kvantitativni i kvalitativ-
ni parametri u turisti~koj privredi.

Usavr{avanje kadrova izvodi se preko biroa za rad i ostalih obrazovnih in-
stitucija.

Na osnovu dvanaest zanimanja u turisti~kom sektoru, {est se odnose na
ugostiteljstvo a slede}ih {est na saobra}ajna zammanja.

Iz navedene tabele 31.12.1998. godine obuhva}ena je 91.000 polaznika,
{to je iznosio porast od 8,35 u odnosu na prethodnu godinu. Dalje usavr{avanje
stru~nih kadrova u turizmu prestavlja jedan od odlu~uju}ih faktora za turisti~ki
razvoj.

Permanenmo usavr{avanje u svim sektorima privrednog `ivota a posebno
u sektoru turizma ima izuzetnu va`nost za sigurnost radnih mesta. U tom smislu
Savezna vlada uvela je niz zakona (Berufsbildungsgesetz - BbiG) koje se odnose
na profesionalno usavr{avanje u oblasti turisti~ke privrede i saobra}aja. Za turi-
sti~ki sektor posebno su atraktivna stru~ne kfalifikacije koje se odnose na turisti~-
ku privredu, saobra}aj, hoteljerstvo, gastronomiju, i ostalo ugostiteljsko osoblje.
Jo{ 1976. godine dr Stevan Stankovi} u nau~nom ~asopisu “Turizmologija” br. 6
i 7 Begrad 1976. godine iznosi zna~aj obrazovanja kadrova u okviru nastavnog
predmeta `ivotna sredina.

Za razliku od nauka predmet za{tite `ivotne sredine potrebno je me|u gra-
|anima razvijati svest o njenom zna~aju i ~uvanju. Kao {to pokazuju nau~ni re-
zultati kao i u prakti~nom `ivotu vidljive su posledice neracionalnog kori{}enja
prirodnih resursa, o kojima je ve} bilo re~i prestavljaju posledice me|u kojima za-
grevanje na{e planete, promena klime, porast prirodnih katastrofa, epidemije i sl.

U Nema~koj je ve} odavno preduzeto niz zakonskih mera radi za{tite pri-
rode. U okviru Nema~kog {kolskog sistema ugra|eni su delovi predmeta iz eko-
logije a vi{im razredima i poseban predmet ekologija. Obrazovno vaspitni zna~aj
i prakti~ne primene vezane za ~uvanje i za{titu `ivotne sredine mo`e se videti u
svim segmentima dru{tvenog `ivota. Pored {kolskih programa posebna je obra|e-
na navedena oblast na vi{im i visokim {kolama koji {koluju profesionalne kadro-
ve potrebni za za{titu prirodne sredine.

Proces obrazovanja iz ekologije po~inje jo{ u pred{kolkom uzrastu i prati
kroz ~itavo {kolovanje. Pored teorijskih postoje i mnogi prakti~ni primeri koji se
svakodnevno primenjuju: higijena {kolskog i van{kolskog prostora, odre|ivanje
mesta za bacanje otpadaka sa kantama koje upu}uju na selekciju i vrstu otpada-
ka.

Kompletan {kolski prostor kao i izgled pedagoga i u~enika u funkciji je raz-
vijanja kulture za{tite `ivotne sredine. Mnoge inicijative roditelja, nastavnika i
u~enika u okviru realizacije obrazovnog programa zajedni~ki nastupaju. Ekolo{ka
kultura kao deo op{te kulture prisutna je u svim segmentima dru{tvenog `ivota.

240

GLAVA 5



2.1. Obrazovanje, {kolovanje i dalje usavr{avanje kadrova u turizmu

Turisti~ka privreda pokazuje rast iz godine u godinu u ~itavom svetu. Za
poslednjih 20 godina nije se samo vodilo ra~una o {kolovanju turisti~kih kadro-
va, ve} i o njihovom daljem obrazovanju i usavr{avanju. Klasi~no obrazovanje bi-
lo je namenjeno za rad u putni~kim biroima i turisti~kih agencijama, u transport-
nim preduze}ima, turisti~kim mestima, kao i rad u kulturi i komercijalnom sek-
toru, kao i u oblasti kulturnog turizma. 

Sa tehni~kim inovacijama, uvo|enjem elektronskih medija i interneta po-
stalo je potrebno da se turisti~ki kadrovi stalno usavr{avaju i to ne samo u odre-
|enim stru~nim {kolama u oblasti turizma i ugostiteljstva, ve} i putem poha|anja
raznih seminara i kurseva. Ove inovacije u {kolovanju i usavr{avanju turisti~kih
kadrova vr{e se jo{ u srednjim stru~nim {kolama, a zatim na vi{im i visokim {ko-
lama kao deo permanentnog pra}enja inovacija u turizmu. Godi{nje razne {kole
iz oblasti turizma i ugostiteljstva zavr{i oko 40.000 osoba i 400 apsolvenata na
univerzitetima Nema~ke. Klasi~no {kolovanje za rad u raznim preduze}ima koja
se bave turizmom, uklju~uje izu~avanje hotelijerstva i gastronomije, zatim pozna-
vanja poslovanja turisti~kih i putni~kih agencija, kao i znanja potrebna za stru~-
ni rad u banjama. Po ovom sistemu {koluju se i kadrovi za turisti~ke vodi~e, in-
formatore i savetnike u sportu, kulturi i zdravstvenom turizmu. Turisti~ki kadro-
vi {koluju se i za upravne poslove, vo|enje finansijskih poslova, statistike, rekla-
me, i rad sa medijima, a sti~u znanja i o novim informacionim tehnologijama.

2.2. Dalje obrazovanje i usavr{avanje

Pored dr`avnih {kola, postoje i privatne srednje i vi{e {kole sa relativno {i-
rokom lepezom kvalifikacija koje se mogu ste}i; one svojim u~enicima daju diplo-
me koje dr`ava priznaje isto kao i one koje su izdale dr`avne {kole. Ove {kole {ko-
luju kadrove koji su striktno opredeljeni za rad u turizmu i ugostiteljstvu. Nave-
{}emo neka od zanimanja:

– ekonomski asistent sa te`i{tem na znanju stranih jeziika potrebnih u tu-
rizmu;

– turisti~ki asistent;
– informativni turisti~ki asistent;
– turisti~ki asistent – menad`er;
– internacionalni menad`er – asistent;
– turisti~ki specijalista;
– asistent za turisti~ki saobra}aj (drumski, `elezni~ki i avio saobra}aj).

Su{tinska razlika  kod ovog tipa {kolovanja je {to se za upis u ove {kole
potrebno je imati prethodno zavr{enu op{tu srednju {kolu ili stru~nu {kolu iz
oblasti turizma i trgovine. Ovaj tip {kolovanja traje tri godine. Drugi na~in obra-
zovanja turisti~kih radnika odnosi se na one osobe koje dugi niz godina rade u
turizmu i ugostiteljskim preduze}ima i `ele da steknu stru~nu diplomu. Takav vid
obrazovanja uz rad, koji uglavnom traje izme|u 16 i 24 meseca zavr{ava se do-
bijanjem diplome internog karaktera.  
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Pored navedenih oblika obrazovanja, postoji i jedan vid daljeg usavr{ava-
nja radnika za turisti~ku bran{u – za kongresni turizam, turisti~ke referente i
ostale turisti~ke radnike.

2.3 Studiranje na vi{im i visokim {kolama (fakultetima)

U Nema~koj danas postoji ~etiri puta za sticanje akademskih zvanja. Eko-
nomske akademije (Berufs-ind Wirtschaftsakademien) – Podrazumevaju dualni
sistem studiranja, a to zna~i da svaki student ima radni ugovor sa nekom turisti~-
kom organizacijom. Studiranje traje tri godine sa 2-3 meseca prakse u turisti~koj
organizaciji. Prednosti ovakvog studiranja su u tome {to je teorija povezana sa
praksom. Druga prednost sastoji se u tome {to studenti nakon zavr{etka i diplo-
miranja imaju radno mesto. Ovi kadrovi su osposobljeni da rade na poslovima tu-
risti~kog menad`menta.

Vi{e ekonomske {kole sa naglaskom na ekonomiji (Fachhochschuleausbil-
dung mit Schwerpunkt Betriebwirtschaft) – Studije turizma na vi{im {kolama naj-
~e{}e su u ponudi za studiranje. Na ovim studijama za turisti~ke kadrove, ekono-
mija turizma je u centru pa`nje. Praksa, koja se odr`ava tokom studija, ima va-
`nu ulogu. Studije traju 8 semestara, a od toga dva semestra je obavezna praksa.
U~enje i polaganje stranih jezika je obavezno.

2.4. Studije turizma na univerzitetima (Univerzitätsausbildung)

Na univerzitetima se studira: turizam, pedagogika slobodnog vremena u
okviru ekonomije, geografije, pedagogije, kulture i nauke o ekologiji. Studiranje
ima vi{e teorijsko-nau~ni karakter. Praksa ili studijski projekti su u sadr`aju studi-
ranja. U principu, studira se jedna od turisti~kih oblasti (specijalizira se). Studije po-
sle osnovnih studija, mogu se specijalizirati za turisti~ki menad`ment, turisti~ku pri-
vredu, turisti~ku geografiju, kulturni turizam ili  za turisti~ku pedagogiju.

2.5. Specijalisti~ke, magistarske studije i doktorati

Dalje studiranje i usavr{avanje na studijama iz oblasti turizma vr{i se u
Berlinu i Helibronu. Nastava na studijama mo`e se pratiti preko modernih sred-
stava komunikacije, tzv. studiranje na daljinu (Fernuniverzität – Hagen). Pored
teorije, izu~avaju se i karakteristike turisti~kih regija. Studije u Hagenu stavljaju
naglasak na kulturni turizam, a univerzitet u Heilbronu stavlja naglasak na inter-
ne aspekte turizma i izu~avanje stranih jezika.

Upore|uju}i studije iz turizma u Srbiji i Crnoj Gori i u Nema~koj u teorij-
skom smislu, kod osnovnih studija nema bitne razlike. Postoje razlike u prakti~-
nom re{avanju problema iz oblasti fakultetske nastave (praksa, seminari). 
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2.6. Neka Nema~ka iskustva koja bi mogla da se primene na na{u ze-
mlju

Tema, ekologija i mere za za{titu prirodne sredine je jo{ dosta davno po-
znato kao problem u na{im nau~nim i stru~nim krugovima. Pored teorijskog po-
trebno je primeniti i mnoge prakti~ne korake kako u toku {kolskog obrazovanja
tako i posle njega. Jedan od prvih i najva`nijih koraka je uvo|enje predmet eko-
logija u sve nastavne planove i programe po~ev od osnovne {kole. Predmet eko-
logija mo`e biti izu~avan i u okviru drugih nau~nih disciplina (na primer geogra-
fije i biologije). Pored teorijskog dela potrebno je i odre|enim aktivnostima prak-
ti~ne prirode u okviru {kole organizovati razne akcije na primer: ure|enje {kol-
skih i van {kolskih prostorija, sadnja drve}a i cve}a, higijenska kontrola i dr. prak-
ti~ne aktivnosti. Sve ove prakti~ne mere potrebno je uklju~iti nastavni program.

Predmet iz ekologije trebali bi se ocenjivati iz dva dela teorijskog i prakti~-
nog dela. Na taj na~in bi vaspitna i obrazovna funkcija imala konstantan obrazov-
ni karakter. Ocenjivanje i napredovanja nastavnika pored ostalih kriterijuma bila
bi uklju~ena i ova aktivnost kao i konkretni rezultati u toku {kolske godine.

Mnoge {kolske priredbe u Nema~koj su organizovane radi skupljanja ma-
terjalnih – nov~anih sredstava za popravljanje ekolo{ke situacije.

Trebalo bi razmisliti uvo|enja i raznih “ekolo{kih olimpijada”, koje bi {ko-
le kroz sistem takmi~enja uz medijsku podr{ku progla{avalo najuspe{nije u toj
oblasti.

^itav niz akcija u cilju ure|enja `ivotnog prostora mogla bi se pro{inti na
celokupno stanovni{tavo (klubovi prnzionera, ferijalni savezi, razni klubovi i td.).

Potrebno je razmisliti i o organizovanju raznih kulturnih radnika(peva~a,
slikara i dr.) u kojem bi jedan godi{nji koncert bio namenjen kao neka vrsta eko-
lo{ke pomo}i postoji ~itav niz drugih aktivnosti koji sa malo vi{e smelosti, mogli
bi da re{e mnoge probleme u `ivotnoj sredini a da na iziskuju velika nov~ana
sredstva.

Podr{ka dru{tva i Ministarstava koja se bave navedenim problemima po-
trebno je da stalno aktivno budu prisutni i u kontroli ekolo{ke situacije u na{oj
zemlji.

Uvo|enje “ekolo{kih zakona” i “ekolo{ke policije “bio bi jedan od konkret-
nih re{enja u tom smislu. Finansiska sredstva koja bi se dobila kroz sankcije i ka-
zne zaga|iva~a prirode ulazio bi u takozvani “ekolo{ki fond” sa ciljem daljeg po-
bolj{anja `ivotne sredine.

Za{tita `ivotne sredine prestavlja izuzetnu va`nost za razvoj turizma. Ta
va`nost mogla bi se u kratkim crtama ista}i:

– Va`nost za{tite `ivotne sredine i ~uvanja zdravlja ljudi.
– Va`nost za{tite `ivotne sredine za celokupnu turisti~ku privredu.
– Va`nost ~uvanja prirodne sredine kao jedan od uslova na{eg priklju~enja

EU i harmonizaciji propisa sa njom.
– Va`nost za{tite `ivotne sredine kao deo globalnog ~uvanja prirodnih re-

sursa na na{oj planeti.
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– Za{tita i ~uvanje prirode je najva`niji “kapital “za turisti~ku privredu.

Treba posebno ista}i i ~uvanje za{ti}enih delova prirode koji imaju {iri dri-
{tveni i nau~ni zna~aj.

3 Turizam i turisti~ka povezanost SR Nema~ke i Srbije i 
Crne Gore

Razvoj turizma u svetu i u Nema~koj pokazuje da turisti~ka kretanja iz go-
dine u godinu do`ivljavaju konstantan rast. Nema~ka kao veoma zna~ajno emi-
tivno podru~je i u prethodnoj Jugoslaviji igrala je veliku ulogu u turisti~kog pri-
vredi. Nakon raspada Jugoslavije i gra|anskih ratova, podru~je Srbije i Crne Go-
re ostalo je dugo godina izolovano ekonomski i politi~ki, a posebno kad su u pi-
tanju turisti~ka kretanja inostranih turista prema na{oj zemlji.

Nere{eni teritorijalni problemi, dugotrajna ekonomska iscrpljenost, uspori-
li su razvoj turisti~ke infrastrukture u Srbiji i Crnoj Gori. Sa o`ivljavanjem privre-
de i sre|ivanjem politi~ke situacije na{a zemlja ima u turisti~koj privredi odre|e-
ne prednosti. Potencijalne prednosti mogu se identifikovati u slede}im vrstama
turisti~kih kretanja:

– tranzitni turizam, 
– planinski turizam (letnji i zimski), 
– primorski turizam (Crnogorsko primorje), 
– kulturni turizam (gradski turizam – Beograd-Novi Sad, valorizacija spo-

meni~ke kulture).
– razvoj banjskog turizma – aktiviranje termomineralnih izvora i klimat-

skih le~ili{ta (Vrnja~ka Banja, Kovilja~a, Soko -Banja, Zlatibor i druge ba-
nje).

Pored navedenih Beograd ima perspektive za razvoj kongresnog turizma s
obzirom na njegov geografsko-turisti~ki polo`aj.

Prilikom gradnje novih turisti~kih objekata i infrastrukture, trebalo bi vo-
diti ra~una o savremenim oblicima turisti~kih kretanja u svetu. U ovom radu na-
vedeni su razne vrste turizma i novih turisti~kih sadr`aja koji dobijaju sve ve}u
va`nost u turisti~koj ponudi. Tu treba naro~ito ista}i nove vrste turisti~kih usluga
vezanih za “estetski” turizam. Hoteli treba da prate zahteve kako mlade tako i
starije turisti~ke populacije.

3.1. Iseljeni~ki turizam (“Dijaspora” ili ”Gastarbaiterski turi-
zam”)

Na{i iseljenici koji prema nepotpunim podacima ima izme|u 2,5 i 4 milio-
na, nastanjenih gotovo na svim kontinentima, prestavljaju veoma zna~ajan demo-
grafski segment za poru~avanje sa aspekata: prava, ekonomije, sociologije, psiho-
logije, turizma i turisti~ke rekreacije.
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Nepreciznost podataka kako po broju, du`ini i odsutnosti od mati~ne ze-
mlje, polnoj, starosnoj strukturi, obrazovnom i ekonomskom polo`aju, pre-
stavljaju te{ko}u za izvo|enje relavantnih zaklju~aka. I pored toga tema iseljeni-
{tva prestavlja izazov za mnoga nau~na i empirijska prou~avanja.

U nedostatku kvantitativnih i kvalitativnih pokazatelja potrebno je inicira-
ti zna~aj daljeg prou~avanja iseljeni~kog problema gra|ana na{eg porekla.

U ovom radu za ovu kategoriju na{ih gra|ana koristi se pojam “Dijaspora”
ili dosta uobi~ajen, neprecizan i dovoljno grub pojam “Gastarbajteri”.

Pojam Gastarbajter je izveden iz nema~kih re~i “Gast”, “Arbeiter”, spaja-
njem ove dve re~i, dobija se nova re~, novi pojam “Gastarbeiter”. U nedostatku
preciznijeg pojma za ovaj vid populacije u ovom radu koristi}e se pojam” Dijaspo-
ra”.

S obzirom na predmet istra`ivanja u ovom radu centralno pitanje bi}e mo-
gu}nosti, istra`ivanja i aktiviranja ovog demografskog segmenta u turisti~ka kre-
tanja i rekreaciju u na{oj zemlji.

Treba pretpostaviti na osnovu broja na{ih iseljenika da veliki broj odr`ava
kontakte sa zemljom maticom (posete ro|ecima, prijateljima, kroz razne poslov-
ne i druge aktivnosti) prestavljaju zna~ajan turisti~ki potencijal za na{u zemlju.

Motivi posete u zemlji porekla su ~esto razli~iti. Posete porodici ili svom
“primarnom “mestu boravka mogu se koristiti i u turisti~ke posete na{im planin-
skim, banjskim i primorskim turisti~kim centrima i odmarali{tima.

Slo`eni motivi kod na{ih gra|ana odnosno gra|ana na{eg porekla, mogu
biti i u kombinaciji sa turisti~kim putovanjima ili kao jedan motiv, turisti~ki mo-
tiv.

Emocionalne, jezi~ke, socijalne, ekonomske, kulturne, veze i sli~nosti sa
zemljom porekla prestavljaju pozitivne faktore za turisti~ku posetu u na{oj zemlji.

Dijaspora je pored ostalog va`an politi~ki, ekonomski, kulturni, nau~ni i
ljudski potencijal za Srbiju i Cmu Goru.

Re{avanje problema izme|u mati~ne zemlje i “Dijaspore” prestavlja jedan
od prioritetnih zadataka za Srbiju i Cmu Goru.

Turisti~ka putovanja, poseta na{ih gra|ana iz inostranstva mogu se kombi-
nobati kroz razne turisti~ko rekreativne i kulturne sadr`aje. Neke od njih su po-
seta banjskim i ostalim turisti~kim centrima. Deci na{ih iseljenika pored klasi~nih
turisti~kih sadr`aja mogu se uvoditi i drugi kultumo-informativni i obrazovni sa-
dr`aji u cilju vezivanja i razumevanja zemlje porekla.

Ovaj zna~ajan populacioni segment mo`e da bude i veza izme|u Nema~ke
i Srbije i Crne Gore u unapre|enju i razvoju turizma u celini.

Ovoj grupaciji “gastabajtera” trebalo bi posvetiti posebnu pa`nju i prilikom
investicionih ulaganja u turisti~ku privredu u na{oj zemlji.
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4. Globalizacija i njene posledice za tazvoj turizma 

4.1 Uzrok i posledice Globalizacije

Posmatrano iz ugla ekonomije “Globalizacija” prestavlja {irenje privrednih
aktivnosti i proizvodnje, potro{nje kao i trgovine i uslu`nih delatnosti. Globaliza-
cija obuhvata i preuzimanje tehnolo{kih i informativnih sistema na svetskom ni-
vou. Globalizacija omogu}ava turizmu pro{irivanje i otvaranje novih destinacija
na svetskom nivou.

Tendencija globalizacije znatno je izmenio tradicionalne evropske turisti~-
ke regije. Tendencije globalizacije u turisti~koj privredi pru`aju nove {anse na in-
ternacionalnim tr`i{tima. Uzroci globalizacije su vi{estruki neki od njih su:

– Uvo|enje i povezivanje elektronskih informacionih sistema u jedinstveni
sistem u turizmu (sistem rezervacija). Globalno povezivanje vezdu{nih li-
nija, hotelskih lanaca i putni~kih agencija na internacionalnom – global-
nom nivou. Uvo|enje modernih informacionih i komunikacionih tehno-
logija i njihovo vertikalno i horizontalno povezivanje to je posebno kori-
sno za menad`ment sisteme i odre|ivanje turisti~kih destinacija na glo-
balnom nivou. Kompanije na globalnom nivou omogu}avaju pove}anje
kvaliteta i produktivnosti u turisti~koj privredi.

– Smanjenje avionskih tro{kova, omogu}ava otvaranje novih destinacija sa
relativno niskim cenama {to omogu}ava razvoj masovnog turizma.

– Deregulacija Ameri~kog vazdu{nog saobra}aja osamdesetih godina sa ni-
skim cenama omogu}ilo je me|unarodna jeftina turisti~ka putovanja.

– Globalizacija otvara nove destinacije
– Uvo|enje me|unarodnih standarda u hoteljijerstvu, saobra}aju i u osta-

lim sektorima turisti~ke privrede,
– Olak{ano pla}anje (nakon uvo|enja evra), racionalno kori{}enje slobod-

nog vremena za vreme turisti~kih kretanja kao posledica pobolj{anja br-
zine i ta~nosti saobra}aja.

– Pobolj{anje usluga prilikom prevoza
– Pobolj{anje medicinskih usluga
– Liberalizacija i harmonizacija turisti~kog prava
– Pove}anje prihoda i `ivotnog standarda
– Pobolj{anje zdravstvenog stanja stanovni{tva a posebno starijih ljudi
– Novi motivi (nove `elje turista)
– Promena `ivotnog stila i vrednosti
– Pove}anje turisti~ke kulture

Poslednjih dvadeset godina industriske zemlje imale su prose~an rast od
10% godi{nje, to se naro~ito odnosi na SAD, Japan, Nema~ku, [vedsku, Australi-
ju, Dansku, Holandiju, Finsku, Gr~ku i Kanadu. Sa pove}anjem privrednog rasta
u industriskim zemljama do{lo je do turisti~kog rasta u navedenim zemljama.
Ogromno pove}anje turisti~kih putovanja uslovilo je paralelno i promenu struk-
ture koja je vodila na globalno povezivanje.
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Sve do kraja osamdesetih godina turisti~ka privreda imala je karakteristi-
ke “masovnog produkta” i “masovnog konzuma” sa nedovoljnom standardiza-
cijom.

Fenomen masovnog turizma imao je logi~ne posledice na socijalne, eko-
nomske, politi~ke i tehnolo{ke promene u dru{tvu.

Glavni turisti~ki motivi za oporavak (odmor) bili su sunce, mir, priroda,
kontrast, kontakt, konfor, zadovoljstvo, sloboda i aktivnost.

Devedesitih godina pro{log veka dolazi do delimi~ne promene `elja i o~e-
kivanja koji su imali turisti karakteristi~ne slo`ene motive (multi– motive), sa po-
ve}anim fleksibilitetom, naro~ito sa uvo|enjem novih informacionih tehnologija
(Intrenet).

4.2. Perspektive razvoja internacionalnog turizma

Perspektive razvoja turizma do 2010. godine prema modelu (modell -
wttou 98 i OECD – National Accounts) prognoziraju nominalni rast za 81%.

Za realizaciju navedene prognoze predvi|a se da }e se privredna ekspan-
zija u SAD i zemljama EU pove}avati godi{nje za 2,5%.

U ovu prognozu uklju~ene su i novoprimljene zemlje Isto~ne Evrope i Slo-
venije u Evropsku uniju.

Budu}i trend razvoja turizma

Dalji privredni i dru{tveni razvoj utica}e i na pove}anje potro{nje roba {i-
roke potro{nje. Uvo|enje novih tehnologija bi}e osnov masovnih turisti~kim
putovanjima, kao i uvo|enje novih formi rada “tele – working”.

Do}i }e do pove}anja kvaliteta roba i usluga i opadanje cene tro{kova. Sa
ekonomskim i dri{tvenim primenama do}i }e do porasta vremenski kra}ih turi-
sti~kih putovanja, sa ve}om aktivno{}u i pokretljivo{}u. Pove}anje dnevnih va-
zdu{nih putovanja koja po sada{njoj definiciji ne}e biti turisti~ka putovanja, ne-
go izletni~ka putovanja.

Ova vrsta kratkih turisti~kih putovanja zahteva}e visok kvalitet usluga.
Postmoderna potro{nja, slobodno vreme i turisti~ka tr`i{ta bi}e glavna karakter-
istika `ivota ljudi u Nema~koj. Turisti~ko tr`i{te }e promeniti svoju organizacio-
nu strukturu i do}i }e do ve}eg horizontalnog, vertkalnog i dijagonalnog povezi-
vanja.” Post-moderne” potro{a~i bi}e nezavisni i fleksibilni.

4.3 Deregulacija i liberalizacija

Pojam globalizacija prvi put se pojavila u svetskoj privredi sredinom osam-
desetih godina i ozna~avala je tr`i{te bez nacionalnih granica. Re~ globalizacija
kao pojam u{la je u politi~ki, socijalni, ekolo{ki i ekonomski re~nik.

Globalizacija zna~i pove}anja zna~aja Svetskog tr`i{ta i proizvodnja robe i
usluga nezavisno od nacionalnih granica ~iji razvoj uti~e na liberalizaciju privre-
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de kroz internacionalnu strategiju kao na primer koperaciju, saveze, preuzimanja
i razmena tehnologija i znanja (Know -how– Transfer Smeral, 1996).

Globalizacija polazi od slede}ih teza:
– “Konvergens – teza” potro{nja i investiciona dobra sastoja}e se od dalje

homogenizacije.
– “Standardizacija – teza” polazi od homogenizacije kompanija njihovih

koncepata i menad`menta kroz standardizaciju.
– “Centralizacija – teza”  sastoji se od tendencije za standardizaciju odlu~i-

vanje.
– “Cene – teza” kroz razvoj i smanjenje tro{kova do}i }e do pada cena

(Meffert, 1986).

Globalizacija }e zahtevati uvo|enje novih standarda u informacionim siste-
mima.

U budu}nosti novi tehnolo{ki razvoj i kvalitetne informacije bi}e osnov no-
vih saznanja. Tehnolo{ki razvoj doprine}e i turisti~kom razvoju u delu usluga ve-
zano za mesta logistiku i marketing (Normann 1996.; Maharu 1993).

Uvo|enje informativnih i novih tehnologija na}i }e svoje mesto u turizmu
kroz pru`anje informacija, rezervacija i pla}anja.

4.1. Nova tr`i{ta i me|unarodne organizacije

Sa globalizacijom internacionalnog turizma do}i }e do razvoja novih turi-
sti~kih zemalja me|u njima su zemlje Isto~ne Evrope, Latinske Amerike i Jugoi-
sto~ne Azije. Deregulacija i liberalizacija obuhvati}e velika turisti~ka tr`i{ta. Sa
globalizacijom u budu}nosti pojavi}e se “novi” tip turista. Budu}a demografska
tendencija u industriskim zemljama bi}e smanjenje nataliteta i produ`enja `ivot-
nog veka. Seniori }e igrati zna~ajnu ulogu u ukupnoj turisti~koj populaciji. Novi
turisti otvara}e i nova turisti~ka tr`i{ta i povoljniji prevoz. Kod mladih pojavi}e se
specijalni interesi za kulturna putovnja i WELLNESS.

Do}i }e do promena `ivotaih stilova usled pove}anja primanja, kra}ih turi-
sti~kih putovanja, pove}anja svesti o zdravlju.

Evropska unija

U okviru Evropske Unije, SR Nema~ka kao njen ~lan potpisala je ugovor u
Amsterdamu u vezi razvoja turizma i turisti~ke politike na nivou Zajednice uvo-
|enje jedinstvenog novca EURO. Turisti~ka ponuda me|u ~lanicama Evropske
Unije postala transparentnija i omagu}ila je turistima jedonostavnije putovanje.

Saop{tenje komisije od 28.04.1999. godine definisala je nova pravila u
okviru Evropske turisti~ke politike. Evropska komisija donela je niz propisa koji
se odnose na u~e{}e turizma u privrednom `ivotu kao i pobolj{anju obrazovnog
nivoa i pove}anju kvaliteta prirodne sredine. Prestavljeni su novi turisti~ki projek-
ti u okviru ~lanica Evropske unije.
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Evropska unija je donela dva programa za pomo} i reforme “PHARE” koji
se odnosi na Srednje i Isto~ne Evropske dr`ave kao nove ~lanice zajednice. Pro-
grmi obuhvataju regionalni razvitak sa nagla{enim ciljevima, pobolj{anje `ivotne
sredine i saobra}aja. Na ovim projektima u~eatvovale su prestavnici Poljske i ^e-
{ke Republike. Zajedni~ka saradnja se odnosila oko re{avanja ekolo{kih problema
Balti~kog mora, otvaranja grani~nih prelaza za bicikliste i pesake.

Poslednjih desetak godina globalizacija u turizmu zauzela je zna~ajno me-
sto u ukupnom razvoju u svetu. Turisti~ka destinacija u globalnim razmerama
Evropa se nalazi na prvom mestu sa skoro 50% sa svih turisti~kih putovanja u sve-
tu. Promene u privrednom, tehnolo{kom i politi~kom `ivotu ostavili su zna~ajan
trag i na turisti~ku privredu.

U okviru ujedinjene Evrope do{lo je do stvaranja jedinstvenog nov~anog si-
stema. Evropska Unija sa daljim pro{irenjem prema istoku dobila je jo{ va`niji
zna~aj u globalnim razmerama. Na nivou EU uvedene su nove ekonomske mere
radi stimulisanja proizvodnje i razvoja turisti~ke privrede. Studije koje prou~ava-
ju slobodno vreme i novu informacionu tehnologiju prestavljaju osnov za stvara-
nje svetskog slobodnog turisti~kog tr`i{ta.

Zbog porasta broja ljudi koji su stariji od 60 godina, turisti~ko-rekreativna
potra`nja vi{e }e se kretati prema zdravstvenom i kulturnom turizmu. O~uvana pri-
roda i bogati turisti~ki sadr`aji bi}e najva`niji motivi za ovu kategoriju turista. Va-
`ne turisti~ke destinacije nalazi}e se u evropskim zemljama, me|u njima najvi{e u
~lanicama Evropske unije; najpre, zbog otvorenih granica, ve}e sigurnosti, udobni-
jeg putovanja, bolje medicinske za{tite i velikog broja “wellnes-programa”. Navede-
ni faktori igra}e zna~ajnu ulogu u budu}em razvoju evropskog i nema~kog turizma.

Svetska turisti~ka organizacija (WTO)

Nema~ka je od 1976. godine punopravni ~lan Svetske turisti~ke organiza-
cije koja se uklju~ila u pomo} za razvoj turizma i privredni razvoj, na internacio-
nalnom nivou, razumevanju, miru, respektu, i za po{tovanje ljudskih prava. Broj
~lanova Svetske turisti~ke organizacije broji 131 dr`avu

Glavni zadaci Svetske turisti~ke organizacije su:
– zajedni~ki razvoj i ja~anje nacionalnih turisti~kih asocijacija.
– obrazovanje i usavr{avanje.
– `ivotna sredina, planiranje i investicija.
– statistika, ekonomska analiza, istra`ivanje tr`i{ta i kvalitet turisti~kog

razvoja.

Godine 1999. Svetska turisti~ka organizacija donela je “Globalni eti~ki ko-
deks u turizmu” a 27.09.2000. godine Nema~ka je u okviru dana Svetskog turi-
zma istakla jedan od zadataka pod nazivom ”Tehnologija i priroda”.
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Organizacija za ekonomski razvoj i saradnju (OECD)

Ova organizacija tako|e se bavi problemom turizma, prati redovno stati-
sti~ke podatke i vr{i analizu razvoja turizma u okviru ove asocijacije.

^lanovi OECD-a istakli su svoje najva`nije turisti~ke prioritete iz oblasti tu-
rizma:

– obra|ivanje i usagla{avanje turisti~ke politike ~lanica asocijacije
– liberalizacija;
– dijalog izme|u ~lanova asocijacije i ostalih turisti~kih zemalja.

Svetska trgovinska organizacija (GATS 2000)

Ova asocijacija se tako|e uklju~ila u razvoj turizma svetu.

Turisti~ka putovanja 2020. godine – kosmi~ka putovanja (vasionska puto-
vanja)

Turisti~ka putovanja u budu}nosti dobi}e nove oblike i forme. Godine
1.12.2001. (die Firma Zegram Space Vovages aus Seattle, “All -inclusive” inkludi-
ert (Zegram, 1998), planirala je turisti~ki izlet u kosmos na visini od 100 km iz-
nad Zemlje. Cena putovanja iznosila je 98000 $ sa sedmodnevim programom,
uklju~uju}i i lansiranje i povratak na Zemlju, sme{taj i ishranu, priprema sa kom-
pletnim programom “All-inclusive” – program inkludiert (Zegram, 1998).

Ovo je bio po~etak razvoja kosmi~kog lli vasionskog turizma. Sa tehni~kim
i tehnolo{kim razvojem ovaj vid turizma ima perspektivu daljeg razvoja.

4.2. Tehni~ki i tehnolo{ki napredak

Turisti~ka politika }e se koncentrisati na obrazovanju, inovaciji i istra`iva-
nju. Kao i u uvo|enju novih sadr`aja i atrakcija u turisti~kim destinacijama. Glo-
balno tr`i{te utica}e na jo{ zna`niji razvoj turisti~kog marketinga.

Tako|e dena}e se mnogi propisi iz oblasti poreza, propisi iz oblasti rada,
smanjenje birokratije, pove}anje mogu}nosti oporavka (intenzitet oporavka).

Faktori rasta internacionalnog turizma

Prema prognozi Svetske turisti~ke organizacije (WTO) u 2020. godini u
svetu }e biti 1,6 milijardi turista {to }e dovesti do pove}anje tri puta u odnosu na
1996. godinu kada je bilo registrovano 525 miliona turista.

Cyber - space turizam

Putovanje kroz virtuelni prostor, prema prognozi eksperata, nane}e odre-
|enu {tetu dalekim putovanjima u zemlje Azije, Australije, Amerike i Afrike. Ova
virtuelna putovanja bi}e jednostavna i za mnoge to }e predstavljati zamenu za
stvarna putovanja. Ova vrsta “putovanja” ima}e kulturno-obrazovnu funkciju, ali
ne}e u potpunosti mo}i da zamene stvarna turisti~ka putovanja. 
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Tendencija porasta doma}eg turizma i putovanja u inostranstvo od strane ne-
ma~ke populacije - nastavi}e se, ali uz promenu du`ine boravka i broja putovanja. 

Ve{ta~ka destinacija posta}e va`an faktor turisti~ke ponude

U 21. veku turisti }e sve manje tra`iti dru{tvenu stvarnost ve} }e zahvalju-
ju}i razvoju Interneta “virtual realiti (VR)-Technik” tra`i}e vi{e “ve{ta~ku stvar-
nost”, “virtualnu– stvarnost”. Kopiranjem realnosti i uno{enje sopstvene fantazije
stvara}e se posebne “virtuelne zone” odmora i do`ivljaja. “Virtualna putovanja”
sna`no }e rasti i prestavlja}e jedan od vode}ih tr`i{nih faktora.

Prednosti virtualnog putovanja za turiste:
– Virtuelna destinacija bi}e za svakog posetioca optimalno prestavljena.
– Ima}e svoju nezavisnost.
– O~ekivanja posetilaca bi}e uvek ispunjena.
– Virtuelni posetilac je jeftin i ugodan.
– Vreme i prostor u virtuelnoj realnosti ne}e imati nikakvu ulogu.
– Ova ve{ta~ka putovanja (virtuelna putovanja) }e negativno delovati na

turizam.

Negativne posledice virtuelne (ve{ta~ke realnosti)

– ve{ta~ka realnost, ve{ta~ka stvarnost i ose}anja ne mogu se u prirodi re-
lizovati.

– virtualna realnost ostavi}e negativne, socijalne i kulturne efekte na puto-
vanja.

– u virtuelnom svetu nema mogu}nosti za spontanu interakciju.

Elektronsko turisti~ko tr`i{te (E-commerce)

Danas, sa razvojem novih informacionih tehnologija stvara se jedna nova
grana korisni~kog tr`i{ta. Prva elektronska rezervacija u turizmu uvedena je 60-
ih godina pro{log veka za rezervisanje avio-karata na aerodromima. Od tada do
danas nastala je jedna nova – “Internet revolucija”. Elektronski mediji su danas
dobili zna~ajnu ulogu u turisti~kom marketingu (Computer-Reservierungs-
systeme – CRS). Razvoj elektronskog turizma tekao je u nekoliko faza: Internet,
web-sites, home-pages, online-shoping, call-center, electronic-ticketing, electro-
nic-marketing, da bi na kraju do{ao do faze da ga mo`emo nazvati “elektronska
trgovina” (E-commerce). 

Elektronska trgovina posebno je do`ivela ogroman rast u Nema~koj sa ra-
vojem Internet-sistema. Danas preko Interneta postoji globalna povezanost preko
World-Wide-Web (www), ili preko elektronske po{te (e-mail), i mo`e se kupova-
ti i prodavati (electronic-shopping). Prednosti kupovine preko Interneta u tome
je {to se mogu upotrebiti verbalne komunikacije, kao i druga grafi~ka i vizuelna
sredstva. 
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Prednosti kupoprodaje preko interneta u me|unarodnoj trgovini su:
1) multimedijalnost – pored teksta, mo`e se prikazati i slika;
2) interaktivitet – mogu} je dijalog izme|u zainteresovanih strana;
3) permanentnost – komunikacija izme|u zainteresovanih je mogu}a pre-

ko celog dana, tj. 24 ~asa;
4) rezervacija i kupovina u turizmu mogu}a je i bez direktnog kontakta.
Sa razvojem internet-prodaje i kupovine turisti~kih aran`mana, potrebno

je da pravo iz oblasti turizma reguli{e, odnosno uvede nove zakonske propise ko-
ji bi ovu vrstu prometa za{titio od “kompjuterskog kriminala”. Ovo pitanje posta-
je veoma va`no zbog naglog razvoja elektronske trgovine. Internet i elektronska
trgovina pru`aju velike mogu}nosti za dalji ravoj turizma u svetu. Prema progno-
zi stru~njaka ve} u 2010. godini elektronsko tr`i{te u~estvova}e u ukupnom tr`i-
{tu sa oko 20 %. 
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Internet (korisnici prema podacima – nach Intemational Telecommunacition Union)

Zemlja
Broj u milionima korisnika

Na svakih 10.000
stanovnika

2003* 1999* 2003*

USA 155,00 60,000 5375

Kina 59,100 2,100 460

Japan 57,200 16,940 4493

Nema~ka 35,000 8,100 4237

Republika Korea 26,270 3,103 5519

Velika Britanija 24,000 8,000 4062

Francuska 18,716 3,700 3138

Italija 17,000 2,600 3011

Kanada 15,200 7,500 4839

Brazil 14,300 2,500 822

Republika Kina 8,590 3,011 3825

Holandija 8,590 1,600 5304

Australija 8,400 3,000 4272

[panija 7,856 1,733 1931

Rusija 6,000 1,200 409

[vajcarska 2,375 1,200 3262

Austrija 3,340 0,710 4094

Izvor: Zahlen-Daten-Fakten, 2005, Frankfurt/Main

Tabela – Korisnici Intrerneta



Sa daljim usavr{avanjem elektronskih tehnologija (interneta) pojavi}e se i
novi na~in komuniciranja turista sa medicinskim centrima radi le~enja, ili dobija-
nja medicinskih saveta prilikom turisti~kih poseta udaljenim mestima u svetu.
Razvoj takozvane “virtuelne medicine” je novo ime koje je nastalo sa razvojem
novih informacionih tehnologija. Sa razvojem interneta razvi}e se i mnoge nove
delatnosti, naro~ito obrazovanje i {kolovanje na daljinu (tzv. internet-univerzite-
ti). Vreme primene novih informacionih tehnologija u turizmu je do{lo i one sve
vi{e ulaze u svakodnevni `ivot. Iternet turizam – putovanje kroz virtuelnu stvar-
nost posta}e i jedno specifi~no, netipi~no turisti~ko kretanje.

5. Neki od problema koji negativno uti~u na razvoj turizma 

5.1. Terorizam

Terorizam prestavlja jedan od najve}ih politi~kih problema savermenog
sveta. Terorizam je pojava koja ima dugu tradiciju kao jedna od negativnih meto-
da za re{avanje me|udr`avih odnosa. Motivi terorizma mogu biti razli~iti. Naj~e-
{}e su ideolo{ki obojeni sa religijskim primesama. Teroristi~ki motivi osim ideo-
lo{ki mogu biti motivisani politi~kim, ekonomskim i socijalnim razlozima.

Ne upu{taju}i se u genezu i motive teroristi~kih akcija, tetorizam u na{e
vreme prestavlja jedan od velikih problema. Posle teroristi~ke akcije 11.09.200l.
godine koja je izvedena u SAD, terorizam je postao svakodnevno prisutna tema
kako u politici, ekonomiji tako i u medijima.

Terorizam kao me|unarodni problem javlja se i u ekonomiji, i svojim di-
rektnim i indirektnim posledicama uti~e pored ostalog i na turisti~ka kretanja.

Najbolji primer za to videlo se odmah nakon izvedenih terotisti~kih akcija
u SAD. Veliki broj avionskih letova i turisti~kih aran`mana bili su stornirani usled
straha i odre|ene nesigurnosti.

Statisti~ki podaci za 2001. godinu u Nema~koj to i pokazuju. Sli~na se si-
tuacija registrovala i na globalnom nivou.

Postoje razne vrste teroristi~koh akcija. S obzirom na temu rada u kojem
se obra|ivao turizam i rekreacija, treba naglasiti i velike opasnosti od takozvanog
“ekolo{kog terorozma”. Svesno zaga|ivanje zemlji{ta, vode i vazduha u turisti~-
kim destinacijama mogu potencijalno izazvati ogromne {tete na turisti~ku privre-
du za dugi niz godina.

Terorizam zbog toga kao potencijalna opasnost za sve zemlje sveta presta-
vlja “globalni” problem.

Me|unarodna saradnja u cilju preventivne za{tite prestavlja jedan od
osnovnih uslova za dalju ekspanziju turizma i turisti~ke rekreacije. Srbija i Crna
Gora zbog svog geografskog polo`aja i nere{enih politi~kih i dr`avnih problema
prestavljaju potencijalnu opasnost od terorizma. To ukazuje na potrebu sinhroni-
zovane i organizovane borbe protiv terorizma zajedno se ostalim evropskim dr-
`avama.
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Pored ostalih aktivnosti na o`ivljavanju i modernizaciji turisti~ke privrede
i rekreacije jedan od ozbiljnih zadataka je i borba protiv terorizma.

Terorizam i napad na atomske centrale jedan od ozbiljnih mogu}ih pretnji
na prirodnu i `ivotnu sredinu, sa dugotrajnim posledicama na turizam i na turi-
sti~ku rekreaciju.

5.2. Terorizam i turizam

Vrste terorizma

1. Ideolo{ki terorizam = zahtev za promenom (revolucionarnom) politi~-
kog, ili socijalnog ure|enja, povezan sa ideolo{kim motivima.

2. Politi~ki terorizam = zahtev etni~kih ili politi~kih grupa za dobijanje
nezavisnosti, ili za postizanje politi~ke i kulturne nezavisnosti, a deli se
na:

a) etno-politi~ki;

b) nacionalisti~ki terorizam = protiv dr`avnog ure|enja, zakona i pro-
tiv dru{tvenih vrednosti.

3. Terorizam sa u~e{}em dr`ave – dr`avni terorizam

4. Verski terorizam = religiozno motivisani terorizam (hri{}ani, islam,
verske sekte i dr.).

4. Posebni – individualni terorizam = protagonisti su pojedinci sa svo-
jom “misijom” ili “socijalni filozofi” pojedina~no, ili u manjim grupama.

Za razvoj turizma potrebna je otvorenost granica. U 2001. godini 62 mili-
ona Nemaca koristilo je godi{nji odmor, a 2010. o~ekuje se da taj broj bude po-
ve}an na 80 miliona. U svetu je 700 miliona ljudi prelazilo dr`avne granice, a 2,3
miliona turista je odmor provodilo u svojoj zemlji. Porast mobilnosti ljudi, uklju-
~uju}i i turisti~ka kretanja, pored pozitivnih efekata doneo je i drugu vrstu pro-
blema koji je u vezi sa sigurno{}u gra|ana i turista. Terorizam kao pretnja miru
u svetu dobio je nove dimenzije posle napada na Svetski trgova~ki centar u Nju-
jorku i na Pentagon u Va{ingtonu 11. septembra 1991. godine.

Ovaj napad izazvao je ~itavu lavinu nesigurnosti u svetu, a posebno je po-
go|ena turisti~ka privredna grana. Teroristi~ka akcija ostavila je velike posledice
u privredi, i to ne samo u SAD, ve} u ~itavom svetu. To se najbolje videlo po pa-
du akcija na poznatim svetskim berzama. Psiholo{ki gledano, strah od terorizma
osetio se u svim turisti~kim zemljama sveta.

Pove}anje sigurnosti na aerodromima, uvo|enje vi{eg stepena bezbedno-
sti, kao i uvo|enje novih i hitnih mera kontrole putnika je, s jedne strane, pove-
}avalo stepen sigurnosti, a sa druge strane ote`avalo je promet putnika. Treba is-
ta}i da je, pored akcije izvedene 11. septembra u SAD, bilo i drugih teroristi~kih
akcija od strane ETE, IRE, RAFA i dr. teroristi~kih organizacija. Najve}i psiholo{ki
efekat izaziva delovanje teroristi~ke organizacije Al-Kaide.
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Moderni terorizam razvio je nove forme i novu organizacionu strukturu. Sa
razvojem novih sredstava komunikacije terorizam u svetu dobija velike mogu}no-
sti da “reklamira” svoje ideje i akcije kroz kori{}enje mas-medija (Interneta). Ono
{to mo`emo izvu}i kao zaklju~ak jeste da terorizam predstavlja veliku pretnju za
sve ljude, a posebno svojim negativnim delovanjem uti~e negativno na turizam,
kako na regionalnom tako i na svetskom nivou.

Na{a zemlja, Srbija i Crna Gora, zbog ratnih de{avanja, politi~ke i ekonom-
ske krize, kao i zbog svog geo-politi~kog polo`aja, predstavlja rizi~no podru~je
gde su mogu}e razne teroristi~ke akcije. U borbi protiv svih oblika terorizma, a
posebno svetskog, potrebno je da zajedno u~estvuju sve zemlje u svetu. Jedan od
problema u vezi sa terorizmom je i taj {to postoje velike nejasno}e oko toga {ta
predstavlja terorizam. Neke zemlje imaju razli~ita gledanja na pojam terorizma,
odnosno pod terorizmom se podrazumevaju razli~ite delovanje. 

Pored konvencionalnog terorizma postoje i novi oblici terorizma, kao {to je
kompjuterski terorizam, gde se vr{i sabota`a na velikim elektronskim sistemima
(ubacivanje elektr. virusa). 

Jedna nova vrsta terorizma, koju mo`emo nazvati ekolo{ki terorizam, da-
nas predstavlja veliku potencijalnu opasnost. Terorizam koji se bavi ubacivanjem
raznih infektivnih bolesti na ciljana podru~ja predstavlja posebnu opasnost. Tero-
rizam predstavlja veliku opasnost za razvoj turizma i sigurnost turista. Strah kod
ljudi ne mo`e dovesti do psihofizi~ke relaksacije, ve} do poja~anja napetosti.

5.3. Prirodne katastrofe

Prirodne katastrofe prestavljaju jedan od negativnih faktora za pojedine
dr`ave sveta, a mo`e se re}i i za svet u celini. Statisti~ki posmatrano od 1960. go-
dine pa do danas broj prirodnih katastrofa je pove}an za duplo.

Treba navesti samo one najsve`ije kao {to su vulkanska aktivnost u Indij-
skom okeanu koja je izazvala velike talase pod nazivom “Cunami”. Ovaj talas na-
pravio je velike {tete mnogim zemljama kao na primer: Indoneziji, Tajlandu, [ri
Lanki, Indiji itd. Posmatrano samo sa aspekta turisti~ke privrede on je naneo ve-
like {tete, naro~ito Tajlandu, kome }e biti potrebno jo{ dosta vremena da osposo-
bi svoju turisti~ku “privredu.

Pro{logodi{nje i ovogodi{nje poplave u podru~ju Meksi~kog zaliva naneo je
velike {tete dr{avama Karibskog podru~ja.

Grad Orleans u SAD bio je potpuno uni{ten i njegov oporavak je u toku.
Mnoge druge prirodne katastrofe kao i navedene, odneli su `ivote desetina hilja-
da ljudi. U cilju prevencije od prirodnih katastrofa odr`ana je konferencija u Bo-
nu SR Nema~ka, koja je imala me|unarodni karakter. Zasedanje je odr`ano od
16-18.10.2003. godine i razmatrane su mere u cilju spre~avanja i smanjenja {te-
ta izazvanim prirodnim katastrofama.

256

GLAVA 5



U mogu}e opasnosti spadaju i opasnost od atomskih reaktora koji mogu
usled nestru~nog odr`avanja da izazovu velike {tetne posledice. Primer iz ^erno-
bila to je jasno pokazao.

Prirodne katastrofe prestavljaju op{tu opasnost za turisti~ku privredu kako
za emitivna tako za imitivna podru~ja.

U kontekstu od opasnosti od prirodnih katastrofa na{a zemlja treba da ima
stalnu i kvalitetnu saradnju sa Svetskom organizacijom. Ujedinjenih Nacija – ode-
ljenje za spre~avanje i ubla`avanja posledica od eventualnih prirodnih katastrofa.

Prirodene katastrofe su posledica neracionalnog kori{}enja i nedovoljne
za{tite prirode, odnosno prirodne sredine, kao najva`nijeg `ivotnog resursa a po-
sebno sa aspekta razvoja turizma i turisti~ke rekreacije.

5.4. Ratovi

Ratovi su gotovo stalni pratilac kroz istoriju a prestavljaju latentnu opa-
snost i danas. Prema izve{taju Ujedinjenih Nacija, danas u svetu postoji preko 53
konfliktna podru~ja. Trenutni i potencijalni ratovi veoma {tetno deluju na razvoj
celokupnog dru{tva. Postoje otvoreni ratovi, “polu – ratovi”, “prigu{eni-ratovi”
koji i svojim psiholo{kim posledicama destimulativno deluju na razvoj turizma.

Najpou~niji primer prestavlja raspad Jugoslavije i ratovi koji su se na nje-
nom prostoru odigrali.

5.5. Bolesti

U ovom odeljku bolest se posmatra kao globalni problem koji nastaje usled
{irenja raznih zaraznih bolesti, kao na primer: SARS, pti~iji grip, SIDA i dr. Epi-
demije veoma {tetno deluju pored ostalog i na turisti~ku privredu. Strah kod lju-
di od bolesti prestavljaju jedan od negativih faktora za razvoj turizma u nacional-
nim i u internacionalnim razmerama.

Svetska zdravstvena organizacija, ~iji je ~lan SR Nema~ka  i Srbija i Crna
Gora prestavljaju deo op{teg sistema za prevenciju i suzbijanja bolesti.

Sa razvojem novih telekonunikacionih srestava – Interneta za turisti~ka
putovanja u udaljena mesta sveta prestavlja}e uvo|enje jedne nove grane “tele-
medicina”. Prednosti {to }e izme|u medicinskih centara i turiste bolesnika bi}e
omogu}ena komunikacija, dijagnoza i preporuka o le~enju kao prvoj poma}i.
Ovaj vid medicine bi}e sa povezani sa farmakologijom. Na odre|enoj udaljenos-
ti bi}e i zna~ajna pomo} turistima koji se nalaze na velikim udaljenostima od
zdravstvenih ustanova.

Kao {to je u toku rada nagla{eno konstantan porast turisti~kih kretanja u
udaljena mesta sveta pored pozitivnih faktora turisti~kih kretanja, treba imati i
informacije o opasnostima od raznih vrsta “tropskih bolesti”. U ovom radu je i
jednom poglavlju prezentirana iskustva nema~kih turista kao i turisti~kih i medi-
cinskih stru~njaka koji su kroz razne informativne priru~nike preventivno ukazi-
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vali na opasnosti koje mogu nastati prilikom turisti~kih putovanja. Turisti~ka pu-
tovanja imaju glavni motiv oporavak organizma pa je to cilj putovanja nije u po-
bolj{anju svog zdavstvenog stanja, {to je u suprotnosti sa motivima turisti~kih
kretanja.

Turisti~ke organizacije u na{oj zemlji potrebno je da uspostave ~vr{}u ve-
zu u cilju informisanja i opasnosti koji potencijalno mogu nastati prilikom puto-
vanja. Nema~ka prakti~na iskustva mogu biti jedan od pozitivnih primera za to.
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VI 
ZAVR[NE NAPOMENE

1. Stanje i budu}i razvoj turizma i turisti~ke organizacije u
Saveznoj Republici Nema~koj

Turizam prestavlja jedan zna~ajan turisti~ki potencijal. Tranzitni polo`aj
Nema~ke daje realne uslove za takva o~ekivanja.

Svet bez granica, slobodno kretanje ljudi, ideja, me{anje kulture, integra-
cija u globalne privredne sisteme prestavlja potencijalnu osnovu za razvoj turiz-
ma u svetu i u Srbiji iCrnoj Gori.

Stanje i navedeni statisti~ki podaci trenda i prognoza nau~nika i stru~nja-
ka prestavljaju, realnu osnovu za takva predvi|anja. Iskustva SR Nema~ke koja
su prezentirana u ovom radu kako u organizaciji tako i u realizaciji rekreativnih
aktivnost prestavljaju polaznu osnovu i pouzdan model za planiranje turisti~ke
rekreacije u Srbiji i Crnoj Gori.

U ovom radu istaknuta je zna~ajna uloga savremenih medija – Interneta
kao “informativne magistrale”, koja omogu}uje upoznavanje, prou~avanje, brza i
kvalitativna razmena informacija. Uloga savremenih medija su implicintno nagla-
{ena u navedenom radu kao jedna od revolucionamih promena u `ivotu ljudi na
na{oj planeti.

Novi komunikacioni sistemi” skratili” su udaljenost izme|u udaljenih kon-
tinenata i krajeva i pored realnosti dobili smo i jednu novu “virtuelnu realnost”.

Informacije posmatrane sa aspekta turizma i turisti~ke rekreacije pestavlja-
ju novi kvalitet za njen razvoj.

Zna~aj vrednosti zdravlja za `ivot svakog ~oveka je poznata. U ovom radu
istaknuti su svi {tetni faktori koji uti~u na `ivot i zdravlje savremanog ~oveka.
Promene na~ina `ivota smanjeno kretanje, nepravilna ishrana, intezivan fizi~ki i
psihi~ki rad, degradacija prirodne i `ivotne sredine bio je i predmet razmatranja
u ovom radu.

Svi {tetni faktori koji deluju kao i novi identifikovani problemi, treba da
poslu`e za dalja istra`ivanja i primenu u razvoja turizma i turist~ke rekreacije kod
nas.

Tenedencije i prognoze koji su kori{}eni iz radova nema~kih nau~nika da-
ju nau~ne pretpostavke za mogu}e pravce, oblike i forme daljeg razvoja turisti~ke
rekreacije.
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Ukazivanje na prognoze i tendencije iz nau~ne i stru~ne literature treba da
poslu`i kao osnov za dalja prou~avanja u na{oj zemlji:

Primena iskustava Savezne Republike Nema~ke iz oblasti obrazovanja,
usavr{avanja turisti~kih kadrova u turisti~koj privredi i rekreaciji, predstavlja
jedan od primenjivih modela na Srbiju i Crnu Goru.

Treba primeniti i uvo|enje novih tehni~kih tehnolo{kih sredstava u realiza-
ciji nastavnih {kolskih programa.

Uklj~ivanje u Internet-mre`u dove{}e do novih oblika {kolovanja i usavr{a-
vanja preko “Intemet univerziteta”, koji }e istovremeno omogu}iti brzo preno{e-
nje znanja iz jednog geografskog prostora u drugi. Kao jedana od mogu}nosti
stvaranja takozvanog” globalnog sela”.

Razvoj turizma u svetu, kao i u Nema~koj pokazuje da turisti~ka kretanja
iz godine u godinu do`ivljavaju konstantan rast. Nema~ka kao veoma zna~ajno
emitivno podru~je i u prethodnoj Jugoslaviji igrala je veliku ulogu u turisti~kog
privredi. Nakon raspada Jugoslavije i gra|anskih ratova, podru~je Srbije i Cme
Gore ostalo je dugo godina izolovano ekonomski i politi~ki, a posebno kad su u
pitanju turisti~ka kretanja inostranih turista prema na{oj zemlji.

Nere{eni teritorijalni problemi, dugotrajna ekonomska iscrpljenost uspori-
li su razvoj turisti~ke infrastrukture u Srbiji i Crnoj Gori. Sa o`ivljavanjem privre-
de i sre|ivanjem politi~ke situacije na{a zemlja ima u odre|enim sektorima u tu-
risti~koj privredi odre|ene prednosti. Potencijalne prednosti mogu se identifiko-
vati u slede}im vrstama turisti~kih kretanja:

– tranzitni turizam, 
– planinski turizam (letnji i zimski), 
– primorski turizam (Crnogorsko primorje), 
– kulturni turizam (gradski turizam – Beograd-Novi Sad, valorizacija spo-

meni~ke kulture).
– razvoj banjskog turizma – aktiviranje termonineralnih izvora i klimatskih

le~ili{ta (Vrnja~ka banja, Kovilja~a, Soko-Banja, Zlatibor i druge banje).

Pored navedenih Beograd ima perspektive za razvoj tranzitnog i kongre-
snog turizma, s obzirom na njegov geografsko-turisti~ki polo`aj.

Prilikom gradnje novih turisti~kih objekata i infrastrukture, trebalo bi vo-
diti ra~una o savremenim oblicima turisti~kih kretanja u svetu. U ovom radu na-
vedeni su i novi oblici i forme turisti~ke rekreacije i novih turisti~kih sadr`aja ko-
ji dobijaju sve ve}u va`nost u turisti~koj ponudi. Tu treba naro~ito ista}i nove vr-
ste turisti~kih usluga vezanih za “estetski” turizam. Hoteli treba da prate zahteve
mlade i starije turisti~ke populacije.

Iskustva iz Nema~ke i njihova primena treba da poslu`e kao dobra osnova
za razvoj turizma po svetskim standardima. Posebnu pa`nju treba posvetiti ~uva-
nju prirodne sredine. Prilikom planiranja i izgradnje novih turisti~kih sadr`aja
treba voditi ra~una o svetskim trendovima u oblasti turisti~kih kretanja.

Turizam u svetu do`ivljava svake godine sna`an razvoj; to se mo`e zaklju-
~iti iz kvantitativnih i kvalitativnih pokazatelja koji su navedeni u ovom radu. Na
dalji rast turisti~ke privrede utica}e i liberalizacija i debirokratizacija turisti~kih
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putovanja. Sna`an turisti~ki razvoj nastavi}e se u zemljama Evropske unije, a po-
sebno }e povoljno uticati na dalji razvoj turisti~ke privrede u Nema~koj. Na dalji
rast turizma i rekreacije utica}e pove}anje `ivotnog standarda i slobodnog vreme-
na. Kao {to je ve} istaknuto u radu, do}i }e do promena u demografskoj struktu-
ri stanovni{tva evropskih zemalja, a posebno u Saveznoj Republici Nema~koj. Po-
ve}anje ukupnog broja stanovnika iznad 60 godina starosti dove{}e do velikih so-
cijalnih i politi~kih promena u Nema~koj. Ove promene }e uticati na menjanje `i-
votnog stila stanovni{tva. Stanovnici “tre}eg doba” izmeni}e turisti~ko-rekreativ-
na putovanja u zemlji i inostranstvu. Putovanja }e biti kra}a i ~e{}a. U centru pa-
`nje }e biti nagla{en zna~aj zdravstvenog turizma u kombinaciji sa raznim dru-
gim turisti~kim sadr`ajima.

Na ~e{}a turisti~ka putovanja utica}e vi{ak slobodnog vremena i ve}a brzi-
na i udobnost saobra}ajnih sredstava.

Turisti~ka receptiva, pored komfora, pru`a}e i veliki broj kulturnih i rekre-
ativnih sadr`aja. U radu su navedeni i problemi vezani za o~uvanje prirodne sre-
dine. Mnoge mere za{tite, kao i svest o zna~aju prirodnih resursa, u Nema~koj se
nalaze na zavidnoj visini. Navedena iskustva mogu biti jedan od zaklju~aka ovog
rada i preporuka da se ona primene u turisti~koj praksi Srbije i Crne Gore.

Iako Nemci ~ine veliki deo turisti~ke populacije u mnogim turisti~kim ze-
mljama sveta, znatan broj njih provodi odmor i u svojoj zemlji. Nema~ka raznim
merama ekonomske politike sna`no podsti~e razvoj doma}eg turizma. Turisti~ka
privreda je jedna od najva`nijih privrednih grana u Nema~koj. Mnogi navedeni
primeri mogu biti dobar recept za strate{ko planiranje i realizaciju turisti~ke in-
frastrukture, koje bi pratila odgovaraju}a (maksimalna) ekolo{ka za{tita. Na us-
pe{an razvoj turizma u Nema~koj, uticao je i visoki profesionalizam turisti~kih ka-
drova.

2. Stanje turisti~ke privrede u Srbiji i Crnoj Gori i mogu}nosti
primene nema~kih iskustava kod nas u praksi u perspektivi

Republika Srbija i Crna Gora, sa povr{inom od 102.173 km2 i sa oko
10.394.000 stanovnika uklju~uju}i i Kosovo (prema popisu iz 1991), sa nedefini-
sanim dr`avnim granicama, nere{enim statusom Kosova bila je jedna od te{ko}a
u dono{enju zaklju~aka kako u praksi primeniti iskustva Savezne Republike Ne-
ma~ke u oblasti turizma. Druga te{ko}a, za nas, pri izradi ovog rada, bio je nedo-
statak kvantitativnih i kvalitetnih statisti~kih podataka koji bi poslu`ili kao osno-
va za izvo|enje relevantnih zaklju~aka.

U ovom radu na vi{e na~ina su prezentirana iskustva Nema~ke na polju tu-
rizma i turisti~ke rekreacije, pri ~emu su kori{}eni brojni izvori i stru~na literatu-
ra pisana od strane nema~kih, {vajcarskih, austrijskih i ameri~kih autora. Tako|e
su kori{}ena i saznanja na{ih eminentnih stru~njaka iz ove oblasti, ~iji je nau~ni
pristup, analize i zaklju~ci bili od velike pomo}i u izvo|enju odre|enih zaklju~a-
ka. Mo`emo re}i da su posledice raspada Jugoslavije i ratna zbivanja, ekonomska
izolacija Srbije i Crne Gore, doprineli delimi~nom zamiranju interesovanja stra-
nih turista za na{u zemlju.
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Ipak, pored negativnih ~inilaca, postoje i faktori koji bi mogli dovesti do
oporavka turisti~ke privrede u na{oj zemlji i porasta interesa stranih turista za na-
{u zemlju. Najpre zato {to Srbija i Crna Gora poseduju brojne prirodne i antropo-
gene vrednosti, pogodne za razvoj turizma i turisti~ke rekreacije. Srbija i Crna
Gora imaju prirodne turisti~ke potencijale, a ovde }emo pomenuti samo one naj-
va`nije i najprivla~nije za turiste.

– Crnogorsko primorje – sa svojim prirodnim i antropogenim karakteristi-
kama, koje su tako komponovane da predstavljaju dobru osnovu za privla~enje
doma}ih i stranih gostiju, pru`e veliki turisti~ki potencijal. Da bi se omogu}ila re-
alizacija ovog potencijala u praksi potrebno je obratiti pa`nju na iskustva razvije-
nih turisti~kih zemalja. Iskustva Nema~ke, kao zna~ajne turisti~ke zemlje, bilo ko-
risno i to: 

– savremeno i dugoro~no planiranje razvoja i izgradnje turisti~ke recepti-
ve, uz maksimalno po{tovanje za{tite `ivotne sredine kao najva`nijeg
“kapitala” za odr`ivi turizam;

– strategijski pristup izgradnji saobra}ajne infrastrukture, kao jedan od
najva`nijih elemenata za razvoj turizma, uz optimalno po{tovanje ekolo-
{kih normi koje se primenjuju u svetu.

Iskustva Nema~ke iz ove oblasti predstavljaju zadovoljavaju}i model. Sa-
vremena tendencija u turizmu ispoljava se kroz kori{}enje razli~itih turisti~kih
oblika i sadr`aja. Savremeni turisti iz Nema~ke, kao i turisti iz drugih razvijenih
zemalja sveta, imaju raznovrsne potrebe (rekreativne, zdravstvene, kulturne i
dr.), pa u tom smislu treba pristupiti izgradnji novih, ili adaptaciji i prilago|ava-
nju postoje}ih turisti~kih centara i kapaciteta, koji }e biti u stanju da ponude tu-
ristima nove, savremene i zanimljive sadr`aje. Trebalo bi poraditi na tome da se
turisti~ka sezona na Crnogorskom primorju produ`i, {to bi doprinelo pove}anju
`ivotnog standarda lokalnog stanovni{tva, izme|u ostalog, i kroz zapo{ljavanje. 

U turisti~koj propagandi potrebno je isticati vrednosti planine Durmitora,
kao zna~ajne komplementarne turisti~ke vrednosti. U istom smislu potrebno je u
valorizovati i planinu Lov}en i Skadarsko jezero. Aktivno marketin{ki treba obra-
|ivati prostore Srbije. Izgradnja savremenih aerodroma u Tivtu i Podgorici, a u
daljoj budu}nosti i na @abljaku, bi}e osnova za pove}anje broja stranih gostiju ko-
ji bi `eleli da letuju i odmaraju se na Crnogorskom primorju. U ovom radu pome-
nuli smo nema~ka iskustva u razvoju turizma na ostrvu Rigen, koja mogu poslu-
`iti kao primer razvoja turizma u primorskim mestima.

Banjski turizam u Srbiji predstavlja dobru bazu za razvoj zdravstvenog tu-
rizma. Najve}i problemi zdravstvenog turizma u Srbiji i Crnoj Gori su lo{a sao-
bra}ajna infrastruktura, starost banjskih objekata, nedostatak materijalnih sred-
stava za izgradnju novih i uvo|enje novih sadr`aja u banjama i klimatskim le~ili-
{tima, komunalna higijena i dr. I u ovom segmentu turizma, neka nema~ka isku-
stva je mogu}e primeniti da bi se ostvario dalji razvoj zdravstvenog turizma kod
nas.

Banjski turizam mo`e, potencijalno, biti interesantan i za nema~ke turiste.
Veliki broj na{ih gra|ana iz dijaspore (penzionera, kao i onih u mla|em `ivotnom
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dobu), tako|e bi mogao biti veoma zainteresovan za boravak u banjama i banj-
skim le~ili{tima.

Planinski turizam kod nas (u letnjoj i zimskoj sezoni), zbog velike udalje-
nosti od turisti~kih emitivnih centara i slabih puteva u Srbiji i Crnoj Gori, nema
dobru perspektivu za dalji razvoj dok se neki problemi ne re{e na zadovoljavaju-
}i na~in. Planinski turizam u perspektivi mogao bi mnogo vi{e da se razvije na Ko-
paoniku, Zlatiboru, pa i na Durmitoru. Ove planine imaju velike mogu}nosti za
razvoj zimskih sportova, ali samo ako se re{i problem kvaliteta saobra}ajne infra-
strukture, koji zasad nije zadovoljavaju}i i predstavlja veliku smetnju za privla~e-
nje stranih turista.

Primeri nema~kih skija{kih centara pokazuju trend porasta interesovanja
turista za zimske sportove i rekreaciju na snegu.

Razvoj tranzitnog turizma u Srbiji i Crnoj Gori mogao bi da ima perspekti-
vu, jer kroz na{u zemlju prolaze me|unarodni `elezni~ki i re~ni putevi, kao i au-
toput “Bratstvo i jedinstvo” koji povezuje zapadnu i srednju Evropu sa Azijom. Iz-
gradnja moderne saobra}ajnice Beograd – Bar, uz njeno povezivanje sa putevima
sa Hrvatskom, Albanijom, Gr~kom, Rumunijom i Bugarskom aktivirala bi razvoj
ovog jo{ nerazvijenog, a turisti~ki svakako interesantnog, podru~ja. Uz tranzitni
turizam, koji bi se usmerio na ovaj put, do{lo bi i do razvoja gradskog turizma,
uz odgovaraju}e aktiviranje kulturno-istorijskih vrednosti u funkciji turizma. Be-
ograd i Novi Sad, kao veliki privredni i kulturni centri, ima}e u dogledno vreme
velike mogu}nosti za razvoj kongresnog turizma.

Jedan od najva`nijih uslova za dalji napredak turizma u na{oj zemlji, jeste
re{avanje politi~kih i ekonomskih problema. Uklju~ivanje na{e zemlje u Evropsku
uniju bi}e jedna od strate{kih odluka, koja }e doprineti re{enju mnogih problema
na{e zemlje, pa i onih koji sada onemogu}avaju iskori{}avanje na{ih velikih po-
tencijala koje imamo za razvoj turizma. 

Da bi se do{lo do ostvarenja ovog, za nas veoma va`nog cilja, potrebno je
pratiti, analizirati i strate{ki planirati razvoj turizma. Primeri i nema~ka iskustva
u toj oblasti mogu biti dragoceni.

3. Tendencija rasta turizma na svetskom nivou

Ta tendencija se posebno uo~ava kroz pove}ano interesovanje nema~kih
turista, kako za doma}e tako i za strane turisti~ke destinacije. Podaci o razvoju ti-
ruzma i turisti~ke rekreacije, kao i tendencije daljeg rasta, mogu se dobiti na
osnovu kvantitativnih i kvalitativnih pokazatelja koji se dobijaju analizom stati-
sti~kih podataka. Mnoga tr`i{na istra`ivanja upu}uju na dono{enje navedenih za-
klju~aka. Jedan od na~ina da se do|e do odre|enih kvalifikovanih podataka je ta-
kozvana “Delphi-metoda”, koja je 50-tih godina uvedena u SAD (Rand-Corpora-
tion / N. C. Dalkey i O. Helmer, Santa Monica / Kalifornija). Prvobitno je kori{}e-
na pri istra`ivanjima za potrebe vojske, a kasnije je na{la svoju primenu u socijal-
no-politi~kim, ekonomskim istra`ivanjima i nau~nim predvi|anjima razvoja u bu-
du}nosti.
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Poslednjih godina ova metoda na{la je svoje mesto u razli~itim nau~nim is-
tra`ivanjima, posebno u slede}im oblastima: demorkatizaciji dru{tva, pobolj{anju
uloge medija, prognozama, planiranju, dono{enju odluka i nala`enju re{enja u
razvoju turizma.

Prema prognozama eksperata iz Nema~ke, Austrije i [vajcarske, o budu-
}em razvoju turizma u svetu donose se prema navedenoj Delfi-studiji. Prema na-
lazima ove studije do}i }e do daljeg razvoja turizma u Nema~koj i [vajcarskoj. Po-
seban rast turisti~ke privrede treba o~ekivati u Kini. Austrijski eksperti predvi|a-
ju blagi pad interesovanja za Egipat i Senegal. O~ekuje se porast broja turista u
Keniji. Prema mi{ljenju stru~njaka rast turisti~ke privrede bi}e pove}an i u zemlja-
ma Bliskog istoka. Veliki godi{nji rast }e se nastaviti, posebno u Turskoj, Saudij-
skoj Arabiji, Jemenu i Izraelu. Pretnja turisti~kom razvoju mogu biti novi ratni
konflikti na tom podru~ju. Problemi Palestine, rat u Iraku i nastali konflikti oko
Irana, mogli bi za odre|eno vreme biti ozbiljna smetnja za razvoj turizma.

Prema prognozi, buran turisti~ki razvoj do`ive}e i Australija, Novi zeland
i male dr`avice u Pacifiku. Azija }e imati pozitivan turisti~ki razvoj, i to pre sve-
ga Kina i Vijetnam. Dalji rast turisti~ke privrede nastavi}e se i na ostrvima Indij-
skog okeana (Mauricius, Maldivska i Sej{elska ostrva). Turizam u Tajlandu, Indo-
neziji i [ri Lanki, i pored prirodne katastrofe koja ih je zadesila (Cunami), nasta-
vi}e sa pozitivnim rastom.

Severna Amerika. SAD i Kanada }e u narednom periodu u turisti~koj pri-
vredi do`iveti zna~ajan rast.

Latinska Amerika. Zemlje Karipskog mora i Meksiko do`ive}e dalji, a Bra-
zil i Venecuela ne{to manji rast.

Antarktik. Prema mi{ljenju eksperata iz Austrije, [vajcarske i Nema~ke na
Antarktiku }e biti slab rast turisti~kih poseta. Posete }e biti interesantne samo za
turiste – nau~nike.

3.1. Vasionski ili kosmi~ki turizam

Prvi kosmi~ki turisti~ki letovi ve} su po~eli. Pla}eni turisti~ki letovi u bu-
du}nosti dobi}e na svojoj aktuelnosti ve} od 2020. godine. Na razvoj kosmi~kog
turizma utica}e nekoliko va`nih faktora:

– tehni~ki i tehnolo{ki razvoj budu}ih letelica;

– problemi sigurnosti;

– otvaranje komercijalnih letova u turisti~ke svrhe;

– stvaranje hotela u svemiru, re{avanje snabdevanja, re{avanje problema
otpadaka i dr.

Problemi koji se o~ekuju kao ograni~avaju}i faktor:

– ovakav tip turisti~kih putovanja je izuzetno skup;

– tehni~ko-organizacioni problemi nisu zanemarljivi;

– medicinski problemi (potrebne su posebne medicinske i tehni~ke pripre-
me budu}ih putnika);
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– eti~ki i ekolo{ki problemi;

– politi~ko-pravni problemi (problemi suvereniteta i dr.).

Analiza `ivotne sredine

Analiza `ivotne sredine treba da odredi ciljeve, {anse i opasnosti koje se
mogu pojaviti zbog neplanskog razvoja turisti~ke privrede. Pri analizi turisti~kog
razvoja treba imati u vidu slede}e:

– pove}anje `ivotnog standarda;

– promene pariteta valuta i posledice koje ona izaziva, kako kod turista ze-
mlje porekla, tako i kod turista zemlje turisti~kog prijema;

– zaposlenost stanovni{tva;

– o~ekivano privredno kolebanje.

Tokom planiranja razvoja turizma potrebno je voditi ra~una o demograf-
skim i sociopsiholo{kim tendencijama, kao na primer:

– demografski razvoj (analiza raznih demografskih grupa – omladine, sta-
rijih i dr.),

– sociopsiholo{ke promene (radnog mentaliteta, promene u na~inu kori-
{}enja slobodnog vremena, mentaliteta i dr.).

Promene u politi~koj i pravnoj sferi, koje su zna~ajne za planiranje turi-
zma, su:

– razvoj globalizacije, politi~ka situacija u zemljama imitivnog i emitivnog
turizma,

– tendencije razvoja privrede (porezi i subvencije i dr.),

– uticaj sindikata,

– stepen slobodne turisti~ke aktivnosti,

– stepen povezanosti saveznih i lokalnih institucija (turisti~ko pravo, pla-
niranje prostora, pomo} u investicijama, krediti za hotele, propisi o za{ti-
ti prirodne sredine).

Treba voditi ra~una i o tehni~ko-tehnolo{kim promenama prilikom analize,
i to:

– tehni~ki napredak koji uti~e na turisti~ku privredu u celini,

– tehnolo{ke inovacije u recikla`i otpada,

– promene u informacionoj tehnologiji.

Prilikom analize, treba obratiti pa`nju na ekolo{ku situaciju prirodne sre-
dine, koja igra va`nu ulogu u razvoju turizma. Najva`niji faktori koje je potrebno
analizirati su:

– zna~aj prirodne sredine,
– stanje prirodne sredine,
– devastiranost prirodne sredine,
– spremnost i svest o ~uvanju i za{titi `ivotne sredine,
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– primena zakonskih propisa u vezi za{tite prirodne sredine.
Pored navedenih faktora, mora se prilikom analize prirodne sredine voditi

ra~una i o slede}im elementima:
– istra`ivanje tr`i{ta,
– stanje turisti~kih konkurenata.

Analiza turisti~kog tr`i{ta treba da da odgovore na slede}a pitanja.
– Koji turisti~ki cilj `eli da ostvari turista iz zemlje porekla?
– Kako se kre}i promena turisti~kog intenziteta u smislu broja putovanja,

veli~ine izdataka za turisti~ka putovanja i sl.,
– Koje su ciljne turisti~ke zemlje i zemlje porekla?
– Koji su turisti~ki motivi?
– Treba se pozabaviti istra`ivanjem i segmentiranjem ciljnih grupa (prema

starosti, zanimanju, materijalnom stanju, prema motivima – `elja za opo-
ravkom, `elja za do`ivljajima i razonodom, `elja za obrazovanjem i stica-
njem novih znanja iz kulture i drugih oblasti). Uz sve ovo, moraju se vr-
{iti analize uspe{nosti i poslovanja konkurentskih turisti~kih organizaci-
ja (po zemljama, po udelu koji imaju na turisti~kom tr`i{tu.

– Treba saznati kakva je ponuda konkurencije u pogledu cena, kvaliteta,
imid`a i dr.

Prognoze u razvoju turizma

Svetska turisti~ka organizacija napravila je jednu prognozu, koja se odno-
si na period do 2010. godine. Prema ovoj prognozi, predvi|a se da }e u svetu bi-
ti jedna milijarda turista, a da }e turisti~ka privreda ostvariti prihod od 1,5 bil. 
US $.
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Note:

Abstract: Federal Republic Of Germany is an optimal example for study of tourist recre-
ation because its all developing phases can be observed from the aspect of positive and
negative factors, influencing the above stated phases.

This highly developed country, with high level of living standard and awateness concern-
ing significance of recreation with maximum protection of the enviorment are main
motive for preparation of this doctor's thesis. German is a country of emitive and imitive
tourist movements.

The doctor's thesis has been presented through six thematic chapters, reaching the con-
clusion by methods of comparations and syntesis.

Thematic chapters were aiming at showing and analyzing of all valid natural and anthro-
poid lements which are a base for study of tourist recreation.

Tourist-geographical survey of Serbia And Montenegro has been give briefly and saved
only as a base for kind of identification with German experiences that can be really
implemented.

According to the all six complementary parts, the conclusions have been reached by
method of syntesis and comparations.
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