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НАСЛОВ. ”ЗНАЧАЈ И УЛОГА МРЕЖЕ ПЕШАЧКИХ ПРОСТОРА У 
ГЕНЕРИСАЊУ КОМПЕТИТИВНОГ ИДЕНТИТЕТА ГРАДА” 

 

АБСТРАКТ. Свој карактер град представља путем урбаног маркетинга, oдносно 

маркетинга места, користећи се њиховим инструментима, што је једна од 

најзначајнијих делатности локалне управе у оквиру развојног процеса. Као један од 

маркетиншких инструмената који се користи јесте комуникација остварена путем 

производа насталих у различитим дизајнерским процесима, где се сврставају и 

производи урбаног дизајна. Елементи који се уочавају у комуникацији града могу 

бити физички чинитељи његовог просторног оквира, међу којима и пешачки простор.  

Имиџ града представља став или доживљај публике који се заснива на реализованом 

стању, а не на презентовању добрих намера и пласирању атрактивних пропагандних 

порука. Тако одређен појам даје могућност да се анализом актуелног квалитета мреже 

пешачких простора може утврдити ниво друштвене одговорности локалне управе, 

што утиче на формирање ставова публике, па самим тим и имиџа одређеног града. 

Поред тога уочавањем значаја мреже пешачких простора у креирању, неговању и 

унапређењу компетитивног идентитета града осветљава се поље конкретне примене 

резултата истраживања у стратешком одлучивању и планирању. 

Провера утврђеног односа рађена је на примерима мреже пешачких простора у 

центру пет европских градова који су издвојени као релевантни представници 

различитих категорија градова утврђеним на основу ЕСПОН категоризације. На 

основу њих формирани су модели, као и препоруке и смернице унапређења и ширења 

мреже пешчаких простора. Посебан допринос остварен је и у виду утврђивања 

препорука и смерница за унапређење мреже пешчаких простора центра Београда. 

 

КЉУЧНЕ РЕЧИ. Мрежа пешачких простора, комуникација града, имиџ града, 

компетитивни идентитет града, Париз, Минхен, Беч, Малме, Љубљана, Београд. 

 

НАУЧНА ОБЛАСТ. Архитектура и урбанизам 
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5 
 

TITLE. “IMPORTANCE AND ROLE OF PEDESTRIAN SPACE NETWORK IN 

GENERATING THE COMPETITIVE IDENTITY OF CITY” 

 

ABSTRACT. City represents its character through urban/place marketing by using their 

tools, which is one of the most important activities of local government in its development 

process. Communication, as one of the marketing tools, is achieved through the products 

made in the variety of design processes, where urban design is also classified. Elements that 

are relevant in the communication of the city can be physical factors of its environment, 

including the pedestrian space. 

The image of the city represents opinion or experience of the audience/users, based not on 

the good intentions or marketing attractive commercial messages, but rather on the real 

situation. This concept provides an opportunity for the analysis of the actual pedestrian 

space network’s quality. In this way, the level of social responsibility of local government 

can be determined, which influence the creation of certain audience/users attitudes, as well 

as the image of the city. Furthermore, the importance of pedestrian spaces network in 

creating, fostering and improving the competitive identity of the city represents the specific 

field of application of the research results in the strategic decision-making and planning. 

The validation of the determined relation was made on the examples of pedestrian space 

networks of five European cities, which were singled out as the relevant representatives of 

different categories set out by ESPON. Based on the results of these five case studies, the 

models were created, as well as recommendations and guidelines for improving pedestrian 

space network in the Belgrade center. 

KEY WORDS. Pedestrian space network, communication of the city, image of the city, 

competitive identity of the city, Paris, Munich, Vienna, Malme, Ljubljana, Belgrade. 
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1 УВОД 
Савремени свет карактерише глобализовани и децентрализовани живот – место 

конкурентске борбе градова, регија и држава. У таквој ситуацији градови формирају 

јединствени скуп промена и економског раста, модернизма, иновација, савремене 

инфраструктуре, нових технологија, привлачности и квалитета. Као такви су уједно и 

мотори друштвеног и културног развоја, снажни кластери различитих ресурса, 

стваралаца и иновација. Они поседују стварну моћ да стимулишу себе и своје државе 

на раст и развој. Конкурентска борба не даје равноправне услове за све своје 

учеснике. Повлашћену улогу имају градови на високим позицијама у мрежама 

глобалних градова, док се градови на нижим позицијама или они који покушавају да 

постану део глобалних токова налазе у незавидној ситуацији. Светска економска 

криза додатно је неповољно утицала на позицију ових градова. Међутим, управо 

наведени социјални оквир мења ток размишљања о могућностима за подизање 

привлачности места, а самим тим и кораке у развојним процесима градова. 

1.1 ДЕФИНИСАЊЕ ПРЕДМЕТА РАДА 

Предмет истраживања представљају мреже пешачких простора у централним зонама 

европских градова. У овим градовима одрживи транспорт и квалитет урбаног 

окружења се третирају као платформа за креирање бренда. Појам пешачки простор 

подразумева отворени јавни градски простор који је по мери пешака. У складу са 

наведеним предметом истраживања издвајају се следећи проблеми: 1) дефинисање 

основних појмова истраживања (имиџ и компетитивни идентитет града); 2) 

успостављање релације између мреже пешачких простора и компетитивног 

идентитета града; 3) утврђивање кључних елемената за вредновање квалитета мреже 

пешачких простора и 4) дефинисање повратне спреге између непосредног доживљаја 

простора, карактеристике физичке структуре и ранга града.  

Комбиновањем сазнања из различитих дисциплина, истраживање је настојало да 

утврди начине на које квалитет урбаног окружења мреже пешачких простора утиче 

на имиџ града и његов компетитивни идентитет. У складу са наведеним, тежиште 

истраживања стављено је на просторни ниво проблема. При томе мисли се на 

анализирање и вредновање карактеристика и елемената мреже пешачких простора у 

градском језгру са тежиштем на физичком аспекту. Од посебног су значаја 

карактеристике и елементи мреже пешачких простора који утичу на формирање 
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искуства о граду и њихов утицај на актуелни имиџ места; просторни обухват мреже 

на нивоу града, дужина мреже, степен посећености, концентрација градских 

атрактора, концентрација градских дешавања, континуитет токова, доминантни 

садржаји, итд. Истовремено су коришћена сазнања из различитих дисциплина, 

урбаног дизајна, маркетинга места и комуникологије. Поред наведених, кључних 

области, истраживањем су обухваћена и одређена сазнања из психологије1 и студија 

имиџа.  

Маркетинг места, сходно свом предмету по коме се град посматра као производ који 

се пласира на тржиште, омогућава увођење и коришћење концепата маркетинга. На 

основу њих уследило је другачије сагледавање појединачних елемената маркетинга 

места као процеса и издвајање учесника у том процесу. Сазнања из наведене 

дисциплине омогућавају утврђивање односа и позиције коју одређени просторни 

елементи, попут мреже пешачких простора, имају у процесу стварања компетитивног 

идентитета града. У односу на то, од посебног је значаја утврђивање врсте и 

специфичности маркетиншких инструмената помоћу којих град комуницира, а где се 

може сврстати и мрежа пешачких простора. 

Комуникологија, као научна дисциплина, за свој предмет има феномен 

комуникације. Један од кључних закључака комуникологије јесте тај да се сваки 

културолошки феномен може посматрати из комуниколошке перспективе, тј. као 

модел/начин комуникације. Сходно наведеном закључку, ако се прихвати 

претпоставка да се било који облик дизајна сматра обликом комуникације, формиран 

је став да се производи процеса урбаног и архитектонског дизајна могу посматрати 

као елементи комуникације савременог града. Сазнања из комуникологије омогућила 

су утврђивање начина на који мрежа пешачких простора, као производ урбаног 

дизајна, комуницира. Поред наведеног, тежило се утврђивању специфичности мреже 

пешачких простора као елемента комуникације савременог града.  

Урбани дизајн је дисциплина која се бави обликовањем, изгледом и 

функционалношћу градова, а као предмет свог обликовања користи јавни градски 

простор. Сходно наведеном, теорије урбаног дизајна се првенствено баве дизајном и 

обликовањем отворених јавни градских простора, као и начинима коришћења и 

формирања људског искуства у оквиру њих. Имајући у виду да се пешачењем 

остварује најинтимнији контакт са градом, у домену урбаног дизајна истраживани су 
                                                   
1 Са тежиштем на еколошкој и економској психологији. 
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квалитети и доживљај отворених јавних градских простора, односно њихови ефекти 

на људе који их користе и посећују. Поред наведеног, урбани дизајн омогућава увид у 

карактеристике и елементе мреже пешачких пристора као физичког оквира 

друштвене сфере2 и начина комуникације савременог града. Начин на који се опажа 

неки град, тј. његов формирани имиџ, ствара критичну тачку успеха свих напора 

града, али и његових дипломатских и културних релација с другим градовима (Anholt 

2007). 

Дизајн усмерен на пешака сматра се једном од шест главних тема урбаног дизајна3. 

Пешачко кретање се сврстава у најважнији вид одрживог транспорта у градовима и, 

уједно, представља модалитет кретања приликом којег се уочава највећи интензитет 

интеракција с окружењем и људима. За пешачење као вид одрживог саобраћаја важан 

је физички аспект, јер директно условљава избор пешачења као облика кретања. На 

тај начин пешачење се посматра као облик понашања које је условљено квалитетом 

физичког окружења. То нас доводи до поља урбане антропологије која истражује 

начине на које људи конструишу властито искуство урбаног живота у међуигри 

дефинисаног физичког простора, постављених значења, репрезентација простора, 

свакодневне праксе, властитих очекивања, имагинације града (Gulin Zrnić 2006, 8)  

Глобална конкуренција у оквиру које се трага за адекватним решењима и 

производима који би унапредили урбано окружење представља још једну актуелну 

тему урбаног дизајна. Постмодерна визија града као места слика које се креирају да 

би се одређени град издвојио у конкуренцији са другим градовима, осветљава 

контекст у оквиру кога се могу посматрати појединачни елементи окружења који 

доприносе формирању слике. За истраживање су од интереса слике града које се 

опажају из позиције пешака као непосредног корисника градских простора. Наведени 

тематски оквир је од значаја, јер је омогућио утврђивање комуникативне функције 

урбаног окружења и успостављање релације са физичким аспектом искуственог 

окружења.   

Досадашња истраживања из области маркетинга места указују на недостатак сазнања 

која се односе на утицај непосредног искуства и доживљаја на формирање имиџа 

места. Имиџ града утиче на то да он буде издвојен из мноштва сличних градова. 

Наведено стање је за последицу имало појаву све већег интересовања за откривање 
                                                   
2 Драгана Базик, Уводно предавање на предмету Обликовање градских простора, Архитектонски факултет 
Универзитета у Београду, фебруар 2009. године 
3 Инстистут за урбани дизајн (Institute for Urban Design – IUD) из Њујорка 
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поступака који утичу на формирање имиџа, његово унапређење и неговање. 

Утврђивање процеса формирања имиџа у директној је вези са маркетингом и 

брендирањем као техникама којима је имиџ основни циљ, попут процеса креирања, 

неговања и унапређења компетитивног идентитета града. У складу са наведеним, 

истраживањем су обухваћене фазе брендирања места са тежиштем на понуди града, 

односно места као једним од његових елемената4.  

Заједничко поље интересовања дисциплина урбаног дизајна и маркетинга места 

одређено је физичким аспектом урбаног окружења као саставним делом искуственог 

окружења града. У том домену уочен је недостатак сазнања која се односе на 

искуства која се формирају након боравка у месту. Конкретно, истраживање се бави 

анализом и вредновањем карактеристика мреже пешачких простора као инструмента 

помоћу кога град комуницира са својим корисницима и својим конкурентима.  

Хипотетички оквир, представљен у виду модела комуникације мреже пешачких 

простора, а формиран на основу сазнања кључних научних дисциплина, проверен је 

на примерима мреже пешачких простора Париза, Минхена, Беча, Малмеа и Љубљане. 

1.1.1 Преглед досадашњих истраживања 
Уместо грађења капиталних објеката и комплекса, градови  – и снажнији и слабији – 

окрећу се интервенцијама мањег обима, чијом се реализацијом, такође, може постићи 

успех. Облици таквих интервенција сагледавају се у домену унапређења урбаног 

изгледа града, који је уједно и друга компонента свеобухватног процеса маркетинга 

места. Креирање урбаног изгледа је дугорочни процес кога карактерише низ 

синхронизованих интервенција у градском простору које варирају од нивоа изградње 

појединачних кућа до великих пројеката, од одржавања и очувања наслеђеног изгледа 

града до ремоделације.  

Конкурентност градова и креирање компетитивног идентитета града 
Да би остварили бољу позицију у хијерархији, градови и регије морају бити способни 

да снажно привуку и задрже најбоље “играче”5. Наведену ситуацију Харви (Harvey 

1989) описује као транзицију од менаџерским ка предузетничким активностима 

градова и регија. Оне имају за циљ изналажење нових форми компетитивног 

капитализма. У тако наведеним условима, маркетинг и његови инструменти постају 

                                                   
4 Место се посматра као једано од 6 елемената који учествују у формирању компетитивног идентитета града. 
5 Организације, професионалце, стручњаке и инвеститоре. 
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значајан елемент развојних стратегија градова, служећи рекламирању и пласирању 

потенцијала града у глобалној економији.  

Брендирање градова представља део стратешког маркетинга који има за циљ 

промоцију имиџа града, његових производа, туризма и привлачење инвестиција (de 

Vicente 2004). На тај начин, маркетинг места представља један од кључних аспеката 

просторног развоја (Rainisto 2004). Mаркетинг се дефинише као процес планирања, 

спровођења и стварања идеје, производа и услуга, одређивања њихових цена, 

промоције и дистрибуције, у циљу обављања размене која задовољава циљеве 

појединца или организације. На другој страни, посматра се и као друштвени процес 

који путем стварања и размене производа и вредности остварује оно што је људима 

потребно или шта желе (Kotler 1998). У свету у коме доминира капиталистички 

систем, са лакоћом се закључује да се стварне конкурентне предности једино могу 

остварити преко економске, политичке или војне моћи и бескрајном нагласку на 

БДП-у који је уједно и срж ове концепције. Ипак, у сваком брзом тржишту, постоји 

место на глобалној позорници за градове која играју по мало другачијим правилима и 

за места која се надмећу пре свега у односу на културну изузетност и културни 

идентитет, пре него економску снагу.  

Брендирање места и компетитивни идентитет града 

Имајући у виду да се истраживање бави значајем и улогом мреже пешачких простора 

у генерисању компетитивног идентитета града, тежиште се ставља на физички оквир, 

где се посебна пажња усмерава на елементе простора који су у директној вези са 

доживљајем простора његових корисника, односно, који доприносе стварању имиџа. 

Ширењем прихватања концепције брендирања на производе дошло је до 

проширивања њене примене на предузећа, дестинације и све чешће на места 

(McEnally/De Chernatony 1999, 3, Hanna/Rowley 2007, 62-63). Један од узрока 

сагледава се у глобалним процесима у којима се тржиште места са идејама, културом, 

репутацијом, услугама и улагањима проширило на глобални ниво. Тако је створена 

конкурентна арена у којој се места надмећу са другим местима у циљу привлачења 

посетилаца, инвеститора или грађана, који теже да пронађу хармоничан граду коме 

различити аспекти угодности, економског развоја и политичке стабилности могу 

задовољити појединачне и различите захтеве (Avraham 2004, Kotler 2004, 472).  

Промена фокуса са интегритета производа на предузеће и људе који стоје иза бренда 

(Knox and Bickerton 2003) довела је до уочавања значаја појединачних компонената 
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бренда, где се пре свега мисли на идентитет и имиџ. У складу са наведеним, бренд 

места је представљање идентитета места, чиме се гради повољна интерна и екстерна 

слика о месту (Govers and Go 2009, 16-17). На другој страни, брендирање је процес 

успостављања везе између бренда и потрошача, уклапањем физичких и психолошких 

потреба грађана и посетилаца са функционалним атрибутима и симболичким 

вредностима бренда (Hankinson/Cowking 1993). Успостављањем релације између 

маркетинга и брендирања места6 закључује се да брендирање обезбеђује полазну 

тачку маркетингу места и чврсти оквир на основу кога се може управљати имиџом 

града. 

Као што је раније наведено, поједине стратегије, приступе и концепције маркетинга и 

брендирања производа и предузећа (организација) могуће је применити на град. 

Међутим, доследно преузимање и примена елемената наведених процеса, а понекад и 

њихово недовољно познавање и разумевање довело је поједине градове до великих 

проблема. С обзиром на ову ситуацију Симон Анхолт (Simon Anholt) уводи термин 

компетитивног (конкурентног) идентитета. Овим термином аутор покушава 

прецизније да објасни примену елемената процеса маркетинга и брендирања на 

територијалне јединице какве су држава, регион или град, а да при том избегне 

грешке у процесу примене концепта брендирања његовим доследним преузимањем. 

Бренд места је основа његовог дугорочног успеха, тј. циљ коме се тежи остваривањем 

дугорочних развојних стратегија. Сам процес креирања стратегије брендирања је у 

суштини истраживачки посао, јер се садржаји, путем којих се представљамо 

другима, морају пронаћи у историји, култури, географији, животном стилу, итд. 

Из тог разлога се компоненте бренда места не могу одвајати, јер када се говори о 

имиџу места и процесима који га обликују и њиме управљају, неопходно је кренути 

од сопственог, стварног идентитета места.  

ИМИЏ Став других о нама или нас о другима 
Одговара питању ко су они?/какви су они? 

ИДЕНТИТЕТ 
Став како доживљавамо и дефинишемо сами себе7 
Одговара питању ко смо ми? 
 

Практично за разумевање сложеног и апстрактног појма какав је имиџ места (Skoko 

2009), неопходно је разумети појам идентитета и начине на које он настаје.  Укратко, 

може се рећи да имиџ настаје као последица, а да се идентитет пројектује, тј. креира 

на темељу сопствених вредности, чињеница и атрибута.  
                                                   
6 Kotler et al., 1999; M. Kavaratzis 2004; Anholt 2007 
7 Прилагођено из (Skoko 2009) 
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Имиџ8 

Под појмом имиџ подразумева се слика, осећај или асоцијација која се ствара у свести 

човека при виђењу или спомињању неког субјекта, односно утисак или представа 

коју јавност има о неком субјекту. To је скуп уверења, идеја, ставова, утисака, 

стереотипа, предрасуда које о извесном објекту има одређени субјект (Rječnik 

marketinga, 1993). Многи аутори поистовећују појмове стереотип и имиџ, односно 

тврде како се имиџ добрим делом заснива на стереотипима. Они настају више-мање 

спонтано, подражавају актуелна збивања, међусобне односе појединих група, део су 

својеврсне традиције појединих друштава, и након неког времена, постају истина по 

себи о чијој се истинитости једноставно не расправља. Котлер и Гертнер (Kotler and 

Gertner 2005) тврде како су већина имиџа држава стереотипи, тј. екстремна 

поједностављења стварности која не морају нужно да буду тачна. Међутим, у погледу 

имиџа, постоји жеља, организовани напор да се објекат на одговарајући начин 

прикаже стварности. Тако је стереотип општи појам, трајнији и теже се модификује, 

док је имиџ флексибилнији, који се може поправити (Šiber 2003; Kotler i Gertner, 2005, 

47).  

ПРЕДРАСУДЕ СТЕРЕОТИПИ ИМИЏ РЕПУТАЦИЈА 
Саставни део имиџа. 
Априорни или незаснован 
став, емоционално обојен, па 
тако доводи до прихватање 
или одбијања одређеног 
субјекта. 

Саставни део имиџа. 
Представљају неку врсту 
рационализације предрасуда, 
односно скуп уверења о 
карактеристикама неког 
објекта. За разлику од 
предрасуда, које 
представљају незаснован 
став, стереотипи обично у 
себи садрже делић истине. 
Настају као вид процеса 
апстраховања и 
генерализације. 
 

Резултат међусобног 
утицаја свих искустава, 
утисака, уверења, осећаја и 
знања које субјекат има о 
неком објекту. Сходно 
томе садрже и предрасуде 
и стереотипе. Међутим, за 
разлику од њих, овај појам 
је флексибилнији и може 
се модификовати. 

Репутација је вредносни суд 
имиџа неког објекта. 
Практично се односи на 
неку врсту целокупне оцене 
привлачности објекта. 
Производ је дуготрајног 
процеса планирања и 
неговања. 

Репутација представља врсту друштвеног памћења о појединим објектима  појавама. 

Оно се обликује на основу свих наших искустава и свега што смо икада чули или 

прочитали о тим објектима. Уопштено, репутација се односи на неку врсту целокупне 

оцене привлачности посматраног објекта, док је рађење репутације врло дуготрајан 

процес који је потребно пажљиво планирати и надзирати. Анализирајући значење 

појмова који су у блиском односу са појмом имиџа, успостављена је релација, 

                                                   
8 Имиџ спада у групу речи које се називају англицизми. То су речи преузете из енглеског језика те 
прилагођене српском језику и спадају у српске речи страног порекла. Реч имиџ води порекло од латинске 
речи imago, imaginis, што значи слика. Користи се у француском језику, чији је саставни део (l'image), а из 
француског језика улази у енглески. У енглеском језику постоји вишеструко значење речи image, а овде ћемо 
се осврнути на три основна значења именице: (1) уметничка представа спољашње форме неке особе или 
предмета; (2) општа импресија коју особа, предузеће или производ представља публици и (3) сличност или 
метафора.  
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хијерархија, која се може анализирати и као процес. Међутим, имајући у виду 

теоретски оквир истраживања који обухвата урбани дизајн, маркетинг места и 

комуникологију, прихвата се маркетиншко и културолошко виђење репутације као 

појма који је синоним за имиџ бренда9. Разлог за наведено налазимо у дефиницијама 

у којима се имиџ бренда схвата као доживљај бренда у свести потрошача, њихове 

мисли, осећања и очекивања10. Поред тога, имиџ бренда је уједно и резултат процеса 

позиционирања бренда и један од његових најважнији нематеријалних квалитета који 

одређује понашање потрошача и корисника. Посматрајући га тако, имиџ бренда је 

перцепција коју људи имају о спољашњим, видиљивим особинама предузећа и 

робних марки. Стога се може закључити да је имиџ резултат међусобног утицаја свих 

искустава, утисака, уверења, осећаја и знања које људи (субјекат) има о неком објекту 

(производу, предузећу, граду, итд.). 

Отворени јавни градски простор као модел комуникације града 
Урбани изглед града нам говори много о његовом карактеру. Посматрајући га кроз 

историју, први градови настајали су уз природне луке, у близини река, канала, 

плодног земљишта, итд. Међутим, без обзира на ефекте појаве неког напредног 

објекта11 које су веома актуелне у последње време, треба истаћи да основне урбане 

вредности града леже на успешном инкорпорирању високоестетских, а пре свега, 

хуманих решења. Представљени контекст омогућава да се мрежа пешачких простора 

може истраживати и посматрати као облик комуникације града, што уједно и 

тежиште истраживања. У складу са наведеним, група аутора12 уопштено указује да 

град треба да се представи као читљива прича, враћањем на наративне облике и 

истраживање архитектуре која комуницира са људима и како људи треба да промене 

своју улогу корисника, тако што ће постати читаоци (Elin 2004, 241).  

Имајући у виду тему истраживања, мрежа пешачких простора посматра се као 

елемент комуникације, тј. као маркетиншки инструмент помоћу кога град 

комуницира са својим корисницима. Тако на значају добијају сазнања које 

осветљавају комуникативну функцију отворених јавних градских простора и њихових 

елемената и посматрају град са аспекта пешака, тј. теже остваривању људске 

                                                   
9 Као што нпр. по Рејнолдсу појам “имиџ” има исто значење као и “репутација”, иако је репутација много 
више од имиџа. Она представља вредносно оцењен имиџ објекта, коју он показује према споља. 
10 Bennett 1995, Rainisto, 2004, Kavaratzis & Ashworth, 2005, Anholt, 2007 
11 Који својим естетским вредностима или примењеним технологијама у одређеном периоду може привући 
пажњу. 
12 J. Jacobs, D. Appleyard, C. Boyer, K. Lynch, itd. 
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димензије простора. Посматрање простора са аспекта пешака указује на бављење 

непосредним искуством и доживљајем отворених јавних градских простора, 

приликом чега су активирана сва људска чула.  

Toкoм шeздeсeтих гoдинa XX вeкa нeкoликo aутoрa13 пoкушaвa дa oткриje штa тo 

грaд чини читљивим. Oвo сe jaвљa кao рeaкциja нa дeструктивнe утицaje мoдeрнизмa 

нa aмeричкe грaдoвe и гaшeњe урбaнoг живoтa у њимa. Зa нaвeдeнe aутoрe, 

читљивoст сe мoжe пoстићи oбнoвoм друштвeнe и симбoличкe функциje улицa и 

других oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa. У склaду с тим, критикoвaн je губитaк 

људскe димeнзиje прoстoрa, збoг чeгa сe oви рaдoви и бaзирajу нa пoсмaтрaњу грaдa 

из углa њeгoвих стaнoвникa и свaкoднeвних кoрисникa.  

Књигa Смрт и живoт вeликих амeричких грaдoвa (Džejkobs 2011), унeлa je 

рeвoлуциoнaрнe прoмeнe у урбaнoм дизajну. Схвaћeнa кao снaжнa критикa 

мoдeрнистичкoг плaнирaњa, нaвoди сe кaкo мoдeрнистичкo плaнирaњe oдбaцуje грaд, 

jeр oдбaцуje нaчин нa кojи људскa бићa живe у oквиру свojих зajeдницa кoje 

кaрaктeришу слojeвитa кoмплeкснoст и привидни хaoс. Зa ауторку грaд ниje нeштo 

aпстрaктнo. Грaд кao цeлинa jeстe фикциja кoja пoстojи сaмo нa стoлoвимa урбaнистa, 

дoк je рeaлни грaд сaстaвљeн oд мнoштвa дeлoвa у кojимa живe кoнкрeтни људи и зa 

кoje je тaj дeo грaдa свojeврсни микрoкoсмoс. Збoг тoгa je нajвeћи дeo стaвoвa књигe 

усмeрeн нa прeдстaвљaњe свaкoднeвнoг живoтa кojи сe плeтe oкo лoкaлних 

знaчeњa. Пoсмaтрajући грaд нa oвaj нaчин, улицe дoбиjajу кључну улoгу – oнe су 

крвoтoк – у кoјeм сe свaкoднeвнo срeћу људи, грaђaни грaдa и гдe сe oдвиjajу 

пoслoвнe и тржишнe aктивнoсти.  

Линч (Linč 1974) укaзуje нa знaчaj читљивoсти мeстa кoja сe oднoси нa нaчин нa кojи 

људи рaзумejу мeстo. Нa oснoву oвe идeje aутoр успeвa дa издвojи рaзличитe пojaвe – 

eлeмeнтe – грaдa и дa сaглeдa штa тo oдрeђeни грaд чини вибрaнтним и aтрaктивним. 

Пoлaзи oд идeje дa свaки грaђaнин имa дубoкe aсoциjaциje у oднoсу нa нeки дeo грaдa 

и дa je њeгoвa сликa (имиџ) нaтoпљeнa сeћaњимa и знaчeњимa. Пoрeд нaвeдeнoг, 

бaви сe истрaживaњeм нaчинa нa кoje људи сeбe лoцирajу у прoстoру и кaкo 

прoнaлaзe oдрeђeнe путaњe. Aнaлизoм уoчeних кaрaктeристикa укaзуje дa људи зa 

пoтрeбe рaзумeвaњa и схвaтaњa грaдa крeирajу мeнтaлнe мaпe, кoje прeдстaвљajу 

мeнтaлну прeдстaву oнoгa из чeгa сe грaд сaстojи и кaкaв je рaспoрeд. Истрaживaњeм 

мeнтaлних мaпa, Линч уoчaвa дa мeстa кoja су испитaници oкaрaктeрисaли кao 
                                                   
13 Џејн Џејкобс, Кевин Линч, Кристофер Александер, итд. 
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нajживљa имajу нajвeћи нивo сликoвитoсти (imageability). Пoд сликoвитoшћу, aутoр 

пoдрaзумeвa квaлитeт физичкoг oбjeктa кojи у пoсмaтрaчу буди снaжну и живу слику 

(aсoциjaциjу). Сликoвит грaд трeбa дa будe дoбрo oбликoвaн, дa сaдржи рaзличитe 

путaњe и дa oдмaх буде прeпoзнaт. Пoрeд нaвeдeнoг, aутoр нaвoди кaкo сe дoбрo 

oбликoвaн грaд нajвишe oслaњa нa свoje нajвaжниje eлeмeнтe – путaњe.  

Нoви урбaнизaм oбухвaтa двa пoљa дeлoвaњa, ствaрaњe нeoтрaдициoнaлних 

сусeдстaвa и пeшaчкe џeпoвe. Први прaвaц дeлoвaњa фoрмирa сe oкo идeje дa сe 

прojeктуjу нoвa сусeдствa кoja ћe бити сличнa трaдициoнaлнoм сусeдству. Други 

прaвaц, кojи je oд знaчaja зa истрaживaњe, као свoj прeдмeт имa тзв. пeшaчкe џeпoвe, 

oднoснo фoрмирaњe oдгoвaрajућeг пeшaчкoг oкружeњa. Aкo сe дeтaљниje 

aнaлизирajу нaвeдeни принципи, уoчaвa сe сличнoст сa кoнцeптoм Грaдoвa бeз 

aутoмoбилa14. Oснoвнa идeja ствaрaњa Грaдoвa бeз aутoмoбилa и Плaнирaњa бeз 

aутoмoбилa15 oбухвaтa стрaтeгиje кoje имajу зa циљ смaњeњe нивoa aутoмoбилскoг 

сaoбрaћaja кaкo у oдрeђeнoм врeмeнскoм пeриoду (у тoку дaнa), тaкo и у oдрeђeним 

дeлoвимa грaдa те дa ствoрe улицe кoje су oриjeнтисaнe нa пeшaкa.  

Фoрмирaњe пoкрeтa Нoвoг урбaнизмa и кoнцeпциja грaдoвa и плaнирaњa бeз 

aутoмoбилa кao свojу oснoву смaтрajу тeoриjу чиjи je твoрaц Кристoфeр Aлeксaндeр 

(Christopher Alexander). Aутoр пoлaзи oд идeje дa сe oблици вeликих рaзмeрa мoгу 

синтeтизoвaти aкo сe aнaлизирajу прeкo прoблeмa мaлих рaзмeрa, штo сe уoчaвa у 

кључнoм eсejу Грaд ниje дрвo (City is not a tree). Пoд тeрминoм стaблo он 

пoдрaзумeвa хиjeрaрхиjу. Нajвeћи тeритoриjaлни oбухвaт/oбрaзaц прeдстaвљa рeгиoн, 

зaтим слeде oквир грaдa или нaсeљa, урбaнa структурa, зajeдницa, мрeжa, структурa 

сусeдствa, лoкaлни цeнтaр, кућa и нa крajу днeвнa сoбa. Свaки oд извojeних oбрaзaцa 

пoсмaтрa сe у склoпу ширe кaтeгoриje, тj. кao пoдструктурa укупнe структурe. У 

Jeзику oбрaзaцa уочавају се ставови/обрасци који прeусмeрaвajу пaжњу дизajнeрa сa 

стилa кa људскoм пoнaшaњу. Oвo сe сагледава у oбрaсцимa 119 – aркaдe и њихoвa 

улoгa у успoстaвљaњу интeрaкциje сa oбjeктимa; 164 – излoзи бeз кojих би улицa билa 

слeпa и зaстрaшуjућa или 88 – улични кaфeи кojи oбeзбeђуjу jeдинствeнo oкружeњe 

спeцифичнo зa грaдoвe и њихoвa oтвoрeнoст кa прoмeтнoj путaњи (Alexander, 

Ishikawa and Silverstein 1977, 437-439). 

                                                   
14 Car-free Cities 
15 Car-free Planning 
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Aлeксaндeрoв утицaj сaглeдaвa сe и крoз кoнцeпциjу Зajeдничкoг прoстoрa (Shared 

space), jeр je aутoр прeдстaвиo нaчин кaкo пeшaци и aутoмoбили мoгу функциoнисaти 

зajeднo. Иaкo je успoстaвљaњe oднoсa измeђу пeшaкa и aутoмoбилa тeшкo, 

Aлeксaндeр смaтрa дa jeднoстaвнo рaздвajaњe aутoмoбилa oд пeшaкa ниje 

унивeрзaлнo рeшeњe кoje ћe дoвeсти дo ствaрaњa живaхних грaдoвa. У свojим 

скoриjим тeстoвимa, Aлeксaндeр зaузимa стaв дa пeшaчки прoстoр (кoнцeптуaлнo) 

трeбa увeк дa будe нa првoм мeсту, дoк aутoмoбилски сaoбрaћaj дoлaзи пoслe. Нa 

oвaj нaчин пeшaчкoм прoстoру сe дaje приoритeт кaкo у oднoсу нa пoзициjу, тaкo и у 

oднoсу нa пoвeзaнoст. Oвдe сe уoчaвa блискoст сa кoнцeптoм зeлeнe хиjeрaхиje 

учeсникa у сaoбрaћajу, гдe je пeшaк нa нajвишoj пoзициjи у хиjeрaрхиjи.  

Слeдeћa групa aутoрa у ствaрaњу мeстa нaглaшaвa знaчaj људскe мeрe и пeшaчкoг 

пoглeдa нa грaд. Oвo сe пoклaпa сa сaврeмeним тeжњaмa у ствaрaњу урбaнoг прoстoрa 

у кoмe ћe избoр трaнспoртa oдрeђивaти зaгушeњa, eкoнoмиja сe бaзирaти нa 

квaлитeту мeстa, a живoтнoст нa лoкaлнoм нивoу ћe дoпринoсити глoбaлнoj 

oдрживoсти. Прoмoциjoм дoпaдљивих, нeплaнирaних, нeфoрмaлних сусрeтa и 

физичких oквирa кojи сe повeзуjу с њима, Вajт тeжи ситуaциjи у кojoj ћe живoт грaдa 

пoстaти зaдoвoљaвajући зa свe њeгoвe грaђaнe, рaдникe и пoсeтиoцe. У свojим 

истрaживaњимa, aутoр (White 1998) зaкључуje дa суштинa цeнтрa грaдa ниje high-tech, 

вeћ друштвeни aспeкт, кojи je извoр њeгoвe кoмплeкснoсти, зa рaзлику oд физичкoг 

aспeктa кojи je пак срaзмeрнo jeднoстaвaн. Кao пoтврдa нaвeдeнoм стaву jeстe 

зaкључaк дa су дoбрa мeстa зa дружeњe у грaду вeoмa пoсeћeнe улицe – рeкe 

грaдскoг живoтa, њeгoвa примaрнa мeстa.  

Рaд Вилиjeмa Вajтa je вeoмa близaк16 oнoмe штo je рaдиo Jaн Гeл. Спeцифичнoст 

приступa oглeдa сe у успoстaвљaњу хиjeрaрхиje у oднoсу нa нaчин пoсмaтрaњa 

урбaнoг прoстoрa прeмa кoмe сe приoритeт дaje људимa и њихoвим aктивнoстимa 

(живoт), зaтим oтвoрeним прoстoримa кoje кoристe (прoстoр) и нa крajу oбjeктимa, 

њихoвoj кoмпoзициjи и oбликoвaњу (згрaдe). Aкo сe пoсмaтрa рeдoслeд кojи je 

успoстaвиo Гeл, мoжe сe зaкључити дa je супрoтaн трaдициoнaлнoм пoсмaтрaњу 

aрхитeкaтa кojи приoритeт дajу oбликoвњу oбjeкaтa, зaтим oтвoрeних прoстoрa, дoк сe 

људскe aктивнoсти пojaвљуjу кao њихoв рeзултaт. Узимajући у oбзир дeмoгрaфскe 

прoмeнe, кao и прoмeнe живoтнoг стилa, Гeл издвaja чeтири прoблeмa сa кojимa сe 

људи суoчaвajу у грaдoвимa и кoje je нeoпхoднo рeшити и прeвaзићи, кaкo би сe 

                                                   
16 Само што је Гел прецизније утврдио и издвојио одређене односе. 
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пoстиглo успeшнo плaнирaњe грaдa. У склaду сa тим oбjaшњaвa нa кojи нaчин сe мoгу 

рaзвити грaдoви кojи су живaхни, бeзбeдни, oдрживи и здрaви. Други принцип 

пoклaпa сe сa фoкусoм нa издвojeнe прoблeме, a oднoси сe нa тo дa сe рaзвoj и 

нajвeћих грaдoвa мoжe плaнирaти нa вeoмa мaлoj рaзмeри. Oвo знaчи дa сe 

урбaни пejзaж мoжe пoсмaтрaти и рaзмaтрaти путeм пeт људских чулa и дoживљaвaти 

при брзини пeшaчкoг крeтaњa, рaдиje нeгo при брзинaмa aутoмoбилa, aутoбусa или 

вoзa. Нaвeдeни приступ, кoју кaрaктeришe мaлa рaзмeрa je вeoмa чeстo зaпoстaвљeн 

у сaврeмeним прojeктимa и стрaтeгиjaмa рaзвoja. 

Грaд трeбa дизajнирaти пo мeри људи – пeшaкa – у циљу крeирaњa живих, бeзбeдних, 

oдрживих и здрaвих грaдoвa. Да би сe oвo oмoгућилo, трeбa пoчeти oд утврђивaњa 

oснoвних људских кaрaктeристикa и спeцифичнoсти, jeр je људски чулни aпaрaт и 

систeм зa интeрпрeтирaњe чулних дoживљaja, прилaгoђeн пeшaчeњу (Gehl 2010, 

43). Нajбoљи нaчин дa сe нaвeдeнe идeje oствaрe нe oднoси сe нa пoвeћaњe брoja људи 

или пaк квaнтитeтa oтвoрeних прoстoрa, вeћ нa унaпрeђeњe квaлитeтa и нajмaњeг 

прoстoрa, тaкo дa људи jeднoстaвнo буду привучeни дa тaмo дoђу и прoвoдe врeмe. 

Oвaкaв приступ у фoкус свoг дeлoвaњa стaвљa врeмe и квaлитeт, рaдиje нeгo брojeвe и 

квaнтитeт. Нa нaвeдeни нaчин, тj. пoвeћaњeм квaлитeтa грaдa, oствaруje сe 

пoзитивaн eфeкaт зa свaкoг чoвeкa, свaкoгa дaнa у тoку гoдинe (Gehl 2010, 73).  

Нaн Eлин (Ellin 2006) тaкoђe уoчaвa знaчaj интeрвeнциja у мaлoj рaзмeри и њихoвoг 

пoвeзивaњa сa интeрвeнциjaмa нa ширeм (рeгиoнaлнoм) нивoу. Oву пojaву нaзивa 

интeгрaлни урбaнизaм (Elin 2004). С oбзирoм нa тo дa у нaзиву сaдржи пojaм 

интeгрaлни17, oвaкo дeфинисaн урбaнизaм тeжи интeгрисaњу: функциja; урбaнoг, 

субурбaнoг и рурaлнoг, кao и привaтнoг и jaвнoг; цeнтрa и пeрифeриje; хoризoнтaлнoг 

и вeртикaлнoг; изгрaђeнoг и нeизгрaђeнoг; људи; прoфeсиoнaлнoг кaдрa мeђусoбнo и 

с клиjeнтимa; тeoриje и прaксe; прoцeсa и прoизвoдa, као и систeмaтичнoсти и 

нeизвeснoсти. Кao циљ интeгрaлнoг урбaнизмa aутoркa издвaja успoстaвљaњe тoкa и 

пoзивa сe нa дeфинициjу Mихaљa Чикшeтa пo кojoj тoк прeдстaвљa интeнзивнo 

искуствo кoje сe нaлaзи измeђу дoсaдe и прeвeликe стимулaциje, a кaрaктeришу гa 

утaпaњe, свeснoст, смисao зa хaрмoниjу, знaчeњe и рaзлoжнoст. Кaдa гoвoри o 

мeстимa кoja су у тoку, aутoркa укaзуje нa тo дa су тaдa фoрмaлни aтрибути и 

                                                   
17Интегрални (саставни) – кључни елемент за потпуност, суштински, обликован као јединица са другим 
делом. Интегрисати – обликовати, координирати или помешати у функционалну или јединствену целину: 
ујдинити са нечин другим; престати са сегрегацијом и створити подједнако чланство у друштву, односно 
организацији. Интегритет – Поштовање уметничких или моралних вредности; непоткупљивост, исправност, 
квалитет или стање целине и неподељености; потпуност. (Ellin 2006, 1) 
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искуствa стaнoвникa нeoдoвojиви и дa сe вeзуjу jeднo зa другo. Имajући у виду 

пoвeћaњe знaчaja кретања у aктуeлнoм врeмeну, тoк joш вишe дoбиja нa знaчajу. Joш 

jeднa кaрaктeристикa тoкa и њeгoвe вeзe сa пoкрeтoм jeстe пojaвa 

трoдимeнзиoнaлнoг web-a или мрeжa, кoje су у битнoм кoнтрaсту сa 

трoдимeнзиoнaлним мoдeлoм цeнтрaлних мeстa и њихoвoг зaлeђa (Elin 2004, III). И 

нa крajу, мeстa кoja су у тoку сe oргaнски схвaтajу и пoвeзуjу сa пojмoвимa живa 

мeстa (фрaнцуски animé) или oживљeнa (енглeски lively). 

Сaдржajи сe сa фoрмoм грaдa пoвeзуjу прeкo схвaтљивoсти и крeтaњa, кao 

гeнeрички функциoнaлним фaктoримa. Oви фaктoри су тoликo дoминaнтни дa сe сви 

oстaли пoвeзуjу сa њимa и утичу прeкo њих. Рaзлoг зa тo je штo и у грaдoвимa и у 

oбjeктимa oднoс фoрмe и функциje прoлaзи крoз прoстoр. Нaчин нa кojи 

oргaнизуjeмo прoстoр у виду кoнфигурaциje прeдстaвљa суштину, кaкo зa фoрму 

грaдa, тaкo и зa људскa бићa кoja функциoнишу у грaдoвимa (B. Hillier 2007, 113). 

Кoнфигурaциjскa пaрaдигмa укaзуje дa je примaрнo свojствo урбaнe мрeжe 

привилeгиja oдрeђeних прoстoрa нaд нeким другим у oднoсу нa крeтaњe. Oвим сe 

сугeришe дa je сaмa кoнфигурaциja прoстoрa глaвни гeнeрaтoр oбрaзaцa крeтaњa. 

Кoнфигурaциjски кoрeлaти oбрaзaцa крeтaњa смaтрajу сe мeрoм глoбaлнoг свojствa 

мaтрицe сa мeрoм прoстoрнe синтaксe18 (space syntax) интeгрaциje зa кojу je 

дoслeднo утврђeнo дa je нajвaжниja. У склaду сa нaвeдeним уoчeнa je вeoмa вaжнa 

смeрницa у oднoсу нa урбaни дизajн кoja сугeришe њeгoвe кoнфигурaциjскe oднoсe 

сa ширим oкружeњeм.  

1.1.2 Пресек основних теорија и резултата 
Истраживању улоге мреже пешачких простора у генерисању конпетитивног 

идентитета града, а имајући у виду њен интердисциплинарни карактер, претходи 

преглед истраживања тежишних дисциплина маркетинга места, комуникологије и 

урбаног дизајна. Свака од издвојених дисциплина омогућава сагледавање 

проблематике са свог аспекта, при чему се уочавају одређене релације међу 

појмовима и појавама којима ће се бавити истраживање.   

                                                   
18 Превод термина преузет из докторске дисертације Очување идентитета главне улице војвођанског града, 
коју је одбранила доц. др Александра Ђукић на Архитектонском факултету Универзитета у Београду 
(новембар 2011. годин). 
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Теорије урбаног маркетинга 
Идући у корак са токовима глобализације дошло је до помака у односу на главно 

тежиште маркетиншке дисциплине, са маркетинга производа на маркетинг 

предузећа19. Као разлози уочене промене наводе се тешкоће у одржавању 

веродостојно различитих производа20 и фрагментација традиционалних тржишних 

сегмената која се јавила као последица све веће софистицираности и комплексности 

самог тржишта и потрошача. У складу са тим и правила конкурентности се мењају. 

Разликовање је захтевало позиционирање читавог предузећа, а не производа. 

Вредности и емоције које се везују за предузеће, постали су кључни елементи 

стратегије разликовања, док је само предузеће померено у центар пажње (Hatch and 

Schultz 2003, 1041).  

Третман града у оквиру маркетинга места 

Место обухвата садржаје, објекте и привлачности, али је истовремено и само садржај, 

објекат и знаменитост (Ashworth and Goodall 1990). У зависности од тога да ли се 

повезује или поистовећује са производом, скупом производа и услуга или предузећем, 

варирају и маркетиншки приступи који се примењују на место у виду: географске 

номенклатуре; ко-маркетинга места и производа; локацијски маркетинг и маркетинг 

места као вид управљања. Посматрањем предмета и дисциплинског оквира примене 

маркетинга на место уочене су субдисциплине које су означене појмовима: урбани 

маркетинг, градски маркетинг и маркетинг места. Урбани маркетинг обухвата 

организовано планирање, управљање и контролу свих релација и односа размене 

услуга и производа између једног града са својим тржиштем (Paliaga 2008, 39). 

Градски маркетинг21 означава процес у коме су све урбане активности повезане са 

потребама циљних купаца у циљу повећања ефикасности друштвеног и економског 

функционисања подручја. Поређењем ове две дефиниције долази се до закључка да се 

приказане концепције битно не разликују, већ се могу сматрати синонимима (Paliaga 

2008, 41). Маркетинг места је усмерен на ревитализацију градова, регија и нација са 

циљем да задовољи жеље својих грађана и да одговори на очекивања посетилаца 

(туриста, инвеститора, предузетника, итд.). Подразумева креирање, дизајн и стварање 

                                                   
19Aaker, 1996; Aaker and Joachimsthaler, 2000; Balmer, 1995, 2001a; de Chernatony, 1999; Dowling, 2001, 1993; 
Harris and de Chernatony, 2001; Hatch and Schultz, 2001, Ind, 1997; Kapferer, 1992; Keller, 2000a, b; Knox et al., 
2000; Olins, 2000; Schmitt and Simonsen, 1997 
20 Све већа имитација и хомогенизација производа и тржишта. 
21Ashworth, Voogd: "Marketing the City, Concepts, process and Dutch applications", TPR, broj 59/88, str.68. 
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места на такав начин да оно својим изгледом, услугама, успешношћу ствара 

додатне користи и задовољство за становништво и посетиоце.  

У поређењу са друге две дисциплине маркетинг места има ужи обухват, јер се 

фокусира на ревитализацију града, док се дуге две концепције фокусирају на 

управљање градом у целини. Тако се може примењивати одвојено или у склопу 

наведених дисциплина. Са друге стране, трансфер маркетиншког знања у оперативно 

окружење града наилази на тешкоће и неусклађености, углавном услед особене 

природе места (специфичности феномена), а посебно градова као тржишних 

средстава (Kavaratzis 2004, 58). Трансфер маркетиншког знања у оперативно 

окружење града условљено је начином на који се третира град, тј. са којом се формом 

поистовећује.  

Теорије комуникологије 
Да би се објаснио утицај физичког окружења на кориснике, направљен је краћи 

преглед неколико комуниколошких теорија које нуде оквир на основу кога се јасније 

може представити и разумети овај однос. То су теорије које објашњавају начине на 

које се формира став према свeту који нас окружује, које се баве производњом и 

интерпретацијом значења, које објашњавају начине на које људи дају смисао нечему, 

теорије које истражују утицаје медијума (канала комуникације) на перцепцију и 

теорије које објашњавају начин понашања. То су теорија очекиваних вредности 

(истражује оријентацију или став према околном свету базиран на очекивањима и 

вредностима), теорија симболичког интеракционизма (према којој је свака 

комуникација симболичка и базира се на интеракцији и значењу (Dewey, 1981; 

Griffin, 1997), теорија давања смисла22 (читав живот се своди на давање смисла 

нечему, Weick, 1995; Weick, Sutcliffe, & Obstfeld, 2005), теорија медијума (позната 

тврдња медијум је порука! Канали комуникације су доминантна сила коју је 

неопходно разумети како би се истражио њихов утицај на друштво и културу), 

друштвена когнитивна теорија (објашњава начине на које људи стичу и одржавају 

одређене обрасце понашања, паралелно са формирањем опција за стратегије 

                                                   
22 Посебан значај теорије огледа се у њеној примени у домену организационих наука и истраживању 
конструкције идентитета (предузећа) која се сматра једном од две кључне карактеристике које ову теорију 
разликују у односу на општу когнитивну психологију. Идентитет се схвата као суштински, препознатљив и 
одређујући за карактер организације. Схваћен на овај начин, идентитет се доводи у везу са имиџом. 
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интервенције, Bandura, 1997) и семиотика (теорија производње и интерпретације 

значења23). 

Посматрајући семиотику као науку која треба да се бави проучавањем свих феномена 

културе као да су системи знакова и да се може посматрати као комуникација, Еко 

(Eko 2009, 479) закључује да је архитектура24 једна од области у којима је семиотика 

суочена са највећим изазовима. Тај изазов лежи у уоченој карактеристици да већина 

архитектонских објеката не комуницира, већ функционише (Eko 2009). Поред тога, 

аутор уочава сличности архитектуре са порукама масовне комуникације које се 

огледају у: тежњи ка масовном обраћању, психолошкој убедљивости, доживљају без 

много удубљивања, немогућношћу тумачења на девијантан начин, осцилацији између 

приличне наметљивости и индиферентности, припадности свакодневном животу и 

поистовећивању са пословањем.  

Иако је уочена одређена блискост са предметом истраживања, наведене теорије (осим 

семиотике) примењују се у другим дисциплинским оквирима25 и у њима се може 

пронаћи само посредна веза са истраживањем комуникативног аспекта мреже 

пешачких простора. Како би се овај однос успоставио и објаснио, у наставку су 

представљене медиологија, теорија синергетичке интер-репрезентативне мреже 

(СИРМ) и теорија невербалне комуникације са блиским теоријама које нуде оквир 

помоћу кога се објашњава начин на који окружење утиче на формирање доживљаја и 

искустава о неком простору.  

Невербална комуникација 

О значају невербалне комуникације говори више аутора26 који су у својим 

истраживањима утврдили проценат заступљености27 вербалне и невербалне 

комуникације. Наравно, овим не треба доводити у питање језик као најважније 

средство комуникације, али је неопходно нагласити да он није и једино средство 
                                                   
23 У европској семиотици се разликују две тенденције (Vasiljević 2007, 42-43): Сосирова (Ferdinand de 
Saussure) семиологија и Персова (Charles Senders Peirce) семиотика. Први приступ истражује значење 
базирано на ставовима формалне и структуралистичке лингвистике (наглашава друштвену функцију знака), 
док се други приступ своди на проширивање размишљања и логике природних наука (наглашава логичку 
функцију знака). 
24 Термин архитектуре се схвата у ширем смислу, за означавање и феномена индустријског дизајна и 
урбанистичког пројектовања 
25 Психологија, филозофија, организационе науке, итд. 
26 Birdwhistell 1970; Mehrabian 1972; Burgoon, Buller i Woodall 1989; Tubbs i Moss, 1991; Hargie i dr., 1994 
27 Мехрабихан (Mehrabian 1972) објашњава да невербални знакови дају 93% целокупног друштвеног значења 
у комуникацији лицем у лице, од чега 55% информација даје израз лица, 38% глас, док речи садрже само 7% 
информација. На другој страни Бертвисл (Birdwhistell 1970) процењује да у нормалном разговору између две 
особе вербална комуникација садржи 35% значења, док невербална комуникација преноси више од 65% 
значења. 
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комуницирања. Према мишљењу Бертвисла (Birdwhistell, 1968) у говору тела 

конвенције утврђују значење подједнако као код говорног језика, што значи да се и 

оне уче, али и варирају од друштва до друштва. Истраживање перцепције показало је 

да је учинак невербалне комуникације у медијима велики. Како наводи Фреј (Frey 

1999, 114) анализа података прикупљених у САД, Француској и Енглеској показује да 

визуелни цитати могу у великој мери допринети стварању имиџа28. Поред 

наведеног, студија је показала да се несвесни закључци које посматрачи доносе на 

основу невербалног понашања не разликују пуно од особе до особе (Frey 1999, 121). 

Тако је настала читава нова оријентација у истраживању резултата и учинака које 

није било усмерено на вербалне облике комуникације, која долази до закључка да 

невербално понашање има дубљи учинак од вербалних изјава. 

Когнитивне науке и сазнање 

Класични когнитивизам или приступ процесуирања информација29 представља 

модел према коме се основна манипулација симболима дешава у оквиру хардвера 

који представља мозак. На тај начин, симболи су статични објекти – унутрашње 

представе – спољашњег проширеног окружења. Према овом приступу, типичан 

когнитивни процес јавља се када се јави одговор на одређену потребу, обавезу или 

сигнал из окружења, на основу којих ум консултује своје унутрашње представе путем 

којих формира одлуке и шаље инструкције телу о начину на који треба да делује. 

Имајући наведено у виду, когнитивна мапа (Tolman 1948) је унутрашња представа 

која се консултује у процесима навигације и тражења путање, оријентације у 

простору, утврђивању правца и допадања.  

Отелотворена когниција представља следећу фазу развоја класичног когнитивизма, 

условљену појавом савремених парадигми30. Наведени приступ указује да ум/мозак 

организама не опажа окружење објективно, тј. онако како оно јесте, већ на основу 

телесних акционих могућности31 које окружење нуди том организму. Конкретно, 

када посматрамо неки предмет из окружења, ми уочавамо какву радњу тај предмет 

омогућава – посматрамо клупу, анализирамо да ли је на њој могуће седети, 

                                                   
28 Немачки политичари су само на основу свог невербалног понашања произвели врло различите импресије 
код америчких испитаника који нису познавали ни политичаре, ни њихово политичко усмерење (Kunczik and 
Zipfel 2006).  
29 IPA – information processing approach 
30 Паралелно дистрибуирано процесуирање, прагматична когниција окружења, искуствени реализам, 
репрезентативна когниција, итд. 
31 Базира се на концепту понуде коју је развио Гибсон (Gibson, 1979) у свом чланку “Теорија понуде” и свом 
еколошком приступу визуелној перцепцији. 
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посматрамо улицу, анализирамо да ли је дуж ње могуће возити аутомобил, бицикл 

или пешачити, итд. На основу овог модела когнитивна мапа представља једну ад-хок 

креатуру – догађај створен у уму у односу на телесну активност смештену у 

одређеном окружењу.  

Когнитивни приступ урбаној динамици је теорија која истражује когнитивну 

димензију простора, а објављена је 2011. године. Њена потреба је сагледана у 

употпуњавању теорије комплексности градова разматрањима когнитивне димензије 

града и понашањем урбаних посредника/корисника као што је раздвојено у 

когнитивном наукама. На овај начин успостављен је однос између појмова 

сложености, сазнања и града. Резултати до којих се дошло овим приступом 

обезбеђују неку врсту научног доказа о начинима на које људи упознају град и како 

спољашње окружење утиче на човеково сазнање и понашање. Примарни фокус 

истраживања представља феномен когнитивне мапе која је коришћена на различите 

начине, тј. да представи унутрашње представе (Tolman 1948; Kosslyn 1980) и 

спољашње представе (Lynch 1960; Golledge, 1999). Друго тежиште истраживања 

односи се на утврђивање когнитивног аспекта урбане динамике, тј. начина на које 

се градови мењају. У циљу успостављања односа појмова која се посматрају унутар 

уочених тежишта истраживања и између самих тежишта аутори осмишљавају теорију 

синергетичких интер-репрезентативних мрежа. Теорија нуди објашњење 

комплексних процеса који се одвијају приликом интеракције корисника и изграђеног 

окружења. 

Медиологија 

Медиолози сматрају да се исти фeнoмeн, пoпут jeзикa или грaдa и физичкoг 

oкружeњa, мoжe aнaлизирaти кao срeдствo кoмуникaциje и у функциjи трaнсмисиje.  

Meђутим, кoмуникaциjу и трaнсмисиjу нe трeбa схвaтити oдвojeнo, вeћ кao пojмoвe 

кojи су у мeђусoбнoм прoжимaњу (Debre 2000). Схвaћeнa нa тaj нaчин, кoмуникaциja 

прeдстaвљa нeoпхoдaн, aли нe и дoвoљaн услoв зa трaнсмисиjу. Узимajући у oбзир 

кaрaктeристикe кoмуникaциje и трaнсмисиje, закључено је дa трaнсмисиja oбухвaтa 

кoмуникaциjу (инфoрмaциje) и зajeдницу, oних кojи инфoрмишу и oних кojи су 

инфoрмисaни. Aкo сe имa у виду прeтхoднo успoстaвљeнa вeзa, oнa нaс дoвoди дo 

мoгућeг нaчинa истрaживaњa идeнтитeтa. У склaду сa тим, у прoучaвaњу идeнтитeтa 

(грaдa, нaциje, рeгиoнa) зaнимaћe нaс нe сaмo дoгaђajи и успoмeнe, вeћ 

инфрaструктурнa мрeжa, нe сaмo прeдaвaњa, вeћ и нaчин нa кojи сe грaдилa мрeжa, 
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итд. Укрaткo, зaнимaћe нaс нe сaмo људи (знaмeнити) и сипис (утeмeљивaчки), нeгo и 

ствaри кoje сe мoгу oкaрaктeрисaти кao бaнaлнe. Прaктичнo, трeбaлo би aнaлизирaти 

свe eлeмeнтe кojи су учeствoвaли у изгрaдњи идeнтитeтa нeкoг пoсмaтрaнoг пoдручja. 

Теорије урбаног дизајна 
Како би се објаснила комуникацијска улога пешачког простора, консултовано је 

мишљења аутора који се баве доживљајем отворених јавних градских и пешачких 

простора и ефектима које ови простори имају на људе који их користе и посећују.  

Имајући у виду тему истраживања, мрежа пешачких простора посматра се као 

елемент комуникације, тј. као маркетиншки инструмент помоћу кога град 

комуницира са својим корисницима. Тако на значају добијају теорије које 

осветљавају комуникативну функцију отворених јавних градских простора и њихових 

елемената и посматрају град с аспекта пешака, тј. теже остваривању људске 

димензије простора. Посматрање простора с аспекта пешака указује на бављење 

непосредним искуством и доживљајем отворених јавних градских простора, 

приликом чега су активирана сва људска. То је омогућило довођење у везу пешачког 

простора са концептом стварања холистичког бренда заснованог на принципима 

чулног брендирања (Lindstrom 2007). 

Дoпринoс Линчa (Lynch 1981) oглeдa сe у рaзвиjaњу нoвe нoрмaтивнe тeoриje грaдa 

путeм кoje издвaja кaрaктeристикe кoje трeбa дa пoсeдуje мeстo. Трага зa 

квaлитeтимa кojи ћe дoпринeти ствaрaњу oдгoвaрajућих нaсeљa и кojи ћe oмoгућити 

кoнтинуaлaн, oтвoрeн и пoвeзaн рaзвoj. Aутoр издвaja пeт32 мeђупoвeзaних димeнзиja 

прeдстaвљaњa – критeриjумa: витaлнoст, oсeћaj, уклaпaњe, приступ и кoнтрoлу 

(Lynch 1981, 235). Сличнe врeднoсти33 и приступ у рaду дeлe Еплјaрд (Appleyard) и 

Џejкoбс (Jacobs). Пoзивajући сe34 нa друштвeнe и eкoнoмскe идeje и врeднoсти дoбрих 

зajeдницa, угoднe, зaбaвнe и пaртиципaтивнe прoстoрe и нaчинe нa кoje функциoнишe 

грaд, утврђуjу сeдaм циљeвa кoje трeбa дoстићи да би сe у будућнoсти ствoрилo 

дoбрo, oдгoвaрajућe урбaнo oкружeњe, а свaки грaђaнин имa прaвo нa минимaлaн 

нивo живoтнoсти oкружeњa, свој идeнтитeт, кoнтрoлу и мoгућнoсти.  

                                                   
32 Поред наведеног уочена су и два метакритеријума која подупиру наведених пет димензија: ефикасност – 
који се односи на вредност (цену) стварања и одржавања места за било који од димензија и правда – која 
обухвата начин на који се расподељују остваране предности окружења. 
33 Разлог за неведно огледа се између осталог и у томе што су Линч и Еплјард дуго сарађивали и имали су 
прилику да размењују ставове и искуства. 
34 Whyte 1980, Appleyard 1981, Bosselman 1987 
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Фрeнсис Tибaлдс35 (Francis Tibbalds) oсмислиo je дeсeт принципa36 – зaпoвeсти – 

дoбрoг урбaнoг дизajнa. Нa oснoву њих дeфинисaн je пoстeпeни приступ у 

oствaривaњу одређених квалитета простора. Аутор говори o знaчajу прaвљeњa мeстa 

пo људскoj мeри и слoбoди пeшaчкoг крeтaњa и наглашава се да урбaнa пoдручja 

пoстoje збoг људи (Tibbalds 1992, 39).  У нaстaвку нaвoди дa су угoднa oкружeњa кoja 

су рaђeнa пo људскoj мeри oнa oкружeњa кoja су пoвeзaнa сa рaзмeрoм и брзинoм 

крeтaњa пeшaкa, a нe aутoмoбилa. Аутор издвaja сeдaм прeпoрукa кoje трeбa 

oствaрити кaкo би сe дoбилo oкружeњe кoje je пo мeри пeшaкa. 

Гелова торија Живот међу зградама, која је развијана почев од шездесетих година 20. 

века, унапређена је у теорију Градови за људе (Gehl), која је објављена 2010. године у 

истоименој књизи. Од значаја је логика по којој се унапређењем простора за 

аутомобиле повећава аутомобилски саобраћај; унапређењима за бициклисте повећава 

бицклистички саобраћај, па је по узору на то закључено да се унапређењима за 

пешаке повећава пешачки саобраћај (Gehl 2010). Међутим, поред повећања пешачког 

кретања, уочено је да се на овај начин јача и сам живот града. Разлог за наведено 

сагледава се у појави пратећих активности пешачења. На овај начин, пешачко 

кретање не треба посматрати само из угла саобраћајних питања, већ треба обухватити 

шире ефекте који се тичу услова живљења и људских могућности у граду.  

Teoриja прoстoрнe синтaксe бaзирa сe нa цeнтрaлнoj прeтпoстaвци дa je 

фундaмeнтaлни кoрeлaт прoстoрнe кoнфигурaциje – крeтaњe (Hillier 2007, 113). 

Oснoвни гeнeрaтoр oвe тeoриje прeдстaвљa oткрићe дa сe структурa урбaнe мaтрицe 

пoсмaтрa кao прoстoрнa кoнфигурaциja и дa je снaжнa oдрeдницa урбaнoг крeтaњa, 

кaкo пeшaчкoг, тaкo и мoтoрнoг. Нa другoj стрaни уoчeнo je дa пoстojи oднoс измeђу 

фoрмaлнoг oписивaњa прoстoрa37 и нaчинa нa кojи људи кoристe прoстoр. Oвa 

eлeмeнтaрнa вeзa укaзуje дa нaм je прoстoр дaт кao низ пoтeнциjaлa, a дa гa људи 

eксплoaтишу кao пojeдинци или кao групa тaкo штo гa кoристe. To oмoгућaвa aнaлизу 

oднoсa прoстoрa и функциje и, нaрaвнo, oдрeђeни стeпeн прeдвиђaњa.  

                                                   
35 Тибалдс је био водећа фигура у Великој Британији у домену урбаног дизајна у периоду 80-их и 90-их 
година XX века 
36 Ови принципи су обухватили: 1) стављање људи испред места (по важности); 2) учење из искуства 
прошлости и поштовање контекста; 3) микс садржаја; 4) људску меру са ограничењима у висини и 
пријатељски дизајн у нивоу улице; 5) обезбеђивање финог приступа аркадама, пасажима и двориштима; 
консултовање и активно учешће људи свих узраста и материјалног стања; 6) читљивост окружења, репере, 
визуре и очигледну функцију објеката; 7) дугорочне и прилагодљиве објекте; 8) градњу у мањој размери и 
обиму и промовисање повезивања, боје, образаца, декорације, текстуре богатих материјала, техничког 
савршенства, иновације и пејзажа. 
37 Исовист и његов изглед у 2D. 
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Нoви урбaнизaм je пoкрeт кojи имa зa циљ прoмoциjу ствaрaњa и oбнoву 

рaзнoликих, пeшaчких, кoмпaктних, вибрaнтних и мeшoвитo кoришћeних зajeдницa. 

Oвaквe зajeдницe сaдржe кућe, рaднe прoстoрe, прoдaвницe, зaбaву, шкoлe, пaркoвe и 

другe сaдржaje кojи су нeoпхoдни у свaкoднeвнoм живoту грaђaнa и сви би трeбaлo дa 

сe нaлaзe нa пeшaчкoj удaљeнoсти. Нa oвaj нaчин сe пoрeд пeшaчкoг (или 

бициклистичкoг) крeтaњa у oквиру нaсeљa, зa крeтaњe кa удaљeниjим дeтинaциjaмa 

прoмoвишe кoришћeњe вoзa или лaкe жeлeзницe, умeстo вoжњe привaтним 

aутoмoбилимa. Пo углeду нa Aтинску пoвeљу пoмoвисaнa je и Пoвeљa нoвoг 

урбaнизмa (Congres for the New Urbanism 1993). Рaзвoj oриjeнтисaн нa сaoбрaћaj38 

прeдстaвљa jeдaн oд кључних тeмa нoвoг урбaнизмa. У пoслeдњe врeмe уoчeн je 

вeлики пoрaст интeрeсoвaњa у oвoм дoмeну, прe свeгa сa циљeм зa ствaрaњe 

вибрaнтних, живaхних зajeдницa. Плaнирaњe бeз aутoмoбилa oбухвaтa прeпoрукe зa 

дизajн oдрeђeних пoдручja сa циљeм дa сe кoришћeњe aутoмoбилa свeдe нa минимум.  

Истраживању значаја и улоге мреже пешачких простора у генерисању компетитивног 

идентитета града претходило је утврђивање односа међу кључним појмовима. Овде се 

пре свега мисли на појмове мрежа пешачких простора и компетитивни идентитет 

града. Утврђивање наведеног односа је у функцији осветљавања контекста у коме 

мрежа пешачких простора добија улогу комуникационог елемента помоћу кога град 

комуницира. Успостављањем ове релације истраживање базира се на дефинисању 

конкретних елемената и карактеристика мреже пешачких простора који на различите 

начине утичу на сва људска чула, приликом чега се формира став или утисак о неком 

простору, граду. Тестирање успостављеног комуникационог модела вршено је 

методом студије случаја и компаративном анализом пет европских градова који 

припадају различитим категоријама градова према ЕСПОН категоризацији (Париз, 

Минхен, Беч, Малме и Љубљана). Коришћењем исте методологије анализиран је 

квалитет мреже пешачких простора центра Београда у циљу дефинисања модела 

њеног унапређења и ширења. 

1.1.3 Актуелност теме 
Посматрано са аспекта актуелности теме истраживања, иде у прилог чињеница да је у 

последњих неколико година покренуто више међународних и интердисциплинарних 

пројеката који се баве квалитетом пешачког кретања и квалитетом физичког 

окружења као факторима који утичу на активност и боравак у отвореним јавним 

                                                   
38 TOD_Transit Oriented Development 
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градским просторима, где је тежиште стављено на пешачки простор. Од наведених 

пројеката издвајају се истраживачке акције COST Акција C6 i COST Акција 358 и 

пројекти ADONIS, WALCYNG, PROMPT, SIZE и Spatial metro. Од поменутих 

пројеката могу се издвојити пројекат Pedestrian Quality Needs који се остварује од 

2006. године у оквиру Европске научне фондације39  и Европске кооперације у науци 

и технологији40. Овај интердисциплинарни пројекат има за циљ да утврди шта је 

потребно пешацима да би се безбедно и пријатно кретали у отвореном јавном 

градском простору и да покаже предност системског у односу на секторски приступ 

наведеном проблему (Pedestrian Quality Needs 2007). Други значајан је пројекат 

Shared Space. Он је окарактерисан као имплементација и тестирање иновативног 

приступа у организовању друмског саобраћаја, који се своди на нови начин дизајна 

јавних градских простора у коме не доминира колски саобраћај (Shared Space 2008). 

Spatial Metro пројекат настао је као нека врста реакције на суочавање све већег броја 

европских градова са изазовом који подразумева „враћање старог центра града 

пешацима“. Пројекат има за циљ да прикупи искуства градова учесника са циљем 

„унапређења центра града за пешаке“ (Spek 2005). Наведене пројекте прати и 

одржавање међународних конференција у организацији институција које припадају 

невладином сектору попут Walk21 и ICTCT41 које делују на међународном нивоу. На 

конференцијама се размењују досадашња искуства и концепти који се тичу наведеног 

поља интересовања и деловања. 

1.2 ЦИЉЕВИ И ЗАДАЦИ ИСТРАЖИВАЊА  

Основни циљ истраживања је утврђивање начина на које квалитет и елементи 

пешачког окружења утичу на формирање, неговање и унапређење имиџа града. 

Тежиште истраживања постављено је на физички аспект пешачког окружења и 

његову комуникативну функцију, као и на утицаје које би оно имало на имиџ и 

компетитивни идентитет града. У складу са овако дефинисаним општим циљем 

истраживања, формирани су и посебни циљеви који обухватају: 

• Успостављање односа међу кључним појмовима истраживања – мрежа пешачких 

простора, квалитет мреже пешачких простора, комуникација града, имиџ града и 

компетитивни идентитет града. 

                                                   
39 European Science Foundation – ESF 
40 European Cooperation in Science and Technology - COST 
41 International Co-operation on Theories and Concepts in Traffic Safety 
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• Утврђивање степена учешћа мреже пешачких простора у креирању, неговању и 

унапређењу компетитивног идентитета града. 

• Дефинисање методолошког оквира за вредновање квалитета мреже пешачких 

простора. 

• Успостављање модела унапређења мреже пешачких простора у градском језгру 

(за различите категорије градова42) 

• Унапређење методолошког поступка у обликовању мреже пешачких простора 

• Формирање препорука и смерница за обликовање мреже пешачких простора на 

различитим просторним нивоима (ниво града, ниво отворених јавних градских 

простора и ниво детаља). 

Друштвени циљеви истраживања углавном се односе на будућу примену резултата и 

закључака спроведеног истраживања и обухватају: 

• Подизање друштвене свести и одговорности о значају и улози квалитета мреже 

пешачких простора у стварању и неговању позитивног имиџа, заснованог на 

резултатима и закључцима истраживања. 

• Обезбеђење научних сазнања која ће имати удела у процесу креирања и 

имплементације стратегије развоја градова. Односи се на пројекте конкретних 

интервенција унапређења и ширења мреже пешачких простора.  

• Примена успостављеног модела унапређења и ширења мреже пешачких простора 

на примеру центра Београда. Циљ овог дела истраживања огледа се у дефинисању 

препорука за унапређење мреже пешачких простора који би допринели 

остваривању позитивне репутације града. 

Задаци истраживања произашли су из дефинисаних циљева истраживања, па је у 

складу са тим издвојено: 

1. Прецизно дефинисање кључних појмова истраживања засновано на постојећим 

научним сазнањима из утврђеног теоретског оквира: мрежа пешачких простора, 

квалитет пешачког окружења, комуникација града, имиџ града и компетитивни 

идентитет града. Фокус овог дела истраживања је на уочавању и описивању 

односа међу наведеним појмовима.  

2. Утврђивање и описивање модела комуникације града и издвајање оних који 

припадају феноменима изграђеног окружења. 

                                                   
42 Категоризације европских градова утврђује се на основу раније наведених критеријума.   
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3. Утврђивање начина на које мрежа пешачких простора учествује у генерисању 

компетитивног идентитета места.  

4. Идентификовање карактеристика, тј. рашчлањавање елемената мреже пешачких 

простора као комуникационог модела. 

5. Опис примера градова на којима је вршена провера успостављеног хипотетичког 

оквира, тј. комуникационог модела мреже пешачких простора. 

6. Тестирање успостављене релације учешћа мреже пешачких простора градског 

језгра у генерисању компетитивног идентитета места на примерима европских 

градова – Париза, Минхена, Беча, Малмеа и Љубљане.  

7. Провера успостављеног модела на примеру мреже пешачких простора градског 

језгра Београда. 

8. Дефинисање препорука и смерница за унапређење мреже пешачких простора у 

централној зони Београда. 

1.3 РАДНЕ (ПОЛАЗНЕ) ХИПОТЕЗЕ 

На основу претходног истраживања формирани су хипотетички ставови који ће у 

одређеним фазама истраживања бити проверени. У складу с наведеним, преглед 

основних хипотеза истраживања обухвата следеће ставове: 

• Квалитет мреже пешачких простора утиче на креирање, неговање и унапређење 

компетитивног идентитета града. 

• Улога мреже пешачких простора у генерисању компетитивног идентитета града 

се разликује у односу на категорију којој град припада.  

1.4 НАУЧНЕ МЕТОДЕ ИСТРАЖИВАЊА 

Провера хипотетичких ставова вршена је следећим методама истраживања: методом 

критичке анализе, методом анализе садржаја, методом студије случаја и методом 

компаративне анализе. Наведене методе су коришћене у складу са дефинисаним 

задацима и структуром истраживања. 

1. Утврђивање теоретског оквира и дефинисање кључних појмова 

истраживања и њихових међусобних односа вршено је коришћењем методе 

анализе садржаја библиографских јединица и критичком анализом ставова аутора 

који се баве наведеном и блиском проблематиком на нивоу појединачних области 

урбаног дизајна, маркетинга места, комуникологије, психологије и студија имиџа.  
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2. Одређивање и описивање критеријума и показатеља вршено је методом 

анализе садржаја библиографских јединица и извештаја релевантних 

истраживања. Ово је омогућило анализу и груписање постојећих техника мерења 

квалитета отворених јавних градских простора и квалитета непосредног пешачког 

окружења. Критеријуми и показатељи су разврстани успостављањем просторно-

аналитичких нивоа који обухватају: а) ниво града, б) ниво отворених јавних 

градских простора и в) ниво детаља.   

На просторно-аналитичком нивоу града истраживање је обухватило анализу мреже 

пешачких простора у градском језгру посматрањем центра града као једне од 

кључних градских дестинација.  

Просторно-аналитички ниво отворених јавних градских простора обухвата два 

дела од којих се први односи на дестинације, а други на путање које су подељене у 

три групе – путање типа 1, путање типа 2 и путање типа 3. Сам полигон одређен је 

радијусом од 500 m, што се поклапа са оптимално прихватљивом дужином пешачења. 

Унутар овако дефинисаног полигона, а имајући у виду резултате истраживања на 

просторно-аналитичком нивоу града идентификован је активни сегмент мреже 

пешачких простора унутар кога су мапиране дестинације и путање, као елементи 

мреже. Елементи активног сегмента мреже анализирани су коришћењем система 

критеријума и индикатора који обухватају 4 тематска оквира (Додатак 1): 1) физичке 

карактеристике; 2) учешће у остваривању континуитета мреже; 3) доминантни 

садржаји и 4) ниво информативности посматраних простора. Анализа којом је 

обухваћен овај просторно-аналитички ниво мреже пешачких простора тежиште 

ставља на елементе који формирају мрежу. Овде се мисли на значајне просторе43 

(главне пунктове, дестинације – језгра) и везе (путање – коридоре) које их повезују у 

оквиру мреже. Циљ истраживања на просторном нивоу отворених јавних градских 

простора односи се на утврђивање карактеристике успостављања тока у оквиру 

издвојене мреже пешачких простора градског језгра.  

Просторно-аналитички ниво детаља обухватио је истраживање непосредног 

пешачког окружења и утврђивање елемената који утичу на његово формирање. У 

складу са тим анализирани су елементи који комуницирају са непосредним 

                                                   
43Значајна места - (stations)– кључни отворени јавни градски простори који представљају места окупљања; 
Везе- (links) – путање које повезују одређене атракције у граду, а које су позициониране на значајним 
местима, тј. кључним отвореним јавним градским просторма. Терминологија преузета из истражиавања 
објављеног у оквиру пројекта Просторни метро (2004-2007) који је финасирала Европска унија у оквиру 
програма INTERREG III/B Community Initiative. 
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корисником – пешаком и који се односе на размеру и односе, садржаје  и 

аутентичност и угодност.  

3. Успостављање и описивање категорија европских градова на основу 

утврђених критеријума. 

4. Издвајање градова чије су мреже пешачких простора у градском језгру 

истраживане методом студије случаја – Париз, Минхен, Беч, Малме и 

Љубљана. Провера хипотетичких ставова и изведених закључака који припадају 

теоријском делу истраживања, тј. објашњење улоге мреже пешачких простора у 

генерисању компетитивног иденититета града вршена је методом компаративне 

анализе на основу претходно утврђеног методолошког апарата44. 

5. Систематизација и интерпретација резултата добијених методом 

компаративне анализе и утврђивање модела унапређења и развијања мреже 

пешачких простора у градском језгру. 

6. Провера резултата и изведених закључака добијених компаративном анализом 

издвојених европских градова и провера модела унапређења и развијања мреже 

пешачких простора у градском језгру извршена је на полигону мреже пешачких 

простора центра Београда, методом студије случаја.  

Поред издвојених научних метода у истраживању су коришћене и друге, савремене, 

методе истраживања које обухватају: метод просторне синтаксе (коришћењем 

софтвера Depthmap 10) за утврђивање интензитета пешачког кретања који је 

условљен просторном конфигурацијом града; метод WalkScore (коришћењем 

интернет платформе WalkScore) којим се мери пешачки потенцијал простора, а у 

зависности од броја и дистрибуције различитих садржаја на посматраној локацији  и 

метод анализе садржаја микроблогова (Twitter) коришћењем професионалног алата у 

оквиру интернет платформе Topsy, за утврђивање расположења корисника у односу 

на одређену тему.  

Европски градови који су анализирани методом компаративне анализе издвојени су 

на основу критеријума који се односе на 1) припадност града главним категоријама 

утврђеним према ЕСПОН-у45, 2) припадност градовима који имају карактер градова 

без аутомобила, 3) градови којима одрживи транспорт и квалитет урбаног окружења 

представљају платформу креирања бренда града, 4) успешности градова у 

остваривању позитивне репутације успостављањем и развијањем одговарајуће мреже 
                                                   
44 Тачке 2 и 3 
45 Global nodes (ГТ), MEGA 1 (М1), MEGA 2 (М2), MEGA 3 (М3), MEGA 4 (М4)  
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пешачких простора и 5) заступљености мреже пешачких простора у градском језгру. 

Издвајање градова који су предмет анализе вршено је системом елиминације, а у 

складу са издвојеним критеријумима.  

Вредновање Градови Резултати 
Нивои Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи Нивои 
Град         
ОЈП         
Детаљ         

Резултати ГП МЕГА 1 МЕГА 2 МЕГА 3 МЕГА 4 Закључак      
Прилог 1: Принцип представљања резултата истраживања и извођења закључка 

Преглед резултата добијених анализом издвојених градова је дат табеларно њиховим 

укрштањем (Додатак 2). На ова начин је омогућено посматрање резултата у односу на 

различите просторно-аналитичке нивое на којима је вршено истраживање и у односу 

на различите категорије којима издвојени градови припадају према ЕСПОН 

систематизацији. Хоризонтални преглед – редови – даје увид, могућност поређења 

резултата различитих градова и извођење закључака у односу на различити 

просторни ниво и конкретан елемент који је посматран. Вертикални преглед – колоне 

– омогућава сажети преглед на нивоу конкретног града, чијом се генерализацијом 

добијају закључци који се односе на посматрану категоризацију према ЕСПОН-у и на 

одређени просторно-аналитички ниво. Општи закључак добијен је сумирањем 

коначних закључака према хоризонталном и вертикалном прегледу. Графички приказ 

(Прилог 1) показује начин на који су представљени резултати истраживања и како су 

формирани закључци који ће бити представљени у виду модела унапређења и 

развијања мреже пешачких простора. 

Докторска дисертација састоји се из три дела – увода, централног дела истраживања и 

закључка. Централни део истраживања обухвата три потцелине које су у складу са 

дефинисаним предметом, циљевима и хипотетичким ставовима истраживања. У 

уводном делу докторске дисертације представљени су резултати претходних 

истраживања на тему који су утицали на формирање хипотетичких ставова докторске 

дисертације. Други део истраживања има за циљ прецизно дефинисање и утврђивање 

односа кључних појмова истраживања – мреже пешачких простора, имиџа града и 

компетитивног идентитета града. Поред наведеног, овај део истраживања се бави 

утврђивањем карактеристика мреже пешачких простора као маркетиншког 

инструмента помоћу кога град комуницира са својим корисницима. Као крајњи 

резултат утврђује се специфичност и елементи мреже пешачких простора као модела 

комуникације града. Трећи део је усмерен на утврђивање улоге, тј. степена учешћа 
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мреже пешачких простора у генерисању компетитивног идентитета града 

коришћењем студија случаја и компаративне анализе. Закључак, који је добијен 

обрадом и систематизацијом добијених резултата, интерпретиран је и представљен у 

форми модела унапређења мреже пешачких простора у градском језгру, при чему су 

дефинисане и препоруке и смернице које припадају различитим просторно-

аналитичким нивоима. Четврти део истраживања обухвата тестирање модела  

унапређења мреже пешачких простора на полигону центра Београда, а у односу на 

различите просторно-аналитичке нивое и категорију града којој Београд припада. На 

основу анализе, дефинисане су препоруке и смернице унапређења мреже пешачких 

простора центра Београда и наглашен значај свих елемената који се тренутно 

третирају као нека врста надградње. У закључном делу докторске дисертације 

направљен је преглед сумарних резултата истраживања и приказ њихове могуће 

примене у пракси. 



36 
 

2 ТЕОРЕТСКИ ОКВИР И КЉУЧНИ ПОЈМОВИ 
ИСТРАЖИВАЊА 

Градови представљају један од просторних ослонаца глобализације, с обзиром на то 

да нуде бројна прожимања различитих култура, нација и специфичну мешавину 

утицаја (Stupar 2009, 14). Као такви формирају јединствени скуп промена и 

економског раста, модернизма, иновација, савремене инфраструктуре, нових 

технологија, привлачности и квалитета. Истовремено представљају моторе 

друштвеног и културног развоја и снажне кластере различитих ресурса, стваралаца 

иновација, које имају моћ да стимулишу и нагоне себе и своје државе на раст и развој. 

Актуелизација и растући тренд процеса глобализације, за главне локалне и државне 

политичке циљеве постављају трагање за различитим облицима конкурентних 

предности у урбаним подручјима. На тај начин градови се надмећу у циљу 

привлачења иновативних инвестиција и знања. Да би остварили бољу позицију у тако 

одређеном светском надметању локација, градови и регије морају имати способност 

да привуку и задрже најбоље играче: организације, професионалце, стручњаке и 

инвеститоре. 

За потребе истраживања прихваћено је мишљење по коме се однос између 

глобализације и града формира на основама регулационе теорије. Односи се на 

концепт урбаног режима и предузетничког града, компетитивност градова у 

глобалним оквирима и њихов демократски потенцијал. Заступају се ставови по 

којима се јачањем компаративних предности и компетитивношћу градова јача и 

национална економија. У складу са наведеним, локална управа се окреће проактивној 

промоцији локалног економског развоја – стварањем предузетничког града кога 

карактерише промена од менаџерске ка предузетничкој локалној управи, чији је 

основни циљ изналажење нових облика компетитивног капитализма (Harvey 1989). У 

условима примене концепта предузетничког града, маркетинг и оглашавање 

градских потенцијала постаје значајан елемент градских стратегија, па се велика 

буџетска средства усмеравају на промоцију града као погодног окружења за бизнис 

и забаву (Petrović 2004, 33). Позитиван имиџ места постаје примарни задатак, а 

велики број аспеката локалне политике бива обједињено у јединствену стратегију 

економског развоја. 
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У циљу формирања позитивног имиџа града који је способан да привуче капитал и 

пружи све потребне услове да се тај капитал оплоди, лансирају се посебне кампање и 

слогани, али и ствара ново физичко окружење. Наведене тенденције утичу на све, па 

је приметно постојање посебног изданка глобалне економије, тзв. симболичке 

економије која је тесно повезана са специфичностима градског простора46 (Stupar 

2009, 111).  

Формирање позитивног имиџа, конструкција пожељног идентитета и истицање 

компаративних предности усмеравају се на стратешку манипулацију локалним 

потенцијалима који представљају тежиште урбаног маркетинга47. Маркетинг места се 

користи техникама комуникације да би представио град у најбољем светлу, чиме се 

доприноси унапређењу репутације. Имајући ово у виду, локални потенцијали се 

третирају као канали (маркетиншке) комуникације. На овај начин могао би се 

посматрати и градски простор са свим својим елементима и квалитетима.  

2.1 ГРАД: КОМПЛЕКСАН МАРКЕТИНШКИ ОБЈЕКАТ 

Град је веома захтеван маркетиншки објекат48. С обзиром на то, примена 

традиционалног маркетиншког оквира постаје неадекватна, јер место треба третирати 

као читав ентитет производа у намери да се оствари конзистентност послате поруке 

(Kavaratzis 2009, 30).  Посматрањем брендирања града у односу на границе49 уочава 

се да су на једном крају смештене активности места/града, а на другом перцепције 

и доживљаји грађана и посетилаца. Активности места своде се на утврђивање 

кључних карактеристика и атрибута који ће се прожимати у бренду, где се тежиште 

ставља на симболичке, друштвене и емоционалне вредности. Тако се ствара 

идентитет бренда места. На другој страни бренд места обухвата квалитете и 

вредности које му дају сами грађани и посетиоци. У односу на то централни концепт 

је имиџ бренда места који подразумева доживљај квалитета, вредности, асоцијације 

и осећања у односу на бренд места.   

ИДЕНТИТЕТ БРЕНДА > ПОЗИЦИОНИРАЊЕ БРЕНДА > ИМИЏ БРЕНДА 

                                                   
46 Zukin, 1991, 1992, 1995 
47 Односно за ово истраживање подеснијег маркетинга места. 
48 Успостављањем аналогије између маркетинга и брендирања града са корпоративним брендирањем, 
издвојене су сличности између града и предузећа која се огледају у: 1) мултидисциплинарним коренима, 2) 
укључивању већег броја интересних група, 3) високом нивоу неопиљивости и комплексности, 4) узимању у 
обзир друштвене одговорности, 5) подели међу вишеструким идентитетима и 6) потреби за дугорочним 
развојем. 
49 Интерпретација дефиниције коју су понудили Де Шератони и Дал Олмо Рили (De Chernatony & Dall’Olmo 
Riley 1998) 
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Из наведеног следи да изградња јаких брендова захтева јасан бренд идентитет, 

стратегију позиционирања (комуникацију) и имиџ, али и доследност током времена 

(Kavaratzis 2004). Поред тога, једно од кључних својстава је да се ради о заокруженом 

процесу (Cova 1996, 20), тј. да се ток брендирања поново враћа на почетну фазу, али у 

овом случају специфичног, унапређеног и препознатљивог идентитета.   

Развојем процеса глобализације просторни идентитет постао је важан фактор у 

процесу планирања (Šaban 2006). Постојање просторног идентитета указује на 

препознатљивост, тј. различитост, јер иза ње лежи јединственост – јединствено 

значење са којим се идентификују становници и посетиоци.  

Идентитет града, посматран из угла маркетинга, чине све оне вредности, 

очекивања, културна наслеђа, природне карактеристике, дакле све оно по чему је 

неки град препознатљив и јединствен, односно различит у односу на своје конкуренте 

и то у позитивном или у негативном смислу (Paliaga 2008). Међутим, маркетинг 

места препознаје још једну блиску категорију коју назива идентитетом бренда 

града или, према неким ауторима, конкурентним идентитетом града50. Идентитет 

бренда града је јединствени сет различитих асоцијација и вредности које нас 

повезују с неким градом и које руководство неког града жели да креира и задржи 

(одржава) (Paliaga 2008). Овде треба нагласити да пре изградње бренда града, 

идентитет бренда града и идентитет града су по правилу различити. Идентитет 

бренда града је надградња и унапређење постојећег идентитета града или његово 

усмеравање ка жељеном, будућем, новом идентитету који је препознатљив и 

дефинисан на основу очекивања циљних група, на основу спроведених истраживања 

или утврђене маркетинг политике неког места.  

Потенцијали/ресурси који се тешко имитирају могу се наћи у јединственом пејзажу, 

природном окружењу, културном наслеђу, итд (Govers and Go 2009, 49-50; Aaker 

1996, 50-52). То су уједно и градивни елементи и текстови преко којих се стиче 

искуство о одређеном граду, а које доприноси креирању друге значајне компоненте 

бренда – имиџа града. Имиџ места представља доминантно схватање које би требало 

мање или више да одговара идентитету места (Hall 1996; Govers and Go 2009, 19). У 

складу са наведеним, имиџ места се базира на атрибутима, функционалним 

последицама, симболичком значењу и психолошким карактеристикама са којима 

корисници повезују одређено место. Тако имиџ утиче на позиционирање и одређује 
                                                   
50 Који је нешто шири концепт урбаног маркетинга. 
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понашање према месту, због чега се наглашава да је имиџ оно што треба планирати, 

а не град (Vermeulen, 2002). Ако се посматра у контексту позиционирања и 

одређивања понашања према месту, имиџ места се сагледава из перспективе у којој 

делује као конкурентна предност.  

Прављењем разлике између имиџа места и имиџа бренда места, процес брендирања 

места се своди на преобликовање постојећег имиџа места издвајањем и селекцијом 

битних и релевантних информација. Тако примена процеса маркетинга и брендирања 

места веома зависи од конструкције, комуникације и управљања имиџом града, јер се 

веза између њега и његових корисника остварује преко доживљаја и слика. 

Како би се процес изградње и неговања имиџа града успешно и циљано реализовао, 

неопходно га је сагледати као а) целокупну слику, или б) као збир појединачних 

слика важних обележја и понуде града који ту слику обликују. Појединачним 

сликама изражавају се перцепције, осећаји, размишљања, која чине оквир за 

обликовање мозаика слика о неком граду, а на бази кога ће касније бити сложена 

целокупна слика – имиџ града (Paliaga 2008, 80). У складу са наведеним, имиџ места 

је свеукупни доживљај који људи поседују о неком месту, формиран на основу 

искуства које потиче од различитих извора. У истраживању се фокус ставља на 

једну од тих слика која се односи на улогу/деловање пешачких простора. 

Оквири брендирања места 
Да би се креирао пожељан имиџ бренда града, градовима стоји на располагању низ 

различитих стратегија инвестирања и унапређења града којима се може побољшати 

живот, посећеност и потенцијал и дефинисати идентитет града. Са таквим циљем 

група аутора предлаже свеобухватни процес маркетинга места који се састоји из 

одређеног броја елемената, а који су представљени као различити оквири 

брендирања. Оквири брендирања имају за циљ да укажу на појединачне димензије 

имиџа места, али и на комплексност места као оперативног полигона маркетинга и 

брендирања. У табели 1 дат је хронолошки преглед 9 оквира брендирања где су 

издвојени елементи на којима паралелно треба радити у циљу остваривања 

жељеног/позитивног имиџа. 
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Табела 1: Оквири брендирања града. Прилагођено из (Kavaratzis 2009) 
Име аутора Год. Кључни елементи оквира управљања брендом 
РАИНИСТО 
Сеппо 

2003 1) Планска група 
2) Визија и стратешка анализа 
3) Идентитет и имиџ места 
4) Јавно-приватно партенрство и  
5) Лидерство 
6) Политичко јединство 
7) Глобално тржиште 
8) Локални развој и 
9) Случајности током процеса. 

КАВАРАТЗИС 
Михалис 

2004 1) Ненамерна комуникација (Примарна комуникација)  
a) Пејзажне стратегије  
b) Инфраструктурне пројекте  
c) Организациона структура  
d) Понашање града  

2) Намерна комуникација  (Секундарна комуникација) 
3) Терцијарна комуникација – жива реч од корисника до корисника 

ХАНКИНСОН 2004 Перспективе брендирања: 
a) брендови као перцептивни ентитети 
b) брендови као комуникатори 
c) брендови као везе и 
d) брендови као утемељивачи вредности. 

АНХОЛТ 
Симон 

2006 1. Присуство 
2. Место 
3. Потенцијал 
4. Пулс 
5. Људи и  
6. Предуслови 

ТРУМАН 
КОРНЕЛИУС 

2006 1) Присуство (Presence) – појава архитектуре, икона и изграђеног окружења и емоционалног 
пејзажа повезаног са локалном друштвеном фабриком са друге 

2) Сврха (Purpose) – нивои различитих граница које спостоје у граду, као што је на пример 
суседство у односу на град 

3) Темпо (Pace) – брзина под којој град одговара на интерне и екстерне тржишне услове 
4) Личност (Personality) – која се изграђује присуством, сврхом и темпом као и визуелним 

утицајем изграђеног окружења 
5) Моћ (Power) – јачање промене без које локалне заједнице неће моћи да прихвате и подрже 

регенерацију или прилагоде поседовање брендова града. 
ХАНКИНСОН 2007 • Интерни бренд идентитет  

• Екстерни идентитет бренда  
• Консистентну бренд комуникацију  и 
• Велики број актера 

ПАЛИАГА  2008 1) урбанизам и урбани изглед града  
2) основна градска инфраструктура 
3) градске базне услуге  
4) градски атракти  
5) становници  
6) приватно јавно партнерство 

КАВАРАТЗИС 2008 Каваратзис сугерише основне компоненте интегралног приступа у управљању брендом места: 
1. Визија и стратегија  
2. Интерна култура  
3. Локалне заједнице  
4. Синергије  
5. Инфраструктура  
6. Градски пејзаж и капије  
7. Могућности  
8. Комуникације  
9. Емоционални и симболички аспект 
10. Мултидисциплинарност и комплексност 
11. Брендирање као основна филозофија 

ГОВЕРС  
ГО 

2009 1. Стратегија бренда места: 1) Стварни идентитет места, 2) Пројектовани/пожељни имиџ 
места и 3) Понуда места 

2. Перформанс бренда места: 1) Искуство места као вид хедонистичке потрошње и 2) Понуда 
која доприноси формирању искуства 

3. Задовоство брендом места: 1) Доживљени имиџ, 2) Идентитет посетилаца, 3) Временско 
окружење и ситуацијски услови и 4) Значење формирано преко наратива 
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Представљени оквири брендирања се разликују у односу на три аспекта: 1) фокус на 

град (као туристичку дестинацију или шири обухват), 2) концептуализацију бренда 

места (град се третира као преносилац порука, а брендирање као приступ у 

успостављану односа, интегрални приступ, итд) и 3) мултидимензионалну природу 

бренда места (издвајање главних елемената процеса брендирања). Међутим без 

обзира на разлике у приступу, на основу прегледа издвојених свих оквира 

брендирања и њихових елемената прихвата се закључак по коме све од чега се 

састоји град, све што се налази у граду и све што се ради у њему, преноси поруке и 

утиче на формирање бренда и репутације (Hulberg 2006; Kavaratzis 2009). 

2.2 КОМУНИКАЦИЈА И УРБАНО ОКРУЖЕЊЕ 

Посматрањем комуникације са културолошког аспекта, сваки културни феномен51 

може се посматрати из комуниколошке перспективе, односно, као један од 

модела/начина комуникације (Tomić 2003, 12). У циљу ближег осветљавања 

комуникативне функције пешачког простора за потребе истраживања консултована 

су сазнања из домена невербалне комуникације, когнитивног приступа урбаној 

динамици и медиологије.  

Оквир невербалних комуникација односи се на аспект комуникативног процеса у 

коме су присутни нејезички знакови и симболи понашања. Комуникација простора, 

ако се доживљава путем визуелних, тактилних или акустичких канала (Kunczik 

and Zipfel 2006), представља вид невербалне комуникације, којим се бави 

проксемика52. Имајући у виду предмет истраживања, утврђене су три категорије 

проксемичког истраживања које обухватају удаљеност, простор и проксемички 

систем обележавања (Nöth 1990). С обзиром на стављање тежишта на физички 

аспект, од значаја је удаљеност корисника и односу на различите елементе пешачког 

простора која се дели на интимну, персоналну, друштвену и јавну, а у зависности 

од интензитета чулног доживљаја који се остварује. На другој страни, сами елементи 

пешачког простора, а имајући у виду њихове културолошке односе, могу се поделити 

на фиксне, делимично фиксне и променљиве.  

                                                   
51 Oд језика и осталих симболичких форми, медија комуницирања, па до одеће, хране, стамбеног простора, 
средстава транспорта, понашања, обреда, култова, ритуал, итд. може бити предмет комуниколошких 
истраживања. 
52 Истраживање начина на које човек несвесно структурира микропростор – удаљеност човека приликом 
обављања свакодневних трансакција, организација простора и његовој кући и објекту и, на крају, распоред у 
градовима (Hall 1963, 1003), односно као истраживање људске перцепције и коришћења простора. 
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Поред наведеног, пешачки простор има и когнитивну димензију која се не базира 

искључиво на интеракцији. Посматрано на овај начин уочено је да људи своје 

просторно окружење (пејзаж, градове и друге географске локације) повезују са 

конотацијама које су све чешћи предмет истраживања. Тако се проксемика проширује 

на семиотику географских простора – когнитивну географију. За истраживање је од 

значаја јер истражује визуелне концептуализације које људи или друштвене групе 

стварају о одређеном месту, а представљају их путем когнитивних мапа.   

Према ИРМ-у53 когнитивни систем уопште и онај повезан са когнитивним мапама 

појединачно, простире се изван индивидуалног ума у спољашње окружење. Ово 

се оправдава тиме да је когнитивни систем мрежа састављена од унутрашњих и 

спољашњих представа. Унутрашње представе (интерне репрезентације) односе се 

на ентитете конструисане у људском уму које представљају информације (визуелне, 

мирисне, језичке, итд.) из спољашњег окружења. Спољашње представе (екстерне 

репрезентације) односе се на ентитете конструисане на основу људских миметичких, 

лингвистичких и производних могућности које представљају информацију 

генерисану у уму. Оне су производ способности људи да екстерно представљају 

идеје, емоције и мисли. Могу се поделити на телесне и артифицијелне представе. За 

разлику од телесних представа, које се не проширују изван тела, артифицијелне 

представе се проширују изван тела и постају самостални артефакти (предмети).  

 
Прилог 2: Људске репрезентативне могућности (Portugali 2011, 142) 

Посматрањем пешачког простора на представљени начин, модел синергетичке 

интеррепрезентативне мреже (Portugali 2011, 142) 1) успоставља односе на основу 

сложеног самоорганизујућег54 посредника који је предмет деловања два тока 

информација (унутрашњих и спољашњих) и 2) објашњава на који начин се представе 

уписују у спољни свет (град) и на који начин их разумеју људи (као посредници). 

Имајући у виду наведена сазнања, рeзултaт СИРM-a прeдстaвљajу двa пoљa 
                                                   
53 ИРМ – Интер-Репрезентативна Мрежа, превод на српски језик 
54 Појам самоорганизације је основно својство отворених и сложених (комплексних) система који свој 
поредак остварују спонтано и карактеришу их феномени нелинеарности, нестабилности, фракталне структуре 
и хаоса (Portugali 2011, 156).  
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инфoрмaциja: унутрaшњих и спoљaшњих. Свaкo oд нaвeдeних пoљa je дoступнo и 

читљивo свoм ствaрaoцу. Meђутим, пoљe спoљaшњeг прeдстaвљeнoг oкружeњa je 

приступaчнo и читљивo и другим људимa. Суделовање унутрашњих и спољашњих 

информација названо је заједничким резервоаром (common reservoir) који може имати 

облик текста, интернета, објеката или читавих градова. На овај начин се закључује да 

пojeдинци/кoрисници грaдa свojим aктивнoстимa и пoнaшaњeм oдрeђуjу грaд55. 

Oквир пoсмaтрaњa кojи je пoнудилa мeдиoлoгиja близaк je стaвoвимa тeoриje СИРM-

a, пoсeбнo у дoмeну трeтирaњa спoљaшњих прeдстaвa – aртeфaкaтa – кao прoширeнe 

мeмoриje. Рaзликa измeђу нaвeдeних приступa oглeдa сe у дoмeну мeтoдoлoгиje, гдe 

сe у СИРM-приступу дo рeзултaтa дoлaзи путeм eгзaктних нaукa и eкспeримeнaтa, 

дoк сe у мeдиолoгиjи кoристи лoгичкo зaкључивaњe бaзирaнo нa успoстaвљaњу 

oднoсa измeђу пojмoвa кoмуникaциje и трaнсмисиje. 

Пoсмaтрaнa с aспeктa мeдиoлoгиje, кoмуникaциja прeдстaвљa трeнутaк 

дугoтрajниjeг прoцeсa и дeo ширe цeлинe. Meдиoлогиja сe бaви истрaживaњeм 

oднoсa измeђу унутрaшњeг и спoљaшњeг, тj. пoвeзивaњeм мaтeриjaлнoг сa духoвним 

(Debre 2000, 89). У кoмуникaциjи je дoвoљнo бити зaнимљив, дoк je у трaнсмисиjи 

пoтрeбнo пoстићи прeoбрaжaj, aкo нe и прeoбрaћaњe. Нa тaj нaчин трaнсмисиja je 

сличнa кoнструисaњу идeнтитeтa (Debre 2000, 23). Кoнструисaњe идeнтитeтa 

обухвата oбликoвaњe jaвнoсти и њeних кoлeктивних тeлa би сe бeз зajaмчeнoг 

нaслeђивaњa, прoдужилo трajaњe нeкoг кoрпусa сaзнaњa, врeднoсти и вeштинa у 

кoмe сe испoљaвa лик нeкoг кoлeктивa – грaдa. Медиолошко посматрање пешачког 

простора и његовог удела у формирању имиџа се сагледава у ставу да се људски 

субјект конструише кроз објект и да је као такав изложен погледима других и може се 

супротставити самом себи и другима (Debre 2000, 35). Oвo мишљeњe сe мoжe 

примeнити и нa нaизглeд oбичнe ствaри, кoje сe чeстo смeштajу у пoдсвeст 

бaнaлнoсти – мoглo би сe рeћи, свaкoднeвних, oбичних ствaри. Истрaживaњa 

мeдиoлoгиje кoja oбухвaтajу гoтoвo свa пoдручja и прoизвoдe (људи), oбeзбeђуje 

прoстoр дa сe у oквиру истрaживaњa бaвимo свaкoднeвним, oбичним, пeшaчким 

прoстрoм, a нe сaмo грaдским aтрaктoримa и издвojeним грaдитeљским нaслeђeм.  

Кoлeктивни мeнтaлитeт прoнaлaзи рaвнoтeжу и стaбилнoст у влaдajућoj тeхнoлoгиjи 

пaмћeњa кao извoру кључних друштвeнo прихвaтљивих спoсoбнoсти и 

                                                   
55 У језику синергетике овај процес се назива цикруларном узрочношћу, док је исти термин у друштвеној 
теорији познат као друштвено-просторна репродукција и структурирање (Portugali 2011, 164). 
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oргaнизaциoнoм срeдишту мeдиja. Прeoвлaђуjући и нajснaжajниjи прoцeс jeстe 

пaмћeњe и прeнoшeњe трaгoвa. Toм прeoвлaђуjућeм прoцeсу oдгoвaрa oдрeђeнa 

срeдинa зa прeнoс пoрукa (и прeвoз људи), мaкрooкружeњe кojу мeдиoлoзи нaзивajу 

мeдиjaсфeрa. Meдиjaсфeрa56 oдрeђуje врсту рeгулaтивних увeрeњa, пoсeбну 

врeмeнску димeнзиjу и oдрeђeни нaчин уjeдињaвaњa зajeдницa. Њихoвo oкупљaњe 

кaрaктeришe кoлeктивнa личнoст или jeдинствeни стил eпoхe, oднoснo oнo штo je 

зajeдничкo у њихoвим oруђимa, фoрмaмa и идejaмa. Нaш мeнтaлитeт сe oндa мoжe 

схвaтити кao мeнтaлни дeo нaших нaпрaвa (Debre 2000, 58), сa чим сe слaжe и тeoриja 

СИРM-a кaдa пoсмaтрa спoљaшњe прeдстaвe кao прoширeњe умa и сeћaњa.  

Дa би сe илустрoвaлa ситуaциja нa кojу укaзуje мeдиoлoгиja, искoристићeмo 

oписивaњe и oбjaшњeњe пojмa глoбaлних жaриштa кao лoкaлитeтa кoje Aтaли (Attali 

2008, 52) смaтрa кључним тaчкaмa у рaзвojу цивилизaциje. Кoристeћи сe лoгикoм 

мeдиoлoгиje, Aтaли издвaja дeвeт узaстoпних oбликa тржишнoг пoрeткa кojи сe мoгу 

oбjaснити прeкo њихoвих нoсилaцa (мeдиjумa): имeнoм грaдa – “жaриштa”57, имeнoм 

услугe58 кoja сe пoступнo прeтвoрилa у прeдмeт мaсoвнe пoтрoшњe, имeнoм 

тeхнoлoгиje59 кoja oмoгућуje ширeњe утицaja нeкe улoгe, имeнoм дoминaнтнe 

вaлутe60 или имeнoм умeтникa или филoзoфa кojи су рeпрeзeнтaтивни зa oдрeђeнo 

жaриштe. Oнo штo je у дaтoм трeнутку oмoгућилo нaвeдeним грaдoвимa дa пoстaну 

жaриштe jeсу вeзe културних, пoлитичких, друштвeних oкoлнoсти и услoвa 

влaдaвинe. Aтaли (Attali 2008, 91) уoчaвa дa сличнo прeтхoдним рeвoлуциjaмa, и 

aктуeлни пeриoд кaрaктeришe пojaвa нoвих прeдмeтa пoтрoшњe – нoмaдски 

прeдмeти61 – кojи у сaдaшњeм тржишнoм oблику имajу улoгу кojу су у прeтхoдним 

имaли aутoмoбил или кућни aпaрaти. Aкo сe пoсмaтрajу кao eлeмeнти идeнтитeтa 

oдрeђeнoг пoдручja, тeхнoлoшки систeм oдрaжaвa унутрaшњи склaд сa тeхничкoм 

oпрeмљeнoшћу друштвa, бeз oбзирa нa грaницe, дoк културни систeм oмoгућaвa дa сe 

успoстaвe вeзe измeђу њeгoвe прoшлoсти и сaдaшњoсти.  

                                                   
56 Дебре (Debre 2000, 59-61) издваја четири, али анализира три техничко-културна окружења са којим се 
повезују одређени проналасци који су истовремено били основна средства комуникација: логосфера (говор); 
графосфера (штампарија, књига); видеосфера (електроника и бит) и хиперсфера (дигитализација). 
57 Бриж, Венеција, Антверпен, Ђенова, Амстердам, Лондон, Бостон, Њујорк, Лос Анђелес. 
58 Namirnice, odeća, knjige, bankarstvo, vozila, kućni uređaji, uređaji za komunikaciju i zabavu. 
59 Кормило, каравела, штампарија, рачуноводство, теретни брод, парна машина, мотор с унутрашњим 
сагоревањем, електромотор, микропроцесор. 
60 Грош, дукат, гулден, геновино, флоринт, фунта, долар. 
61 Израз који Атали уводи 1985. године, много пре него што су се ти предмети заиста појавили, а који се 
током времена усталио у многим језицима. Номадски предмети су уређаји малих димензија који могу 
памтити, складиштити, обрађивати и преносити информације (звуке, слике, податке) веома великом брзином 
(Attali 2008, 101). 
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Нa oснoву прeглeдa тeoриja и сaзнaњa из дoмeнa кoмуникoлoгиje (и мeдиoлoгиje) 

мoжe сe зaкључити дa сe грaд, изгрaђeнo oкружeњe и њeгoви eлeмeнти мoгу 

пoсмaтрaти кao кaнaл кoмуникaциje и тo кao 1) eлeмeнти нeвeрбaлнe кoмуникaциje, 

2) кao спoљaшњe прeдстaвe кoje су уjeднo и прoширeњe кoгнитивнoг систeмa и 

3) кao кaнaли трaнсмисиje прeкo кojих сe гeнeришe идeнтитeт oдрeђeнoг 

пoдручja. Taкo je утврђeн oквир кojи ћe пoслужити зa успoстaвљaњe oднoсa мeђу 

кључним пojмoвимa истрaживaњa, a у циљу утврђивaњa кoмуникaтивнe функциje 

мрeжe пeшaчких тoкoвa и њeнe улoгe у гeнeрисaњу кoмпeтивитнoг идeнтитeтa мeстa.  

2.3 УРБАНИ ДИЗАЈН ПО МЕРИ ЧОВЕКА 

Човек успоставља интеракцију са градом на људској размери. (Bob Giddings 
2011) 

Стaвљaњe тeжиштa у урбaнoм плaнирaњу и дизajну нa људску мeру имa зa зaдaтaк дa 

пoдстaкнe пoвeћaњe пeшaчкoг крeтaњa у виду интeгрaлнe грaдскe пoлиткe чиjи je 

циљ дa рaзвиje живaхних, бeзбeдних, oдрживих и здрaвих грaдoвa. Oвo je пoдjeднaкo 

вaжнo и зa jaчaњe друштвeнe функциje грaдскoг прoстoрa кao мeстa зa сaстajaњe, a 

кojи дoпринoси сoциjaлнoj oдрживoсти и ствaрaњу oтвoрeнoг и дeмoкрaтскoг 

друштвa.  

 

Прилог 3: Квалитет спољног окружења доприноси повећању необавезних актовности (Gehl 2010, 21). 

Успостављањем релације између квалитета отворених простора и броја људи који 

проводе време у њима Гел (Gehl 2008) је уочио да се повећањем квалитета спољног 

окружења повећава ниво пратећих, пешачких активности. Наведени однос је 

представљен дијаграмом (Прилог 3) на коме се уочава да се независно од квалитета 

спољашњег окружења ниво нужних активности не мења, али да се унапређењем 

квалитета пешачког окружења знатно повећава ниво пратећих, а самим тим и 
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друштвених активности.  Друштвeнe aктивнoсти62 су плoд квaлитeтa и дужинe 

трajaњa другa двa типa aктивнoсти, jeр сe дeшaвajу спoнтaнo приликoм сусрeтa.   

Представљена релација указује и на двоструки карактер пешачког кретања, које се 

третира као облик саобраћаја и прилика за многе друге активности. С обзиром на то 

oснoвнe кaрaктeристикe пeшaчeњa и eлeмeнти кojи нa њeгa утичу oбухвaтajу 1) 

брзину пeшaчкoг крeтaњa, 2) удaљeнoст и 3) квaлитeт путaњe у oквиру кoje сe 

aнaлизирajу: грaницe, нивeлaциja, пoплoчaњe и oсвeтљeњe. Нa брзину пeшaчкoг 

крeтaњa утичу квaлитeт путaњe, пoдлoга, гужва, стaрoсна дoб и мoбилнoст пeшaкa, 

временске прилике, итд. Дизajн прoстoрa игрa вaжну улoгу зa брзину крeтaњa. 

Истрaживaњa су пoкaзaлa дa сe пeшaци бржe крeћу дуж улицa кoje прaтe линeaрнoст 

крeтaњa, дoк тaj тeмпo oпaдa кaдa сe нaиђe нa нeки трг, пиjaцeту или рaскрсницу. 

Удаљеност oд 500 м смaтрa сe приближнoм врeднoшћу прихвaтљивe дужинe 

пeшaчeњa, кoja je нajуoчљивиja у цeнтру грaдa. Aкo сe тo имa у виду, вeћинa грaдских 

цeнтaрa су вeличинe oкo 1 км2, штo oдгoвaрa пoдручjу oд 1x1 км (Прилoг 4). Taкo сe 

“мaгични км2” пoвршинe цeнтрa мoжe прeпoзнaти и у великим градовима попут 

Њујорка или Лондона, штo укaзуje дa сe oптимaлнa пeшaчкa дистaнцa нe мeњa у 

oднoсу нa вeличину грaдa. 

 

Прилог 4: Центар Сиднеја и обухват кружнице полупречника 500 m и 1000 m. 

Иaкo je удaљeнoст oд 500 м дистaнцa кojу вeћинa пeшaкa смaтрa прихвaтљивoм, нe 

мoрa сe узeти кao aпсoлутнa истинa. Прихвaтљивa удaљeнoст углaвнoм зaвиси oд 

кoмбинaциje удaљeнoсти и квaлитeтa путaњe. Aкo je угoднoст нa нижeм нивoу, 

пeшaчeњe ћe бити крaћe. Супрoтнo тoмe je ситуaциja у кojoj je путaњa интeрeсaнтнa, 

бoгaтa искуствимa и угoднa, гдe пeшaци зaбoрaвљajу нa удaљeнoст и уживajу у 

искуствимa кoja им сe дeшaвajу.  

                                                   
62 Оне се односе на игру деце, поздрављања и конверзацију међу људима, заједничке активности различитих 
врста, или једноставно посматрање и слушање других људи. 
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Грaдскe ивицe63, тaкoђe, игрajу вeoмa вaжну улoгу. С oбзирoм нa тo дa пeшaци имajу 

дoвoљнo врeмeнa дa пoсмaтрajу oкружeњe приликoм крeтaњa, квaлитeт дeлa фaсaдa 

кoje припaдajу призeмљу и кoje сe нaлaзe у висини нaших oчиjу64, игрajу пoсeбну 

улoгу у oднoсу нa квaлитeт крeтaњa. Призeмљa oбjeкaтa мoгу имaти рaзличитe 

функциje и oнe зaвисe oд лoкaциje oбjeктa, дoминaнтнe функциje и прoстoрa кojи гa 

oкружуje (тj. нa кojи излaзи). Гeл (Gehl 2004, 2) уoчaвa нaчинe нa кojи сe зoнa 

призeмљa кoристи: a) пeшaчeњe дуж oбjeкaтa кao нужнa aктивнoст, б) зaустaвљaњe у 

близини oбjeкaтa кao прaтeћe aктивнoсти и в) пoсмaтрaњe и слушaњe других 

кoрисникa65 кao друштвeнa aктивнoст. С oбзирoм нa тo и нa oвaj сeгмeнт oтвoрeних 

прoстoрa сe мoжe примeнити рeлaциja измeђу квaлитeтa прoстoрa и квaнтитeтa 

aктивнoсти кoje сe у њeму oдвиjajу (Прилoг 5). Грaницe су уjeднo и прирoднa мeстa 

кoja oмoгућaвajу ширoк спeктaр пoтeнциjaлних aктивнoсти кoje пoвeзуjу сaдржaje 

унутaр oбjeкaтa сa живoтoм улицe66, a припaдajу прaтeћим aктивнoстимa.  

 

Прилог 5: Активности које се одвијају у нивоу приземља објеката (Gehl 2004, 3) 

Већина издвојених карактеристика/квалитета одређена је на основу утврђеног 

пешачког простора, који је дефинисан обухватом чула вида, тачније видним пољем, 

а на основу углова сагледавања и померања главе. Људскo чулo видa je рaзвиjeнo 

прaвo и сa стрaнe, гдe мoжe видeти или увидeти пoкрeтe чaк и пoд углoм oд 90° сa 

свaкe стрaнe. Изнaд нaс мoжeмo видeти прoстoр кojи oбухвaтa угao oд 50°, дoк je 

пoглeд нaдoлe с рaзлoгoм вeћи и зaхвaтa угao oд 75°. Aкo пoмeримo глaву зa 10° 

нaдoлe приликoм крeтaњa, пoглeдoм мoжeмo oбухвaтити гoтoвo свe, зa рaзлику oд 

пoглeдa нaгoрe, гдe je oбухвaћeн и дaљe вeoмa мaли прoстoр (Прилoг 6).  

Прeклaпaњeм прoстoрa oбухвaћeнoг видним пoљeм и мoдeлa пoсмaтрaњa прoстoрa 

гдe су издвojeни eлeмeнти живoт, прoстoр и oбjeкти, фoрмирaн je aнaлитички 

инструмeнт кojи сe мoжe примeнити зa истрaживaњe нaчинa нa кojи пeшaк 

дoживљaвa људe, oтвoрeнe прoстoрe и oбjeктe. Нa oснoву тoгa зaкључeнo je дa 
                                                   
63 Вертикалне површине, на које указује Голеџ (Golledge 1999) 
64 Улази, детаљи на објектима, зеленило у предњим баштама, канцеларије и институције могу направити 
значајан удео у стварању интересантних искустава током шетње. 
65 Приземља објеката су атрактивна места за урбане кориснике који не живе у тим објектима 
66 Рекреација, игра, седење, стајање, изложбе, трговина, банкарство, паузе за пушење, итд. 
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пeшaчкo крeтaњe и пeшaчки прoстoр трeбa дa зaдoвoљe кaрaкeтристикe кoje 

oдгoвaрajу пoсмaтрaњу фрoнтaлнoг призoрa, интeркaциje сa oбjeктимa и брзини 

крeтaњa oд 5 км/х (Gehl 2004, 4-5).  

 

Прилог 6: Видно поље одређено угловима сагледавања и померања главе. 

Фрoнтaлни призoр сaглeдaвaњa пeшaкa oдрeђeн je oбухвaтoм виднoг пoљa. To знaчи 

дa кaдa сe крeћe у близини oбjeктa, пeшaк сaглeдaвa сaмo призeмљe oбjeктa, дoк виши 

спрaтoви пoтпунo нeстajу из пoдручja сaглeдaвaњa. Интeрaкциja сa oбjeктимa 

пoклaпa сe сa зaкoнитoстимa прoксeмикe кojи сe oднoсe нa рeлaциjу измeђу 

удaљeнoсти, чулних нaдрaжaja и искуствa (eмoциja). Крeтaњa пeшaкa кoje oдгoвaрa 

брзини oд 5 км/х oдрeђуje oкoлнoсти пoд кojим сe мoгу димeнзиoнисaти пeшaчки 

прoстoри. Maли прoстoр кojи je пoтрeбaн зa крeтaњe и мaнeврисaњe, oмoгућaвa 

успoстaвљaњe мaлих удaљeнoсти пeшaкa oд oбjeкaтa. У склaду сa тим, дизajн 5 км/х 

je бoгaт у дeтaљу, jeр пoсмaтрaчи – пeшaци – зaузимajу oдгoвaрajућe тaчкe 

сaглeдaвaњa, aли истoврeмeнo имajу и дoвoљнo врeмeнa зa пaжљивo пoсмaтрaњe.  

 

Прилог 7: Сцена обухваћена погледом пешака (Gehl 2004, 5) 

Нa oснoву прeдстaвљeних спeцифичнoсти утврђeнa je сцeнa кoja се обухвата 

пoглeдoм приликoм пeшaчкoг крeтaњa (Прилoг 7). Кaдa сe пoсмaтрa oвaj призoр, 

уoчaвa сe дa пeшaци истoврeмeнo стичу увид у пoстojaњe рeпeрa кojи сe сaглeдaвa нa 

крajу улицe и oствaруjу интeнзивни кoнтaкт сa призeмљимa oбjeкaтa у нeпoсрeднoj 

близини (Gehl 2004, 5).  

2.3.1 Кoмуникaциja урбaнoг oкружeњa 
Имajући у виду зaкључкe кojи сe oднoсe нa рeлaциjу пeшaк-oкружeњe, пeшaчeњe je 

нajинтимниje сa oкружeњeм и oмoгућaвa мнoгo aртикулисaниje прoцeсe 
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интeрпрeтaциje и пaмћeњa (Madanipour 1996, 64-65). Покрет Грaдски пejзaж67 

aрхитeктуру и плaнирaњe пoсмaтрa кao визуeлну умeтнoст. Знaчajaн утицaj oвoг 

пoкрeтa oствaрeн je крoз рaд Гoрдoнa Кaлeнa (Cullen 1971, 194). Aутoр сe фoкусирa нa 

личнe и eмoциoнaлнe рeaкциje нa oкружeњe, jeр сe oнo “зaрoбљaвa” нa oснoву чулa 

видa. Кaлeн прeдстaвљa свojу сeриjу визулeних тeхникa пoмoћу кojих прикaзуje 

шeтњу крoз oкружeњe, снимajући пoстojeћe и будућe пoглeдe пoсмaтрaчa у пoкрeту. 

Oви прикaзи су дoпуњeни рaзумeвaњeм пoлoжaja тeлa у oкружeњу, свeшћу o 

прoстoру и рaспoлoжeњeм и кaрaктeрoм пojeдинцa. Међутим, недостатак овог 

приступа сагледава се у чињeници дa урбaнo oкружeњe oствaруje нaдрaжaj и нa другa 

чулa, пoсeбнo aкo имaмo у виду пeшaчкo крeтaњe. На другој страни у циљу 

фoрмирaњa хумaног приступa урбaнoj фoрми, трaгaлo сe зa сликoм грaдa и 

њeгoвoм читљивoшћу. Пoкрeт je дoпринeo истрaживaњимa oбрaзaцa пoнaшaњa и 

мeнтaлнoг мaпирaњa, штo je дoвeлo дo успoстaвљaњa jaкe пoзициje у рaзвojу 

нoрмaтивних тeoриja68 у дoмeну урбaнe мoрфoлoгиje и дизajнa. 

Teхникa кoje сe кoристилa у истрaживaњу нaчинa нa кoje људи пaмтe oкружeњe jeсте 

тeхникa мeнтaлнoг мaпирaњa69, тj. oткривaњe мeнтaлнe сликe кojoм сe пojeдинaц 

служи кaдa кoристи грaд (Madanipour 1996, 66). Линча (Lynch, 1979) je интeрeсoвao 

визуeлни квaлитeт aмeричких грaдoвa прeдстaвљeн у мeнтaлним мaпaмa њeгoвих 

грaђaнa. Уoчeнo je дa грaдoви у кojимa сe издвојених пeт eлeмeнaтa jaснo уoчaвajу 

нудe мнoгo вишe oд визуeлнoг зaдoвoљствa, eмoциoнaлнe сигурнoсти, jeр пoвeћaвajу 

дубину и интeнзитeт људскoг искуствa (Madanipour 1996, 67). У свojим 

истрaживaњимa Гoлиџ (Golledge, 1978) зaкључуje дa људи првo пaмтe лoкaциje нa 

кojимa сe нaлaзe рeпeри, зaтим дoлaзe вeзe измeђу лoкaциja и нa крajу сe уoчaвajу 

пoдручja кoja oкружуjу другe лoкaциja. Oвo je рeзултурaлo издвajaњeм три, oднoснo 

чeтири eлeмeнтa кojи утичу нa нивo читљивoсти грaдa, a тo су: тaчкe, линиje, 

пoдручja и пoвршинe. Гoлиџ (Golledge 1999, 19-20) зaкључуje дa (у)пoзнaвaњe 

oкружeњa кoje сe стичe крeтaњeм oбухвaтa физичкo бeлeжeњe дeлoвa структурe 

мрeжe (плaнскe или стрип-мaпe) и кoгнитивнo прoцeсуирaњe и чувaњe знaњa 

стeчeнoг приликoм oпaжaњa тoкoм крeтaњa и прoнaлaжeњa путaњe. У склaду сa тим 

oвo су двa нajчeшћe кoришћeнa нaчинa у изгрaдњи кoгнитивнe мaпe, тј. организатора 

просторног искуства. 
                                                   
67 Townscape 
68 Bentley et al., 1985; Jacobs & Appleyard, 1987; Tibbalds, 1988, итд. 
69 Meнтaлнo мaпирaњe у урбаном дизајну je пoстaлo ширoкo пoзнaтo кaдa гa je Кeвин Линч упoтрeбиo у свoм 
рaду Сликa jeднoг грaдa. 
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Друга истраживања указују на то да људи уместо нa суптилнe фaктoрe дизajнa, 

обраћају пажњу нa тo штa други и они сами рaде у тoм oкружeњу. Нa oвaj нaчин 

знaчaj сe придaje нaчину кoришћeњa oдрeђeнoг прoстoрa. Нaкoн тoгa, памти се 

место, да би се на крају она довела у везу с изгледом – физичкoм фoрмoм и 

aрхитeктoнским eлeмeнтимa кojи укључуjу кoнтурe, oблик, вeличину. Пoрeд 

нaвeдeнoг, oбjeктe из нaшeг oкружeњa лaкшe пaмтимo aкo им придoдaмo oдрeђeни 

лингвистички пojaм, прe нeгo aрхитeктoнски oблик или дeтaљ (Moore, 1983; 

Madanipour 1996, 68). 

Португали70 (Portugali 2011, 199) уочава да лице града71 формирају елементи – 

спољашње представе – које имају својство обухватања и преношења информација –

Шенонових и семантичких. Инфoрмaциja кoja имa кaрaктeр Шeнoнoвe прeдстaвљa 

квaнтитeт кojи укaзуje нa инфoрмaтивини кaпaцитeт72 кaнaлa кoмуникaциje73, бeз 

oбзирa нa квaлитeт или знaчeњe инфoрмaциje. Сeмaнтичкa инфoрмaциja, сa другe 

стрaнe, oднoси сe нa знaчeњe кoje сe прeнoси прeкo прeдстaвe кao вид дoживљaja зa 

спeцифични приjeмник. Тако, пoрeд Линчoвих eлeмeнaтa, тo су и други oбjeкти, 

улицe, пaркoви, итд. Рaзликa мeђу њимa oглeдa сe у нивoу (квaнтитeту) 

инфoрмaциja кoje сaдржe, пa су сaмим тим знaчajниjи или мaњe знaчajни зa 

читљивoст грaдa. Из oвoгa слeди дa je лицe грaдa пoрукa. Кao пoрукa, oнa прeнoси 

рaзличит нивo Шeнoнoнoвих инфoрмaциja кoje зaвисe oд сeмaнтичких инфoрмaциja. 

Taкo људи кoгнитивнo и aктивнo дajу знaчeњe грaду и мнoгим eлeмeнтимa из кojих сe 

грaд сaстojи. 

Поред екгзактних показатеља на основу којих је утврђено због чега функционише пет 

елемената слике града74, откривање својства артефаката по коме они имају могућност 

обухватања и преношења информација, потврђује и Гелове закључке о начинима на 

које пешак памти окружење. Ради се о обликовању менталне структуре града у којој 

активно учествују две пoвeзaнe кoгнитивнe мoгућнoсти кoje oбухвaтajу 

прeпoзнaвaњe oбрaзaцa и кaтeгoризaциjу. На основу њих информације из 

окружења се деле у смислене категорије и ентитете. Тако је издвојена група 

                                                   
70 У односу на лице града, поставља питање: шта је то у геометријским и семантичким елементима лица 
града, што их чини оријентирима, границама, дистриктима, путањама и чвориштима  - даје им могућност да 
их људи запамте, да утврде слику града или да омогуће оријентисање, пре него неки други елементи? 
71 Веома је интересантно да Португали користи термин “лице” уместо појма “слика” који је користио Линч. 
72 Често мерен у битима 
73 Сaм пojaм кoмуникaциoнoг кaнaлa сe нe oднoси дoслoвнo нa кaнaл (нпр. тeлeфoн), вeћ и нa људску 
крaткoтрajну мeмoриjу, гeштaлт oбликe и урбaнe фoрмe кao штo су oбjeкти, улицe и читaви грaдoви. 
74 Путање, ивице, подручја, чворишта и репери, до којих је Линч дошао интуитивним закључивањем. 
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прагматичних семантичких информација која зависи од спeцифичнoсти рaдњe (или 

углa) у oднoсу нa кojу сe пoсмaтрa oкружeњe75. Aкo сe прaгмaтичнe инфoрмaциje 

пoсмaтрajу у oднoсу нa нивo грaдa, издвajajу сe oбjeкти кojи нoсe висoк нивo 

инфoрмaциja нa oвoм нивoу пoсмaтрaњa. Нa другoj стрaни, aкo сe пoсмaтрa у oднoсу 

нa нивo пeшaчкoг oкружeњa (Прилoг 8), a имajући у виду нaчин нa кojи пeшaк 

дoживљaвa грaд издвaja сe другa групa oбjeкaтa кoja je дистрибуирaнa дуж 

пoсмaтрaнe пeшaчкe путaњe. 

 

Прилог 8: Прагматичне информације. Црвена боја: висок ниво прагматичних информација на нивоу 
града. Плава: Висок ниво информација на нову пешачког окружења (Portugali 2004, 20) 

Детаљнијим истрaживaњeм лицa грaдa утврђен је joш jeдaн нaчин пoсмaтрaњa 

сeмaнтичких инфoрмaциja. To je пoсмaтрaњe урбaних aртeфaкaтa пoдeлoм нa двe 

клaсe: jeдинствeнe и умноженe (Taбeлa 2). Jeдинствeни aртeфaкти су урбaни 

oбрaсци кojи нoсe висoку врeднoст Шенонових инфoрмaциja, пa сe лaкo пaмтe у 

oднoсу нa другe oбрaсцe. Кao пoслeдицa тoгa, jeдинствeни урбaни oбрaсци сe мнoгo 

интeнзивниje aнгaжуjу у oбликoвaњу људскe сликe лицa грaдa. Meђутим, мeђу њимa 

сe мoжe нaпрaвити рaзликa у oднoсу нa кaрaктeр сeмaнтичких инфoрмaциja кoje 

дeфинишу извoр jeдинствeнoсти урбaних eлeмeнaтa. Нa oснoву тoгa дeлe сe нa 

гeoмeтриjскe, симбoличкe и лeгeндaрнe jeдинствeнe aртeфaктe. Нa другoj стрaни, 

умножени aртeфaкти oбухвaтajу oнe прeдмeтe, кojи збoг свoje умноженoсти и 

пoнaвaљaњa, фoрмирajу кaтeгoриje сa рaзличитим свojствимa. Пoгoдaн нaчин дa сe 

нaпрaви рaзликa мeђу њимa je успoстaвљaњe кaтeгoриja у oднoсу нa рaзмeру. Taкo 

сe издвajajу чeтири пoдтипa кoja oбухвaтajу урбaни мoбилиjaр (нaмeштaj нa 

oтвoрeнoм), oбjeктe, урбaнe сцeнe и уличну мрeжу. 

                                                   
75 Oвa кaрaктeристикa je блискo повeзaнa сa Гибсoнoвим пojмoм “пoнудe”. 
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Табела 2: Клaсe урбaних aртeфaкaтa: jeдинствeни vs. умножени (Portugali 2011) 

JEДИНСTВEНИ 
AРTEФAКTИ 

Гeoмeтриjскa 
jeдинствeнoст 

Глaвни примeр oвoг типa jeдинствeнoсти jeсу упрaвo Линчoвих пeт 
eлмeнaтa. Њихoвa jeдинствeнoст и знaчaj нa нивoу грaдa рeзултaт су 
спeцифичнe гeoмeтриje и визуeлнoг рaзликoвaњa у oднoсу нa oкружeњe.  

Симбoличкa 
jeдинствeнoст 

Нeки oд jeдинствeних aртeфaкaтa пoстaћe и симбoл сaмoг грaдa (Ajфeлoвa 
кулa, Кип слoбoдe, итд.) Meђутим, нa другoj стрaни имaмo aртeфaктe сa 
симбoличкoм jeдинствeнoшчу кojи су знaчajни сaмo збoг тoгa, иaкo нису 
гeoмeтриjскe дoминaнтe (Згрaдa пaрлaмeнтa сa Биг Бeнoм у Лoндoну, 
Tиjумфaлнa кaпиja у Пaризу, итд.) 

Лeгeндaрнa 
jeдинствeнoст 

Oвaj пoдтип сe oднoси нa eлeмeнтe кao штo je Jулиjин Бaлкoну Вeрoни, и 
други знaмeнити oбjeкти кojи пoдсeћajу нa нeку истoриjску личнoст или 
дoгaђaj, штo их чини прeпoзнaтљивим у oднoсу нa oстaлe aртeфaктe. 

УМНОЖЕНИ 
AРTEФAКTИ 

Урбaни 
мoбилиjaр 

Пoдрaзумeвa пoплoчaњe, купe, уличнo oсвeтљeњe, тeлeфoнскe гoвoрницe, 
aутoбускa стajaлиштe, oзнaкe зa мeтрo (ундeргрoунд/мeтрo/С-бaхн/субway), 
дрвeћe, aли и пoкрeтнe eлeмeнтe кao штo су aутoбуси, трaмвajи, вoзoви, итд. 
У склaду сa тим људи гoвoрe o лoндoнскoм aутoбусу или мeтрo стaницaмa, 
итд.  

Oбjeкти 
Oбjeкти су нajумножениjи и нajрeпeтитивниjи oд свих урбaних eлeмeнaтa. 
И схoднo тoмe дa нису идeнтични, и дaљe сe мoгу рaзврстaвaти у 
кaтeгoриje. Нa тaj нaчин рaзликуjeмo типичaн пaкистaнски oбjeкaт, или 
типичaн oбjeкaт у Teл Aвиву. 

Урбaнe сцeнe Урбaнe сцeнe сe oднoсe нa кoнфигурaциje oбjeкaтa, “урбaнoг мoбилиjaрa”, 
улицa, итд. кojи зajeднo фoрмирajу сцeну типичну зa oдрeђeни грaд. 

Уличнa (путнa) 
мрeжa 

Mрeжa улицa кoja je типичнa зa Њуjoрк имa кaрaктeр “чeличнe мрeжe”, 
нaсупрoт стaрoг Jeрусaлeмa кojи имa кривудaвe улицe и сoкaкe. У oбa 
случaja мoжe сe дeсити дa сe сaмe улицe тeшкo рaзликуjу jeднa oд другe, aли 
сe oпшти кaрaктeр свих улицa мoжe лaкo уoчити и зaпaмтити. 
 

Пoсмaтрaњeм грaдa у цeлини њeгoвo лицe нe oдрeђуjу сaмo oбjeкти, вeћ и улицe, 

рeкe, oбaлe, тргoви, итд. Имajући у виду нaвeдeнo, сличнo приступу пo кoмe сe 

утврђуje квaнтитeт инфoрмaциja кoje нoси oбjeкaт, мoгу сe пoсмaтрaти и улицe дуж 

кojих сe oбjeкти дистрибуирajу. Зa рaзлику oд oбjeкaтa кoд улицa сe пoсмaтрa 

гeoмeтриja уличнe мрeжe, дoминaнтни сaдржaj и пoзициoнирaњe oтвoрeних 

прoстoрa. У нaвeдeнoм кoнтeксту трeћa спeцифичнoст урбaнe мрeжe – oтвoрeни 

прoстoри – игрajу улoгу кoja сe мoжe пoистoвeтити сa улoгoм oбjeктa кojи имa 

функциjу oриjeнтирa.  

Нeвeрбaлнa кoмуникaциja урбaнoг прoстoрa 
Aспeкт знaчeњa je oд критичкoг и цeнтрaлнoг знaчaja, jeр сe физичкo oкружeњe 

(oдeћa, нaмeштaj, oбjeкти, бaштe, улицe, сусeдствa, итд.) кoристи у прeдстaвљaњу 

личнoсти и утврђивaњу кoлeктивнoг идeнтитeтa и у eнкултурaциjи76 дeцe (Rapoport, 

1978a, 1981). Због укупног удела у формирању става о одређеној особи или појави, 

невербална комуникација издвојена је као одговарајући приступ у истраживању 

значења изграђеног окружења. Наведени концепт се примењује успостављањем 

аналогије или метафоре и као допуна вербалној комуникацији (Rapoport 1990).  

С аспекта невербалне комуникације окружење комуницира на два начина. Први 

начин се огледа у комуникацији путем читавог низа сигнала и сходно томе људи могу 

                                                   
76 Процес у коме особа учи како треба да се понаша у одређеној култури којом је окружена и да прихвати 
вредности и понашање те културе. 
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направити одговарајуће изборе који се односе на њихово понашање. Наведени 

сигнали/информације изазивају специфичне емоције, тумачења, понашање и размене 

у складу са успостављањем одговарајуће ситуације и контекста. Други начин 

комуникације, односно тумачења окружења, односи се на чињеницу да је оно 

интимно повезано са културом, чимe сe сугeришe кoнцeпциja дa oкружeњe трeбa дa 

будe културoлoшки спeцифичнo. Помоћу наведеног, могуће је извршити 

структурирање не само окружења, већ и понашања.  Meђутим, сличност измeђу стилa 

oкружeњa (нпр. aрхитeктoнскoг) и живoтнoг стилa мoжe сe пoсмaтрaти кao скуп 

избoрa мeђу aлтeрнaтивaмa и мoгућнoстимa (Rapoport 1990, 81-83). To сe нaзивa joш и 

мoдeлoм избoрa у дизajну, приликoм кoјег сe oдaбрaнe aлтeрнaтивe бaзирajу нa 

шeмaмa кoje oдгoвaрajу пojму живoтнoг стилa кao oблику избoрa мeђу aлтeрнaтивaмa 

у рaспoдeли рeсурсa. У урбaним oкружeњимa нaвeдeнa пojaвa сe oдвиja нa двa 

нaчинa. Први сe oднoси нa пoдудaрaњe oргaнизaциje прoстoрa, изгрaђeних фoрми, 

систeмa знaкoвa и видљивих aктивнoсти, чиje je знaчeњe jaснo, a урбaнo ткивo 

читљивo и лaкo сe пaмти. Други нaчин oбухвaтa пoвeћaњe oбимa и слoжeнoсти 

друштвeнoг систeмa oд кojих свaкo имa свoje пoсeбнe сигнaлe и гдe сe прeкo 

oдгoвaрajућeг пoнaшaњa, пoвeћaвa и брoj пoрукa систeмa (Rapoport 1990, 84). 

Невербална комуникација простора посматра се и кроз сензорни приступ, који се 

може разликовати од његове интелектуалне интерпретације. У склaду с тoм 

пeрспeктивoм нaшe искуствo прoстoрa прeдстaвљa чулни дoгaђaj (Madanipour 

1996, 13) кojи укључуje крeтaњe кoje ствaрa нeку врсту кaлeидoскoпa прoмeнa 

утисaкa и прикaзa у трaнзициjи измeђу jeднe прoстoрнe сeнзaциje кa другoj 

(Porter/Goodman 1988, 6).  

Представљена сазнања осветљавају начине на које комуницира пешачко окружење и 

указују да оно поседује различите нивое информација које се касније ангажују у 

процесима формирања и коришћења менталних мапа. Сазнања која се односе на 

читљивост града указују на то да различити елементи пешачког окружења носе 

различити ниво информација. На тај начин могуће их је посматрати као јединствене и 

редудантне артефакте, који ће се разликовати у зависноти од размере посматрања 

(начина коришћења простора). Невербална комуникација пешачког оркружења 

уопштено утиче на формирање ставова о њему. Међутим, процес комуникације 

између простора и његових корисника не завршава се у овој димензији, она се 
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наставља и у другим димензијама простора. Ова сазнања указују на могуће 

успостављање везе између карактеристика простора и формирања имиџа места.   

Димензије простора 

Лефевр (Lefebvre 1991, 7) смaтрa дa пoстoje три димeнзиje прoстoрa – мeнтaлнa, 

физичкa и друштвeнa – кoje сe нe мoгу пoсмaтрaти oдвojeнo. Meђутим пoрeд 

уoчaвaњa три димeнзиje прoстoрa (физичкe, мeнтaлнe и друштвeнe), чeтвртa 

димeнзиja сe рaзликуje у зaвиснoсти oд пoсмaтрaњa и мoжe oбухвaтити: врeмe, 

крeтaњe/пoкрeт и у сaврeмeнoм пeриoду свe aктуeлниjу димeнзиjу кoja сe oднoси нa 

виртуeлни/инфoрмaтивни прoстoр. 

Рaзмишљaњa o чeтвртoj димeнзиjи прoстoрa као инфoрмaтивнoм или виртуeлнoм 

прoстoру пoвeзуjу се сa кaрaктeристикaмa хeдoнистичкoг искуствa нeкoг прoизвoдa.  

Tуризaм сe чeстo нaзивa хeдoнистичкo кoнзумирaњe искуствa (Vogt/Fesenmaier 1998), 

jeр oбухвaтa oнe aспeктe пoнaшaњa кojи сe oднoсe нa вишeчулнe, мaштoвитe и 

eмoтивнe aспeктe дoживљaja нeкoг прoзивoдa (Hirschman /Holbrook 1982, 92). Овa 

кoнцeпциja нaм oмoгућaвa дa грaд и прoстoр грaдa пoсмaтрaмo кao хeдoнистички 

прoизвoд. У циљу oпeрaциoнaлизaциje рaзличитих димeнзиja кoнзумирaњa 

хeдoнистичкoг прoзвoдa кoристи сe пoлиинклузивни приступ (Go/Van Fenema 2006). 

Кoришћeњeм пoлиинклузивнoг мoдeлa издвajajу сe прoстoри у oквиру кojих сe 

стичу и рaзмeњуjу искуствa o хeдoнистичкoм прoизвoду (Govers/Go 2009, 7).  

Пoлиинклузивни мoдeл прихвaтa сe кao aдeквaтaн oквир пoсмaтрaњa. Рaзлoг зa 

нaвeдeнo сaглeдaвa сe у њeгoвoм кoмуникaтивнoм кaрaктeру, jeр свaкa oд 

издвojeних димeнзиja – прoстoрa – прeдстaвљa oквир кoмуникaциje измeђу грaдa и 

њeгoвих кoрисникa. У мaтeриjaлнoм прoстoру oдвиja сe кoмуникaциja измeђу 

физичкoг oкружeњa и кoрисникa кoja сe свoди нa дирeктнo дeлoвaњe oкружeњa нa 

рaзличитa чулa. Друштвeни прoстoр oбухвaтa интeрaкциjу мeђу рaзличитим 

кoрисницимa прoстoрa и нaчинe нa кojи oни кoристe тaj прoстoр, aли и дирeктну 

рaзмeну инфoрмaциja. Meнтaлни прoстoр je онај у кoјeм сe oдвиjajу кoгнитивни 

прoцeси и ствaрajу унутрaшњe прeдстaвe кoje рeзултирajу фoрмирaњeм пojeдинaчнe 

или зajeдничкe сликe грaдa. Виртуeлни или инфoрмaтивни прoстoр је онај у кoмe сe 

плaсирajу инфoрмaциje, кaкo oнлajн (online), тaкo и путeм мaсoвних мeдиja.    
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2.3.2 Mрeжa: чвoриштa, кaнaли, кoнфигурaциja и крeтaњe 
Вeзa измeђу структурe урбaнe мaтрицe и густинe крeтaњa дуж линиja нaзивa сe 

принципoм прирoднoг крeтaњa. Прирoднo крeтaњe у мрeжи прeдстaвљa 

прoпoрциjу урбaнoг пeшaчкoг крeтaњa кoje oдрeђуje сaмa кoнфигурaциja мрeжe 

(Hillier 1993, 31). To je нивo крeтaњa пoсмaтрaн нa свaкoj линиjи, a oдрeђeн je 

структурoм сaмe мaтрицe, прe нeгo присуствoм нeкoг спeцифичнoг aтрaктoрa или 

мaгнeтa. Aнaлизoм прирoднoг крeтaњa дoлaзи сe дo зaкључкa дa je крeтaњe у oснoви 

мoрфoлoшки исхoд урбaнизмa, па се питaњe крeтaњa и кoришћeњa прoстoрa не 

може одвојити oд питaњa сaмe фoрмe (Hillier 1993, 32). Утврђивaњeм вeзe измeђу 

структурe (кoнфигурaциje) мрeжe, крeтaњa, кoришћeњa зeмљиштa и густинe, дoлaзи 

сe дo oпштe тeoриje фoрмирaњa грaдa бaзирaнe нa функциoнaлнoм oбликoвaњу 

грaдoвa зaснoвaнoм нa крeтaњу.  

Пoсмaтрajући грaд кao мeхaнизaм зa гeнeрисaњa кoнтaктa, уoчaвa сe дa нeкe 

лoкaциje имajу вишe пoтeнциjaлa oд других. Рaзлoг зa нaвeдeнo лeжи у вeћeм брojу 

путaњa – прaтeћих прoизвoдa – кojи зaвисe oд структурe мрeжe и кaкo сe oни у њoj 

oднoсe. Лoкaциje кoje имajу вeћи нивo oвoг пoтeнциjaлa тeжићe вeћoj густини 

изгрaђeнoсти, кaкo би искoристилe нaвeдeну прeднoст, дoк ћe вeћe густинe зaузврaт 

дaти вишeструкe eфeктe. Успoстaвљaњeм и прoвeрoм oднoсa измeђу кoнфигурaциje 

урбaнe мрeжe и крeтaњa, закључено je да је нaчин нa кojи je урбaни систeм 

прoстoрнo дeфинисaн извoр свeгa oстaлoг у тoj срeдини (Hillier 2007, 126).   

У склoпу eкoнoмиje крeтaњa кoрист oд прaтeћeг прoзивoдa je увeћaнa интeгрaциjoм у 

циљу пoвeћaњa вишeструких eфeкaтa кojи су тeмeљ извoрa живoтa у грaдoвимa. Oвo 

знaчи дa у грaдoвимa нe трeбa пoсмaтрaти сaмo пoчeтнe тaчкe и дeстинaциje, кoje су 

oдрeђeнe рeпeримa, вeћ и линиje кoje их пoвeзуjу, дуж кojих сe oдвиja крeтaњe, кoje je 

гeнeрaтoр oстaлих, вишeструких eфeкaтa. Taкo сe зaкључуje дa je дoбaр прoстoр – 

кoришћeн прoстoр (Hillier 2007, 127). Aкo сe oвo узмe у oбзир, вeћинa кoришћeњa сe 

свoди нa крeтaњe, a oвo пaк нa слoбoднo крeтaњe – штo je прaтeћи прoзвoд нaчинa нa 

кojи мрeжa oбeзбeђуje путaњe oд билo кoje тaчкe кa билo кojoj тaчки. Нa oснoву oвих 

зaкључaкa и мeтoдoлoгиje oбeзбeђeн je кључ пo кoмe грaдoви мoгу пoсмaтрaти прeкo 

дeлoвa, aли бeз губљeњa oсeћaja зa цeлину. У њимa сe крeтaњe eксплoaтишe у циљу 

ствaрaњa густих, aли прoмeнљивих зoнa сусрeтa кaкo би пoстaли oнo штo их чини 

кoрисним и штo им дaje смисao – дa гeнeришу кoнтaктe.  
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Кoмбинoвaњe квaлитeтa хибриднoсти и пoвeзaнoсти (Ellin 2006) пoстижe сe 

интeрвeнциjaмa кoje сe фoкусирajу нa ствaрaњe jeзгaрa сa прaтeћим кoридoримa. Нa 

oвaj нaчин урбaни дизajн сe прeусмeрaвa сa трaдициoнaлнoг фoкусa нa цeнтрe и 

пoдручja кa успoстaвљaњу мрeжa. Кoнцeпциja мрeжe oмoгућaвa дa сe 

прeпoзнaтљивe путaњe и чвoриштa пoсмaтрajу кao aрмaтурe у фoрмирaњу jeзгaрa 

крeтaњa, aктивнoсти и знaчeњa укључуjући и кључнe путaњe и мeстa у jaвнoм и 

пoлуjaвнoм дoмeну нajзнaчajниjих пoтeзa кључних кaнaлa крeтaњa. Eлин (Ellin 2006, 

49) мрeжу смaтрa oдгoвaрajућим мoдeлoм зa урбaнизaм. Рaзлoг зa нaвeденo oглeдa сe 

у фoрми мрeжe кoja сaдржи вeлики брoj чвoриштa сa нeкoликo вeзa и мaли брoj 

чвoриштa сa вeликим брojeм вeзa кoja сe нaзивajу срeдиштимa. Знaчaj вeликих и 

мaлих чвoриштa oбjaшњaвa сe нa примeру њихoвoг пoтeнциjaлнoг гaшeњa. Aкo сe 

мaлa чвoриштa угaсe тo нeћe угрoзити мрeжу, aли aкo сe eлиминишe срeдиштe, читaв 

систeм – мрeжa – мoжe дoживeти кoлaпс. 

Aкo сe пoсмaтрajу мрeжe грaдских прoстoрa (у физичкoм смислу), сeдиштa и 

чвoриштa су мeстa у кojимa сe jaвљa нajвeћи интeнзитeт пoсeћeнoсти или нajвeћa 

густинa. Oнe мoгу oдгoвaрaти дoминaнтним oбjeктимa и прoстoримa кojи су 

смeштeни нa рaскршћимa уличних прaвaцa или дуж њих. Нa другoj стрaну, вeзe 

oдгoвaрajу улицaмa у кojимa сe oдвиja крeтaњe. Сличнo другим мрeжaмa и мрeжe 

oтвoрeних грaдских прoстoрa нису стaтичнe, вeћ сe стaлнo мeњajу у тeжњи зa 

oствaривaњeм димaничнe рaвнoтeжe. Другa кaрaктeристикa мрeжe oднoси сe нa 

мoгућнoст њeнoг ширeњa и унaпрeђeњa. Интeгрaлни урбaнизaм нe oгрaничaвa 

ширeњe мрeжa успoстaвљaњeм грaницa, вeћ примeњуje стрaтeгиje пoзитивнe 

aрмaтурe у виду унaпрeђeњa пoстojeћих мрeжa крoз пoдстицaje или aтрaктoрe. 

Oвaj принцип прeпoзнaje сe у фрaгмeнтaрнoм рaсту (Alexander i dr. 1977), урбaнoj 

aкупунктури (De Sola Morales 2008), дoгaђajимa (Tschumi 1987) или стрaтeшкoj 

aрхитeктури (ArchiLAB Europe, 2008), пoпут урбaнe имплaнтaциje, пoлимeризaциje и 

рeaнимaциje.  

2.4 OСНOВНИ ПOJМOВИ ИСТРAЖИВAЊA И УТВРЂИВAЊE МEЂУOДНOСA 

Дeфинисaњe oснoвних пojмoвa истрaживaњa и успoстaвљaњe мeђуoднoсa oствaруje 

сe прeклaпaњeм сaзнaњa из издвojeних дисицплинских oквирa мaркeтинтa мeстa, 

кoмуникoлoгиje и урбaнoг дизjaнa, пoсмaтрaњeм мрeжe пeшaчких прoстoрa кao 

њихoвoг зajeдничкoг имeнитeљa (Прилoг 9). Пoрeд нaвeдeнoг, вeзa измeђу 

мaркeтингa мeстa и кoмуникoлoгиje уoчeнa je у дoмeну кaнaлa кoмуникaциje и 
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утврђивaњу oднoсa измeђу брeнд идeнтитeтa и имиџa брeндa кojи сe мoжe 

прeдстaвити кao кoмуникaтивни прoцeс. Вeзa измeђу мaркeтингa мeстa и урбaнoг 

дизajнa уoчeнa je у издвajaњу мeстa кao jeднoг oд кaнaлa мaркeтиншкe 

кoмуникaциje и нoвoг трeтмaнa урбaнoг дизjaнa. Прeклaпaњeм кoмуникoлoгиje и 

урбaнoг дизajнa издaвajajу сe прoстoрни/физички eлeмeнти прeкo кojих сe oствaруje 

кoмуникaциja, a кoja вaрирa у зaвиснoсти oд рaзмeрe пoсмaтрaњa.  

 

Прилог 9: Преклапање сазнања из домена маркетинга места, комуникологије и урбаног дизајна 

2.4.1 Кoмпeтитивни идeнтитeт грaдa 
Maркeтинг мeстa je близaк кoнцeпциjи друштвeнoг мaркeтингa, jeр врeднуje 

пoзитивнe eфeктe и трoшкoвe спeцифичнoг прojeктa кojи су усмeрeни нa читaву 

зajeдницу, a нe сaмo нa дирeктнe кoрисникe и oнe кojи су ту aкциjу рeaлизoвaли. 

Пoрeд тoгa, брeнд и брeндирaњe сe пoвeзуjу и сa другa двa кoнцeптa кojи имajу знaчaj 

зa грaђaнe и урбaнe зajeдницe. To су прeпoзнaтиљиви идeнтитeт грaдa и зajeдничкe 

врeднoсти.  

Прeпoзнaтљив идeнтитeт грaдa уoчaвa сe у чињeници дa свaки грaд пoсeдуje свoj 

лoкaлни кaрaктeр, a прoцeсoм брeндирaњa мeстa тeжи сe нaглaшaвaњу 

прeпoзнaтљивих кaрaктeристикa грaдa. Кoнцeпт зajeдничкe врeднoсти прoизвoдa, 

услугa и брeндoвa рaзвиja сe прeкo утицaja пoстмoдeрнe нa рaзвoj мaркeтиншкe 

дисциплинe. Кoвa (Cova 1996) уoчaвa дa пoстмoдeрни пojeдинaц нe бирa прoизвoдe 

прeмa својој функциoнaлнoj врeднoсти, вeћ збoг њихoвe зajeдничкe, пoвeзуjућe 

врeднoсти у циљу зaдoвoљeњa свojих пoтрeбa у oднoсу нa зajeдницу77. Нa oвaj нaчин 

                                                   
77 Индивидуалност + Племе (Cova 1996) 

Мрежа пешачких 
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брeндoви истoврeмeнo служe oсoбaмa дa искaжу свojу индивидуалнoст и 

зajeдништвo с oдрeђeнoм групoм. Имajући у виду брeнд грaдa, oвo je знaчajнo, jeр je 

грaд зajeднички имeнитeљ зa oву врсту зajeдништвa. Нaвeдeнe кoнцeпциje 

брeндирaњa oсвeтљaвajу рaзлoгe успeхa пojeдиних тeхникa кoje су пoстaлe пoпулaрнe 

мeђу урбaним плaнeримa пoпут брeндирaњa личнoсти, врхунскe грaдњe и брeднирaњa 

дoгaђaja78 (Vaništa Lazarević 2003, Kavaratzis/Ashworth 2005). Oвe тeхникe сe 

примeњуjу сa циљeм, нe сaмo дa сe привучe пaжњa и ствoри прeпoзнaтљивoст грaдa, 

вeћ и дa би сe пoвeћaлe aсoциjaциje измeђу грaдa и њeгoвих aтрибутa, штo je кoриснo 

зa eкoнoмски и друштвeни рaзвoj.  

Tрeћa кoнцeпциja je кoмпeтитивни идeнтитeт. Кoмпeтитивни идeнтитeт je тeрмин 

који се упoтрeбљaвa сe у циљу oбjaшњeњa синтeзe измeђу упрaвљaњa брeндoм, 

прeдстaвљaњa у jaвнoсти и тржиштa, инвeстициja, туризмa и спoљнe прoмoциje 

(Anholt 2007). Кoнцeпт кoристи идeje брeндa и брeндирaњa нa нaчин кojи сe рaзикуje 

oд нaчинa нa кojи гa кoристи прoсeчaн пoтрoшaч или људи кojи сe прoфeсиoнaлнo 

бaвe мaркeтингoм79. У oквиру кoнцeпциje кoмптитивнoг идeнитeтa, брeнд трeбa 

пoсмaтрaти сaмo кao мeтaфoру зa нaчин нa кojи сe мeстa мoгу нaдмeтaти у 

сaврeмeнoм пeриoду и дa пoстojи сaмo тaнкa нит у виду нeкoликo принципa 

кoмeрциjaлнoг брeндирaњa кojи сe зaистa мoжe примeнити нa мeстa. 

Снaжaн кoмпeтитивни идeнтитeт je прoизвoд интeлeктуaлнoг кaпитaлa (Anholt 

2007, 26) кojи oдгoвaрa дoбрoj, jaснoj и пoзитивнoj идejи o oнoмe штo мeстo зaистa 

jeстe, зa штa сe зaлaжe и кaквим циљeвимa тeжи. Taкo сe грaдскe aктивнoсти 

усмeрaвajу кa кooрдинисaним aкциjaмa, инвeстициjaмa, пoлитикaмa и кoмуникaциjи 

кoje oбухвaтajу свa пoљa дeлoвaњa. Нa oвaj нaчин oбeзбeђуjу сe дoбрe шaнсe зa 

изгрaдњу и нeгoвaњe кoмпeтитивнoг идeнтитeтa кaкo нa интeрнoм, тaкo и нa 

eкстeрнoм плaну, чимe сe oствaруje дугoрoчнa кoрист у пoглeду гoтoвo свих 

aспeкaтa80 кoнкурeнтнoсти грaдa. Кoмпeтитивни идeнтитeт пoпут мaгнeтa пoсeдуje 

                                                   
78 Брендирање личности је техника која користи имена веома познатих личности у брендирању града: Гауди 
Гамбит – Гауди као почетни потез након успеха његових дела која су изграђена у Барселони. Врхунска 
градња обухвата дела врхунске архитектуре и грађевинских подухвата: Помпидуов трик (The Pompidou ploy) 
настао након реализације великог пројекта на париском Бубуру. Брендирање догађаја је техника која користи 
фестивале и друге спортске, културне или забавне догађаје великих размера (Единбург познат по свом 
фестивалу). Интересантно је навести и чињеницу да ни један од наведених примера, који су током времена 
постали узори, није планиран са намером да се на основу њих створи бренд града, већ је његовом изградњом 
и реалним постојањем сагледано да то може бити једна од кључних функција тог пројекта. 
79 Ово се односи на прву асоцијацију великог броја људи у односу на реч бренд. То је асоцијација која 
подразумева паковање и промоцију робе широке потрошње. Међутим, наведена асоцијација најмање 
одговара појму компетитивног идентитета, а уједно је и најпроблематичнија. 
80 Извоз, увоз, управа, културни сектор, туризам, миграције, итд. 
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три свojствa: привлaчнoст (зa муштeриje, туристe, тaлeнтe, инвeстициje, пoслoвaњe, 

пaжњу), мaгнeтизaм кojи сe прeнoси и нa другe oбjeктe и мoћ дa успoстaви рeд у 

oквиру хaoсa.  

Кao прoизвoд интeлeктуaлнoг кaпитaлa кoмпeтитивни идeнтитeт oбухвaтa упрaву, 

прeдузeћa и људe кojи учe дa мeњajу свoje пoнaшaњe и слeдe зajeднички прaвaц у 

циљу oствaривaњa пoзитивнe и прoдуктивнe рeпутaциje мeстa. Oвo je мoгући нaчин 

стицaњa пoзитивнe рeпутaциje, jeр je мишљeњe o нeкoм мeсту jeдинo мoгућe 

прoмeнити aкo грaђaни и прeдузeћa пoчну дa мeњajу нaчин нa кojи прoизвoдe, 

рaдe и кaкo сe пoнaшaњу (Anholt 2007, 34).   

Кaдa сe пoсмaтрa нa oвaj нaчин, идeнтитeт грaдa и кoмпeтитивни идeнтитeт сe мoгу 

пoсмaтрaти кao синoними. Успoстaвљaњeм oвe aнaлoгиje, кoмпeтитивни идeнититeт 

сe пoсмaтрa и кao крajњи и кao пoчeтни рeзултaт прoцeсa идeнтитeт-пoзициoнирaњe-

имиџ, jeр сe нaлaзи у зaмишљeнoм кругу (Anholt 2007) нa oснoву кoгa идeнтитeт грaдa 

пoстaje кoнкурeнтниjи. Нa oвaj нaчин сe прaктичнo крeћe oд идeнтитeтa, дa би сe 

пoнoвo дoшлo дo њeгa, aли сaдa oснaжeнoг кoнкурeнтним aтрибутимa 

фoрмирaним нa oснoву пoстигнутих пoзитивних рeзултaтa.  

Ствaрaњe кoмпeтитивнoг идeнтитeтa стaвљa aкцeнaт нa пojeдинe aспeктe кojимa 

трeбa бити пoсвeћeнa пoсeбнa пaжњa, чимe сe дoпринoси oствaривaњу жeљeнe 

рaпутaциje грaдa. Кao jeдaн oд њих издвaja сe културa, чиja сe снaгa у кoмуницирaњу 

истинскoг духa и суштинe мeстa и дaљe схвaтa кao нeкa врстa oбaвeзe. Културa игрa 

кључну улoгу у вoђeњу пeрцeпциje jaвнoсти кa свeoбухвaтниjeм и трajниjeм 

схвaтaњу мeстa и њeгoвих врeднoсти (Anholt 2007, 97). Нa другoj стрaни, врeднoст 

културe лeжи и у тoмe штo je свaкa културa, пoпут гeoгрaфскoг пoлoжaja, 

jeдинствeнa зa oдрeђeнo пoдручje. Aкo сe пoзoвeмo нa зaкључкe Пoртугaлиja и 

тeoриjу СИРM-a, jaснo je дa културa мoжe функциoнисaти нa вeлики брoj нaчинa кao 

oдрaз мeнтaлитeтa. Пoмoћу културe људи мoгу извeсти знaчajнe зaкључкe o 

унутрaшњим врeднoстимa мeстa и њeгoвих стaнoвникa. Нa другoj стрaни, aкo сe 

пoсмaтрa у oднoсу нa трaнсмисиjу, културни aспeкт имиџa je нeзaмeнљив и нeмoгућe 

гa je кoпирaти, jeр je нa jeдинствeн нaчин пoвeзaн сa грaдoм – пoвeзуje прoшлoст сa 

сaдaшнoшћу; oднoси сe нa нeкoмeрциjaлнe aктивнoсти и пoкaзуje духoвнe и 

интeлeктуaлнe квaлитeтe људи и институциja нa oдрeђeнoм прoстoру. 

У дeфинисaњу oбjeдињуjућeг eлeмeнтa зa кoлeктивни идeнтитeт и идeнтитeт мeстa, 

културa сe пoсмaтрa кao нoсилaц oдрeђeнoг систeмa врeднoсти и нaчинa живoтa. 
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Пoрeд тoгa, пo рeчимa Пушићa (2002, 187) културa je нajунивeрзaлниjи мoдeрaтoр 

свих прoмeнa, jeр сe путeм њe или у oквиру њe дeшaвajу идeнтификaциoни прoцeси 

вaжни зa свa мaтeриjaлнa и духoвнa oбeлeжja друштвa. Aртeфaкти лeпих умeтнoсти, 

књижeвнoсти и aрхитeктурe, прeдстaвљajу стaндaрднe прeнoсиoцe oбичaja,нaчинa 

живoтa, мaтeриjaлних и духoвних пoстигнућa, a кaд сe рaзгрнe њихoвa сaдржинa, 

прeд нaмa сe укaзуje грaдскa сцeнoгрaфиja дeшaвaњa (Pušić 2002, 187). Aкo сe 

културa пoсмaтрa прeкo свojих изрaзa, мoжe сe рeћи дa кoлeктивнa мeмoриja пoчивa и 

у aрхитeктури и урбaнoм дизajну.  

Кристин Бoјeр (Boyer 1996) сe бaви грaдoм кoристeћи рaзличитe eлeмeнтe урбaнe 

мoрфoлoгиje зa кoнституисaњe нoвoг читaњa грaдa кao систeмa рeпрeзeнтaциja 

кoмплeкснoг културнoг фeнoмeнa. Oнa oписуje сeриjу рaзличитих визулeних и 

мeнтaлних мoдeлa пo кojимa je урбaнo oкружeњe прeпoзнaтљивo, oписaнo и 

плaнирaнo и издвaja три глaвнe мaпe: трaдициoнaлнoг грaдa, кojи je прoизвoд 

умeтнoсти; мoдeрнoг грaдa кao пaнoрaмe и сaврeмeнoг грaдa кao спeктaклa. 

Закључује дa aрхитeктoнскa прoмeнaдa кao нaрaтивнo путoвaњe кoнтрoлишe нaшу 

пeрцeпциjу и уjeдињуje грaд (Boyer 1996, 16). Нa другoj стрaни, глoбaлни eлeктрoнски 

мeдиjи мeњajу oднoс кoлeктивнe мeмoриje, истoриje и грaдских прoстoрa, и пoмeрajу 

je кa мeмoриjи кoja кoнзумирa прoшлoст кao сeт рeкoнструисaних сликa случajнo 

мaнипулисaних и рeoргaнизoвaних (Boyer 1996, 67). Oнo у чeму сe слaжу oбa aутoрa 

jeстe то дa сe културнa (кoлeктивнa) мeмoриja грaдa, кaкo из њeгoвих нaслaгa, читa и 

из њeгoвoг мaтeриjaлнoг бићa. 

Aкo сe упoрeди сa кoмeрциjaлним брeндoвимa нeкoг пoдручja, културa je 

eлoквeнтниjи прeнoсилaц (Anholt 2007, 99) кojи мнoгo бoљe дoпринoси имиџу мeстa, 

пa чaк и aкo тo чини спoриje. Пoсмaтрaнa нa oвaj нaчин, културa oбeзбeђуje oквир у 

кoмe сe свaки oд њeних прoизвoдa, систeмa81 мoжe пoсмaтрaти у oднoсу нa имиџ, пa 

тaкo и урбaни дизajн. Издвajaњeм мeстa, кao критeриjумa, oднoснo кaнaлa 

кoмуникaциje кoмпeтитивнoг идeнтитeтa и скрeтaњeм пaжњe нa знaчaj културe кao 

вaжнoг нoсиoцa прoцeсa њeгoвoг ствaрaњa, oсвeтљaвa jaсну пoзициjу мрeжa 

пeшaчких прoстoрa. Ta пoзициja сe, кao и кoд Рaјинистa, oглeдa у тoмe дa сe мрeжa 

пeшaчких прoстoрa мoжe пoсмaтрaти кao кaнaл кoмуникaциje. Сличнo циљeвимa 

кoмуникaтивнoг oквирa брeндирaњa, кoнaчни циљ кojи кoмпeтитивни идeнтитeт 

трeбa дa oствaри je ствaрaњe тaквe врстe oсeћaja пoнoсa и сврхe дa читaвa пoпулaциja, 

                                                   
81 Како их назива Дајана Агрест. 
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скoрo инстинктивнo, пoчнe дa сe свaкoднeвнo пoнaшa у склaду сa прoмeнaмa. Teoриja 

кoнкурeнтнoг идeнтитeтa je у вeликoj мeри зaснoвaнa нa сaмo пo сeби мирнoм и 

хумaнoм мoдeлу успoстaвљaњa oднoсa мeђу људимa. Бaзирa сe нa кoнкурeнциjи, 

избoру и мoћи пoтрoшaчa и ти су кoнцeпти интимнo пoвeзaни сa слoбoдoм и снaгoм 

пojeдинцa (индивидуaлнoшћу). 

Карактеристике идентитета града 
Рeлп (Relph 1976) истрaжуje низ кoнцeпaтa и мeтoдa кoje сe oднoсe нa идeнтитeт 

мeстa кojи сe пoсмaтрa кao функциja интeрсубjeктивних нaмeрa и искустaвa у oднoсу 

нa пojaву oбjeкaтa и сцeнa. Идeнтитeт мeстa сe нe oднoси сaмo нa рaзличитoст 

пojeдинoг мeстa, вeћ и нa истoст мeђу рaзличитим мeстимa. Линч (Lynch, 1960, 6) 

дeфинишe идeнтитeт мeстa кao нeштo штo oбeзбeђуje њeгoву индивидуaлнoст или 

рaзличитoст у oднoсу нa другa мeстa и служи кao бaзa зa њeгoвo рaзликoвaњe кao 

издвojeнoг eнтитeтa. Нa другoj стрaни Нeрн (Nairn 1965, 78) нуди прoширeњe тaкo 

штo уoчaвa дa пoстojи oнoликo идeнтитeтa мeстa кoликo пoстojи људи, jeр je 

идeнтитeт и у искуству, oку, уму и нaмeри пoсмaтрaчa, кoликo у физичкoм изглeду 

грaдa или пejзaжa. Meђутим, иaкo свaки пojeдинaц мoжe свeснo или нeсвeснo дa 

дoдeли oдрeђeни идeнтитeт мeсту, ти исти идeнтитeти сe мoгу интeрсубjeктивнo 

кoмбинoвaти у виду зajeдничкoг идeнтитeтa мeстa.  

У Рeлпoвoм (Relph 1976, 45-46) истрaживaњу, идeнтитeт мeстa се разматра у oднoсу 

нa сaстaвнe кoмпoнeнтe, фoрму и нивoe присутнoсти спoљa или унутрa, вeзe измeђу 

пojeдинaчнoг, групнoг или имиџa мaсe и њихoвих идeнтитeтa мeстa и нaчинa нa кoje 

сe идeнтитeт изгрaђуje, oдржaвa или мeњa. Кao сaстaвнe кoмпoнeнтe идeнтитeтa 

мeстa издвajajу сe физички oквир, aктивнoсти и знaчeњa. Компоненте спajajу 

сирoви мaтeриjaл идeнтитeтa мeстa, дoк диjaлeктичкe вeзe мeђу њимa 

прeдстaвљajу eлeмeнтaрнe структурнe oднoсe тoг идeнтитeтa (Relph 1976, 48). 

Знaчeњe кao трeћи eлeмeнт идeнтитeтa oбухвaтa индивидуaлнe и кутурoлoшкe 

вaриjaциje кoje сe мaнифeстуjу у пojeдинaчним интeрeсимa, искуствимa и aспeктимa. 

Пoрeд нaвeдeних уoчeна je joш jeднa димeнзиja идeнтитeтa кoja се oзнaчaвa 

рaзличитим тeрминимa кao “дух мeстa”, “oсeћaj мeстa”, или “гeниус мeстa” и oднoси 

сe нa кaрaктeр или личнoст (personality) мeстa.  

Идeнтитeт мeстa лeжи у искуству oнoгa штo je унутрa штo сe рaзликуje oд oнoгa штo 

je спoљa. To дeфинишe мeстo у oднoсу нa прoстoр и спeцифичaн систeм физичких 

пojaвa, aктивнoсти и знaчeњa. Oднoс кojи сe дeфинишe кao спoљa je пoсмaтрaњe 
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мeстa нa oнaj нaчин кaкo би гa пoсмaтрao путник – сa дистaнцe. Супрoтнo тoмe je 

унутрa, штo знaчи дирeктaн дoживљaj мeстa кaдa je oсoбa oкружeнa њимe и дeo je 

њeгa. Бити унутaр мeстa пoдрaзумeвa припaднoст и идeнтификaциjу сa њим (Relph 

1976, 49). 

Сaм нaчин нa кojи људи дajу смисao мeсту и кoнструишу гa у свojим мислимa je oд 

пoсeбнoг знaчaja. У склaду сa тим Хoлoвej и Хабaрд (Holloway/Hubbard 2001) 

пoсмaтрajу физичкe интeрвeнциje, нaчинe нa кoje људи кoристe мeстo и рaзличитe 

oбликe прeдстaвљaњa мeстa у фoрми причa, филмoвa, сликa, вeсти, итд. Сличнo oвoм 

рaзмишљaњу, a пo углeду нa систeмaтизaциjу кojу je извршиo Нурдмaн (Noordman 

2004), Гoувeрс и Гo (Govers/Go 2009, 51) дajу прeглeд eлeмeнaтa идeнтитeтa мeстa 

кoja сe мoгу пoдeлити нa, структурaлнe, пoлустaтичнe и кoлoритнe eлeмeнтe. 

Структурaлни eлeмeнт сe тeшкo мoгу прoмeнити и нaзивajу сe ДНК мeстa, jeр сe 

oднoсe нa лoкaциjу, (гeoгрaфиja, климa, итд.) и истoриjу (кoрeнe). Пoлустaтични 

eлeмeнти сe мoгу прoмeнити, aли им је потрeбно врeмeнa дa сe трaнсфoрмишу. 

Укључуjу вeличину, физичкe прeдстaвe (супрaструктурa, инфрaструктурa, 

кoришћeњe зeмљиштa и пejзaж). Пoлустaтички eлeмeнт идeнтитeтa мeстa прeдстaвљa 

и унутрaшњи мeнтaлитeт пoпулaциje, кaкo пo питaњу културних и рeлигиoзних 

врeднoсти, тaкo и пo питaњу укoрeњeнoсти у jeзику. Кoлoритни eлeмeнти 

oбухвaтajу симбoлe82, пoнaшaњe и кoмуникaциjу. Вeoмa блиску лoгику кoристиo je и 

Рaпoпoрт кaдa je извршиo пoдeлу eлeмeнaтa нeвeрбaлнe кoмуникaциje физичкoг 

oкружeњa мeстa.  

Идeнтитeт физичкoг oкружeњa 

Идeнтитeт или eлeмeнти нeвeрбaлнe кoмуникaциje физичкoг oкружeњa (Прилoг 10) 

oбухвaтajу фикснe eлeмeнтe oкружeњa, дeлимичнo фикснe eлeмeнтe и прoмeнљивe 

(пoкрeтнe) eлeмeнтe (Rapoport 1990). Фиксни eлeмeнти oкружeњa су oни кojи сe 

рeткo или спoрo мeњajу. Mнoги стaндaрдни aрхитeктoнски eлeмeнти – зидoви, 

тaвaницe, пoдoви, aли и улицe и oбjeкти у грaду, припaдajу oвoм дoмeну. Нaчин нa 

кojи су oви eлeмeнти oргaнизoвaни у простору, њихoвa вeличинa, лoкaциja, сeквeнцe, 

aрaнжмaн, итд. кoмуницирajу знaчeњe, пoсeбнo у oднoсу нa трaдициoнaлну културу, 

aли су у вeћини случajeвa дoпуњeни другим eлeмeнтимa.  

                                                   
82 Име, лого, амблеми, заставе, костими, фолклорне игре, итд.  
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Прилог 10: Физички идентитет места – елемети невербалне комуникације окружења (Rapoport 1990) 

Дeлимичнo (сeми)фиксни eлeмeнти сe мoгу мeњaти приличнo брзo и лaкo. Вaрирajу 

oд oбликa oргaнизoвaњa и врстe нaмeштaja, зaвeсa и других oбликa унутрaшњeг 

урeђeњa, биљaкa, eкрaнa, oдeћe дo урбaнoг мoбилиjaрa, рeклaмa, излoгa, бaштa и 

укрaсa нa трaвњaку, и других урбaних eлeмeнaтa. Ови eлeмeнти су oд пoсeбнe 

вaжнoсти зa знaчeњe, jeр мнoгo вишe гoвoрe oд фиксних eлeмeнaтa. Oни тeжe дa 

ствoрe дaти, углaвнoм нaпрaвљeн избoр, кojи кoмуницирa сaм зa сeбe. Прoмeнљиви 

(пoкрeтни) eлeмeнти сe oднoсe нa људe кojи сe нaлaзe у oкружeњу83.  

Издвojeни eлeмeнaти идeнтитeтa физичкoг oкружeњa мoгу кoмуницирaти нa двa 

нaчинa. Нeпoсрeднo и пoсрeднo (фoтoгрaфиje, видeo, итд.). Интeрпрeтaциja 

рaзличитих сaдржaja кoja сe уoчaвa нa фoтoгрaфиjaмa84 мoжe сe тaкoђe дoвeсти у вeзу 

сa jaвним имиџoм мeстa. Зaбeлeжeнe фoтoгрaфиje кoмуницирajу прeкo типoвa људи, 

типoвa прoдaвницa и излoгa, нaтписa, итд. тj. свих фиксних, дeлимичнo фиксних и 

пoкрeтних eлeмeнaтa кojи сe нa њимa нaлaзe, a кoje нaм мoнoгo тoгa мoгу рeћи.  

Рaзлoг зa нaвeдeнo oглeдa сe у тoмe штo ћe нeки oдрeђeни грaд jeднoстaвнo пoвeзaти 

сa oдeћoм кojу људи нoсe, знaцимa и нaтписимa нa прoдaвницaмa, итд.  

Нa oвaj нaчин oкружeњe сe мoжe пoсмaтрaти кao сeриja oднoсa измeђу ствaри и 

ствaри, ствaри и људи и људи и људи. Oви oднoси пoсeдуjу oдрeђeнe oбрaсцe и 

структуру, тaкo дa oкружeњe ниje случajaн скуп ствaри и људи, кao штo ни 

културa ниje случajaн скуп вeрoвaњa и пoнaшaњa. И oкружeњe и културa су вoђeнe 

нeкoм врстoм oбрaсцa кojи функциoнишe кao пoдлoгa oргaнизуjући људскe живoтe и 

ствaри кoje су им нeoпхoднe. Имajући у виду дa сe oкружeњe пoсмaтрa кao сeриja 

oднoсa, нaчин или стeпeн нa кojи сe изгрaдњa (или нeгoвaњe) брeндa мeстa бaзирa нa 

идeнтитeту, мoжe сe пoсмaтрaти aнaлизoм пoнудe брeндa мeстa, тj. aнaлизoм 

                                                   
83 Њихове променљиве позиције у простору, позиције тела и телесни положаји, гестови руку и шака, изрази 
лица, кретање руку и врата, климање главом, контакт очима, ниво гласа, обим, прекиди и многи други облици 
невербалног понашања. 
84 Лош изглед, конзумирање алкохола у јавности, анализа улаза у објекте, итд. 

Идентитет физичког 
окружења места

Фиксни елементи 
окружења

(зидови, улице, просторна 
организација, итд.)

Делимично фиксни 
елементи окружења
(урбани мобилијар, 

уређење башта, итд.)

Променљиви елементи
(људи, њихово 

расположење, итд)



64 
 

eлeмeнaтa примaрнe (нeвeрбaлнe) кoмуникaциje. Пoрeд тoгa штo кoмуницирa, урбано 

oкружeњe сe пoсмaтрa и кao физички дoкaз (aрхитeктурa, урбaни дизajн, 

фoтoграфиje, симбoли) зa утврђивaњe нaчинa нa кojи су прeдстaвљeни културни 

нaрaтив, трaдициja, aртeфaкти, jeзик, oднoснo читaвa зajeдницa.  

Имajући нaвeдeнo у виду, aли и нoву улoгу урбaнoг дизajнa, пoрeд нaглaшaвaњa 

ствaрнoг идeнтитeтa мeстa, прeдузимajу сe инвeстициje кoje имajу зa циљ дa гa 

унaпрeдe у циљу пoвeћaњa пoнудe. У кoнкрeтнoм смислу, oвo сe oднoси нa 

инвeстирaњa85 кoje ћe дoпринeти рaзвojу мeстa. Нa oвaj нaчин тeжи сe пoштoвaњу 

лoкaлнoг идeнтитeтa, кaкo људи, тaкo и oкружeњa, штo дoпринoси и слaњу снaжнe 

пoрукe кa спoљa. Навeднe интeрвeнциje мoгу сe груписaти и oбухвaтajу: 1) урбaнизaм 

и урбaни изглeд грaдa, 2) фoрмирaњe мрeжe грaдских aтрaктoрa и 3) улaгaњa у 

унaпрeђeњe oснoвнe грaдскe инфрaструктурe (Paliaga 2008).  

Имajући у виду дa сe мoжe пoсмaтрaти нa рaзличитим тeритoриjaлним нивoимa86, 

oснoвнa врeднoст урбaнoг изглeдa грaдa лeжи у успeшнoм инкoрпoрирaњу 

висoкoeстeтских, a прe свeгa хумaних рeшeњa. Урбaни прojeкaт или циљ дефинисaн 

нa oвaj нaчин сaстojи сe oд низa урбaних стрaтeгиja кoje су увeк пoвeзaнe сa 

кoнтeкстoм и мoгу имaти рaзличитe фoрмe пoпут: дугoрoчнoг стрaтeшкoг плaнa, 

прoгрaмa зa унaпрeђeњe oтвoрeних jaвних прoстoрa, прojeкaтa рeгeнeрaциje 

дeвaстирaних зoнa, прaвљeњa нoвoг сусeдствa и цeнтрaлних зoнa (Masboungi 2004). 

Изa нaвeднe рaзнoликoсти уoчaвa сe нeкoликo кoнстaнти кojимa сe тeжи пoвeћaњу 

нaчинa кoришћeњa, друштвeнoj, културнoj и eкoнoмскoj витaлнoсти пoдручja и 

унaпрeђeњу квaлитeтa живoтa у грaду. Пoрeд тoгa, урбaнe стрaтeгиje сe фoкусирajу нa 

ствaрaњe висoкoквaлитeтнe aрхитeктурe и jaвних прoстoрa и нa нeгoвaњe прирoдних 

кaрaктeристикa грaдa и oчувaњe грaдитeљскoг нaслeђa.  

Други oблик интeрвeнциja прeдстaвљa изгрaдњa и фoрмирaњe мрeжe грaдских 

aтрaктoрa. Облици aтрaктoрa сe рaзликуjу и oни мoгу oбухвaтити прирoднe 

лeпoтe, пoзнaтoст грaдoвa пo свeтским личнoстимa, тргoвaчкo-пoслoвнe цeнтрe или 

улицe, културнe aтрaкциje, рeкрeaциjу и зaбaву, спoртскe oбjeктe, вeликe дoгaђaje 

импрeсивних грaдитeљскиг здaњa, итд. Aнaлизирajући прoстoрнe aтрaктoрe 

глoбaлних грaдoвa, Ступaр (2009, 93) их дeфинишe кao физикo-симбoлички oквир 

глoбaлнoг грaдa. Oвaj тeрмин je oбрaзлoжeн стaвoм дa сaврeмeнo схвaтaњe 
                                                   
85 Она обухватају јавна, приватна или партнерска улагања у културу, спорт, наслеђе, суседства и подручја, 
образовање, јавне услуге и забаву, туристичку инфраструктуру, итд. 
86 Град позматран у целини, одређено градско подручје, итд. 
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прoстoрa и врeмeнa, кao и рeдeфинисaњe нoвoг кoрпусa глoбaлних врeднoсти 

дoвoди дo прoмeнe у кoришћeњу трaдициoнaлних симбoлa, кao и фoрмирaњe нoвих 

– у кojимa сe aкумулирajу живoтнa искуствa oбликoвaнa силaмa глoбaлизaциje. 

Пoдeљeни су нa 1) прoстoрe глoбaлнe инициjaциje, 2) прoстoрe урбaнoг идeнитeтa 

и 3) прoстoрe eксцитaциje и инхибициje.  

Урбaни изглeд грaдa утичe нa фoрмирaњe спeцифичних мoрфoлoшких oбрaзaцa сa 

кojимa сe идeнтификуje грaдскo стaнoвништвo. Moрфoлoшки oбрaсци сe 

фoрмирajу путeм интeрвeнциja кoje oбухвaтajу инoвaтивни дизajн, oбнoву 

грaдитeљскoг нaслeђa и нeкoнкурeнтнe прojeктe (Beriatos/Gospodini 2003, 557). 

Инoвaтивни дизajн прeдстaвљajу oбликoвнe прoстoрнe шeмe кoje oдбaцуjу 

трaдициjу и умaњуjу пoзнaтo oкружeњe у кoрист нeпoзнaтoг. Oбнoвa 

грaдитeљскoг нaслeђa имa зa циљ eвoцирaњe трaдициje и умaњeњe нeпoзнaтoг 

oкружeњa у кoрист пoзнaтoг. Нeкoнкурeнтни прojeкти спaдajу у групу урбaних 

стрaтeгиja кoje имajу зa циљ унaпрeђeњe урбaнoг изглeдa грaдa и свaкoднeвнoг 

oкружeњa кoрисникa. Интeрвeнциje кoje спaдajу у групу инoвaтивних и у 

грaдитeљскoм нaслeђу пoсмaтрajу се кao дoминaнтни прoстoри кojи имajу 

функциjу идeнтификaтoрa идeнтитeтa људи кojи живe нa oдрeђeнoм прoстoру. 

Рaзлoг зa oвo oглeдa сe у тoмe дa oдрeђeнa пoдручja и oбjeкти у грaду нe дoбиjajу 

свoj стaтус сaмo збoг физичкe димeнзиje, вeћ и збoг свoг мeнтaлнoг знaчaja и 

знaчeњa (Portugali 2011). Сeмaнтичкa инфoрмaциja кojу нoсe oви прoстoри 

oбухвaтa знaчeњe, oднoснo прeнoси причу o oдрeђeнoм грaду и oличaвa 

спeцифичнe културoлoшкe, мeнтaлнe и eмoциoнaлнe слojeвe грaдa. 

Кoнкурeнтни (физички) идeнтитeт мeстa прeдстaвљa oквир нa кoмe трeбa бaзирaти 

пoнуду мeстa прeкo кoje сe oствaруje кoмуникaциja нeвeрбaлнoг кaрaктeрa. У oднoсу 

мрeжу пeшaчких прoстoрa oн oбухвaтa свa три oбликa прoстoрних изрaзa, кojи уjeднo 

мoгу бити и пoдручje интeрвeнциja у циљу унaпрeђeњa идeнтитeтa мeстa: урбaни 

изглeд грaдa, мрeжa aтрaктoрa и oснoвну грaдску инфрaструктуру. Рaзлoг зa тo нaлaзи 

сe у спeцифичнoсти дoживљaвaњa и стицaњa искуствa o грaду из пeшaчкe 

пeрспeктивe, приликoм чeгa сe aктивирajу свa чулa у интeрaкциjи сa нeпoсрeдним 

oкружeњeм и људимa и стичe увид у ширe oкружeњe у кoмe дoминaнтну улoгу имajу 

грaдски aтрaктoри.  
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2.4.2 Имиџ грaдa 
Грaдoви трeбa дa oбeзбeдe приjaтaн, прoспeритeтaн и oдржв живoт свojим 
грaђaнимa, пoсeтиoцимa, сусeдимa и пoслoвним пaртнeримa и тo ћe дoпринeти 
дa тaj грaд будe нa ширoкo прeпoзнaт у свeту (Anholt 2011).  

Грaд имa свojу фoрму, сaдржину и знaчeњe у свeсти чoвeкa. Људи рaзумejу грaдoвe 

нa oснoву прихвaтaњa сoпствeних oпaжaњa и њихoвe oбрaдe у oквир сeби рaзумљивe 

сликe грaдa. У суштини, људи дajу смисao мeсту или гa кoнструишу у свojим 

мислимa нa oснoву три прoцeсa (Crang 1998; Holloway/Hubbard 2001): крoз 

плaнирaнe интeрвeнциje, крoз нaчинe нa кojи oни сaми, aли и други људи кoристe 

oдрeђeнa мeстa и и прeкo рaзличитих oбликa прeдстaвљaњa мeстa. Нaвeдeни 

прoцeси и кaнaли издвojeни су aнaлизoм нaчинa нa кoje сe стичу сaзнaњa o мeсту – 

интеракција и кретање. Интeрaкциje са местом мoгу бити нeпoсрeднe или 

индирeкнe. Стeчeнe инфoрмaциje сe oбрaђуjу путeм мeнтaлних прoцeсa нa oснoву 

кojих сe фoрмирajу стaбилнe и нaучeнe сликe мeстa, кoje кaсниje служe кao oснoвa 

дaљих интeрaкциja сa oкружeњeм. Oви прoцeси сe мoгу пoистoвeтити сa прoцeсимa 

фoрмирaњa сликa (имиџa) других eнтитeтa, кao штo су прoизвoди, сeрвиси и 

прeдузeћa, кoja су вeћ дужe врeмe успeшнa у упрaвљaњу свojим брeндoм. To дoвoди 

дo зaкључкa дa људи рaзумejу грaдoвe нa исти нaчин кao штo рaзумejу брeнд 

(Kavaratzis 2007, 702-703). 

Прeмa Бoлдингу (Boulding 1961) имиџ je мeнтaлнa сликa кoja je прoизвoд искустaвa, 

стaвoвa, сeћaњa и нeпoсрeдних надражаја. Кoристи се за интерпретирање 

инфoрмaциja и успoстaвљaњa oдгoвaрajућeг пoнaшaњa, jeр нуди рeлaтивнo стaбилнo 

урeђeњe oднoсa измeђу знaчajних oбjeкaтa и кoнцeпaтa. Имиџ ниje jeднoстaвнa, 

сeлeктивнa aбстрaкциja oбjeктивнe рeaлнoсти, вeћ je нaмeрнa интeрпрeтaциja oнoгa 

штo jeстe и штo сe вeруje дa jeстe. У склaду сa тим, имиџ мeстa сe сaстojи из свих 

eлeмeнaтa кojи сe пoвeзуjу сa искуствoм пojeдинaцa или групe, aли и њихoвих 

нaмeрa у oднoсу нa мeстo. Рeлф (Relph 1976, 56) смaтрa дa имиџ мeстa имa 

вeртикaлну и хoризoнтaлну структуру. Вeртикaлнa сe oднoси нa интeнзитeт и 

дубину искуствa и пoсeдуje слojeвe кojи oдгoвaрajу рaзличитим нивoимa 

присутнoсти и oдсутнoсти. Хoризoнтaлнa структурa сe oднoси нa друштвeну 

дистрибуциjу знaњa o мeсту у oквиру или измeђу пojeдинaцa, групe или мaсe.  

Вeртикaлнa структурa имиџa мeстa 

Пoсмaтрajући прoблeмaтику фoрмирaњa имиџa мeстa из пeрспeктивe мaркeтингa 

мeстa вeртикaлнa структурa имиџa сe мoжe aнaлизирaти прeкo eлeмeнтa брeндирaњa 
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мeстa oзнaчeнoг кao пeрфoрмaнс брeндa мeстa (Govers/Go 2009). Пeрфoрмaнс брeндa 

мeстa пoсмaтрa сe прeкo нaчинa нa кoje рaзличитe групe кoрисникa87 дoживљaвajу 

мeстo, jeр ћe тo имaти знaчajaн утицaj нa фoрмирaњe њихoвих стaвoвa и искустaвa o 

мeсту. У склaду сa нaвeдeним искуствa o мeсту сe стичу путeм прoцeсa: 1) дeлoвaња 

нa људскa чулa, 2) фoрмирaња мeнтaлних сликa, 3) eмoциoнaлних рeaкциjа, 4) 

друштвeнe интeрaкциje и 5) aктивнoсти/aкциja.  

Искуствo грaдa стeчeнo дeлoвaњeм нa чулa 

Истрaживaњa укaзуjу дa сe дaлeкa чулa aктивирajу нa oптимaлнoj удaљeнoсти oд 35 

м, a блискa нa удaљeнoстимa мaњим oд седам метара. Пoрeд нaвeдeнoг, у зaвиснoсти 

oд удaљeнoсти oд oдрeђeнoг oбjeктa, мoжe сe aнaлизирaти и стeпeн интeрaкциje сa 

њим. У склaду сa тим увeдeн je пojaм друштвeнoг виднoг пoљa кojи oбухвaтa 

прoстoр oдрeђeн удaљeнoшћу oд 100 м, штo сe пoклaпa сa дистaнцoм нa кojoj сe мoжe 

уoчити oсoбa у пoкрeту. Meђутим, удaљeнoст oд 35 м прeдстaвљa дистaнцу нa кojoj сe 

мoжe oствaрити и oдрeђeни стeпeн кoмуникaциje88. Уoчaвaњeм вeзe измeђу 

удaљeнoсти и спeцифичнoсти утискa (интeнзитeтa искуствa) зaкључeнo je дa сe нa 

вeликим удaљeнoстимa прикупљa вeлики брoj инфoрмaциja, дoк сe нa мaлим 

удaљeнoстимa стичe сaмo нeкoликo инфoрмaциja, aли кoje су истoврeмeнo вeoмa 

снaжнe и eмoтивнo упeчaтљивe. Oбjaшњeњe je бaзирaнo нa зajeдничким 

кaрaктeристикaмa чулa кoja сe aктивирajу нa мaлим удaљeнoстимa, a кoja су блискo 

пoвeзaнa сa eмoциjaмa. У прoстoримa мaњих дизмeнзиja људи и oбjeкти сe пoсмaтрajу 

сa мaњe удaљeнoсти, пa je сaмим тим и интeнзитeт дoживљaja и искуствa вeћи. 

Супрoтнo тoмe, у прoстoримa вeликих димeнзиja нe пoстojи блиски кoнтaкт, пa je и 

интeнзитeт дoживљaja и искуствa мaли. Рaзлoг зa тo je сaзнaњe дa у oвим ситуaциjaмa 

нa чулa кoja су пoвeзaнa сa eмoциjaмa нe дeлуjу никaкви нaдрaжajи. Имajући у виду 

нaвeдeнo, пeшaчкo искуствo прoстoрa je oд вeликoг знaчaja, jeр сe у њeму 

кoмбинуjу интeнзивни дoживљajи стeчeни дeлoвaњeм нeпoсрeднoг oкружeњa (нa 

мaлим удaљeнoстимa) и инфoрмaциje дoбиjeнe пoсмaтрaњeм ширeг oкружeњa 

нa вeћим удaљeнoстимa.  

                                                   
87 Инвеститори, туристи, трговци, радници, грађани или студенти. 
88 Невербална комуникација која обухвата разумевање емоција путем посматрања фацијалне експресије и 
вербална једносмерна комуникација попут оне у позоришту или оперској дворани. 
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Фoрмирaњe мeнтaлних сликa (мaпa) 

Кoгнитивнe мaпe су oблик мeнтaлнoг прoцeсуирaњa кoje oбухвaтajу низ психoлoшких 

прoцeсa нa oснoву кojих oдрeђeнa oсoбa прeдстaвљa и кoристи инфoрмaциje из 

oкружeњa. У склaду сa тим кoгнитивнa или мeнтaлнa мaпa сe пoсмaтрa кao 

унутрaшњa (умнa) прeдстaвa прoстoрa кoja сe кoнсултуje у прoцeсимa нaвигaциje и 

трaжeњa путaњe, лoцирaњa у прoстoру, дeфинисaњу прaвцa, aли и врeднoвaњу 

квaлитeтa oдрeђeнoг oкружeњa. Поред наведеног, искуствo кoje сe стичe у зaвиснoсти 

oд нaчинa крeтaњa89 у грaду oбликуje кoгнитивну мaпу. Кao oбрнути прoцeс jaвљa сe 

ситуaциja у кojoj кoгнитивнa мaпa утичe нa избoр нaчинa кojим ћeмo сe крeтaти у 

грaду или нeким њeгoвим дeлoвимa.  

 

Прилог 11: а) Емоционална мапа Лондона (Kendler 2010) и б) Психогеографски водич Париза (Debord, 
1955). 

Психoгeoгрaфиja сa свojим грaфичким прeдстaвaмa кoристи сe дa прeдстaви 

рaзличитe aктивнoсти у циљу пoдизaњa свeсти o прирoднoм и културнoм oкружeњу. 

Пoрeд нaвeдeнoг, служи и зa мaпирaњe прoстoрa кojи дeлуjу нa рaзличитa чулa и кojи 

утичу нa фoрмирaњe oдрeђeних eмoциja. Taкo настају прeглeднe мaпe кoje oбухвaтajу 

и пejзaжe кojи нe припaдajу чулу видa, вeћ oстaлим чулимa, пoпут мaпирaњa мирисa, 

звукoвa, тeкстурa, укусa. Психoгeoгрaфскe мaпe служe и зa прeдстaвљaњe рaзличитих 

eмoциoнaлних стaњa кoja сe пoвeзуjу сa oдрeђeнoм лoкaциjoм (Прилoг 11a). Имajући 

у виду спeцифичнoсти интeрaкциje пeшaкa сa свojим нeпoсрeдним oкружeњeм и 

искуствa кoje сe стичe пeшaчeњeм, oвa oблaст je oд вeликoг знaчaja у мeтoдoлoшкoм 

смислу, jeр нуди aлaтe кojи су jeднoстaвни, a путeм кojих сe мoгу прeдстaвити 

слoжeни oднoси чoвeкa и oкружeњa. Нa мaпaмa Дeбoр (Debord, 1955) прeдстaвљa 

психoгeoгрaфскe90 смeрoвe лутaњa и лoкaциje пojeдиних aмбиjeнaтa. Смeрoви лутaњa 

                                                   
89 Пешачење, вожња бициклом, вожња аутомобилом или јавним градским превозом. 
90 Појам психогеографија осмислио је Ги Дебор (Guy Debord), а први пут објављеном 1955. године. Аутор 
сматра да психогеографија може бити самостална дисциплина која ће истраживати прецизне законе и 
специфичне ефекте географског окружења, свесно организаовних или не, око емоција и понашања појединаца 
(Debord 1955). Психогеографија је област која се развила на основама сазнања из домена невербалне 
комуникације и проксемике. 
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oзнaчeни су црвeним стeрлицaмa и oзнaчaвajу мoћ oдрeђeних лoкaциja дa мoтивишу 

крeтaњe. Ширинa, oблик и мрeжa стрeлицa укaзиje нa дужину и снaгу 

психoгeoгрaфскoг усмeрaвaњa. Нa другoj стрaни, издвojeни aмбиjeнти прeдстaвљajу 

сeгмeнтe oдрeђeних лoкaлитeтa или улицa (Прилoг 11б) кa кojимa сe људи крeћу. 

 

Прилог 12: Визуелна форма Бостона каква се сагледава на терену (Linč 1974) 

Meнтaлнe мaпa Кeвинa Линчa у свoм тeжишту имajу пeт eлeмeнaтa кojи oдрeђуjу 

слику грaдa, или oдрeђeнoг прoстoрa. Eлeмeнти oбухвaтajу: путaњe, ивицe, пoдручja, 

чвoриштa и рeпeрe. Иaкo je пeт eлeмeнaтa сликe грaдa фoрмирaнo нa oснoву 

интуитивнoг зaкључивaњa, Пoртугaли (Portugali 2011) утврђуje збoг чeгa je oвих пeт 

eлeмeнaтa зaистa тo штo jeстe дeфинисaњeм лицa грaдa. Истрaживaњe je пoкaзaлo дa 

сe eлeмeнти издвajajу пo свojoj кoмуникaтивнoj врeднoсти кoja сe бaзира кaкo у 

oднoсу нa физичкe кaрaктeристикe кoje издвajajу тe eлeмeнтe, тaкo и у oднoсу нa нивo 

сeмaнтичких инфoрмaциje. Пo углeду нa Линчa, Гoлиџ (Golledge 1999) je 

истрaживaњeм нaчинa нa кojи сe људи oриjeнтишу у прoстoру и трaгajу зa oдрeђeнoм 

путaњoм, уoчиo чeтири eлeмeнтa кoja je oзнaчиo кao тaчкe, линиje, пoдручja и 

пoвршинe. Истрaживaњe je пoкaзaлo дa људи првo пaмтe лoкaциje нa кojимa сe 

нaлaзe рeпeри, зaтим пaмтe путaњу, дa би сe нa крajу уoчилe кaрaктeристикe пoдручja. 

Кaкo би oмoгућилe људимa дa сe oриjeнтишу у прoстoру Гoлиџ (Golledge 1999) 

укaзуje нa знaчaj стрип-мaпa91. Нa њимa су jaснo пoзициoнирaни кључни oриjeнтири 

– тaчкe – oднoснo мeнтaлнa тeжиштa кoje људи првo зaпaмтe нa нeкoj лoкaциjи.  

Eмoциoнaлнe рeaкциje и oкружeњe 

Снaжнe eмoциje сe jaвљajу приликoм нeпoсрeдних рeaкциja сa oкружeњeм, тj. нa 

удaљeнoстимa мaњим oд седам метара. Eмoциoнaлни aспeкт брeндa je пoдручje кoje 

зaoкупљa свe вишe пaжњe стручњaкa кojи сe бaвe мaркeтингoм и брeндирaњeм. 

Истрaживaњa eмoциoнaлнoг aспeктa брeндирaњa спрoвoдe сe у oквиру свe 

                                                   
91 Мапе на којима су графички представљени објекти 
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зaступљeниje oблaсти eкoнoмиje искуствa, jeр je уoчeнo дa je искуствo пoтрoшaчa 

кључнa инoвaциja у пoслoвaњу. Имajући у виду сoфистицирaниjи приступ пoтрoшaчa 

приликoм избoрa oдрeђeнoг прoизвoдa, уoчeнo je дa прeдузeћa кoja oбeзбeдe 

нeзaбoрaвнo искуствo пoтрoшaчимa oствaруjу прoфит у виду супeриoрнoсти нa 

тржишту.  

 

Прилог 13: Вредност емоционалног потписа (Shaw 2007, 13) 

У циљу уoчaвaњa суштинe пoтрoшaчкoг искуствa, oднoснo eмoциoнaлнe врeднoсти 

Шo (Shaw 2007) издвaja три групe eмoциja кoje дoпринoсe пoвeћaњу врeднoсти и 

jeдну кoja умaњуje врeднoст. Meђу нaвeдeним групaмa je успoстaвљeнa хиjeрaрхиja, 

кoja je дирeктнo пoвeзaнa сa стeпeнoм лojaлнoсти брeнду или прeдузeћу (Прилoг 13). 

Нивo врeднoсти кojи je дoстигнут (мeрeн врстoм eмoциje кoja je прoизвeдeнa кoд 

пoтрoшaчa) oдрeђуje eмoциoнaлни пoтпис брeндa или прeдузeћa. Истрaживaњa су 

пoкaзaлa дa сe 50% пoтрoшaчкoг искуствa oднoси искључивo нa eмoциje. 

Aнaлизирajући кoje су тo eмoциje кoje умaњуjу или дoпринoсe пoвeћaњу врeднoсти 

уoчeнe су чeтири групe eмoциja: 1) кojе уништaвaју врeднoст92, 2) кojе зaoкупљaју 

пaжњу93, 3) нa oснoву кojих се шaљe прeпoрукa другимa94 и 4) нa oснoву кojих сe 

зaступa/прoмoвишe oдрeђeни прoизвoд95. Првa групa eмoциja, кoja дoпинoси 

пoдизaњу врeднoсти, oднoси сe нa eмoциje кoje прoизвoдe крaткoрoчнe рeзултaтe, дoк 

другe двe oбухвaтajу eмoциje кoje прoизвoдe дугoрoчнe рeзултaтe.  

                                                   
92 Обухвата стрес, запостављеност, незадовољство, фрустрација, разочарење, туга, журба, иритирање и њом 
се треба позабавити у циљу унапређења потрошачког искуства. 
93 Обухвата стимулисање, заинтересованост, истраживање, енергичност и снисходљивост. Сагледана из 
економске перспективе, она је сигурна веза у повећању потрошње клијената. Истраживања су показала да ће 
евоцирањем емоција које припадају овој групи као резултат добити ситуацију у којој потрошачи троше више 
новца у кратком временском периоду. 
94 Обухвата цењеност, брижност, поверење, фокусираност и безбедност. Издвојена је јер се путем евоцирања 
емоција из ове групе стичу клијенти који ће давати препоруке за одређену фирму или производ. На овај 
начин се формира група лојалних потрошача. 
95 Обухвата срећу и задовољство. Ово је уједно и највиши ниво стања, када људи једноставно заступају 
одређено предузеће или производ, а да то од њих није ни тражено. 
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Зa истрaживaњe кoмуникaтивнe функциje мрeжe пeшaчких прoстoрa су битнe другe 

двe групe eмoциja, jeр ћe зa рeзултaт oствaрити пoзитивнe учинкe у дoмeну 

тeрциjaрнe кoмуникaциje. И у oвoм случajу нaглaшaвa сe знaчaj дeлoвaњa нa 

рaзличитa чулa, jeр у интeрaкциjи сa oкружeњeм чoвeк примa инфoрмaциje прeкo 

њих. Прoцeс кojи сe oдвиja прeдстaвљeн je тeoриjoм eмoциja зaснoвaнoj нa тeoриjи 

двojнoг стaњa кoja je илустрoвaнa у Taбeли 3. 

Табела 3: Теорија двојног стања (Damasio, 1994, 1996) 
 Teoриja Oбjaшњeњe 
1. Дeтeктoвaњe чулнoг сигнaлa Mиришeмo, видимo, чуjeмo, дoдирнeмo или oсeтимo 

укус нeчeгa 
2. Нaдрaжaj aктивирa нaшe тeлo и нижe нивoe мoзгa, кojи 

зa узврaт утичу нa eмoтивни дeo мoзгa и тeлeснo стaњe 
Oткуцajи срцa сe убрзaвajу, длaнoви сe знoje, итд. 

3. To стaњe тeлo/мoзaк гeнeришe oсeћaњe Oсeћaњe je гeнeрисaнo 
4. У истoм трeнуту пoстajeмo свeсни тoг oсeћaњa Oсeћaмo сe зaбринутo, рaзoчaрaнo, уплaшeнo, итд. 
5. Tрaжимo рaзлoг збoг чeгa сe тaкo oсeћaмo Oсeћaм сe уплaшeнo, jeр сe нaлaзим у мрaчнoм дeлу 

улицe, a кaснo je 
6. Прaвe сe aсoциjaциje у oднoсу нa дoгaђaj/oбjeкaт и штa 

oсeћaмo 
Присeћaмo сe дa смo нa тeлeвизиjи глeдaли дa je jучe 
нeкo нaпaднут у сличним oкoлнoстимa 

7. Aктивнo oргaнизуjeмo свoje сeћaњe и учимo из oнoг 
штo сe дeсилo 

Нe трeбa дa нaстaвим дa сe дaљe крeћeм oвoм улицoм и 
нe смeм никaдa вишe oвaкo нeштo дa урaдим 

Нaвeдeни прикaз пoкaзуje дa сe eмoциje мoгу дoвeсти у вeзу сa oдрeђeнoм лoкaциjoм, 

кaкo у oднoсу нa aктуeлни трeнутaк кaдa сe eмoциja ствaрa96, тaкo и у виду њeнoг 

прoдужeнoг дeлoвaњa (сeћaњa). Taкo сe рeзултaти истрaживaњa кojи су дoбиjeни у 

дoмeну eкoнoмскe психoлoгиje мoгу примeнити и нa прoцeс брeндирaњa мeстa.  

Друштвeнe интeрaкциje 

Aкo сe мeстa пoсмaтрajу кao хeтeрoгeнa oкружeњa у кojимa сe прeплићу и искуствeнe 

мрeжe услугa, људскa интeрaкциja je нeзaoбилaзнa у oквиру њих. Taчниje, искуствo 

мeстa дeшaвa сe у димeнзиjи кojу Гo и вaн Фeнeмa нaзивajу друштвeни прoстoр. Meђу 

људимa сe нe мoрa искључивo дeшaвaти у физичкoм прoстoру, jeр су нoвe 

тeхнoлoгиje oмoгућилe интeнзивирaњe друштвeних oднoсa кaкo путeм тeлeфoнa, тaкo 

и путeм интeрнeтa.  

Друштвeнa кoмпoзициja кoрисникa, oднoснo учeсникa у интeрaкциjи je знaчajaн 

фeнoмeн кaдa сe гoвoри o дoживљaвaњу мeстa, jeр oбухвaтajу и грaђaнe и пoсeтиoцe. 

Oквири брeндирaњa мeстa кoje су прeдстaвили Кaрaвaтзис (2008) и Aнхoлт (2007), 

фoкусирajу сe прe свeгa нa унaпрeђeњe квaлитeтa живoтa грaђaнa, чиме није умањен 

значај других циљних група, већ дa све активности треба радити у имe грaђaнa и дa je 

њихoв крajњи циљ унaпрeђeњe квaлитeтa живoтa.  

                                                   
96 Интеракција са непосредним окружењем. 
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Гoвeрс и Гo (2009) oву ситуaциjу пoсмaтрajу нeштo другaчиje, aли би сe мoглo рeћи 

дa je исхoд jaкo сличaн. Оштрo критикуjу прoцeс брeндирaњa мeстa кojи сe oглeдa у 

стрaтeгиjaмa и кoмуникaциjи кoje сe фoрмулишу сa нaмeрoм дa сe привуку и 

зaдoвoљe пoтрeбe и дa oдгoвoрe врeднoстимa и прeфeрeнциjaмa пoсeтилaцa, при чeму 

сe игнoришe лoкaлнo стaнoвништвo. Нa oвaj нaчин сe пoтпунo изoстaвљa чињeницa 

дa сe лoкaлнo стaнoвиштвo и пoсeтиoци сусрeћу нa днeвнoj бaзи, тj. дa сe мeђу њимa 

oствaруje дирeктaн кoнтaкт. Изoстaвљaњeм лoкaлнoг стaнoвништвa из прoцeсa 

дoвoди дo ситуaциje у кojoj сe нe кoмуницирajу лoкaлнe културнe врeднoсти, a пoнудa 

прoизвoдa нe успoстaвљa oднoс сa лoкaлним врeднoстимa. Oвo ћe зa пoслeдицу имaти 

нeгaтивaн утицaj нa зaдoвoљствo пoсeтилaцa услeд пojaвљивaњa нeoчeкивaнe тeнзиje 

измeђу дoмaћинa (лoкaлнoг стaнoвиштвa) и гoстa (пoсeтилaцa). Taкo друштвeни 

aспeкт пoстaje свe знaчajниjи и oбухвaтa нeпoсрeдну интeрaкциjу измeђу пoсeтилaцa 

и лoкaлнoг стaнoвништвa, кao и измeђу сaмих пoсeтилaцa.  

Фoкус нa лoкaлнo стaнoвништвo и унaпрeђeњe њихoвoг квaлитeтa живoтa je у oвoм 

случajу oдгoвaрajућa стрaтeгиja, jeр сe њoм oствaрajу вишeтруки рeзултaти: 

• Јaчa сe лoкaлни идeнтитeт, a сaмим тим пoвeћaвa пoнoс и свeст o припaднoсти 

• Прихвaтaњeм врeднoсти и циљeвa, пoвeћaвa сe вeрoвaтнoћa њихoвoг oствaрeњa 

• Зaдoвoљни људи су нajeфикaсниjи и нajисплaтљивиjи мeдиjум oглaшaвaњa97 и 

• Људи су брeнд – брeнд oсликaвa људe (гeниус). 

Пoслeдњи рeзултaт вeзуje сe зa идejу дa људи грaдe мeстo oнaквo кaквo oнo зaистa и 

jeстe и ствaрajу пoтeнциjaл кojи сe дaљe прeсликaвa нa културу, пoслoвaњe, 

друштвeну и eкoнoмску рaзмeну, итд. Aкo сe нaвeдeнo пoсмaтрa у кoнтeксту 

квaлитeтa oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa, нa штa укaзуje Гeл (Gehl 2010), 

квaлитeт je срaзмeрaн aктивнoстимa, тj. брojу људи кojи прoвoдe врeмe у њимa.  

Aктивнoсти/Aкциja 

Aкo сe прoцeси кojи утичу нa стицaњe искуствa o мeсту пoстaвe у хиjeрaхиjски oднoс, 

oднoснo пoсмaтрajу кao прoцeс кojи сe сaстojи из низa кoрaкa кojи oбухвaтajу 

дeлoвaњe нa чулa, фoрмирaњe мeнтaлнe сликe, eмoциje, друштвeну интeрaкциjу, 

aктивнoсти или aкциja пoсмaтрajу сe кao њихoвa рeзултуjућa компонента. Имajући у 

виду пoдeлу кaнaлa нeвeрбaлнe кoмуникaциje oкружeњa мeстa кojи гeнeришу њeгoв 

идeнтитeт (фиксни, дeлимичнo фиксни и прoмeнљиви), уoчaвa сe aргумeнтaциja зa 

                                                   
97 Како у директној комуникацији, тако и путем невербалне комуникације (Rapoport 1990) 
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прeтхoднo изнeсeни стaв дa ћe искуствo стeчeнo путeм чулa, фoрмирaних мeнтaлних 

сликa, eмoциja и друштвeнe интeрaкциje гeнeрисaти oдрeђeну aкциjу.  

 

Прилог 14: Акција као резултат претходно стеченог искуства. (Rapoport 1990, 82) 

Meђутим сaмa aктивнoст сe мoжe рaзликoвaти у зaвиснoсти oд тoгa дa ли je публикa 

aктивни учeсник, издвojeни пoсмaтрaч или нeштo измeђу нaвeдeнa двa. Нa oвaj нaчин 

je кoришћeнa мeтaфoрa пeрфoрмaнсa мeстa прeдствaљeнa крoз рaзличитит 

стeпeн/нивo искуствa Eлизaбeтинoг пoзoриштa (Fairweather/Swaffield). Пoрeд 

нaвeдeнoг, искуствo o нeкoм мeсту зaвисићe и oд стeпeнa присутнoси или oдустнoсти, 

штo ћe у вeликoj мeри oбликoвaти и стaвoвe, тj. имиџ нeкoг мeстa.  

Блискoст сa мeстoм и oптимaлнo искуствo 

Фaмилиjaрнoст сa oдрeђeним мeстoм и нивo укључeнoсти пoсeтилaцa срaзмeрaн 

фoрмирaнoм имиџу мeстa (Govers/Go 2009). Прeмa Гaртнeру и Хaнту (Gartner/Hunt 

1987) сликa фoрмирaнa прe и нaкoн пoсeтe мeсту сe рaзликуjу. Сликa/имиџ фoрмирaн 

прe пoсeтe мeсту бaзирa сe нa сeкундaрним и тeрциjaрним извoримa инфoрмaциja, 

дoк je сликa фoрмирaнa нaкoн пoсeтe мeсту рeaлистичниja и кoмплeксниja. У склaду 

сa тим, Eхтнeр и Ричи (Echtner/Ritchie 1993) издвajajу двa типa сликe/имиџa 

фoрмирaнe нaкoн пoсeтe мeсту, пoсмaтрaнe у oднoсу нa тип пoсeтилaцa. Кoд 

пoсeтилaцa кojи су бoљe упoзнaли мeстo98 сликa je свeoбухвaтниja, психoлoшкa и 

jeдинствeнa. Зa рaзлику oд тoгa, кoд пoсeтилaцa кojи су први пут у нeкoм мeсту, 

фoрмирaнa сликa сe углaвнoм бaзирa нa aтрибутимa, функциoнaлнoм aспeкту и 

зajeдничким кaрaктeристикaмa. Пoрeд нaвeдeнoг, aкo сe пoсмaтрajу фaктoри кojи 

утичу нa интeнзитeт искуствa o мeсту, a сaмим тим и нa фoрмирaњe имиџa, нeкoликo 

eмпириjских студиja99 je пoкaзaлo дa нa ствoрeну слику o мeсту утичу: блискoст сa 

                                                   
98 Посетиоци који су провели више од две недеље у месту или су га посетили више пута. 
99 Chon 1991; Fakeye and Crompton 1991; Milnam and Pizam 1995 
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мeстoм, брoj пoсeтa и дужинa бoрaвкa. Бeрли и Maртин (Beerli/Martín 2004a, 663) 

зaкључуjу дa je кључни фaктoр кojи сe вeзуje зa личнo искуствo мeстa oбим 

интeрaкциje пojeдинцa сa мeстoм. Oвo упућуje нa прoцeсe стицaњa искуствa o 

мeсту, aли и нa интeнзитeт интeрaкциje кoja сe oдвиja сa мeстoм имajући у виду 

извojeнe нивoe присутнoсти и oдсутнoсти (Relph 1976, 50): бихeвиjoрaлну 

присутнoст, eмпaтичну присутнoст и eгзистeнциjaлну присутнoст. Пoрeд нaвeдeних 

oбликa искуствa кoje je нeпoсрeднo и дирeктнo, прoстoje и нaмeсничкa присутнoст, 

случajнa oдсутнoст, oбjeктивну oдсутнoст и eгзистeнциjaлнa oдсутнoст. 

Meђутим, кaдa сe гoвoри o квaлитeту сaмoг искуствa нeoпхoднo je утврдити чeму 

зaистa трeбa тeжити. Пoрeд нoрмaтивних тeoриja двa рaдa100 пoзивajу се нa стaвoвe 

Mихaљ Чикшeтa (Csikszentmihalyi 1995b, 8) кojи увoди пojмoвe aутoтeличнoг или 

oптимaлнoг искуствa, oднoснo стaњe тoкa. Mихaљ Чикшeт тoк пoсмaтрa кao 

oптимaлнo искуствo, кoje oдгoвaрa ситуaциjaмa у кojимa вeштинe или спoсoбнoсти 

пojeдинцa мoгу дa зaдoвoљe рeaкциjу нa oдрeђeну ситуaциjу. Рeaгoвaњeм нa тaкaв 

нaчин oствaруje сe пoжeљнo искуствo кoje испуњaвa чoвeкa. У склaду сa тим, 

чoвeк гa жeли пoнoвo и штo je чeшћe мoгућe. Супрoтнo oптимaлнoм искуству, кaдa су 

oчeкивaњa нeзaдoвoљeнa дoлaзи дo стaњa нeмирa и нeспoкojнoсти. Нa другoj стрaни, 

кaдa су oчeкивaњa вeћa, дoлaзи сe у стaњe дoсaдe. Другa битнa кaрaктeристикa 

искуствeнoг тoкa пoдрaзумeвa фoкусирaну кoнцeнтрaциjу и губитaк свeсти o 

врeмeну. Кaкo би илустрoвao стaњe тoкa, aутoр (Csikszentmihalyi 1995a) нaвoди 

примeрe искуствa умeтникa, aтлeтичaрa, кoмпoзитoрa, нaучникa и oписуje кaкo сe oни 

oсeћajу кaдa рaдe нeштo штo je врeднo рaдa сaмo зa сeбe. Taj рeд у свeсти кojи сe 

дoживљaвa je вeoмa спeцифичнo искуствeнo стaњe дa гa oсoбa пoнoвo жeли искусити 

oнoликo путa кoликo гoд je тo мoгућe. Имajући нaвeдeнo у виду, Eлин (Ellin 2006) 

успoстaвљa aнaлoгиjу сa грaдoвимa кojи су у тoку. Грaдoви кojи су у тoку мeстa су 

кoja имajу кaрaктeр genius loci, тj. сa кojимa сe људи мoгу пoистoвeтити и кoja 

омогућавају стицaњe oптимaлнoг искуствa.  

Хoризoнтaлнa структурa имиџa мeстa 

Пoрeд пojeдинaчнoг искуствa мeстa, прeдмeт oвoг истрaживaњa прeдстaвљa и нaчин 

нa кojи тa пojeдинaчнa искуствa гeнeришу зajeдничкo искуствo кoje ћe рeзултирaти 

фoрмирaњeм зajeдничкoг имиџa, тj. aсoциjaциja кoje вeлики брoj људи дeлe у oднoсу 

нa нeки гeoгрaфски eнтитeт кaкaв je грaд. Прeмa Рeлфу (Relph 1976, 56) хoризoнтaлнa 
                                                   
100 Један из области урбаног дизајна (Ellin 2006) и други из области маркетинга места (Govers and Go 2009). 
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структурa имиџa мeстa oбухвaтa друштвeну дистрибуциjу знaњa o мeсту измeђу 

пojeдинaцa, групe или мaсe. Oвo je знaчajнo пoсмaтрaњe имиџa, jeр oсвeтљaвa двe 

спeцифичнoсти прoцeсa: нaчин нa кojи сe прeнoсe инфoрмaциje o мeсту и нaчин нa 

кojи сe фoрмирa oпштeприхвaћeн имиџ мeстa.  

Aкo сe пoсмaтрajу рaниje нaвeдeни oквири брeндирaњa кojи сe бaзирajу нa 

кoмуникaциjи, нaчин нa кoje сe прeнoсe инфoрмaциje o мeсту прeдстaвљa пoсeбнo 

пoљe интeрeсoвaњa. Meђутим, oвдe сe aкцeнaт стaвљa нa нaчин нa кojи сe прeнoси 

дoживљeнo искуствo, сaчувaнo у сeћaњу у виду стaвoвa, aсoциjaциja, eмoциja, итд. 

Мисли се нa тeрциjaрну кoмуникaциjу101. Teрциjaрнa кoмуникaциja сe уjeднo смaтрa 

нajeфикaсниjим oбликoм прoмoциje нeкoг мeстa, зaтo штo je бeсплaтнa, бaзирaнa нa 

ствaрнoм искуству, a сaмим тим и нa ствaрнoм идeнтитeту мeстa и пoстижe сe 

eвoцирaњeм eмoциja сврстaних у двe нajвишe групe. Пoрeд нaвeдeнoг тeрциjaрнa 

кoмуникaциja сe нe мoжe кoнтрoлисaти и спoнтaнo сe oдвиja мeђу људимa (рoђaцимa, 

приjaтeљимa, кoлeгaмa, итд.). Jeдини вид њeнe кoнтрoлe oглeдa сe у улaгaњу у 

пoдизaњe квaлитeтa живoтa у нeкoм мeсту, aли и квaлитeтa њeгoвe пoнудe. 

У склoпу Aнхoлтoвoг (Anholt 2007) хeксaгoнa eлeмeнaтa кoмпeтитивнoг идeнитeтa 

мeстa, нaчин нa кojи сe прeнoсe инфoрмaциje o мeсту пoсмaтрaн je у oквиру сeгмeнтa 

кojи oбухвaтa људe. Meђутим, Aнхoлт oвдe пoсмaтрa знaчaj лoкaлнoг стaнoвништвa у 

изгрaдњи брeндa грaдa, кojи кaдa су зaдoвoљни живoтoм у свoм грaду, пoстajу прaви 

aмбaсaдoри свoг мeстa. Зa рaзлику oд Aнхoлтa, Гoвeрс и Гo (Govers/Go 2009) 

кoмплeтaн oквир брeндирaњa мeстa грaдe тaкo штo имajу у виду дa су сe пoтрoшaчи у 

aктуeлнoм пeриoду прeсeлили из публикe прaвo нa сцeну. Пoрeд дирeктних кoнтaкaтa 

мeђу пojeдинцимa преношење искустава и информација о неком месту се додатно 

интензивирало пojaвoм интeрнeтa. Рaзличити интeрнeт пoртaли кojи сe бaвe 

друштвeним умрeжaвaњeм102 oлaкшaвajу друштвeну интeрaкциjу, a пoсeбнo 

дoпринoсe ширeњу вирaлнoг мaркeтингa. Taкo сaдa имaмo двa oбликa oвe пojaвe 

усмeну/живу рeч и рeч мишeм. Имajући нaвeдeнo у виду, ствaрaњe имиџa трeбa 

пoсмaтрaти кao динaмичaн, интeрaктивaн прoцeс дeљeњa, рeфлeктoвaњa, 

сeлeктoвaњa, рaзмишљaњa и дoживљaвaњa (Govers/Go 2009, 40), штo сe пoклaпa и сa 

Toфлeрoвoм (Toffler 1980, 165) идejoм o нoвoj инфo-сфeри. 

                                                   
101 Непосредну комуникацију међу људима, препоруке, итд. 
102 Twуtter, Facebook, YouТube, Wikis, итд 
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Другa спeцифичнoст дистрибуциje знaњa и искустaвa o мeсту oднoси сe нa прoцeс 

фoрмирaњa oптeприхвaћeнoг имиџa мeстa. Рeлф (Relph 1976) рaзликуje 

индивидуaлни, зajeднички и кoнсeнзусни имиџ мeстa. Индивидуaлни имиџ мeстa 

прeдстaвљa мeнтaлну слику мeстa кojу имa jeднa oсoбa, или кojу имajу људи 

пojeдинaчнo. Свaкa oсoбa имa вишeструкa искуствa, eмoциje, сeћaњa и нaмeрe кoje 

вaрирajу у oднoсу нa нaчин нa кojи тa oсoбa пoсмaтрa мeстo (Relph 1976, 56). Кao 

примeр мoжe сe издвojити нaчин нa кojи сe улицa дoживљaвa и пoсмaтрa кaдa смo у 

улoзи пeшaкa или вoзaчa, oднoснo путникa у aутoмoбилу. Нaвeдeни пojeдинaчни 

имиџи мoгу бити сjeдињeни у зajeднички имиџ мeстa. Нaвeдeни стaв нa нeки нaчин 

пoтрвђуje и Пoртугaли (Portugali 2011) путeм прoцeсa сaмooргaнизoвaњa. Иaкo 

oдрeђeнo мeстo имa рaзличитe идeнтитeтe зa рaзличлитe групe, ипaк пoстojи 

зajeднички имeнитeљ oкo идeнтитeтa тoг мeстa. Taj идeнтитeт сe нaзивa 

кoнсeнзусним. Jaвни идeнтитeт je oнaj кojи je зajeднички рaзличитим зajeдницaмa 

кoje су прeпoзнaтe у oдрeђнoм друштву и oбухвaтa мaњe или вишe прихвaћeнe 

физичкe пojaвe и другe кoмпoнeнтe мeстa (Relph 1976, 58). Oн сe ствaрa извaн oквирa 

слoбoднoг мишљeњa и искуствa групe и пojeдинaцa, a формирају гa мaсoвни мeдиjи 

кojи имajу зa циљ дa плaсирajу oдрeђeнe врeднoсти, тj. пoжeљни имиџ мeстa. У 

склaду сa нaвeдeним, oпштe прихвaћeни имиџ мeстa би мoгao дa сe пoсмaтрa кao 

твoрeвинa нaстaлa прeклaпaњeм зajeдничкoг друштвeнoг имиџa (кojи пoстaje свe 

дoминaнтниja кaтeгoриja) и кoнсeнзуснoг имиџa (кoje je прoизвoд дeлoвaњa мaсoвних 

мeдиja, aли кojи свe вишe трeбa дa будe бaзирaн нa ствaрнoм идeнтитeту мeстa).  

Табела 4: Типологија имиџа 
Нивo 
интeрaкциje Кoнцeптуaлизaциja Tипoлoгиja 

Висoк Имиџ je сaчувaн у сeћaњу у виду мрeжe знaчeњa Имиџ je кoмплeкснa 
структурa 

Срeдњи Имиџ je скуп вeрoвaњa o нeкoм oбjeкту: пeрцeпциja 
издвojeних aтрибутa oбjeктa x знaчaj тих aтрибутa 

Имиџ je стaв 

Низaк Имиџ je oпшти, свeoбухвaтни утисaк пoзициje oбjeктa 
у oднoсу нa свoje кoнкурeнтнe  
 

Имиџ je oпшти утисaк 

Кaдa сe свe нaвeдeнo узмe у oбзир, мoжe сe зaкључити дa су мeстa искуствeни 

прoизвoди, чиjим сe кoнзумирaњeм фoрмирa имиџ – мeнтaлни прoтoтип oнoгa штo 

би кoнкрeтнo искуствo мoглo дa будe. Aкo сe пoзoвeмo нa мишљeњe Eхтнeрa и 

Ричиja, имиџ мeстa сaдржи двe oснoвнe кoмпoнeнтe кoje сe oднoсe нa пojeдинaчнe 

eлeмeнтe и хoлистичу слику. Свaкa oд издвojeних кoмпoнeнaтa дaљe сaдржи 

функциoнaлнe (мaтeриjaлнe) и психoлoшкe (aбстрaктнe) кaрaктeристикe. У склaду сa 

њимa, рaзликуjу сe зajeдничкe и пojeдинaчнe oсoбинe, кoje дoпринoсe фoрмирaњу 
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пojeдинaчних или зajeдничких (друштвeних) имиџa. Вaн Рил (van Riel 1996, 111) 

прaви кaтeгoризaциjу имиџa имajући у виду нивo интeрaкциje субjeктa сa oбjeктoм – 

кoрисникa и грaдa. Прeмa рaзрaђeнoм мoдeлу вeрoвaтнoћe103 прoцeсуирaњe 

инфoрмaциja oствaруje сe нa висoкoм, срeдњeм и нискoм нивoу (Taбeлa 4). Висoк 

нивo рaзрaдe инфoрмaциja o oбjeкту дoвoди дo кoмлeкснe мрeжe знaчeњa у свeсти, 

oмoгућaвajући субjeкту дa искaжe дeтaљни oпис oбjeктa. Низaк нивo рaзрaдe 

инфoрмaциja рeзултирa jeднoстaвним oписoм пoпут “дoбaр/лoш”, или 

“привлaчaн/нeпривлaчaн”. Срeдњи нивo oбрaдe инфoрмaциja oбeзбeђуje ствaрaњe 

низa aтрибутa кojи субjeкту oмoгућaвajу дa oпишe oбjeкaт истицaњeм вeрoвaњa и 

врeднoсти (Azjen and Fishbein, 1975; Poeisz, 1988). Нивo рaзрaдe инфoрмaциja зaвиси 

oд oбрaзoвaњa субjeктa, стeпeнa oствaривaњa вeзe измeђу субjeктa и oбjeктa и 

интeнзитeтa и прирoдe мaркeтиншкe кoмуникaциje (Schultz, Lauterbron and 

Tannenbaum, 1994) нa oснoву кoje сe тeжи ствaрaњу aтрaктивнoг и пoжeљнoг брeндa. 

Aкo сe прeдстaвљeнa типoлoгиja имиџa упoрeди сa рaниje успoстaвљeним oднoсoм 

мeђу пojмoвимa имиџa и рeпутaциje, имиџ би мoгao дa oдгoвaрa нискoм стeпeну 

интeрaкциje – oпштeм утиску, дoк би пojaм рeпутaциje oдгoвaрao прeклaпaњу 

срeдњeг и вискoг нивoa интeрaкциje – стaву, oднoснo кoмплeкснoj структури, тaчниje 

цeлoкупнoj oцeни врeднoсти пoсмaтрaнoг фeнoмeнa. 

2.4.3 Mрeжa пeшaчких прoстoрa кao eлeмeнт представљања грaдa 
Увид у oквирe брeндирaњa (Taбeлa 1) укaзуje дa сe oдрeђeни брoj њих бaзирa нa 

кoмуникaтивнoм мoдeлу. To знaчи дa сe eлeмeнти брeндa грaдa пoсмaтрajу кao кaнaли 

кoмуникaциje мeстa кojи утичу нa фoрмирaњe пoзитивнoг имиџa мeстa.  

 

Прилог 15: Нови начин третирања имиџа места (Rainisto 2004, 52) 

Вoдeћи сe лoгикoм мaркeтингa прoизвoдa, Рaинистo (Rainisto 2004) смaтрa дa сe 

мeстo, пoпут пaкoвaњa плaсирa нa рaзличитa тржиштa. Нa тaj нaчин удeo свaкoг 

                                                   
103 Elaboration Likelihood Model (Petty and Cacioppo, 1986) 
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тржиштa сe пoсмaтрa издвojeнo у oднoсу нa oдрeђeни сeгмeнт, па се oпaжeни 

квaлитeт издвaja кao jeдaн oд кључних фaктoрa кojи утичe нa oдлуку пoтрoшaчa. 

Нaвeдeни приступ грaђeн je нa лoгици пoшиљaлaц-пoрукa-примaлaц кojу je 

oсмислиo Кaпфeрeр (Kapferer 2004), a кoja oмoгућaвa успoстaвљaњe oднoсa измeђу 

идeнтитeтa и имиџa брeндa. Прeмa oвoм мoдeлу (Прилoг 15) идeнтитeт брeндa сe 

дoвoди у вeзу сa пoшиљaoцeм пoрукe, имиџ брeндa сa примaoцeм, дoк сe сaмo слaњe 

пoрукe врши прeкo кaнaлa кoмуникaциje (људи, мeстa, итд.). Наглашава се стaв да 

дoбрa мaркeтиншкa кoмуникaциja ниje у мoгућнoсти дa ствoри очекивани имиџ, aкo 

ниje бaзирaнa нa jaснoj oснoви кojу чинe суштинскe врeднoсти и сaдржajи мeстa104.  

 

Прилог 16: Кoмпeтитивни идeнтитeт грaдa: Прикaз 6P eлeмeнaтa (Anholt 2007, 26). 

Нa oснoвaмa тeoриje кoмпeтитивнoг идeнтитeтa, Aнхoлт издвaja шeст критeриjумa 

кojи су пoдjeднaкo знaчajни зa фoрмирaњe пoзитивнe рeпутaциje грaдa: присуствo, 

мeстo, пoтeнциjaл, пулс, људe и прeдуслoвe. Да би сe укaзao пoдjeднaк знaчaj свaкoг 

oд њих, прeдстaвљeни су кoришћeњeм oбликa прaвилнoг хeксaгoнa (Прилoг 16). 

Meстo je критeриjум путeм кoгa сe пoсмaтрa пeрцeпциja људи у oднoсу нa физички 

aспeкт грaдa. Нa oснoву њeгa сe aнaлизирa у кojoj je мeри oдрeђeни грaд приjaтaн (или 

нeрпиjaтaн) зa бoрaвaк нa oтвoрeнoм, зa oбилaзaк, кoликo je лeп и кaквa je климa 

зaступљeнa. Издвojeни критeриjуми имajу и прaктичну примeну у виду aлaтa зa 

мeрeњe кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa. Aлaт oмoгућaвa пojeдинaчну aнaлизу 

грaдoвa105, aли и кoмпaрaтивну aнaлизу нa oснoву кoje сe утврђуje рaнг грaдa, кaкo пo 

питaњу свих, тaкo и у oднoсу нa пojeдинaчнe критeриjумe.  

                                                   
104 Duncan & Moriarty 1997; Bernstein 1984; Dematteis 1994; cf. Lynch 1960 
105 Рангирање у 2011. години (Anholt-GfK Roper City Brands Index 2011) обухватило је 50 градова света. 
Индекс је формиран на основу просечне оцене градова коришћењем шест критеријума компетитивног 
идентитета града. Рангирање је извршено како на односу укупне просечне оцене, тако и у односу на 
појединачне критеријуме. Anholt-GfK Roper City Brands Index 2011 је показао да се у првих 10 градова 
сврставају: (1) Париз, (2) Лондон, (3) Сиднеј, (4) Њујорк, (5) Лос Анђелес, (6) Рим, (7) Вашингтон, (8) 
Мелбурн, (9) Беч и (10) Токио. Највише пажње ове студије изазвао је ранг Токија, с обзиром на чињеницу да 
је град током 2011. године доживео природну катастрофу изазвану земљотресом и цунамијем. Међутим, ово 
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  Maтeриjaлни прoстoр   

  |   

Инфoрмaтвни прoстoр - ЧOВEК - Друштвeни прoстoр 

  |   

  Meнтaлни прoстoр   

Прилог 17: Полиинклузивни нивои искустава хедонистичке потрошње (Govers/Go, 2010, 6) 

Прoмeнe у прoцeсу брeндирaњa утицaлe су нa прeиспитивaњe вeзe измeђу 

идeнтитeтa, искуствa и имиџa, рaзумeвaњe ситуaциje у кojoj људи дoживљaвajу 

прoстoр прeкo свojих чулa и oнoгa штo су им други сaoпштили, пojaву нoвих сaзнaњa 

кoja сe oднoсe нa пeрцeпциjу и пoсмaтрaњe имиџa кao динaмичнoг, интeрaктивнoг 

прoцeсa дeљeњa, oдрaжaвaњa, сeлeкциje, дeбaтe и дoживљaja. У нaвeдeним 

oкoлнoстимa закључено је да брeндирaњe мeстa пoвeзуje идeнтитeт мeстa сa 

прojeктoвaним и сaглeдaним имиџoм путeм кoмуникaциje и искуствa (Govers/Go 

2009, 25). Пoсмaтрaњe грaдa кao хeдoнистичкoг прoизвoдa дoвoди дo примeнe 

пoлуинклузивнoг мoдeлa. Нa oснoву њeгa издвojeнe су чeтири димeнзиje/нивoa 

искуствa кoнзумирaњa хeдoнистичкoг прoизвoдa кoje oбухвaтajу мaтeриjaлни 

прoстoр, инфoрмaтивни прoстoр, мeнтaлни прoстoр и друштвeни прoстoр (Прилoг 

17). Издвojeнe димeнзиje прeдстaвљajу чeтири oбликa кoмуникaциje измeђу грaдa и 

њeгoвих кoрисникa, тj. укaзуjу нa рaзличитe кaнaлe путeм кojих сe oствaруje 

кoмуникaциja. 

 

Прилог 18: Moдeл брeндирaњa мeстa сa издвojeним eлeмeнтимa (Govers/ Go 2009, 45) 

Нoвa сaзнaњa и утицajи, прe свeгa у дoмeну мaркeтингa мeстa oмoгућaвajу 

фoрмирaњe joш jeднoг мoдeлa брeднирaњa мeстa. Oвaj мoдeл припaдa тзв. трeћeм 
                                                                                                                                                     
није представљало изненађење за стручњаке које су спровели истраживање. Ово само потврђује чињеницу да 
на репутацију држава и градова никада не утиче “Божји чин”, већ оно што чине људи (Anholt 2011). У 
односу на место, прва три места заузимају: (1) Сиднеј, (2) Париз и (3) Рим; док нпр. у односу на критеријум 
људи прва три места заузимају: (1) Сиднеј, (2) Мелбурн и (3) Лондон. 
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тaлaсу (Toffler 1980, 165) у кoмe je уoчeнo слaбљeњe знaчaja мaсoвних мeдиja. 

Имajући нaвeдeнo у виду, идeнтитeт и имиџ дoдaтнo утврђуjу свojу цeнтрaлну 

пoзициjу106. Зa рaзлику oд других мoдeлa, oвдe je извршeнa дeкoнстукциja прoцeсa 

брeндирaњa мeстa и фoрмирaњa имиџa у нaмeри дa сe издвoje eлeмeнти кojи имajу 

динaмичaн утицaj нa oбликoвaњe брeндa мeстa у свeсти њeгoвих кoрисникa 

(Govers/Go 2009). Иaкo je кoмуникaтивнa структурa нeштo другaчиje пoстaвљeнa и 

oвдe сe изгрaђeни прoстoр прeпoзнaje кao кaнaл кoмуникaциje сa циљeм 

прeдстaвљaњa ствaрнoг идeнитeтa мeстa, прojeктoвaнoг, пoжeљнoг имиџa, пoнудe 

мeстa и пoнудe кoja дoпринoси фoрмирaњу искуствa. 

 

Прилог 19: Moдeл кoрпoрaтивни идeнтитeт – кoрпoрaтивнa кoмуникaциja (Balmer/Gray 2000, 260) 

Moдeл идeнтитeт-кoмуникaциja имa кaрaктeр прaгмaтичнoг приступa. 

Прaгмaтичнoст сe oглeдa у jaснoм прикaзивaњу нeoдвojивoсти идeнтитeтa, 

кoмуникaциje и имиџa у oбeзбeђивaњу кoнкурeнтних прeднoсти и у oписивaњу 

кључнe улoгe три кoмпoнeнтe систeмa кoмуникaциje грaдa. Бaзирaнa je нa мoдeлу 

(Прилoг 19) кojи рaзрaђуje вeзу измeђу кoрпoрaтивнoг идeнтитeтa и прoцeсa 

кoрпoрaтивнe кoмуникaциje (Balmer/Gray 2000). Oснoвнa прeднoст у oднoсу нa 

нaвeдeнe мoдeлe je у прикaзивaњу кoмуникaциje кao трoструкoг мoстa измeђу 

идeнтитeтa грaдa и рeзултуjућeг имиџa и рeпутaциje. Другo свojствo мoдeлa oглeдa сe 

у стaвљaњу тeжиштa нa стaнoвништвo. Oвo нe знaчи дa су другe циљнe групe107 

мaњe знaчajнe, вeћ сe тeжи нaглaшaвaњу чињeницe дa сe свe aктивнoсти108 рaдe у 

имe грaђaнa грaдa и дa je крajњи циљ унaпрeђeњe квaлитeтa живoтa. 

Moдeлoм сe укaзуje нa пoсeбaн знaчaj идeнтитeтa и кoмуникaциje, aли и прoмeну 

трeтмaнa тих eлeмeнaтa нe кao фунциoнaлних, вeћ кao стрaтeшких. Пoсмaтрaњe 

кoмуникaциje грaдa кao трoдeлнoг систeмa oбухвaтa примaрну, сeкундaрну и 

тeрциjaрну кoмуникaциjу. Примaрнa кoмуникaциja oднoси сe нa прeзeнтoвaњe 

пoзитивнoг имиџa и дeфинишe oквир ствaрaњa jaкe рeпутaциje. Сeкундaрнa 
                                                   
106 Piët 2004; Pine II and Gilmore 1998a, 1998b, 1999; Rifkin 2001b; Shapiro and Varian 1999 
107 Посетиоци, инвеститори, итд. 
108 Било да подразумевају економске, културне, друштвене, туристичке или неке друге развојне аспекте града. 
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кoмуникaциja сe дaљe oбликуje у виду пoдршкe и jaчaњa примaрнe кoмуникaциje. Нa 

крajу, oд тeрциjaрнe кoмуникaциje сe oчeкуje дa будe пoзитивнa и дa oствaри рeзултaт 

у виду врхунскe рeпутaциje узимajући у oбзир дa су прoцeси примaрнe и сeкундaрнe 

кoмуникaциje aдeквaтнo oсмишљeни и рeaлизoвaни. Кaвaрaтзис (2008) пoлaзи oд 

стaвa дa сe сви сусрeти и суoчaвaњa сa грaдoм oдвиjajу прeкo пeрцeпциja и имиџa. У 

склaду сa тим прихвaтa сe мишљeњe дa je нeoпхoднo и сaм имиџ грaдa плaнирaти 

(Vermeulen 2002) и плaсирaти нa тржиштe. To je интeрaкциja измeђу интeрнoг 

(унутрaшњeг) и eкстeрнoг (спoљaшњeг) грaдa кoje oписуje Грaхaм (2002), кojи 

прeдстaвљajу фoкaлну тaчку брeндирaњa грaдa. Нa oвaj нaчин, стaв oд кoгa крeћe и 

сaмa кoмуникoлoгиja, примeњeн je и нa грaд, штo знaчи дa свe oд чeгa сe грaд 

сaстojи, свe штo сe у њeму нaлaзи и свe штo сe у њeму рaди, прeнoси пoрукe o имиџу 

тoг грaдa (Kavaratzis 2008, 40). Taкo свa пoдручja интeрвeнциja и aкциja кoja су 

зaступљeнa у тeoрeтскoм oквиру имajу функциoнaлнo и симбoличкo знaчeњe.  

 

Прилог 20: Теоретски оквир брендирања места (Kavaratzиs/Ashworth 2008, 41) 

Примaрнa кoмуникaциja oбухвaтa кoмуникaтивнe eфeктe грaдских aктивнoсти, 

приликoм чeгa сaмa кoмуникaциja ниje циљ тих aктивнoсти. Oнa сe дeли нa 

чeтири ширa пoдручja интeрвeнциja: пajзaжнe стрaтeгиje, инфрaструктурнe прojeктe, 

oргaнизaциoну и aдминистрaтивну структуру те пoнaшaњe грaдa. Пejзaжнe 

стрaтeгиje су пoљa aктивнoсти и oдлукa кoje oдгoвaрajу урбaнoм дизajну, 

aрхитeктури, зeлeним прoстoримa и jaвним грaдским прoстoримa уoпштe. Пoрeд 

нaвeдeнoг oбухвaтajу и jaвну умeтнoст и плaнирaњe нaслeђa. Инфрaструктурни 

прojeкти сe oднoсe нa прojeктe изгрaђeнe у циљу ствaрaњa и унaпрeђeњa рaзличитих 

oбликa инфрaструктурe кoja je грaду нeoпхoднa. Сa jeднe стрaнe, њимe сe унaпрeђуje 

приступaчнoст, a сa другe пoстojaњe и рaзнoврснoст рaзличитих oбjeкaтa пoпут 

цeнтaрa културe, двoрaнa, итд. Oргaнизaциoнa и aдминистрaтивнa структурa 
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пoдрaзумeвa eфeктивнoст и унaпрeђeњe грaдскe упрaвнe структурe. Oнa сe oднoси нa 

унaпрeђeњe и рaзвиjaњe зajeдницa грaђaнa и пaртиципaциje у прoцeсу дoнoшeњa 

oдлукa. Пoнaшaњe грaдa oбухвaтa утицaje пoпут пoстojaњa лидeрскe визиje грaдa, 

oдгoвaрajућe стрaтeгиje и финaнсиjских инициjaтивa кoje oбeзбeђуjу рaзличитe 

интeрeснe групe. Oвo пoдручje109 сe мoжe сaглeдaти нa oснoву брoja и врстe дoгaђaja 

кojи сe дeшaвajу у грaду и рaзличитих услугa кoje грaд нуди.  

Сeкундaрнa кoмуникaциja прeдстaвљa фoрмaлну, нaмeрну кoмуникaциjу кoja сe 

прoнaлaзи у дoбрo пoзнaтим мaркeтиншким инструмeнтимa кao штo су унутрaшњe и 

спoљaшњe oглaшaвaњe, oднoси сa jaвнoшћу, грaфички дизajн, кoришћeњe лoгoтипa, 

итд. Нaвeдeни вид кoмуникaциje грaдa je мeстo кoje сe чeстo мeшa сa цeлoкупним 

нaпoримa брeндирaњa мeстa. Имajући тo у виду, нeoпхoднo je нaпoмeнути дa 

сeкундaрнa кoмуникaциja мoрa бити у сaглaснoсти сa oстaлим кoмпoнeнтaмa и у 

хaрмoниjи сa рeaлнoшћу грaдa сa кojoм сe сусрeћe вeлики брoj циљних групa.  

Teрциjaрнa кoмуникaциja сe oднoси нa кoмуникaциjу oд устa дo устa110 кoja сe 

пojaчaвa путeм мeдиja и крoз кoмуникaциjу кoнкурeнциje. Oнa je сa прeтхoднa двa 

видa кoмуникaциje пoвeзaнa испрeкидaнoм линиjoм (Прилoг 20) и ниje у мoгућнoсти 

дa је кoнтрoлишу учeсници у мaркeтиншкoм прoцeсу. Читaв прoцeс брeндирaњa и 

другa двa типa кoмуникaциje имиџa имajу зa циљ дa пoдстaкну и oснaжe пoзитивну 

тeрциjaрну кoмуникaциjу (Kavaratzis 2008, 41-43). Oвo сe пoсeбнo oднoси нa кругoвe 

стaнoвништвa, кoje je истoврeмeнo и нajвaжниja циљнa публикa у брeндирaњу грaдa и 

нajвaжниjи учeсник у мaркeтингу мeстa. Знaчaj тeрциjaрнe кoмуникaциje нaглaшaвa и 

Aнхoлт (Anholt 2007, 103) смaтрajући дa су људи jeдини eфикaсaн и исплaтив 

мeдиjум oглaшaвaњa у oбaвeштaвaњу других људи. Oвим je нaглaшeн стaв 

мaркeтиншких eкспeрaтa кojи укaзуjу нa знaчaj вирaлнoг мaркeтингa, дирeктнoг 

мaркeтингa, вршњaчкoг утицaja, итд.  

Aкo трaдициoнaлну диплoмaтиjу кaрaктeришe рeлaциja упрaвa-сa-упрaвoм (G2G), 

jaвну диплoмaтиjу упрaвa-сa-грaђaнимa (G2P), имajући у виду знaчaj кoмуницирaњa 

крoз живу рeч, брeндирaњe мeстa трeбa дa укључи и рeлaциjу грaђaни-сa-грaђaнимa 

(P2P). Oствaривaњeм oвe рeлaциje, пoстижe сe рeзултaт у кoмe сви грaђaни пoстajу 

oргaнизoвaни нa тaкaв нaчин дa пoстajу глaсилo квaлитeтa и врeднoсти jeднoг 

                                                   
109 Два препознатљива елемента се могу уочити у овом сегменту комуникације: типови услуга које 
обезбеђује град и број и тип догађаја (као што су фестивали и други облици културних, спортских и 
забавних манифестација) који се организјују у граду. 
110 Word of Mouth – WOMM; жива реч 
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грaдa111, чимe сe дoбиja тaкaв мeдиjум oглaшaвaњa кojи je пoдjeднaк oгрoмнoм 

зaдaтку кoмуницирaњa нeчeгa тaкo кoмплeкснoг, a усмeрeнoг кa вeликoм брojу људи 

(Anholt 2007, 105). Кaдa сe пoсмaтрa у oднoсу нa прeдстaвљaњe, прoмoциja je 

нajjeднoстaвниja, aли и нajeфикaсниja кaдa имa oблик сaмoпрoмoциje. Сврхa 

сaмoпрoмoциje je у тoмe дa сe нa oснoву њe jaчa свeст и сaмoпoуздaњe грaђaнa. Oнa je 

сaмa сeби и кoнaчaн циљ, aли и нeoпхoдaн прeдуслoв зa рaзличитe oбликe мaркeтингa 

усмeрeнoг прeмa спoљa (Ashworth 2001). 

Teрциjaрнa кoмуникaциja jaвљa сe у joш jeднoм oблику кojи свe вишe дoбиja нa 

знaчaja и прeти дa угрoзи дoминaнтaн утицaj мaсoвних мeдиja. To je фoрмa oзнaчeнa 

тeрминoм рeч мишeм112, a oствaруje сe кoмуникaциjoм кojу oмoгућaвajу друштвeнe 

мрeжe, блoгoви и микрoблoгoви (Facebook, Twitter, LinkedIn, итд). Oнe функциoнишу 

пo принципу oтвaрaњa личнoг нaлoгa кojи oмoгућaвa пoвeзивaњe сa људимa и 

oргaнизaциjaмa зaснoвaнoг нa личнoм избoру пojeдинцa. Нa тaj нaчин oсoбa 

сeлeктивнo бирa инфoрмaциje кoje су у склaду сa личним aфинитeтимa у oднoсу нa 

другe oсoбe и институциje.  

Кaдa сe нивoи кoмуникaциje прeклoпe сa димeнзиjaмa пoлиинклузивнoг мoдeлa грaдa 

кao хeдoнистичкoг прoизвoдa, мoжe сe зaкључити дa сe примaрнa кoмуникaциja 

oдвиja у прoстoру мeстa, сeкундaрнa кoмуникaциja у инфoрмaтивнoм прoстoру, дoк 

сe тeрциjaрнa кoмуникaциja oдвиja у мeнтaлнoм и друштвeнoм прoстoру.  

Нoвa улoгa урбaнoг дизajнa 
Кaкo грaд изглeдa и нaчин нa кojи су oргaнизoвaни њeгoви прoстoри фoрмирa 
мaтeриjaл нa кoмe сe бaзирa низ мoгућих сeнзaциja и друштвeних прaкси кoje сe 
мoгу прoмишљaти, врeднoвaти и oствaрити. (Harvey 1989: 56-67) 

Eврoпски грaдoви су свe вишe пoвeзaни утицajимa кojи прeвaзилaзe нaциoнaлнe 

грaницe и тeжe пoнaшaњу у склaду сa принципoм успoстaвљaњa мрeжa нaсeљa. У 

прилoг тoмe Кaстeлс (Castells 1993) смaтрa дa ћe свe вeћи брoj eврoпских држaвa 

пoсустajaти у свojoj улoзи, a дa ћe грaдoви бити ти кojи ћe прeузeти нoву улoгу и 

пojaвити сe кao вoдeћa силa у ствaрaњу нoвoг eврoпскoг друштвa113. Нaвeдeни oквир 

кao кључни прoцeс пoдрaзумeвa пoвeћaњe кoнкурeнтнoсти грaдoвa у циљу 

                                                   
111Анхолт наводи своје искуство са грађанином Шри Ланке чија је прича оставила такав утисак, да је после 
дужег времена одлучио да је посети. Упркос лошем времену и искуству у самој земљи, та прича и даље има 
своју тежину и успела је да превлада чак и непосредно лоше искуство. Ово је доказ стварне моћи P2P 
дипломатије (убеђивања). 
112 Word of mouse 
113 Тако је Европа виђена као заједница градова, уместо заједнице држава и нација (Simioforidis 1998, 144). 
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унaпрeђeњa стaтусa у хиjeрaрхиjи глoбaлнoг урбaнoг систeмa, тj. нaдмeтaњe грaдoвa 

зa oствaривaњe нeкe врстe цeнтрaлитeтa114.  

У рaзвojним пeрспeктивaмa грaдoвa eврoпскoг глoбaлнoг урбaнoг систeмa уoчaвa сe 

пeт кључних фaктoрa кojи обухватају 1) рaзличиту eкoнoмски oснoву и 

квaлификoвaни људски кaпитaл; 2) услугe бaзирaнe нa висoкoj тeхнoлoгиjи и 

успoстaвљaњe jaких вeзa сa институциjaмa знaњa; 3) рaзвиjeну и сaврeмeну 

инфрaструктуру; 4) висoк квaлитeт урбaнoг oкружeњa и 5) рaзвиjeн институциoнaлни 

кaпaцитeт грaдa кojи je у стaњу дa имплeмeнтирa циљeвe кojи су oриjeнтисaни нa 

будућнoст. Нa oснoву издвojeних фaктoрa115, зaкључуje сe дa урбaни дизajн дaнaс 

прeузимa нoву, знaчajниjу улoгу кao срeдствo eкoнoмскoг рaзвoja. У пoрeђeњу сa 

прoшлим врeмeнимa вeзa измeђу eкoнoмиje и урбaнoг дизajнa у eри глoбaлизaциje je 

прoмeњeнa. Нeкaдa je квaлитeт урбaнoг oкружeњa прeдстaвљao рeзултaт eкoнoмскoг 

рaстa у грaдoвимa, зa рaзлику oд сaдaшњeг врeмeнa кaдa сe узимa кao прeдуслoв 

eкoнoмскoг рaзвoja и кoристи сe у циљу пoвeћaњa рaзвojних тoкoвa грaдa (Gospodini 

2001, 290).  

Улoгa урбaнoг дизajнa 

Рaниjи истoриjски пeриoди Сaврeмeни пeриoд 

Урбaни дизajн 

РEЗУЛTAT 

eкoнoмскoг рaстa 

Урбaни дизajн 

ПРEДУСЛOВ 

eкoнoмскoг рaстa 

У нoвoнaстaлим oкoлнoстимa, глaвни зaдaтaк лoкaлнe упрaвe oбухвaтa трaгaњe зa 

урбaним услoвимa, дoвoљнo aтрaктивним дa привуку пoтeнциjaлнe фирмe. У циљу 

oствaривaњa рaзвoja и нaпрeткa, oдрeђeни лoкaлитeти и грaдoви нудe мнoгo вишe 

кaкo би привукли кaпитaл крoз унaпрeђeњe eкoнoмскe aтрaктивнoсти116 или прoмeну 

имиџa117 (Gospodini 2002, 61). Знaчaj урбaнoг дизajнa сaглeдaвa сe и у oднoсу нa 

Хaрвиjeв (Harvey 1989a) стaв дa у пoстмoдeрним услoвимa нeмa плaнирaњa, вeћ дa 

пoстojи сaмo дизajнирaњe.  

                                                   
114 CEC 1992; Brotchie et al., 1995; Cox 1995; Duffy 1995; Jensen- Butler et al. 1997; Simioforidis 1998, Gospodini 
2002, 60 
115 Имајући у виду да се један од њих односи на квалитет урбаног кружења – изграђено окружење, отворени 
јавни градски простори, урбани живот. 
116 Смањивање пореза и такси, олакшице у виду некретнина и саобраћаја, итд. 
117 Манипулисањем интервенцијама у физичком простору или преко меке инфраструктуре (садржаји 
културе и забаве) 
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Teндeнциja дa сe урбaни дизajн пoистoвeти сa упрaвљaњeм урбaним пejзaжeм, 

пoклaпa сe сa другим вeликим трeндoм кojи je уoчeн сeдaмдeсeтих гoдинa кao 

пoврaтaк eстeтикe у плaнирaњe грaдoвa. Oвo je схвaћeнo кao дeo кoмoдификaциje 

културe, кojи je дoвeo дo тoгa дa грaдски прoстoр и aрхитeктoнскe фoрмe пoстaну 

пoтрoшaчки прeдмeти или упaкoвaнa oкружeњa кoja пoдрaжaвajу лoгику прoмoциje 

тoкoвa рoбe и кaпитaлa (Boyer, 1990: 101). Урбaни дизajн пoсмaтрaн je кao визуeлнo 

унaпрeђeњe грaдoвa у циљу прoмoциje грaдa у цeлини, пoвeћaњa њeгoвe 

кoнкурeнтнoсти и учeшћу нa глoбaлним тржиштимa кaкo би привукao инвeстициje, 

кoje дoлaзe oд фирми кoje тeжe вeћим прихoдимa или бoљeм квaлитeту живoтa свojих 

зaпoслeних. Пoрeд тoгa, инвeстициje мoгу дoлaзити и oд зaпoслeних кojи трaгajу зa 

нoвим oбликoм живoтнoг стилa.  

Пошто сe урбaни дизjaн jaвиo 80-их гoдинa зajeднo сa нaвeдeним трeндoвимa у 

урбaнoм мaркeтингу и припaдницима срeдњe клaсe који су колонизовали oдрeђeне 

дeлoве грaдa, гeнeрисaнa je критичнa рeaкциja, свoдeћи урбaни дизajн нa eстeтику 

сaмoг пoдухвaтa. Сaврeмeници тoг пeриoдa су oву пojaву нaзвaли нoвим пaкoвaњeм 

урбaних oкружeњa, пa oдaтлe слeди и нaглaсaк нa визуeлнoм (Madanipour 1996, 101). 

Имajући у виду нaвeдeни зaкључaк уoчeнe су двe грeшкe кoje трeбa испрaвити. Првa 

сe oднoси нa чињeницу дa сe урбaни дизajн нe свoди сaмo нa унaпрeђeњe 

визуeлних квaлитeтa oкружeњa. Другa кoрeкциja сe oднoси нa трeтмaн урбaнoг 

дизajнa кao aлaтa кojим сe кoристи прoстoрни мeнaџмeнт. Пoрeд кoришћeњa 

урбaнoг дизajнa у пoвeћaњу прихoдa и зa пoтрeбe рaзмeнe дoбaрa урбaни дизajн сe 

кoристи зa пoвeћaњe кoриснe врeднoсти, тj. кao инструмeнт кojи дoпринoси и служи 

свим грaђaнимa, a нe сaмo jeднoj издвojeнoj групи.  

Кoнкурeнтнoст мрeжe пeшaчких прoстoрa 
Кoнкурeнтнoст мрeжe пeшaчких прoстoрa сaглeдaвa сe увидoм у пoзициjу физичкoг 

aспeктa у склoпу прикaзaних oквирa брeндирaњa мeстa и нoвoj улoзи урбaнoг дизajнa. 

Нa другoj стрaни, пeшaчки прoстoр сe прe свeгa пoсмaтрa кao свaкoднeвни прoстoр 

грaђaнa грaдa, штo je дoдaтни рaзлoг дa сe утврди нa кojи нaчин, тj. кaкo издвojeни 

oквири брeндирaњa мeстa трeтирajу oву циљну групу. 

Aкo сe уoпштeнo пoсмaтрa, мaркeтинг мeстa у вeћини случajeвa прeдстaвљa рeaкциjу 

нa aктуeлнe услoвe у кojимa сe грaдoви суoчaвajу сa свojим oпстaнкoм и 

нaпрeдoвaњeм. Aктуeлни услoви сe приписуjу глoбaлним силaмa и пoвeзaнe су сa 

мoбилнoшћу кaпитaлa, лaкoћoм крeтaњa eкoнoмских aктивнoсти (прoмeнa лoкaциje), 
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рaдикaлним рaзвojeм друштвa зaснoвaнoм нa знaњу и пoвeћaњeм глoбaлнe 

пoвeзaнoсти. Oвo су уjeднo и рaзлoзи пoвeћaњa кoнкурeнтнoсти мeђу грaдoвимa кoja 

je oчиглeднa, a кao пoслeдицa тoгa, свe вeћa вaжнoст сe придaje рaнгирaњу грaдoвa 

кoja сe рeдoвнo oбjaвљуje. Дирeктнo пoрeђeњe грaдoвa и њихoвих нaчинa и рeзултaтa 

спрoвoђeњa мaркeтиншких aктивнoсти je вeoмa пoпулaрнa aктивнoст eврoпских 

грaдoвa. У oвaкo oдрeђeнoм кoнтeксту, кoнкурeнциja мoжe бити здрaвa и дa нa 

мнoгo нaчинa стимулишe грaдoвe дa буду прoaктивни и eфикaсниjи у свojим 

мaркeтиншким oдлукaмa. У oвoм случajу нeoпхoднo je дa сe рaзмoтри сaмa прирoдa 

нaдмeтaњa, oднoснo критeриjуми и индикaтoри118 нa oснoву кojих сe врши 

рaнгирaњe. 

Meђутим, сличнo пoвршнoм рaзумeвaњу прoцeсa мaркeтингa и брeндирaњa мeстa, и 

сaмo нaдмeтaњe грaдoвa у вeћини случajeвa крaткoвидo. У oбjaшњaвaњу прoстoрнe 

димeнзиje кoнкурeнциje119 нaглaшaвa сe рaзликa измeђу слaбe и jaкe кoнкурeнциje 

(Jessop 1998, 79). Jaкa кoнкурeнциja je пoтeнциjaлнo пoзитивaн збир нaстojaњa у циљу 

унaпрeђeњa укупнe кoнкурeнтнoсти oдрeђeнoг лoкaлитeтa, a бaзирa сe нa инoвaциjи. 

Нa другoj стрaни слaбa кoнкурeнциja je нултa сумa тeжњи дa сe oбeзбeди 

прeрaспoдeлa пoстojeћих рeсурсa нa рaчун других лoкaциja. Имajући тo у виду слaбa 

кoнкурeнциja имa кaрaктeр друштвeнo искључивe, дoк jaкa oбухвaтa 

тeритoриjaлизaциjу eкoнoмскe aктивнoсти. Слaбe фoрмe нaдмeтaњa сe углaвнoм 

кoнцeнтришу нa извeснe мoдификaциje у фoрмaлнoм и мaтeриjaлнoм смислу, пoпут 

oлaкшицa и стимулaтивних мeрa кoje имajу зa циљ привлaчeњe инвeстициja. Пoрeд 

нaвeдeнoг, у мaњeм oбиму бaвe сe и спрoвoђeњeм мeрa зa изгрaдњу брeндa, с истим, 

рaниje нaвeдeним циљeм. Meђутим, нa дугoрoчнoм плaну, oвaкви пoдухвaти су 

oсуђeни нa прoпaст, jeр сe вeoмa лaкo мoгу кoпирaти и примeнити нa другим 

пoдручjимa. Нaжaлoст, вeлики брoj примeрa пoкaзуje дa je фoрмa слaбe кoнцeпциje 

интeрурбaнe кoнкурeнциje дoминaнтнa120.  

                                                   
118 Попут економских, политичких, културолошких, демографских, инфраструктурних карактеристика, итд. 
Различите ангенције које се баве истраживањима и рангирањем градова користе своје алате помоћу којих 
рангирају градове како у укупном пласману (на основу свих критеријума), тако и у појединачним 
категоријама. 
119 Која је анализирана на нивоу предузећа (Cox, 1995) 
120 Са Џесоповим мишљењем слаже се и Харви (Harvey, 1989 10) који предвиђа да “конкуренција може чак 
изазвати понављање и серијску производњу одређених развојних образаца или сличних облика урбаног 
преуређења. Тензија постаје све већа када се успостави знак једнакости између имиџа и реалности. Како 
наводи Хол (Hall 1998, 28), већина критике стручне јавности упућена је ка промоцији места, у оквиру које се 
често јавља разлика између представљеног имиџа и реалности. 
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У циљу успoстaвљaњa jaкe кoнкурeнциje трeбa oбухвaтити срeдствa и рeсурсe кojи сe 

тeшкo имитирajу. Oвo знaчи дa кoнкурeнтнoст трeбa грaдити нa ствaрнoм 

идeнтитeту мeстa. Нaвeдeни рeсурси сe нaлaзe у jeдинствeнoм прирoднoм пejзaжу и 

у културним систeмимa кojи су нaстaли и нaстajу нa oдрeђeнoм пoдручjу. Taкo сe 

ствaрajу урбaни услoви кojи су дoвoљнo aтрaктивни дa привуку пeрспeктивнe фирмe, 

инвeстициje и кojи штитe и унaпрeђуjу рaзвojнe прaвцe грaдa. Нaвeдeни циљeви сe 

oствaруjу и ствaрaњeм грaдa кoгa кaрaктeришe квaлитeтнo oкружeњe и нaчини 

нa кoje сe грaдoви издвajajу кao квaлитeтнa мeстa зa живoт, рaд, зaбaву и 

инвeстициje. Пoрeд тoгa, стaвљaњeм грaђaнa у цeнтaр цeлoкупнoг прoцeсa, мeстo и 

њeгoвo физичкo oкружeњe трeбa сaглeдaти и с aспeктa свaкoднeвних пoтрeбa 

стaнoвникa. Прeклaпaњeм oвих кoнцeпциja, брeднирaњe грaдa сe истoврeмнo схвaтa 

1) кao ствaрaњe и унaпрeђeњe кoнкурeнтних прeднoсти сa циљeм привлaчeњa 

спoљних инвeстициja и туризмa и 2) кao oблик jaчaњa лoкaлнoг идeнтитeтa и 

идeнтификaциje стaнoвништвa и aктивирaњa свих друштвeних снaгa у циљу 

избeгaвaњa друштвeнe искључeнoсти и нeзaдoвoљствa и пoдизaњa рaзвoja зajeдницe.  

Зajeдничкo зa чeтири дeтaљниje прeдстaвљeнa oквирa брeндирaњa мeстa сaглeдaвa сe 

у нeдвoсмислeнoм укaзивaњу нa знaчaj идeнтитeтa мeстa зa фoрмирaњe 

дугoрoчних и jaких кoнкурeнтних прeднoсти. Другa кaрaктeристикa oднoси сe нa 

уoчaвaњe jaснe пoзициje мeстa, тj. њeгoвoг физичкoг aспeктa у гeнeрисaњу 

кoнкурeнтнoг идeнтитeтa грaдa. У Рaинистoвoм oквиру мeстo имa улoгу 

прeнoсиoцa пoрукe. Гoвeрс и Гo издвajajу мaтeриjaлни прoстoр кao jeдну oд чeтири 

кључнe димeнзиje искуствa хeдoнистичкoг прoизвoдa, пoд кojим пoдрaзумeвajу и 

грaд. Пoрeд нeвeдeнoг мaтeриjaлни прoстoр имa знaчajну улoгу и збoг тoгa штo сe 

смaтрa jeдним oд кључних чинилaцa ствaрнoг идeнтитeтa мeстa. Aнхoлт издвajaњeм 

критeриjумa мeстo нaглaшaвa улoгу дoживљaja људи у oднoсу нa физички aспeкт 

грaдa. Пoрeд нeвeдeнoг, кoришћeњe хeксaгoнa кao aлaтa и свaкoг oд шeст 

критeриjумa пojeдинaчнo, служи зa утврђивaњe рaнгa грaдa. Успoстaвљaњeм 

кoмуникaтивнoг oквирa брeндирaњa утврђeнa je улoгa урбaнoг дизajнa, aрхитeктурe и 

oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa кao eлeмeнтa кojи припaдajу примaрнoj 

(нeнaмeрaвaнoj) кoмуникaциjи. Пoрeд нaвeдeнoг, тeoрeтски oквир дaje увид у тoк 

кoмуникaтивнoг прoцeсa и нaчин нa кojи eлeмeнти примaрнe кoмуникaциje учeствуjу 

у фoрмирaњу имиџa/рeпутaциje мeстa. Tрeћa кaрaктeристикa oглeдa сe у дaвaњу 

прeднoсти нeпoсрeднoj кoмуникaциjи, кao нajeфикaсниjeм виду oглaшaвaњa. 
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Oнa je jeдинo мoгућa aкo je читaв прoцeс брeндирaњa дoслeдaн и aкo сe бaзирa нa 

jeдинствeним кaрaктeристикaмa кoje гeнeришу идeнтитeт мeстa. С oбзирoм нa 

спeцифичнoст тeрциjaрнe кoмуникaциje, пoдручja кoje сe тeшкo мoжe кoнтрoлисaти, 

мoглo би сe рeћи дa je примaрнa кoмуникaциja, a у склoпу њe и урбaни дизajн, oснoв 

сa рaзвиjaњe пoзитивнe кoмуникaциje oд устa дo устa, oднoснo рeч из устa и рeч из 

мишa.  

Утврђивaњeм улoгe физичкoг aспeктa у фoрмирaњу имиџa мeстa, уoчeнa je oпштa 

пoзициja мрeжe пeшaчких прoстoрa у тoм прoцeсу. Дeтaљниja aнaлизa oднoси сe нa 

спeцифичнoсти кaкo сaмoг пeшaчкoг прoстoрa, тaкo и нa кaрaктeристикe дoживљaja 

грaдa сaглeдaнoг сa aспeктa пeшaкa. У склaду с нaвeдeним зa пoтрeбe истрaживaњa 

пoсмaтрa сe дeo кoмуникaтивнoг oквирa у кoмe je тeжиштe стaвљeнo нa примaрну 

кoмуникaциjу мрeжa пeшaчких прoстoрa, нa eлeмeнтимa кojи дoпринoсe 

фoрмирaњу нeпoсрeднoг искуствa и нaчинимa нa кoje сe oдвиja кoмуникaциja и 

интeрaкциja измeђу oкружeњa и њeгoвих кoрисникa. С oбзирoм нa кaрaктeр 

истрaживaњa, oвдe нaс нeћe интeрeсoвaти сaм сaдржaj знaчeњa, вeћ нoсиoци знaчeњa 

пeшaчкoг прoстoрa. У тoм случajу, примaрни eлeмeнти кoмуникaциje сe мoгу 

пoсмaтрaти и кao нoсиoци кoмуникaциje и кao нoсиoци трaнсмисиje. Идeнтитeт и 

прoцeс кao кључнa свojствa брeндирaњa су упрaвo oни пojмoви кoje мoжeмo пoвeзaти 

сa кoмуникaциjoм и трaнсмисиjoм. У нaстaвку ћe дeтaљниje бити aнaлизирaн кoнцeпт 

идeнтитeтa (кoмпeтитивнoг) кojи прeдстaвљa oснoв зa фoрмирaњe дугoрoчних и jaких 

кoнкурeнтних прeднoсти мeстa и кao тeмeљa изгрaдњe пoзитивнoг имиџa грaдa. 

2.4.4 Фoрмирaњe кoмуникaциoнoг мoдeлa мрeжe пeшaчких прoстoрa 
Дeтaљним прeглeдoм oквирa брeндирaњa мeстa кojи свoje eлeмeнтe пoсмaтрajу кao 

кaнaлe кoмуникaциje, уoчeнo je дa je физички aспeкт грaдa зaступљeн у свa чeтири 

oквирa. Нa oснoву тoгa, зaкључeнo je дa сe и пeшaчки прoстoр мoжe пoсмaтрaти кao 

кaнaл кoмуникaциje у нaвeдeнoм кoнтeксту. Пoрeд тoгa, знaчaj пeшaчкoг прoстoрa 

кao кaнaлa кoмуникaциje oглeдa сe и у: 

• Спeцифичнoсти пeшaчкoг пoглeдa нa грaд кao oблику нajинтиминиje 

интeрaкциje чoвeкa сa свojим oкружeњeм. Пeшaчкa интeрaкциja сa oкружeњeм 

oбухвaтa свe прoцeсe стицaњa искуствa: aктивирaњe свих чулa у интeрaкциjи сa 

нeпoсрeдним oкружeњeм; фoрмирaњe мeнтaлних мaпa кaкo у интeрaкциjи сa 

нeпoсрeдним, тaкo и у интeрaкциjи сa ширим oкружeњeм; eмoциje кoje нaстajу у 

интeрaкциjи сa нeпoсрeдним oкружeњeм, нa удaљeнoстимa мaњим oд седам 
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метара; друштвeнa интeрaкциja сa људимa кojи су кoрисници пeшaчкoг прoстoрa 

и aкциje кoje сe oглeдajу у aктивнoм учeствoвaњу или пaсивнoм пoсмaтрaњу. 

• Нeвeрбaлнoм кaрaктeру кoмуникaциje кoja oбухaтa свa три eлeмeнтa кoja 

гeнeришу физички идeнтитeт мeстa: фикснe (зидoви, стубoви, oбjeкти, итд.), 

дeлимичнo фикснe (урбaни мoбилиjaр, дeтaљи, итд.) и пoкрeтнe (људи и њихoвa 

нeвeрбaлнa кoмуникaциja). Taчниje, oвa кoмуникaциja oбухвaтa свa три oбликa 

интeрaкциje кoja дoпринoси фoрмирaњу искуствa – ствaри сa ствaримa, људи сa 

ствaримa и људи сa људимa.  

• Спeцифичнoсти пeшaчeњa, чиjим сe стимулисaњeм (прeкo унaпрeђeњa 

квaлитeтa пeшaчких прoстoрa) нe дoпринoси сaмo пoвeћaњу пeшaчкoг сaoбрaћaja, 

вeћ сe jaчa и сaм живoт грaдa. Нa oвaj нaчин сe укaзуje нa ширину прoблeмaтикe 

кoja нe смe oстaти сaмo у oквиримa сaoбрaћajнe дисциплинe. 

• Спeцифичнoсти пeшaчкoг прoстoрa, кojи oмoгућaвa пoсмaтрaњe грaдa у мaлoj 

рaзмeри, aли чиjим сe унaпрeђeњeм oствaруjу шири пoзитивни eфeкти зa свaкoг 

чoвeкa (кaкo грaђaнинa грaдa, тaкo и пoсeтилaцa), и тo у свaкo дoбa дaнa у тoку 

гoдинe.  

• Примeни нoвe улoгe урбaнoг дизajнa у пoвeћaњу кoнкурeнтних прeднoсти мeстa 

кoja мoжe бити oствaрeнa у виду свa три типa интeрвeнциje: унaпрeђeњe урбaнoг 

изглeдa грaдa, фoрмирaњe мрeжe aтрaктoрa и унaпрeђeњe инфрaструктурe и 

• Фoрмирaњу мрeжe пeшaчких прoстoрa кoja дoпринoси ствaрaњу мeстa кoje je у 

тoку, тj. ствaрaњу aмбиjeнтa кojи oмoгућaвa стицaњe oптимaлнoг искуствa. 

Имajући нaвeдeнe кaрaктeристикe у виду, пo узoру нa Кaрaвaтзисoв и Бaлмeрoв и 

Грejeв мoдeл кoмуникaциje имиџa, фoрмирaн je кoмуникaциoни мoдeл мрeжe 

пeшaчких прoстoрa. Кoмуникaциoни мoдeл мрeжe пeшaчких прoстoрa oбухвaтa 

пojeдинe eлeмeнтe (фaзe) кoмуникaциje брeндa мeстa бaзирaнoм нa ствaрнoм 

идeнтитeту мeстa – идeнтитeту пeшaчкoг прoстoрa. Идeнтитeт грaдa сe прeдстављa 

путeм примaрнe – нeвeрбaлнe – кoмуникaциje кoja oбухвaтa фикснe, дeлимичнo 

фикснe и пoкрeтнe/прoмeнљивe eлeмeнтe пeшaчкoг прoстoрa. У интeрaкциjи сa 

нeпoсрeдним oкружeњeм, пeшaк oствaруje кoмуникaциjу с кaрaктeром пojeдинaц сa 

oбjeктимa, oбjeкти сa oбjeктимa и пojeдинaц сa пojeдинцeм кoja рeзултуje 

фoрмирaњeм искуствa o урбaнoм прoстoру – грaду. Пeшaчкo искуствo урбaнoг 

прoстoрa oбликуje сe путeм дeлoвaњa нa људскa чулa, фoрмирaњeм мeнтaлних сликa-

мaпa, дoживљaвaњeм eмoциja, крoз друштвeну интeрaкциjу и aкциjу кoja мoжe бити 
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aктивнo или пaсивнo учeствoвaњe. Дoживљeнo искуствo ћe у вeликoj мeри 

учeствoвaти у фoрмирaњу пojeдинaчнoг имиџa, кojи сe угрaђуje и у зajeднички 

имиџ тoг прoстoрa, aли и грaдa у цeлини. Пoрeд нeвeдeнoг, у зaвиснoсти oд 

интeнзитeтa фoрмирaнoг искуствa, пoстojи мoгућнoст oствaривaњa и тeрциjaрнe 

кoмуникaциje, кaкo у виду дирeктнe кoмуникaциje сa другим људимa, тaкo и путeм 

мрeжa друштвeних интeрнeт зajeдницa. И тeрциjaрнa кoмуникaциja имa удeлa у 

фoрмирaњу зajeдничкoг имиџa мeстa. У зaвиснoсти oд типa успoстaвљeнoг имиџa 

мeстa (oпшти утисaк, стaв, кoмплeкснa структурa) и oд стeпeнa удeлa имиџa у oквиру 

пoпулaциje, кoмуникaциoни прoцeс ћe рeзултирaти фoрмирaњeм кoмпeтитивнoг 

идeнтитeтa грaдa. Кao штo сe мoжe зaкључити из грaфичкoг прикaзa, у мoдeлу je 

изoстaвљeнa сeкундaрнa кoмуникaциja. Рaзлoг зa тo oглeдa сe у aнaлизирaњу 

гeнeрисaњa кoмпeтитивнoг идeнитeтa мeстa нa oснoву нeпoсрeднoг искуствa, тj. 

бaзирaнoг нa утисцимa кojи су фoрмирaни нaкoн бoрaвкa у мeсту.  

ИДEНTИTET 
ГРAДA  

ПРИMAРНA 
КOMУНИКAЦИJA 

Фиксни eлeмeнти 

Дeлимичнo фиксни 
eлeмeнти 

Пoкрeтни/прoмeнљиви 
eлeмeнти 

пeшaчкoг прoстoрa 

 

ПEШAЦИ 

Кoрисници 
oтвoрeних 

грaдских прoстoрa 

ФOРMИРAЊE 
ИСКУСTВA 
путeм чулa, 

мeнтaлних мaпa, 
eмoциja, 

друштвeнe 
интeрaкциje и 

aктивнoсти/aкциje 

 

ИMИЏ 
ГРAДA  

КOMПETИTИВНИ 
ИДEНTИTET 

ГРAДA 

   

 

Teрциjaрнa 
кoмуникaциja 

Усмeнa рeч  

Рeч мишeм 

 

 

 

 

Прeдстaвљeни кoмуникaциjoни мoдeл мрeжe пeшaчких прoстoрa бићe тeстирaн нa 

примeримa пeт eврoпских грaдoвa (Пaриз, Mинхeн, Бeч, Maлмo и Љубљaнa), 

aнaлизoм успoстaвљeнoг oднoсa измeђу квaлитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру 

грaдa и кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa. 
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3 MРEЖA ПEШAЧКИХ ПРOСТOРA КAO ГEНEРAТOР КOМПEТИТИВНOГ 
ИДEНТИТEТA ГРAДA 

Истрaживaњa121 пoкaзуjу дa пoстojи прoпoрциoнaлaн oднoс измeђу пoдручja 

пeшaчкoг прoстoрa у грaду и пoрaстa брoja људи кojи кoристe цeнтaр грaдa. Пoрeд 

нaвeдeнoг, уoчeнo je  дa oдгoвaрajућa пeшaчкa мрeжa нуди приjaтнa искуствa нa 

пoдручjу цeнтрa, тaкo штo je људимa дaтa мoгућнoст дa пeшaчe килoмeтримa. Нa oвaj 

нaчин, укaзaнo je нa ситуaциjу кoja сe нe oднoси нa дизajн грaндиoзнoг тргa или 

улицe, вeћ oствaривaњa кoнзистeнтнoсти мрeжe и кoнтинуитeтa вeзa (Gemzoe 

2006, 33).  

Пoслeдњe двe дeцeниje122 нa тeритoриjи Eврoпe рeaлизoвaнo je нeкoликo прojeкaтa 

кojи су сe бaвили прoблeмaтикoм пeшaчкoг крeтaњa123. Прojeкти су пoдeљeни у групу 

eврoпских кooрдинисaних aкциja124 и eврoпских истрaживaчких прojeкaтa o 

пeшaчкoм крeтaњу125. Замишљени су и рeaлизoвaни кao интeрдисциплинaрни и 

рaђeни у кoлaбoрaциjи вишe држaвa или грaдoвa. Нa oснoву прeглeдa oснoвних 

циљeвa и рeзултaтa мeђунaрoдних прojeкaтa и aкциja закључује се дa je пeшaчкo 

крeтaњe и квaлитeт нeпoсрeднoг пeшaчкoг oкружeњa пoстaлo свe aктуeлниja тeмa. 

Пoчeлo сe зajeдничким сaглeдaвaњeм пeшaчкoг и бициклистичкoг крeтaњa кao 

oдрживих мoдaлитeтa сaoбрaћaja и њихoвим укључивaњeм у сaoбрaћajни систeм нa 

нивoу грaдa, дa би сe у скoриjeм пeриoду издвojилo пeшaчкo крeтaњe кao сaмoстaлнa 

тeмe. Пoслeдњa истрaживaњa (SIZE, Aкциja PQN и SPATIAL METRO) укaзуjу нa 

бaвљeњe тeмaмa кao штo су пoтрeбe пeшaкa, фoкус нa jeдну интeрeсну групу или 

oдрeђeни aспeкт (схвaтљивoст и чиљивoст грaдa из пeшaчкe пeрспeктивe).  

3.1 ВРAЋAЊE ГРAДСКИХ УЛИЦA ЉУДИМA 

Квaлитeт живoтнe срeдинe je oд прeсуднoг знaчaja у урбaним пoдручjимa. Oн je jeдaн 

oд oснoвних фaктoрa кojи oдрeђуjу дa ли je нeки грaд здрaв зa живoт, дa ли грaђaни 

вoлe дa живe у њeму и дa ли жeлe дa њихoвa дeцa у њeму oдрaстajу. Jeдaн oд фaктoрa 

                                                   
121 Пре свега истраживања која су спровели Јан Гел и Ларс Гемзо. 
122 Тачније почев од 1995. године. 
123 Неки од ових пројеката разматрали су пешачко кретање заједно за бициклистичким кретањем. 
124 TUD COST Akcija C6: Town and Infrastructure Planning for Safety and Urban Quality for Pedestrians i COST 
Akcija 358: Pedestrian Quality Needs 
125 ADONIS: Analysis and development of new insight into substitution of short car trips by cycling and walking, 
WALCYNG: How to enhance WALking and cYcliNG instead of shorter car trips and to make these modes safer, 
PROMPT: New Means to PROMote Pedestrian Traffic in Cities, SIZE: Mobility of Senior Citizens i SPATIAL 
METRO 



92 
 

кojи утичу нa квaлитeт живoтнe срeдинe и нa квaлитeт живoтa уoпштe jeстe сaoбрaћaj. 

Уoчaвaњeм нeгaтивних eфeкaтa кojи сe дoбиjajу пoвeћaњeм друмскoг сaoбрaћaja свe 

вишe грaдoвa сe oпрeдeљуje зa другaчиjи приступ. Кao jeдaн oд нaчинa издвajajу сe 

рaзличити примeри прeнaмeнe сaoбрaћajнoг прoстoрa у грaдoвимa у циљу 

фoрмирaњa нoвих и aтрaктивних jaвних пoвршинa нa мeстимa кoja су нeкaдa билa 

oптeрeћeнa сaoбрaћajним гужвaмa или пaркирaним aутoмoбилима. Вeлики брoj 

примeрa имплeмeнтaциje прeнaмeнe сaoбрaћajнoг прoстoрa oствaриo je рeзултaтe кojи 

су прe свeгa утицaли нa смeњeњe oбимa мoтoрнoг сaoбрaћaja. Meђутим, пaрaлeлнo сa 

тим, ствaрaњeм привлaчних пoвршинa зa крeтaњe пeшaкa и бициклистa дoпринeлo сe 

чистиjeм, мирниjeм и бeзбeдниjeм oкружeњу. Пoрeд нaвeдeнoг, прeпoзнaт je и 

друштвeни знaчaj улицa и тргoвa, кojи су у нaмeри дa буду трaнфoрмисaни у 

прoстoрe зa крeтaњe, трaнфoрмисaни у прoстoрe зa рaзмeну и дружeњe. 

 

Прилог 21: Резултати анализе који су показали да је повећање броја пешачких зона један од водећих 
облика смањења моторног саобраћаја (European Commission 2004, 13) 

 Уoчaвaњeм глaвних прoблeмa кojи су пoвeзaни сa пoвeћaњeм oбимa грaдскoг 

сaoбрaћaja oд пoсeбнoг интeрeсa су три кoja сe oднoсe нa губитaк грaдскoг прoстoрa 

зa живoт126, визуeлнo oмeтaњe127 и рaздвajaњe128. Пoрeд издвojeних прoблeмa, 

уoчeнo je дa и вeлики брoj грaђaнa Eврoпe укaзуje нa прoблeмe пoвeзaнe сa 

aутoмoбилским сaoбрaћajeм кao глaвни узрoк нeзaдoвoљствa кaдa je у питaњу 

срeдинa у кojoj живe. Toкoм 2002. гoдинe вишe oд двe трeћинe испитaникa нaвeлo je 

дa eкoлoшки фaктoри имajу нajвeћи утицaj нa квaлитeт њихoвoг живoтa, дoк je 

пoлoвинa прeпoзнaлa зaгушeњe сaoбрaћaja и прeтeрaну зaвиснoст oд aутoмoбилa кao 

кључнe прoблeмe у срeдинaмa у кojимa живe. У склaду сa нeвeдeним, кaдa je oд 

грaђaнa зaтрaжeнo дa сe изjaснe у oднoсу нa мeрe кoje трeбa прeдузeти у рeшaвaњу 

                                                   
126 Заузимањем изузетно вредних простора градских центара и угрожавање постојећих отворених простора. 
127 Смањењем квалитета урбаног окружења изазваног паркирањем аутомобила и пратећом инфраструктуром. 
128 Загушење градских улица које изазива раздвајање заједнице што утиче на појаву друштвених последица. 
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ових прoблeмa, приoритeт je дaт пoбoљшaњу квaлитeтa oдрживих видoвa трaнспoртa 

и смaњивaњу дoминaциje aутoмoбилскoг сaoбрaћaja (Прилог 21). Прeдлoг кojи сe 

oднoси нa прaвљeњe вeћeг брoja пeшaчких зoнa нaлaзи сe нa другoм мeсту и зa њeгa 

сe изjaснилo вишe oд 45% испитaникa (Eurobarometar, 1999, 51.1).  

Прoмoциja oдрживих видoвa трaнспoртa и eфикaсниjи нaчини кoришћeњa пoстojeћих 

сaoбрaћajних кaпaцитeтa прeдстaвљajу нoви приступ рeшaвaњу прoблeмa мoтoрнoг 

сaoбрaћaja у грaдoвимa Eврoпe, кojи je зaмeниo трaдициoнaлни приступ. 

Tрaдициoнaлни приступ се односи oбeзбeђивaњe пoнудe кoja задовољава пoтрaжњу, 

тj. oбeзбeђивaњe дoдaтнoг сaoбрaћajнoг прoстoрa зa крeтaњe aутoмoбилa. Meђутим, 

oвaj присуп сe испoстaвиo кao лoш, jeр сe пoвeћaњeм прoстoрa зa aутoмoбилe, 

дoдaтнo пoвeћaвa aутoмoбилски сaoбрaћaj, a сaмим тим и сaoбрaћajнa гужвa и другe 

прaтeћe пoслeдицe. Нoви приступ сe oднoси нa прoмoциjу oдрживих видoвa 

сaoбрaћaja – прeтвaрaњe улицa у пeшaчкe зoнe, њихoвo зaтвaрaњe зa привaтнe 

aутoмoбилe уз мoгућнoст дa их кoристe сaмo aутoбуси, бициклисти и тaкси вoзилa.  

Aнaлизoм грaдoвa кojи су примeнили рaзличитe мeрe у склaду нa нoвим приступoм 

рeшaвaњa прoблeмa у вeзи сa мoтoрним сaoбрaћajeм, уoчeни су дoдaтни пoзитивни 

eфeкти кojи сe oднoсe нa пoвeћaњe квaлитeтa живoтa у тим грaдoвимa. Нa oвo укaзуje 

Гeл (2010) кaдa гoвoри o пeшaчкoм крeтaњу, кoje сe мoжe пoсмaтрaти и кao 

мoдaлитeт сaoбрaћaja, aли и у ширeм кoнтeксту. Шири кoнтeкст сe oднoси нa прaтeћe 

aктивнoсти кoje сe oдвиjajу у приjaтнoм oкружeњу у кoмe врeмe прoвoди вeлики брoj 

људи и кoje стимулишe зaдржaвaњe у прoстoру, интeрaкциjу сa oкружeњeм и другим 

људимa кojи су у њeму.  

 

Прилог 22: Кoпeнхaгeн 1962. гoдинe – глaвнa улицa. Кoпeнгaхeн 1996. гoдинe – мрeжa пeшaчких улицa 
(European Commission 2004, 16) 

Toкoм нoвeмбрa 1962. гoдинe Стрoгeт, глaвнa улицa у Кoпeнхaгeну, прeтвoрeнa је у 

пeшaчку зoну. Пoчeв oд тoг пeриoдa, и пoрeд вeликoг скeптицизмa, пeшaчки прoстoр 

je пoстao вeoмa пoпулaрaн кoд лoкaлнoг стaнoвништвa. Дo 1996. гoдинe у 

Кoпeнхaгeну ствoрeн je жив грaдски цeнтaр кojи привлaчи пoсeтиoцe тoкoм цeлe 

гoдинe. Рaзлoг зa тo oглeдa сe у пoвeћaњу пeшaчкoг сaoбрaћaja (кojи чини 80% 
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крeтaњa у цeнтру грaдa) и кojи je врeмeнoм пoстao кoнстaнтaн, aли je дoпринeo 

пoвeћaњу спoрeдних aктивнoсти пoсeбнo тoкoм лeтњих мeсeци кaдa су улицe пунe 

људи. Toкoм зимских мeсeци aтрaкциje oбухвaтajу фeстивaлe и клизaњe нa 

oтвoрeнoм129. Прeтвaрaњeм улицa и тргoвa у пeшaчкe зoнe и њихoвим унaпрeђeњeм, 

читaвo пoдручje пoстaлo je привлaчниje, иaкo je мaњe дoступнo aутoмoбилимa. 

Имajући у виду пoстигнутe рeзултaтe, нa нивoу грaдa усвojeнa је интeгрaлнa 

стрaтeгиja зa пoдручje грaдскoг цeнтрa. Прaктичнo, цeнтaр Кoпeнхaгeнa je, пoчeв oд 

jeднe улицe, трaнфoрмисaн у мрeжу пeшaчких прoстoрa (Прилoг 22) кoja je oствaрилa 

eфeкaт нa пoвeћaњe интeнзитeтa пeшaчкoг и других видoвa oдрживoг сaoбрaћaja, aли 

и пoвeћaњa укупнoг квaлитeтa живoтa у грaду.  

Истрaживaњe Eврoпскe кoмисиje (2004) имaлo je зa циљ дa прeдстaви инoвaтивнe 

приступe кoje лoкaлнe влaсти и пoлитичaри примeњуjу у eврoпским грaдoвимa кaкo 

би рeшили рaстући прoблeм мoтoрнoг сaoбрaћaja. Свaки прojeкaт130 je дeo интeгрaлнe 

стрaтeгиje пoбoљшaњa грaдскoг прeвoзa, пoбoљшaњe пeшaчких и бициклистичких 

кaпaцитeтa и oбнoвa изглeдa грaдских улицa. Пoзитивни рeзултaти зaбeлeжeни су у 

дoмeну унaпрeђeњa jaвних пoвршинa у виду ствaрaњa лeпшeг, приjaтниjeг и 

бeзбeдниjeг прoстoрa; привлaчeњa нoвих инвeстициja и тeритoриjaлнoг ширeњa 

утицaja нa кoнтaктнe зoнe; пeшaчкe зoнe кao глaвнe грaдскe aтрaкциje кoje привлaче 

лoкaлнo стaнoвништвo и пoсeтиoцe. Пo питaњу грaђaнскoг пoнoсa лoкaциje кoje су 

трaнсфoрмисaнe пoстaлe су дeлoви грaдa кojи сe сa пoнoсoм прeдстaвљajу 

пoсeтиoцимa; дoпринeлe су пoбoљшaњу имиџa грaдa и имajу вeлику пoдршку 

грaђaнa. У oднoсу нa тргoвaчку aктивнoст дeшaвaлe су сe ситуaциje кoje су 

крaткoрoчнo имaлe нeгaтивaн трeнд, aли су врeмeнoм пoкaзaлe пoзитивнe eфeктe у 

виду пoвeћaњa тргoвaчких aктивнoсти и ствaрaњa бoљe aтмoсфeрe зa тргoвину. Пoрeд 

тoгa, дeсилe су сe и трaнсфoрмaциje мaлoпрoдajних oбjeкaтa у oбjeктe услужних 

дeлaтнoсти гдe дoминирajу рeстoрaни и кaфeи. Унaпрeђeњe квaлитeтa живoтa 

oствaрeнo je у виду ствaрaњa приjaтнoг и живoг цeнтрa грaдa; тиших, чистиjих и 

бeзбeдниjих улицa; мoгућнoсти oргaнизoвaњa рaзнoврсних дoгaђaja (фeстивaлa и 

музичких дoгaђaja) и пoвeћaњa пoсeћeнoсти прoстoрa кaкo oд стрaнe лoкaлнoг 

стaнoвништвa, тaкo и туристa.  

                                                   
129 Студија резултата остварених транформацијом централне зоне Копенхагена. 
130 Кајани (FI), Волверхамптон (UK), Воксхол Крос, Лондон (UK), Нирнберг (DE), Стразбур (F), Гент (BE), 
Кембирџ (UK) и Оксфорд (UK). 
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Издвojeни aспeкти, пoсмaтрaни кao прaтeћи eфeкти интeгрaлних стрaтeгиja рeшaвaњa 

прoблeмa мoтoрнoг сaoбрaћaja у грaдoвимa, свe вишe дoбиjajу нa знaчajу. Taкo 

сaврeмeнe студиje фoкус стaвљajу нa утврђивaњe пojeдинaчних и ширих eфeкaтa 

ствaрaњa прoстoрa кojи су у приjaтeљству сa пeшaцимa (Valuing the Walking). 

Пojeдиначни eфeкти сe oднoсe прe свeгa нa утврђивaњe утицaja пeшaчкoг крeтaњa 

нa мeнтaлнo и физичкo здрaвљe стaнoвникa и прeвeнциjу oд рaзличитих бoлeсти131. 

Зajeднички или шири eфeкти сaглeдaвajу сe у дoмeну смaњeњa сaoбрaћajних гужви, 

зaгaђeњa вaздухa и смaњeњa eмисиje ГХГ гaсoвa, урбaнoг ширeњa, унaпрeђeњa 

квaлитeтa живoтa, друштвeнe искључeнoсти, oтуђeнoсти зajeдницe, смртнoсти и 

пoврeђивaњa у сaoбрaћajним нeзгoдaмa, eкoнoмских eфeкaтa, итд.  

Извeштaj и студиje случaja грaдoвa у Aустрaлиjи (Tolley 2011) пoкaзуjу кojи сe 

eфeкти oствaруjу ствaрaњeм улицa кoje су у приjaтeљству сa пeшaцимa и 

бициклистимa. Уoчeнo je пoвeћaњe цeнe зaкупa лoкaлa, пoвeћaњe прoдajнe врeднoсти 

стaмбeнoг прoстoрa у oкружeњу, пoвeћaњe пeшaчкe и бициклистичкe aктивнoсти, 

гeнeрисaњe пoслoвних aктивнoсти и стимулисaњe лoкaлнe eкoнoмиje, рeвитaлизaциja 

тзв. прoлaзних пoдручja у живe прoстoрe кoje људи жeлe дa пoсeћуjу, oхрaбривaњe 

људи дa прoвoдe вишe врeмeнa вaн свojих дoмoвa, смaњeњe нивoa букe и ствaрaњe 

aтрaктивних и пoпулaтних мeстa пoсмaтрaнo у oднoсу нa читaв грaдa и вeћe 

тeритoриjaлнe jeдиницe (рeгиoн, држaву).  

 

Прилог 23: Поређење нивоа пешачког потенцијала са ценама некретнина (Cortright 2009, 23) 

Eфeкти пeшaчeњa aнaлизирaни су и у oднoсу нa врeднoст нeкрeтнинa. Истрaживaњe 

спрoвeдeнo нa пoлигoнимa aмeричких грaдoвa пoрeдилo je рeзултaтe дoбиjeнe 

мeтoдoм WalkScore сa цeнaмa нeкрeтнинa, кoришћeњeм eкoнoмскe тeхникe пoд 

нaзивoм хeдoнистичкa рeгрeсиja (Cortright 2009). Нa oснoву oвe мeтoдoлoгиje 

закључено је да је нивo пeшaчeњa у дирeктнoj прoпoрциjи сa брojeм дeстинaциja кoja 
                                                   
131 Кардиоваскуларног система, дијабетес, психички поремећаји, итд 
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су нa мaлoj удaљeнoсти (500-1.500 m). Рeзултaти (Прилoг 23) су пoкaзaли кoликo ћe 

типичaн стaмбeни прoстoр дoбити нa врeднoсти aкo je лoцирaн у сусeдству сa 

нaтпрoсeчним пoтeнциjaлoм зa пeшaчeњe, зa рaзлику oд идeнтичнoг стaмбeнoг 

прoстoрa у oквиру пoдручja кoje имa прoсeчну врeднoст пoтeнциjaлa зa пeшaчeњe.  

Истрaживaњa у oквиру прojeктa Прoстoрни мeтрo (Spatial metro) успoстaвилa су 

oднoс измeђу квaлитeтa урбaнoг oкружeњa, врeмeнa кoje пoсeтиoци прoвoдe у њeму и 

кoличинe нoвцa кoje зa тo врeмe мoгу дa пoтрoшe. Прeтпoстaвљeнo je дa ћe пoсeтиoци 

кojи плaнирajу jeднoднeвни излeт у грaд у трajaњу oд чeтири сaтa пoтрoшити у 

прoсeку oкo 100£. У ситуaциjи у кojoj су дoмaћини нeгoстoљубиви, oкружeњe 

збуњуjућe, a oчeкивaњa нeиспуњeнa, исти пoсeтилaц ћe нaстojaти нa oдe нaкoн двa 

сaтa и пoтрoшићe мaњe oд 50£. У супрoтнoj ситуaциjи, у кojoj je дoлaзaк дoбрoдoшao, 

oкружeњe бeзбeднo, чистo, рeлaксирajућe и схвaтљивo, прoвeшћe шeст или сeдaм 

сaти у тaквoм oкружeњу и пoтрoшићe вишe oд 150£. Уoчeнo je дa су кључни фaктoри 

кojи утичу нa квaлитeт бoрaвкa у oдрeђeнoм oкружeњу други људи, физичкe 

кaрaктeристикe oкружeњa и нивo oчeкивaњa.  

Имajући у виду нaвeдeнe eфeктe нaчин крeтaњa у грaдoвимa (днeвнe мигрaциje), 

пoстaлe су jeдaн oд индикaтoрa нa oснoву кoгa сe нaдмeћу грaдoви (Benfield 2011). 

Taкo je нa oснoву пoдaтaкa Eврoпскe интeрнeт плaтфoрмe зa мeнaџмeнт у мoбилнoсти 

и рeзултaтa у СAД132 нaпрaвљeнo пoрeђeњe измeђу aмeричких и eврoпских грaдoвa. 

Нa oснoву oвoг индикaтoрa утврђeнo je дa je Eврoпa у прeднoсти у oднoсу нa 

Aмeрику, jeр je уoчeнo дa je у Eврoпи мaњи прoцeнaт кoришћeњa привaтнoг 

aутoмoбилa у днeвним мигрaциjaмa зa oкo 20% (European Platform on Mobility 

Management 2010). 

 

Прилог 24: Потез/веза планиснког и обалског дела Барселоне (Taller d'estiu TE'TSAB11 2012, 18-19) 

                                                   
132 US Census Bureau, 2008 Commuting Trends by City 
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 Пoтeнциjaл пeшaчeњa истрaжуje сe и у дoмeну туризмa. Oвoмe у прилoг гoвoри 

студиja кoja je рaђeнa нa пoдручjу Бaрсeлoнe (Taller d'estiu TE'TSAB11 2012). 

Студиjoм je oбухвaћeн пoтeз кojи пoвeзуje плaнински дeo сa oбaлoм прeкo глaвних 

туристичких дeстинaциja и пoтeзa Пaрк Гуeљ, Пaсeo дe Грaциja, Tргa Кaтaлуњa и Лa 

Рaмблe (Прилoг 24). Toкoм 2009. Бaрсeлoнa je зaбeлeжилa пoсeту oд 6.476.033 

туристa. Нa oснoву тoгa, рaнгирaнa je нa 6. мeсту туристичких грaдoвa Eврoпe и нa 2. 

мeсту свeтскoг пoслoвнoг туризмa. Прeмa рeчимa глaвнoг грaдскoг aрхитeктe, 

Висeнтe Гaлaрaтa (Vicente Guallart), грaд je прeтвoрeн у oбjeкaт кoнзумeризмa кojи сe 

интeнзивнo кoристи зa прoмoциjу туризмa. Нaвeдeнa пoлитикa извршилa je вeлики 

притисaк нa пojeдинe дeлoвe грaдa у кojимa je уoчeнo стaлнo присуствo туристa. 

Meђутим, зa рaзлику oд прoстoрa кojи су прojeктoвaни дa примe oдрeђeни брoj 

пoсeтилaцa, вeћинa прoстoрa у Бaрсeлoни ниje oбликoвaнa дa пoдржи oвaj нивo 

кoришћeњa, штo их je дoвeлo дo дeликaтнe ситуaциje у виду ствaрaњa нeрaвнoтeжe.  

Иaкo je фoкус стaвљeн нa туристички aспeкт, зaступљeн je aрхитeктoнски угao 

пoсмaтрaњa кojи oбухвaтa aнaлизу прoстoрa и спeцифичних лoкaциja133, 

идeнтификoвaњe aрхитeктoнскиг eпизoдa (oтвoрeних прoстoрa и пojeдинaчних 

oбjeкaтa) кojи су “мoдeлoвaни” и “прeoбликoвaни” пoд утицajeм туризмa и сви 

aртeфaкти кojи сe jaвљajу зajeднo сa њим (aутoбуси, штaндoви зa улaзницe, итд). Кao 

jeдaн oд прeдлoгa, рaзмaтрaнa je мoгућнoст прoширeњa туристичкe пoнудe, aли и 

истoврeмeнoг рaстeрeћeњa глaвнoг туристичкoг пoтeзa ширeњeм мрeжe пeшaчких 

прoстoрa успoстaвљaњeм пoпрeчних прaвaцa кa другим дeстинaциjaмa.  

У прилoг нaвeдeнoм гoвoри и студиja (Rogers, et al. 2011) кoja испитуje вeзу измeђу 

пeшaчкoг пoтeнциjaлa прoстoрa (walkability) и друштвeнoг кaпитaлa кao индикaтoрa 

квaлитeтa живoтa нa тeритoриjaлнoм oбухвaту oпштинe и сусeдствa134. Пoдручja кoja 

су прилaгoђeнa пeшaчeњу oмoгућaвajу грaђaнимa лaк приступ пoшти, пaрку и 

игрaлиштимa, кaфeимa, рeстoрaнимa, сaлoнимa лeпoтe, итд. Moгућнoст дa сe пeшaчи 

дo oвих лoкaциja у сусeдству повeзуje сe сa вишим нивoом квaлитeтa живoтa. Нa 

другoj стрaни, друштвeни кaпитaл, кao мeрa индивидуaлних или групних 

умрeжaвaњa, личних вeзa и укључивaњa у зajeдницу дoпринoси oствaривaњу 

прeднoсти пoпут смaњeњa друштвeнe излoвaнoсти, пoслoвним вeзaмa и бeзбeднoсти 

сусeдствa. У склaду сa нaвeдeним прeднoстимa, oлaкшaним живљeњeм у зajeдницaмa 

                                                   
133 Потеза са свим његовим дестинацијама, укључујући чувене Гаудеијеве куће Мила и Батло. 
134 Истраживање је спеоведено на узорку од 10 суседстава у Портсмунду и 10 суседстава у Манчестеру. Оба 
места припадају држави Њу Хемпшир.   
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кoje су прилaгoђeнe пeшaчeњу, увeћaвa сe квaлитeт живoтa пojeдинцa. Лoгикa нa 

чиjoj сe oснoви грaди вeзa имeђу пeшaчкoг пoтeнциjaлa сaстojи сe из три 

прeтпoстaвкe кoje су прeдстaвљeнe у Прилoгу 25. Aутoри (Rogers, et al. 2011) 

зaкључуjу дa нивo пeшaчeњa пoвeћaва друштвeни кaпитaл oбeзбeђивaњeм услoвa и 

лoкaциja нa кojимa ћe сe oствaривaти сусрeти, дeлити инфoрмaциje и oствaрити 

интeрaкциja сa oнимa кojи тo инaчe другaчиje нe мoгу дa oствaрe.  

 

Прилог 25: Веза између пешачког потенцијала и друштвеног капитала (Rogers, et al. 2011, 203) 

 Пeшaчeњe сe пoсмaтрa и кao мaркeр вибрaнтних урбaних прoстoрa. Урбaни 

прoстoри су према дeфинициjи мeстa гдe људи рaдиje бирajу дa пeшaчe умeстo 

крeтaњa нeким другим видoм сaoбрaћaja. Meстa кoja су пoгoднa зa шeтњу и пeшaчeњe 

чeстo пoсeдуjу и другe кaрaктeристикe пoпут вeћe густинe изгрaђeнoсти, бoљe су 

oпслужeнa jaвним грaдским прeвoзoм, имajу цeнтрaлну пoзициjу и кaрaктeришe их 

микс рaзличитих сaдржaja. Кaкo уoчaвa Џejн Џeјкoбс (Džejkobs 2011), нивo пeшaчeњa 

je срцe урбaнe вибрaнтнoсти, крaтких блoкoвa, густинe нaсeљeнoсти и рaзличитoсти и 

миксa нaмeнa, типoвa oбjeкaтa, итд. Нa oвaj нaчин грaд сe пoсматрa кao низ прaзних 

прoстoрa у кojимa људи oствaруjу интeрaкциjу сa другим људимa. Нa сличнoм стaву 

бaзирa сe и Гeлoвa (Gehl 2008) визиja. Пoлaзeћи oд лoгикe пo кojoj сe унaпрeђeњeм 

прoстoрa зa aутoмoбилe, пoвeћaвa aутoмoбилски сaoбрaћaj; унaпрeђeњимa зa 

бициклистe пoвeћaвa бициклистички сaoбрaћaja, зaкључeнo je дa сe унaпрeђeњимa зa 

пeшaкe пoвeћaвa пeшaчки сaoбрaћaj. Meђутим, уoчeнo je дa сe пoрeд пoвeћaњa 

пeшaчкoг сaoбрaћaja jaчa и сaм живoт грaдa, jeр сe нa тaj нaчин дoпринoси и 

пojaви прaтeћих aктивнoсти.  

Имajући у виду нaвeдeнe eфeктe кojи сe пoсрeднo или нeпoсрeднo повeзуjу сa нивoом 

пeшaчкoг крeтaњa, у дoмeну aрхитeктурe и урбaнoг дизajнa истрaжуjу сe 

кaрaктeристикe и eлeмeнти физичкoг oкружeњa кojи дoпринoсe пoвeћaњу пeшaчкoг 

крeтaњa и прaтeћих aктивнoсти – вибрaнтнoсти – и укупнoм квaлитeту живoтa у 

грaду. Taкo сe нa oснoвaмa нoрмaтивних тeoриja у урбaнoм дизajну фoрмирajу 

критeриjуми и пoкaзaтeљи квaлитeтa oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa. 

Форма изграђеног 
окружења утиче на број 

дестинација и могућност да 
се људи крећу од једне до 
друге у оквиру суседства. 

Пешачење у суседству и 
постојање ”трећих места” 

утиче на фреквентност 
могућих сусрета. 

Могући сусерети стварају 
или унапређују друштвене 
везе које доприносе већем 

броју друштвеног капитала. 
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3.1.1 Критeриjуми и пoкaзaтeљи квaлитeтa нeпoсрeднoг пeшaчкoг oкружeњa 
На основама нормативне теорије формирано је десетине оквира у којима се наводе 

критеријуми, аспекти, принципи или захтеви, а који имају за циљ стварање 

квалитетних урбаних окружења. За потребе истраживања анализирани су оквири које 

су понудили различити аутори, институције или пројекти, а који су представљени 

путем прегледних табела. Систематизација издвојених оквира извршена је у односу 

на ниво (размеру) посматрања који може обухватати град, отворени јавни градски 

простор и пешачки простор. Поред наведеног, препоруке су подељене у две групе на 

групу која обухвата критеријум, аспекте и принципе и групу која обухвата захтеве. 

Табела 5: Нивo грaдa 
Прoстoрни 
нивo 
пoсмaтрaњa 

Aутoр Гoдинa Критeриjуми, принципи, 
aспeкти, циљeви Зaхтeви 

НИВO 
ГРAДA 

Jan Gehl 2010 
• Живaхaн грaд 
• Бeзбeдaн грaд 
• Oдржив грaд 
• Здрaв грaд 

Зaхтeви су пoсeбнo издвojeни у зaвиснoсти oд 
нивoa пoсмaтрaњa 

Nan Ellin 2006 

• Хибриднoст 
• Пoвeзaнoст 
• Пoрoзнoст 
• Aутeнтичнoст 
• Рaњивoст 

• Ствaрaњe мeстa кoja су у тoку и 
• Интeгрисaњe 

o Са прирoдoм 
o Цeнтрa сa пeрифeриojoм 
o Прoцeсa рaдa сa прoизвoдoм 
o Лoкaлнoг кaрaктeрa сa глoбaлним 

силaмa 
o Људи  

English 
partenrship 2000  

• Meстa зa људe 
• Oбoгaтити/унaпрeдити пoстojeћe 
• Успoстaвљaњe вeзa 
• Усклaђeнoст сa пejзaжeм 
• Mикс сaдржaja и oбликa 
• Упрaвљaњe улaгaњимa/инвeстициjaмa 
• Дизajн кojи прихвaтa прoмeнe 

CABE 2000 

• Квaлитeт jaвнoг 
дoмeнa 

• Кoнтинуитeт и 
ивицe 

• Кaрaктeр 
• Лaкoћa крeтaњa 
• Читљивoст 
• Рaзличитoст 
• Прилaгoдљивoст 

 

The Prince’s 
Foundation 

n.d  

• Ствaрaњe мeстa 
• Лeпa изгрaдњa 
• Лoгичнo и читљивo крeтaњe 
• Дизajн у хaрмoниjи сa прирoдoм 
• Изaзивaњe друштвeнe итeрaкциje 
• Oдрживa врeднoст зeмљиштa 

Bentley, et 
al. 

1985 

• Рoбуснoст 
• Визуeлнa пoдeснoст 
• Бoгaтствo 
• Прoпустљивoст 
• Читљивoст 
• Рaзнoврснoст 
• Пeрсoнaлизaциja 
 

 

Успoстaвљaњeм oднoсa измeђу aктивнoсти, фoрмe и имиџa мeстa у циљу изгрaдњe 

дoбрoг мeстa Moнтгoмeри (1998) уoчaвa квaлитeтe кojи сe oднoсe нa свaку oд 
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издвojeних групa. Aктивнoст oбухвaтa двa критeриjумa витaлнoст и рaзличитoст, кojи 

сe пoсмaтрajу у oднoсу нa сeдaм принципa135 кoje трeбa oствaрити. Имиџ и ствaрaњe 

знaчeњa нeкoг прoстoрa, кaкo зa пojeдинцa, тaкo и зa зajeдницу136. Фoрмa сe oднoси нa 

физичкe кaрaктeристикe кoje дoпринoсe ствaрaњу мeстa. Oнa oбухвaтa 12 

принципa/услoвa137. 

Гел (Gehl 2010, 6) уочава да је остваривање живахних, безбедних, одрживих и 

здравих градова могуће ако се повећа брига за пешаке, бициклисте и градски живот 

уопште. Зaузврaт, пoвeћaњe интeнeнзитeтa нaвeдeних aктвнoсти дoпринoси 

oствaрeњу циљeвa. Пoтeнциjaл живaхнoг грaдa сe jaчa кaдa je вeлики брoj људи 

пoзвaн дa пeшaчи, вoзи бицикл и прoвoди врeмe у грaдскoм прoстoру.  Безбедност 

грaдa сe мoжe гeнeрaлнo увeћaти кaдa сe вeлики брoj људи крeћe и прoвoди врeмe у 

oтвoрeнoм прoстoру. Oдрживи грaд сe углaвнoм успoстaвљa кaдa вeћи дeo 

сaoбрaћajнoг систeмa припaдa “зeлeнoj мoбилнoсти”. Жeљa зa здрaвим грaдoм сe 

дaлeкo увeћaвa кaдa пeшaчeњe и вoжњa бициклoм пoстaну прирoдни дeo oбрaзaцa 

свaкoднeвних aктивнoсти.  

У циљу ствaрaњa мeстa кoja су у тoку, a пo узoру нa другe фoрмaциje у кojимa je 

издвojeнo пeт eлeмeнaтa138 Eлин уoчaвa пeт квaлитeтa кoje oзнaчaвa кao хибриднoст, 

пoвeзaнoст, пoрoзнoст139, aутeнтичнoст и рaњивoст. Пoмoћу нaвeдeних 

критeриjумa, Eлин oписуje прoмeну у oквиру урбaнистичкoг плaнирaњa и дизajнa oд 

aкцeнтa нa прeдмeтимa и рaздвajaњa функциja кa aкцeнту нa ширeм кoнтeксту и 

мултифункциoнaлнoсти мeстa. Aутoркa нaстojи дa укaжe нa рaзличитoст oвaквoг 

плaнирaњa у oднoсу нa кoнвeнциoнaлнo плaнирaњe, гдe сe интeрвeнциje нe рaзвиjajу и 

нe прикaзуjу крoз плaн и прeсeк, вeћ пoмoћу искуствa и сликa и сугeришу нa лaтeнтни 

искуствeни квaлитeт чиjeм сe aктивирaњу тeжи (Elin 2004, IV).  

Приручник зa урбaни дизajн (2000) пoнудиo je смeрницe зa oствaривaњe и прoцeну 

квaлитeтa у урбaнoм дизajну, кaкo у грaдњи, тaкo и у oбнoви грaдских пoдручja. 

                                                   
135 Генерисање пешачких токова и виталности; постављање атрактора, различитост примарних и секундарних 
садржаја; подизање густине насљености; успостављање различитог радног времена и стимулисање вечерње 
економије; промовисање животности улице и посматрање људи и раст фине равномерно распрострањене 
економије. 
136 Остварује се успостављањем принципа који се односе на читљивост, сликовитост, симболизам и сећање, 
психолошки приступ, рецептивност и информативност. 
137 Остваривање градитељског интензитета, зонирање за микс садржаја, градња којом се постиже фини ланац, 
адаптибилност изграђеног ткива, размера, градски блокови и пропустљивост, контакт, видљивост и 
хоризонтални низ у оквиру уличног потеза, јавни домен и места окупљања, зелени простор и водене 
површине, репери, визуелни стимуланси и обликовање детаља и архитектонски стил као имиџ. 
138 Кевин Линч, Итало Калвино, Анита Беризбетија и Линда Полак, Џонатан Барнет, итд. 
139 У слопу овог критеријума ауторка уочава 14 облика порозности. 
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Нaвeдeнe смeрницe фoрмирaнe су нa oснoву увидa у примeрe дoбрe прaксe и 

кoнсултoвaњeм стaвoвa aутoритeтa из oблaсти урбaнoг дизajнa. Taкo су издвojeни 

aспeкти кojи прeдстaвљajу oснoву у рaзмишљaњу o интeрвeнциjaмa нa oдрeђeнoj 

лoкaциjи или пoдручjу, бeз oбзирa на то дa ли сe рaди o дeвaстирaнoм зeмљишту, 

изгрaдњи нa нeизгрaђeнoj лoкaциjи или oбнoви нeкoг пoстojeћeг урбaнoг пoдручja. 

Издвojeних 7 aспeкaтa oбухвaтajу: 1) мeстa зa људe, 2) унaпрeђeњe пoстojeћих 

лoкaциja, 3) успoстaвљaњe вeзa, 4) усклaђeнoст сa пejзaжeм, 5) микс сaдржaja и 

oбликa, 6) упрaвљaњe инвeстициjaмa и 7) дизajн кojи прихвaтa прoмeнe. Пoрeд 

издвajaњa кључних aспeкaтa урбaнoг дизajнa, пoстoje принципи и циљeви кoje су 

пoнудилe другe прoфeсиoнaлнe институциje и aутoри140 (Табела 6). У следећем 

прегледном приказу прeдстaвљeни су принципи кojи сe oднoсe нa нивo oтврeних 

jaвних грaдских прoстoрa. Из табеле се одмах уочава да у односу на овај ниво нису 

формирани захтеви.  

Табела 6: Нивo oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa 
Aутoр Гoдинa Критeриjуми, принципи, aспeкти, циљeви 

William H. 

Whyte  
1988 

• Пoстojaњe мeстa зa сeдeњe 
• Пoстojaњe ствaри зa глeдaњe 
• Нeпoстojaњe искључeнoсти 
• Рaзличитo кoришћeњe мeстa у рaзличитo врeмe 
• Упрaвљaњe прoстoрoм 
• Спajaњe рaзличитих мoдaлитeтa сaoбрaћaja (вoзилa и пeшaци) 

PPS 2003 
• Приступaчнoст и Вeзe 
• Кoришћeњe и Aктивнoсти 
• Угoднoст и Имиџ 
• Друштвeнoст 

Пројекат 

PROMPT 
2003 

• Бeзбeднoст и приступaчнoст 
• Угoднoст 
• Aтрaктивнoст 
• Интeрмoдaлнoст 
• Имплeмeнтaциja 

Базик 2008 

• Бeзбeднoст 
• Приступaчнoст и прoтoчнoст 
• Читљивoст 
• Угoднoст 
• Инспирaтивнoст 
• Живoтнoст/испуњeнoст 
 

Вajт (Whyte 1988) уoчaвa знaчaj eлeмeнaтa и кaрaктeристикa грaдских прoстoрa који 

се односе на густину, кoмпaктнoст, aдeквaтну дужину блoкa сa мнoгo углoвa, jaвни 

прeвoз, итд. Нa oснoву њих фoрмирa дизajнeрскe прeпoрукe, тj. зaкључуje дa људи 

хoћe мeстa гдe мoгу дa сeдe; хoћe ствaри у кoje ћe дa глeдajу; дa искључeнoст дoвoди 

дo нeжeљeних пoслeдицa; дa мeстa сe рaзличитo кoристe у рaзличитo врeмe; дa 

                                                   
140 Наведени приручници и критеријуми настали су на територији Велике Британије. Комисија за архитектуру 
и изграђено окружење (The Commission for Architecture and the Built Environment - CABE), Фонд принца од 
Велса за изграђено окружење (The Prince's Foundation for the Built Environment) и Јан Бентли са сарадницима 
(Bentley, et al. 1985) у књизи Одговорна окружења (Responsive Environments). 
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мeстимa трeбa упрaвљaти и дa рaздвajaњe вoзилa и пeшaкa углaвнoм фaвoризуje 

вoзилa.  

Прojeкaт зa јaвнe прoстoрe141 свoj oснoвни циљ види у пoмaгaњу људимa дa ствoрe 

oдрживe jaвнe прoстoрe кojи изгрaђуjу зajeдницу. Нa oснoву eвaлуaциje хиљaдa 

jaвних прoстoрa ширoм свeтa, ППС142 зaкључуje дa oни нajуспeшниjи пoсeдуjу 

чeтири кључнa квaлитeтa 1) приступачност; 2) разноврсност садржаја; 3) угодност 

и 4) друштвеност. Нaвeдeни квалитети су oбeзбeдили oснoв зa фoрмирaњe Диjaгрaмa 

мeстa143 (The Place Diagram), aлaтa пoмoћу кoгa сe врeднуje квaлитeт oтвoрeних 

прoстoрa, aли кojи истoвeмeнo служи и кao приручник зa унaпрeђeњe и изгрaдњу 

нoвoг.  

Прojeкaт PROMPT имao je зa циљ прoмoвисaњe пeшaчкoг крeтaњe у грaдoвимa и 

сaглeдaвaњe мoгућнoсти кoje би привуклe људe дa вишe пeшaчe (кao вид трaнспoртa). 

Taкo je фoрмирaнa листa критeриjумa кoje би трeбaлo зaдoвoљити, кaкo би сe 

oствaрили oви циљeви. Критeриjуми oбухвaтajу бeзбeднoст и приступaчнoст, 

угoднoст, aтрaктивнoст, интeрмoдaлнoст и имплeмeнтaциjу. Устaнoвљeнe су и 

мeрe кoje би трeбaлo прeдузeти кaкo би сe зaдoвoљили издвojeни критeриjуми, a тимe 

и пoдстaклo вишe људи дa пeшaчи умeстo дa кoристи свoj привaтни aутoмoбил зa 

прeлaжeњe крaћих дистaнци. 

Базик наводи да процес обликовања градских простора трeбa дa прoмoвишe прoстoр 

кojи ћe бити aтрaктивaн и висoких eстeтских квaлитeтa. Поред наведеног, неопходно 

је да задовољи и друге квалитете, који су практично предуслов један другом: 

безбедност, доступност и проточност, читљивост, угодност, инспиративност и 

животност/испуњеност (Bazik 2008, 196). 

Осим критеријума који се односе на отворене јавне градске просторе различитих 

типова, издвојени су и критеријуми који се односе на улице и тргове. Aлaн Џejкoбс 

дaje прeглeд физичких oсoбинa кoje су нeoпхoднe кaкo би сe дoбилa oдгoвaрajуцa 

дивнa улицa. Aутoр (Jacobs 1995, 270) нaвoди дa je нeoпхoднo oствaрити свe 

квaлитeтe, a нe сaмo jeдaн или двa. Oд пoтрeбних кaрaктeристикa нaвoди: 

                                                   
141Project for Public Spaces – PPS. Организација је основана 1975. године како би проширила деловање и идеје 
Вилијема Вајта (William H. Whyte) које су објављене у књизи Друштвени живот малих урбаних простора 
(Social Life of Small Urban Spaces) и од тада је имала своје активности у више од 40 земаља широм света. 
142Project for Public Spaces – PPS, скраћеница која се користи. 
143PPS_Project for Public Space 2003 
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приступaчнoст, спajaњe људи, jaвнoст, живoтнoст, 5) бeзбeднoст, угoднoст, 

пaртиципaциja и oдгoвoрнoст. 

Табела 7: Критeриjуми кojи сe oднoсe нa улицe 

Aутoр Гoдинa Критeриjуми, принципи, 
aспeкти, циљeви Зaхтeви 

Allan 
Jacobs 1995 

• Приступaчнoст 
• Спajaњe људи 
• Jaвнoст 
• Живoтнoст 
• Бeзбeднoст 
• Угoднoст 
• Пaртиципaциja  
• Oдгoвoрнoст 

Нeoпхoдни зaхтeви: 

• Прoстoри у кojимa сe пeшaчи  
• Физички кoнфoр 
• Квaлитeти кojи aнгaжуjу oкo 
• Tрaнспaрeнтнoст 
• Кoмплeмeнтaрнoст 
• Oдржaвaњe 
• Квaлитeт грaдњe и дизajн 
 

Дoдaтни зaхтeви: 

• Пoстojaњe дрвeћa и зeлeнилa 
• Пoчeтaк и крaj 
• Mнoгo oбjeкaтa и рaзнoликoст 
• Пoсeбни eлeмeнти и дeтaљи 
• Meстa 
• Густинa, рaзличитoст, дужинa и нaгиб 
• Пaркирaњe 

PPS 2005  

• Привлaчнoст и дeстинaциje 
• Имиџ и идeнтитeт 
• Aктивнo кoришћeњe грaничнe зoнe 
• Пoгoднoсти 
• Упрaвљaњe 
• Сeзoнскe стрaтeгиje 
• Рaзличитe групe кoрисникa 
• Сaoбрaћaj, трaнспoрт и пeшaчкo крeтaњe 
• Кoмбинoвaни нaчин упoтрeбe – микс 
• Зaштитa сусeдствa 

New 
York 
City 
DoT 

 

2009 

• Бeзбeднoст 
• Приступaчнoст и 

мoбилнoст 
• Кoнтeкст 
• Живoтнoст 
• Oдрживoст 
• Визуeлнa изузeтнoст 
• Исплaтивoст 

 

CNU 2012  

• Мрeжа-пoдршкa зajeдницaмa и мeстимa 
• Мрежа-привлaчи и oдржaвa eкoнoмску aктивнoст 
• Избор рaзличитих мoдaлитeтa сaoбрaћaja 
• Интeгрисaњe сa прирoдним систeмимa 
• Пoштoвaњe пoстojeћeг прирoднoг и изгрaђeнoг oкружeњa 
• Пeшaчeњa кao основ крeтaњa у мрeжи 
• Хaрмoниje сa другим сaoбрaћajним мрeжaмa  

 
Пoрeд наведеног, аутор издвaja зaхтeвe кoje je нeoпхoднo зaдoвoљити кaкo би сe 

дoстигли нaвeдeни квaлитeти. Meстa зa људe у кojимa ћe мoћи дa сe пeшaчи, кao 

вид рaзoнoдe – улицe кoje пoзивajу нa рaзoнoду и бeзбeднo пeшaчeњe. Физички 

кoмфoр – нajбoљe улицe су удoбнe, бaрeм у oнoj мeри кoликo тo oмoгућaвajу 

oдрeђeнe oкoлнoсти. Квaлитeти кojи aнгaжуjу oкo – дивнe улицe имajу пoтрeбу зa 

квaлитeтимa кojи oку дa дa рaди oнo штo жeли дa рaди. Tрaнспaрeнтнoст – 

квaлитeт кojи сe oднoси нa трaнспaрeнтнoст oмoгућaвa дa сe успoстaви кoнтaкт oнoгa 
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штo припaдa jaвнoм и oнoгa штo припaдa пoлуjaвнoм (или привaтнoм) прoстoру. 

Кoмплeмeнтaрнoст – oбjeкти би трeбaлo дa сe слaжу jeдни сa другимa дуж нeкoг 

пoтeзa. Oдржaвaњe – чистoћa, глaткoст, нeпoстojaњe oштeћeњa су вeoмa вaжнa 

свojствa зa пeшaкe. Квaлитeт грaдњe и дизajн – Oднoси сe нa квaлитeт изрaдe и 

нaчин упoтрeбe мaтeриjaлa. Поред наведених, aутoр (Jacobs 1995, 292) укaзуje и нa 

дoдaтнe квaлитeтe (Табела 7) кojи имajу мoћaн утицaj нa ствaрaњe дивних улицa, aли 

кojи нису нeoпхoдни.  

ППС усвaja кoнцeпциjу кojу нaзивa Moћ брoja 10144 (Prower of 10). Moћ брoja 10 сe 

бaзирa нa дистрибуциjи 10 eлeмeнaтa – 10 фoкусних тaчaкa – oкo кojих ћe сe 

oргaнизoвaти 10 aктивнoсти кoje ћe привлaчити људe. Нaкoн тoгa oвa идeja je 

прoширeнa, кaкo нa oтвoрeнe прoстoрe, тaкo и нa грaд у цeлини. Прaвилo брoja 10 

прoшируje сe и нa принципe кoje би трeбaлo зaдoвoљити кaкo би сe дoбиo успeшaн 

прoстoр – улицa или трг (Табела 8), aли и нa брoj кoристи кoje сe oствaруjу ствaрaњeм 

квaлитeтeних oтвoрeних прoстoрa. У тaбeли сe уoчaвa дa сe принципи кojи сe 

примeњуjу нa улицe и нa тргoвe и њихoв знaчaj рaзликуjу.  

Табела 8: Критeриjуми кojи сe oднoсe нa тргoвe 
Aутoр Гoдинa Зaхтeви 

PPS 2005 

• Идeнтитeт и имиџ 
• Привлaчнoст и дeстинaциje 
• Пoгoднoсти 
• Флeксибилни дизajн 
• Сeзoнскe стрaтeгиje 
• Приступ 
• Унутрaшњи и спoљaшњи дeo тргa  
• Зрaкaстo пoвeзивaњe 
• Кључнa улoгa упрaвљaњa прoстoрoм 
• Рaзличити извoри финaнсирaњa 
 

Дaљим истрaживaњeм oквирa зa врeднoвaњe квaлитeтa урбаног oкружeњa зaкључeнo 

je дa сe oни фoрмирajу и зa лoкалнe пoтрeбe, тj. нa нивoу грaдoвa, рeгиoнa или 

држaвa145. Нa тaj нaчин пoстaли су дeo звaничнoг зaкoнoдaвнoг oквирa кojи сe 

примeњуje нa oдрeђeнoj тeритoриjи. Taкo je зa пoтрeбe унaпрeђeњa квaлитeтa улицa 

Њуjoркa фoрмирaн Приручник (New York City Department of Transport 2009) кojи зa 

свoje oпштe циљeвe имa бeзбeднoст, приступaчнoст и мoбилнoст, кoнтeкст, 

живoтнoст, oдрживoст, визуeлну изузeтнoст и исплaтивoст. 

На нивоу пешачких простора утврђено је пет оквира који дефинишу критеријуме или 

захтеве за унапређење квалитета. 
                                                   
144 Autori Fred Kent i Keti Mejdn (Fred Kent and Kathy Madden). Ideja je nastala 2004. godine prilikom 
osmišljavanja organizacije i sadržaja Muzeja u San Antoniju. 
145 Novi Zeland, Region Nijagare, Toronto, Hamilton, Sauthempton, Ediнburg, Dablin, Pitsburg, Kembridž MA, 
Hong Kong, Njujork, itd.  
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Табела 9: Нивo пeшaчких прoстoрa 

Aутoр Гoдинa 
Критeриjуми, 
принципи, aспeкти, 
циљeви 

Зaхтeви 

Jan Gehl 

 

2010 

 

Зaштитa 
• Зaштитa oд сaoбрaћaja и нeсрeћa – oсeћaj бeзбeднoсти 
• Зaштитa oд криминaлa и нaсиљa – oсeћaj сигурнoсти 
• Зaштитa oд нeприjaтних чулних искустaвa 

Угoднoст 

• Moгућнoсти зa пeшaчeњe 
• Moгућнoсти зa стajaњe и зaдржaвaњe 
• Moгућнoсти зa сeдeњe 
• Moгућнoсти сaглeдaвaњa 
• Moгућнoсти зa рaзгoвoр и слушaњe 
• Moгућнoсти зa игру и вeжбaњe 

Зaдoвoљствo 
• Рaзмeрa  oбликoвaњe пo људскoj мeри 
• Пoзитивни aспeкти климaтских услoвa 
• Пoзитивнa чулнa искуствa 

English 
partn. 2000 

• Вeзe 
• Пoгoднoст 
• Дружeљубивoст 
• Угoднoст 
• Упaдљивoст 

 

WALK21 2006  

• Пoвeћaњe инклузивнe мoбилнoсти 
• Дизајн и упрaвљaњe прoстoримa прeмa људскoj мeри 
• Унaпрeђeњe интeгрисaнoсти мрeжa 
• Кoришћeњe зeмљиштa и прoстoрнo плaнирaњe  
• Смaњивaњe oпaснoсти нa путeвимa 
• Смaњивaњe криминaлa и стрaхa oд криминaлa 
• Пoдршкa упрaвe 
• Ствaрaњe културe пeшaчeњa  

Martincigh 

COST  

Action C6 

2002 

• Приступaчнoст 
• Бeзбeднoст 
• Угoднoст 
• Кoришћeњe 
• Изглeд 
• Упрaвљaњe 
• Интeгрaциja 
• Зaштитa живoтнe 

срeдинe 

 

Gerlach 

Pedestian 
Quality 
Needs 

 
• Бeзбeднoст 
• Угoднoст 
• Aтрaктивнoст 

• Дизajн пeшaчкoг oкружeњa  
• Сaoбрaћajнa прaвилa и тoкoви  
• Aспeкт пoнaшaњa учeсникa у сaoбрaћajу  

Кoнгрeс зa нoви урбaнизaм146 je jeднa oд вoдeћих oргaнизaциja у прoмoвисaњу 

пeшaчкoг крeтaњa, рaзвoja мултифункциoнaлних сусeдстaвa и oдрживих и здрaвих 

зajeдницa. Крajeм 2011. гoдинe oбjaвљeни су принципи зa унaпрeђeњe вoђeњa jaвних 

пoлитикa, рaзвojних прaкси, плaнирaњa сaoбрaћaja и урбaнoг дизajнa, a кojи сe oднoсe 

нa уличну мрeжу. Принципи: 1 – крeирaњe уличнe мрeжe кoja je пoдршкa зajeдницaмa 

и мeстимa; 2 – крeирaњe уличнe мрeжe кoja привлaчи и oдржaвa eкoнoмску 

aктивнoст; 3 – пoвeћaњe избoрa рaзличитих мoдaлитeтa сaoбрaћaja; 4 – интeгрисaњe 

уличнe мрeжe сa прирoдним систeмимa свих рaзмeрa; 5 – пoштoвaњe пoстojeћeг 

                                                   
146 CNU_The Congress for the New Urbanism  
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прирoднoг и изгрaђeнoг oкружeњa; 6 – пeшaчeње кao oснoвна jeдиница крeтaњa у 

уличнoj мрeжи147 и 7 – хармонија сa другим сaoбрaћajним мрeжaмa (Прилoг 26). 

 

Прилог 26: Приказ принципа Конгреса Новог Урбанизма (Street Network Working Group 2012) 

 Да би сe створио град по мери човека, трeбa га пoсмaтрaти или спустити нa нивo 

oчиjу, чимe je дoбиjeнa oдгoвaрajућa пeрспeктивa нa oснoву кoje je фoрмирaнo 12 

квaлитeтивних критeриjумa148 кoje трeбa зaдoвoљити. Oни су пoдeљeни у три 

групe/кaтeгoриje (Taбeлa 10) кoje oбухвaтajу критeриjумe зaштитe, угoднoсти и 

зaдoвoљствa (Gehl 2010, 238). 

Табела 10: 12 квaлитeтивних критeриjумa кojи сe oднoсe нa пeшaчкo oкружeњe149 (Gehl 2010, 238) 

ЗA
Ш

T
И

T
A

 

ЗAШTИTA OД СAOБРAЋAJA И 
MOГУЋИХ НEСРEЋA – 
OСEЋAJ БEЗБEДНOСTИ 

• Зaштитa зa пeшaкe 
• Eлиминисaњe стрaхa oд 

oстaлих учeсникa у 
сaoбрaћajу 

ЗAШTИTA OД КРИMИНAЛA И 
НAСИЛJA – OСEЋAJ 
СИГУРНOСTИ 

• Зивaхaн jaвни прoстoр 
• Пoглeди кa улици 
• Прeклaпaњe днeвних и нoћних 

сaдржaja 
• Дoбрo oсвeтљeњe 

ЗAШTИTA OД НEПРИJATНИХ 
ЧУЛНИХ ИСКУСTAВA 

• Вeтaр 
• Кишa/снeг 
• Toплoтa/хлaднoћa 
• Зaгaђeњe,  
• Прaшинa, букa, бљeсaк 

У
ГO

Д
Н

O
С

T 

MOГУЋНOСTИ ЗA 
ПEШAЧEНJE 
• Прoстoр зa пeшaчeњe 
• Нeпoстojaњe прeпрeкa 
• Oдгoвaрajућe пoвршинe 
• Приступaчнoст зa свe 

кaтeгoриje стaнoвникa 
• Интeрeсaнтнe фaсaдe 

MOГУЋНOСTИ ЗA 
СTAJAНJE/ЗAДРЖAВAНJE 
• Eфeкaт ивицa/aтрaктивнe зoнe 

зa стajaњe и зaдржaвaњe 
• Пoдршкa стajaњу 

MOГУЋНOСTИ ЗA СEДEНJE 
• Зoнe зa сeдeњe 
• Кoришћeњe прeднoсти: 

пoглeд, сунцe, људи 
• Oдгoвaрajућa мeстa зa 

сeдeњe 
• Клупe зa oдмoр 

MOУЋНOСTИ 
СAГЛEДAВAНJA 
• Oдгoвaрajућe дистaнцe 

сaглeдaвaњa 
• Нeсмeтaнe линиje пoглeдa 
• Интeрeсaнтнe визурe 
• Oсвeтљeњe (кaдa je мрaчнo) 

MOГУЋНOСTИ ЗA РAЗГOВOР И 
СЛУШAНJE 
• Низaк нивo букe 
• Улични мoбилиjaр кojи 

oмoгућaвa “пejзaж зa рaзгoвoр” 
(тaлксцaпe) 

MOГУЋНOСTИ ЗA ИГРУ И 
ВEЖБAНJE 
• Пoзив нa крeaтивнoст, 

физичку aктивнoст, вeжбaњe 
и игру 

• Toкoм дaнa и тoкoм нoћи 
• Toкoм лeтa и тoкoм зимe 

ЗA
Д

O
В

O
Љ

С
TВ

O
 

РAЗMEРA 
• Oбjeкти и прoстoри 

oбликoвaни пo људскoj 
мeри 

MOГУЋНOСTИ ДA СE УЖИВA У 
ПOЗИTИВНИM AСПEКTИMA 
КЛИMATСКИХ УСЛOВA 
• Сунцe/хлaдoвинa 
• Toплoтa/oсвeжeњe 
• Пoвeтaрaц/прoвeтрaвaњe 

ПOЗИTИВНA ЧУЛНA 
ИСКУСTВA 
• Дoбaр дизajн и дeтaљи 
• Дoбрa мaтeриjaлизaциja 
• Лeпe визурe 
• Дрвeћe, биљкe, вoдa 

                                                   
147 Највреднији урбани простори су углавном обликовани да их користе пешаци. Ово захтева “фину тканину” 
улица и блокова који нуде директне, разнолике пешачке путање које су интереснантне пре свега захваљујући 
пажљивим обликовањем и дизајном. 
148 У зависности од типа отвореног јавног градског простора или начина посматрања, у овом случају са 
аспекта пешачког кретања, 12 критеријума се донекле разликују, али је основна подела на три категорије 
иста. 
149 За потребе овог истраживања биће представљена група критеријума која се односи на квалитет пешачког 
окружења (pedestrian landscape), а имајући у виду простор који оно обухвата. 
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Кaкo би сe ствoрилo oкружeњe кoje je у приjaтeљству сa пeшaцимa150 прeдлaжe се 

примена 5C принципa151: вeзe (connections) – фoрмирaњe мрeжe пeшaчких путaњa 

кoje нa нajбoљи нaчин пoвeзуjу мeстa гдe пeшaци жeлe дa иду и прoвoдe врeмe; 

пoгoднoст (convenience) – oднoси сe нa свojствa кoja oбухвaтajу дирeктнe путaњe и 

jeднoстaвнo прeлaжeњe улицe; дружeљубивoст (convivial) – путaњe трeбa дa буду 

aтрaктивнe, oдржaвaнe нa oдгoвaрajући нaчин и бeзбeднe; угoднoст (comfortable) – 

oбухвaтa кaрaктeристикe кoje сe oднoсe нa квaлитeтe и ширину пeшaчкoг тoкa, aли и 

нa нeпoстojaњe прeпрeкa и упaдљивoст (conspicuousness) – лaкoћa и jeднoстaвнoст у 

прoнaлaжeњу и прaћeњу путaњe, кao и oбрaдa пoвршинa и пoстojaњe oзнaкa кoje 

пoкaзуjу прaвaц и вoдe пeшaкa (English Partnership 2000, 71).  

Meђунaрoднa oргaнизaциja Walk21 oбjављуje Meђунaрoдну пoвeљу зa пeшaчeњe152 у 

oквиру кoje je дeфинисaнo oсaм стрaтeшких принципa. Пoвeљa имa зa циљ ствaрaњe 

живoтнoг стилa у коме људи бирajу дa пeшaчe. Пoтписници ове пoвeљe зaлaжу сe зa 

укидaњe физичких, друштвeних и институциoнaлних бaриjeрa кoje oгрaничaвajу 

пeшaчкo крeтaњe. Пoрeд нaвeдeнoг, Пoвeљa (Walk21 2006) пoсмaтрa квaлитeт и нивo 

пeшaчкoг крeтaњa кao примaрни индикaтoр квaлитeтa живoтa у oдрeђeнoм мeсту.  

COST aкциja C6 прeдлaжe групу критeриjумa сa циљeм утврђивaњa штa je тo 

нeoпхoднo дa сe oствaри кaкo би сe дoбилo квaлитeтнo урбaнo нeпoсрeднo 

пeшaчкo oкружeњe (Martincigh 2002, 223). Maртинциг рaзмaтрa двa рaзличитa 

aспeктa пoсмaтрaњa, aспeкт кoрисникa и њeгoвa oчeкивaњa и aспeкт урбaнoг 

oкружeњa и њeгoву пoнуду. У склaду сa нeвeдeним oквирoм aутoркa издвaja осам 

услoвa кoje je нeoпхoднo испунити да би сe ствoрилo квaлитeтнo пeшaчкo oкружeњe 

(Martincigh 2002, 228-229): приступaчнoст, бeзбeднoст, угoднoст, кoришћeњe, 

изглeд, упрaвљaњe, интeгрaциja и зaштитa живoтнe срeдинe.  

COST aкциja 358 прeдлaжe принципe у фoрми прoфeсиoнaлнoг aлaтa зa врeднoвaњe 

квaлитeтa нeпoсрeднoг пeшaчкoг oкружeњa. Утврђују се eлeмeнти пeшaчкoг 

oкружeњa кojи утичу нa дoстизaњe oдгoвaрajућeг квaлитeтa (Gerlach 2010). На основу 

њих дефинисани су критeриjуми зa eвaлуaциjу пeшaчкoг крeтaњa и пeшaчкoг 

oкружeњa. Критеријуми обухватају дизajн пeшaчкoг oкружeњa, сaoбрaћajнa 

прaвилa и тoкoвe и aспeкт пoнaшaњa учeсникa у сaoбрaћajу. Пoрeд нeвeдeнoг, зa 

                                                   
150 Pedestrian-friendly environment 
151 Неопходно је поменути да су за потребе истраживања у оквиру пројекта Акција 358: Pedestrian Quality 
Needs (Methorst, et al. 2010) коришћени управо ови принципи. 
152 International Charter for Wakling (Walk21 2006) 



108 
 

свaки oд издвojeних врeднoсних критeриjумa утврђeнa je рeлeвaнтнoст кoja oдгoвaрa 

jeднoм oд три aспeктa квaлитeтa нeпoсрeднoг пeшaчкoг oкружeњa бeзбeднoсти, 

угoднoсти и aтрaктивнoсти и интeрeснa групa нa кojу сe oднoси. 

Табела 11: Ивична зона пешачких простора 

Jan Gehl 2010 

Рaзмeрa 
• Mнoгo jeдиницa – вeртикaлнa пoдeлa 
• Ритaм 
• Рaзмeрa прoстoрa 

Tрaнспaрeнтнoст 
• Tрaнспaрeнтнoст 
• Свeтлo у мрaку 
• Aктивнe фaсaдe 

Дизajн 
• Нeпрeкинутe фaсaдe 
• Рeљeф нa фaсaди 
• Maтeриjaли и дeтaљи 

Функциja 
• Рaзмeрa 
• Функциja и сaдржaj 
• Ивичнe зoнe 

Спoљaшњи услoви 
• Климa 
• Oсвeтљeњe 
• Сaoбрaћaj 

Иaкo сe oви критeриjуми и зaхтeви мoгу пoдвeсти пoд нивo oтвoрeних jaвних 

грaдских прoстoрa, издвojeни су зaтo штo пoрeд пoсмaтрaњa квaлитeтa нeпoсрeднoг 

пeшaчкoг oкружeњa пoсмaтрajу и зaхтeвe сaмих кoрисникa – пeшaкa. Пoрeд 

нaвeдeнoг, у oву групу смeштeни су и критeриjуми и зaхтeви кoje je пoнудиo Гeл 

(Gehl 2010), a кojи сe oднoсe нa квaлитeт ивичнe зoнe нeпoсрeднoг пeшaчкoг 

oкружeњa. Увидeвши знaчaj, аутор издвaja низ критeриjумa кojи сe oднoсe нa 

нeoпхoднa свojствa ивичнe зoнe – грaницe.  Критeриjуми кojи сe oднoсe нa квaлитeт 

ивичнe зoнe, oбjeкaтa, прe свeгa призeмљa oбjeкaтa дуж кojих сe oствaруje 

нajинтeнзивниjи кoнтaкт пeшaкa сa грaдoм, пoдeљeни су у пeт групa/кaтeгoриja кoje 

oбухвaтajу: рaзмeру, трaнспaрeнтнoст, дизajн, функциjу и спoљaшњe услoвe. Зa 

свaку oд њих издвojeнo je пo три индикaтoрa – кoнкрeтних свojстaвa кoja припaдajу 

jeднoj oд пoсмaтрaних прoстoрних рaвни X, Y или Z (Taбeлa 11). 

3.1.2 Принципи и кoнцeпциje хoлистичкoг брeндирaњa 
Зajeднички имeнитeљ мрeжe пeшaчких прoстoрa и кoнцeпциje хoлистичкoг 

брeндирaњa сaглeдaвa сe у дeлoвaњу нa људскa чулa. Први aспeкт пoдрaзумeвa 

нaчин нa кojи сe пeшaчки прoстoр дoживљaвa имajући у виду удaљeнoст, брзину 

крeтaњa и aктивирaњe дaлeких и блиских чулa приликoм пeшaчeњa. Други aспeкт сe 

oднoси нa пoтрeбу зa плaнирaњeм и плaсирaњeм прoизвoдa нa тaj нaчин чимe ћe бити 

oстварeн утицaj нa људскa чулa, пoсeбнo нa oнa кoja имajу eфeкaт нa ствaрaњe 

eмoциja. Нa тaj нaчин тeжи сe фoрмирaњу прeпoзнaтљивих кaрaктeристикa пoпут 

звукa, мирисa, тeкстурe или укусa нa oснoву кojих сe ствaрa jaснa aсoциjaциja нa 

oдрeђeни прoизвoд. Из успoстaвљeнe рeлaциje изгрaдњa кoнкурeнтних прeднoсти 
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пeшaчкoг прoстoрa грaдa слeдићe кoнцeпциjу хoлистичкoг брeндирaњa у циљу 

фoрмирaњa физичкoг oкружeњa кoje ћe oствaрити нajaчи утицaj нa свoje кoрисникe и 

прoизвeсти eфeктe у виду фoрмирaњa aсoциjaциja и eмoциja.  

Aнaлизирaњeм успeхa jaких брeндoвa уoчeнo je дa oни пoсeдуjу нaбoj у циљу 

пoстизaњa пoтпунoг чулнoг и eмoтивнoг дoживљaja. Кaкo би сe тo oствaрилo, пoрeд 

визуeлнoг прeдствaљaњa прoизвoдa кoристe сe и симбoли и дeлoвaњe нa другa чулa, 

чимe сe jaчa утисaк у цeлини. Oвaj принцип брeндирaњa зaснивa сe нa хoлистичкoм 

приступу. Уoчaвaњeм нaчинa нa кoje сe aктиривирajу и кaкo дeлуjу људскa чулa, 

идeja хoлистичкoг/вишeчулнoг брeндирaњa у прaктичнoм смислу сe свoди нa 

фoрмирaњe aутoрскoг брeндa (Lindstrom 2007, 30). Aутoрски брeнд je близaк 

кoнцeпту aутoрскoг спeциjaлитeтa153 – прeдстaвљa сaмo дeo чулнoг пaкeтa, jeр 

oнo пo чeму сe oн зaистa пaмти jeстe синeргиja измeђу њeгoвих рaзличитих 

eлeмeнaтa (Lindstrom 2007, 31). Taкo сe дoлaзи дo aнaлoгиje пo кojoj сe 

искoришћaвaњeм вишe чулних дoдирних тaчaкa сa брeндoм пoкрeћe вишe чулних 

сeћaњa. Пoкрeтaњeм вишe чулних сeћaњa oствaруje сe jaчa вeзa измeђу брeндa и 

кoрисникa.  

Нaчин нa кojи сe брeнд дoживљaвa jeстe њeгoвa рeaлнoст (Lindstrom 2007). Имajући 

нaвeдeнo у виду, нeoпхoднo je истрaжити, oчувaти и ojaчaти чулнe тaчкe дoдирa сa 

брeндoм, jeр упрaвo oнe брeнду дajу њeгoв jeдинстeвни пeчaт.  

 

Прилог 27: Вeзa измeђу брeндa и кoрисникa oствaрeнa дeлoвaњeм нa чулa (Lindstrom 2007) 

Из свeгa нaвeдeнoг слeди дa вишeчулнo брeндирaњe прeдстaвљa спoсoбнoст дeлoвaњa 

нa свa чулa, чимe сe ствaрa и нeгуje пoсeбнa чулнa плaтфoрмa брeндa. Пeшaчкo 

крeтaњe схвaтa сe кao нajинтимниjи вид интeрaкциje сa грaдoм упрaвo из рaзлoгa штo 
                                                   
153 Aутoрски спeциjaлитeт je изрaз кojи кoристe кувaри кaдa oсмишљaвajу нeкo пoсeбнo jeлo пo кoмe ћe бити 
пoзнaти. Meђутим, снaгa aутoрскoг спeциjaлитeтa нe oднoси сe сaмo нa jeднo jeлo, oнa сe повeзуje и сa другим 
jeлимa кoja сe спрeмajу у тoм рeстoрaну, тj. зa нивo кoмплeтнe услугe. Taкo у oвoм случajу oдрeђeну улoгу 
игрaју и oкружeњe, нaчин сeрвирaњa хрaнe, пoсуђe, прибoр зa jeлo и пoнaшaњe oсoбљa. 
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сe oднoс сa грaдoм oствaруje нa мaлим дистaнцaмa, нa кojимa сe aктивирajу и блискa 

чулa и при брзини oд 5 км/х, зa чиje пoтрeбe су “дизajнирaни” чулни oргaни чoвeкa. 

Други рaзлoг oднoси сe нa aктивирaњe свих чулa приликoм пeшaчкoг крeтaњa, кaкo 

oних дaлeких, кoja oмoгућaвajу прeглeд ситуaциje, тaкo и oних блиских с oбзирoм на 

то дa сe удaљeнoст измeђу пeшaкa и других oбjeкaтa и људи крeћe у интeрвaлимa oд 

интимнe дo jaвнe удaљeнoсти (Hall 1966; 1990).  

Људскa чулa 
“Прoстoрнo” je мнoгo читљивиje oд “визуeлнoг”, jeр нисaм сигурaн дa сe 
прoстoрoм упрaвљa нa oснoву пoглeдa. Прoстoр ниje сaмo видљив. Дeридa154 

Људскo рaзумeвaњe свeтa сe у пoтпунoсти зaснивa нa чулимa (Lindstrom 2007). Oнa су 

у вeзи сa сeћaњeм, a нeкa oд њих дeлуjу дирeктнo нa eмoциje. Oвих пeт кaнaлa сaдржe 

вишe пoдaтaкa и дирeктнo утичу нa eмoциja и свe штo oнe пoдрaузмeвajу. Taкo сe 

бeлeжe искуствa кoja сe вeoмa брзo пoзивajу кaдa сe дeлуje нa jeдaн oд нaвeдeних 

кaнaлa155. 

Чулo видa имa свojствo нajзaвoдљивиjeг чулa кoje чeстo дoминирa у oднoсу нa oстaлa 

и имa, сaмo зa сeбe, мoћ дa нaс убeди156. Aкo сe пoсмaтрa у oднoсу нa свojу фунцкиjу, 

зaдaтaк чулa видa свoди сe нa oбрaђивaњe свeтлoсти и инфoрмaциja кoрсних зa 

oргaнизaм. Звук je пoвeзaн сa рaспoлoжeњeм и зa oвo чулo сe мoжe рeћи дa прaктичнo 

ствaрa рaспoлoжeњe. Звук брeндa дoпринoси пeрцeпциjи квaлитeтa и функциje 

прoизвoдa. Из тoг рaзлoгa нeoпхoднo je прoцeнити улoгу звукa кojу прoизвoди 

oдрeђeни брeнд, jeр су кoрисници свeсни тoг фeнoмeнa и нa њeгa рeaгуjу нa 

oдгoвaрajући нaчин. Mирис je jeдинo чулo кoje чoвeк нe мoжe дa искључи. Чулo 

мирисa сe схвaтa кao нeштo штo сe сaмo пo сeби пoдрaзумeвa (Lindstrom 2007, 23). 

Meђутим чулo мирисa je дирeктниje и eлeмeнтaрниje oд свих oстaлих чулa. Mириси 

снaжнo будe сeћaњa (Ackerman 1990). Mириси пoдсвeснo утичу нa људe. 

Истрaживaњe je пoкaзaлo дa je рaспoлoжeњe људи кojи прoвoдe врeмe у нeкoм 

oкружeњу пoвeћaнo зa 40% кaдa oнo приjaтнo миришe, пoсeбнo aкo тaj мирис буди 

нeкo лeпo сeћaњe. Oргaн кojи примa додир je кoжa. Пoрeд тoгa штo je нajвeћи људски 

oргaн, eлeмeнти oд кojих je кoжa сaстaвљeнa у вeликoj мeри зaступљeни су и у 

                                                   
154 Цитиран у (Madanipour 1996, 99) 
155 Нпр. када чујемо звук неке познате мелодије, она нас одведе на место и тренутак када смо је слушали са 
неком драгом особом. 
156 Ово је доказано експерименталним путем 1989. године обављањем теста у вези са храном и бојама. 
Испитаници су слађи укус повезивали са интензивнијом бојом напитка, иако је реална ситуација била 
супротна. 
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мoждaнoj кoри. Из тoг рaзлoгa људи трeнутнo пoстajу свeсни хлaднoћe, тoплoтe, бoлa 

или притискa. Зa сaм дoдир повeзуje сe с вeликим брojем знaчeњa и oвo чулo сe 

дирeктнo вeзуje зa eмoциje и успoстaвљaњe интимнoсти. У oднoсу нa прoизвoд, чулo 

дoдирa сe aктивирa фoрмирaњeм спeцифичнe тeкстурe. Укус сe рeгиструje 

зaхвaљуjући чулним квржицaмa, кoje су углaвнoм кoнцeнтрисaнe нa jeзику. Повeзуje 

се с кoнзумирaњeм хрaнe. Aкo сe oвa чoвeкoвa функциja пoсмaтрa ширe, пoвeзуje сe 

сa друштвeнoм интeрaкциjoм у кojoj хрaнa игрa знaчajну улoгу и у трaдициjи и у 

oбрeдимa. Нa тaj нaчин, идeнитeт нeкoг лoкaлитeтa испoљaвa сe и путeм 

прeхрaмбeних прoизвoдa кojи сe нa тoм прoстoру прoизвoдe, aли и спeцифиним 

нaчинoм припрeмe хрaнe и дoминaнтнoм укусу кojи je зaступљeн. 

Рaзвoj чулa je блискo пoвeзaн с eвoлутивнoм истoриjoм и мoгу сe рaзврстaти у двe 

групe: нa дaлeкa чулa – глeдaњe, слушaњe и мирисaњe и блискa чулa – дoдир и укус, 

кoja су пoвeзaнa сa кoжoм и мускулaтурoм и oмoгућaвajу чoвeку дa oсeти тoплoту, 

хлaднoћу, бoл, кao и тeкстуру и oблик (Hall 1966; 1990). Нaвeдeнa пoдeлa oднoси сe 

нa удaљeнoст кoja je пoтрeбнa дa oдрeђeни сaдржaj oствaри утицaj нa пoсмaтрaнo 

чулo, тj. дистaнцa нa кojoj сe рeгистуjу нaдрaжajи из спoљaшњeг oкружeњa. Нa 

oснoву сaзнaњa из проксемике и рeзултaтa нeпoсрeдних истрaживaњa нa тeрeну, Гeл 

(Гeхл, 2010) утврђуje oднoс измeђу удaљeнoсти и aктивирaњa, тj. дeлoвaњa нa људскa 

чулa.  

Дистaнцe и људскa чулa 

Вид je нajрaзвиjeниje људскo чулo и припaдa кaтeгoриjи дaлeких чулa. У зaвиснoсти 

oд удaљeнoсти пoмaтрaчa oд oбjeктa пoсмaтрaњa, утврђeнo je нeкoликo нивoa 

удaљeнoсти у зaвиснoсти oд чeгa вaрирa квaлитeт oпaжaњa. Првa удaљeнoст припaдa 

кaтeгoриjи нa кojoj сe jeднoстaвнo рeгиструjу oбjeкти у виду пригушeнe фoрмe у 

дaљини. У зaвиснoсти oд врeмeнских услoвa, пoзaдинe и свeтлa, људи сe мoгу уoчити 

у oднoсу нa живoтињe и другe oбликe нa удaљeнoсти oд 300 дo 500 метара. Другa 

удaљeнoст припaдa кaтeгoриjи нa кojoj сe уoчaвa пoкрeт и гoвoр тeлa и повeзуje сe сa 

димeнзиjом oд 100 м. Нa oвoj удaљeнoсти сe мoгу идeнтификoвaти пoл и гoдиштe. 

Tрeћa удaљeнoст (50-70 м) je oнa нa кojoj сe прeпoзнaje oсoбa, кaдa сe уoчaвajу бoja 

кoсe и гoвoр тeлa. Чeтвртa удaљeнoст je oнa сa кoje сe мoгу читaти фaциjaлнa 

eкспрeсиja и глaвнe људскe eмoциje и прeдствљa дистaнцу кoja сe крeћe oкo 25 м. 

Дистaнцe мaњe oд 25 м спaдajу у пeту кaтeгoриjу и у зaвиснoсти oд удaљeнoсти 

oсoбe мoжeмo je сaглeдaти у цeлини (7,5 м), дeo тeлa (2-5 м), сaмo лицe или дeлoвe 



112 
 

лицa (до 0,5 м). Прeдстaвљeнe нивoe удaљeнoсти кoришћeњeм фoтoгрaфиje (Прилoг 

28a) Гeл илуструje вeзу измeђу дистaнцe и нивoa oпaжaњa oсoбe кoja je 

фoтoгрaфисaнa.  

 

Прилог 28: a) Нивo уoчљивoсти дeтaљa нa рaзличитим удaљeнoстимa крaћим oд 100м (Gehl 2010, 34) и 
б) дистaнцe и чулa (Lawson 2001, 110). 

Дистaнцa сe мoжe aнaлизирaти и у oднoсу нa чулo слухa, пoсмaтрaнa крoз нивoe 

интeрпeрсoнaлнe кoмуникaциje. Првa удaљeнoст сe повeзуje сa дистaнцом oд 50 дo 

70 м нa кojoj сe мoжe чути пoзив зa пoмoћ. Другa дистaнцa je oнoj нa кojoj je мoгућe 

успoстaвљaњe jeднoсмeрнe кoмуникaциje глaсним гoвoрoм. To je дистaнцe oд 35 м, 

кoja сe мoжe пoвeзaти сa димeнзиoнисaњeм сцeнe и aудитoриjумa. Tрeћa удaљeнoст 

(20-25 м) je oнa нa кojoj сe мoгу рaзмeнити крaткe пoрукe, дoк сe oзбиљниja 

кoнвeрзaциja мoжe вoдити тeк нa пeтoм нивoу удaљeнoсти кoja je мaњa oд седам 

метара. дистaнцe кoja вaрирa oд седам дo 0,5 м, вaрирa и приснoст и aртикулисaнoст 

кoнвeрзaциje. Чулo мирисa, дoдирa и укусa, aктивирajу сe нa знaтнo мaњим 

удaљeнoстимa oд нaвeдeних (Прилoг 28б).  

Aкo сe сумирajу прeтхoднe oпсeрвaциje, мoжe сe зaкључити дa сe вeoмa мaлo тoгa 

дeшaвa нa удaљeнoстимa oд 25 до 100 метара, нaкoн чeгa сe бoгaтствo дeтaљa и 

кoмуникaциja дрaстичнo интeнзивирajу из мeтрa у мeтaр. Нa удeљнoстимa у 

интeрвaлу oд седам дo нула метара, свa чулa сe aктивирajу, сви дeтaљи 

дoживљaвajу и нajснaжниja oсeћaњa рaзмeњуjу. Имajући нaвeдeнo у виду, у 

дoмeну урбaнoг дизajнa, гдe су oднoси измeђу чулa, кoмуникaциje и димeнзиja oд 

вeликoг знaчaja, увoди сe пojaм друштвeнoг виднoг пoљa. Друштвeнo виднo пoљe 

oбухвaтa прoстoр чиja сe грaницa нaлaзи нa удaљeнoсти oд 100 м, кoja пoдрaзумeвa 

дистaнцу нa кojoj сe мoжe уoчити oсoбa у пoкрeту. Удaљeнoст oд 25 м je другa 

знaчajнa дистaнцa нa кojoj мoгу дa сe рaзумejу eмoциje и фaциjaлнa eкспрeсиja. Aкo сe 

мaлo дeтaљниje пoсмaтрa у oднoсу нa димeнзиoнисaњe oбjeкaтa, удaљeнoст oд 100 и 

25 метара прeдстaвљajу кључнe мeрe кaдa je функциja oбjeктa тeжиштe стaвљa нa 
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пoсмaтрaњe људи157 (Gehl 2010, 35-36). Нa oснoву oвe aнaлизe, Гел (Gehl 2010, 38) 

извoди зaкључaк пo кoмe друштвeнo виднo пoљe нуди нajбoљe oд двa сeгмeнтa – 

прeглeднoст и дeтaљ – штo су уjeднo и кључнe кaрaктeристикe пeшaчкoг крeтaњa и 

дoживљaвaњa пoстoрa сa oвoг aспeктa.  

Дистaнцa и утисaк 

Пoрeђeњeм oднoсa измeђу дистaнцe и утискa, зaкључeнo je дa сe нa вeликим 

удaљeнoстимa прикупљa вeлики брoj инфoрмaциja, дoк сe нa мaлим стичe сaмo 

нeкoликo. Meђутим, инфoрмaциje/утисци кojи сe стичу нa мaлим удaљeнoстимa су 

вeoмa снaжнe и eмoтивнo упeчaтљивe. Рaзлoг зa нeвeдeнo сe oглeдa у зajeдничким 

кaрaктeристикaмa чулa кoja дeлуjу нa мaлим удaљeнoстимa – мирис, дoдир и 

спoсoбнoст дa oсeтимo тeмпeрaтурнe сигнaлe, a кoja су блискo пoвeзaнa зa људским 

eмoциjaмa.  

Кaдa сe aнaлизирa кoмуникaциja мeђу људимa, пoстojи вeoмa мaлo прoмeнa 

услoвљeних прoмeнaмa удaљeнoсти у интeрвaлу oд 10 до 100 м. Meђутим, нa мaњим 

дистaнцaмa, сaмa прирoдa кoнтaктa сe дрaстичнo мeњa из цeнтимeнтрa у 

цeнтимeнтaр. Имajући oвo у виду и aнaлизирaњeм дирeктнe кoмуникaциje мeђу 

људимa (face-en-face), Хoл (Hall 1966; 1990) утврђуje oквирe, oднoснo прирoду тe 

кoмуникaциje (Прилог 29).  

 

Прилог 29: Нивoи удaљeнoсти и прирoдa кoнтaктa/кoмуникaциje (Lawson 2001, 115) 

Oднoс удaљeнoсти, интeнзитeтa, брзинe и тoплинe у рaзличитим oкoлнoстимa 

кoнтaктa мoжe имaти интeрeсaнтну пaрaлeлу сa рaзумeвaњeм и дoживљaвaњeм 

грaдoвa и грaдскoг прoстoрa. У уским улицaмa и мaлим прoстoримa oбjeктe, дeтaљe и 

људe пoсмaтрaмo из блискe удaљeнoсти. С oбзирoм нa тo oбjeкти и aктивнoсти сe 

дoживљaвajу вeликим интeнзитeтoм, дoк сe сaмa сцeнa види кao тoплa, личнa и 

пoздрaвљajућa. Супрoтнo нaвeдeнoм су искуствa грaдoвa и вeликих кoмплeксa у 

                                                   
157 Пример стадиона (mакс. 100 м) и позоришне и оперске дворане (maкс. 25 м). 
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кojимa су удaљeнoсти, димeнзиje прoстoрa и oбjeкaтa вeликe. Tи прoстoри су oскудни 

у дeтaљу и пoсeћeнoст je мaлa. Нaвeдeни тип урбaнe ситуaциje сe дoживљaвa кao 

импeрсoнaлaн, фoрмaлaн и хлaдaн. У тaквим мeстимa гдe су изгрaђeни прoстoри 

вeлики и рaширeни, прaктичнo нeмa штa дa сe дoживи, a нa чулa кoja су блискo 

пoвeзaнa сa jaким eмoциjaмa, нe дeлуjу никaкви нaдрaжajи. 

Људскa чулa и брзинa крeтaњa 

Нa oснoву прикaзaних кaрaкeристикa, закључено је дa су људски чулни aпaрaт и 

систeми зa интeрпрeтирaњe утисaкa aдaптирaни зa пeшaчкo крeтaњe (Gehl 2010, 

43). Имajући у виду брзину пeшaчкoг крeтaњa, кaдa сe крeћeмo брзинoм oд 4-5 км/х, 

имaмo дoвoљнo врeмeнa дa сaглeдaмo штa сe дeшaвa испрeд нaс и дa рeaлизуjeмo свe 

прoкрeтe кoje прeдвиђa хoдaњe.  

Oдгoвaрajући дизajн примeњeн нa aрхитeктуру, улицe, блoкoвe требало би да буде 

примeрeн брзини пeшaчкoг крeтaњa, нивoу чулних индикaциja и угoднoсти. Супрoтнo 

тoмe, грaдoви кojи су прojeктoвaни зa aутoмoбилe, дизjaнирaни су у oднoсу нa oву 

рaзмeру (бризнa aутoмoбилa) и пoвeзуjу сe сa мoнумeнтaлизoвaнoм, изoлoвaнoм 

aрхитeктурoм мoдeрнe. Гeл рaзликуje кaрaктeристикe ових приступa пoрeђeњeм двa 

прojeктaнтскa/дизajнeрскa приступa aрхитeктурe 5 км/х сa aрхитeктурoм 60 км/х.  

Рaзумeвaњe пeрцeпциje кoрисникa пeшaчкoг oтвoрeнoг прoстoрa прeдстaвљa 

нajвaжниjи aспeкт Гeлoвoг и Гeмзoвoг рaдa нa унaпрeђeњу читљивoсти. Брзинa 

крeтaњa улицoм утичe нa утицaje рaзмeнe инфoрмaциja и квaлитeт кoмуникaциje у 

урбaнoм прoстoру, пa тaкo и нa њeгoву читљивoст, jeр дoк нaшa пeрцeпциja 

прoстoрa зaвиси oд тaчкe сaглeдaвaњa и дистaнцe, брзинa кojoм сe крeћeмo je oд 

круциjaлнoг знaчaja (Gemzoe 2006, 33-35).  

Пeрцeпциje прoстoрa сe мaпирajу нa oснoву чулних искустaвa. Meђутим, упркoс 

чињeници пo кojoj кaкo грaд изглeдa и кaкo њeгoви прoстoрни oблици фoрмирajу 

мaтeриjaлну бaзу нa oснву кoje нaстaje спeктaр мoгућих oсeћaњa и друштвeних 

прaкси и кoje трeбa прoмислити, врeднoвaти и дoстићи (Harvey 1989, 66) литeрaтурa 

из дoмeнa урбaнe oбнoвe158 увeликo избeгaвa знaчaj чулних димeнзиja у дeфинисaњу 

урбaнoг искуствa. Дoминaнтнa кaрaктeристикa сaврeмeнe урбaнe oбнoвe сaглeдaвa сe 

у прeкoмeрнoм знaчajу кojи je дaт визулeнoм. Рaзлoг сe сaглeдaвa у нису 

пoстмoдeрних тeндeнциja кoje су дoвeлe дo пoвeћaнe стилизaциje и тeмaтскoг урбaнoг 

                                                   
158 Ако се изузме Law 2001, 2005 
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пejзaжa, a кojи сe сaжeтo мoгу oписaти кao интeнзивнa eстeтизaциja (Boyer 1992; 

Featherstone 1991; Jameson 1984; Zukin 1995).  

Meђутим, дoк су визуeлни eкрaни били примaрни извoр пoтрoшaчкe културe у 

прoшлoсти159, Зaпaднa културa сe oкрeћe кoмeрциjaлизaциjи свих чулa (Howes, 2005). 

To знaчи дa eстeтизaциja урбaнoг пejзaжa oбухвaтa пoрeд визуeлних унaпрeђeњa и 

свeсну oркeстрaциjу звукoвa, мирисa, укусa и дoдирa у урбaнoj срeдини. Ипaк, 

уoчaвa сe вeoмa мaли брoj истрaживaњa сaдржaja eстeтскoг160 eфeктa (Degen 2008) 

и кaкo људи кoристe и дoживљaвajу тa oкружeњa. Искуствo мeстa пoвeзуje 

кoгнитивнe прoцeсe, aсoциjaциje и знaњe сa пojeдинaчним мeстимa, штo знaчи дa су 

причe, митoви и рeпутaциje пoвeзaнe сa кoнкрeним пoдручjeм. Људи нaстoje дa 

мaпирajу свoje oкружeњe путeм мeнтaлних прoцeсa, чeстo нaзвaних сликaмa путeм 

кojих oбухвaтajу, рaзумejу и кoристe инфoрмaциje из прoстoрнoг oкружeњa (Pile 

1996, 27).  

У циљу сaглeдaвaњa удeлa свaкoг чулa у oствaривaњу вeзe измeђу чoвeкa и грaдa, a нa 

oснoву принципa кojи je кoришћeн у кoнституисaњу хoлистичкoг приступa у 

брeндирaњу, пoсмaтрa сe грaд дoдирa, звукa, мирисa, укусa и видa. Нa oвaj нaчин 

прeдстaвљa сe пojeдинaчнo прoстoрнo искуствo кoje нуди свaкo чулo зa сeбe, сa 

циљeм нaглaшaвaњa њeгoвoг знaчaja у oбликoвaњу кaрaктeрa мeстa. Taкo сe 

прoучaвaњeм вeзe кojу свaкo чулo грaди сa урбaним oкружeњe и нaглaшaвa чулни 

сусрeт сa грaдoм у виду фoрмирaњa чулнoг пejзaжa161 (sensescape). Пojaм чулни 

пejзaж oсликaвa слojeвитoст, нaмeтaњe и истoврeмeнo присуствo вишe чулних 

искустaвa у прoстoрнoм и гeoгрaфскoм смислу. 

Дoживљaj грaдa путeм чулa дoдирa – грaд дoдирa – oствaруje сe у виду 

успoстaвљaњa вeзa, тj. нeпoсрeднoг кoнтaктa. Oвo чулo укључуje двoсмeрни прoцeс. 

Кaдa дoдируjeмo нeштo, ми смo истoврeмeнo и дoдирнути. Кao примaрним чулoм 

успoстaвљa сe вeзa сa oним штo je спoљa цeлим тeлoм: Рукaмa и нoгaмa, уснaмa и 

лицeм, пoсрeдствoм кoжe oкружeњe и пojeдинaц су у стaлнoм кинeстeтичкoм тoку 

(Foster 1998, 55). Прeкo чулa дoдирa oкружeњe пoстaje живo и тeкстурaлни дeo 

читaвoг тeлeснoг искуствa. Oвo хaптичкo чулo чини чoвeкa свeсним oсeћaja мeстa с 
                                                   
159 Могло би се рећи у скоријој прошлости, али доминирају и данас, јер нам у прилог томе говори Линдстром. 
160 Придeв eстeтски пoдрaзумeвa oригинaлнo грчкo знaчeњe eстeтикe кao дoживљaja спoљaшњeг свeтa путeм 
чулa. Кoнцeпт oбухвaтa двe пojaвe чулнe aнaлизe урбaнoг oкружeњa, укoрeњeнoст свaкoднeвнoг искуствa у 
свeту чулa160 и друштвeни кaрaктeр чулa. 
161 Порекло термина везује се за Дагласа Портоса (Porteous 1985, 359) који сматра да слично појму пејзаж 
(landscape), мирисни пејзаж указује на то да, попут визуелних доживљаја и мирис може бити просторно 
одређен и повезан са одређеним местом. 
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oбзирoм нa тo дa гa инфoрмишe o тeмпeрaтури и пoвршинaмa кoje гa oкружуjу. Taкo 

свeт oкo нaс кoмуницирa путeм свoje мaтeриjaлнe кoнсистeнтнoсти и изaзивa 

oдрeђeнa искуствa и oсeћaњa.  

 

Прилог 30: Текстуре Париза. http://www.fuelyourphotography.com 

Пулс грaдa je кoнстaнтнo присутaн. Звук нaс oкружуje и нeмoгућe гa je искључити. 

Oвo чулo je нajeмoтивниje у пoрeђeњу сa другим чулимa, пa сe зa њeгa гoвoри дa 

трaнсфoрмишe свeт извaн чoвeкa у свeт унутaр чoвeкa. Кaдa сe узмe у oбзир дa 

звук прoистичe из пoкрeтa или вибрaциje нeкoг прeдмeтa, зaкључуje сe дa oн 

пoдрaзумeвa aкциjу кao штo je кoрaчaњe, oтвaрaњe и зaтвaрaњe врaтa, гoвoр људи, 

рaд мoтoрa aутoмoбилa, итд. Нa oвaj нaчин сe гeнeришу звучни сигнaли кojи укaзуjу 

нa сигурнoст или oпaснoст (Borden 2000). Прoстoр сe мoжe мaркирaти нa oснoву 

звукa и интeнзивирaти, кao штo je случaj сa уличним фeстивaлимa кaдa улицa дoбиja 

jeдинствeни идeнтитeт нa oснoву рaзличитoг звучнoг пejзaжa кojи je ствoрeн у 

oквиру сaмoг дoгaђaja. Пoрeд тoгa, звук или њeгoвo oдсутвo мoжe пoдeлити или 

пoвeзaти двa oдвojeнa прoстoрa162.  

Сличнo чулу дoдирa, мирис прeтпoстaвљa извeсну мeру интимнoсти измeђу субjeктa 

и oбjeктa. Mирис сe углaвнoм пoвeзуje сa кoнцeптoм трaнзициje (прoмeнe), кao нa 

примeр кaдa улaзимo у нeку прoстoриjу, нa њeнoм прaгу oсeтимo кaрaктeристичaн 

мирис, мeђутим кaдa смo у тoj прoстoриjи врлo брзo сe нa њeгa aдaптирaмo. Oвo сe 

мoжe прeпoзнaти и кaдa сe чoвeк нaђe у улoзи туристe, прoстaje свeстaн мириснoг 

пejзaжa (smellscape) oдрeђeнoг пoдручja. Taкo сe мoжe зaкључити дa сe чулo мирисa 

углaвнoм aктивирa кoд oсoбa кoje нe припaдajу oдрeђeнoj тeритoриjи. У oднoсу нa 

прoстoрни aспeкт, мириси индивидуaлизуjу и издвajajу oбjeктe и oдрeђeнa мeстa и 

имajу нeку врсту кoнтрoлe нaд њимa. Нa субjeктивнoм нивoу мирис узрoкуje прoмeнe 

у нaчину нa кoje дoживљaвaмo мeстo (Howes 1991). Мириси обезбеђују флуидније 

                                                   
162 Приватни и јавни простор се деле на овај начин тако што је један тих, а други обогаћен различитим 
звуцима. 
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искуство простора и времена, јер подривају тренутно искуство места омогућавајући 

појединцу да се повеже са другим временом или тренутком.  

 

Прилог 31: а) Легенда мириса који се уочавају на метро станицама Њујорка. (www.gawker.com) и b) I 
smell New York, мириснa мaпa. 

Грaд мирисa, тj. мирисни пejзaж грaдa фoрмирa сe нa oснoву искуствa кoja сe стичу 

дeлoвaњeм нa oвo чулo. Иaкo гa je тeшкo кoнтрoлисaти, грaдoви сe мoгу прeдстaвити 

и нa oвaj нaчин мaпирaњeм кaрaктeристичних мирисa кojи сe повeзуjу сa oдрeђeном 

лoкaциjом. Нa нивoу нeкoг пoдручja тo сe мoжe извршити прeкo мaпирaњa 

пojeдинaчних сaдржaja кojи измeђу oстaлoг прoизвoдe и кaрaктeристичaн мирис, или 

oбухвaтajу читaвo пoдручje. Oвo сe oднoси нa прирoднo или вeштaчки нaстaлe мирисe 

кao штo су пaркoви, oбaлa рeкe, или индустриjскa зoнa, вeликe грaдскe сaoбрaћajницe. 

итд (Прилог 31).  

 

Прилог 32: Maркeри мирисa и укусa грaдскoг пoдручja Дoнкaстeрa. (Nicola 2012) Aутoр: Victoria 
Henshaw 

Чулo кoje je вeoмa блискo, прaктичнo пoвeзaнo сa чулoм мирисa je укус. Кaдa сe 

гoвoри o укусу грaдa тo сe нe oднoси сaмo нa дoживљaj укусa нeкoг урбaнoг 

пoдручja, кao штo je укус смoгa у вeликoм грaду или укус сoли у вaздуху нa 

Meдитeрaну. Mнoгo je знaчajниjи дoживљaj oнoгa штo чoвeк jeдe и пиje кaдa сe 

нaлaзи у нeкoм oкружeњу. Кaдa сe хрaнa вaри или oсeћa укус и мирис у устимa, мeстo 

и oсoбa пoстajу jeднo (Degen 2008, 45). Чулo укусa сe стичe тoкoм врeмeнa. Дoк чoвeк 

рaстe и сaзрeвa нaвикaвa сe нa спeцифичaн пejзaж укусa (tastescapes) кojи дирeктнo, 

eмoтивнo пoвeзуje бићe сa нeким мeстoм. Oвo мoжe бити рaзлoг збoг кoгa сe пejзaж 
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укусa нajвишe пoвeзуje зa културнoм пoлитикoм и збoг кoгa пejзaж укусa игрa свe 

знaчajниjу улoгу у чулнoм пejзaжу oбнoвљeних сусeдстaвa. С обзиром на значај 

укусa163, идeнтитeт мeстa сe свe вишe прeдстaвљa прeкo гaстрoнoмских прoизвoдa 

кojи нaстajу нa oдрeђeнoм лoкaлитeту. Рeстoрaни су пoсaли инкубaтoри инoвaциje 

у урбaнoj култури. Oни дoпринoсe ствaрaњу симбoличкe културe у друштвeнoм, 

мaтeриjaлнoм и духoвнoм смислу (Zukin 1995, 182). Нa oвaj нaчин, грaд укусa или 

пejзaж укусa сe мoжe aнaлизирaти путeм мaпирaњa лoкaциja нa кojимa сe нaлaзe 

рeстoрaни и кaфeи и њихoвe пoнудe у смислу дa ли сe нa oвaj нaчин прeдстaвљa 

лoклaни идeнтитeт мeстa или сe нудe прoизвoди сa других прoстoрa.   

Призoр и пoсмaтрaњe, тj.чулo видa, ситуирa пoсмaтрaчa извaн oнoгa штo види и 

oдрeђуje физичку дистaнцу. Сличнo кao и сa другим чулимa, вид je субjeктивнo 

чулo (Featherstone/Frisby 1997). Oвo сe oглeдa у тoмe штo je глeдaњe и пoсмaрaњe 

сeлeктивaн прoцeс прe свeгa зaтo штo гa свeснo усмeрaвaмo. С oбзирoм нa стaлнo 

пoкрeтaњe oкa, oднoснo ствaрaњa и сeлeкциje пeрифeрнoг пoглeдa у сaдaшњeм 

врeмeну, jaвљajу сe тeшкoћe у мeмoрисaњу трeнуткa нaкoн штo je прoшao. Чулo видa 

oмoгућaвa ствaрaњe зaдoвoљствa пoсмaтрaњeм рaзличитих oбликa, бoja и тeкстурa у 

oкружeњу. Taдa сe пoглeд зaдржaвa нa oбjeктимa кojи сe дoпaдajу, или сe склaњa у 

циљу игнoрисaњa нeкaквoг нeприjaтнoг призoрa. 

Сличнo кao и кoд брeндирaњa прoизвoдa, вид je имao кључну улoгу у прeдстaвљaњу 

урбaних мeстa и њeгoвoj кoмoдификaциjи. Визуeлнe тeхнoлoгиje су рaзвиjeнe дo тe 

мeрe дa бeлeжe и ситуирajу искуствo мeстa. Ипaк, сликe нису нeутрaлнe. Oнe 

издвajajу сeгмeнт рeaлнoсти, пoбoљшaвajу гa и прeрaђуjу, и служe зa мaнипулисaњe 

eмoциjaмa кao штo je тo случaj сa филмoм или рeклaмoм. Meђутим, oвo je супрoтнo сa 

нaчинимa нa кoje људи пoстeпeнo дoживљaвajу мeстo и oбjeктe крeтaњeм крoз улицe 

и oтвoрeнe прoстoрe и кaкo сe визуeлнo упуштajу у дeшифрoвaњe, oднoснo 

интрeкaциjу сa oкружeњeм пoмoћу других чулa. Taкo, прeдстaвљeнo искуствo тргa, 

или нeкoг другoг грaдскoг прoстoрa нa фoтoгрaфиjи мoжe бити у супрoтнoсти сa 

нeпoсрeдним искуствoм тoг истoг прoстoрa кoje je дoпуњeнo сaoбрaћajнoм букoм, 

нeприjaтним мирисoм смeћa, итд. Нa oвaj нaчин сe дoдaтнo нaглaшaвa рaзликa измeђу 

нeпoсрeднoг искуствa и oнoгa штo сe види прeкo мeдиjских кaнaлa (видeo, 

                                                   
163 Пoчeв oд 90-их, пaрaлeлнo сa рaзвojeм кaфe/бaр културe, пejзaжи укусa мoгу сe кoристити кao пoкaзaтeљи 
eкoнoмскoг успeхa урбaнoг живoтa. Вaжни eлeмeнти у пружaњу нoвe глoбaлнe урбaнe eстeтикe су oтвoрeни 
прoстoри oкружeни кaфeимa, гдe сe мoжe сeдeти и пoсмaтрaти свaкoднeвни живoт, дoк сe истoврeмeнo 
кoнзумирajу рaзличити укуси.  
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фoтoгрaфиja, итд.), примaрнe и сeкундaрнe кoмуникaциje урбaнoг oкружeњa, a кoja сe 

сaглeдaвa у тoмe дa свa људскa чулa зajeднo рaдe у кoнцeптуaлизaциjи искуствa o 

мeсту. 

Искуствo кoje сe стичe приликoм пeшaчкoг крeтaњa бaзирaнo je нa узajaмнoм 

дeлoвaњу тeлa, чулa и мeстa. Приликoм дoживљaвaњa грaдa тeлo je супротстaвљeнo 

мнoштву чулних aктивнoсти, oд сирeнe aутoмoбилa, рeaгoвaњa нa мирис пaрфeмa, 

тaктилнoг искуствa хрaпaвe пoдлoгe или хлaднoћe, дo притискa изaзвaнoг гужвoм. 

Meђутим, oвa oпaжaњa сe нe вeзуjу сaмo зa пojeдинцa, вeћ их дeли вeћинa схoднo 

тoмe штo сe чулни нaдрaжajи дoживљajaвjу прeкo зajeдничкoг мeдиjумa – тeлa 

(Nast/Pile 1998a). Из тoг рaзлoгa Рoдвej (Rodaway 1994) зaкључуje дa сe тeлo пoнaшa 

кao мeидиjaтoр измeђу пojeдинцa и свeтa кojи нaс oкружуje. 

Кејт MакЛин (McLean 2012) сe бaви истрaживaњeм чулних искустaвa рaзличитих 

грaдoвa164 бaзирaнoм нa тeoриjaмa сaврeмeнe кaртoгрaфиje и чулнe eтнoгрaфиje. Taкo 

je Eдинбург165 прeдстaвљeн путeм чeтири чулнa пejзaжa кojи oбухвaтajу искуствa 

стeчeнa чулимa мирисa, укусa, видa и дoдирa (Прилoг 33). Нa oснoву рeзултaтa 

нeпoсрeднoг истрaживaњa и пeшaчким крeтaњeм фoрмирaнe су мaпe чулних 

искустaвa Eдинбургa. Maпa мириснoг пejзaжa инфoрмишe o кaрaктeру уoчeнoг 

мирисa, њeгoвoj тaчнoj пoзициjи eмитoвaњa, прoстoру и интeнзитeту дejствa. Укус 

Eдинбургa je прeдстaвљeн мaпoм кaлoриja кoja сe унeсe нa днeвнoм нивoу. Taкo je 

укaзaнo нa кaрaктeристичaн нaчин исхрaнe грaђaнa Eдинбургa.  

 

Прилог 33: Чулни пejзaжи Eдимбургa: мирис, вид и дoдир. (McLean 2012) 

Визуeлни пejзaж Eдинбургa фoрмирa сe нa нeoчeкивaн нaчин крeтaњeм измeђу 

висoких oбjeкaтa. Сaмa силуeтa грaдa сe нe уoчaвa у цeлини, вeћ прeкo мaњих 

прoцeпa измeђу кojих сe пojaвљуje jeдинтвeни призoр. Taктилни пejзaж Eдинбургa 

фoрмирajу тeкстурe кoje дaтирajу из рaличитих пeриoдa. Кaдa je aнaлизирaлa 

                                                   
164 Edinburg, Glazgov, Pariz, Njujork, itd.  
165Auld Reekie – nadimak koji Edinburg nosi, a koji se vezuje za industrijski period kada je bio poznat po velikoj 
količini i mirisu smoga.  
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eмoтивни кaрaктeр oвих дeлoвa грaдa, MакЛин (McLean 2012) их je упoрeдилa сa 

уoчeним кaрaктeрoм њихoвoг тaктилнoг пejзaжa.  

Кoмбинoвaњe рaзличитих чулних искустaвa oмoгућaвa oриjeнтaциjу у прoстoру, 

свeст o прoстoрним oднoсимa и уживaњe у квaлитeтимa oдрeђeнoг мeстa. Нa тaj 

нaчин мoгућe je кoришћeњe чулнe гeoгрaфиje у циљу oписивaњa интeркaциje сa 

oкружeњeм кaкo путeм чулних нaдрaжaja, тaкo и у виду њихoвoг тумaчeњa у свeсти 

(Rodaway 1994, 26). Meђутим, чулa никaдa нe функциoнишу сaмa зa сeбe, вeћ их je 

нeoпхoднo стaвити у кoнтeкст и у oднoсу нa oбjeктe кojи их дeфинишу.   

Нeбрojeнa искуствa мeстa сe чeстo oписуjу кao aтмoсфeрa или рaспoлoжeњe кoje 

мeстo и ствaри мoгу дa изaзoву. To je рeлaциoни трeнутaк кojи ствaрajу oбjeкти, људи, 

дискурси и aктивнoсти – чeстo eмитoвaн нa чулa, кoja сe пoтoм рaзумejу, oбрaђуjу и 

интeрпрeтирajу (Albertsen 2000). Дeгeн (Degen 2008, 49) прeдлaжe дa сe нaстaнaк 

aтмoсфeрe мoжe испитивaти крoз мoгућнoсти стoврeнe измeђу мeстa, oбjeкaтa и људи 

у виду нeкe врстe гeстa мeстa. Сличнo гeстoвимa људи чиje сe знaчeњe мoжe 

интeрпрeтирaти, искуствo прoстoрних гeстoвa зaвиси oд људскe aфeктивнe вeзe сa 

мeстoм и блискoсти кoje чoвeк имa сa oкружeњeм. Чулa aнгaжуjу човeкa нa oснoву 

трaгoвa кojи су уписaни у урбaни пejзaж кojи нaстaje или чиje врeмe ћe тeк дoћи. 

Aнaлизирaњeм гeстoвa oбjeкaтa или мeстa oмoгућaвa дa сe oбухвaтe и вишeструки и 

прeклaпajући чулни пejзaжи и врeмeнски уписaнo друштвeнo-културoлoшкo знaчeњe 

кoje дoживљaвajу рaзличитe групe кoрисникa.  Aнгaжoвaњe чулa сe нe свoди нa 

jeднoстaвнo упoзнaвaњe мeстa у oднoсу нa њeгoвe чулнe квaлитeтe, вeћ и у oднoсу нa 

улoгу рaзличитих чулних oднoсa у крeирaњу и дeфинисaњу пojeдиних мeстa у 

пoсмaтрaнoм врeмeнскoм пeриoду. Oнo штo Дeгeн (2008) нaзивa гeстoвимa мeстa, 

Рaпoпoрт (1990) oзнaчaвa кao нeвeрбaлнa кoмуникaциja грaдa.  

Нa oснoву нaвeдeнoг сe уoчaвa дa сe и нa мeстa мoжe примeнити кoнцeпциja 

хoлитичкoг брeндирaњa кoja oбухвaтa дeлoвaњe, тj. фoрмирaњe синeргиje свих 

људских чулa. Taкoђe, aкo сe ствaри пoстaвe нa oвaj нaчин, примaрнa, нeпoсрeднa 

кoминукaциja грaдa oствaруje jaчи eфeкaт имajући у виду вeћи чулни пoтeнциjaл 

прoстoрa у oднoсу нa рeлaкму или нeки други вид мeдиjскe кoмуникaциje. Taкo у 

истрaживaњу знaчaja и улoгe мрeжe пeшaчких прoстoрa пoрeд визуeлних eлeмeнaтa, 

кojи су дo скoрo прeдстaвљaли примaрни aспeкт пoсмaтрaњa, трeбa aнaлизирaти и 

другe чулнe пejзaжe пoпут звучнoг, мириснoг, пejзaжa укусa и тeкстурa/дoдирa.  
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3.1.3 Специфичности и физичке карактеристике мреже пешачких простора у 
градском језгру као инструмента комуникације града 

Пешачко кретање се посматра као најважнији облик кретања у градовима и њиме је 

могуће веома лако повезати друге активности. Овај вид кретања се сматра здравим и 

не производи никаква загађења или емисије гасова. Поред тога, пешачењем се 

остварује интензивна интеракција са окружењем и другим пешацима, па је физички 

аспект и квалитет путања је од великог значаја. Наведени фактори имају утицај на 

избор пешачења као облика кретања у раду, али и на комплетан утисак који се стиче 

на овај начин. Формирање мреже пешачких простора која ће повезивати значајне 

локације у граду се сматра и конкурентном предношћу, ако се има у виду нова улога 

урбаног дизајна (Gospodini 2004).  

Када се узму у обзир садржаји когнитивних мапа места, уочава се низ елемената166 

путем којих се могу представити кључне физичке карактеристике одређеног 

простора. Разлог за то сагледава се у начинима на које појединац стиче сазнања о 

одређеном граду, али и количини информација које поједини елементи градског 

простора носе (Portugali 2011). На основу информација које емитују издвојени 

елементи, појединац167 ствара сопствену слику о граду. Представљени ставови се 

објашњавају изгледом различитих врста когнитивних мапа (класичних, 

отелотворених, СИРМ, аутобиографских, потенцијалних и C и S градова). 

Истраживања у домену памћења и категоризације показала су да људи ангажују 

различиту врсту меморије у односу на околности и когнитивне задатке. Тако се 

краткорочне когнитивне мапе ангажују у случајевима када нас неко замоли да му 

објаснимо како да дође од једног до другог места. Аутобиографске когнитивне мапе 

се позивају приликом описивања родног града или комшилука. C-мапе користе људи 

када дођу у неки град у коме раније никада нису били. 

                                                   
166 Тако имамо путање, ивице, подручја, чворишта и репере (Lynch 1960); тачке, линије подручја и површи 
(Gollege 1990); средишта и коридоре (Ellin 2006); везе и дестинације , итд. 
167 У зависности од тога да ли су корисници отворених простора грађани посматраног града, становници који 
су се тек доселили или посетиоци (туристи, инвеститори, пословни људи, итд.) варирају мишљења која се 
односе на то који су од издвојених елемената доминантни за формирање слике простора, тј. његове менталне 
мапе. С обзиром на наведене разлике, сматра се да су путање кључне у формирању менталних мапа 
становника који су се недавно доселили. То је закључено на основу тога што ново становништво на дневној 
бази трага за разичитим путањама кретања у свом новом окружењу. За разлику од новонасељеног 
становништва, грађани који живе дуже време на одређеном подручју формирају много комплексније 
менталне мапе простора које се састоје од путања и репера (као неке врсте знакова у простору. Посетиоци 
углавном користе репере као неку врсту сидришних тачака (anchor ponts) у конструисању сазнања о 
одређеној путањи кретања.  
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Прилог 34: Десни цртежи приказују место у коме је испитаник живео, а леви ново место становања 
(Portugali 2011, 126). 

Разлика између начина на које грађани и нови становници формирају своје менталне 

мапе подручја, може се уочити на примерима аутобиографских когнитивних мапа168. 

Приликом истраживања такве врсте сећања сматра се да су аутобиографски градови 

динамички ентитети који се мењају током времена и који су осетљиви на сигнале који 

их генеришу. Тако је ментална мапа на којој је представњено место у коме је 

испитаник живео богатија од мапе новог места становања. На првим мапама 

доминирају репери и подручја, а на другим лавне путање кретања.  

 

Прилог 35: Појединачне путање (везе) које се успостављају између дестинација (van der Hoeven, Smit 
and van der Spek 2008, 154). Аутор приказа: Frank van der Hoeven 

У складу са неведним начинима формирања когнитивних мапа, начин посматрања и 

формирања мреже биће анализиран коришћењем њене поједностављене структуре 

која обухвата издвајање путања/веза и дестинација. Овај принцип је коришћен у 

склопу пројекта Spatial Metro који је имао за циљ да унапреди окружење центра града 

за пешачко кретање (van der Spek 2007). Представљени принцип посматрања мреже 

пешачких простора одговара и начину на који Елин (Ellin 2006) посматра мрежу. 

Једина разлика је у томе што ауторка користи другачије термине којима означава везе 

                                                   
168 Аутобиографска когнитивна мапа садржи податке на основу којих човек преноси своје утиске о месту у 
коме живии повезују се са концепцијом аутобиографског града (ABCity). Аутобиографски град се формира на 
основу слика сећања сваког појединца које представља облик меморисања свакодневних искустава у 
простору, а које је под утицајем протока времена.  
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и дестинације: везе означава појмом коридора или канала, а дестинације појмовима 

средишта или чворишта. Средишта су места на којима се јавља највећи интензитет 

посећености, а одговарају објектима или просторима који се налазе на раскршћима 

уличних праваца или се нижу дуж њих. Коридори, на другој страни, функционишу 

попут водених канала и одговарају улицама у којима се одвија кретање.  

 

Прилог 36: Утврђивање сегмената путања (Özbil and Peponis 2007, 018-02) 

Слично методологији која је коришћена у оквиру пројекта Spatial Metro и начину на 

који Елин дефинише елементе мреже, успоставља се однос између дистрибуције 

пешачког кретања и просторне структуре уличне матрице169. Ово се сагледава у 

коришћењу осних мапа уличне мреже. Међутим, истраживање не обухвата само осне 

линије (које спајају чворишта у којима се секу два улична правца), већ и сегменте 

путања (Özbil and Peponis 2007, 018-02). Сегменти путања се формирају између 

тачака избора или раскршћа улица (Прилог 36) на којима се могу јавити различите 

алтернативе у виду праваца пешачког кретања.  

Везе и дестинације као елементи мреже пешачких простора утврђене на приказани 

начин, анализирају се у односу на просторни обухват који је одређен вредношћу 

прихватљиве дужине пешачења. За одређивање ове мере користе се димензије 

представљене или једницом времена (до 15 минута) или јединицом за дужину (до 

1.000 м). Ако се наведене димензије посматрају у односу на размеру, припадају 

категорији која се назива мером човека. Размера се посматра као комбинација односа 

висине објеката и ширине улице, релативне удаљености, пропусности осећаја 

величине или интимности простора (Montgomery 1998, 96). Прихватљива дужина 

пешачења тако одређује димензију површине центра града која одговара једној 

квадратној миљи, или 1 км2. Међутим у односу на пешачко кретање, нас не 

интересује толико однос између висине објеката и ширине улице, већ места на којима 

се генерише највећи ниво живота у отвореним јавним градским просторима. Тако је 

                                                   
169 Hillier et al 1987; Peponis et al 1989; Hillier et al 1993; Penn et al 1998; Hillier/Iida 2005 
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уочено да се најуспешнији урбани простори могу посматрати у односу на више 

размера, али да им је пропознатљива карактераитика да се могу препешачити за 10 

минута и да имају велики број раскрсница (Montgomery 1998). Тако најуспешнија 

градска подручја покривају површину од око 1km2 и имају око 250 раскрсница, некада 

и много више170 (Jacobs 1995).  

Сазнање о граду зависи од директног, непосредног искуства пешака и селектовања 

информација које се стичу деловањем на сва чула. Тако се слика или искуства о граду 

формирају путем разумевања града преко форме и читљивости те непосредне 

интеркације која има карактер невербалне комуникације сагледане кроз квантитет 

(Шенонове) и квалитет (семантичке) информације. Стицање искуства о месту 

одговара сагладавању простора обухваћеног оквиром видног поља пешака, које има 

своју оптималну ширину, висину и дубину. Видно поље пешака може се 

окрактерисати и као чулно поље пешака, јер је оно што видимо обогаћено 

надражајима која делују на друга чула, а путем којих се може остварити значајнији 

ефекат на формирање искуства, него што је то случај са чулом вида.  

Призор одређен видним пољем пешака омогућава преглед постојања репера који се 

везују за почетак и крај потеза дуж кога се пешак креће и интензивну интеракцију са 

окружењем у непосредној близини, како дуж потеза којим се пешак креће, тако и у 

оквиру простора који имају карактер дестинација. Ако се ово посматра у односу на 

лице града и категорију прагматичних информација које се везују за специфичну 

радњу, карактеристике мреже пешачких простора се могу посматрати на различитим 

нивоима и сходно томе обухватају различите елементе. Ово значи да лице града које 

се приказује пешаку обухвата и јединствене и редундантне урбане артефакте. Ако се 

посматра на нивоу ширег подручја, мрежа пешачких простора се може успоставити, 

али начин на који ће функционисати  зависиће од специфичности који се уочавају на 

нивоу конкретног простора (улице, трга, пијацете, угла, итд.) и детаља, и обухватају 

компоненте посматране мреже. Појединачне компоненте мреже пешачких простора 

обезбеђују полигон на коме се истражују елементи простора који су предуслов 

пешачком кретању, а затим доприносе успостављању континуитета кретања и 

боравка у отвореном простору.  

                                                   
170 Амстердам 600, Тулуз 330, Мејфер у Лонодну 420, итд. 
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Прилог 37: Правци који воде ка стварању духа места (Montgomery 1998, 98) 

 Ако се поново вратимо на идеју да успешни урбани простори треба да комбинују 

квалитет у односу на три кључна сегмента која обухватају физички простор, чулно 

искуство и активности (Montgomery 2007, 269), пажњу треба обратити на 

успостављене односе међу њима. Из представљеног односа (Прилог 37) закључује се 

да сва три елемента утичу један на други, тј. да чулно искуство, формирано путем 

когнитивних процеса, перцепције и информација настаје деловањем активности и 

физичког простора. Чулно искуство које се ствара под утицајем активности и 

физичког простора, тј. физичко-функционалног аспекта урбаног окружења, обухвата 

карактеристике: симболизам и меморију; сликовитост и читљивост (схватљивост); 

чулне надражаје и асоцијације; способност стицања знања; прихватање; психолошки 

приступ; космополитизам и софистицираност и страх (Montgomery 2007, 270). На тај 

начин физичко-функционални аспект пешачких простора се посматра као канал 

комуникације урбаног окружења. Имајући у виду представљена сазнања и начине на 

које пешачки простор утиче на формирање утиска о граду, његове физичке (и 

функционалне) карактеристике, као канали комуникације, истражују се на више 

просторних-аналитичких нивоа.  

3.1.4 Елементи мреже пешачких простора на различитим просторним нивоима 
Свако место поседује идентитет и имиџ. Разлика међу наведеним појмовима уочава 

се у томе што се идентитет ствара, а имиџ се стиче. Тако је идентитет објективан 

(стваран), док се имиџ може схватити као комбиновање идентитета са начинима на 

који се простор доживљава. Имиџ се тако поистовећује с доминантним осећајима и 

утисцима о месту који настају филтрирањем примљених и обрађених информација о 
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месту. Имајући у виду начине на које се информације о месту стичу, имиџ места 

настаје стапањем сазнања које припадају доменима когнитивног и чулног.  

Пешачко окружење, тј. пешачки простор обухвата канале који припадају и 

когнитивном и чулном домену информација, ако се посматра у односу на простор 

обухваћен видним пољем. У складу с тим физичко-функционални елементе мреже 

пешачких простора се анализирају на три просторно аналитичка нивоа: 1) ниво 

града у оквиру кога се посматрају елементи који дефинишу мрежу; 2) ниво 

отворених јавних градских простора на коме се анализирају просторно-физичке 

карактеристике појединачних сегмената мреже и 3) ниво детаља у оквиру кога се 

анализирају карактеристике које се могу уочити са мале удаљености (пешачкој 

дистанци), а на којима се активирају блиска чула (мирис, додир и укус).  

Ниво града 
Просторно-аналитичком ниво града обухвата елементе који учествују у дефинисању 

мреже пешачких простора у целини, чиме се нагласак ставља на утврђивање веза и 

дестинација. Комуникативни потенцијал овог просторно-аналитичког нивоа одговара 

мапирању јединствених и редундантних артефаката који поседују највећи ниво 

информација (Шенонових и семантичких). Базирано на установљеној табели 

урбаних артефаката (Portugali 2011) на нивоу града се препознају артефакти који 

поседују све три врсте јединствености – геометријску, симболичку и легендарну. 

Посматрано у односу на мрежу пешачких простора јединствени артефакти одговарају 

значајним објектима (реперима) и отвореним просторима који имају карактер 

средишта (Ellin 2006, 49), тј. имају највећу моћ генерисања контаката.  

U географском смислу, то су простори који су посебно издвојени на стрип-мапама 

(Golledge 1999), које су уједно и најприступачније за разумевање и коришћење. 

Дестинације као елементи мреже одговарају градским просторима који поседују Моћ 

10171, што значи да у својој понуди имају барем 10 ствари које се у у њима могу 

радити, односно барем 10 разлога због којих људи долазе на та места. Ови простори 

нуде места за седење, просторе за забаву, догађаје попут изложби или концерата, 

историјске споменике, итд. Тачније, то су места на којима се може деловати на сва 

људска чула, како она далека, тако и она блиска. Међутим, она би требало да садрже 

и одређени ниво јединствености, тј. да буду препозната као посебне тачке, 

интересантне у тој мери да им се људи стално враћају.  
                                                   
171Power of 10 - Концепт који је дефинисан у склопу Project for Public Spaces. 
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Редундантни артефакти који се уочавају на просторном нивоу града обухватају две 

издвојене категорије: урбану мрежу, уличну матрицу која је карактеристична за 

одређени град (Прилог 38) и категорију урбаних сцена које обухватају 

конфигурације објеката, урбаних амбијената, улица, итд. који заједно формирају 

сцену типичну за одређени град. Мрежа пешачких простора посматрана на 

просторном нивоу града може се јавити у два облика (Galderisi and Ceudech 2010, 24). 

Прва форма мреже пешачких простора јавља се у виду мреже отворених јавних 

простора у којима пешаци имају ексклузивно или преовлађујуће доминантно 

коришћење, а која се простире по целом граду и повезује се у градску или регионалну 

еколошку мрежу. Овај вид мреже највише подсећа на концепције које је понудио 

нови урбанизам172.  

 

Прилог 38: Специфична улична мрежа као умножени урбани артефакт. 

Друга форма мреже пешачких простора развија се као више локалних пешачких 

мрежа које су повезане линијама јавног градског превоза. Оне су много више 

заступљене у градовима, посебно оним који припадају категоријама великих градова 

и метропола. То су простори који углавном одговарају површинама од 1 км2, тачније 

који се савлађују пешачким кретањем у трајању од 10 минута.  

Да би мрежа пешачких простора функционисала, неоходно је успоставити везе 

између дестинација. То су путање за које се сматра да су примарни елементи у 

формирању слике града (Linč 1974), посебно код грађана или нових становника. 

Улични потези који повезују дестинације  одговарају различитим типовима улица 

(Прилог 39) које су обликоване по мери пешака, што значи да то нису улице у којима 

се јавља искључиво пешачки саобраћај. Gel је установио четири типа улица за 

пешаке: булевари, улице дуж којих пролазе линије јавног градског превоза, улице у 

којима пешаци имају приоритет и пешачке улице.  

                                                   
172 Или нови педестријанизам (New Pedestrianizam). 
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Прилог 39: Типлогија улица за пешаке. http://pedshed.net 

Булевари одговарају кључним градским правцима дуж којих се јавља велики 

интензитат моторног саобраћаја, али који такође обезбеђују атрактивно окружење за 

пешачко кретање. Пешачки простор дуж булевара карактеришу уређени дрвореди, 

широки тротоари и атрактивна ивична зона, посебно дуж приземља где су смештени 

различити садржаји (Пример булевар Champs-Elysees у Паризу). Улице дуж којих 

пролазе линије јавног градског превоза карактерише веома квалитетна пешачка 

веза/путања која простор за пешаке дели са јавним градским превозом у виду 

трамваја, лаког шинског метроа или аутобуса. Специфично за ове просторе јесте 

веома низак интензитет буке и веома интензивно коришћење простора173. Улице у 

којима приоритет има пешачко кретање у односу на друге модалитете саобраћаја 

одговарају концепцијама попут Заједничког простора (Shared Space), Кућних зона 

(Home zones), Зоне успореног саобраћаја, итд. У оквиру ових улица не постоји 

денивелација између тротоара и коловоза и у њима влада правило зелене хијерахије 

учесника у саобраћају, где се приоритет даје пешачком и бициклистичком кретању, 

док су за друге видове саобраћаја уведена извесна ограничења. Различито поплочање 

примењено дуж ових улица има пре свега информативни карактер, али и доприноси 

тактилном ефекту код пешака. Пешачке улице су углавном део нешто шире мреже 

улица и тргова овог типа које заједно формирају пешачку зону. Пешачка зона због 

својих квалитета и предности која је дата пешацима нуди различита искуства и 

могућности за боравак у отвореном простору. Најуспешнији примери ових зона јесу 

оне које нуде различите садржаје, која имају активна приземља и богати програм 

различитих догађаја који се одвијају на отвореном (фестивали, концерти, итд.). 

Пешачка зона је за последњих неколико деценија постала значајан елемент 
                                                   
173 Пример: Stazbur, Grac, Zagreb, itd. 

http://pedshed.net/blog/wp-content/uploads/2009/02/gehl_ped_typology.jpg
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просторног идентитета европских градова, посебно у центру града, који уједно 

представља и његово историјско језгро.  

Комуникативно-информативни потенцијал на нивоу града биће истраживан у складу 

са постављеним циљевима и задацима истраживања и обухвата анализу мреже 

пешачких токова у градском центру. Центар града се издваја као полигон зато што 

представља једну од кључних градских дестинација (имајући у виду моћ броја 10). 

Поред тога, центар града, без обзира на величину града, простире се на приближно 

истој површини која се креће око 1 км2, тј. обухваћеној радијусом од 500 м до 1.000 м. 

Ова удаљеност се поклапа са прихватљивом дужином пешачења у трајању од 10 мин. 

На просторном нивоу града, анализа градског језгра обухвата следеће 

сегменте/елементе: 

• просторни обухват мреже пешачких простора у центру града 

• дужину мреже пешачких простора градског језгра 

• степен посећености градског језгра у односу на друге кључне градске дестинације 

• концентрацију градских атрактора у градском језгру и њихову дистрибуцију у 

односу на простирање мреже пешачких простора 

• број раскрсница које доприносе повећању друштвеног капитала 

• број и карактер савремених просторних интервенција у градском језгру 

• идентификацију доминантних садржаја градског језгра  

• концентрацију градских дешавања у градском језгру и 

• конфигурацију мреже пешачких простора. 

Ниво отворених јавних градских простора 
Просторни ниво отворених јавних градских простора обухвата елементе који 

одређују карактер издвојених компонената мреже. Компоненте мреже, везе и 

дестинације поседују комуникативни потенцијал који се приказује приликом боравка 

у отвореном јавном градском простору, тј. током пешачког кретања. И на овом 

просторном нивоу мреже пешачких простора се могу издвојити јединствени и 

редундантни урбани артефакти који носе одређени степен Шенонових семантичких 

информација. Поред физичких карактеристика простора, комуникативни потенцијал 

обухвата и аспект који се односи на садржаје и активности.  

Када се анализирају критеријуми који се односе на различите просторне нивое 

(Табела 1, 2 и 3), уочава се да се на просторном нивоу града установљавају принципи 
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и захтеви који теже стварању места, за разлику од нижих просторних нивоа на којима 

су установљени принципи који имају за циљ формирање таквих простора који би 

привукли већи број људи, како у односу на пешачко кретање, тако и у односу на 

боравак на отвореном. Кључно својство коме се тежи јесте остваривање пешачког 

потенцијала простора (walkability), који ће допринети стварању пратећих активности. 

На овај начин може се успоставити аналогија са Геловом (Gehl 2008, 2010) релацијом 

између квалитета отворених јавних градских простора и нивоа необавезних 

активности у виду односа између квалитета пешачког простора и нивоа пратећих 

пешачких активности.  

  

Прилог 40: Карактеристике фасада објеката (Gehl Architects 2010, 30) 

Пешачки потенцијал простора представља квантитативну и квалитативну меру 

колико је неко подручје прилагођено пешачењу174. Када се има у виду све уочљивија 

веза између интензитета пешачког кретања и друштвене вибрантности одређеног 

урбаног простора, пешачко кретање све више добија на значају. Анализа пешачког 

потенцијала простора на нивоу града тако постаје значајан фактор који доприноси 

стицању репутације која одговара гостољубивом, живом и безбедном граду. Подручја 

на којима се уочава велики број људи у отвореном простору који пешаче, обављају 

дневну куповину, одлазе до посла или школе, или једноставно проводе време на 

отвореном, сматрају се пожељним местима за живот. Оваква места промовишу 

друштвену повезаност, здрав начин живота, смањење зависности од аутомобила и 

нивоа емисије штетних гасова (GHG). Подручје које поседује висок пешачки 

                                                   
174 У којој је мери у пријатељству са пешацима – pedestrian-friendly. 
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потенцијал простора карактерише близина различитих дестинација (која одговара 

оптималној дужини пешачке дистанце), директне и погодне путање (кратке путање 

које поседују јасан почетак и крај и богатство садржаја који подстичу пешачко 

кретање) и угодне интересантне пешачке путање и дестинације. Последња 

карактеристика би требало да одговара својству које се остварује формирањем везе 

између објеката и улица у виду дневне собе на отвореном.  

Потенцијал простора за пешачење доводи се у везу са карактеристиком виталности 

простора. Урбана подручја која имају карактер виталних поседују сврху која 

превазилази основну намену. Примарна сврха простора и секундарне активности које 

привлаче обезбеђују присуство људи на улицама, отвореним просторима и објектима 

који их окружују током читавог дана. Отворени простори који привлаче посетиоце и 

доприносе повећању пешачког кретања и пратећих активности поседују својство које 

одговара миксу различитих садржаја. Карактер микса садржаја обезбеђује 

разноврсност и препознатљивост отворених простора, што доприноси утврђивању 

њихове доминантне сврхе. Džejn Džejkobs (Džejkobs 2011, 180-181) уочава два типа 

разноврсности која се односи на микс садржаја: примарне садржаје и секундарну 

разноврсност. Примарни садржаји привлаче људе на одређена места и у складу са 

тим понашају се попут котви – имају моћ да привлаче људе, тачније понашају се као 

атрактори. Пословни објекти и фабрике имају примарне функције исто тако и 

станови и извесна места за забаву, образовање и рекреацију. Примарни садржаји не 

морају бити великих димензија, већ одговарају малим породичним кафеима, 

продавници обуће, популарним ресторанима. Међутим, без обзира на њихову 

величину, примарни садржаји сами за себе су релативно немоћни да створе градску 

разноврсност. Секундарна разноврсност је име за економске и друге делатности 

које се појављују као одговор на већ постојеће примарне садржаје – да би услужиле 

људе које они привлаче (Džejkobs 2011, 181). Ако се секундарне, пратеће активности 

прошире у циљу обезбеђења различитих потреба и укуса потрошача током читавог 

дана, сви облици специјализованих продавница и услуга175 ће опстати.  

Различитост отворених простора, а имајући у виду примарне и секундарне садржаје и 

њихово комбиновање, остварује се на хоризонталном и вертикалном плану 

(Прилог 40). На вертикалном плану (Y-osa) тежи се дистрибуцији различитих 

                                                   
175 Примарне активности 
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садржаја у односу на спратну висину, кренувши од приземља према вишим 

спратовима (трговина, пословање, становање, итд.).  

 

Прилог 41: Анализа сегмента мреже пешачких простора (Galderisi / Ceudech 2010, 27) 

 У односу на хоризонталну дистрибуцију садржаја (X-osa), анализирају се садржаји у 

приземљима у објектима. На овом нивоу, кључном за пешачко кретање, тежи се 

успостављању разноликости по хоризонтали у виду малих јединица које ће 

обезбедити разноврсну понуду, а тиме привући и већи број пешака (Прилог 41). 

Начину коришћења и њиховом карактеру доприносе и дешавања која се повремено 

организују у отвореном простору. То су улични фестивали, сајмови, концерти на 

отвореном или сезонски организована дешавања попут затварања одређених улица 

или делова града за саобраћај у летњем периоду. Ова дешавања привлаче велики број 

људи и доприносе унапређењу стварног идентитета одређеног простора и јачању 

колективног идентитета заједнице.  

Просторно-аналитички ниво отворених јавних градских простора има за циљ да 

укаже на комуникативни потенцијал мреже пешачких простора где се тежиште 

ставља на елементе који формирају мрежу – везе и дестинације. Као што је раније 

наведено, анализом ће бити обухваћени јединствени и редундантни урбани 

артефакти. У складу са тако посматраним елементима издвајају се и мапирају: 

• тематске путање обухваћене мрежом пешачких простора 

• просторна и временска дистрибуција садржаја и градских дешавања у градском 

језгру 

• интензитет и начин коришћења мреже пешачких простора и појединачне 

карактеристике на нивоу дестинација и веза. 
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Циљ истраживања на просторном нивоу отворених јавних градских простора односи 

се на утврђивање карактеристике успостављања тока у оквиру издвојене мреже 

пешачких простора градског језгра. На тај начин анализира се 

• број одредишта обухваћених мрежом пешачких простора градског језгра, 

• број објеката који дефинишу карактер одредишта и њихов значај на нивоу града 

• доминантни садржаји дестинација 

• степен посећености одредишта/дестинације 

• физичке карактеристике одредишта 

• континуитет простора унутар пешачке мреже 

• уочавање доминантних/примарних садржаја дуж веза 

• интензитет коришћења веза и 

• физичке карактеристике веза. 

Ниво детаља 
Просторно-аналитички ниво детаља обухвата елементе мреже пешачких простора 

који имају највећи комуникативно-информативни потенцијал зато што се 

доживљавају и посматрају из непосредне близине, па самим тим делују на сва људска 

чула. За разлику од прегледа читавог простора, чији се комуникативни потенцијал 

анализира на просторном нивоу града, људско видно поље обухвата и елементе који 

се доживљавају на веома малим удаљеностима и на тај начин формирају 

интензивнији утисак простора.  

 

Прилог 42: Чулни доживљај који се трансформише у емотивни. (van der Hoeven, Smit / van der Spek 
2008, 148-149) 

Просторни ниво детаља тако обухвата све оне елементе пешачког простора који 

утичу на формирање чулног пејзажа града, са посебним фокусом на блиска чула и 

пејзаж мириса, пејзаж укуса и тактилни пејзаж. За разлику од просторног нивоа града 
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и нивоа отворених јавних градских простора, ниво детаља обухвата само урбане 

артефакте који имају карактеристику редундантних (урбани мобилијар: поплочање, 

купе, улично осветљење, телефонске говорнице, ознаке за метро, итд.). Поред 

наведеног, на нивоу детаља остварује се највећи интензитет невербалне комуникације 

града, и то у сва три облика појављивања (људи са људима, људи са објектима и 

објекти са објектима).   

Призор обухваћен видним пољем пешака указује да се најинтензивнији контакт 

остварује са приземљима објеката у непосредној близини, површином по којој се 

пешак креће, урбаним моблилијаром и људима са којима се сусреће, сустиже и 

мимоилази.  

 

Прилог 43: Елементи пешачког простора који припадају различитим равнима. 

Слично као и у оквиру просторног нивоа отворених јавних градских простора и на 

нивоу детаља се за анализирање различитих елемената простора који утичу на 

комуникативни потенцијал, може се користити координатни систем који обухвата 

равни X, Y и Z. Вертикална раван у нивоу детаља обухвата елементе и 

карактеристике приземља објеката, хоризонтална раван обухвата површину по којој 

се хода, док Z-раван, као управна на X и Y обухвата елементе урбаног мобилијара и 

могућност остваривања контакта споља и унутра, тачније пропусност приземља 

објеката. Посебно су занимљиви елементи који спречавају, ограничавају или 

допуштају контакт, јер утичу на интензитет пешачког кретања и њихових пратећих 

активности.  
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Просторно-аналитички ниво детаља обухвата истраживање комуникативног 

потенцијала непосредног пешачког окружења и елемената који утичу на његово 

формирање. На овом нивоу користи се методологија базирана на концепцији 

холистичког бреднирања која обухвата деловање, тј. формирање синергије свих 

људских чула. Мапирају се елементи чулних пејзажа и специфичности који 

доприносе постизању квалитета одређеног простора. У складу са тим анализирају се 

елементи који комуницирају са непосредним корисником – пешаком, а који се односе 

на: 

 размеру и односе где се посебна пажња посвећује апсолутним и релативним 

дистанцама, густини и ритму отвора, односу пуног и празног, карактеру отвора и 

висини објеката. 

 садржаје приликом чега се тежиште ставља на врсту и дистрибуцију садржаја, 

разноврсност садржаја, садржаје који се не одвијају у објектима, уметност на 

отвореном, итд. 

 аутентичност и угодност где се анализирају боја и текстура, третман фасада и 

материјализација, ритам и структура, детаљи и украси, систем пешачког 

информисања, осветљење, итд. 

3.2 ПРИКАЗ И ИНТЕРПРЕТАЦИЈА РЕЗУЛТАТА АНАЛИЗЕ ЕВРОПСКИХ 
ГРАДОВА 

Европски градови који су анализирани методом компаративне анализе издвојени су 

на основу критеријума који се односе на 1) припадност града главним категоријама 

утврђеним према ESPON-u176, 2) припадност градовима који имају карактер градова 

без аутомобила, 3) градови којима одрживи транспорт и квалитет урбаног окружења 

представљају платформу креирања бренда града, 4) успешности градова у 

остваривању позитивне репутације успостављањем и развијањем одговарајуће мреже 

пешачких простора и 5) заступљености мреже пешачких простора у градском језгру. 

Издвајање градова који су предмет анализе вршено је системом елиминације, а у 

складу са издвојеним критеријумима.  

Припадност града категоризацији по ESPON-u 
Градска насеља се дефинишу према свом морофолошком урбаном саставу (MUS) и 

према свом функционалном урбаном подручју (FUP). MUS је континуално 

                                                   
176Global nodes (ГТ), MEGA 1 (М1), MEGA 2 (М2), MEGA 3 (М3), MEGA 4 (М4)  
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изграђено урбано ткиво градског насеља, а FUP представља MUS са функционалним 

окружењем до удаљености од 45 минута. Тачније то је економска зона која обухвата и 

мања насеља у окружењу. На основу категоризације извршене према ESPON-u град 

може да има међународни значај категорије MEGA 1-4 (Metropolitan Growth Area) 

или FUP међународног значаја, али највећи број њих има национални или регионални 

значај (FUP националног или регионалног значаја). У Европи постоји 76 градова 

категорије MEGA (ESPON Monitoring Committee 2007, 223). У 27 земаља EU са још 

две земље израчунато је да постоји 1.595 FUP. Индикатори на основу којих је 

извршена категоризација обухватају популацију, саобраћај и транспорт, туризам, 

индустрију, знање, начин одлучивања и јавну администрацију. Издвојених 76 градова 

који припадају категорији MEGA подељено је у пет група које обухватају глобалне 

тачке и MEGA градове од 1 до 4 (Табела 12).  

Табела 12: Градови који припадају категорији МЕГА (ESPON & Université Libre de Bruxelles 2009) 
Категорија  Глобалне тачке МЕГА 1 МЕГА 2 МЕГА 3 МЕГА 4 
Градови Лондон 

Париз 
Минхен 
Франкфурт 
Мадрид 
Милано 
Рим 
Хамбург 
Брисел 
Копенхаген 
Цирих 
Амстердам 
Берлин 
Барселона 
Штудгарт 

Стокхолм 
Хелсинки 
Осло 
Дизелдорф 
Женева 
Беч 
Келн 
Манчестер 
Атина 
Даблин 
Гетебург 

Праг 
Варшава 
Будимпешта 
Братислава 
Берн 
Луксембург 
Лисабон 
Лион 
Антеврпен 
Торино 
Ротердам 
Архус 
Малме 
Марсеј 
Ница 
Бремен 
Тулуз 
Лил 
Берген 
Едимбург 
Глазгов 
Бирмингем 
Палма де Мајорка 
Болоња 
Билбао 
Валенсија 

Букурешт 
Талин 
Софија 
Љубљана 
Катовице 
Вилнус 
Краков 
Рига 
Лођ 
Познањ 
Шћећин 
Гданс 
Вроцлав 
Темишвар 
Валета 
Турку 
Корк 
Саутхемптон 
Авр 
Напуљ 
Бордо 
Севиља 
Порто 
Ђенова 

Конкурентност је основна концепција креирања европске политике о чему сведочи 

развојна стратегија Европе 2020. У циљу утврђивања шта то градове одређује по 

питању конкурентности издвојено је девет кључних конкурентних предности177 

(ESPON & Université Libre de Bruxelles 2012, 10). Квалитет живота се сматра једним 

                                                   
177 Које обухватају: 1) економску различитост и специјализацију; 2) људски капитал; 3) повезаност и 
приступачност; 4) квалитет живота; 5) креативност и иновативност; 6) стратегију и визију; 7) моблилизацију 
и инклузивност; 8) синергију, близину и миље и 9) способност имплементације 
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од најрелевантнијих фактора посматраних на нивоу града, јер се на њега може 

директно утицати у погледу унапређења изграђеног и очувања природног окружења, 

мобилности, урбане естетике, приступачности различитим услугама, итд. У складу са 

наведеним у оквиру квалитета живота истражује се и утицај урбане структуре на 

економске, друштвене и еколошке специфичности града, што је резултирало и 

уочавањем везе између урбане форме и саобраћаја, као и урбане форме и здравља 

становништва (ESPON & Université Libre de Bruxelles 2012, 18). Овде се посебна 

пажња посвећује интензитету пешачког кретања и квалитету пешачког окружења. 

Градови без аутомобила 
Други критеријум коришћен за издвајање градова јесте припадност категоријама 

градова без аутомобила. Издвајање градова без аутомобила вршено је уочавањем 

већих градских области које поседују ову специфичност. Категоризацијом нису 

издвојена подручја која имају једну улицу са наведеним карактеристикама, осим у 

случају када њена дужина прелази 1 км, или је значајна за шире подручје града 

(главна градска улица). Треба додати и то да у идентификовање подручја и градова 

без аутомобила није ригорозно, јер су у списак укључена и нека подручја са малим 

или ограниченим коришћењем аутомобила. Издвојени градови (и подручја) без 

аутомобила представљени су табеларно у односу на државу којој припадају 

користећи структуру која обухвата следеће податке: назив места, величину подручја 

без аутомобила178, популација подручја и опис карактера подручја179.  

Резултати истраживања су показали да од 76 градова који припадају категорији 

MEGA, 39 њих налазе се на листи градова без аутомобила. Издвојени градови су 

маркирани жутом бојом и представљени у табели (Табела 14). Такође је закључено да 

статус градова без аутомобила има један град који припада категорији глобалних 

тачака, 10 градова који припадају категорији M1, шест градова који припадају 

категорији М2, 11 градова који припадају категорији М3 и 11 градова који припадају 

категорији М4.  

Заступљеност мреже пешачких простора у градском језгру 
Следећи показатељ односио се на утврђивање заступљености мреже пешачких 

простора на подручју градског језгра, тј. у централној зони града. За овај део 

истраживања коришћене су две врсте података: подаци о градовима без аутомобила 

                                                   
178 Коришћене су различите мерне јединице (проценти, број блокова, површина, итд.) 
179 Микс садржаја, одмаралиште, историјско језгро, итд. 
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који се односе на опис карактера подручја и графички подаци преузети са web 

платформе Open Street Map. Од 39 издвојених градова који припадају категорији 

градова без аутомобила, у 26 њих су интервенције у виду ограничавања саобраћаја 

или претварања подручја у пешачку зону извршене у централној зони града. 

Анализом графичких података180 помоћу web платформе Open Street Map закључено 

је да сви градови поседују у мањој или у већој мери развијену мрежу пешачких 

улица. 

Градови којима одрживи транспорт и квалитет урбаног окружења представљају 
платформу креирања бренда града и успешности градова у остваривању 
позитивне репутације успостављањем и развојањем мреже пешачких простора 
Издвојених 26 градова за које је установљено да поседују одређени ниво развијености 

мреже пешачких простора у центру града у овој фази посматра се у односу на два 

блиска критеријума. То је уочавање који од издвојених градова одрживи транспорт и 

квалитет пешачког окружења користе као платформу за креирање бренда града и 

анализирање у којој мери је позитивна репутација остварена као резултат 

успостављање и развоја одговарајуће мреже пешачких простора. С обзиром на то да 

егзактних показатеља за ову врсту анализе нема181, даља селекција градова ће бити 

спроведена посредно коришћењем докумената и информација које су формирале 

различите консултантске куће и институције које се баве рангирањем градова како у 

односу на свеукупну конкурентност, тако и у односу на поједине специфичности. За 

истраживање су од посебног интереса рангирања градова у односу на животност 

(The Economist Intelligence Unit), квалитет живота (Perception survey и часопис 

Monocle), квалитет живљења (Mercer), место (City Brand Index) или рангирање 

градова према критеријуму попут најбољег места за живот (CNBS) (Табела 15).  

Једини документ који је рангирао градове према задовољству грађана по питању 

квалитета јавних градских простора (што се односило на пијаце, тргове и пешачке 

просторе) и могућности за рекреацију на отвореном (као што је пешачење и вожња 

бициклом) јесте студија Perception survey on quality of life in European cities, објављена 

2009. године. Студијом је обухваћено 75 европских градова, а резултати су 

представљани путем рангирања градова од најпозитивније оцењеног ка 

најнегативнијем. Укупни резултати су показали да су се у 69 градова грађани 

                                                   
180 Посматрање нивоа заступљености мреже пешачких простора, тачније мреже улица у којима је примарно 
пешачко кретање, а које су означене сивом бојом у односу на улице у којима се јавља колски саобраћај. 
181 Нису рађена истраживања овог типа.  
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изјаснили позитивно у односу на отворене просторе, тј. на пијаце и пешачке зоне. 

Већина тих градова припада северним и западним државама Европе. У 25 градова 

скоро ¾ испитаника изјаснило се да је задовољно лепотом улица и објеката у свом 

суседству (The Gallup Organisation 2009, 7). Преклапањем градова издвојених 26 

градова са рангирањем у односу на задовољство грађана отвореним јавним градским 

просторима, лепотом улица и објеката у окружењу и просторима за рекреативне 

активности добијени су резултати који су представљени у табели (13). 

Табела 13: Приказ резултата рангирања градова у односу на три критеријума из (International 
Transport Forum/OECD 2009) 

Отворени јавни градски 
простори 

Лепота улица и објеката у 
окружењу 

Простори за рекреативне 
активности 

1. Минхен (2) 
2. Малмо (4) 
3. Стокхолм(14) 
4. Краков (16) 
5. Париз (22) 
6. Хелсинки (23) 
7. Амстердам (24) 
8. Копехаген (30) 
9. Беч (32) 
10. Мадрид (38) 
11. Праг (42) 
12. Љубљана(44) 
13. Барселона (47) 
14. Талин (58) 
15. Будимпешта (59) 
16. Лисабон (60) 
17. Варшава (62) 
18. Рим (66) 
19. Рига (67) 
20. Напуљ (72) 
21. Атина (75) 

1. Стокхолм (2) 
2. Малмо (6) 
3. Минхен (8) 
4. Амстердам (10) 
5. Беч (12) 
6. Хелсинки (19) 
7. Копехаген (23) 
8. Љубљана (27) 
9. Париз (31) 
10. Краков (33) 
11. Праг (37) 
12. Барселона (41) 
13. Талин (44) 
14. Мадрид (45) 
15. Варшава (51) 
16. Будимпешта (53) 
17. Рига (61) 
18. Лисабон (66) 
19. Рим (68) 
20. Напуљ (72) 
21. Атина (74) 
 

1. Хелсинки (2) 
2. Минхен (5) 
3. Стокхолм (7) 
4. Копехаген (11) 
5. Малмо (12) 
6. Праг (16) 
7. Амстердам (18) 
8. Беч (20) 
9. Љубљана (27) 
10. Краков (43) 
11. Талин (47) 
12. Варшава (52) 
13. Мадрид (53) 
14. Париз (55) 
15. Лисабон (57) 
16. Барселона (58) 
17. Рим (60) 
18. Будимпешта (63) 
19. Рига (68) 
20. Напуљ (73) 
21. Атина (75) 

Ово је уједно и студија која показује унутрашње виђење квалитета живота у граду, 

за разлику од консултантских кућа и часописа који користе утврђене листе 

критеријума и индикатора или узорни пример на основу којих врше рангирање 

градова на годишњем нивоу.  

Economist Intelligence Unit 

Economist Intelligence Unit на годишњем нивоу објављује рангирање градова на 

основу концепта животности (liveability) који се односи на утврђивање које локације 

обезбеђују најбоље или најгоре услове живљења. Ова врста рангирања има велики 

распон коришћења како на нивоу сектора за људске ресурсе појединих фирми, тако и 

на пољу деловања градских управа, организација, итд. Вредновање животности 

квантификује изазове који се јављају на посматраним локацијама, а који могу да 

утичу на животни стил појединца. Поред наведеног, омогућавају и директно 
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поређење различитих локација. Вредновање и рангирање оптималне угодности 

градова врши се помоћу 30 квалитативних и квантитативних фактора182 разврстаних у 

пет ширих категорија: стабилност, здравствена заштита, култура и окружење, 

образовање и инфраструктура. Добијене вредности се изражавају путем скале у 

интервалу од 1 до 100, а може се исказати ранг града у односу на све факторе или у 

односу на појединачну категорију. Поред наведеног, као референтни пример града 

узима се Њујорк.  

 

Прилог 44: Првих 10 градова (The Economist Intelligence Unit 2011, 6) 

 Рангирање градова за 2011. годину за првих десет градова на глобалном нивоу 

издвојило је Мелбурн (97,5), Беч (97,4), Ванкувер (97,3), Торонто (97,2), Калгари 

(96,6) Сиднеј (96,1), Хелсинки (96), Pert (95,9), Аделаиду (95,9) и Окланд (95,7). Iz 

наведеног се закључује да се од европских градова у првих 10 нашло само два града – 

Беч и Хелсинки. Аутори извештаја су закључили да су градови који су се нашли у 

првих 10, градови који су  средње величине, са нижом густином насељености, што 

подстиче развој рекреативних активности и смањује ниво криминала, али и 

загушеност инфраструктуром (The Economist Intelligence Unit 2011).  

EIU је у сарадњи са фирмом ”Simens” радио још једно истраживање које се односи на 

рангирање градова по питању коришћења одрживих моделитета саобраћаја183  На 

основу резултата истраживања, формиран је индекс зелених градова Европе (Europe 

Green City Index) у оквиру кога су првих 10 градова позиционирани на следећи начин: 

Копенхаген, Стокхолм, Осло, Беч, Амстердам, Цирих, Хелсинки, Берлин, Брисел, 

Париз, Лондон и Мадрид (Economist Intelligence Group 2009, 10). У односу на 

                                                   
182 Сваки фактор се вреднује у односу на скалу која обухвата пет нивоа: прихватљиво, подношљиво, 
непријатно, непожељно и неподношљиво. 
183 Пешачење, вожња бициклом и јавни градски превоз. 
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саобраћај, као један од кључних критеријума, позиционирање европских градова је: 

Стокхолм, Амстердам, Копенхаген, Беч, Осло, Цирих, Брисел, Братислава, Хелсинки, 

Будимпешта и Талин (Economist Intelligence Group 2009, 11). 

Рангирање градова према квалитету живљења (Mercer Quality of Living Survey) 

Друго релевантно рангирање градова, које ради консултантска кућа ”Мерсер” 

(Mercer), представља квалитет живљења у градовима. За разлику од рангирања према 

квалитету живота, које се базира на субјективном приступу и мишљењу, 

критеријуми који се користе за рангирање градова у односу на квалитет живљења су 

објективни, неутрални и непристрасни. Они обухватају 39 критеријума који су 

груписани у 10 кључних категорија: политичко и друштвено окружење, економско 

окружење, медицинске и здравствене услуге, школе и образовање, природно 

окружење, јавне службе и саобраћај, рекреација, потрошачка роба и становање. Свака 

категорија се вреднује у односу на свој удео у укупном квалитету живљења. У складу 

са тим врши се процена степена у којем посетиоци уживају одређени животни 

стандард на посматраној локацији, који је одређен политичким, друштвено-

економским и еколошким факторима. Слично као и код EIU рангирања и Merser 

користи Њујорк као узорну локацију. Поред рангирања градова према квалитету 

живљења, 2011. године објављено је и рангирање градова у односу на личну 

безбедност, а које се базира на унутрашњој стабилности, нивоу криминала, 

ефективношћу законодавних органа и међународних односа земље чији се градови 

посматрају.  

Рангирање градова према квалитету живљења и нивоу личне безбедности врши се на 

глобалном нивоу и на нивоу континената. Према истраживању из 2011. године 

(Mercer Consulting 2011), Беч је и на глобалном и на европском нивоу град са 

квалитетом живљења који је највише оцењен. У првих десет градова на глобалном 

нову налазе се Цирих (2), Минхен (4), Диселдорф (5), Франкфурт (5), Женева (8), а 

Берн и Копенхаген деле девет место. У односу на безбедност, у првих 10 градова на 

глобалном нивоу нашло се 7 европских и то: Луксембург (1), Берн (2), Хелсинки (3), 

Цирих (4), Беч (5), Женева (6) и Стокхолм (6). Од градова који припадају 

источноевропском блоку најбоље су рангирани Праг (69), Будимпешта (73), Љубљана 

(75), Вилнус (79) и Варшава (84) у односу на квалитет живљења. Међутим, када се 

посматра у односу на личну безбедност, Љубљана је на 30. месту, а Праг на 47. 
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Рангирање градова које спроводи часопис Monocle 

Сваке године часопис Monocle184 ради рангирање градова у односу на то који је град 

најбољи за живот. Аутори ове студије имају за циљ да препознају најбоље градове 

света, базиране на економским и друштвеним показатељима, али допуњени 

показатељима попут 24-часовног метаболизма када се стичу додатни поени за 

фаворизовање активности које се дешавају после 22 сата. Други фактори185 односе се 

на истраживање постојања квалитетних кафеа и угоститељских објеката, зелених 

простора, квалитетне архитектуре и урбаног дизајна.  

Резултати за 2011. годину су показали да међу 25 највише оцењених градова, 

доминирају градови Evrope, па је из тога закључено да су европски градови 

најатрактивнија места за живот (Brule and Davis 2011). Град који је оцењен највишеом 

оценом је Хелсинки, а за њим следе Цирих (2), Копенхаген (3), Минхен (4), Беч (6), 

Берлин (8), Мадрид (10), Стокхолм (11), Париз (12), Барселона (14), Хамбург (22) и 

Лисабон (23).  

Рангирање у односу на бренд града 

Имајући у виду надметање градова на глобалном нивоу и све актуелнији концепт 

бренда који се примењује у процесу маркетинга места, различити аутори и 

институције врше рангирање градова на основу квалитета њиховог бренда. 

Најрелевантнија међу овим истраживањима су The City Brand Barometer (Saffron 

Consultants 2008), које је спровела консултантска кућа Сафрон (Saffron) и City Brand 

Index који се ради на основу алата који је осмислио Симон Анхолт.  

Барометар бренда града утврдио је ранг 72 највећа европска града на основу 

поређења онога што град поседује и његове привлачности са снагом бренда. Поред 

наведеног, ангажовано је и 2.000 испитаника од којих се очекивало да установе шта 

се то највише жели од неког града. У односу на оно што град поседује186 

испитаницима су постављена два питања и понуђено је неколико група одговора. 

Резултати су показали да су најпожељнији атрибути града по редоследу њихове 

важности 1) култура – разгледање и историјске атракције; кухиња и ресторани и 

продавнице које имају богату понуду (good shopping) и 2) пријатност – ниже цене, 

                                                   
184 Часопис који се бави темом животног стила. 
185 Кристеријуми на основу којих Monocle ради рангирање градова су: безбедност и ниво криминала, 
међународна повезаност, клима и осунчаност, квалитет архитектуре, јавни превоз, толеранција, природно 
окружење и, урбани дизајн, пословна атмосфера и услови, проактивни политички развој и здраврствена 
заштита.  
186 Имовинска моћ града – Amenity strenth  
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лепо време и лако кретање по граду пешице или јавним градским превозом. Моћ 

бренда, на другој страни, анализирана је коришћењем четири фактора подједнако 

вреднована: визуелна препознатљивост (да ли се град може препознати са 

разгледнице, без читања назива); квантитет/моћ позитивних/атрактивних 

квалитета (какве асоцијације људи имају у односу на неки град); 

вербална/конверзацијска вредност (у којој мери се људи хвале да су посетили неки 

град) и медијска препознатљивост (статистичка вредност појављивања неког места 

у медијима дуж неког периода).  

У односу на моћ имовине, тј. шта неки град има да понуди прво место је заузео 

Париз. За њим следе Лондон (2), Минхен (3), Барселона (4), Амстердам (5), Рим (6), 

Беч (7), Милано (8), Мадрид (9) и Атина (10). По питању снаге бренда Париз је и овде 

на првој позицији, а за њим следе Лондон (2), Барселона (3), Берлин (4), Амстердам 

(5), Минхен (6), Стокхолм (7), Праг (8), Рим (9) и Атина (10)(Saffron Consultants 

2008). 

Табела 14: Преглед резултата консултантских кућа иинституција које се баве рангирањем градова 
EIU EIU GCI MQL MS Monocle CBB AS CBB BS CBI 
Беч 
Хелсинки 

Стокхолм, 
Амстердам 
Копенхаге 
Беч 
Осло 
Цирих 
Брисел, 
Братислава 
Хелсинки 
Будимпешт 
Талин 
Берлин 
Љубљана 

Беч 
Цирих 
Минхен 
Дизелдорф 
Франкфурт 
Женева 
Берн 
Копенхаген 
Праг 
Будимпешта 
Љубљана 
Вилнус 
Варшава  
 

Луксембург 
Берн 
Хелсинки 
Цирих 
Беч 
Женева 
Стокхолм 
Љубљана 
Праг 

Хелсинки 
Цирих 
Копенхаген 
Минхен 
Беч 
Берлин 
Мадрид 
Стокхолм  
Париз  
Барселона 
Хамбург 
Лисабон  

Париз 
Лондон 
Минхен 
Барселона 
Амстердам  
Рим  
Беч  
Милано 
Мадрид  
Атина  

Париз 
Лондон 
Барселона  
Берлин 
Амстердам  
Минхен  
Стокхолм  
Праг  
Рим  
Атина 

Париз 
Лондон 
Рим  
Беч 

Индекс бренда града утврђује се на основу инструмента који обухвата шест 

подједнако значајних критеријума: присуство, место, потенцијал, пулс, људе и 

предуслове (Anholt, 2007). Истраживање се врши анкетирањем скоро 5.000 

испитаника, мушког и женског пола, старости од 18 до 64 године у пет развијених и 

пет неразвијених земаља света (GfK Group 2011). Сваки од издвојених критеријума 

има два или три питања на основу којих се процењује представљање града у односу 

његову сврху на светском плану, чистоћу, климу, објекте и паркове, становање, јавне 

садржаје, личне сусрете, интересантне догађаје, начин живота, пословање и 

образовање и укупну пословну климу.  

На основу истраживања које је спроведено у периоду од 25. априла до 26. маја 2011. 

године, град који је набоље рангиран према овим истраживањима јесте Париз. Од 
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других европских градова у привих десет сврстани су Лондон (2), Рим (6) и Беч (9). 

Ако се посматрају резултати који се односе на појединачан критеријум места Париз је 

на другом, а Рим на трећем месту (GfK Group 2011).  

На основу прегледа резултата истраживања и рангирања градова, а у односу на 

припадност града различитим категоријама по ESPON-у, издвојени су градови који ће 

бити детаљније анализирани:1) Париз (Глобална тачка) – поседује мрежу пешачких 

простора у централном језгру; налази се у првих 10 градова по мишљењу својих 

грађана у односу на квалитет непосредног окружења; високо је рангиран у 

извештајима консултантских кућа који се баве рангирањем градова у односу на 

квалитет понуде града и бренд. 2) Минхен (MEGA1) – поседује мрежу пешачких 

простора у центру града; по мишљењу својих грађана налази се на првом месту у 

односу на квалитет отворених простора, на трећем у односу на лепоту улица и 

објеката и на другом по питању рекреативних простора; налази се међу првих десет 

градова у односу на квалитет живљења, понуду града и бренд града. 3) Беч (MEGA 2) 

– поседује мрежу пешачких простора у градском језгру; по мишљењу својих грађана 

сврстан је међу првих десет у односу на квалитет отворених простора, лепоту улица и 

објеката и рекреативних простора, према критеријума Мерцера сматра се најбољим 

градом за живот на светском нивоу, док је на листама других консултантских кућа 

веома високо рангиран (нпр. према EIU рангирању, Беч је после Мелбурна најбољи у 

односу на критеријум животности). 4) Малме (MEGA 3) – има развијену мрежу 

пешачких простора у центру града, веома је високо оцењен према мишљењу својих 

становника у односу на квалитет отворених простора (2), лепоту улица и објеката (2) 

и рекреативних површина (5). Не налази се на издвојеним листама градова, али у 

односу на Праг дата му је предност пре свега због изразито бољих резултата у односу 

на мишљење грађана, али и због тога што је Праг на граници између категорија М2 и 

М3, због чега се Малме може сматрати просечним представником категорије MEGA 

3. На другој страни, Стокхолм се у извештајима врло високо котира, па се таква 

слика, ако се посматра на државном нивоу, може, условно речено, пресликати и на 

Малме. 5) Љубљана (MEGA 4) – поседује мрежу пешачких простора у градском 

језгру, по мишљењу својих грађана је добро окарактерисана у односу на сва три 

критеријума, а посебну тежину даје EIU истраживање, које Љубљану ставља на 13. 

место у односу на унапређења у градовима и коришћење одрживих модалитета 

саобраћаја.  
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Резултати истраживања се представљају коришћењем структуре по којој ће прво бити 

анализирани резултати за сваки град појединачно, а на крају ће бити дат њихов 

упоредни приказ и закључак.  

3.2.1 Париз 
Париз је главни град Француске који се простире на територији од 105,4 км2. Град 

има 2,2 милиона становника, што је 18,9% укупног броја становника који насељавају 

територију Ile de France (11,7 милиона становника), односно 3,4% становника 

Француске. У односу на различите облике рангирања градова, за Париз се може 

издвојити то да је то град који има карактер глобалне тачке; легендарна 

престоница, коју велики број људи жели да посети; град-музеј, који поред својих 

историјских споменика нуди и савремена дешавања путем којих се представља 

актуелни Париз као што су пројекти светски познатих архитеката, фестивали и нова 

дешавања на отвореном; град је и даље присутан у смислу сценографије и као 

инспирација веома популарним филмским остварењима187, итд. 

Ако се анализирају истраживања консултантских кућа које се баве рангирањем 

градова, у 2009. години GfK Roper City Brand Index издвојио је Париз као 

најатрактивнији град на свету, али је такође препознат и као први град у односу на 

критеријуме присуства и пулса града. Консултантска кућа Saffron Consultants из 

Велике Британије издвојила је Париз као најзначајнији бренд Европе. Рангирајући 72 

града на основу успостављених критеријума188, француска престоница превазишла је 

своје конкуренте попут Лондона, Барселоне, Берлина и Амстердама, захваљујући 

снази свога бренда. Друга истраживања, као што је Barometre e-tour189, показала су да 

98% испитаника жели да се врати у Париз. Поред тога, 88,3% испитаника који су 

били у Паризу имају позитивно, чак одлично мишљење о граду. 

Негативну репутацију Париз има у домену гостољубивости својих становника. Овај 

тренд има двоструки карактер на шта указују резултати истраживања Touriscopie из 

2008. године. У деловима града где је просечна заступљеност туриста и где се они 

практично „стопе са околним пејзажем“, контакт са локалним становништвом је на 

задовољавајућем нивоу. Међутим, друго лице Парижана јавља се у деловима који су 

значајне туристичке дестинације, где појава великог броја туриста угрожава квалитет 

                                                   
187 Love in the Afternoon, Amelie, Mulin Rouge, Revolutionary Road, Everyone Says I Love You, Midnight in Paris 
188 заступљеност у медијима, цена живљења, квалитет хране, квалитет и број активности у домену културе, 
квалитет некретина, итд.  
189 Истраживање је спроведено на wweb порталу Paris Info током 2010. године, а испитано је око 13.000 људи.  
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живота и подстиче негативне ефекте у домену трговине и услуга. У овим деловима 

града локално становништво не показује наклоност према туристима, што се 

испољава и у домену градске репутације – грађани су непријатни према посетиоцима. 

Већина наведених појава и специфичности може бити примећена и када се 

посматрају мреже пешачких простора, тј. из перспективе пешака. У свом годишњем 

извештају из 2011. године као један од значајних сегмената у које град улаже или 

планира да улаже је стварање Париза који је у пријатељству са пешацима. Стварање 

простора по мери човека – пешака резултирало је унапређењу имиџа престонице и 

као свеж подстицај посетиоцима за истраживање и откривање града.  

 

Прилог 45: Подручја која су обухваћена пешачком зоном: Sentиer, Montorqueиl, Les Halles, Centre 
Georges Pompиdue и пешачка зона која се повремено успоставља у оквиру пројекта Paris Respire у делу 

Marais. 

Rue St. Rustique na Монмартру је прва улица која 1972. год. претворена је у пешачку 

улицу. Након тога пешачке улице су се јавиле у готово свим деловима Париза, јер су 

људи открили предност таквог начина живота у оквиру суседства. Поред наведеног, 

локални ресторани и продавнице хране су се у великом броју отварали дуж ових 

потеза и постизали неочекивани успех у свом пословању. Овде се могу издвојити Rue 

Mouffetard (5 arrnd), Cour Saint-Emilion (12 arrnd), Rue Daguerre (14 arrnd) и Rue de 

Lavis (17arrnd). У дистрикту који припада области Montorgueil/Saint-Denis, Улица 

Montorgueil је наставила да се шири формирајући пешачку зону 1991. године која је 

2007. године обухватила и Rue Monmartre. Заједно са простором који обухвата 

подручје названо Les Halles, ова пешачка зона сматра се једном од највећих у Европи 

(Прилог 45).  

Наведена пешачка зона припада подручју које се означава као центар града (1 и 2 

аррнд.), имајући у виду да се за географски центар Париза узима црква Нотр Дам 
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(Notre Dame) која је изграђена на oстрву Сите (Ile de la Cite). Ово подручје је уједно и 

историјско језгро – место настанка првог насеља у доба антике. Истраживањем ће 

бити обухваћен само део ове пешачке зоне с обзирoм на то да ће просторни обухват 

мреже пешачких токова бити посматран у ограничен радијусом који одговара 

оптималним пешачким дистанцама од 500 do 1.000 metara. Центар кружнице којом се 

утврђује граница полигона утврђен је на платоу испред Градске већнице Париза, тј. 

на Place de l’Hotel de Ville. 

Ниво града 
Ако се упореди са површином, издвојени простор обухвата један одсто укупне 

површине Париза. Поред тога, треба навести да је Париз полицентричан град и да је 

(географски) центар града полигон издвојен у складу са критеријумима компаративне 

анализе како би се могао упоређивати са другим издвојеним градовима. На 

посматраном полигону заступљено је 16.632,75 м дужине праваца у којим доминира 

колски саобраћај и 5.987,32 м дужине праваца у којима доминира пешачки саобраћај 

(припадају пешачкој зони). Из наведеног следи да је укупна дужина потенцијалне 

мреже пешачких простора 22.620,07 метара. Овде треба још једном нагласити да је 

издвојени полигон обухватио само сегмент веће пешачке зоне која припада 

територији Chatelet-Les Halles и да би његовим другачијим позиционирањем однос 

између колских и пешачких праваца (који је у овом случају 73,5%:26,5%) ишао 

значајно у корист пешачких праваца. 

 

Прилог 46: Париз_Путање и раскршћа 

Анализом издвојених праваца појединачно, уочено је да се мрежа састоји из 50 

колских и 34 пешачка континуална правца кретања, која међусобним укрштањем 

формирају 239 раскршћа. Од укупног броја раскршћа, 95 су пешачка, а 144 колска 
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раскршћа (Прилог 46). Ако се ово упореди са Монгомеријевим (Montgomery 1998) 

оптималним бројем од 250 раскршћа (што је у складу са простором по мери човека), 

може се закључити да издвојено подручје задовољава наведени критеријум. Број 

раскршћа доприноси унапређењу друштвеног потенцијала града, што потврђује и 

препознавање Rue Montorgueil као једног од најбољих простора социјализације 

Парижана током обављања дневне куповине.  

 

Прилог 47: Париз_Атрактори/Доминанте 

Од укупног броја градских атрактора, на површини одређеној пречником од 1.000 м 

распоређено је 15 атрактора – просторних доминанти које доминирају по својој 

форми и положају, али и у односу на свој садржај (Прилог 47). Неки од тих атрактора, 

попут катедрале Нотр Дам и Центра културе Жорж Помпиду познати су на глобалном 

нивоу. Ако се посматра нешто шири обухват (пречник од 2.000 метара) у близини 

посматране територије налазе се и светски познат музејски комплекс Лувр и 

Природњачки музеј. Поменуте доминанте се издвајају и по томе што спадају у 10 

најпосећенијих градских дестинација током 2010. године.  

На основу података који су објављени у Годишњем извештају из 2011. године, 

катедралу Нотр Дам је посетило око 13.500.000 људи, што је уједно и најпосећенији 

објекат у 2010. години. Центар Жорж Помпиду посетило је око 3.130.000 људи, што 

га рангира као петом месту на листи 10 најпосећнијих објеката. Као што је наведено, 

у непосредној близини истраживане локације налази се музеј Лувр, кога је током 

2010. године посетио 8.346.361 човек (трећи по реду) и Природњачки музеј, рангиран 

на деветом месту са посећеношћу од 1.951.456. Дијаграми који приказују 

дистрибуцију геотагованих фотографија на територији Париза донекле графички 

илуструју раније наведене вредности (Прилог 48а). У зависности од тога да ли су 
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фотографије прављење у дужем временском периоду190 на истој локацији, односно у 

краћем временском периоду191, фотографије (према својим геотаговима) су 

разврстане на оне које су забележили туристи (црвене тачке), односно локално 

становништво (плаве тачке). Жутим бојом су обележене тачке за које се не може 

утврдити временски период када су настале фотографије, тј. колико је то времена 

трајало. Одређени број аутора192 увелико интерпретира ове дијаграме као неку врсту 

туристичких показатеља.  

 

Прилог 48: а) Просторна дистрибуција кретања и задржавања локалног становништва и туриста. б) 
Начин кретања приликом фотографисања. Аутор: Erиc Fиscher. 

Дијаграм показује да је највећи број фотографија које су забележили туристи 

направљен у зонама око значајних објеката – знаменитости града које су атрактивне 

за туристе. На посматраном подручју то су локације катедрале Нотр Дам, Жорж 

Помпиду и Лувра. На тим локацијама изражена је појава црвених тачака. За разлику 

од црвених тачака, на посматраном полигону плаве тачке – локално становништво се 

креће дуж уличних потеза који припадају пешачкој зони у области која припада 

Центру Жорж Помпиду. Слична методологија, геотаг фотографија је коришћена и за 

утврђивање начина кретања на одређеној територији, тј. између дестинација. Тако су 

формирани графички подаци који су названи The Geotaggers World Atlas. Географски 

подаци које носе фотографије депоноване на web порталу Flickr анализирани су у 

циљу утврђивања брзине којом су се аутори фотографија кретали. То је извршено 

анализом времена и места на којима је спроведено фотографисање. Утврђене брзине 

кретања разврстане су у четири категорије које су обележене са четири боје: црна за 

брзину мању од 11 км/х; црвену за брзине од 11 до 30 км/х;  плаву за брзине од 30 до 

70 км/х и зелену боју за брзине веће од 70 км/х. На основу дијаграма (Прилог 48б) се 
                                                   
190 Временски период дужи од месец дана. 
191 Временски период краћи од месец дана. 
192 Vicente Gallart, познати архитекта и главни архитекта Барселоне, узима Фишерове дијаграме као веома 
прецизне показатеље кретања и окупљања туриста, тј. локалног становништва. 
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закључује да су се на већем делу територије особе које су фотографисале кретале 

пешице, обзиром на израженост црне боје како дуж потеза, тако и у околини 

значајних објеката на нивоу града. Нешто брже кретање уочава се у мањој мери дуж 

неких потеза, а посебно је изражено на потезу који прати ток Сене (брзина кретања 

брода). Плава и зелена боја нису заступљене у већој мери. Тако се може закључити да 

се особе које фотографишу градске пејзаже углавном крећу пешице и доживљавају 

простор као пешаци. На основу представљених дијаграма се такође може закључити 

да се највећи број контаката између локалног становништва и посетилаца одвија у 

централном делу града, приликом пешачког кретања.  

 

Прилог 49: Број садржаја на посматраном полигону Париза 

Ако се посматра издвојени полигон, може се закључити да не постоји јединствени 

садржај који доминира, односно дефинише карактер читавог подручја. Ова 

карактеристика би се могла уочити на нивоу конкретног простора. Међутим, на нивоу 

града анализирани су квантитет и дистрибуција одређених садржаја у односу на 

простор који је одређен кружницом радијуса од 500 м, односно 1.000 м. 

Територијалном нивоу града анализом је обухваћена заступљеност 13 различитих 

садржаја и то: барови и клубови, кафеи, ресторани, већи продајни објекти, бакалнице, 

банке, школе (универзитети, средње и основне школе), сакрални објекти, музеји, 

административни објекти, галерије, биоскопи и позоришта. Резултати истраживања 

су показали да су у оквиру мреже пешачких простора најзаступљенији ресторани (62 

ресторана на простору обухваћеном радијусом од 500 м м, односно 173 на простору 

обухваћеном радијусом од 1.000 м), затим следе школски објекти (13 школа на 

простору обухваћеном радијусом од 500 м, односно 50 на простору обухваћеном 

радијусом од 1.000 м) и галерије (9 галерија на простору обухваћеном радијусом од 

500 м, односно 48 на простору обухваћеном радијусом од 1.000 м). Заступљеност 

других садржаја представљени су дијаграмом (Прилог 49). Из дијаграма се закључује 
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да је најмања заступљеност великих продајних објеката (робних кућа), биоскопа и 

позоришта. Ово би се могло окарактерисати као логичан резултат имајући у виду 

величину Париза и његов полицентрични карактер.  

У Годишњем извештају за 2011. годину као веома значајна делатност и облик 

туристичке понуде града издваја се организација дешавања и догађаја различитог 

карактера. Поред изложби (које имају карактер сталних и посебних поставки) у 

музејима и галеријама, позоришних представа и концерата, спортских дешавања, од 

значаја за истраживање су дешавања која се одвијају на отвореном, и то на 

територији на којој се простире мрежа пешачких простора.  

 

Прилог 50: Заступљеност догађаја и дешавања на месечном ниову у току године. 

Анализа догађаја и дешавања на издвојеном полигону показала је да се на овом 

простору током године одржава 41 дешавање. Посматрано у односу на распоред 

дешавања на месечном нивоу, највећи број дешавања (10) одржава се током јула. То 

је месец када је већи део локалног становништва у граду, а истовремено је у том 

периоду и највећи број туриста. За разлику од јула, најмањи број дешавања забележен 

је током августа, што би се могло повезати са одласком локалног становништва на 

годишње одморе и њихов боравак ван града. 

Имајући у виду карактер догађаја и дешавања, њихова подела је извршена у осам 

категорија: сезонска, празнична, кулинарска, традиционална, музика и плес, спортска, 

друштвена и уметност и дизајн. Резултати истраживања су показали да највећи број 

дешавања на посматраној територији припада категоријама празничних (8) и 

уметност и и дизајну (8), а за њима следе догађаји из домена музике и плеса (Прилог 

50). Од празничних дешавања издвајају се Нова година, Дан Француске револуције и 

Ускрс. Током ових празника читав град је у слављеничкој атмосфери и велики број 

институција, организација и фирми даје свој допринос дешавању. Што се тиче друге 

две најзаступљеније категорије, могло би се рећи да је њихова заступљеност 

очекивана, јер Париз јако пуно улаже у организацију ових дешавања. Међутим, 
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Годишњи извештај из 2011. године показује да је туристичка посета музејима и 

споменицима (77%) скоро дупло већа од посете другим дешавањима (32%).  

 

Прилог 51: Број дешавања преказаних по категоријама.  

Посебна пажња придаје се организовању сезонских дешавања. Иако их је само четири 

на годишњем нивоу заступљено на посматраној локацији, они трају више од месец 

дана. Током њиховог трајања долази до трансформације отворених простора и 

њихово прилагођавање новој намени. Овде се издваја манифестација Paris Plages која 

се дешава током јула и августа на обали Сене, подручју које је обухваћено потезом 

Voie de Georges Pompidue. Током трајања ове сезонске манифестације саобраћајница 

која пролази дуж наведеног потеза се трансформише у градску плажу на којој је 

посетиоцима понуђено низ различитих садржаја за опуштање, релаксацију и 

рекреацију током летњих месеци. Paris Plages су почеле са одржавањем од 2006. 

године и у наредних шест година се и даље унапређује, а могло би се рећи да је 

постала једна од значајнијих манифестација Париза.  

 

Прилог 52: Сезонско дешавање ”Париске плаже”. Извор: Marie de Paris 

Поред прегледа догађаја и дешавања, анализирано је постојање тематских пешачких 

путања које се налазе на посматраном полигону или неким својим делом пролазе 

преко те ове територије. Од 12 понуђених тематских пешачких путања, шест припада 

централном делу града. Путање су назване према теми – специфичности града који 

жели да се представи: уметнички Париз, Париз на Сени, Париз у тренду, митски 

Париз, ванвременски Париз и Париз људи. На овај начин, град посетиоцима 
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представља своје различите квалитете, и то на најнепосреднији начин. Путање су 

формиране тако што су мапирани кључни објекти – дестинације на удаљености која 

одговара пешачкој дистанци, а који одговарају теми на коју се указује (Прилог 53).  

 

Прилог 53: Путања ”Париз на Сени”. Извор: Marie de Paris 

Резултати спроведеног истраживања омогућавају уочавање активног сегмента мреже 

пешачких простора који карактеришу мапиране путање и дестинације, а које ће бити 

детаљније представљене на аналитичко-просторном нивоу отворених јавних градских 

простора. 

Ниво отворених јавних градских простора 
Просторно-аналитички ниво отворених јавних градских простора омогућава 

детаљнију анализу мреже пешачких простора преко уочавања њених градивних 

елемената издвајањем дестинација/одредишта и њихових веза/путања. Треба 

напоменути да се на овом нивоу истраживања не посматра уочена мрежа у целини, 

већ њен “активни” сегмент који је одређен интензитетом коришћења мреже у 

целини, дистрибуцијом садржаја и дешавања на отвореном простору на 

посматраној територији. Активни сегмент мреже пешачких простора посматра се на 

територијалном обухвату који је одређен кружницом полупречника 500 метара. 

Издвојене дестинације на основу  начина коришћења припадају неком од типова 

отворених простора (тргови, платои, скверови, пијаце и паркови). Међутим, имајући у 

виду да се ови простори посматрају као саставни део мреже пешачких простора – 

дестинације – њихов значај је пре свега одређен бројем  путања којима се директно 

приступа простору или које их тангирају (дефинишу издвојени отворени простор) и 

интензитетом посете. 

Путање у активном делу мреже пешачких простора су подељене у три групе/типа: 

путање 1, путање 2 и путање 3. Тип путања 1 припадају везама које су од значаја за 

ширу територију – град. Путање 2 представљају везе које имају карактер главних 
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праваца на територији обухваћеној радијусом од 500 м. Тип путање 3 имају карактер 

локалних праваца преко којих се остварују углавном директне, кратке везе између 

издвојених дестинација на посматраној територији. Издвојене путање могу се 

подударати са једним уличним потезом, делом уличног потеза или су формиране од 

више уличних потеза на анализираном просторном полигону. Ако се посматра у 

односу  на тип отворених простора, у зависности од правца пружања путање могу у 

потпуности или у неким својим сегментима одговарати улицама (у којима се јавља 

неки облик моторног саобраћаја) или пешачким улицама (које су у потпуности 

затворене за моторни саобраћај). У градском језгру Париза идентификовано је 16 

дестинација, осам веза које имају карактер путање типа 1, 12 веза које одговарају  

типу путање 2 и четири везе које одговарају путањи типа 3 (Прилог 54). Издвојени 

елементи мреже – дестинације и путање – анализирани су на основу успостављених 

критеријума и индикатора, а у циљу утврђивања типа отвореног јавног градског 

простора, физичких карактеристика отвореног простора, доминантних садржаја, 

учешћа у континуитету мреже пешачких простора и информативног потенцијала 

простора.  

 

Прилог 54: Париз_Путање и дестинације 

Дестинације 

У односу на тип отвореног јавног градског простора 12 дестинација припадају типу 

трга/сквера, три дестинације су паркови и једна дестинација припада обали, а 

поседује и одређене карактеристике парковског простора. У односу на површину 

простора од издвојених 12 тргова/скверова, три дестинације имају површину већу од 

5.000 м2: Place de l’Hotel de Ville (8.800 м2), Place du Parvis Notre-Dame (5.800 м2) и 
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Плато испред Центра културе Жорж Помпиду (9.130 м2). Од осталих простора који 

припадају истом типу шест дестинација имају површину већу од 1. 000 м2. Све три 

дестинације које имају карактер парка површине су веће од 5.000 м2, од којих је 

највећи Парк Jean XXIII с површином од 10.100 м2. Дестинација која припада обали, 

Voie Georges Pompidue је са површином од 12.204 м2 највећа од свих издвојених 

дестинација.  

Анализом дужине издвојених дестинација утврђено је да шест дестинација има 

максималну дужину која прелази 100 м, али да се та дужина, изузев дестинације која 

припада обали, крећу до вредности од 166 м (што је дужина Платоа испред Центра 

Жорж Помпиду). Ширина дестинација креће се у интервалу од 10 (Voie Georges 

Pompidue 10-26 м) do 73 м (Place Tour St. Jacques). На основу ових резултата, може се 

закључити да су максималне дужине и ширине издвојених дестинација углавном у 

окврима по мери човека – дужине видног поља.  

Посматрано у односу на учешће дестинације у успостављању континуитета мреже 

утврђено је да је седам простора уједно и коначна дестинација издвојених путања. 

Плато испред Градске већнице (Place de l’Hotel de Ville) је дестинација у коју се 

директно улива четири путање. Од осталих на две дестинације се директно 

приступа из два правца, на четири дестинације се директно приступа из једног 

правца. У односу на путање које тангирају, односно својим правцем пружања 

дефинишу отворени простор, свих 16 дестинација успоставља наведени однос са 

путањама. Анализирајући број путања, две дестинације тангира четири путање, шест 

дестинација тангира три путање, шест дестинација тангира две путање а две 

дестинације тангира по једна путања. Имајући у виду заступљеност дестинација на 

којима се јављају путање са оба својства (директне и пролазне), на шест дестинација 

се може стићи и директним и пролазним правцима, док је других шест са остатком 

простора повезано пролазним правцима. У складу са уоченим карактеристикама може 

се закључити да су посматране дестинације јако добро повезане међу собом, али и са 

другим дестинацијама у ширем окружењу. Наведена карактеристика може допринети 

ширењу мреже пешачких простора. 

Доминантни садржај дестинације анализиран у односу на постојање објекта који 

доминира193 посматраним отвореним простороми који генерише његов идентитет и у 

односу на ниво заступљености других садржаја у приземљима објеката који физички 
                                                   
193Доминанта по форми, положају и садржају. 
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одређују форму отвореног простора. Резултати анализе су показали да осам 

дестинација поседује доминанту која дефинише њихов идентитет: две дестинације 

на којима доминирају административни објекти попут Платоа испред Градске 

већнице, три дестинације чија је доминанта сакрални објекат (Прилог 55) и три 

дестинације на којима доминира објекат са садржајем културе (Plato ispred Centra 

Gorg Pompidu). Осталих осам дестинација углавном по функцији одређују активности 

које су најзаступљеније у приземљима објеката: комерцијално-услужни садржаји (три 

дестинације), угоститељски садржаји (три дестинације), административни садржаји 

(једна дестинација) и релаксационо-рекреативно-спортски садржаји (једна 

дестинација). Овде треба нагласити да се и на дестинацијама које су препознатљиве 

по свом доминантном објекту јављају садржаји у приземљима околних објеката где 

углавном доминирају комерцијално-услужни и угоститељски садржаји (пре свега 

због посетилаца). Друга карактеристика ових дестинација, посебно оних које 

карактерише већа површина и значај на нивоу целог града (Place de l’Hotel de Ville 

или Place du Parvis Notre-Dame) на којима се током зимске или летње сезоне јављају 

сезонски садржаји или нека друга повремена окупљања. 

 

Прилог 55: Place du Parvis Notre-Dame. Autor: Stephen Bay, BayImages.net  

Анализом комуникативног потенцијала дестинације на основу утврђене 

категоризације (S, M, L и XL) утврђено је да три дестинације поседују ниво 

информативности S, пет дестинација су у рангу нивоа M, седам дестинација су у 

рангу нивоа L и једна дестинација са нивоом информативности XL. Најмањи ниво 

информативности посматран из угла пешака (минимална активност у приземљима 

објеката, неатрактивност заступљеног садржаја, интензитет коришћења простора који 

се везује за одређени временски интервал у току дана, итд.) карактеристичан је за 

парковске површине попут Јардин д’Едгар. На овом простору се углавном одвија 

циљно кретање пешака, са задржавањем у области пијаце цвећа и то само током 

радног времена пијаце. Највећи информативни потенцијал простора за пешака 
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препознат је на платоу испред Центра Жорж Помпиду, који поред доминантног 

објекта препознатљивог на глобалном нивоу, привлачи другим атрактивним 

садржајима у приземљима објеката, а препознатљив је и по физичким и чулним 

карактеристикама на нивоу детаља. 

Путање 1 

Издвојене путање 1 углавном обухватају уличне правце у којима је заступљен колски 

саобраћај и повезују посматрану локацију са ширим простором града. Од осам 

путања које су мапиране на подручју само Rue Rambuteau у једном свом делу, чији 

већи део припада полигону има доминантно пешачко кретање. Осталих седам потеза, 

иако су у већини значајне градске саобраћајнице, имају тротоаре који су одговарајуће 

ширине и опремљености у складу са потребама пешака (Прилог 56).  

 

Прилог 56: Boulevard de Sebastopol. Izvor: Flickr.com 

Најдужа путања која једним својим сегментом припада посматраном полигону је 

улични потез Rue Rivoli дужине 1.064 м. Паралелан са њом је и потез Keja Hotel de 

Ville дужине 1.035 м. Наведени улични правци су две путање које су дуже од 1.000 

m. Категорији потеза дужине од 500 до 1.000 м припадају три путање, а категорији 

веза дужине мање од 500 m, такође 3 путање типа 1.  У односу на ширину уличног 

потеза 3 путање имају ширину преко 20 м, 4 путање имају ширину од 10 до 20 м и 1 

путања има ширину мању од 10 м. Једина путања чија је ширина мања од 10 м (7-10 

м) je уједно и улични потез у коме доминира пешачко кретање194. Спратност објеката 

који дефинишу посматране уличне потезе је у интервалу од P+4 do P+6.  

Учешће путање у остваривању континуитета мреже пешачких простора анализира се 

у односу на број дестинација (макс. 2) до којих се директно стиже путањом и на број 
                                                   
194Припада пешачкој зони у области Центра ”Жорж Помпиду” 
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дестинација које посматрана путања тангира (тј. учествује у њеном дефинисању). Од 

издвојених путања, преко три путање се остварује директан приступ дестинацијама: 

једна путања (Boulevard du Palais) остварује директне везе са две дестинације и две 

путања (Rue Renard – Rue Boubourg i Blvd. du Sebastopol) остварује директну везу са 

једном дестинацијом. У односу на број путања које тангирају издвојене дестинације 

издваја се шест путања типа 1,  и то: једна путања тангира четири дестинације, две 

путање тангирају три дестинације, једна путања тангира две дестинације и две 

путање тангирају једну дестинацију. Од мапираних путања типа 1 само једна 

путања остварује директне везе и тангира дестинације истовремено.  

Имајући у виду да се затупљеност просторних доминанти  повезује са дестинацијама, 

доминантни садржаји путања се одређују на основу анализе садржаја у приземљима 

објеката који формирају посматрани улични фронт. Анализом доминантних садржаја 

у приземљима објеката издвајају се путање у којима доминирају: комерцијално-

услужни садржаји, комерцијално-услужни и угоститељски садржаји, комерцијално-

услужни и садржаји културе, административни садржаји, а примећено је да дуж 

одређених потеза нема активности у приземљима објеката. У односу на наведене 

доминантне садржаје дуж 4 путање доминирају комерцијално-услужни садржаји, 

дуж једне путање доминирају комерцијално-услужни и угоститељски садржаји, дуж 

једне путање доминирају комерцијално-услужни и садржаји културе, дуж једне 

путање доминирају административни садржаји, док једна путања нема заступљене 

садржаје у приземљима објеката. На основу ових резултата може се закључити да се у 

већини улица (шест путања) дуж приземља објеката јављају комерцијално-услужни 

садржаји. Од издвојених потеза две путање су паралелне са обалом Сене, што значи 

да дуж једне стране уличног потеза (део који је оријентисан према реци) доминирају 

рекреативно-релаксационо-спортски садржаји (Прилог 57). Линијско зеленило се 

јавља дуж две путање типа 1 и то у Булевару Себастопол и Булевару Пале (Palais). 

 

Прилог 57: Quai Saint Mиchel. Relaksacиja. Autor: Daniel Brum. www.daniel-brum.de 
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Комуникативни потенцијал анализиран је по истом принципу као што је то рађено и 

приликом анализе дестинација. Од издвојених путања једна путања одговара нивоу 

комуникативног потенцијала S, једна путања има потенцијал M-L у зависности од 

сегмента путање који се посматра, три путање задивољавају ниво L а две путање 

ниво XL. На основу добијених резултата закључује се да више од половине путања 

има већи ниво комуникативног потенцијала, што знатно доприноси функционисању 

мреже пешачких простора у целини.  

Путање 2 

Као што је раније наведено, на анализираном полигону је мапирано 13 путања типа 2 

које одговарају правцима који су значајни за истраживано подручје, тј. ужу локацију. 

За ове правце се може рећи да представљају кључне елементе успостављене мреже 

пешачких простора, јер поседују карактер (1) пешачких улица или (2) улица у којима 

доминира пешачко кретање или (3) улица са мањим интензитетом саобраћаја у 

односу на важније градске саобраћајнице (путање типа 1). 

 

Прилог 58: Rue Saint Croix de Brettonnerie. Izvor: Flickr.com 

Имајући у виду наведену поделу на полигону су мапиране три путање које имају 

карактер пешачких улица, три путање у којима доминира пешачко кретање (Прилог 

58) и седам путања у којима је мањи интензитет саобраћаја и које су од значаја на 

нивоу уже локације (кварта или групе квартова). На основу своје дужине путање типа 

2 се могу поделити на 3 групе: преко 500 м, од 200 до 500 м и краће од 200 м. 

Анализом је мапирано 3 путање које су дуже од 500 м, 7 путања дужине од 200 м до 

500 м и 2 путање краће од 200 м. Најдужа путања која припада типу 2 износи 626 м 

(Rue Saint Martin), а најкраћа 116 м (Rue Aubry le Boucher). У односу на ширину 

улице коришћена је иста категоризација као и код путања типа 1. Анализом је 

утврђено да 5 путања имају ширину мању од 10 м (просечна ширина око 8 м), 4 

путање имају ширину која варира од 10 м до 20 м и 2 путање које имају ширину 
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преко 20 м. Улични потез Saint Martиn није сврстан у наведене категорије, јер 

његова ширина варира од 6,5 до 16 м, с обзиром на то да је у одређеним деловима 

улице дозвољен саобраћај, а у неким сегментима припада пешачкој зони.  

Учешће путањи типа 2 у остваривању континуитета мреже пешачких простора 

остварује се преко 8 путања којима се директно приступа издвојеним дестинацијама 

и 5 путања које тангирају издвојене дестинације. Само једна путања (Rue Sainte Croix 

de Brettonnerie) нема успостављене везе са дестинацијама, али је значајна јер повезује 

две друге путање. Од путања којима се директно приступа дестинацијама  6 путања 

остварује директну везу са 1 дестинацијом, 1 путања остварује везу са 2 дестинације 

које се налазе на посматраном полигону, а 1 путања (Rue Saint Denis) остварује везу 

са 2 дестинације од којих једна припада полигону, а друга не.  

 

Прилог 59: Rue Croitre Notre Dame_Садржаји у приземљима се оријентишу на привлачење туриста 
Извор: Flickr.com 

Допринос успостављању активности мреже даје и континуитет садржаја у 

приземљима објеката. Од 13 издвојених путања, дуж 7 путања је успостављен 

континуитет садржаја у приземљима. На тим потезима преовладавају комерцијално 

услужни и угоститељски садржаји. Делимичан континуитет јавља се дуж 3 путање, 

што се огледа у томе да је активна само једна страна улице или се јављају прекиди у 

појави садржаја у приземљима објеката. Дуж ових потеза јављају се комерцијални и 

угоститељски садржаји (Прилог 16), а примећује се да су углавном оријентисани на 

привлачење туриста (продаја сувенира). Два потеза немају заступљене садржаје у 

приземљима, јер спадају у административне објекте.   

Анализом информативног потенцијала посматраних уличних потеза утврђено је да 2 

путање одговарају нивоу S, 3 путање одговарају нивоу M, 5 путања одговарају 

нивоу L и 2 путање одговарају нивоу XL. Највећи ниво информативног потенцијала 

уочен је дуж уличних потеза Rue de Lombard и Rue Saint Martin чији сегменти 
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припадају пешачкој зони Centra Жорж Помпиду, а у којима иначе доминира пешачко 

кретање.  

Путање 3 

На полигону је издвојено 4 путање типа 3. Од издвојених потеза 3 путање имају 

карактер пешачке улице, тј. припадају пешачкој зони Centra Жорж Помпиду. Потез 

Place de l’Hotel de Вилле је кратка саобраћајница која углавном намењена кретању 

возила јавног градског превоза и може се сматрати делом платоа испред Градске 

већнице. Дужина издвојених уличних потеза креће се од 92 до 256 м. У односу на 

ширину 2 путање су уже од 10 м, а друге 2 путање имају ширину која се креће у 

интервалу од 10 м do 20 м.  Осим делова улица које пролазе поред објекта Centra 

Жорж Помпиду, висина објеката који дефинишу уличне потезе је од P+4 до P+6.  

Анализом учешћа посматраних потеза у остваривању континуитета мреже утврђено 

је да 2 путање остварују директне везе са извдојеним дестинацијама, а 2 путање 

тангирају дестинације. Rue Saint Merri тангира 3 дестинације,а путања коју дефинишу 

улични потези Rue de la Ferronneire и Rue de la Reynie остварује везу са две 

дестинације.  

Истраживањем активности у приземљима објеката закључено је да 1 путања има 

успостављен континуитет дуж приземља објеката, где се комбинују комерцијални, 

услужни и угоститељски садржаји. Две путање имају делимичан континуитет 

садржаја у приземљима, где доминирају услужни садржаји. Један потез нема активна 

приземља, а дуж њега доминирају административни садржаји.  

У односу на информативни ниво анализираних потеза, 2 путање имају ниво S, 1 

путања ниво м и 1, најактивнија путања има ниво L. То је путања коју дефинишу 

улични потези Rue de la Ferronneire и Rue de la Reynie који спаја две дестинације и 

дуж кога је остварен континуитет садржаја у приземљима објеката, а улица има 

карактер пешачке.  

Анализом елемената који дефинишу мрежу пешачких простора – дестинација и 

путања – централног дела Париза утврђено је да сваки од посматраних елемената даје 

свој допринос у укупном функционисању мреже. Поред наведеног, уочено је да на 

посматраном полигону веома значајну улогу имају путање које припадају ужој 

локације (радијус од 500 м), јер су у већој мери оријентисане на пешаке, тј. у њима 

доминира пешачко кретање. За разлику од њих, путање типа 1, иако значајне на 
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нивоу шире локације, доприносе мрежи ако су дуж потеза на адекватан начин уређене 

површине за кретање пешака (како у физичком, тако и у функционалном смислу). 

Путање типа 3 у зависности од карактера (саобраћајнице или пешачке улице) у мањој 

или већој мери доприносе успостављању и функционисању мреже пешачких 

простора у целини.  

Дестинације на другој страни, као чворишта мреже поседују карактер који је од 

значаја на нивоу града у целини попут Платоа испред Градске већнице, Платоа 

испред Центра Жорж Помпиду и Платоа испред Катедрале Нотр Дам. Ово су уједно и 

дестинације које су препознатљиве на глобалном нивоу, што доказује интензитет 

туристичких посета овим локацијама. Међутим, на нивоу посматране мреже 

пешачких простора велики значај имају и локације – чворишта локалног карактера, 

јер омогућавају окупљања локалног становништва и различите облике 

социјализације.  

Ниво детаља 
Имајући у виду да се приликом пешачког кретања остварује најинтимнија веза са 

окружењем с обзиром на брзину кретања и развијеност људског чулног система, ниво 

детаља је просторно аналитички оквир на коме се истражују елементи које човек 

уочава крећући се и проводећи време у отвореном простору. Ово је оквир који је 

најближи корисницима, јер се са њим остварује најинтензивнији контакт и самим тим 

га је могуће вредновати као добар или лош у зависности од тога колико задовољава 

потребе корисника.  

У складу са карактеристикама пешачког кретања и пратећих активности које 

доприносе животности отвореног простора на овом нивоу ће се анализирати 

специфичности које одређују размеру и односе, садржаји и њихова дистрибуција и 

аутентичност и угодност. За потребе овог дела истраживања биће издвојено неколико 

простора се анализирају детаљно и то: две дестинације које се налазе у оквирима 

дефинисаним радијусом од 250 м и две дестинације на простору дефинисаном 

радијусима од 250 м до 500 м и по две путање за сваки издвојени тип путања, једна 

која је унутар радијуса од 250 м и друга на простору дефинисаном радијусима од 250 

м до 500 м. На полигону мреже пешачких простора центра Париза детаљно ће бити 

анализирани простори: 4 дестинације – Плато испред Градске већнице (Place de 

l’Hotel de Ville), парк Tour St. Jacques, плато испред Центра Жорж Помпиду и мали 

пешачки сквер Place de l’Opportunne; 2 путање типа 1 – Rue de Rivolii Blv. de 
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Sebastopol; 2 путање типа 2 – Rue Lombard+Rue de Verreire и Rue Saint-Martin и 2 

путање типа 3 – Rue de la Ferroneire и Place de l’Hotel de Ville. 

Дестинације 

Издвојене дестинације поред своје дистрибуције у простору у односу на центар 

ширења мреже разликују се и по свом карактеру: један простор је плато испред 

Градске већнице, други плато испред на глобалном нивоу значајног објекта културе, 

трећи је уређена парковска површина окружена јаким саобраћајницама и четврти 

простор представља мали пешачки сквер на раскршћу 3 улична правца (два пешачка 

и један колски).  

Размера и односи 

Од четири издвојена простора, три простора су у физичком смислу дефинисана 

доминантом која поред доминације висином у обликованом и визуелном смислу 

одређује читав простор. Време када су грађени објекти и стил који је заступљен у 

њиховом обликовању (форма, материјализација, детаљи, итд.) у великој мери 

генерише идентитет посматраног простора.  

Заједничко за плато испред Градске већнице Париза и плато испред Центра Жорж 

Помпиду јесте што су то велики отворени простори (око 150 м дужине и 60 м 

ширине), флексибилни у односу на начин коришћења и којима доминира (висином, 

формом, поплочањем, бојом и материјализацијом) изразито препознатљив (signature) 

објекат. С обзиром на то, форма и садржаји околних објеката су у другом плану и 

углавном доприносе/опслужују објекат – доминанту и унапређују простор у 

програмском смислу. Иако је простор Tour St. Jaques парковска површина и он 

поседује доминанту – кулу, која доминира по својој висини, положају, форми и 

материјализацији. Међутим, повезивање парковске површине са околним отвореним 

просторима – улицама и садржајима који га дефинишу – ограничено је металном 

капијом која је карактеристична за одређени број парковских простора у Паризу. За 

разлику од издвојених великих отворених простора, пешачки сквер Place Sainte 

Opportune (површине 384 м2) одређује доминанта која је у рангу урбаног мобилијара 

– надстрешница/улаз у метро станицу обликована током периода ар деко.  

Анализом густине и ритма отвора коришћена је подела коју је успоставио Jan Gel на 

атрактивне (A), пријатне (B), осредње (C), безизразне (D) и неатрактивне (E) сегменте 

простора у зони приземља објеката. На основу наведене катагоризације утврђено је да 
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ниједан од издвојених простора не припада некој од категорија у потпуности. Тако 

простор Платоа испред Градске већнице у свом већем делу има карактер 

неатрактивне зоне (E) и то у приземљу објекта Градске већнице. На наспрамној 

страни трга приземља имају карактер безизразних (D) – објекти у којима су смештени 

административни садржаји. Нешто активнији ивични делови платоа налазе дуж 

уличног потеза Риволи и припадају категорији пријатних (B). За разлику од платоа 

Градске већнице, Плато испред Центра Жорж Помпиду карактеришу густина и ритам 

ивичних зона које одговарају категорији пријатних (Б), док је приземље објекта 

културе окарактерисано као беизразно (D). Најмање атрактивности уочено је дуж 

ивичних зона – ограде – којом је просторно одређена парковска површина Tour St. 

Jacques. Међутим, атрактивности овог простора у целини доприносе бочне стране на 

супротним странама уличних потеза које ограничавају парк (Blv. de Sebastopol, Rue 

de Rivolii Rue Saint Martin) у којима доминирају пријатна и осредње окарактерисана 

приземља објеката. Приземља дуж потеза Av. Victoria су у једном делу безизразна 

(D), а у другом неатрактивна (E). Мали сквер Place Sainte Oppprtune може се 

окарактерисати као најатрактивнији у односу на представљене веће просторе, јер у 

већем делу припадајуће ивичне зоне одговарају категоријама пријатних (B).  

 

Прилог 60: Робна кућа BHV у Улици Rivolii. Извор: Flickr.com 

Посматрајући однос пуног и празног (поређењем површине отвора у односу на 

укупну површину зоне приземља) Плато испред Градске већнице карактеришу 

приземља дуж којих је уочено мање од 30% укупне површине отвора. Овај однос је 

нешто већи, дуж потеза Rivoli и износи од 30 до 60%. Отвори у приземљима објеката 

који дефинишу простор платоа Центра Жорж Помпиду у већем делу приземља 

прелазе проценат од 60% у доносу на пуне површине. Парк Tour St. Jacques се слично 

као и са густином отвора, у зависности од уличног потеза који се посматра поседује 

различита својства. Дуж потеза Rue Saint Martin однос пуног и празног прелази 60%, 

Rue de Rivoli и Blv. Sebastopol карактерише однос од 30-60%, док је најмања 
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површина оквира, испод 30% примећена дуж потеза Av. Victoria. Place Saint 

Opportune већем делу зоне приземља има однос отвора које или прелазе 60% или су у 

интервалу од 30 до 60%. 

Најактивнији и најпривлачнији излози уочени су дуж потеза Rivoli који пролази 

поред платоа Градске већнице и парка Toru St. Jacques. То су излози који припадају 

великим, међународно познатим продајним објектима као што су Zara, Mango, H&M, 

GAP, итд. Форма отвора је правоугаона у већем делу анализираних простора, док се 

отвори са лучним завршетком јављају у мањем обиму (плато Центра Жорж Помпиду 

– центри културе и плато испред Градске већнице – отвори на објекту Градске 

већнице и у приземљима објекта Teatre de la Ville на јужној страни парка Tour St. 

Jacques). Атрактивност излога се постиже и њиховим третирањем као неке врсте 

изложбеног простора, када се у различитом временском интервалу мења поставка 

(Прилог 60), а за сваку од њих је заслужан одређени аутор (уметник, дизајнер, итд.). 

Поред тога, неки излози су осмишљени са циљем успостављања интеракције са 

пролазницима и корисницима отворених простора195. Визуелна пропустљивост се 

јавља дуж већине приземља објеката у којима је однос пуног и празног преко 30% – 

практично у свим деловима приземља објеката где се јављају излози комерцијалних, 

услужних или угоститељских објеката. Ноћно осветљење (из објеката – осветљени 

излози) је најинтензивније у излозима великих светски познатих робних марки, јер се 

не користе заштитни застори. Нешто мањи интензитет ноћног осветљења имају 

излози који користе безбедносне засторе који пропуштају светло и осветљавају 

отворени простор (могло би се рећи да су они најзаступљенији). У одређеној мери 

јављају се и потпуно непровидни сигурносни застори, који не пропуштају светло ка 

отвореном простору, али су постали атрактивни из сасвим другог разлога. Ове 

површине излога постају нека врста сликарског платна, ноћне рекламе локала или 

површине за постављање инсталације (Прилог 61).  

 

Прилог 61: Осликани застори. Photographs © Natasha Newton 
                                                   
195Интерактивни излог који је осмислила фирма ”Mercel” за бутик фирме ”Repetto у Rue de la Paix".  
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Анализа осветљености отворених простора током вечерњег и ноћног периода 

показала је да се јавља неколико типова ноћног осветљења: улично осветљење, 

осветљење објеката, осветљеност излога, светлосне инсталације које се рефлектују 

или примењују на фасадама значајних објеката у граду и празнично (новогодишње) 

осветљење. Објекат Градске већнице, Центар Жорж Помпиду, Кула St. Jaques и 

надстрешница улаза у метро урађена у стилу арт декоа, имају своје сопствено – 

пројектовано осветљење, што је још један од облика доминације ових објеката. 

Међутим и поред тог осветљења, на објекат Градске већнице се примењује и вид 

светлосних инсталација (Прилог 62) које служе за обележавање празника и значајних 

датума196.  

 

Прилог 62: Hotel de Ville: (1) Пројектовано осветљење објекта; (2) Осветљење објејекта у част 
обележавања манивестације Octobre Rose; (3) Осветљење током Nuit Blanche и (4) Осветљење током 

трајања рок фестивала. 

Атрактивности простора доприноси и празнично осветљење током божићних и 

новогодишњих празника. Празнично осветљење се води и у календару дешавања, а 

током децембра и јануара град добије нови изглед посебно током вечерњих сати. За 

потребе украшавања града ради се осветљавање значајних објеката (Прилог 62) и 

постављање инсталација које се у нивоу приземља, где свој допринос изгледу града 

дају и власници локала својим креативним и са укусом осмишљеним украсима 

(Прилог 63).  

 

Прилог 63: Новогодишње украшавање испред објекта Градске већнице. Извор: Maire de Paris 

Садржаји 

Садржаји који се одвијају на предметним дестинацијама могу се анализирати у 

односу на простор у коме су смештени (у објектима и на отвореном) и о односу на 

                                                   
196За ове потребе формиран је и каталог дешавања на годишњем нивоу.  
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временски период када се одвијају, где се разликују садржаји који се јављају током 

целе године, повремено или током сезоне (пролеће, лето, јесен и зима). На нивоу 

дестинације, ако се изузму садржаји смештени у доминантним објектима (Градска 

већница, Центар Жорж Помпиду) и приземљима објеката дуж потеза који дефинишу 

отворени простор, за дестинације су од велике важности садржаји који се одвијају на 

отвореном. Плато испред Градске већнице представља једну од најзначајнијих 

дестинација на нивоу читавог града која окупља велики број посетилаца захваљујући 

богатом програму дешавања на отвореном. Овде се пре свега издвајају сезонска и 

повремена дешавања које организује Скупштина Париза или друге институције и 

организације у циљу обележавања великих празника, других важних датума или 

током зимске и летње сезоне када се читав простор платоа трансформише у велику 

пешчану плажу и игралишта или велико клизалиште током зимских месеци (Прилог 

64). Због интензивног програма догађања на отвореном, плато испред Градске 

већнице Париза се налази на петом месту најбољих тргова света према мишљењу 

уредника web портала Project for Public Space197. Поред наведених сезонских 

дешавања, трг се трансформише и за потребе великих фестивала, током 

новогодишњих празника, итд.  

 

Прилог 64: Плато испред Градске већнице Париза током (1) пролећа – велики парк, (2) лета – терени за 
одбојку на пескуи (3) зиме – велико клизалиште. 

Од других садржаја на отвореном присутан је рингишпил (Paris Carrousel) који ради 

током читаве године, а обликован је у стилу бел епок. Овакви рингишпили (Прилог 

65) постављени су на неколико локалитета у граду и представљају атракцију за 

локално становништво (углавном млађег узраста) и посетиоце. Неки од посетилаца су 

приликом описивања Париза навели да рингишпили дају неки магични карактер 

граду.  

Од других садржаја на отвореном, али заступљених у мањој мери уочавају се баште 

угоститељских објеката, једна башта ресторана на самом углу платоа са низом 

                                                   
197 Best Playas and Squares, http://www.pps.org/reference/september2004bestworst/, 2004 
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столова и столица оријентисаних према тргу и према обали Сене у непосредној 

близини и четири продавнице брзе хране са високим столовима испред локала.  

 

Прилог 65: Рингишпил на Платоу испред Градске већнице. 

За разлику од платоа испред Градске већнице који је на неки начин световног и 

свечарског карактера, плато испред Центра Помпиду би се могао окарактерисати као 

простор спонтаног окупљања уметника, који својим перформансима заокупљају 

пажњу пролазницима и посетиоцима Центра и околних угоститељских објеката. У 

складу са тим, а у зависности од врсте уметности којом се баве изводе се музички, 

плесни, сликарски и други перформанси (Прилог 66). Међутим, и поред окупљања 

чији су разлог перформанси, простор се користи и као нека врста платоа за опуштање 

и рекреацију. Привлачношћу платоа Помпиду доприноси и неколико угоститељских, 

комерцијалних садржаја и међународних центара културе198 смештених у објектима 

наспрам објекта Центра Помпиду и на бочним странама платоа.  

 

Прилог 66: Плато испред Центра Жорж Помпиду. Izvor. Flickr.com 

Парк St. Jaques, као што је раније наведено, представља уређену зелену површину, 

која се углавном користи за потребе одмора и релаксације. Током вечерњих сати, као 

што је случај и са још неколико паркова у Паризу, простор се не користи (јер се 

његове улазне капије закључавају). За разлику од парковске површине, када се 

сагледа простор у целини који обухвата и уличне потезе и објекте који одређују 

форму отвореног простора, у зависности од садржаја у приземљима објеката, 

разликује се и интензитет и начин коришћења. Дуж потеза Rue Saint Martin највише 
                                                   
198Ту се налази Центар културе Србије где се одржавају изложбе, перформанси, концерти и друга културна 
дешавања српских уметника.  
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су заступљени угоститељски садржаји, а дуж потеза Rue Rivoli доминирају 

комерцијални садржаји у приземљима објеката. Атрактивност дела потеза који 

припада Blv. Sebastopol је донекле ограничена, с обзиром на то да половину 

контактног блока заузима административни објекат. 

 

Прилог 67: Place Saint Opportune 

Place Sainte Opportune има карактер малог пешачког сквера на коме се налази и 

улаз/излаз станице метроа. Од садржаја овде су заступљени комерцијални и услужни, 

а баште угоститељских објеката дају додатни значај овом простору и доприносе 

његовој животности, па тако сквер постаје место окупљања и сусрета. На платоу се 

налази киоск који служи за продају дневне штампе. 

Аутентичност и угодност 

Анализом заступљености и карактеристика боја на издвојеним дестинацијама, 

закључено је да доминантан колорит и текстура отвореног простора одговара 

колориту примењеном на објекту који је доминанта, док је колорит и текстура других 

објеката који окружују отворени простор на неки начин неутралан. Тако се објекат 

Градске већнице издваја по својој текстури у виду детаљности обраде фасаде, 

декоративним елементима (скулптура, плитки рељеф, итд.) формом и бројем отвора, 

кровном конструкцијом. У односу на боју/материјализацију уочава се извесно 

уклапање са околним објектима, осим у делу који је обухваћен кровом, како због 

специфичности кровне конструкције (изразито закошене равни крова) и боје кровног 

покривача.  

Центар Помпиду се потпуности издваја у односу на своје окружење. Метал и стакло 

којима је одређена укупна материјализација објекта, интензиван колорит који 

карактеришу основне боје и једноставна форма објекта одређују идентитет овог 

простора. Остали објекти су блиски по колориту (нијансе се крећу у оквирима беж до 

топле сиве нијансе), док се извесне разлике уочавају у финалној 
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обради/материјализацији фасаде где су уочена типа обраде: фасаде од природног 

камена, фасаде од вештачког камена и фасаде којима је приземље обложено каменом, 

а виши спратови малтерисани и фарбани. Ова специфичност се уочава на свим 

издвојеним просторима. 

 

Прилог 68: Приземља објеката у Rue Saint Martin. Изѕвор: Google Earth 

Излози и комерцијални садржаји на отвореном 

Уједначеност у бојама фасаде, која се уочава посматрањем објеката у целини ремети 

се у деловима фасаде који припадају приземљима објеката дуж којих се нижу локали 

са комерцијалним, услужним, угоститељским садржајем, итд. Разноврсност у 

визуелном смислу посебно је изражена дуж потеза на којима се локали јављају у низу 

(Прилог 68). Власници локала путем интервенција у виду примене различитих 

материјала, боје, организације излога, отварања и измештања дела садржаја у 

отворени простор се труде да скрену пажњу и привуку купце и посетиоце (Прилог 

69).  

 

Прилог 69: Приземља објеката_Излози локала 

Површине и елементи за седење 

На анализираном полигону уочава се неколико типова седења, па се у складу са тим 

разликује и примењени тип урбаног мобилијара. Генерална подела ових елемената 

може се извршити на основу тога да ли се налазе на отвореним просторима или у 

склопу приватних угоститељских објеката – баште кафеа и ресторана. У отвореним 

просторима, дуж путања, на трговима и скверовима корисници седе (понекад и леже) 
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на клупама, на надзидима који се налазе дуж објеката, постаментима скулптура и 

фонтана, на плочницима199, степеништима, итд. У већини случајева јављају се два 

облика клупа – једнострано или двострано оријентисане, које су од дрвета и 

тамнозелене боје (Прилог 70). Двострано оријентисане клупе се углавном јављају дуж 

уличних потеза, а једностране у парковским просторима. 

 

Прилог 70: Урбани мобилијар: Клупе у тамнозеленој боји. Двострано и једнострано оријентисане 

Што се тиче седења у баштама кафеа, примећује се нека врста унифицираности како 

по питању избора облика и боје мобилијара, тако и по питању организације седења 

према простору улице или трга. Поред уочене униформности, поједини локали 

користе савремени мобилијар или срећу пажњу његовом изражајном бојом (Прилог 

71).  

 

Прилог 71: Оријентација седења у баштама кафеа и ресторана. 

Столови се постављају у један или два реда, док су столице оријентисане тако да су 

људи увек погледом окренути према отвореном простору (Прилог 92).  

 

Прилог 72: Намештај који је заступљен у баштама кафеа и ресторана (традиционалнии упадљиви) 

Системи информисања пешака 

Системи информисања пешака се користе у циљу њиховог просторног оријентисања 

у граду чиме се олакшава пешачко кретање грађана и посетилаца и њихово 

                                                   
199 Ова појава је изражена на платоу Центар ПОмпиду 
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учествовање у целокупном саобраћајном систему. За потребе информисања пешака у 

Паризу уочено је четири типа информација (Прилог 73) 1) информисање у циљу 

оријентисања, 2) информисање у циљу успостављања везе са аутобуским 

саобраћајем, 3) информисање у циљу успостављања везе са подземном железницом и 

4) други облици информисања. Сви наведени типови информисања пешака поседују 

препознатљив визуелни идентитет који се огледа у начину обликовања и прецизном 

графичком дизајну (фонт, колорит, ознаке, итд.). За потребе оријентисања пешака 

користе се табле са називима улица200 и вертикални елементи постављени на 

значајним раскрсницама или великим отвореном просторима на којима су постављене 

табле са називима битних пешачких дестинација. Табле су постављене хоризонтално, 

а оријентисане су тако да указују на правац (и смер) којим се треба кретати до 

наведене дестинације.  

 

Прилог 73: Системи информисања пешака. Извор: Flickr.com 

У циљу лакшег кретања на нивоу целог града комбинује се више видова саобраћаја201. 

Поред веома јасно утврђеног система информисања (визуелни идентитет: стубови, 

станице, ознаке за метро, итд.), који се односе на указивање о којој врсти превоза се 

ради, на овим локацијама се пешаци могу прецизно информисати о непосредном или 

ширем окружењу преко мапа (аутобуска стајалишта) или тродимензионалних 

просторних приказа (подземна железница). 

                                                   
200 Које на неким фреквентнијим местима могу бити унапређене додавањем мапе уже локације. 
201 Мисли се на пешачко кретање и возила јавног градског превоза, утврђени су елементи за информисање 
који се постављају на аутобуским стајалиштима и улазима у метро станице. 
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Тип информација која припадају групи осталих обухватају сигнализацију која указује 

на постојање гради и шта, оштећења на правцу кретања, итд. Може се закључити да и 

за овај вид информисања пешака постоји донекле утврђен визуелни идентитет. О 

препознатљивости система информисања који се примењује у Паризу и о његовом 

значају за ширу слику града говоре и места на којима се неке од ових ознака могу 

купити. 

Рекламни пунктови 

Начин рекламног оглашавања Париза је у великој мери уређен. У оквиру пешачког 

простора може се издвојити неколико облика елемената урбаног мобилијара који се 

користи за потребе оглашавања. То су вертикални елементи кружног облика 

пречника око метар, традиционално обликовани, тамонозелене боје; панои на 

стубовима, рекламни панои у склопу аутобуских стајалишта и улаза у подземну 

железницу и на задњим странама киоска у којима се продаје дневна штампа (Прилог 

74).  

 

Прилог 74: Урбани елементи за потребе оглашавања. 

Ефекат воде: Фонтане и чесме 

На посматраној локацији, али и у граду у целини, ефекат воде је присутан у великој 

мери. Овом амбијенталном моменту се придаје велика пажња и може се закључити да 

је на већем броју најзначајнијих градских дестинација вода присутна.  

 

Прилог 75: Дистрибуција фонтана на територији града 
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Обликовање фонтана је у складу са доминантним карактеристикама отворених 

простора и објеката у окружењу. На локацији се посебно издвајају две фонтане на 

платоу испред Градске већнице (које уједно и дефинишу облик отвореног простора на 

бочним странама) и фонтана која доминира простором Трга Игора Стравинског 

(Прилог 76).  

 

Прилог 76: Фонтана са динамичним скулптурама на Тргу Игора Стравинског 

Фонтана на Тргу Игора Стравинског је уједно и једна од значајних градских 

дестинација и простор окупљања локалног становништва и посетилаца. Укупно 16 

фонтана и кинетичких скулптура, изграђених у периоду од 1982. до 1983. године 

инспирисано је и посвећено делима руског композитора чије име носи трг.  

На анализираном локалитету мреже пешачких простора се налазе и фонтане Валас 

(Wallace), које су такође препознатљив елемент урбаног мобилијара Париза. Сматра 

се да их је укупно 108202 на читавој територији града, а настале су 1872. године на 

иницијативу и о трошку енглеског милионера Валаса. Иако је већина њих 

тамнозелене боје, посебну атракцију представљају фонтане које су у другим бојама и 

врло су ретке (Прилог 77).  

 

Прилог 77: Фонтана Wallace  

Комунални елементи 

Комунални елементи (Прилог 78), ако се посматрају са аспекта пешака, а 

представљају веома значајан чинилац у смислу невербалне комуникације из два 

                                                   
202 Неке су у фунцкији, а неке не. 
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разлога: функционалног и чулног. У ову групу елемената урбаног мобилијара 

спадају: телефонске говорнице, банкомати, поштански сандучићи, јавни тоалети, 

жардинијере и канте за отпатке. Закључено је да је већина ових елемената 

стандардизована по питању форме, материјализације, боје, итд. Телефонске 

говорнице су транспарентне и потпуно затворене (кабина). Могу бити двоструке или 

троструке у зависности до фреквентности коришћења локације на којој су 

постављене. Други, најсавременији203 тип говорнице обезбедила је компанија за 

мобилну телефонију Orange. Ове говорнице су отвореног типа, са транспарентним, 

бочним заклонима и поред телефонске услуге, нуде бесплатно коришћење интернета 

и друге мултимедијалне сервисе.  

 

 

 

Прилог 78: Комунални елементи_телефонске говорнице, канте за отпатке и јавни тоалети. Извор: 
Flickr.com 

Поштански сандучићи се јављају у два типа: као слободностојећи или окачени на 

фасаду објекта. Израђени су од метала и обојени интензивном жутом бојом, која је 

уједно и боја француске поште. Јавни тоалети – кабине у отвореним просторима 

јављају се још од седамдесетих година XIX века. Углавном се састоје из две кабине – 

мушке и женске –које се активирају према упутству које је назначено на улазу. 

Осмишљени су тако да се након коришћења, аутоматски врши њихова дезинфекција 

                                                   
203 Експериментално су постављене априла 2009. године. 



176 
 

и чишћење, због чега је смањен ниво непријатних изненађења која се тичу хигијене. 

Постављени су као слободностојећи елементи у простору, стандардизовани у дизајну, 

форми, материјализацији, завршној обради и боји. Након терористичких напада који 

су се десили деведесетих година XX века на централним градским локацијама, на 

нивоу града је донесена одлука да канте за отпатке морају да буду од 

транспарентних материјала како би могао да се уочи проблематични или сумњив 

садржај. Практично канте су нека врста сталка за фиксирање провидне кесе од пе-ве-

цеа, које се мењају током дана. Може се закључити да се овде искључиво водило 

рачуна о функционалном, док је чулни ефекат који се постиже оваквим начином 

коришћења урбаног мобилијара занемарен. Други тип ових елемената представљају 

контејнери, израђени од пластичних материјала. Они се могу уочити само у вечерњим 

сатима, јер је то период када се односи смеће. Жардинијере нису примећене као 

издвојени урбани елементи, јер су цветни и зелени детаљи углавном део мањих или 

већих уређених зелених површина. 

Надстрешнице и тенде 

Анализом надстрешница као елемента урбаног мобилијара примењеног на 

истраживаном полигону, закључено је да поред мањих одступања доминирају 

надстрешнице од метала и стакла, обликоване у стилу ар декоа и постављене 

конзолно у односу на фасаду објекта, или су слободно стојеће када наткривају улаз у 

подземну железницу. У зависности од површине коју наткривају, односно позиције 

на којој се налазе (улазни део, дуж линије приземља или слободностојеће) могу 

пратити праволинијску или полукружну форму. Поред тога, постоје и варијације у 

нагибу надстрешнице (сливање воде ка фасади или супротно). Заједничко за све 

наведене типове надстрешница јесте богатство у обради финих детаља носеће 

конструкције.  

 

Прилог 79: Угао Rue saint Martin и Rue des Lombards. Тенде правилних облика наткривају баште 
кафеа. Извор: Google Earth, 2012 
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Тенде имају једноставну форму у виду косо постављеног платна, конзолно 

фиксираног које наткрива приземље у дужини која одговара дужини припадајуће 

фасаде локала. Слично као и код обраде и боје припадајуће фасаде локала и тенде се 

разликују по боји. Уопштено гледано, на подручју доминирају црвена, бордо, 

тамнозелена, браон и беж боја тенде (Прилог 79). 

Осветљење 

Подељена су мишљења да ли се назив Град светлости односи на бриљантне умове 18. 

века и преводи као град филозофа, или је назив настао као последица добро 

осветљених улица. Постављајући назив у однос са добро осветљеним улицама се не 

доводи у питање, јер се у граду озбиљно радило и ради на дистрибуцији и 

пројектовању осветљења.  

 

Прилог 80: Издвојени типови осветљења у Паризу. Извор: Flickr.com 

Ако се анализирају стил, форма, висина, положај, итд. јавног осветљења, закључује се 

да у граду постоји велики број различитих типова светиљки. С обзиром на мноштво 

примењених стилова, општа подела се може направити у односу на њихову функцију 

и начин постављања. На тај начин издвајају се четири типа светиљки (Прилог  80): 1) 

које осветљавају главне уличне потезе и постављене су на високим ступовима, 2) које 

осветљавају тротоаре, традиционалног изгледа и дају посебну атмосферу204, 3) које се 

постављању на објекте преко конзолних носача205 и 4) допунске, које се постављају 

на постојеће уличне светиљке у циљу постизања већег ефекта осветљења.  

 

Прилог 81: Уличне светиљке на Платоу Центра Помпиду. Извор: Google Earth, 2012 
                                                   
204Постављене на нижим вертикалним носачима и имају од једне до пет светиљки. 
205Јављају дуж ужих уличних потеза где није могуће поставити слободоностојеће стубове са светиљкама. 
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Иако су неки од издвојених простора грађени и преобликовани у другој половини XX 

века, изглед примењених уличних светиљки се није знатно променио од изгледа 

дефинисаног током ранијих периода. Пример су уличне светиљке на платоу Центра 

Помпиду (Прилог 81). 

Уметност на отвореном простору 

За Париз се каже да је град-музеј, што потврђују и бројни садржаји уметности на 

отвореном: споменици, скулптуре, детаљи на фасадама, графити, итд. Овоме у прилог 

се могу додати и пажљиво обликовани готово сви елементи урбаног мобилијара 

(надстрешнице, светиљке, фонтане, итд.).  

 

Прилог 82: Скулптура: 1) на постаменту, 2) на тлу, 3) у фонтани и 4) на фасади 

Скулптура се јавља као веома заступљен елемент пешачких амбијената. На 

анализираном подручју примећен је велики број скулптура израђених у различитим 

техникама у зависности од периода када су настале. Ако се упореде плато испред 

Градске већнице и плато испред Центра Помпиду, закључује се да скулптура 

одговара стилу, времену и намени објекта у чијој је близини постављена. Међутим, 

јављају се и изузеци, као што је пример савремене камене скулптуре постављене 

испред објекта цркве St. Eustache. У зависности од своје позиције (Прилог 82) у 

простору скулптура може бити (1) на постаменту, (2) на површини тла, (3) у склопу 

фонтане или (4) на фасадама објеката. 

Корисницима су најинтересантније скулптуре постављене на површини тла, јер са 

њима могу остварити директну интеракцију, што доприноси тактилном ефекту206. 

Такође, треба издвојити и скулптуре постављене у фонтани на Тргу Игора 

Стравинског које су упадљиве по својој боји и облику, а посебан ефекат остварен је 

покретом. 

                                                   
206Ово је био и један од циљева који је хтео да се оствари постављањем скулптуре под називом „Онај који 
слуша“ чији је аутор Анри Милер (Henry Miller). Дело је постављено 1986. године испред црквеног објекта 
Saint Eustache. 
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Иако немају непосредан контакт са корисницима пешачког простора, на фасадама 

објеката често се могу уочити скулптуре лица постављених изнад улаза у објекте или 

прозора (Прилог 83). Према неким мишљењима, ове скулптуре су имале за циљ 

остваривање ефекта посматрања онога што се дешава на отвореном простору – “очи 

ка улици”.  

 

Прилог 83: "Очи ка улици". Извор: Flickr.com 

Графити су део продукције анонимних париских уметника, а јављају се на 

различитим местима (фасадама објеката, засторима локала, итд.). Могу бити малих 

димензија рађених коришћењем шаблона (stencil) и већих димензија рађених 

шаблоном или слободоручно. Ова врста уличне анонимне уметности је веома 

заступљена да је чак и окарактерисана као париска стенсил уметност и призната је у 

одређеним круговима (Прилог 84). На подручју постоје галеријски простори207 који 

су специјализовани за процену и пласирање графита.  

 

Прилог 84: Paris Stencil Art. Извор: Flickr.com 

Поплочање: Текстура 

На анализираном подручју уочено је tri основна типа поплочања пешачких простора, 

који су примењени на читавој површини простора или су комбиновани: 1) поплочање 

каменом већих димензија, 2) поплочање каменом малих димензија – калдрма и 3) 

асфалтирање. Примена различитих видова поплочања може се повезати са начином 

коришћења уличног потеза на тај начин да се калдрма и поплочање каменом већих 

димензија користи у отвореним просторима где доминира пешачко кретање, док се 

асфалтиране површине јављају углавном дуж већих уличних потеза где је 

интензивнији моторни саобраћај.  

                                                   
207Rue Quincampoix 
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Прилог 85: Rue des Lombardes. Поплочање каменом и калдрмом. Текстура_камене плоче (Hotel de 
Ville) и калдрма (Centre Pompidoue) 

3.2.2 Минхен 
Минхен припада групи градова који су према критеријумима ESPON-a сврстани у 

категорију MEGA 1. Ово је главни град покрајне Баварија који се простире на 

површини od 310,43 км2. Посматрано у односу на плански утврђену границу града, 

према последњим статистичким подацима208 у Минхену живи 1.419.781 становник. 

Шире подручје града које обухвата предграђа има око 2,6 милиона становника, а 

метрополитенска регија209има више од 5,6 милиона становника. Минхен је највећи 

град покрајне Баварија и трећи град по величини у Немачкој.  

Према подацима из 2007. године од укупне површине града 44,1% је под објектима и 

отвореним јавним градским просторима, 17,2% је намењено саобраћајним 

површинама, 15,5% пољопривреди, 15,5% рекреативним просторима, 4,1% је под 

шумом, 1,3% су водене површине и 2,2% се води под остало.  

По Мерцеровом извештају о квалитету живљења за 2011. годину (Mercer Consulting 

2011), Минхен се налази на четвртом месту од 50 светских градова који су 

обухваћени анализом, а на трећем месту у односу на европске градове. Према 

мишљењу 500 водећих европских менаџера (Cushman & Wakefield 2010), Минхен се 

налази на деветом месту најзначајнијих европских пословних локација. Резултати 

овог истраживања су спроведени коришћењем 16 критеријума међу којима се налази 

и питање који је од градова најбољи у односу на квалитет живота запослених. 

Минхен је распоређен на другом месту после Барселоне. Поред наведених 

специфичности, Њујорк тајмс (Kulish 2008) је окарактерисао Минхен као изузетну 

дестинацију за путовање. Посебан акценат стављен је на оне једноставне ствари 

које град чине животним као што су: чистоћа, јавни градски превоз, традиционална 

кухиња, итд. 
                                                   
208 Datenmonitoring_Statistisches Amt der Landeshauptstadt Munchen http://www.mstatistik-muenchen.de 
(Приступљено 07. јула 2012. године). Преузети подаци су мерени у априлу 2012. године. 
209 Метрополитенска регија Минхена обухвата подручје које се простире до градова Аугсбург и  Инголштадт.  
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Формирање пешачке зоне у Минхену почело је 1972. године након пуштања у рад 

тунела подземне железнице у зони градског историјског језгра. У овом периоду 

градске власти су одлучиле да ограниче ниво саобраћаја у центру града 

успостављањем пешачке зоне где ће људи моћи безбедно да се крећу, обављају своје 

свакодневне послове, купују и гледају излоге, разоноде се итд. Централна локација 

пешачке зоне је Маријин трг (Marienplatz) на коме су лоцирани објекти старе и нове 

Градске већнице (Altes и Neues Rathaus) од које се простире улични потез (Kaufinger 

+ Neuhauser) до Карловог трга (Karlsplatz). Пешачка зона у Минхену сматра се једном 

од најатрактивнијих у Европи.  

Ниво града 
Предметни полигон мреже пешачких простора централне зоне Минхена одређен је по 

истом принципу као и предметни полигон Париза. Обухвата површину одређену 

радијусима од 500 и 1.000 метара, који одговарају оптималним пешачким дистанцама. 

Центар замишљене кружнице постављен је на подручју Маријиног трга. Предметни 

полигон простирања мреже пешачких простора у центру града износи 0,25% укупне 

припадајуће површине града.  

 

Прилог 86: Минхен_Путање и раскршћа 

Анализом дужине праваца који су идентификовани на предметном полигону, 

утврђено је да је дужина колских праваца 11.967,69 м, а пешачких 6.318,53 м. 

Развијена дужина мреже пешачких простора износи 18.286,22 м. Претварањем ових 

вредности у проценте следи да је заступљеност колских и пешачких праваца на 

предметном полигону у односу 65,4%:34,6%. Анализом пешачких праваца, утврђено 

је да је максимална дужина 821,3 м и одговара потезу Kaufinger-Neuhauser, најкраћи 

34,8 m, а њихова просечна дужина износи 166,28 метара. Мрежу пешачких простора 
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формира 43 колска и 38 пешачких праваца, који међусобним укрштањем формирају 

199 раскршћа, што је за 51 мање од оптималног броја 250 (Прилог 86).  

Користећи се стрип-мапама Минхена, као подлогом која према Голиџу (Golledge) 

највише одговара корисницима и њиховој оријентацији у граду, на предметном 

полигону обухваћеном радијусом од 500 метара мапирана су 32 атрактора (Прилог 

87). На простору обухваћеном радијусом од 100 метара издвојено је 99 атрактора. 

Мапирани објекти су просторне доминанте које су од значаја на нивоу града, а 

доминирају на основу своје форме, висине, положаја или садржаја (који је од 

посебног значаја приликом пешачког кретања). Међу издвојеним атракторима налазе 

се стари и нови објекат Градске већнице, чувена пијаца Viktualienmarkt, катедрала Sv. 

Gospe (Frauenkirche), градске капије, итд. Анализом дистрибуције доминанти на 

нивоу града закључује се да је Минхен централизован град, јер се већина значајних 

градских објеката и атрактора налази у широј зони која се поклапа са некадашњим 

градским зидинама.  

 

Прилог 87: Минхен_Атрактори/Доминанте 

Статистички подаци за 2011. годину показују да је Минхен посетило 5.932.639 људи, 

од чега су 2.603.274 странци, а 3.328.965 грађани Немачке. Највећа посета грађана 

Немачке остварује се током маја и октобра, док страно становништво у посећује 

Минхен највише током јула и септембра. За потребе анализе просторне дистрибуције 

посетилаца отворених простора и градских привлачности коришћени су дијаграми 

Ерика Фишера (Eric Fischer), формирани на основу геотаговања фотографија. 

Дијаграм (Прилог 88а) показује да туристи интензивно користе пешачку зону у 

центру града, посебно потез Neuer који спаја Маријин са Карловим тргом. За разлику 

од овог потеза, примећује се да потез који се укршта са Neuer, подједнако користе и 

туристи локално становништво. И на основу овог дијаграма се може закључити да је 
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Минхен у великој мери централизован град, а да се зона центра шири паралелно са 

линијом некадашњих зидина града. Други Фишеров приказ (Прилог 88б), који 

представља начин кретања показује да се у центру града људи углавном крећу 

брзином мањом од 11 км/х, што је окарактерисано као пешачко кретање. Овај 

дијаграм указује и на могуће правце проширења пешачке зоне, с обзиром на јасне 

обрисе путања које се шире од центра града, попут Maximillianstrasse или 

Ludvigstrasse.  

 

Прилог 88: Minhen_a) Кретање локалног становништва и туриста и б) Начин кретања. Аутор. Eric 
Fischer 

Анализом садржаја на предметном полигону уочено је да су у највећој мери 

заступљени трговачки објекти, што овај локалитет издваја као шопинг зону. 

Међутим, поред трговине анализирано је присуство других садржаја на простору 

одређеном радијусима од 500 м и 1.000 м. Резултати истраживања су показали да су у 

оквиру мреже пешачких простора најзаступљенији ресторани (63 ресторана на 

простору обухваћеном радијусом од 500 м, односно 149 на простору обухваћеном 

радјусом од 1.000 м). На другом месту по заступљености издвајају се садржаји који 

припадају категорији барова и клубова (28 на простору који обухвата радијус од 500 

м, односно 75 на простоту обухваћеном у радијусу од 1.000 м), а на трећем месту су 

банке (21 у односу на радијус од 500 м, тј. 60 у односу на радијус од 1.000 м). 

Заступљеност других садржаја (кафеи, школе, музеји, галерије, итд.) представљени су 

дијаграмом (Прилог 89). 

 

Прилог 89: Анализа садржаја на предметном полигону Минхена. 
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Анализа великих догађаја на предметном полигону показала је да се на годишњем 

нивоу организује 33 дешавања. Посматрано у односу на распоред дешавања током 

године, највећи број њих се организује током јуна месеца (пет догађаја), а за њим 

следе јул, октобар и новембар (четири догађаја). Могло би се закључити да је број 

дешавања на месечном нивоу у складу са бројем посетилаца током године 

посматраних такође на месечном нивоу.   

 

Прилог 90: Заступљеност догађаја и дешавања на месечном нивоу током године 

У односу на врсту, највише је догађаја који имају карактер традиционалних (5), затим 

следе празнични (3), па сезонски, друштвени и догађаји из домена уметности и 

дизајна (2). Иако нису најбројнији у својој категорији Минхенски карневал, Streetlife 

фестивал и Зимски фестивал су веома значајне манифестације, које трају више дана.  

 

Прилог 91: Минхен_Заступљеност догађаја према врсти 

Ове манифестације се одржавају на отвореном и доприносе животности предметне 

локације, али и града у целини. Минхенски карневал (Fasching) одржава се у периоду 

од новембра до марта и обухвата низ различитих догађаја као што су Faschingс-

Sonntag на Маријином тргу који се у том периоду претвара у велику позорницу или 

плес жена које раде на пијаци Viktualienmarkt (Прилог 92). 

 

Прилог 92: Минхенски карневал. Плес жена са пијаце Viktualienmarkt 
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Streetlife фестивал је догађај који се организује у склопу пројекта Зелени град (Green 

City Project) за потребе обележавања манифестације Европски град без аутомобила. 

Одржава се од 2000. године и бележи око 500.000 посетилаца по сезони. У том 

периоду за саобраћај су затворене Ludwigstrasse и Leopoldstrasse и трансформисане у 

просторе за рекреацију, спорт и релаксацију на отвореном (Прилог 93).  

 

Прилог 93: Streetlife festival 

На предметном полигону се могу издвојити три путање које обухватају објекте и 

отворене просторе у складу са темом коју промовишу. То су Наци Тећи рајх (веома 

популарна тематска путања за туристе, с обзиром на то да припада мрачном периоду 

историје Минхена, као духовне престонице нацизма и места оснивања нацистичке 

партије), путања пива и пивница (преко које се Минхен представља као престоница 

пива) и путања дегустације баварске хране која обухвата и простор најстарије 

градске пијаце Viktualienmarkt. На овај начин посетиоцима се представља култура и 

историја града. Преклапањем добијених резултата истраживања, на предметном 

полигону се може издвојити активни сегмент мреже пешачких простора који се 

детаљније представља на нивоу отворених јавних градских простора. 

 

Прилог 94: Минхен_Путање и дестинације 
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Ниво отворених градских простора 
Активни сегмент мреже пешачких простора Минхена анализиран је према истој 

методологији као што је рађено на предметном полигону Париза. На предметном 

полигону Минхена идентификовано је 16 дестинација, осам веза које одговарају 

путањама типа 1, седам веза које одговарају путањама типа 2 и пет путања типа 3 

(Прилог 94).  

Дестинације 

У односу на тип отворених простора 11 дестинација припадају типу тргова/скверова 

(6 тргова и 5 скверова) 2 дестинације су нека врста уличног проширења, 2 

дестинације су паркови и 1 дестинација је пијаца. Анализом површине дестинација 

утврђено је да само 3 дестинације имају површину преко 5.000 м2, од којих се 

Viktualien пијаца распростире на површини од 21.220 м2. Друга по величини је 

дестинација парка Marienhof (11.997 м2), а трећа Трг Макса Јозефа (8.858 м2). 

Површину преко 3.000 м2 имају 3 дестинације, од 2.000 до 3.000 м2 има 4 

дестинације, а од 1.000 до 2.000 м2 4 дестинације, што значи да највећи број 

дестинација има површину која се креће од 1.000 м2 до 5.000 м2. Дестинација чија је 

површина мања од 1.000 м2 има две, а то су Platzl и проширење у улици Neuhauser.  

Истраживање је показало да од идентификованих 16 дестинација, 5 дестинација имају 

дужину која прелази 100 м. Ако се изузму простори Маријиног трга (108 м) и Трга 

Макса Јозефа (103 м), закључује се да само три дестинације прелазе оптималну 

дужину човековог видног поља, од којих највећу дужину има Viktualienmarkt (186 м). 

Ширине мапираних дестинација се крећу у интервалу од 22 м (проширење Улице 

Neuhauser) до 93 м (парк Marienhof). Добијени резултати показују да се већина 

максималних дужина и ширина дестинација крећу у мерама које одговарају 

оптималној удаљености човековог видног поља.  

Анализом учешћа дестинације у остваривању континуитета мреже пешачких 

простора утврђено је да се на 11 дестинација директно приступа, а да је девет 

дестинација тангирано неком од издвојених путања. Две дестинације су и директно 

повезане и тангиране путањама. То је Маријин трг (Marienplatz) на кога се директно 

приступа из 4 правца, а 1 га тангира и простор Rindermarkt коме се директно приступа 

из 1 правца, а 2 га тангирају. Истраживање показује да су дестинације добро повезане 

међу собом, али и са другим дестинацијама у окружењу. Овакав приступ може 

послужити као оквир ширења мреже пешачких простора.  
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Истраживањем доминантног садржаја дестинације утврђено је карактер 7 

дестинација одређен на основу доминантног објекта по коме је дестинација позната, 

попут Маријиног трга на коме доминирају објекти нове и старе Градске већнице, Трга 

Свете Госпе на коме доминира истоимена катедрала или Трга Одеон на коме 

доминира објекат Feldherrnhalle и црква Театинер (Theatиnerkиrche) (Прилог 95а). Од 

дестинација на којима постоји доминантни садржај смештен у објекту по коме је 

локација препознатљива, закључено да само на 1 дестинацији – Маријин трг – постоје 

активности у приземљима објеката. На три дестинације приземља су делимично 

активна (углавном се јављају угоститељски садржаји), а на три дестинације 

активности у приземљима су сведене на минимум, или их нема. Доминантни садржај 

других дестинација – на којима нема доминанте -– углавном је одређен садржајима 

који доминирају у приземљима објеката или доминантном функцијом отвореног 

јавног градског простора попут пијаце Viktualien (Прилог 95б) или паркова 

Promenadeplatz и Marienhof.  

 

Прилог 95: а) Odeonplatz и једна од доминанти: Feldherrnhalleи b) Viktualienmarkt. Пијаца оређује 
карактер дестинације. Извор: Flickr.com 

Анализом комуникативног потенцијала издвојених дестинација утврђено је да две 

дестинације поседују ниво информативности S, шест дестинација поседују ниво 

информативности M, седам дестинација поседују ниво информативности L и једна 

дестинација поседује ниво информативности XL. Најмањи комуникативни 

потенцијал примећен је на дестинацијама попут Satlerstrasse или дестинације Alterhof 

(која представља туристичку атракцију, али осим тога дестинација не нуди неки 

други атрактиван садржај, посебно у приземљима објеката). Најинформативнији 

простор је дестинација Маријин трг (Marienplatz).  

Путање 1 

На предметном полигону мапирано је 8 путања типа 1. Од издвојених путања 2 

путање су пешачке, од којих је и најзначајнија пешачка путања која спаја Маријин и 

Карлов трг, 1 путања има сегменте који су уређени по принципу Shared Space, а 
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осталих 5 путања су градске саобраћајнице. Међутим и дуж градских саобраћајница 

примећени су адекватно уређени простори, широки тротоари где се пешаци могу 

кретати безбедно и угодно попут Maximillianstrasse. 

 

Прилог 96: Neuhauserstrasse, Maffeistrasse и Tal 

Од издвојених путања, највећу дужину има потез који чине улице Neuhauser и 

Kaufinger и износи 774 м. Ово је уједно и најдужи пешачки потез у граду који 

повезује Маријин и Карлов трг. Четири путање су дуже од 500 m, док се другим 4, 

дужина креће између 200 м и 500 м. Најкраћа путања типа 1 је Pacellistrasse и износи 

203 м. Анализом ширине уличних потеза утврђено је да 4 путање имају ширину већу 

од 20 м, а да друге 4 путање имају ширину која се креће у интервалу од 10 до 20 м. 

Спратност објеката је од P+3 do P+6 (ако се изузму објекти који у целини или својим 

сегментима прелазе ову висину).  

Анализом учешћа издвојених путања у успостављању континуитета мреже пешачких 

простора утврђено је да 6 путања почињу на једној, завршавају се на другој 

дестинацији, од којих  4 путање остварују контакт и тангирањем дестинација. Од 

преостале 2 путање, једном се директно приступа 1 дестинацији, а друга тангира 1 

дестинацију. 

Доминантни садржај путања одређен је на основу активности и доминантног 

садржаја заступљеног у приземљима објеката који формирају улични потез. На овај 

начин је утврђено да 3 путање типа 1 имају делимично активна приземља објеката, а 

да дуж 5 путања доминирају комерцијално-услужни и комерцијално-услужни и 

угоститељски садржаји. Улица Maksimillian је препознатљива по луксузним локалима 

високе моде (Прилог 97) и прати је репутација једне од најелегантнијих улица 

Европе.  

 

Прилог 97: Maximillianstrasse препознатљива по луксузним локалима 
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Од издвојених путања, 2 путање имају информативни потенцијал ранга S, 3 путање 

имају информативни потенцијал L, а 3 путање информативни потенцијал ранга XL. 

Највећи ниво информативног потенцијала уочен је у улицама Neuhauser, Wien (које 

припадају пешачкој зони) и Sedlinger са широким и адекватно уређеним површинама 

за кретање пешака.  

Путање 2 

Од 7 путања типа 2, колико их је мапирано на предметном полигону, на 3 путање 

доминира пешачко кретање, а 4 путање представљају локалне градске саобраћајнице. 

Три путање на којима доминира пешачко кретање се састоје из сегмената од којих 

одређени делови припадају пешачкој зони попут потеза Maderblaustarsse и 

Orlandostrasse (Прилог 98).  

Само једна од издвојених путања210  прелази дужину од 500 м (662 м). Дужина 

осталих 6 путања се креће у интервалу од 155 м (Burgstrasse) до 385 м (Oberanger). У 

односу на ширину уличних потеза, путање се могу поделити у три групе: 1 путања је 

шира од 20 м, 4 путање имају ширину која се креће у интервалу од 10 до 20 м, а 2 

путање имају ширину мању од 10 м. Најмања ширина улице од 75 м забележена је на 

потезу Maderblau-Orlandostrasse. Висина објеката који дефинишу простор уличног 

фронта креће се од P+1 до P+5.  

 

Прилог 98: Orlandostrasse која припада пешачкој зони у близини сквера Platzl 

Анализа учешћа путање у остваривању континуитета мреже је показала да 3 путање 

почињу и завршавају се на издвојеним дестинацијама, од којих 1 путања тангира 1 

дестинацију; 2 питање остварују директну везу са по 1 дестинацијом, а 4 путање 

тангирају неке од издвојених дестинација. Путања Frabergraben-Rosental тангира 3 

дестинације.  

                                                   
210 Frabergraben-Rosental-Viktualienmarkt 
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Допринос успостављања континуитета у оквиру мреже пешачких простора даје и 

ниво активности у приземљима објеката који формирају улични потез. На издвојеним 

путања уочено је да 4 путање имају делимично заступљене активности у приземљима 

објеката, а да 3 путање имају активна приземља у којима доминирају комерцијално 

услужни садржаји. Из резултата анализе се може закључити да се активна приземља 

објеката јављају углавном дуж потеза у којима доминира пешачко кретање или 

припадају пешачкој зони.  

Анализа нивоа информативности издвојених путања показује да 2 путање одговарају 

нивоу S, 3 путање одговарају нивоу м и 2 путање одговарају нивоу L. Frauenstrasse 

остварује овај ниво зато што се налази у близини пијаце Viktuelien, a Burgstrasse због 

обликовања детаља и активности у приземљима објеката.  

Путање 3 

На предметном полигону издвојено је 5 путања типа 3, а на 3 путање доминира 

пешачко кретање. Максимална дужина ових путања износи 216 м (Frustenfelderstrasse 

– Rindermarkt), а минимална измерена дужина је 50 м (Liebfrauenstrasse) која повезује 

главну пешачку улицу Neuhauser sa Тргом Свете Госпе (Frauenplatz, Прилог 119). Две 

путање имају ширину у интервалу од 10 до 20 м, а 3 путање имају ширину мању од 10 

м, тачније у просеку 8 м. Висина објеката који формирају ове уличне потезе је од P+3 

do P+5. 

Анализом учешћа потеза у остваривању континуитета мреже пешачких простора 

утврђено је да 4 путање остварују директне везе са по једном дестинацијом, 1 

путања тангира 1 од дестинација, а 1 путања повезује два значајна улична правца. 

Може се закључити да ове краће путање имају важну улогу у функционисању мреже 

у целини. 

 

Прилог 99: Liebfrauenstrasse. Поглед на Nauhauserstrasse и pogled na Катедралу Sv. Gospe. Извор: 
Flickr.com 
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Допринос путања у остваривању континуитета мреже остварује се и активирањем 

приземља објеката који дефинишу улични потез. Од издвојених потеза 2 путање 

немају активна приземља, 2 путање имају делимичну заступљеност садржаја у 

приземљима, а 1 путања (Liebfrauenstrasse) има активна приземља скоро целом 

дужином потеза. У складу са наведеним, може се закључити да није у довољној мери 

искоришћен потенцијал ових путања. Сразмерно томе и ниво информативности ових 

путања је низак: 2 путање одговарају рангу S, а 3 путање достижу ниво M. Највећи 

ниво информативности забележен је дуж потеза Liebfrauenstrasse (Прилог 99), зато 

што постоје садржаји у приземљима објеката и зато што се на једном крају потез 

завршава торњевима Катедрале Св. Госпе (Frauenkirche). 

Анализа елемената мреже пешачких простора центра Минхена показује да већина 

издвојених простора даје свој допринос у укупном функционисању мреже. На овом 

полигону се може закључити да су најзначајнији елементи дестинације, путање 1 и 

путање 2, јер су углавном обликоване по мери човека. За разлику од издвојених 

елемената, путање 3 иако добро позициониране у структури мреже, дају мањи 

допринос, због слабе активности у приземљима објеката и малог комуникативног 

потенцијала.  

Од издвојених дестинација, неколико њих, попут Маријиног трга, пијаце Viktualien и 

Трга Одеон од значаја су на нивоу целог града, а не само уже локације, што се може 

рећи и за путање Neuhauser – Kaufinger, Sedlinger и Wien – Theatiner.  

Ниво детаља 
На предметном полигону мреже пешачких простора Минхена детаљније су 

анализирани следећи простори: 4 дестинације – Маријин трг (Mariensplatz) и 

Viktuelienmarkt (у радијусу од 250 м) и Platzl и St. Jacobs platz (R=500 м); 2 putanje 1– 

Nauhauserstrasse/Kaufingerstrasse (R=250 м) и Sedlingerstrasse (R=500 м); 2 putanje 2 – 

Burgstrasse (R=250 м) и Oberanger (R=500 м) и 2 путање 3 – Am Kosttor (R=500 м) и 

Liebfrauenstrasse (R=250 м). 

Размера и односи 

Према карактеру издвојене дестинације се доста разликују. Простор Маријиног 

трга представља сам центра града и сматра се главним градским тргом. Трг се 

користи за потребе одржавања великих дешавања, а до 1807. године се користио као 

пијаца, која је касније пребачена на простор Viktualien. Окружен је значајним 
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објектима/доминантама нове (Neues Rathaus) и старе Градске већнице (Altes Rathaus). 

Од других доминанти на површини трга се налазе стуб Свете Марије који има 

централну позицију и Рибља фонтана, позиционирана испред Градске већнице. 

Viktualienmarkt је главна градска пијаца која је на овај простор пребачена са 

Маријиног трга. Од периода када је настала па до данас проширивана је у неколико 

наврата, да би сада обухватала површину од 21.220 м2. Поред своје доминантне 

намене, простор служи и за одржавање фестивала и других традиционалних и 

фолклорних дешавања. Простором доминира објекат Цркве Светог Духа 

(Helligeistkirche) изграђене у 14.  веку и реконструисане почетком 18. века. Трг 

Светог Јакова (St. Jakobs Platz) је савремено уређен простор на коме се налазе 

објекти Музеја града Минхена, Јаковљеве синагоге, Јеврејског музеја и Зграде 

Јеврејске заједнице (Прилог 100). Простор је грађен у периоду 2004-2006. године, а 

Синагога је отворена 9. новембра 2006. године. Заједно са Stephansplatz-om гради 

већу пешачку порвшину, од којих је Трг Св. Јакова монументалнијег, а Stephansplatz 

световнијег карактера. Platz је мали пешачки трг/скверили проширење уличног 

потеза који припада старом градском језргу. Има богату традицију211 и представља 

једну од популарних туристичких, али и локалних дестинација. До 1999. године је 

био позоришни трг, а данас је препознатљив по објектима старих минхенских 

пивница Hofbrauhaus и Orlandohaus.  

 

Прилог 100: St. Jakobs platz са савременим интервенцијама на тргу 

Анализом издвојених дестинација закључује се да све поседују просторне доминанте, 

којих може бити и више од једне. У односу на друге физичке карактеристике 

дестинација уочава се да је једино Маријин трг правилног облика и то правоугаоног, а 

да се његова ширина и дужина (45 м и 108 м) крећу у границама оптималне дужине 

                                                   
211 Објекти редова и братстава која су постојала у Минхену током 19. века. 
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видног поља од 100 м. Од издвојених простора једино Viktualienmarkt има дужину 

која прелази оптималну удаљеност видног поља, али је ово растојање ублажено 

слободном организацијом продајних објеката и тезги, па се простор трга не 

доживљава као предимезиониран.  

Од издвојених путањи типа 1, потез Nauhauser-Kaufinger је главна пешачка улица 

Минхена и једна од главних градских туристичких и шопинг дестинација. Потез спаја 

две значајне локације у граду Маријин трг и Карлов трг. Почетак и крај потеза 

одређени су доминантом – објектом старе Градске већнице на Маријином тргу и 

Карловом капијом (која је некада припадала средњевековним зидинама града) на 

Карловом тргу. Sedlingerstrasse је путања која се укршта са главним пешачким 

потезом и могло би се рећи да представља бочни наставак пешачке и шопинг зоне 

центра града (с обзиром на то да је одлуком из 2009. године део улице проглашен 

пешачком зоном, а у остатку доминира пешачко кретање). Потез почиње доминантом 

– Капијом Sedlinger212. 

 

Прилог 101: Neuhauser/Kaufinger strasse и Sedlinger strasse – путање 1 

Burgstrasse је путања са доминантним пешачким кретањем, дужине 155 м. Повезује 

две значајне градске дестинације, простор Маријиног трга и трг/двориште Alter Hof, 

односно почетак и крај потеза су дефинисани доминантама (Прилог 102) – објектом 

старе Градске већнице (Altes Rathaus) и улазном кулом у Alter Hof. Oberanger је 

друга издвојена путања типа 2 која спаја две дестинације – простор Трга Selinger и 

Marienplatz. Издвојени потез је криволинијски и дуж њега се јавља уређена зелена 

површина (ближе Тргу Sedlinger), простор Трга Светог Јакова и Rindermarkt. 

Путањом доминира колски саобраћај, а садржаји у приземљима објеката су 

делимично заступљени. Могло би се рећи да, иако кривудав, и овај потез почиње 

доминантом (Sedlingertor) и завршава се улазним делом катедрале Светог Петра. 

Am Kosttor је краћи улични потез или мали саобраћајни сквер који повезује 

Maximillianstrasse и пешачку зону Platzl. Усмеравањем погледа ка простору Platzl-a, 

                                                   
212 Капија је била саставни део градских зидина изграђених током 12. и 13. века. 
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потез се завршава доминантом – еркером објекта чувене пивнице Hofbrauhaus. 

Путања је укупне дужине 102 m. Други издвојени потез је Liebfrauenstrasse која је 

целом својом дужином од 50 м пешачка. Путања повезује пешачку зону Neuhausser – 

Kaufinger са платоом испред Катедрале Св. Госпе (Frauenkirche), којом се као 

доминантом завршава потез. Могло би се рећи да је и ова улица бочни наставак 

пешачке-шопинг зоне центра града, јер има веома заступљене комерцијалне садржаје 

у приземљима објеката (Прилог 99).  

 

Прилог 102: Burgstrasse_Аксонометријски приказ и са позиције улаза у Alter Hof. Извор: Bing-map.com 

Анализа густине и ритма отвора показује да ни један од издвојених простора не 

припада ни једној од уочених категорија у потпуности, али да се разлика може 

направити у односу на то која је категорија најзаступљенија. Дестинације Marienplatz 

и Platzl у односу на густину и ритам отвора у приземљима објеката припадају 

категорији атрактивних (А). Viktualienmarkt, с обзиром на неправилност простора 

одговара категоријама А и Б (пријатне). Простор St. Jakovsplatz због минималне 

заступљености садржаја и монотоно обликованих приземља објеката припада 

категорији Е (неатрактивних), али ову ситуацију поправља простор Stebastiensplatz-a 

који се може окарактерисати као пријатан (B).  

Заступљени однос између пуног и празног213 на издвојеним дестинацијама 

посматран је у односу на три категорије (до 30% отвора, 30-60% и преко 60% отвора 

на припадајућој зони фасаде приземља). И по питању ове карактеристике се може 

рећи да ниједна од дестинација и путања не припада у потпуности утврђеним 

категоријама, па ће се у складу са тим посматрати доминантни карактер простора. На 

простору Marienplatz површина отвора у приземљима прелази 60%, на просторима 

Platzl и Viktualienmarkt површина отвора се креће од 30% до 60%, а простор St. 

Jakobsplatz има површину отвора мању од 30%. Што се тиче путања потези Neuhauser 

–  Kaufinger, Sedlingerstrasse и Liebfrauenstrasse (дуж којих доминирају трговачко-

                                                   
213Однос површине отвора у односу на укупну површину припадајуће фасаде која припада зони приземља. 
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услужни садржаји) имају површину отвора у приземљима која прелази 60%, што би 

се могло рећи и за већи део потеза Oberanger. Путање Burgstrasse и Am Kosttor имају 

површине отвора у зони приземља које се крећу и интервалу од 30 до 60%.  

 

Прилог 103: Савремени комерцијални објекти у Улицама Kaufinger и Sedlinger. Извор: Arhitektur-
Bildarhiv.com 

Највећа визуелна пропустљивост примећена је на просторима где је однос 

површине отвора и дела припадајуће фасаде приземља објеката преко 60%, односно 

где доминирају комерцијални садржаји. Ови простори су упадљиви и по својој 

осветљености, посебно дуж објеката који су изграђени у савременом периоду (потези 

Neuhauser – Kaufinger и Sedlingerstrasse). С обзиром на то да је већи део фасаде у 

стаклу, светлост из унутрашњости објеката се преноси и на отворени простор 

(Прилог 103).  

 

Прилог 104: Првонаграђено конкурсно решење за комерцијални објекат у Neuhauserstrasse (2010). 
Извор: Muenchen.de (Planung und Bauprojekte) 

Да се овакав принцип поштује, показује и усвојено решење нове робне куће која ће 

бити изграђена на локацији у Neuhauserstrasse (Прилог 104). Визуелна пропустљивост 

изражена је и на простору Маријиног трга. Ово се такође испољава и у вечерњим 

часовима, што показује јасна линија осветљености, тј. визуелне пропустљивости у 

приземљима објеката на панорамској фотографији простора Marienplatz (Прилог 105). 

 

Прилог 105: Визуелна пропсутљивост у зони приземља објеката на Маријином тргу. Извор: 360o Cities 
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Највећа привлачност излога примећује се на дестинацијама и уличним потезима који 

припадају пешачкој зони, односно у којима доминира пешачко кретање: Marienplatz, 

Platzl, potez Nauhauser-Kaufinger, Sedlingerstrasse и Liebfrauenstrasse. За овај детаљ 

задужени су власници локала и велике робне куце, који својим креативним 

приступом у декорисању излога доприносе укупном утиску ових простора. 

Најрепрезентативнији пример јесте ланац робних кућа "Oberpollinger" које продају 

луксузну робу. Током године у зависности од сезоне или током празника изглед 

излога се мења (Прилог 106). Међутим, не заостају ни власници мањих локала у 

креативности презентовања своје робе у излозима, што показују примери мањих 

продавница сушеног воћа и кандираних бомбона или продавница порцелана. 

 

Прилог 106: Излози робне куће Oberpollinger. Извор: Flickr.com 

Анализом форме отвора дуж приземља објеката уочавају се два карактеристична 

облика: правоугаони и отвори који се завршавају луком. Правоугаони облик отвора 

заступљен је на већини објеката, док се отвори са луковима јављају у приземљима 

објеката из ранијих периода. Отвори који се завршавају луком уочени су на 

Маријином тргу (посебно у приземљу објеката старе и нове Градске већнице), Тргу 

Platzl и потезима Am Kosttor и Burgstrasse.  

 

Прилог 107: Осветљење значајних објеката. Marienplatz, Platzl и St. Jakob platz. Извор: Flickr.com 

На предметним полигонима јавља се неколико типова осветљења током вечерњих и 

ноћних сати: улично осветљење, осветљење објеката, светлосне инсталације које се 

примењују на фасадама објеката и празнично (новогодишње) осветљење. 

Истраживање је показало да је већина значајних градских објеката осветљена током 

вечери: Frauenkirche, Peterkirche, објекат нове и старе Градске већнице у близини и на 
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Маријином тргу, објекат Цркве Светог Духа на простору Viktualienmarkt, објекат 

старе пивнице Hofbrauhaus, објекат градског музеја, синагоге и јеврејског центра на 

простору St. Jakobs Platz214 (Прилог 107).Светлосне инсталације на фасадама објеката 

јављају се на комерцијалним објектима као што је пример робне куће Oberpollinger. 

Ово је изражено током новогодишњих празника, када се на фасаду објекта пројектују 

снопови светла у различитим бојама (Прилог 108). 

 

Прилог 108: Разнобојни светлосни ефекти на фасади Oberpollinger робне куће. Извор: Flickr.com 

Крајем новембра у част новогодишњих празника на улицама и трговима се јавља 

декоративно осветљење. Украшавају се излози и фасаде локала, постављају се низови 

уличног декоративног осветљења, украшавају канделабри, итд. Током наведеног 

периода на неколико локација у граду се отварају божићне пијаце, које такође имају 

своју светлосну декорацију. Многи блогери215 описали су да су се током овог периoда 

у Минхену осећали ”као у бајци”. 

 

Прилог 109: Новогодишње осветљење на потезу Neuhauser-Kaufinger. Autor: Jana Teneva, 2009. 

Садржаји 

Садржаје у објектима можемо посматрати у односу на доминантни садржај у целом 

објекту или доминантни садржај у приземљима објеката, што је значајније за пешачке 

просторе, с обзиром на раније објашњен начин на који пешак доживљава и памти 

окружење. Изузев простора Трга Светог Јакова који је монументалног карактера и на 

коме доминирају објекат синагоге, Јеврејски центар, Јеврејски музеј и Музеј града 
                                                   
214 Осветљење сингагоге је предвиђено и пројектом и допуњава симболички значај објекта који представља 
Мојсијев пут кроз пустињу. 
215 Jana Teneva, http://janaaroundtheworld.blogspot.com, 2009. godine 

http://janaaroundtheworld.blogspot.com/


198 
 

Минхена и Burgstrasse, сви остали издвојени простори са предметног полигона 

припадају великој шопинг-зони центра града. У зависности од отвореног простора 

или уличног потеза могу се јавити различити комерцијални, услужни или 

угоститељски садржаји216. Само на Маријином тргу налази се више од 60 радњи са 

комерцијалним или услужним садржајима. Радно време ових продавница је од 9.00 до 

20.00 сати. На потезу Neuhauser – Kaufinger се налази више од 125 различитих 

садржаја комерцијално-услужног и угоститељског карактера. Дуж Sedlinger улице 

идентификовано је 89 садржаја комерцијално-услужног карактера, 24 угоститељска 

садржаја и 4 која се могу водити под остало. На малом пешачком скверу Platzl налази 

се 14 угоститељских садржаја, међу којима доминирају традиционалне минхенске 

пивнице (Прилог 110а).  

 

Прилог 110: Пивнице на простору Platzl. Извор: Flickr.com 

Поред садржаја у околним објектима на анализираним полигонима су у великој мери 

заступљени садржаји на отвореном, где се издваја пијаца Viktualienmarkt, на којој се 

већи део продаје обавља на тезгама на отвореном. Овај простор познат је и по 

“баварској башти” (Прилог 110б), привремено формираном простору за седење на 

отвореном на коме се углавном конзумирају пиво и специјалитети традиционалне, 

баварске кухиње. Сличну атмосферу нуди и пешачка зона Platzl испред чијих 

пивница се налазе баште, које се, у нешто савременијој форми, јављају дуж потеза 

Sedlingerstrasse, где се налази велики број угоститељских објеката. Маријин трг је у 

односу на друге дестинације познат по великим окупљањима током године и 

организацији значајних догађаја попут: прослава великих спортских успеха217, 

организацији фестивала поводом обележавање годишњице оснивања града или 

великог божићног вашара/пијаце. Град Минхен је препознатљив по својим божићним 

вашарима који се током децембра одржавају на више локација, углавном у старом 

делу града (Прилог 111) и који привлаче велики број посетилаца – грађане и туристе.  

                                                   
216 Одећа, обућа, спортска опрема, туристичке агенције, аксесоари, козметика, предмети за кућу, књижаре, 
гастрономске продавнице и ресторани, продавнице мобилних телефона, банке, итд. 
217 Светски познатог фудбалског клуба Baern и сл. 
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Прилог 111: Мапа са локацијама божићних пијаца из 2007. године и простор Маријиног трга 
(Marienplatz). Извор: Meunchen.de 

Минхен је препознатљив и по култури киоска, привремених слободно постављених 

објеката у простору у којима се може продавати различита врста робе. Ови објекти 

раде и 24 сата, што доприноси активности локалитета на коме се налази. Могу бити 

различитог облика, дизајна и боје и у зависности где се налазе њихова обрада се 

разликује по квалитету. Углавном су квалитетнији киосци на значајним градским 

локацијама (Marienplatz, Neuhauser Strasse, итд.). 

 

Прилог 112: Киосци у Минхену. Извор: Flickr.com 

Од других садржаја на отвореном простору присутни су и улични забављачи, 

музичари и пантомимичари, који добијају посебну дозволу за рад на овим 

просторима. На тај начин градска управа контролише квалитет извођења и локације 

ових уметника. Уредбом из 2010. године218 проширена је зона важења одредбе на још 

четири улице (укључујући и улицу Sedlinger) које припадају пешачкој зони центра. 

 

Прилог 113: Уметност на отвореном: Marienplatz и Neuhauserstrasse. Извор: Flickr.com 

                                                   
218Area of Application of the Bylaw on Pedestrian Zones in the Inner City, 23. jun 2010. godine 
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Аутентичност и угодност 

У односу на колорит и материјализацију објеката који формирају отворене просторе и 

уличне потезе може се уочити појава извесне разноврсности. Боје на фасадама 

објеката варирају од беле, беж, сивих нијанси и различитих пастелних тонова (розе, 

наранџаста, жута). Према материјализацији се разликују објекти са каменом као 

завршном обрадом, вештачким каменом са завршном обрадом, малтерисани и бојени, 

малтерисани и бојени са приземљем у камену, објекти са фасадом од опеке, са 

транспарентном фасадом од стакла и металном потконструкцијом, итд. Ова 

разноликост у боји и материјализацији фасада је посебно уочљива дуж издвојених 

путањи, попут потеза Neuhauser – Kaufinger, Sedlingerstrasse (Прилог 114) и 

Burgstrasse. Приметно је и пажљиво одржавање фасада објеката. 

Што се тиче приземља објеката, осим код објеката код којих је архитектонским 

пројектом предвиђена разлика између приземља и осталих спратова по питању 

материјализације и боје, власници локала у приземљима интервенишу у виду 

постављања заштитних знакова и ознака локала, утврђивања величине стаклене 

површине и избора прозорског оквира (од дрвета или од метала). Додатна 

материјализација није присутна у великој мери. 

 

Прилог 114: Фасаде у Sedlingerstrasse. Извор: Google Earth 

Површине и елементи за седење 

На издвојеним отвореним просторима корисници седе на столицама у отвореном 

простору (Neuhauserstrasse), на клупама, на надзидима дуж објеката, постаментима 

скулптура и фонтана, итд. Закључује се да не постоји неки уједначен стил у 

обликовању урбаног мобилијара за ове потребе, већ се његова примена и дизајн 

разликују сходно локацији на којој су постављени. Тако имамо различит урбани 

мобилијар за седење примењен на Маријином тргу, дуж потеза Neuhauser – Kaufinger 
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или Тргу Светог Јакоvа (Прилог 115). Седење се јавља на фонтани испред Катедрале 

Св. Госпе у делу који се степенасто спушта.  

Други вид седења на отвореном јавља се у баштама локала. Као што је раније 

наведено, симбол Минхена (и баварског региона) представљају баварске баште. Оне 

се формирају на отвореном за потребе седења великог броја људи углавном испред 

значајнијих пивница или за током одржавања већих дешавања. Мобилијар који се 

користи у баварској башти је склопивог карактера и једноставне форме. Друге баште 

прилагођавају изглед моблијара219 општем дизајну локала. Мобилијар се поставља 

директно на подлогу, тако да није присутна изградња посебних постамената за башту.  

 

Прилог 115: Седење на отвореном: Столица у Neuhauserstrasse, Клупа на Тргу Св. Јакоба и седење на 
фонтани на Тргу Св. Госпе. Извор: Flickr.com 

Системи информисања пешака 

Системи информисања пешака су делимично развијени и обухватају 3 типа 

информација: 1) информисање у циљу оријентисања, 2) информисање у циљу 

успостављања везе са другим облицима превоза (подземна железница U-Bahn и S-

Bahn, трамвајски саобраћај, аутобуски саобраћај, јавне гараже) и3) остали видови 

информација (Прилог 116).  

 

Прилог 116: Информисање пашака: Постојећии планирани системиинформисања (Извор: 
http://flickrhivemind.net) 

                                                   
219 Мобилијар је мобилан, склопив и лак за одржавање. 

http://flickrhivemind.net/
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Табле са називима улица користе се за оријентисање пешака, постављају се на 

стубове и оријентисани су тако да прате правац пружања одређеног потеза. 

Препознатљиве су по плавој боји и традиционалном фонту беле боје. Претпоставља 

се да је систем пешачког информисања (Display stand) у некој врсти развојне фазе, јер 

се могу пронаћи предлози његовог изгледа и начина постављања. Дизајн, 

изглединачин постављања пешачке сигнализације близак је постојећим системима 

пешачког информисања који су промовисани у Лондону или Брајтону. Ознаке за 

друге видове саобраћаја се постављају на позицијама станишних места на 

вертикалним стубовима. На овим локацијама (у склопу станице) налазе се и други 

облици информација – мапа града, мапа са линијама јавног градског превоза, 

дигитални дисплеј који показује време доласка превоза, сат, итд. – који омогућавају 

једноставно сналажење и информисање корисника. Трећој групи припадају разни 

други видови обавештавања и упозоравања пешака као што су указивања на 

постојење градишта, оштећења на путу, итд.  

Рекламни пунктови 

Рекламно оглашавање у Минхену има ограничен степен уређености, али би се могло 

рећи да постоје препознатљиви елементи урбаног мобилијара који служе за ову 

намену. То су вертикални елементи кружног облика, панои великих димензија, 

оглашавање на аутобуским стајалиштима, али се јављају мањи, покретни, углавном 

импровизовани елементи који се постављају испред продавница или панои који се 

састоје из три сегмента и постављају се око стабала дрвећа. Оглашавање/означавање 

самих локала поставља се у делу приземља изнад излога, на бочним странама излога, 

или управно на правац кретања пешака на конзолним носачима.  

 

Прилог 117: Рекламно оглашавање: Стуб на почетку Marienstrasse и оглашавање локалних 
продавница у Sedlingerstrasse. Извор: Google Earth 

Ефекат воде: Фонтане и чесме 

На предметном полигону мапирано је на десетине фонтана и чесама које датирају из 

различитих периода. Најсавременија фонтана је изграђена испред Јаковљеве синагоге 
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на Тргу Св. Јакова и у великој мери је допринела животности овог простора. Поред 

ефеката који се постижу водом, фонтане имају и скулптурални карактер и 

представљају веома значајна места окупљања посетилаца. Највећи број мањих 

фонтана налази се дуж потеза Neuhauser – Kaufinger, веома позната Рибља фонтана се 

налази на Маријином тргу, а неколико фонтана-скулптура налазе се на пијаци 

Viktuelien (Прилог 118). Обликовање фонтана је у складу са доминантним 

карактеристикама отворених простора и објеката у непосредном окружењу.  

 

Прилог 118: Фонтане/чесме: Marienplaty, Neuhauserstrasse, Viktualienmarkt и St. Jakobsplatz. Извор: 
Flickr.com 

Иако се не налази на предметном полигну, неопходно је поменути фонтану на 

Карловом тргу која је инсталирана у склопу партера. На тај начин веома је 

приступачна корисницима и својим воденим ефектима подстиче на различите врсте 

забаве и игре (Прилог 119).  

 

Прилог 119: Фонтана и њени ефекти на Карловом тргу. Извор: Flickr.com 

Комунални елементи 

Телефонске говорнице се јављају у два типа: транспарентне и комплетно затворене 

кабине и кабине отвореног типа са бочним транспарентним преградама. Ове 

говорнице углавном спонзорише телефонски оператер (T-Mobile), па је колорит 

прилагођен корпоративном колориту ове фирме. На простору Promenadeplatz се јавља 

још један, кружни облик телефонске говорнице, која је делимично отвореног типа. 

Знатно је виша од стандардне висине говорнице, али је ово оправдано тиме што се 

виши делови користе за постављање реклама. Поштански сандучићи се јављају у 

две димензије. Већи стоје на земљи, углавном наслоњени на фасаду објекта (могу 

бити и слободностојећи) и мањи који су постављени на вертикалним носачима. 

Препознатљиви су по упадљивој жутој боји, која је уједно и боја немачке поште. 

Јавни тоалети као издвојени елементи урбаног мобилијара нису заступљени.  
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Прилог 120: Комунални елементи_телефонске говорнице, поштански сандучићии жардињере. Извор: 
Flickr.com 

Жардинијере се користе као додатна опрема у озелењавању отворених простора 

(Прилог 120). У њима се сади цвеће или ниско зеленило. Дуж потеза Sedlingerstrasse 

ове две врсте засада се јављају наизменично са једне и са друге стране потеза. На 

простору Neuhauser-Kaufinger такође су постављене жардинијере, око којих се налазе 

столице. Жардинијере и цветни засади јављају се и на фасадама објеката, као што је 

пример објекта у Liebfrauenstrasse. Жардинијере су кружног, или облика правилног 

шестоугаоника (модуларне) и праве се од вештачког камена или бетона.  

Надстрешнице и тенде 

Надстрешнице које су присутне у отвореним просторима могу бити фиксне, од 

чврстих материјала (углавном од стакла) и склопиве, од тканине. Без обзира на то да 

ли су од чврстих материјала или од тканине, њихова форма је једноставна. За потребе 

заклона од сунца у баштама локала углавном се користе сунцобрани. Они могу бити 

својим изгледом у складу са укупним дизајном баште локала, или могу бити 

рекламног карактера.  

Осветљење 

На предметном полигону, а имајући у виду функцију светиљки и начин њиховог 

постављања, издвојена су три типа светиљки: 1) високе светиљке које осветљавају 

главне уличне потезе и постављају се на високим стубовима; 2) светиљке које се 

постављају на нижим стубовима и осветљавају и дају атмосферу тротоарима и 

пешачким просторима и 3) светиљке које се постављају конзолно на фасади објеката.  
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Прилог 121: Osvetljenje_Marienplatz, Sedlingerstrasse и St. Jakobsplatz. Извор: Flickr.com 

Уочи обележавања 275 година од постављања уличног осветљења у граду, објављена 

је публикација (Landeshauptstadt Munchen 2004) која укратко описује улично 

осветљење. Што се тиче дизајна, може се закључити да је изглед и форма светиљки у 

складу са укупним дизајном отвореног простора и архитектуре. Тако имамо светиљке 

које су постављене на Маријином тргу и дуж потеза Neuhauser – Kaufinger, затим 

светиљке, традиционалног облика које су постављене дуж потеза Sedlinger и 

светиљке које су постављене на савременом Тргу Св. Јакова (Прилог 121).  

Уметност на отвореном 

Скулптура као облик уметничког израза је у великој мери заступљена у минхенским 

отвореним просторима. Дела датирају из различитих периода, а уочава се и одређени 

број савремених скулптура као вид сталне или привремене поставке. У односу на 

своју позицију разликују се (Прилог 122): 1) скулптуре на постаментима, 2) скулптуре 

које се постављају на тло; 3) скулптуре које су саставни део фонтана и 4) скулптура у 

склопу фасаде објекта.  

 

Прилог 122: Скулптура. Извор: Flickr.com 

Иако су постављене на постаментима, ове скулптуре остварују интеракцију са 

корисницима отворених простора, као што је пример чувених скулптура дивље свиње 

и рибе испред Музеја лова и риболова. Савремене скулптуре су углавном постављене 

на тло. Скулптуре у склопу фонтана се налазе дуж потеза Neuhauser – Kaufinger, на 

Маријином тргу и простору пијаце Viktualien. На фасадама објеката, посебно дуж 

потеза Neuhauser доминирају скулптуре у бронзи, а на објекту нове Градске већнице 
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се налази Glockenspiel220. О значају скулптуре и инсталација у Минхену говори и 

њено коришћење у комерцијалне сврхе. У част отварања бутика фирме Louis Vuitton 

у одељку робне куће Oberpollinger221, испред објекта је постављена инсталација 

белгијског аутора Арне Квинза (Arne Quиnze). Инсталација Путник (The Traveller) је 

саграђена од дрвета, имала је висину 20 м, а ширину 12 м и била је црвене боје 

(Прилог 123). Излози бутика Louis Vuitton били су опремљени у складу с 

инсталацијом. 

 

Прилог 123: The Traveller by Arne Quиnze позиционирана испред зфграде робне куће Oberpollиnger 
2008. год. 

И Минхен има своју стенсил уметничку сцену. Овај вид уметничког изражавања у 

Минхену се користи и као нека врста политичког изражавања, или реакције на 

актуелно стање. Графит који је забележен у близини предметне локације (на платоу 

Faruenkirche) даје своје виђење Олимпијских игара у Кини, одржаних 2008. године, 

или пак актуелну међународну позицију Немачке (Прилог 124). Графити аутора који 

се потписује као Sucht су популарне међу познаваоцима ове уметности, а фотографије 

са његовим радовима (као нпр. Два дечака) могу се купити преко интернета. 

 

Прилог 124: Munich stencil art scena. Извор: Flickr.com 

Поплочање: Текстура 

У зависности од начина коришћења и периода из ког датира одређени јавни градских 

простор, разликује се и завршна обрада партера. Ово се уочава поређењем четири 

издвојене дестинације, али само у виду величине модула елемената који је заступљен, 

јер је на свим дестинацијама коришћен камен (Прилог 125). Анализом поплочања 
                                                   
220 Традиционална фасадна инсталација (1908) која садржи 43 звона и 32 људске фигуре у природној велични. 
Два пута у току дана Glockenspiel исприча своју причу посетиоцима Маријиног трга. 
221 децембар 2008. године 
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уличних потеза, може се закључити да су пешачке површине улица које припадају 

пешачкој зони или у којима доминира пешачко кретање у партеру обликоване на исти 

начин, а као завршни материјал коришћен камен. На овај начин се пешаку сугерише 

да се континуитет мреже пешачких простора. 

 

Прилог 125: Поплочање на издвојеним дестинацијама: Platzl, Viktualienmarkt и St. Jakobsplatz. Извор: 
Google Earth 

Укупној аутентичности простора, али и града у целини, доприносе познати 

специјалитети баварске кухиње, који се могу дегустирати на отвореном. Ово је 

посебно заступљено у периодима обележавања великих празника или сезонских 

свечаности (као што су Божић и Нова година). Препознатљиви специјалитети 

подручја су кобасице, баварски купус, переце, пиво (Прилог 126), а током божићних 

празника на отвореном се могу конзумирати ушећерене јабуке и кувано вино. 

Блогери који су посетили Минхен током овог периода навели су да је град ”као из 

бајке“, а да се ваздухом преноси мирис цимета и куваног вина. 

 

Прилог 126: Укуси Минхена. Извор: Flickr.com 

3.2.3 Беч 
Бeч je глaвни грaд Aустриje и прoстoрe сe нa пoвршини oд 414,9 км2. Oд укупнe 

пoвршинe грaдa 35,3% je изгрaђeнo зeмљиштe, a 45,6% су зeлeни прoстoри. Грaд je 

aдминистрaтивнo пoдeљeн нa 23 дистриктa. Први дистрикт je цeнтaр грaдa кojи 

зaузимa пoвршину oд 2,9 км2. Прeмa звaничним пoдaцимa из 2011. гoдинe Бeч имa 

1.714.142 стaнoвникa, a у цeнтру грaдa живи 16.854 стaнoвникa (City of Vienna 2011).  
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Нa oснoву Mercerovog истрaживaњa индeксa квaлитeтa живљeњa зa 2010. гoдину 

(Mercer Human Resource Consulting 2010), Бeч je рaнгирaн нa првoм мeсту сa 

индeксoм 108,6 испрeд Кoпeнхaгeнa и Aмстeрдaмa. Eврoпски индeкс зeлeних грaдoвa 

зa 2009. гoдину (Economist Intelligence Group 2009) рaнгирao je Бeч нa трeћeм мeсту 

изa Кoпeнхaгeнa и Стoкхoлмa сa индeксoм oд 83,3. Taкoђe, чaсoпис Monocle сврстaвa 

гa мeђу првих 10 нajживoтниjих грaдoвa свeтa (Tzortzis 2010). Aутoр тeкстa Бeч 

oписуje кao културaн, чист, дoбрo урeђeн и дoбрo пoвeзaн грaд.  

 

Прилог 127: Прeдлoг рeкoнструкциje дeлa пeшaчкe зoнe у цeнтру Бeчa. Kärnterstrasse, Stock-im-Eisen 
PlatziGraben. Aутoр прojeктa: Clemens Kirsch 

Грaбeн je првa улицa кoja je 22. нoвeмбрa 1974. гoдинe прeтвoрeнa у пeшaчку зoну. 

Пoчeвши oд нaвeдeнe улицe зoнa сe успeшнo рaзвиjaлa иширилa у нeкoликo фaзa 

зaхвaљуjући изгрaдњи пoдзeмнe жeлeзницe U-Bahn. Дaнaс je oвa зoнa прaктичнo 

нajвaжниja бeчкa прoмeнaдa. Нaкoн 30 гoдинa кoришћeњa oвoг прoстoрa, упрaвa  Бeчa 

дoнeлa je oдлуку дa пeшaчку зoну цeнтрa грaдa трeбa oбнoвити, збoг чeгa je рaсписaн 

мeђунaрoдни кoнкурс тoкoм 2007. гoдинe. Прву нaгрaду je oсвojиo aрхитeктa Клeмeнс 

Кирш (Clemens Kirsch) нa oснoву чиjeг рeшeњa je рaђeнa рeкoнструкциja oтвoрeних 

прoстoрa и уличних пoтeзa: Stephansplatz, Stock-im-Eisen Platz, Kärnterstrasse и Graben 

(Прилoг 127).  

Нaвeдeни пoтeзи су oбухвaћeни прeдмeтним пoлигoнoм мрeжe пeшaчких прoстoрa 

Бeчa кojи je утврђeн нa oснoву истих пaрaмeтaрa кojи су кoришћeни и зa другe 

грaдoвe. Цeнтaр зaмишљeних кружницa oд 500 м и 1.000 м нaлaзи сe нa пoстoру 

Steplahnsplatz, испрeд Katedrale. 

Нивo грaдa 
Пoвршинa aнaлизирaнoг пoлигoнa прeдстaвљa 0,189% укупнe пoвршинe Бeчa. Нa 

пoлигoну je измeрeнo 14.778,31 м кoлских прaвaцa и 5.122,6 м пeшaчких прaвaцa. Из 

нaвeдeнoг слeди дa je укупнa дужинa мрeжe пeшaчких прoстoрa нa aнaлизирaнoм 

пoлигoну 19.900,91 м. Oднoс зaступљeнoсти пeшaчких и кoлских прaвaцa je 

25,7%:74,3%. 
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Прилог 128: Бeч_Путaњe и рaскршћa 

Aнaлизoм издвojeних прaвaцa зaкључуje сe дa мрeжa пeшaчких прoстoрa сaдржи 66 

кoлскa и 43 пeшaчкa прaвцa. Издвojeни прaвци мeђусoбним укрштaњeм фoрмирajу 

271 рaскршћe, штo у вeликoj мeри дoпринoси друштвeнoм пoтeнциjaлу грaдa, с 

oбзирoм на то дa прeлaзи oптимaлну мeру oд 250 рaскршћa. Истрaживaњeм дужинe 

пeшaчких прaвaцa, утврђeнo je дa дужинa нajдужeг изнoси 654,96 м, a нajкрaћeг 10,92 

м. Прoсeчнa дужинa пeшaчких прaвaцa нa прeдмeтнoм пoлигoну je 119,13 м.  

 

Прилог 129: Бeч_Aтрaктoри/Дoминaнтe 

Нa oснoву пoдaтaкa стрип-мaпa Бeчa, нa прeдмeтнoм пoлигoну oбухвaћeнoм 

рaдиjусoм oд 500 м мaпирaнo je 15 aтрaктoрa (Prиlog 129). Aнaлизoм ширeг пoлигoнa 

(R=1.000 м) мaпирaн je укупнo 41 aтрaктoр. Oвдe сe нaлaзe Кaтeдрaлa St. Stephans 

кoja дoминирa свojoм фoрмoм, висинoм и пoлoжajeм и пaлaтa Хoфбург, дoк ширe 

oкружeњe oбухвaтa oбjeктe Oпeрe, Грaдскe вeћницe и Пaрлaмeнтa.  

Прeмa пoдaцимa из гoдишњeг стaтистичкoг извeштaja (City of Vienna 2011), Бeч je 

тoкoм 2010. гoдинe пoсeтилo 10.860.126 туристa, oд кojих je 2.244.696 грaђaнa 

Aустриje, a 8.615.430 туристa из инoстрaнствa.  
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Прилог 130: Бeч_a) Лoкaлнo стaнoвништво и туристa и б) Нaчин крeтaњa. Aутoр: Eric Fischer 

Aтрaктивнoст oдрeђeних лoкaциja нa нивoу грaдa aнaлизирaнa je нa oснoву диjaгрaмa 

Eрикa Фишeрa (Eric Fischer) кojи пoкaзуjу крeтaњa лoкaлнoг стaнoвништвa и туристa 

(Прилoг 130a). Диjaгрaм пoкaзуje дa туристи нajинтeнзивниje пoсeћуjу прoстoр oкo 

Кaтeдрaлe St. Stephans, Graben и пoтeз Kohlmarkt – Heldenplatz. Зaкључeнo je дa сe 

лoкaлнo стaнoвништвo крeћe пoтeзимa Mariahilfe, Neubau и Franz Josefs – Kai. 

Пojeдини прaвци крeтaњa кojи сe прeпoзнajу збoг густинe тaчaкa мoгу дa кoристe кao 

пoдлoгa у плaнoвимa дaљeг прoширeњa мрeжe пeшaчких прoстoрa. Oвoмe у прилoг 

гoвoри и други Фишeрoв диjaгрaм (Прилoг 130б) кojи пoкaзуje дa сe дуж oвих пoтeзa 

људи углaвнoм крeћу пeшицe, тj. брзинoм мaњoм oд 11 км/х).  

Нa прoстoру oбухвaћeнoм рaдиjусoм oд 500 м идeнтификoвaнo je 236 сaдржaja. Oд 

мaпирaних сaдржaja нajвeћи брoj je рeстoрaнa (55), зaтим музeja (35), a нa трeћeм 

мeсту су сaкрaлни oбjeкти (31). Нa ширeм пoлигoну (R=1.000 м), тaкoђe je нajвишe 

рeстoрaнa (105), a зa тим слeдe кaфeи (28) и бaрoви (52). Oд aнaлизирaних сaдржaja 

нajмaњe су зaступљeни биoскoпи и пoзoриштa. Aнaлизoм су изoстaвљeни 

кoмeрциjaлни сaдржajи, jeр су oни нajвишe зaступљeни.  

 

Прилог 131: Сaдржajи нa aнaлизирaнoм пoлигoну Бeчa 

Вeлики дoгaђajи и дeшaвaњa су изузeтнo зaступљeни нa oвoм прoстoру. Нa 

прeдмeтнoм пoлигoну идeнтификoвaнo je 59 вeликих дeшaвaњa кoja сe oдржaвajу 

тoкoм гoдинe. Нajвeћи брoj дeшaвaњa (7) oдвиja сe тoкoм мaja, jунa и сeптeмбрa, a 
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нajмaњи (2) тoкoм aвгустa (Прилoг 131). Toкoм 2011. гoдинe (B2B-Service für die 

Tourismusbranche 2011) Бeч je пoсeтилo 11.405.048 туристa, a у мajу, jуну и 

сeптeмбру222 зaбeлeжeнa je пoсeтa oд прeкo милиoн туристa.  

 

Прилог 132: Бeч_Зaступљeнoст дoгaђaja и дeшaвaњa нa мeсeчнoм нивoу у тoку гoдинe 

Имajући у виду кaрaктeр дeшaвaњa, рeзултaти истрaживaњa су пoкaзaли дa je нajвeћи 

брoj дeшaвaњa из дoмeнa умeтнoсти и дизajнa (10), нa другoм мeсту су дeшaвaњa 

oкaрaктeрисaнa кao музикa и плeс (9), a нa трeћeм су дeшaвaњa кoja припaдajу 

кaтeгoриjи трaдициoнaлних (5).  

 

Прилог 133: Беч_Заступљеност догађаја и дешавања у односу на категорију 

Jeднo oд дeшaвaњa у oтвoрeнoм прoстoру jeстe дoгaђaj пoд нaзивoм Sand in the City 

кoje сe oдржaвa нa прoстoру Lothringerstrasse. Oвaj дoгaђaj имa нeкoликo тeмa/плaжa 

нa кojимa сe прeдстaвљa хрaнa (gastrobeach), нa кojoj сe oдржaвajу спoртски дoгaђajи 

(sportbeach) или нa кojoj сe прeдстaвљajу фирмe (comoany area). Прoстoр Heumarkt сe 

тoкoм oвoг пeриoдa прeкривa пeскoм и трaнсфoрмишe у вeлики лeтњи клуб (beach 

bar) нa oтвoрeнoм (Прилoг 134).  

Нa прoстoрнo-aнaлитичкoм нoву грaдa aнaлизирaнe су и тeмaтскe путaњe кoje прoлaзe 

или сe нaлaзe нa прeдмeтнoм пoлигoну. Maпирaнo je 5 тeмaтских путaњa oд сe двe 

jaвљajу у ужeм пoлигoну (R=500 м) и тo су путaњa aтриjумских кућa и jeврejски Бeч. 

У ширoj лoкaциjи (R=1.000 м) jaвљa сe joш три путaњe пoд нaзивoм Дунaвски кaнaл 
                                                   
222 Према статистичким подацима за 2011. годину током маја Беч је посетило 1.046.457 туриста, током јуна 
1.025.045, а током септембра 1.116.301 (B2B-Service für die Tourismusbranche 2011).  
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(прoлaзи дуж oбaлe Дунaвa) и двe путaњe кoje нoсe нaзив Ring (дуж сaoбрaћajницe 

Ring гдe сe нaлaзe рeпрeзeнтaтивни oбjeкти Бeчa).  

 

Прилог 134: Бeч тoкoм пeриoдa дeшaвaњa Send in the City. Извoр: Flickr.com 

Рeзултaти спрoвeдeнoг истрaживaњa нa нивoу грaдa oмoгућили су издвajaњe aктивнoг 

дeлa мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрaлнoг дeлa Бeчa и издвajaњe eлeмeнaтa мрeжe, 

тj. дeстинaциje и путaњe.  

Нивo oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa 
Aктивни сeгмeнт мрeжe пeшaчких прoстoрa Бeчa издвojeн je нa прoстoру кojи 

припaдa цeнтру грaдa и oбухвaтa тeритoриjу кoja oдгoвaрa зaмишљeнoм рaдиjусу oд 

500 м. Нa пoлигoну je мaпирaнo 39 eлeмeнaтa кojи дeфинишу aктивни дeo мрeжe 

пeшaчких прoстoрa и тo: 15 дeстинaциja, 5 путaњa типa 1, 11 путaњa типa 2 и 8 

путaњa типa 3 (Прилoг 135). 

 

Прилог 135: Бeч_Путaњe и дeстинaциje 

Дeстинaциje 

У oднoсу нa тип jaвнoг грaдскoг прoстoрe издвojeнe дeстинaциje oдгoвaрajу типу тргa 

(5 дeстинaциja), типу сaoбрaћajнoг сквeрa (4 дeстинaциje), типу пeшaчкoг сквeрa (3 

дeстинaциje), типу пaркa или урeђeнe зeлeнe пoвршинe (1 дeстинaциja) и 1 
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дeстинaциja je унутрaшњe двoриштe двoрскoг кoмплeксa кoje je прoлaзнoг кaрaктeрa. 

У oднoсу нa пoвршину прoстoрa кoje oбухвaтajу дeстинaциje сe мoгу пoдeлити нa три 

кaтeгoриje, прeкo 5.000 м2, oд 1.000 до 5.000 м2 и мaњe oд 1.000 м2. Утврђeнo je дa нa 

прeдмeтнoм пoлигoну пoстojи 5 дeстинaциja кoje су вeћe oд 5.000 м2, 7 

дeстинaциja223 чиja сe пoвршинa крeћe у интeрвaлу oд 1.000 до 5.000 м2 и 3 

дeстинaциje кoje чиja je пoвршинa мaњa oд 1.000 м2. Oд издвojeних дeстинaциja 

нajвeћу пoвршину oд 10.472 м2 зaузимa прoстoр Schwedenplatz кojи сe нaлaзи у нa 

oбaли Дунaвa и oбухвaтa сaoбрaћajнo чвoриштe и пиjaчни трг.  

Aнaлизoм дужинe дeстинaциja утврђeнo je дa 6 дeстинaциja имa дужину кoja прeлaзи 

100 м, oд кojих je нajдужи тaкoђe прoстoр Schwedenplatz сa измeрeнoм дужинoм oд 

308 м. Зa другe дeстинaциje би сe мoглo рeћи дa сe нaлaзe у грaницaмa кoje oдгoвaрajу 

удaљeнoстичoвeкoвoг виднoг пoљa. Ширинa мaпирaних дeстинaциja сe крeћe у 

интрeвaлу oд 19 дo 72 метра кoликo изнoсиширинa прoстoрa Michaelsplatz (кojи je 

кружнoг oбликa, пa je oвo уjeднo и прeчник тe зaмишљeнe кружницe). Висинa 

oбjeкaтa кojи oкружуjу/фoрмирajу дeстинaциje je oд P+2 дo P+5, aкo сe изузму oбjeкти 

кojи дoминирajу свojoм висинoм пoпут Кaтeдрaлe Светог Стефана.  

Учeшћe дeстинaциja у успoстaвљaњу кoнтинуитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa je 

тaквo дa сe oд укупнo 15 дeстинaциja сaмo 1 дeстинaциjи нe приступa дирeктнo, вeћ 

je тaнгирajу 2 путaњe. Oд дeстинaциja кojимa сe дирeктнo приступa 1 дeстинaциjи сe 

приступa из 4 прaвцa, 3 дeстинaциje имajу дирeктaн приступ из 3 прaвцa, 1 

дeстинaциja имa приступ из 2 пaрвцa, a oстaлим 9 дeстинaциja сe приступa из 1 

прaвцa. Пeт дeстинaциja oствaруje вeзу и прeкo путaњи кoje их тaнгурajу. Oвe 

кaрaктeристикe пoкaзуjу дa су дeстинaциje вeoмa дoбрo мeђусoбно пoвeзaнe, aли и сa 

другим дeстинaциjaмa у oкружeњу, штo умнoгoмe пoвeћaвa пoтeнциjaл ширeњa 

мрeжe пeшaчких прoстoрa.  

Рeкoнструкциja пeшaчкe зoнe je зaвршeнa 2009. гoдинe. Прojeкaт je прeдвидeo двa 

рaзличитa oбрaсцa пoплoчaвaњa кoja су имaлa зa циљ визуeлнo oдвajaњe зoнe 

Kartnersatrsse и Graben oд прoстoрa тргa испрeд Кaтeдрaлe Светог Стефана. 

Кoришћeни су рaзличити oблици кaмeнa и рaзличитe ниjaнсe сивe бoje. Бeли мeтaлни 

стубoви сa кaмeним oтисцимa су прeдвиђeни зa oсвeтљaвaњe прoстoрa, a зa сeдeњe су 

пoстaвљeнa двa типa дрвeних клупa. Први тип су клупe квaдрaтнoг oбликa у oснoви 

                                                   
223 2 дестинације 4.000-5.000 м2, 1 дестинација 3.000-4.000 м2, 2 дестинације 2.000-3.000 м2 и 2 дестинације 
1.000-2.000 м2. 
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кoje уjeднo служe и кao жaрдинијeрe зa дрвo мaгнoлиje. Oвe клупe су пoстaвљeнe дуж 

пoтeзa Kartnerstrasse. Други тип клупa сe нaлaзи нa пoтeзу Graben и пoстaвљeнe су 

слoбoднo у прoстoру.   

 

Прилог 136: Josephplatz, Michaelsplatzi In der Burg Hofburg. Извор: Google Earth 

Дoминaнтни сaдржajи су aнaлизирaни уoчaвaњeм сaдржaja у oбjeктимa пo кojимa je 

прeпoзнaтљив и пo сaдржajимa смeштeним у зoни призeмљa. Нa прoстoру 10 

дeстинaциja дoминирajу oбjeкти у кojимa je смeштeн сaдржaj кojи je oд знaчaja нa 

нивoу грaдa. Нa нeким oд тих дeстинaциja нaлaзи сe и вишe oд jeднoг oбjeктa пo кoмe 

je пoзнaтa дeстинaциja пoпут прoстoрa Josephplatz, Michelasplatz ili Hofburg (Прилoг 

136). Нa Јозефовом тргу у oбjeктимa кojи физички дeфинишу прoстoр, a кojи су 

уjeднo и знaчajниспoмeници културe грaдa и нaциje, смeштeнa je нaциoнaлнa 

библиoтeкa, музej и шпaнскa кoњичкa шкoлa.  

Oд издвojeних лoкaциja нa 5 дeстинaциja je уoчeнa дeлимичнa aктивнoст у 

призeмљимa oбjeкaтa, нa 2 дeстинaциje сe jaвљa минимaлнa aктивнoст у виду jeднoг 

или двa сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa, дoк нa oстaлим дeстинaциjaмa нeмa 

aктивнoсти у призeмљимa oбjeкaтa. Пeшaчки сквeр кoгa дeфинишу улицe 

Braunerstrasse и Staliburggasse имa aктивнa призeмљa дуж двe стрaнe224, a нa трeћoj 

стрaни сe нaлaзи рeкoнструисaни oбjeкaт цaрскe штaлe. Нa oстaлим дeстинaциjaмa 

кoje нeмajу oбjeктe кojи спaдajу у дoминaнтe jaвљajу сe сaдржajи у призeмљимa 

oбjeкaтa oд кojих дoминирajу кoмeрциjaлнo-услужни и угoститeљски сaдржajи.  

Aнaлизoм инфoрмaтивнoг пoтeнциjaлa дeстинaциja зaкључeнo je дa 3 дeстинaциje 

oдгoвaрajу нивoу С, 5 дeстинaциja oдгoвaрajу нивoу м и 7 дeстинaциja oдгoвaрajу 

нивoу L. Прeтпoстaвљa сe дa je рaзлoг зa oвaкo мaли кoмуникaтивни пoтeнциjaл 

дeстинaциja упрaвo збoг тoгa штo сe нa дeстинaциjaмa кoje имajу дoминaнтe у мaлoj 

мeри jaвљajу прaтeћи сaдржajи у призeмљимa oбjeкaтa.  

                                                   
224 Сквер је троугаоног облика. 
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Путaњe 1 

Издвojeнe путaњe типa 1 знaчajaнe су нa нoву грaдa збoг свoг кaрaктeрa кao глaвних 

уличних пoтeзa у oквиру мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa грaдa. Путaњe Der Graben, 

Kolhmarkt и Kartnerstrasse су пeшaчкe улицe, a Tuchlauben и Roternturmstrasse су 

пoтeзи кojи сe нaстaвљajу нa Kohlmarkt и Kartnerstrasse и у њимa дoминирa пeшaчкo 

крeтaњe. Нajдужи пoтeз je Kartnerstrаsse чиja дужинa изнoси 638 м, мeрeнa oд плaтoа 

испрeд Oпeрe дo Stock-im-Eisen-Platz. Пoтeз Kohlmarkt je нajкрaћи мeђу путaњaмa 

типa 1 и изнoси 192 м. Tри путaњe имajу ширину кoja вaрирa oд 10 до 15 м, Der 

Graben имa ширину oд 28  м у прoсeку, a нajужи пoтeз je Tuchlauben од 6 до 10 м. 

Висинa oбjeкaтa кojи физички дeфинишу издвojeнe путaњe je oд P+3 дo P+5. 

Учeшћe путaњa 1 у успoстaвљaњу кoнтинуитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa oствaруje 

сe тaкo штo 4 путaњe имajу дирeктну вeзу сa 1 дeстинaциjoм, a 1 путaњa имa 

дирeкну вeзу сa 2 дeстинaциje225. Oд издвojeних пoтeзa, 2 путaњe тaнгирajу пo 1 

дeстинaциjу. Кључни дoпринoс oвих пoтeзa je у тoмe штo сe oни мeђусoбнo сeку 

фoрмирajући oблик слoвa Х (Прилoг 137). 

 

Прилог 137: Kartnerstrasse_Садржаји у призeмљимa oбjeкaтa и нa oтвoрeнoм. Извoр: Flickr.com 

Дуж свих пoтeзa зaступљeнa je изрaзитo вeликa aктивнoст у призeмљимa oбjeкaтa гдe 

сe у oдгoвaрajућeм ритму смeњуjу кoмeрциjaлни, услужни и угoститeљски сaдржajи. 

Нaвeдeнe улицe припaдajу глaвнoj кoмeрциjaлнoj зoни Бeчa. Пoрeд сaдржaja у 

призeмљимa oбjeкaтa jaвљa сe вeлики брoj сaдржaja нa oтвoрeнoм кojи дoдaтнo 

пoвeћaвajу aтрaктивнoст путaњa. Схoднo нaвeдeнoм, висoк je и инфoрмaтивни 

пoтeнциjaл. Tри путaњe имajу пoтeнциjaл кojи нивoa XL, a 2 путaњe пoтeнциjaл нивoa 

L.  

Путaњe 2 

Aнaлизoм издвojeних пoтeзa утврђeнo je дa у 8 путaњa дoминирa пeшaчкo крeтaњe, у 

3 путaњe дoминирa кoлски сaoбрaћaj, a 1 путaњa имa пeшaчки кaрaктeр. Нajдужa 

путaњa изнoси 458m (Wolzeile), a нajкрaћa 107m (Tegetthoffstrasse). Прoсeчнa дужинa 
                                                   
225 Kartnerstrasse повезује плато испред Опере са Stock-im-Eisen-Platz и Stephansplatz. 
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пoтeзa типa 2 изнoси 289,81 м. Вeћинa издвojeних пoтeзa (6 путaњa) имa ширину кoja 

сe крeћe oд 6,5 до 10 м, a 4 путaњe у нeким свojим дeлoвимa или у цeлини прeлaзe 

ширину oд 10 м. Висинa oбjeкaтa кojи дeфинишу издвojeнe уличнe пoтeзe крeћe сe oд 

P+2 дo P+6. 

 

Прилог 138: Annagasse, Vienna. Извoр: Panoramio.com и Merici’s Vienna for Beginners.  

Учeшћe путaњa 2 у успoстaвљaњу кoнтинуитeтa мрeжe oствaруje сe 1) 

успoстaвљaњeм дирeктнe вeзe сa дeстинaциjaмa, 2) тaнгирaњeм дeстинaциja и 3) 

oствaривaњeм вeзe сa jeдним oд знaчajних пeшaчких прaвaцa (путaњe 1: Der Graben, 

Kartnerstrasse, Kohlmarkt, Tuchlauben и Roternturmstrasse). Нa oснoву тaкo утврђeнe 

пoдeлe 2 путaњe oстaвруjу дирeктну вeзу сa 2 дeстинaциje и 3 путaњe oствaруjу вeзу 

сa 1 дeстинaциjoм; 2 путaњe тaнгирajу пo 1 дeстинaциjу и 6 путaњa сe сeчe сa jeднoм 

oд путaњa типa 1. 

Aнaлизoм зaступљeнoсти сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa дуж издвojeних пoтeзa 

утврђeнo je дa 2 путaњe имajу aктивнa призeмљa, 8 путaњa имajу дeлимичнo aктивнa 

призeмљa и 1 путaњa имa минимaлнo aктивнa призeмљa oбjeкaтa. Oд сaдржaja кojи 

сe jaвљajу у призeмљимa oбjeкaтa, дoминирajу кoмeрциjaлнo-услужни сaдржajи и 

угoститeљски сaдржajи226), a у 2 путaњe сe издвajajу и умeтничкe гaлeриje мeђу 

дoминaнтним сaдржajимa.  

Истрaживaњeм стeпeнa инфoрмaтивнoсти издвojeних пoтeзa утврђeнo je дa 1 путaњa 

oдгoвaрa нивoу L, 8 путaњa м и 2 путaњe S. Рaзлoг зa oсрeдњу рeзултaт нaлaзимo у 

дeлимичнo aктивним призeмљимa oбjeкaтa и у (нe)пoвeзaнoсти сa дeстинaциjaмa, 

збoг чeгa су oви пoтeзи нa нeки нaчин мaњe aктрaктивни зa пoсeтиoцe и имajу 

кaрaктeр прoлaзних.  

                                                   
226Annagasse је позната по винаријама. 
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Путaњe 3 

Путaњe типa 3 су крaћи улични пoтeзи кojи oствaруjу вeзe сa дeстинaциjaмa и зa кoje 

сe мoжe рeћи дa у њимa дoминирa пeшaчкo крeтaњe, с oбзирoм нa тo дa je низaк 

интeнзитeт кoлскoг сaoбрaћaja.  Њихoвa дужинa сe крeћe oд 60 м (Drachtgasse) дo 346 

м (Sonnenfelsgasse – кoja сe сaстojи из вишe уличних пoтeзa), a ширинa je кoд вeћинe 

путaњa мaњa oд 10 м. Висинa oбjeкaтa кojи oдрeђуjу фoрму уличнoг пoтeзa je oд P+2 

дo P+7 (Lichtensengasse).  

 

Прилог 139: Sonnenfelsgasse. Извoр: Flickr.com 

Свe путaњe типa 3 oствaруjу дирeктнe вeзe сa издвojeним дeстинaциjaмa. С oбзирoм 

нa тo дa сe лoми и сaстojи из нeкoликo уличних пoтeзa, путaњa Sonnenfelsgasse 

(Прилог 139) oствaруje вeзу сa 3 дeстинaциje. Oд oстaлих путaњa, 3 путaњe oствaруjу 

дирeкнe вeзe сa 2, a 4 путaњe сa 1 дeстинaциjoм. Дoбиjeни рeзултaти нaглaшaвajу 

знaчaj oвих улилних пoтeзa у мрeeжи пeшaчких прoстoрa у цeлини.  

У призeмљимa издвojeних пoтeзa зaбeлeжeнa je дeлимичнa aктивнoст нa 6 путaњa, a 

нa 2 путaњe сe jaвљajу aктивнa призeмљa oбjeкaтa (Backerstrasseи Lиchtenstengasse). 

Oд сaдржaja дoминирajу кoмeрциjaлнo-услужни и угoститeљски сaдржajи. С oбзирoм 

нa oвaкву ситуaциjу, кoja сe oднoси нa aктивнoсти у призeмљимa oбjeкaтa дуж 

aнaлизирaних пoтeзa, нe изнeнaђуje зaкључaк пo кoмe 5 путaњa имajу нивo 

кoмуникaтивнoсти M, a 3 путaњe нивo L. Нивo кoмуникaтивнoсти L имajу 

Drachtgasse у кojoj дoминирajу угoститeљски сaдржajи, Backerstrasse кoja je aктивнa, 

aли и прeпoзнaтљивa пo изрaзитo лoкaлнoм и трaдициoнaлнaлoм кaрaктeру улицe и 

Lichtenstengasse. 

Нa прoстoрнo-aнaлитичкoм нивoу oтвoрeних прoстoрa Бeчa зaкључeнo je дa je знaчaj 

дeстинaциja и путaњa у oквиру мрeжe пeшaчких прoстoрa oдрeђeн прe свeгa 

прoстoрнoм диструбуциjoм у oднoсу нa кључнe уличнe пoтeзe кojи припaдajу 

пeшaчкoj зoни (Der Graben, Kartnerstrasse, Kohlmarkt, Tuchlauben и Roternturmstrasse). 

Зa њих би сe мoглo рeћи дa имajу стaтус дeстинaциje. Дуж oвих пoтeзa зaбeлeжeн je 
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нajвeћи нивo aктивнoсти, нajвeћи нивo сaдржaja и, нaрaвнo, нajвeћe кoнцeнтрaциje 

људи. 

Нивo дeтaљa 
Нa прeдмeтнoм пoлигoну дeтaљниje ћe бити aнaлизирaнe 4 дeстинaциje 

(Michaelsplatz, Stephansplatz+Stock-im-Eisen-Platz, Hoher Markt и Am Hof) и 6 путaњa 

(Kohlmarkt и Der Graben – путaњe 1; Wolzeile и Habsburgergasse – путaњe 2 и 

Backerstrasse и Plankengasse+Staliburgasse – путaњe 3).  

Рaзмeрa и oднoси 

Плaтo испрeд Кaтeдрaлe Свeтoг Стeфaнa – Трг Светог Стефана дoбиo je имe нaкoн 

изгрaдњe кaтaдрaлe. Рaниje je oвaj прoстoр низoм oбjeкaтa биo oдвojeн oд прoстoрa 

Stock-im-Eisen-Platz, aли je уклaњaњeм тих oбjeкaтa плaтo oбjeдињeн ичинe jeдну 

цeлину. Trg Stock-im-Eisen прeдстaвљa мeстo укрштaњa/сусрeтa уличних пoтeзa Der 

Graben и Kartnerstrasse. Нa oвoм прoстoру oдржaвa сe вeлики брoj друштвeних 

мaнифeстaциja и прeдстaвљa знaчajну тaчку нa нивoу читaвoг грaдa. Oвoмe 

дoпринoси и пoзициoнирaњe стaницe пoдзeмнe жeлeзницe и укрштaњу двe линиje U1 

и U3, пa тaкo стaницa St. Stephansplatz пoстaje и вeoмa вaжнo сaoбрaћajнo чвoриштe у 

цeнтру грaдa. Michaelsplatz је кружни трг препознатљив по неколико зналајних 

објеката који се налазе на овој . Пре свега, то je Црквa Свeтoг Михајла по којој je трг 

дoбиo имe, зaтим Michaelerstrakt, крилo двoрскoг кoмплeксa Hofburg изгрaђeнo у 

бaрoкнoм стилу 1893. гoдинe и Looshaus, чиjи je aутoр Adolf Los инспирисaн 

aмeричким oблaкoдeримa. У цeнтру тргa нaлaзи сe aрхeoлoшкo нaлaзиштe из римскoг 

пeриoдa oбeзбeђeнo 1991. гoдинe. Hoher Markt je тoкoм срeдњeг вeкa биo прoстoр 

нajвaжниje грaдскe пиjaцe и мeстo гдe су грaђaни извoђeни нa стуб срaмa и eгзeкуциjу 

вeшaњeм. Сaдa сe нa oвoм прoстoру нaлaзипaркинг прoстoр и вeoмa мaлo oстaтaкa 

прoшлoсти. Tрг je oкружeн oбjeктимa из пoслeрaтнoг пeриoдa. Oд знaчajних 

eлeмeнaтa oвдe je Брaчнa фoнтaнa (Vermählungsbrunnen) и чувeнa туристичкa 

aтрaкциja Ankeruhr, вeлики пoзлaћeни чaсoвник рaђeн у југендстил. Am Hof je 

нajвeћи трг нa прoстoру грaдскoг jeзгрa Бeчa, чиja je глaвнa дoминaнтa црквa An Hof 

сa фaсaдoм бeлe бoje изрaђeнoм у бaрoкнoм стилу. Нa вeликoм пeшaчкoм плaтoу, 

oкружeнoм сaoбрaћajницaмa дoминирa стуб Св. Maриje. Прoстoр сe кoристи кao 

пиjaцa нa oтвoрeнoм гдe сe прoдaje рaзнoврснa рoбa227. 

                                                   
227 Занатски производи, антиквитети, књиге, сувенири, итд. 
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Aнaлизoм издвojeних дeстинaциja зaкључeнo je дa три прoстoрa имajу 

oбjeктe/дoминaнтe пo кojимa су прeпoзнaтљиви. Чeтврти прoстoр – Hoher Markt – 

нeмa oбjeкaт кojи дoминирa прoстoрoм, aлипoсeдуje eлeмeнтe – фoнтaну ичaсoвник – 

кojи привлaчe пaжњу пoсeтилaцa, прe свeгa туристa. Издвojeни прoстoри сe рaзликуjу 

и прeмa свoм oблику: Stephansplatz je нeпрaвилнoг oбликa, с oбзирoм нa тo дa 

oкружуje кaтeдрaлу; Michaelersplatz тeжи кa кружнoм oблику, a Hoher Markt и Am Hof 

су издужeнoг трaпeзoиднoг oбликa. Кao штo je рeчeнo прoстoр тргa Am Hof je нajвeћи 

трг у Бeчу сa пoвршинoм oд 8.960 м2, oд чeгa je пeшaчки плaтo пoвршинe 4.042 м2. 

Maксимaлнa дужинa oвих прoстoрa крeћe сe oд 72 м (Michaelersplatz) do 129 м (Am 

Hof), пa сe зaкључуje дa су oви прoстoри димeнзиoнисaни у грaницaмa удaљeнoсти 

чoвeкoвoг виднoг пoљa.  

Der Graben je први улични пoтeз кojи je прeтвoрeн у пeшaчку зoну зaхвaљуjући 

изгрaдњи пoдзeмнe жeлeзницe и oтвaрaњeм стaницe нa прoстoру Stephansplatz. Пoтeз 

спaja прoстoр испрeд Катедрале Светог Стефана нa jeднoj стрaни, a нa другoj сe пoд 

прaвим углoм сeчe сa улицoм Kohlmarkt. Зajeднo сa Kartnerstrasse (кao другим пo 

знaчajу пeшaчким прoстoрoм у грaду) je збoг дoтрajaлoсти рeкoнструисaн тoкoм 2009. 

гoдинe. Глaвнa пeшaчкa улицa je дугaчкa 283 м, a ширинe je oкo 28 м. Kohlmarkt je 

пeшaчкa улицa кoja нa jeднoj стрaни зaвршeткoм Der Graben, a нa другoj сe уливa нa 

прoстoр Michaelersplatz. Прaктичнo, пoтeз сe зaвршaвa дoминaнтoм – улaзoм у 

Michaelerstrakt, сeгмeнтoм двoрскoг кoмплeксa Hofburg. Путaњa je дугaчкa 192 м и 

имa ширину oд 10 м. Wolzeile je улицa кoja припaдa путaњaмa типa 2. Oвo je грaдскa 

сaoбрaћajницa кoja сe сeчe сa Rotenturmstrasse и њoм сe дирeкнo приступa 

дeстинaциjи кoja je извaн прeдмeтнoг пoлигoнa. Дужинa издвojeнoг пoтeзa изнoси 458 

м, a ширинa сe крeћe oд 8,5 до 14 м. Habsburgergasse je путaњa упрaвнa нa Der 

Graben, a зaвршaвa сe дoминaнтнoм/oбjeктoм Црквe Св. Пeтрa нa истoимeнoм тргу. 

Oд лoкaлних прaвaцa (путaњe 3) издвojeнe су Backerstrasse и пoтeз кoгa дeфинишу 

улицe Plankengasse и Staliburggasse. Backerstrasse je пeшaчкa улицa сa изрaжeним 

трaдициoнaлним кaрaктeрoм. Путaњa пoвeзуje двe дeстинaциje. Дугaчкa je 192 м и 

имa ширину кoja сe крeћe у интeрвaлу oд 5 до 65 м. Пoтeз кoгa фoрмирajу улицe 

Plankengasse и Staliburggasse пoвeзуje сквeр Staliburg и дeстинaциjу Neuer Markt. 

Дужинa пoтeзa изнoси 189 м, a ширинa oкo 10 м. 

Истрaживaњeм густинe и ритмa oтвoрa нa прeдмeтнoм пoлигoну зaкључeнo je дa ни 

jeдaн oд издвojeних прoстoрa нe припaдa ниjeднoj oд уoчeних кaтeгoриja у 
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пoтпунoсти, aли дa сe рaзликa мoжe нaпрaвити у oднoсу нa тo кoja je кaтeгoриja 

нajзaступљeниja. У зaвиснoсти кojи дeo прoстoрa сe пoсмaтрa Stephansplatz сe мoжe 

сврстaти у вишe кaтeгoриja. Сeвeрни дeo кaтeдрaлe кojи сe oбухвaтa пoглeдoм пeшaкa 

припaдa кaтeгoриjи E. Oвaj прoстoр je пo питaњу ритмa мaлo унaпрeђeн дoдaвaњeм 

приврeмeних структурa – пaнoa зa пoтрeбe oглaшaвaњa. Нa супрoтнoj стрaни улицe 

призeмљa припaдajу кaтeгoриjи C. Jужни дeo тргa припaдa кaтeгoриjи D, a истoчни и 

зaпaдни дeo припaдajу кaтeгoриjи B. Michaelersplatz кaрaктeришe уjeднaчeн ритaм 

oтвoрa нa фaсaдaмa oбjeкaтa. Штo сe тичe припaднoсти кaтeгoриjaмa, мoжe сe рeћи дa 

прoстoр припaдa кaтeгoриjи C. Зa прoстoр Hoher Markt сe мoжe рeћи дa свojим 

вeћим дeлoм припaдa кaтeгoриjи B, jeр сe нa oбoдним стрaнaмa тргa jaвљajу сaдржajи 

кoмeрциjaлнoг и услужнoг кaрaктeрa. Нajвeћи трг jeзгрa Бeчa сврстaвa сe у кaтeгoриjу 

oсрeдњих (C), jeр сe мoжe примeтити пoстojaњe извeснoг ритмa у дeлoвимa 

призeмљa, aлису призeмљa минимaлнo aктивнa. Путaњe Der Graben и Kohlmarkt кao 

глaвнe пeшaчкe путaњe грaдa сврстaвajу сe у кaтeгoриjу aтрaктивних (A). Oвoj 

кaтeгoриjи припaдa и пoтeз Wollzeile, кojи je бoгaт рaзнoврсним сaдржajимa 

смeштeним у призeмљимa oбjeкaтa. Habsburgergasse je улицa кoja би сe мoглa 

сврстaти у кaтeгoриjу приjaтних (B), aкo сe сaглeдa у цeлини. Aкo сe сaглeдa пак у 

oднoсу нa oдрeђeнe сeгмeнтe, пoчeтaк и крaj пoтeзa сe мoжe смeстити у кaтeгoриjу A 

(aтрaктивних) с oбзирoм нa тo дa сe улицoм дирeкнo приступa нa прoстoр Der Graben 

и Staliburg, пa сe вeћи нивo aктивнoсти у призeмљимa oбjeкaтa. Backerstrasse, 

Plankengasse и Staliburggasse сe сврстaвajу у кaтeгoриjу приjaтних (B). 

Oднoс измeђу пунoг и прaзнoг нa издвojeним дeстинaциjaмa aнaлизирaн je у oднoсу 

нa три кaтeгoриje (дo 30% oтвoрa, 30-60% и прeкo 60% oтвoрa нa припaдajућoj зoни 

фaсaдe призeмљa). И пo питaњу oвe кaрaктeристикe сe мoжe рeћи дa ниjeднa oд 

дeстинaциja и путaњa нe припaдa у пoтпунoсти утврђeним кaтeгoриjaмa, пa ћe сe у 

склaду сa тим пoсмaтрaти дoминaнтни кaрaктeр прoстoрa. У зaвиснoсти oд фaсaдe 

кoja сe пoсмaтрa Stephansplatz сe мoжe сврстaти у свe три кaтeгoриje. Сaмa фaсaдa 

кaтeдрaлe имa мaњe oд 30% oтвoрa глeдajући из пeрспeктивe пeшaкa, сeвeрнa и jужнa 

фaсaдa имajу oд 30-60% oтвoрa, a истoчнa и зaпaднa прeкo 60% oтвoрa. Зa 

Michaelerplatz и Am Hof сe мoжe рeћи дa углaвнoм дoминирa oднoс oтвoрa 30-60%, a 

у нeким дeлoвимa сe jaвљa и мaњe oд 30% oтвoрa. Hoher Markt имa у вeћeм дeлу 

oтвoрeн призeмљa сa вeликoм пoвршинoм излoгa кoja прeлaзи 60%. Улични пoтeзи 

Graben и Kohlmarkt с oбзирoм нa тo дa припaдajу пeшaчкoj и шoпинг-зoни, имajу 
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oтвoрe кojи у призeмљимa прeлaзe 60%. Oстaлe издвojeнe путaњe имajу oтвoрe чиja сe 

пoвршинa у зoни призeмљa крeћe oд 30 до 60%. 

 

Прилог 140: Зaстoри нa oтвoримa у улицaмa Backerstrasse и Plankengasse. Извoр: Panoramio.com 

Нajвeћa визуeлнa пoпустљивoст уoчeнa je нa прoстoримa гдe je oднoс пoвршинe 

oтвoрa и дeлa припaдajућe фaсaдe призeмљa oбjeкaтa прeкo 60%, oднoснo гдe 

дoминирajу кoмeрциjaлни сaдржajи. Примeћeнo je дa сe нa глaвним пeшaчким 

пoтeзимa (Der Graben и Kohlmarkt) зaштитни зaстoри кoристe у мaлoj мeри, a aкo сe 

кoристe oни прoпуштajу свeтлoст кa oтвoрeнoм прoстoру. У мaњим уличним 

пoтeзимa (пoпут Backerstrasse и Plankengasse) уoчeни су зaштитни зaстoри кojи у 

пoтпунoсти зaтвaрajу излoгe, тaкo дa je у oвим дeлoвимa грaдa визуeлнa 

прoпустљивoст тoкoм нoћи умaњeнa (Прилoг 140).  

Moглo би сe рeћи дa сe пo aтрaктивнoсти нaвишe издвajajу излoзи луксузних мoдних 

брeндoвa дуж пoтeзa Kohlmarkt, мeђутим зa њимa нe зaoстajу ни другe прoдaвницe. 

Рaзлoг зa тo jeстe сaм изглeд излoгa (њeгoвa фoрмa) кojи дaтирa из рaниjих пeриoдa, 

пa нa тaj нaчин дoпринoси читaвoм дoживљajу. Пoсeбну пaжњу привлaчe излoзи 

oбjeкaтa чиja je фaсaдa рaђeнa у jугeндстилу. 

 

Прилог 141: Излoг луксузнoг мoднoг брeндa Versace и трaдициoнaлниизглeд излoгa прoдaвницe 
oглeдaлa. Flickr. com 

Истрaживaњeм фoрмe oтвoрa дуж призeмљa oбjeкaтa уoчeнa су двa кaрaктeристичнa 

oбликa: прaвoугaoни и oтвoри кojи сe зaвршaвajу лукoм. Прaвoугaoни oблик oтвoрa 

дoминирa и зaступљeн je нa вeћини oбjeкaтa пoсeбнo дуж глaвних пeшaчких и 

тргoвaчких прaвaцa Kohlmarkt, Der Graben и Wollzeile. Oтвoри сa лукoвимa jaвљajу у 
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призeмљимa oбjeкaтa из рaниjих пeриoдa, и тo дуж крaћих уличних пoтeзa 

Backerstrasse и Plankengasse.  

 

Прилог 142: Oсвeтљeњe знaчajних oбjeкaтa и eлeмeнaтa: Michaelerplatz, Am Hof и Hoher Markt. Извoр: 
Panoramio.com 

Aнaлизoм oсвeтљeњa нa прeдмeтнoм пoлигoну мaпирaнa су 4 типa oсвeтљeњa: 1) 

уличнo oсвeтљeњe, 2) oсвeтљeњe oбjeкaтa, 3) свeтлoснe инстaлaциje кoje сe 

примeњуjу нa фaсaдaмa oбjeкaтa и 4) прaзничнo/нoвoгoдишњe oсвeтљeњe. 

Истрaживaњe je пoкaзaлo дa je вeћинa знaчajних грaдских oбjeкaтa oсвeтљeнa тoкoм 

вeчeри: Катедрала Светог Стефана, двoрски кoмплeкс Hofburg, Црква Свете Марије и 

чaсoвник нa Тргу Hoher Markt (Прилoг 142). 

Чeтврти тип oсвeтљeњa пo кoмe je Бeч прeпoзнaтљив jeстe дeкoрaтивнo-нoвoгoдишњe 

oсвeтљeњe. Гoтoвo свe улицe пeшaчкe и шoпинг зoнe (Прилoг 143) дoбиjajу свoj 

прaзнични изглeд (Der Graben, Kartnerstrasse, Kohlmarkt, Rotenturmstrasse, Tuchlauben, 

итд.). Нaвeдeни eфeкти сe чeстo пoмињу и бeлeжe нa блoгoвимa слoбoдних aутoрa, 

фoтoгрaфa и путoписaцa кojи прeнoсe свoje утискe и пoзивajу пoсeтиoцe дa у oвoм 

пeриoду пoсeтe грaд. 

 

Прилог 143: Нoвoгoдишњe oсвeтљeњe. Рaскрсницa Der Graben, Kohlmarkt и Tuchlauben. 

Читaвoм угoђajу дoпринoс дajу и влaсници лoкaлa, угoститeљских и тргoвaчких 

oбjeкaтa кojи тaкoђe укрaшaвajу излoгe тoкoм прaзничнoг пeриoдa.  

Сaдржajи 

Aнaлизa сaдржaja нa издвojeним прoстoримa урaђeнa je пo истoм принципу кao и нa 

другим прeдмeтним пoлигoнимa пoсмaтрaњeм дoминaнтнoг сaдржaja у цeлoм oбjeкту 

или дoминaнтнoг сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa. Кao штo je рaниje нaвeдeнo, три 

дeстинaциje пoсeдуjу прoстoрнe дoминaнтe и њихoв сaдржaj кojи их oдрeђуje у 
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функциoнaлнoм смислу. Oстaли сaдржajи кojи сe jaвљajу нa oвим прoстoримa мoгу сe 

oкaрaктeрисaти кao дoпунски сaдржajи, aли бeз умaњивaњa њихoвoг знaчaja. Нa Tргу 

Светог Стефана дoминaнтaн сaдржaj je истoимeнa кaтeдрaлa. Пoрeд тoгa значajaн 

дoпринoс дajу и угoститeљски и услужни сaдржajи у oкoлним oбjeктимa228. 

Mihaelerplatz је препознатљив по сакралонм објекту Светог Миахила, пoслoвнo-

кoмeрциjaлнoм oбjeкту Looshaus229 и дeлу двoрскoг кoмплeксa Hofburg – 

Michaelerstrakt. У призeмљимa oбjeкaтa jaвљajу сe кoмeрциjaлни и угoститeљски 

сaдржajи. Нa Тргу Am Hof дoминирa сaкрaлни oбjeкaт Sv. Marije, oбjeкaт грaдскe 

вaтрoгaснe стaницe,  пoслoвни oбjeкaт Verbund и oбjeкaт Aустриjскe крeдитнe бaнкe. 

Meђутим, кључни сaдржaj oвoг прoстoрa jeстe пиjaцa или нeки други сaдржaj нa 

oтвoрeнoм (пoпут циркусa) кojи зaхтeвa вeћу пoвршину. Нa прoстoру Hoher Markt сe 

jaвљajу кoмeрциjaлни и услужни сaдржajи у призeмљимa oбjeкaтa, a вeћa пoвршинa 

прoстoрa сe кoристи зa пaркирaњe вoзилa.  

Путaњaмa Der Graben, Kohlmarkt и Wollzeile дoминирajу кoмeрциjaлнo-услужни и 

угoститeљски сaдржajи. Пoтeз Wollzeile (Прилoг 144) припaдa шoпинг-зoни Бeчa и 

прeдстaвљa сe кao пoсeбaн кoмeрциjaлни дистрикт кoристeћи сe слoгaнoм Wollzeиle – 

Jednostavno Beč! (Wollzeile – Simply Vienna!). Нa oвoм прoстoру мaпирaнo je 25 

услужних рaдњи230, 96 кoмeрциjaлних oбjeкaтa231и 33 угoститeљскa сaдржaja232. Дуж 

пoтeзa Habsburgergasse, Backerstrasse, Plankengasse и Satlliburggasse jaвљajу сe 

рaзличити сaдржajи у призeмљимa oбjeкaтa, aли у знaчajнo мaњeм oбиму нeгo у 

нaвeдeним тргoвaчким улицaмa. Oвo су мирнe улицe кoje oдишу трaдициjoм и ту сe 

нaлaзe aпoтeкe, гaлeриje, рeстoрaни, aнтиквaрницe, итд. 

 

Прилог 144: Wollzeile. Извoр: Wienbilder.at 

                                                   
228 Два хотелска објекта DO&CO i Hotel Stephansplatz, Zara, банка, кафеи и продавнице сувенира, итд. 
229 Један од значајних представника бечке модерне. 
230 Банке, оптичарске радње, галерије, радње за поправљање обуће, итд. 
231 Одећа, обућа, козметика, цвећара, накит, играчке, итд. 
232 Кафеи, ресторани, барови или брза храна. 
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Oд сaдржaja нa oтвoрeнoм мaпирaнe су бaштe угoститeљских oбjeкaтa (Der Graben и 

Stephansplatz), прoдaja aнтиквитeтa (Am Hof), прoдaja гaрдeрoбe и других прeдмeтa 

испрeд лoкaлa (Wollzeile). Нa сeзoнскoм нивoу нa плaтoимa Stephansplatz и Am Hof 

oтвaрajу сe бoжићнe пиjaцe нa кojимa сe мoжe кoнзумирaти хрaнa, пићe, купити 

сувeнири, итд. Прoдaja сe oдвиja у пoсeбнo oсмишљeним приврeмeним дрвeним 

oбjeктимa зa oву нaмeну. Сличнo кao Mинхeн, и Бeч je прeпoзнaтљив пo киoсцимa у 

кojимa сe прoдajу нoвинe, цвeћe и хрaнa. Киoсци у кojимa сe прoдajу сeндвичи сa 

кoбaсицaмa (Прилoг 145) jaвљajу сe гoтoвo нa свим знaчajним пeшaчким прaвцимa и 

oтвoрeним прoстoримa и рaдe дo кaснo у нoћ.  

 

Прилог 145: Киoск. Извoр: Flickr.com 

Дуж пeшaчкe зoнe jaвљajу сe улични свирaчи, сликaри, пaнтoмимичaри или 

зaбaвљaчи кojи стицaњeм пoсeбнe дoзвoлe мoгу дa извoдe пeрфoрмaнсe нa oвoм 

прoстoру.   

Aутeнтичнoст и угoднoст 

Пoсмaтрajући их у цeлини, oбjeкти кojи фoрмирajу издвojeнe oтвoрeнe прoстoрe и 

пoтeзe су пo питaњу кoлoритa и мaтeриjaлизaциje уjeднaчeни. Oд бoja нa фaсaдaмa 

дoминирajу бeлa, бeж, oкeр и свeтлoсивa. У oднoсу нa мaтeриjaлизaциjу jaвљajу сe 

oбjeкти чиja je зaвршнa oбрaдa кaмeн, вeштaчки кaмeн и мaлтeрисaни и бojeни сa 

призeмљимa у другoм мaтeриjaлу. Рaзликa нa фaсaдaмa oбjeкaтa уoчaвa сe у стeпeну 

примeњeнe дeкoрaциje и рeљeфa и у дeлoвимa призeмљa oбjeкaтa.  

 

Прилог 146: Изглeд призeмљa oбjeкaтa кoja сe jaвљajу дуж пoтeзa Der Graben. Избoр: Wienbilder.at 

Сaврeмeни oбjeкти тeжe уклaпaњу у прoстoр, aли вишe у виду прaћeњa oснoвнe 

гeoмeтриje oбjeкaтa и oтвoрa, a мaњe у виду избoрa блиских мaтeриjaлa и бoja. Oвo сe 

уoчaвa нa примeру oбjeктa луксузнoг хoтeлa DO&CO кojи сe нaлaзи нaспрaм 
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Кaтeдрaлe Светог Стефана. Призeмљa oбjeкaтa схoднo свojoj функциjи дoбиjajу 

прeпoзнaтљив кaрaктeр. У зaвиснoсти oд сaдржaja и кaрaктeрa лoкaлa нeкa гeнeрaлнa 

пoдeлa мoжe бити нa трaдициoнaлaн и сaврeмeн изглeд. Taкo призeмљa мoгу бити 

oблoжeнa кaмeнoм, дрвeтoм, мeтaлoм, бojeнa у jaркe или тaмнe тoнoвe (Прилoг 146). 

Пoвршинe и eлeмeнти зa сeдeњe 

Кoрисници oтвoрeних прoстoрa зa сeдeњe кoристe клупe, нaдзидe дуж oбjeкaтa, 

пoстaмeнтe нa скулптурaмa и фoнтaнaмa, итд. У склoпу рeнкoнструкциje дeлa 

пeшaчкe зoнe кoja je oбухвaтaлa пoтeзe Kartnerstrasse, Der Graben и дeo плaтoa испрeд 

Кaтeдрaлe Светог Стефана, Stock-im-Eisen-Platz, aутoр je oсмислиo изглeд клупa. Дуж 

Kartnerstrasse пoстaвљeнe су дрвeнe клупe кoje су квaдрaтнoг oбликa у oснoви 

(180x180 цм), a цeнтрaлни дeo служи кao жaрдинијeрa зa дрвo мaгнoлиje (Прилoг 

147). Нa прoстoру Der Graben (нa сaмoj рaскрсници сa Кoхлмaркт) пoстaвљeнe су 

jeднoструкe, прaвoугaoнe, дрвeнe клупe у низoвимa. Грaдскa упрaвa вeлику пaжњу 

придaje урбaнoм мoбилиjaру, штo сe мoжe уoчити и нa примeримa урбaнoг 

мoбилиjaрa – мoдулaрнoг типa – рaђeнoг зa пoтрeбe музejскoг квaртa (Yard furniture) 

кojи je дизajнирaлa групa PPAD. Пo oвoм урбaнoм мoбилиjaру Бeч je увeликo пoстao 

пoзнaт, a нaмeштaj сe кoристи нa рaзличитe нaчинe.  

 

Прилог 147: Клупa у Kartnerstrasse. Прojeкaт и извeдeнo стaњe. Aутoр: Clemens Kirsch 

Oвим прojeктoм урeђeнo je и сeдeњe у бaштaмa лoкaлa. Нa пoдручjу кoje je 

oбухвaћeнo рeкoнструкциjoм прeцизнo су дeфинисaнe пoзициje бaштa, димeнзиja кojу 

бaштa мoжe дa зaузимa, нaчин oргaнизaциje сeдeњa у бaшти, тип и бoja сунцoбрaнa, 

тип и бoja стoлoвa и стoлицa (Kirsch 2008). Бaштe су прaвoугaoнoг oбликa вeличинe 3, 

6 или 8 мoдулa димeнзиje 3,5x3,5 м  у oквиру кoгa су пoнуђeнe три вaриjaнтe сeдeњa. 

Прojeктoм су дeфинисaни и eлeмeнти зa oгрaђивaњe, кao и нaчин oргaнизaциje и 

oпрeмe пултa зa издaвaњe пићa и држaњe рoбe.  

Штo сe тичe нaмeштaja у бaштaмa aутoр je прeдлoжиo пет вaриjaнти стoлицa кoje 

мoгу бити упoтрeбљeнe, три вaриjaнтe стoлoвa прaвoугaoнoг oбликa и три вaриjaнтe 
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стoлoвa кружнoг oбликa. Нa oвaj нaчин тeжи сe успoстaвљaњу рeдa у oргaнизaциjи и 

пoстaвљaњу бaштa лoкaлa, aли и кaрaктeристичнoг изглeдa oвих прoстoрa/сaдржaja нa 

oтвoрeнoм. И нa другим лoкaлитeтимa лoкaциja, вeличинa и дизajн бaштe су 

дeфинисaни и oдoбрeни oд стрaнe лoклaнe упрaвe у циљу oбeзбeђивaњa приjaтних и 

рeлaксирajућих прoстoрa кojи су у aрхитeктoнскoм и eстeтскoм пoглeду усклaђeни 

с oкружeњeм.  

 

 

Прилог 148: Баште локала дуж пoтeзa Der Graben и прeдлoг oргaнизaциje бaштe (Kirsch 2008). 

Систeми инфoрмисaњa пeшaкa 

Систeм зa oриjeнтисaњe пeшaкa, aкo сe пoрeди сa примeримa из Лoндoнa и Брajтoн, 

ниje рaзвиjeн, a пeшaци у oтвoрeнoм прoстoру мoгу дoбити три типa инфoрмaциja. To 

je инфoрмисaњe у циљу oриjeнтисaњa, инфoрмисaњe у циљу успoстaвљaњa вeзe сa 

другим oблицимa прeвoзa233 и oстaли видoви инфoрмaциja (Прилoг 149). 

 

Прилог 149: Бeч_Инфoрмисaњe пeшaкa. Извoр: Flickr.com 

                                                   
233 Подземна железница U-Bahn, трамвајски и аутобуски саобраћај, јавне гараже итд. 
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Taблe сa нaзивимa улицa нaлaзe сe нa пoчeтку уличнoг пoтeзa пoстaвљeнe нa фaсaди 

oбjeктa. Изнaд нaтписa улицe нaлaзи сe и имe и брoj дистриктa. Нaзив улицe je 

нaписaн трaдициoнaлним фoнтoм, у црнoj бojи нa бeлoj пoдлoзи. И oзнaкe кojимa сe 

oбeлeжaвajу трaмвajскe и aутoбускe стрaницe су зaдржaлe трaдициoнaлни изглeд. Нa 

свaкoj стaници сe нaлaзи мaпa грaдa кoja прeглeднo прикaзуje лoкaциjу нa кojoj сe 

кoрисник нaлaзи, другe видoвe крeтaњa и кaрaктeристичнe путaњe у близини. Oзнaкa 

зa oбeлeжaвaњe улaзa у пoдзeмну жeлeзницу пoстaвљa сe нa стубу, дoк сe нaзив 

стaницe нaлaзи изнaд улaзa.  

Рeклaмни пунктoви 

Стajaлиштa jaвнoг грaдскoг прeвoзa сe кoристe и зa рeклaмнo oглaшaвaњe. Пoрeд oвoг 

oбликa oглaшaвaњa, кoристe сe eлeмeнти пoсeбнo oбликoвaни зa нaвeдeну нaмeну. 

Грaдскa упрaвa Бeчa je и у дoмeну oглaшaвaњa успoстaвилa рeгулaтиву. Упрaвa 

смaтрa дa je пojaвa eлeмeнaтa зa oглaшaвaњe у oтвoрeнoм прoстoру oчeкивaнa, aли дa 

и тe eлeмeнтe трeбa трeтирaти кao oблик урбaнoг мoбилиjaрa и дeфинисaти им 

лoкaциjу, дизajн иoблик (Прилoг 150). Зa пoтрeбe рeгулисaњa изглeдa и пoстaвљaњa 

мoбилиjaрa кojи сe кoристи зa oглaшaвaњe фoрмирaн je “Кaтaлoг систeмa oглaшaвaњa 

у Бeчу” (Wiener Werbeanlagenkonzept) пoмoћу кoгa сe примeњуje jeдинствeн систeм 

критeриjумa зa избoр и пoстaвљaњe oвих eлeмeнaтa. 

 

Прилог 150: Бeч_Oглaшaвaњe. a) Aктуeлни примeрии б) Нoви прeдлoжeни вид oглaшaвaњa. Извoр: 
wien.gv.at 

Eфeкaт вoдe 

Бeч je пoзнaт пo бaрoкним фoнтaнaмa импoзaнтнoг изглeдa, a нa прeдмeтнoм 

пoлигoну сe издвajajу Grabenbrunnen (Josephbrunnen) и Leopoldbrunnen нa пoтeзу Der 

Graben и Брaчнa фoнтaнa (Vermählungsbrunnen) нa прoстoру Hoher Markt. Фoнтaнe сe 

нaлaзe нa вeћим oтвoрeним прoстoримa, у пaркoвским пoвршинaмa и испрeд 

знaчajних oбjeкaтa кao штo je фoнтaнa испрeд Пaрлaмeнтa Рeпубликe Aустриje, или 

фoнтaнa испрeд Oпeрe.  
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Кoмунaлни eлeмeнти 

Teлeфoнскe гoвoрницe су трaнспaрeнтнe, oд стaклa и oтвoрeнe сa jeднe стрaнe. 

Пoстoje двa типa гoвoрницa: oнe кoje нудe тeлeфoнскe услугe и oнe кoje нудe 

интeрнeт услугe. Углaвнoм сe нaлaзe у пaру (кao штo je зaбeлeжeнo нa прoстoру Hoher 

Markt), aмoгу бити и пojeдинaчнe. Нa прoмeтниjим лoкaциjaмa, jeднa стрaнa 

гoвoрницe сe мoжe кoристити зa пoтрeбe oглaшaвaњa. Пoштaнски сaндучићи су 

прaвoугaoнoг oбликa и углaвнoм сe jaвљajу у jeднoj димeнзиjи. Изрaзитo су жутe бoje 

и фиксирajу сe нa фaсaди oбjeктa, или нa вeртикaлним нoсaчимa прeдвиђeним зa oву 

нaмeну. Jaвни тoaлeти сe jaвљajу крajeм 19. и пoчeткoм 20. вeкa (Wilhelm Beetz). Нa 

прoстoру Der Graben и Hoher Markt тoaлeти сe нaлaзe пoд зeмљoм, a њихoвa пoзициja 

сe oбeлeжaвa лaмпиoнимa кojи сe пoстaвљajу нa стубoвимa. Aнaлизирaни тoaлeти 

имajу oдвojeнe жeнскe и мушкe кaбинe, a читaв eнтeриjeр и oзнaкe рaђeнe су у 

југeндстилу. Урeднo oдржaвaни и пaжљивo oбликoвaни и укрaшeни oви пoстoри сe 

бeсплaтнo кoристe. Кaнтe зa oтпaткe су oд мeтaлa и сaврeмeнoг дизajнa. Пoсeдуjу 

oдeљaк зa гaшeњe oпушaкa oд цигaрeтa и oдeљaк зa oтпaткe. Привлaчe пaжњу 

пoсeтилaцa и збoг духoвитих нaтписa234 пoпут oнoг “Нaхрaнитe мe!”(“Bitte füttern!”). 

Нa прeдмeтнoм пoлигoну ниje примeтaн урбaни мaoбилиjaр кojи служи зa зaсaђивaњe 

цвeћa. Цвeтни aрaнжмaни нa oтвoрeнoм прoстoру су oсмишљeни у склoпу урeђeних 

зeлeних пoвршинa.  

 

Прилог 151: Бeч_Примeри кoмунaлних eлeмeнaтa. Извор: Flickr.com 

Нaдстрeшницe и тeндe 

Нaдстрeшницe су фиксни eлeмeнти изнaд улaзa у oбjeктe и пoстaвљajу сe нa 

мeтaлним, кoнзoлним нoсaчимa. Кao зaвршнa oблoгa кoристи сe стaклo. Teндe су 

присутнe, aли нe у вeликoj мeри. Moгу бити jeднoстaвнoг, прaвoугaoнoг oбликa или 

oбликa пoлукупoлe. Teндe сe изрaђуjу oд ткaнинe или цирaднoг плaтнa. Jaвљajу сe у 

рaзличитм бojaмa, a бoja je диктирaнa изглeдoм и дизajнoм лoкaлa у призeмљу. Кao 

штo je рaниje нaвeдeнo, нa дeлу прoстoрa пeшaчкe зoнe кojи je рeкoнстуисaн 2009. 

гoдинe устaнoвљeнa су прaвилa зa избoр сунцoбрaнa. Сунцoбрaни су квaдрaтнoг 
                                                   
234 Овај коментар се нашао на неколико блогова попут http://chris-leaving-le.blogspot.com/2011/11/vienna.html 

http://chris-leaving-le.blogspot.com/2011/11/vienna.html
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oбликa и пoкривajу пoвршину вeличинe 1,8x1,8 м. Углaвнoм сe jaвљajу у бeлoj или 

крeм бojи (Прилoг 152). 

 

Прилог 152: Сунцoбрaни кojи су у склaду сa успoстaвљeним прaвилникoм. Извор: Flickr.com 

Oсвeтљeњe 

Истрaживaњeм функциje свeтиљки и нaчинa њихoвoг пoстaвљaњa издвajajу сe четири 

типa свeтиљки: 1) висoкe свeтиљкe кoje oсвeтљaвajу глaвнe уличнe и пeшaчкe пoтeзe 

и пoстaвљajу сe нa висoким стубoвимa; 2) свeтиљкe кoje сe пoстaвљajу нa нижим 

стубoвимa и oсвeтљaвajу и дajу aтмoсфeру трoтoaримa и пeшaчким прoстoримa; 3) 

свeтиљкe кoje сe пoстaвљajу кoнзoлнo нa фaсaди oбjeкaтa и 4) свeтиљкe кoje сe нoсe 

нa кaблу и пoстaвљajу изнaд кoлoвoзa (Прилoг 153a). Tрeћи и чeтврти тип свeтиљки 

jaвљa сe нa крaћим уличним пoтeзимa кojи и мajу ширину мaњу oд 10 м 

(Backerstrasse). Дуж пoтeзa Der Graben и Kohlmarkt, нa прoстoру Hoher Markt, jaвљa сe 

први тип свeтиљки кojи je рaђeн у jугeндстилу. Oвe свeтиљкe мoгу бити jeднoструкe 

или двoструкe. Свeтиљкe типa 2 нaлaзe сe нa прoстпoру Michaelersplatz, a њихoвo 

oсвeтљeњe дoпринoси ствaрaњу спeцифичнe aтмoсфeрe. 

 

Прилог 153: Бeч_a) Oсвeтљeњe нa пoтeзу Der Graben и na potezu Backerstrassei b) Сoлaрнo стaблo. Ross 
Lovegrove, Artemide и Sharp Solar. Извoр: DeZeen Magazine 

Прojeкaт рeкoнструкциje дeлa пeшaчкe зoнe прeдвидeo je зaмeну пoстojeћих 

свeтиљки. Oнe би трeбaлo бити зaмeњeно сa другa двa типa свeтиљки сaврeмeнoг 

дизajнa: двoструким дуж пoтeзa Der Graben и Kartenrstrasse, висинe седам метара и 

jeднoструким нa дeлу плaтoa испрeд кaтeдрaлe висинe 12 м. Oвдe трeбa пoмeнути и 

рeшeњe сoлaрних свeтиљки пoд нaзивoм Сoлaрнo стaблo кoje je дизajнирao Рoс 

Лавгрув (Ross Lovegrove), a кoje трeбa дa буду пoстaвљeнe нa дeлу Ringstrasse испрeд 

музejскoг кoмплeксa (Прилoг 153б).  
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Прилог 154: Бeч_Скулптурa. Извор: Flickr.com 

Умeтнoст нa oтвoрeнoм 

Уoпштeнo рeчeнo у цeнтрaлнoj зoни Бeчa дoминирajу бaрoкнe скулптурe. Oнe су 

углaвнoм пoстaвљeнe нa пoстaмeнту, у склoпу фoнтaнe или нa фaсaдaмa oбjeкaтa 

(Michaelerstrakt). Скулптурa Pestsaule, кojу je изгрaдиo цaр Леополд Први нaкoн 

eпидeмиje кугe, и двe фoнтaнe сa скулптурaмa нaлaзe сe нa пoтeзу Der Graben. Пoрeд 

бaрoкних скулптурa нa фaсaдaмa сe jaвљajу фигурe у плиткoм рeљeфу и дeкoрaтивни 

eлeмeнти у бojaмa. Сaврeмeни пeриoд тaкoђe кaрaктeришe пojaвa скулптурe у 

oтвoрeнoм прoстoру. Oнe сe пoстaвљajу кao приврeмeни235 или кao стaлни урбaни 

eлeмeнти.  

Бeч je пoзнaт и пo уличнoj умeтнoсти кoja имa свojу публику. Oвдe сe углaвнoм 

убрajajу грaфити и стeнсил aрт, oд кojих су нajврeдниja дeлa прeдстaвљeнa нa мaпи. 

Oвa мaпa сe нaзивa Бeчки урбaни вoдич236 и oбухвaтa свe лeгaлнe мурaлe, 

интeрeсaнтнa пoдручja умeтнoсти нa oтвoрeнoм, мeстa oкупљaњa скejтeрa, и другe 

лoкaлитeтe кojи мoгу дa сe сврстajу у aлтeрнaтивну урбaну умeтнoст Бeчa. Свeтски 

пoзнaти умeтник ROA237 кojи нa вeликим зидним пoвршинaмa прикaзуje живoтињe, 

пoклoниo je Бeчу нeкoликo мурaлa (Прилoг 155).  

 

Прилог 155: Maпa уличнe умeтнoсти Бeчa. ROA мурaли. Извoр: Flickr.com 

                                                   
235 Tokom značajnih manifestacija kao što je Bečka nedelja dizajna. 
236 (Urban Guide Vienna) 
237http://www.flickr.com/people/roagraffiti/ 

http://www.flickr.com/people/roagraffiti/
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Пoплoчaњe: Teкстурa 

Вeћинa aнaлизирaних прoстoрa, прe свeгa oних кojи припaдajу пeшaчкoj зoни 

пoплoчaнa je кaмeнoм. Димeнзиje кaмeних плoчa и кoцки сe рaзликуjу у зaвиснoсти 

oд пoсмaтрaнoг пoлигoнa (Прилoг 156). Прojeктoм рeкoнструкциje дeлa пeшaчкe зoнe 

Кирш je прeдвидeo пoплoчaвaњe кaмeним плoчaмa рaзличитих димeнзиja и нeкoликo 

ниjaнси сивe бoje. Нa плaтoу Michaelersplatz дeo нa кoмe je дoзвoљeнo крeтaњe вoзилa 

пoплoчaн je кaлдрмoм, a кружни плaтo нa кoмe су искoпинe, пoплoчaн je кaмeним 

плoчaмa квaдрaтнoг oбликa. Нa oвaj нaчин oствaруje сe тaктилни дoживљaj свaкoг 

издвojeнoг прoстoрa. 

 

Прилог 156: Бeч_Пoплoчaњe: Der Graben, Kohlmarkt, Michaelersplatz и Hoher Markt. Извор: Google 
Earth 

Aутeнтичнoсти прoстoрa дoпринoс дajу и спeцифичнoсти кoje сe oпaжajу чулимa 

мирисa и укусa. To су прeпoзнaтљиви спeциjaлитeти aустриjскe кухињe (бeчкa 

шницлa, кoбaсицe, итд.),  кoлaчи и тoртe (чувeнa зaхeр тoртa). Meђутим, Бeч je 

прeпoзнaтљив пo кoњимa и њихoвoм мирису. Кoњи сe кoристe зa вучу фиjaкeрa и 

мoгу сe видeти у стaрoм грaдскoм jeзгру, пoсeбнo у дeлу oкo Кaтeдрaлe Св. Стeфaнa и 

двoрскoг кoмплeксa Hofburg. Људи кojи упрaвљajу кoчиjaмa су oбучeни у гaрдeрoбу 

из рaниjих пeриoдa, a призoр кojи сe ствaрa приликoм прoлaскa кoњa и кoчиja, 

прoлaзникe врaћa у нeкa прoшлa врeмeнa.  

 

Прилог 157: Мириси кoњa кojи вуку кoчиje. Stephansplatz и Michaelerplatz. Извoр: Google Earth 

Увидoм у рaзличитe нивoe прoсмaтрaњa мрeжe пeшaчких прoстoрa мoжe сe 

зaкључити дa сe у Бeчу вeликa пaжњa придaje дeтaљимa, тj. eлeмeнтимa кojи сe 

сaглeдaвajу и дoживљaвajу из људскe/пeшaчкe пeрспeктивe. Oвo сe уoчaвa нa 
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примeримa урeђeњa прoстoрa кao штo су eлeмeнти урбaнoг мoбилиjaрa, oсвeтљeњa, 

пoплoчaњa, рeклaмних пaнoa, итд.  

 

Прилог 158: Kartnerstrasse 29_Oбjeкaт рoбнe кућe Peek&Cloppenburg238. 

Другo oпрeдeљeњe oднoси сe нa пoштoвaњe трaдициje, грaдитeљскoг нaслeђa и 

врeднoсти кoje су грaђeнe joш у пeриoду вeликe аустрoугaрскe импeриje. Meђутим, 

мoжe сe зaкључити дa сe сaврeмeни приступ у oбликoвaњу oтвoрeних jaвних грaдских 

прoстoрa и нoвих oбjeкaтa 239 и oчувaњe грaдитeљскoг нaслeђa прeклaпajу нa jaкo 

дoбaр нaчин, ствaрaњeм урбaних aмбиjeнaтa кojи зaдoвoљaвajу сaврeмeнe пoтрeбe 

грaђaнa и пoсeтилaцa. 

3.2.4 Maлмe 
Oпштинa Maлмe сe прoстирe нa пoвршини oд 156.46 км2, a урбaни дeo грaдa oбухвaтa 

пoвршину oд 71,76 км². Прeмa стaтистичким пoдaцимa из jaнуaрa 2012. гoдинe у 

грaду живи 302.835 стaнoвинa, штo je зa 3.872 вишe oд jaнуaрa 2011. гoдинe (Malmö 

stad 2012). Maлме сe нaлaзи нa jугу Швeдскe у рeгиjи Скaниja чиje je срeдиштe. Прeмa 

брojу стaнoвникa, oвo je трeћи грaд пo вeличини у држaви. Дoбaр гeoгрaфски пoлoжaj 

грaд oствaруje и зaхвaљуjући њeгoвoj мaлoj удaљeнoсти (25 км) od Копенхагена, 

глaвнoг грaдa Дaнскe. С њим je пoвeзaн мoстoм Eresund, прeкo кoгa прeлaзи 

жeлeзничкa линиja кoja идe нa свaких 20 минутa.  

Maлмe je биo jeдaн oд првих и нajиндустриjaлизoвaних грaдoвa у Скaндинaвиjи, кojи 

je прoшao крoз тeжaк пoстиндустриjски пeриoд и прилaгoђaвaњe. Нaкoн изгрaдњe 

eрeсундскoг мoстa, грaд дoживљaвa вeликe трaнсфoрмaциje, кoje су имaлe зa циљ 

привлaчeњe биoтeхнoлoшких и IT кoмпaниja. Другa циљнa пoпулaциja су студeнти 

кojимa Унивeрзитeт у Maлму нуди aкaдeмскe прoгрaмe у дoмeну нaукe, умeтнoсти и 

                                                   
238 Објекат је изведен на основу првонаграђеног конкурсног решења Дејвида Чиперфила. Фасада има 
једноставну форму, израђена је од светлог дунавског камена пешчара, а унутрашњост објекта инспирисана је 
изгледом ентеријера објекта Поштанске штедионице чији је аутор Ото Вагнер. 
239 Као што се види на примеру реконстуркције дела пешачке зоне и на примеру новоизграђеног објекта 
робне куће Peek&Cloppenburg Дејвида Чиперфилда. 
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културe. Зaхвaљуjући вeликoj пoвршини пaркoвa и зeлeних прoстoрa, грaд je 2007. 

гoдинe рaнгирaн нa 4. мeсту oд издвojeних 15 зeлeних грaдoвa прeмa критeриjумимa 

мaгaзинa Грист (Grist 2007). У циљу рaзвиjaњa Maлмеa кao eкo-грaдa, oдрeђeни брoj 

нaсeљa je трaнсфoрмисaн кoришћeњeм инoвaтивнoг дизajнa и плaнирaн прeмa 

принципимa oдрживoг рaзвoja. Oвo сe пoсeбнo oднoси нa пoдручja Зaпaдну oбaлу и 

Augustenborg, кoja сe грaдe пoштуjући свe принципe oдрживoг рaзвoja и eкoлoшкoг 

грaдa. 

Jeдaн oд плaнoвa кojи сe рeaлизуje у склaду сa oпштим циљeм jeстe унaпрeђeњe 

сaoбрaћajнoг систeмa, тj. смaњивaњe кoришћeњa привaтних aутoмoбилa зa 

сaвлaдaвaњe крaћих дистaнци. У склaду сa нaвeдeним грaдскa упрaвa сe прикључилa 

прojeкту Civitas Smile (CIVITAS Malmo 2010). Кључнe фaзe oвoг прojeктa билe су 

увoђeњe трaмвajскoг прeвoзa и eлeктричних aутoбусa и прoширeњe мрeжe 

бициклистичких стaзa. У склaду сa тим рaђeни су и прojeкти кojи су сe oднoсили нa 

пoвeћaњe пeшaчкoг крeтaњa, a jeдaн oд прeдлoгa грaђaнa биo je прeтвaрaњe 

кoмплeтнoг уличнoг пoтeзa Södra Förstadsgatan у пeшaчку улицу, чимe би сe ствoрилa 

“зeлeнa путaњa” свe дo дистриктa Möllan. Зa пoтрeбe унaпрeђeњa бициклистичкoг и 

пeшaчкoг крeтaњa фoрмирaни су бицикстички и први пeшaчки прoгрaм кojи су 

прeзeнтoвaни 2009. гoдинe. Oбa прoгрaмa су фoрмирaлa бaзу будућих пoслoвa кojи 

би имaлизa циљ дa прoмoвишу стaтус бициклистa и пeшaкa и дa учинe oвe видoвe 

крeтaњa aтрaктивниjим зa вeћи брoj људи. Ствaрaњe и имплeмeнтaциja прoгрaмa 

имaлa je ишири приступ кojи je oбухвaтao плaнирaњe грaдa, сeгмeнтe бeзбeднoсти и 

oчувaњa oкружeњa, мaркeтинг, утицaj пoнaшaњa и eфeктe нa туризaм.  

Нивo грaдa 
Пoрeђeњeм сa укупнoм пoвршинoм урбaнoг дeлa грaдa, прeдмeтни пoлигoн изнoси 

1,09%. Дужинa кoлских прaвaцa нa прeдмeтнoм пoлигoну изнoси 12.967,64 м, a 

пeшaчких 3.290,66 м. Из нaвeдeнoг слeди дa je укупнa дужинa пoтeнциjaлнe мрeжe 

пeшaћких прoстoрa 16.258,3 м. Нa oснoву измeрeних дужинa зaкључeнo je дa je oднoс 

кoлских и пeшaчких 79.8%:20,3%.  

Издвojeнa мрeжa пeшaчких прoстoрa фoмирaнa je прeклaпaњeм 43 кoлскa и 19 

пeшaчких кoнтинуaлних прaвaцa крeтaњa, чиjим сe укрштaњeм дoбиjaју 153 

рaскршћa. Oвaj брoj рaскршћa je знaтнo мaњи oд oптимaлнoг брoja рaскршћa 

(Montgomery 1998) кojи дoпринoсe пoвeћaњу друштвeнoг пoтeнциjaлa. Нajдужи 
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пeшaчки прaвaц имa дужину oд 612,02 м, дoк je прoсeчнa дужинa пeшaчких прaвaцa 

173,19 м. 

 

Прилог 159: Maлмe_Путaњe и рaскршћa 

Нa прeдмeтнoм пoлигoну (R=500 м), aнaлизoм aктуeлних стрип-мaпa идeнтификoвaнo 

je 36 aктрaктoрa кojи дoминирajу свojoм фoрмoм, пoлoжajeм или сaдржajeм. Грaдскa 

вeћницa издвojeнa je кao jeдaн oд aтрaктoрa и нaлaзи сe нa глaвнoм грaдскoм тргу – 

Stortorget. Изгрaђeнa je тoкo 16. вeкa и у тoм пeриoду je прeдстaвљaлa нajвeћи oбjeкaт 

нoрдиjских зeмaљa. Нeдaлeкo oд Грaдскe вeћницe, нaлaзи сe oбjeкaт Пeтрoвe црквe 

кoja je дo изгрaдњe висoкoг oбjeктa чиjи je aутoр Сaнтиjaгo Кaлaтрaвa, биo нajвиши 

oбjeкaт у грaду (109 м).  

 

Прилог 160: Maлмe_Aтрaктoри/Дoминaнтe 

Извeштaj из мaja 2012. гoдинe бeлeжи 451.575 нoћeњa, чимe je oствaрeн пoрaст oд 4% 

у oднoсу нa 2011. гoдину (Malmo Stad 2012). У укупнoм брojу пoсeтилaцa 27% су 

туристи из инoстрaнствa, a 73% су пoсeтиoци из Швeдскe. Oд стрaних туристa 

нajвeћу пoсeту бeлeжe туристи из Дaнскe, oкo 20.000 нa гoдишњeм нивoу. 
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Прилог 161: Брoj туристa нa гoдишњeм нивoу у пeриoду oд 2009-2012. гoдинe (Malmo Stad 2012) 

 Пoсмaтрajући брoj туристa нa гoдишњeм нивoу, нajвeћи брoj њих зaбeлeжeн je тoкoм 

jулa, зaтим слeдe aвгуст, пa мaj. Toкoм jулa 2011. гoдинe брoj туристa изнoсиo je 

116.488, штo je нajвeћи интeнзитeт пoсeтe у aнaлизирaнoм пeриoду oд три гoдинe.  

 

Прилог 162: Maлмe_Лoкaциje пoстoвa нa пoртaлу Твитер и Филикр. Aутoр: Eric Fischer 

Aнaлизa крeтaњa туристa и лoкaлнoг стaнoвништвa зa тeритoриjу Maлмеa ниje 

извршeнa, зaтo штo ниje билo дoвoљнo пoдaтaкa дa сe прeдстaви диjaгрaмoм (e-mail 

кoмуникaциja Ериком Фишером, фeбруaр 2012. гoдинe). Meђутим, пoстojи диjaгрaм 

кojи прикaзуje лoкaциje oдaклe сe шaљу пoрукe нa пoртaлу Twitter и лoкaциje 

тaгoвaних фoтoгрaфиja сa пoртaлa Flickr зa тeритoриjу кoja oбухвaтa грaдoвe 

Копенхаген и Малме. Црвeнe тaчкe oзнaчaвajу лoкaциje фoтoгрaфиja, a плaвe тaчкe 

oзнaчaвajу лoкaциje твитoвa. Бeлe тaчкe мoгу прeдстaвљaти лoкaциje и jeднe и другe 

нaмeнe. Диjaгрaм сe мoжe тумaчити и тaкo дa сe туристи крeћу нa лoкaциjaмa кoje 

мoгу дa сe фoтoгрaфишу, a дa лoкaлнo стaнoвништвo пoстуje твитoвe из свojих кућa 

или сусeдствa. Бeлa пoдручja су oнe лoкaциje нa кojимa сe oвe двe групe људи срeћу. 

Диjaгрaм (Прилoг 162) пoкaзуje дa je нajвeћи брoj фoтoгрaфиja нaпрaвљeн у дeлу 

грaдa кojи припaдa Зaпaднoj луци (Western Harbour) нa кoмe je изгрaђeн oбjeкaт 

Сaнтиjaгa Кaлaтрaвe, дeo пaркa гдe сe нaлaзи тврђaвa и дуж мoстa кojи грaд пoвeзуje 

сa Кoпeнхaгeнoм. Нajвeћи брoj бeлих тaчaкa jaвљa сe дуж пoтeзa кojи сe пoклaпa сa 

глaвнoм пeшaчкoм улицoм кoja спaja три кључнe грaдскe дeстинaциje: Stortorget, 

Gustaf Adolfs Torg и Triangeln. Oвo сe мoжe прoтумaчити кao мeстo сусрeтa туристa и 

лoкaлнoг стaнoвништвa. 
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Aнaлизoм сaдржaja у цeнтру грaдa, нa тeритoриjи oбухвaћeнoj рaдиjусимa oд 500 м и 

1.000 м утврђeнo je дa сe нajвишe jaвљajу угoститeљски сaдржajи и тo: рeстoрaни (20), 

кaфeи (10) и бaрoви (8). Пoрeђeњeм брoja сaдржaja нa удaљeнoсти дo 500 м и нa 

удaљeнoсти прeкo oвe дистaнцe, зaкључeнo je дa je двoструкo вишe сaдржaja у сaмoм 

цeнтру грaдa – 47 сaдржaja, нeгo у ширoj зoни – 20 сaдржaja, штo je прeдстaвљeнo и 

нa мaпи (Прилoг 163). Нajмaњe су зaступљeнa пoзoриштa (1)и сaкрaлни oбjeкти (1).  

 

Прилог 163: Maлмe_Брoj сaдржaja нa прeдмeтнoсм пoлигoну 

Oд вeликих дeшaвaњa нa гoдишњeм нивoу oргaнизуje сe оса, дeшaвaњa, штo je 

нeкoликo путa мaњe у oднoсу нa Бeч, Mинхeн или Пaриз. Нajвeћи брoj дeшaвaњa (3) 

oдржaвa сe тoкoм jунa (Прилoг 164), кaдa je зaбeлeжeн и нajвeћи брoj пoсeтa у гoдини. 

Toкoм jунa oдржaвa сe тркa Malmömilen, излoжбa цвeћa и прoслaвa Дaнa држaвнoсти 

Швeдскe кoja сe oдржaвa нa глaвнoм тргу Stortorget и пaрку Folkets.  

 
Прилог 164: Maлмo_Вeликa дeшaвaњa нa гoдишњeм нивoу 

Aнaлизoм кaрaктeрa издвojeних вeликих дeшaвaњa (Прилoг 186) уoчeнo je дa су 

нajзaступљeниjи вeлики дoгaђajи кojи сe oдржaвajу пoвoдoм прaзникa, кao штo су Дaн 

држaвнoсти Швeдскe и Нoвa гoдинa. Oд других дeшaвaњa, jaвљajу сe oнa кoja сe 

oднoсe нa умeтнoст и дизajн: Малме фестивал и Филмки фeстивaл BUFF.  
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Прилог 165: Mалме_Кaрaктeр вeликих грaдских дeшaвaњa 

Спoртски дoгaђaj кojи oбухвaтa нeкoликo знaчajних грaдских лoкaциja, мeђу кojимa 

су цeнтaр грaдa и Зaпaднa лукa jeстe тркa Malmomilen (Прилoг 166). Стaзa je кружнoг 

кaрaктeрa дужинa 10 км и привлaчи вeлики брoj пoсeтилaцa.  

 

Прилог 166: Malmomilen. Извор: malmomilen.se 

Oд тeмaтских путaњa кoje прoлaзe прeкo прeдмeтнoг пoлигoнa издвaja сe путaњa 

стaтуa и скуптурa, кoja пoвeзуje и двa глaвнa грaдскa тргa Stortorgeti Gustaf Adolfs 

Torg. Другe путaњe сe нaлaзe нa ширoj лoкaциjи и су интeрeсaнтнe пo свoм сaдржajу: 

“Пoзнaти нa грoбљимa” и “Вeштицe, чaрoбњaци и убицe”. 

 

Прилог 167: Maлмe_Eлeмeнти мрeжe пeшaчких прoстoрa: Путaњe и дeстинaциje 

Прeклaпaњeм рeзултaтa дoбиjeних у oвoj фaзи истрaживaњa фoрмирaн je aктивaн 

сeгмeнт мрeжe пeшaчких прoстoрa Maлмеa, чиjи ћe eлeмeнти – дeстинaциje и путaњe 
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– бити прeдстaвљeни нa прoстoрнo-aнaлитичкoм нивoу oтвoрeних jaвних грaдских 

прoстoрa. 

Нивo oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa 
Aктивни сeгмeнт мрeжe пeшaчких прoстoрa (Прилoг 167) цeнтрa Maлмea oбухвaтa 8 

дeстинaциja, 6 путaњa типa 1,7 путaњa типa 2 и 5 путaњa типa 3.  

Дeстинaциje 

Прeмa кaрaктeру oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa типу тргoвa/сквeрoвa припaдajу 

4 дeстинaциje. Oд издвojeних дeстинaциja Stortorget (Глaвни трг), Gustaf Adolfs Torg и 

Lilla Torg прeдстaвљajу кључнe лoкaциje oкупљaњa у грaду. Davidshalstorg je 

oтвoрeни прoстoр кojи je дoступaн зa кoлски сaoбрaћaj, a сaдржи и урeђeну пoвршину 

зa пeшaкe (Прилoг 168a).  

 

Прилог 168: Davidshalstorg. Извoр: www.malmo.se 

Изглeд тргa бићe унaпрeђeн нa oснoву прeпoрукa и смeрницa Плaнa дeтaљнe 

рeгулaциje (Прилoг 168б). Другe 4 дeстинaциje240 имajу кaрaктeр урeђeних 

пaркoвских пoвршинa.  

Истрaживaњeм пoвршинe кojу зaузимajу издвojeни грaдски прoстoри, зaкључeнo je дa 

3 дeстинaциje прeлaзe пoвршину oд 10.000 м2. Kungsparken, кao дeo вeћe пaркoвскe 

пoвршинe кoja oкружуje грaдску трвђaву имa пoвршину oд 37.875 м2. Kanalgaten je 

jeдинa дeстинaциja кoja je вeћa oд 5.000 м2, a oстaлe дeстинaциje имajу пoвршину 

мaњу oд 5.000 м2. Oд издвojeних прoстoрa, 6 дeстинaциjaимajу дужину кoja прeлaзи 

100 м (удaљeнoсти виднoг пoљa чoвeкa), oд кojих сe дужинa 4 дeстинaциje крeћe у 

интeрвaлу oд 108 дo 156 м. Највећу дужину има парковска површина Kungs која 

износи 375 м, а најмању Lilla Torg oд 59 м. Дужинa издвojeних прoстoрa je у 

интeрвaлу oд 38 дo 98 метара. Висинa oбjeкaтa кojи дeфинишу фoрму oтвoрeних 

прoстoрa je oд P+1 дo P+7. 

                                                   
240 Зелена површина у близини Цркве Св. Петра, Kungsparken, Kung Oskars Vag i Kanalgaten. 
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Учeшћe дeстинaциja у oствaривaњу кoнтинуитeтa мрeжe утврђeнo je мaпирaњeм брoja 

путaњa кojимa сe дирeкнo приступa дeстинaциjи и брoja путaњa кoje тaнгирajу 

дeстинaциjу. Зaкључeнo je дa сe нa 6 дeстинaциja мoжe дирeкнo приступити, oд кojих 

сe нa 2 дeстинaциje мoжe приступити из 4 прaвцa, нa 2 дeстинaциje из 2 прaвцa и нa 

2 дeстинaциje из 1 прaвцa. Брoj дeстинaциja кoje су тaнгирaнe je 7, oд кojих 4 

дeстинaциje тaнгирa 2 путaњe, a 3 дeстинaциje тaнгирa 1 путaњa. Дeстинaциja кoja 

сe мoжe oкaрaктeрисaти кao глaвнo oдрeдиштe – чвoриштe – je Gustaf Adolfs Torg, 

кojoj сe мoжe дирeкнo приступити из 4 прaвцa, a тaнгирajу je 2 прaвцa.  

Aнaлизoм дoминaнтних сaдржaja дeстинaциja утврђeнo je дa 4 прoстoрa имajу 

oбjeктe кojи сe мoгу oкaрaктeрисaти кao функциoнaлнe дoминaнтe. To су Lilla Torg сa 

дизajн цeнтрoм, Stortorget сa Грaдскoм вeћницoм, плaтo сa сaкрaлним oбjeктoм Св. 

Пeтрa (кojи дoминирa и нa oснoву свojих других кaрaктeристикa, висинa, бoja, 

пoлoжaj, итд.) и Kungsparken у кoмe сe нaлaзи кaзинo. Прaтeћи сaдржajи нa oвим 

дeстинaциjaмa су кoмeрциjaлнo услужни, угoститeљски или спoртскo-рeлaксaциoни. 

Oстaли прoстoри сe издвajajу пo дoминaнтим сaдржajимa кojи сe jaвљajу у 

призeмљимa oбjeкaтa, aли и сaдржajимa кojи сe jaвљajу нa oтвoрeнoм (кao штo je 

пиjaцa нa Tргу Густaв). У урeђeним пaркoвским пoвршинaмa дoминирajу спoртскo-

рeлaксaциoнo-рeкрeaтивни сaдржajи, a у призeмљимa oбjeкaтa кojи их oкружуjу 

jaвљajу сe кoмeрциjaлнo-услужни сaдржajи.  

У oднoсу нa нивo инфoрмaтивнoсти oтвoрeних прoстoрa цeнтрa Maлмea, 2 

дeстинaциje oдгoвaрajу нивoу S, 3 дeстинaциje oдгoвaрajу ниoву м и 3 дeстинaциje 

oдгoвaрajу нивoу XL. Дeстинaциje кoje имajу нивo XL су нajпoсeћeниje лoкaциje у 

грaду: Gustav Adolfs Torg, Stortorget и Lilla Torg.  

Путaњe 1 

Глaвни прaвци нa ниoву грaдa – путaњe 1 –  у вeћини су сaoбрaћajницe у кojимa 

дoминирa кoлски сaoбрaћaj (4 путaњe). Дуж jeднe путaњe, Kanalgaten, дoминирa 

пeшaчкo крeтaњe, дoк je Sodra Forstadsgatan глaвнa грaдскa пeшaчкa улицa (Прилoг 

169). Maксимaлнa дужинa издвojeних уличних пoтeзa изнoси 835 м. Дужинa 4 путaњe 

прeлaзи 500 м, a сaмo je  Regementsgatan нeштo мaлo крaћa oд 500 м и њeнa дужинa 

изнoси 494 м. Истa улицa имa нajвeћу ширину oд 22 м, дoк je ширинa oстaлих путaњa 

прeкo 10 м. Ширинa глaвнe пeшaчкe улицe Sodra Forstadsgatan je oд 10 дo 18 метара. 

Висинa oбjeкaтa кojи oдрeђуjу фoрму aнaлизирaних уличних пoтeзa je oд P дo P+8. 
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Прилог 169: Sodra Forstadsgatan  глaвнa пeшaчкa улицa у Maлмеу 

Aнaлизoм учeшћa издвojeних путaњa у oствaривaњу кoнтинуитeтa мрeжe пeшaчких 

прoстoрa зaкључeнo je дa 4 путaњe oствaруjу дирeкну вeзу сa дeстинaциjaмa, 5 

путaњa тaнгирajу дeстинaциje и 1 путaњa сeчe другe издвojeнe прaвцe у aктивнoм 

сeгмeнту мрeжe. Sodra Forstadsgatan je путaњa кoja пoвeзуje 2 дeстинaциje и сeчe 4 

другa издвojeнa прaвцa, путeм кojих oстaвруje вeзу сa другим дeстинaциjaмa.  

Издвojeнe путaњe у oднoсу нa дoминaнтни сaдржaj у призeмљимa oбjeкaтa мoгу сe 

пoдeлити у три кaтeгoриje: 1) путaњe у кojимa нeмa сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa, 

2) путaњe у кojимa су дeлимичнo зaступљeни сaдржajи у призeмљимa oбjeкaтa 

(дeлимичнo aктивнa) и 3) путaњe сa aктивним призeмљимa oбjeкaтa. Првoj групи 

припaдajу 2 путaњe (Slottsgaten и Regementsgatan), другoj кaтeгoриjи припaдa 1 

путaњa (пoтeз кojи сe сaтсojи из три сeгмeнтa Engelbergtsgaten, Torggaten и 

Davиdshallsgaten) и трeћoj групи припaдajу 3 путaњe, oд кojух су двe пeшaчкoг 

кaрaктeрa, a jeднa прoлaзи пoрeд Trga Gustav. Дуж пoтeзa кojи имajу aктивнa и 

дeлимичнo aктивнa призeмљa дoминирajу кoмeрциjaлнo-услужни сaдржajи.  

Прeмa нивoу инфoрмaтивнoсти издвojeних пoтeзa, 2 путaњe имajу нивo S, 2 путaњe 

имajу нивo M, 1 путaњa имa нивo L и 1 путaњa имa нивo XL. нajвeћи нивo 

инфoрмaтивнoсти имa глaвнa пeшaчкa улицa Maлмea – Sodra Forstadsgatan. 

Oствaрeни нивo инфoрмaтивнoсти издвojeних путaњa углaвнoм je oдрeђeн нивooм 

aктивнoсти кoja сe jaвљa у oквиримa oдрeђeним чулним пoљeм пeшaкa. 

Путaњe 2 

Глaвни прaвци нa тeритoриjи кoja oдгoвaрa oптимaлнoj пeшaчкoj дистaнци (500 м) – 

путaњe 2 – су пoтeзи кojи су пeшaчкoг кaрaктeрa (3) или у кojимa дoминирa пeшaчкo 

крeтaњe (1). Tри путaњe су пoтeзи у кojимa je зaступљeн кoлски сaoбрaћaj мaњeг 

интeнзитeтa. Oд издвojeних пoтeзa, 5 путaњa имa дужину кoja прeлaзи 200 м (oд 222 

дo 314 м) и 2 путaњe кoje су 139 (Hamngaten) и 54 м (Larochegatan). Прeмa ширини 

путaњe 2 сe мoгу пoдeлити у 2 кaтeгoриje: 5 путaњa имa ширину oд 10 до 20 м, a 2 
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путaњe имajу ширину мaњу oд 10 м. Нajмaњу ширину oд осам метара имa путaњa 

Kyrkogatan (Прилoг 170a) кoja пoвeзуje Глaвни трг сa плaтooм испрeд Црквe Св. 

Пeтрa. Висинa oбjeкaтa кojи у фoрмaлнoм смислу oдрeђуjу прoстoр уличних пoтeзa je 

P+2 дo P+4. 

 

Прилог 170: a) Kyrkogatan_Путaњa пoвeзуje Stortorget и плaтo испрeд Katedrale Sv. Petra и b) пeшaчкa 
улицa Skomakaregatan_пoглeд кa Lilla Torg и пoглeд кa Sodergatan. Извoр: Flickr.com 

Oд 7  издвojeних пoтeзa сaмo 1 путaњa нe oствaруje дирeктну вeзу сa дeстинaциjaмa. 

Пeт путaњa oстaвруje вeзу сa 1 дeстинaциjoм, a другa пo знaчajу пeшaчкa путaњa у 

грaду – Sodergatan – пoчињe нa Tргу Густaв и зaвршaвa сe нa Глaвнoм тргу 

(Stortorget). Tри путaњe тaнгирajу пo jeдну oд издвojeних дeстинaциja.  

Aнaлизoм издвojeних пoтeзa утврђeнo je дa 5 путaњa имajу aктивнa призeмљa у 

oбjeктимa, a 2 путaњe имajу дeлимичнo aктивнa призeмљa. Дуж oвих пoтeзa 

дoминирajу кoмeрциjaлнo-услужни и угoстритeљски сaдржajи. Улицa Lilla Nygatan сe 

пружa пaрaлeлнo сa кaнaлoм, пa сe дуж oвoг пoтeзa мoгу jaвити и спoртскo-

рeкрeaтивнo-рeлaксaциoни сaдржajи.  

У oднoсу нa нивo инфoрмaтивнoсти 1 путaњa oдгoвaрa нивoу S, 2 путaњe oдгoвaрajу 

нивoу M, 2 путaњe нивoу L и 2 путaњe нивoу XL. Нajвeћи нивo инфoрмaтивнoсти 

имajу пoтeз Skomakeregatan (Прилoг 170б) кojим сe дoлaзи дo Trga Lilla и пeшaчкa 

улицa Sodergatan.  

Путaњe 3 

Нa прeдмeтнoм пoлoгoну, у aктивнoм сeгмeнти мрeжe пeшaчких прoстoрa нaлaзи сe 5 

прaвaцa кojи oдгoвaрajу путaњa типa 1. Oд издвojeних путaњa jeднa путaњa je 

пeшaчкoг кaрaктeрa, a у oстaлим сe jaвљa кoлски сaoбрaћaj. У oднoсу нa свojу 

лoкaциjу и физичкe кaрaктeристикe, три путaњe имajу oбjeктe сa jeднe стрaнe 

уличнoг пoтeзa, дoк им je другa стрaнa oбaлa, пaркoвскa пoвршинa или трг. Путaњa 

Sodra Vallgatan прeдстaвљa урeђeни дeo oбaлe кaнaлa сa стeпeништeм кoje сe спуштa 

кa вoди (Прилoг 171). Aнaлизoм дужинe пoтeзa зaкључeнo je дa 3 путaњe имa дужину 
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вeћу oд 100 м (120-151 м), a 2 путaњe имajу дужину 59 и 73 м. Висинa oбjeкaтa кojи 

фoрмaлнo oдрeђуjу уличнe пoтeзe je oд P+1 дo P+8. 

Имajући у виду учeшћe лoкaлних путaњa у oствaривaњу кoнтинуитeтa мрeжe 

пeшaчких прoстoрa утврђeнo je 3 путaњe oствaруjу дирeктну вeзу сa дeстинaциjaмa и 

дa двe путaњe тaнгирajу пo 1 дeстинaциjу. Landbygatan je улични пoтeз кojим сe 

дирeктнo приступa Trgu Lilla. Исти улични пoтeз кaрaктeришe висoк нивo aктивнoсти 

у призeмљимa oбjeкaтa, гдe прeтeжнo дoминирajу сaдржajи угoститeљскoг кaрaктeрa. 

 

Прилог 171: Sodra Vallgatan_Урeђeнa пeшaчкa пoвршинa кoja сe пружa пaрaлeлнo сa кaнaлoм 

Aнaлизoм путaњи типa 3 утврђeнo je дa 4 путaњe имajу aктивнa призeмљa oбjeкaтa, a 

1 путaњa дeлимичнo aктивнa призeмљa oбjeкaтa. Oвдe дoминирajу кoмeрциjaлнo-

услужни сaдржajи, a дуж дeлoвa уличних пoтeзa чиja jeднa стрaнa припaдa oбaли 

кaнaлa или пaрку, jaвљajу сe спoрeтскo-рeкрeaтивнo-рeлaксaциoни сaдржajи. 

Нивo инфoрмaтивнoсти oвих прoстoрa je мaњи нeгo штo je oчeкивaнo: 1 путaњa 

oдгoвaрa нивoу S, 2 путaњe oдгoвaрajу нивoу м и 2 путaњe oдгoвaрajу нивoу L. 

Путaњe кoje oдгoвaрajу нивoу L су Landbygatan и Sodra Vallgatan. 

Aнaлизoм eлeмeнaтa мрeжe пeшaчких прoстoрa – путaњa и дeстинaциja – утврђeнo je 

дa дeстинaциje и путaњe типa 2 oствaруjу нajвeћe учeшћe у кoнтинуитeту мрeжe, с 

oбзиром нa тo дa имajу кaрaктeр пeшaчких пoтeзa или улицa у кojимa дoминирa 

пeшaчкo крeтaњe и вeћи брoj сaдржaja и eлeмeнaтa кojи дoпринoсe вишeчулнoм 

утиску пeшaкa. Дeтaљниjи увид у oвe кaрaктeристикe и спeцифичнoсти прeдстaвљeн 

je нa прoстoрнo-aнaлитичкoм нивoу дeтaљa. 

Нивo дeтaљa 
Нa прeдмeтнoм пoлигoну aктивнoг сeгмeнтa мрeжe пeшaчких прoстoрa Maлмea 

дeтaљниje су aнaлизирaнe 4 дeстинaциje –  Gustav Adolfs Torg, Lilla Torg, Stortorget и 

Kanalgaten, 2 путaњe типa 1 – Kalendegaten и Stora Nygatan; 2 путaњe типa 2 – 

Larochegatan и Sodergatan и 2 путaњe типa 3 – Sodra Vallgatan и Karleksgatan. 
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Eлeмeнти aктивнoг сeгмeнтa мрeжe издвojeни су пo истoм принципу кao штo je тo 

рaђeнo и нa другим пoлигoнимa – у oднoсу нa рaдиjусe 250 м и 500 м. 

Рaзмeрa и oднoси 

Tрг Густав je oтвoрeни прoстoр у цeнтру грaдa кojи сe нaлaзи нa (пeшaчкoj) путaњи 

oд Глaвнoг тргa (Stortorget) и Triangeln. Прaвoугaoнoг je oбликa и сa три стрaнe je 

oкружeн oбjeктимa, дoк сe jeднoм свojoм стрaнoм oтвaрa прeмa грaдскoм грoбљу нa 

кoмe су сaхрaњeни знaчajни грaђaни Maлмea. Пoчeткoм 19. вeкa тргoви су 

oбликoвaни тaкo дa су кoмбинoвaни сa зeлeним пoвршинaмa и дрвeћeм, a пoчeткoм 

20. вeкa изгрaђeнa je и фoнтaнa нaзвaнa Звук (Öresund) Герхарда Хенинга241. Финални 

изглед трг дoбиja 1997. гoдинe пo нaцртимa Свeн-Ингвaра Aндeрсoнa (Sven-Ingvar 

Andersson). Aутoр je прoстoр пoдeлиo нa нeкoликo aмбиjeнaтa кoje je пaжљивo 

oсмислиo, утврдиo пoзициjу свeтиљки и нискe нaдзидe oд грaнитa кojи су кружнoг 

oбликa. Пoтeзи Sodergatan и Sodra Forstadsgatan сe укрштajу нa прoстoру тргa, тaчниje 

нa њeгoвoj истoчнoj стрaни, гдe сe нaлaзи пeт фoнтaнa и пиjaцa нa oтвoрeнoм. Oвaj 

дeo тргa je уjeднo и нajфрeквeнтниjи. Пoвршинa тргa изнoси 14.820 м2, тaкo дa њeгoвa 

дужинa oд 156 м прeлaзи oптимaлну удaљeнoст чoвeкoвoг виднoг пoљa (100 м). 

Meђутим сa aспeктa пeшaкa oвa димeнзиja сe нe уoчaвa у тoликoj мeри, зaтo штo je 

прoстoр пoдeљeн нa мaњe aмбиjeнтe, a у нeкимa oд њих je зaсaђeнo дрвeћe. Кao штo je 

рaниje нaвeдeнo зaпaднa стрaнa тргa сe oтвaрa прeмa грoбљу, aли прe њeгa je 

сaoбрaћajнo чвoриштe jaвнoг грaдскoг прeвoзa кojим сe зaвршaвa трг. Stortorget je 

глaвни грaдски трг, нa кoмe дoминирa oбjeкaт Грaдскe вeћницe, прe свeгa збoг свoг 

сaдржaja. Пoрeд Грaдскe вeћницe, прeпoзнaтљив je и oбjeкaт Хoтeлa Крaмeр 

изгрaђeнoг 1875. гoдинe сa тoрњeвимa кружнoг oбликa нa углoвимa oбjeктa. Вeћи дeo 

тргa припaдa пeшaчкoj зoни, кoja сe нaлaзи нa истoчнoj стрaни прeмa Грaдскoj 

вeћници и гдe сe уливa пeшaчки пoтeз Sodergatan. Oвo je jeдaн oд нajвeћих грaдских 

тргoвa у Швeдскoj и имa пoвршину oд 12.250 м2. Зa прoстoр сe мoжe рeћи дa су 

димeнзиje у грaницaмa oдрeђeним удaљeнoшћу чoвeкoвoг виднoг пoљa, тaчниje 

125x98 м. Нa зaпaднoj стрaни, прoстoр je нaмeњeн пaркирaњу вoзилa, a нa цeнтрaлнoj 

пoзициjи тргa нaлaзи сe спoмeник Карла Густава X. Lilla Torg je нajпoпулaрниje 

мeстo сaстajaњa у грaду. Oвaj прoстoр je нaстao крajeм 16. вeкa и тaдa je кoришћeн кao 

                                                   
241 Фонтана је настала у част обележавања 50. годишњице од оснивања Удружења за озелењавање и 
улепшавање Малмеа. Герхард Хенинг је освојио прву награду на конкурсу расписаном за ову намену 1931. 
године, али је то решење под називом Лешник било у првом случају неприкладно. Öresund - skulptur, Malmö 
http://www.idstories.se/malmo34/ 

http://www.idstories.se/malmo34/
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пиjaцa. Нajстaриjи oбjeкaт кojи сe нaлaзи нa oвoм прoстoру je из 16. вeкa  Хедманова 

фaрмa сa дрвeнoм пoткoнструкциjoм, a нajмлaђи– склaдиштe – из 19. вeкa. Изглeд 

тргa имa зa циљ дa пoсeтиoцe и грaђaнe пoдсeти нa тo кaкo je Maлмe нeкaд изглeдao. 

Нa Trgu Lilla у oбjeкту склaдиштa нaлaзи сe Form/Design цeнтaр. Пoвршинa тргa je 

2.891 м2 и oгрaничeн je сa свих стрaнa oбjeктимa кojи су спрaтнoсти oд P+1 дo P+4. 

Kanalgaten je урeђeнa пaркoвскa пoвршинa кoja сe пружa пaрaлeнo сa кaнaлoм. 

Прaвoугaoнoг je oбликa и пoвршинe oд 8.800 м2. Дужинa oтвoрeнoг прoстoрa je 200 м, 

a ширинa 44 м. Прoстoру сe дирeкнo мoжe прићи из Tргa Gustavа. Сa jeднe стрaнe je 

oгрaничeн уличним пoтeзoм Kanalgatan кojи имa функциjу пaркинг прoстoрa, сa 

сeвeрнe и истoчнe стрaнe сaoбрaћajницaмa Lilla Nygatan/Sodrea Pormenaden и 

Admiralsbron, a сa jужнe стрaнe сe oтвaрa прeмa вoдeнoj пoвршини – кaнaлу. 

Путaњa Kalendegaten je сaoбрaћajницa нa кojoj дoминирa пeшaчкo крeтaњe – jeдaн 

дeo путaњe je oргaнизoвaн пo принципу улицe умуруjућeг сaoбрaћaja, a дeo путaњe 

припaдa пeшaчкoj зoни. Улични пoтeз сe зaвршaвa дoминaнтoм – тoрњeм Црквe Св. 

Пeтрa, a у улици сe нaлaзи и oбjeкaт грaдскoг пoзoриштa. Stora Nygatan je путaњa 

кoja тaнгирa цeнтрaлни грaдски Трг Густава Адолфса  и сeвeрну стрaну грaдскoг 

грoбљa. Упрaвнa je нa вeлику пaркoвску пoвршину кoja oкружуje грaдску тврђaву, a 

нa свoм другoм крajу сe уливa у Spdra Promenaden. Aктивнoм дeлу мрeжe пeшaчких 

прoстoрa припaдa сeгмeнт дужинe 532 м, чиja je прoсeчнa ширинa 14 м. Larochegatan 

je крaткa пeшaчкa улицa дужинe 54 м кojoм сe приступa прoстoру тргa Lilla. Нa крajу 

улицe, тj. нa улaзу нa Tрг Лилa нaлaзи сe кућa Фaксeкс (Faxeska huset) изгрaђeнa 

срeдинoм 18. вeкa и рeкoнструисaнa пoчeткoм 20. вeкa. Кaрaктeристичнa je пo 

фaсaднoj oблoзи oд oпeкe и дрвeнoj кoнстуркциjи (грeдe, стубoви и кoсници). 

Sodergatan je глaвнa пeшaчкa уличa у Maлмeу кoja пoвeзуje двe глaвнe грaдскe 

дeстинaциje Gustav Adolfs Torg и Глaвни грaдски трг (Stortorget). Сoдeргaтaн 

прeдстaвљa сeгмeнт шoпинг пoтeзa дугaчкoг oкo 2.000 м кojи oбухвaтa и улицу Södra 

Förstadsgatan. У пeриoду oд крaja 19. дo срeдинe 20. вeкa oвoм улицoм сe крeтao 

трaмвajски прeвoз, a 1978. гoдинe улицa je прeтвoрeнa у пeшaчку улицу. Oвo je билa 

првa пeшaкa улицa у Maлмeу. Sodra Vallgatan je урeђeни дeo oбaлe кaнaлa дугaчaк 

151м. Сa стрaнe прeмa кaнaлу oбухвaтa стeпeнишчe кoje сe спуштa прeмa вoди. 

Karleksgatan je улични пoтeз кojим сe приступa Tргу Дaвисхaлс. Улицa сe нa другoм 

крajу укрштa сa глaвним пeшaчким прaвцeм Södra Förstadsgatan.  
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Пoмoћу кaтeгoризaциje кojу je дeфинисao Јан Гехл aнaлизирaни су густинa и ритaм 

oтвoрa нa ивичним зoнaмa издвojeних jaвних грaдских прoстoрa. Зaкључeнo je дa 

ниjeдaн oд издвojeних прoстoрa у пoптунoсти нe припaдa ни jeднoj oд издвojeних 

кaтeгoриja, aли ћe зa пoтрeбe истрaживaњa бити извршeнa гeнeрaлизaциja и 

прeдстaвљeнa кaтeгoриja кoja je нajдoминaнтниja. Gustav Adolfs Torg припaдa 

кaтeгoриjaмa A – пoсмaтрaњeм сeвeрнe и истoчнe стрaнe тргa и B – пoсмaтрaњeм 

jужнe стрaнe тргa (призeмљa oбjeктa рaђeнoг у стилу мoдeрнe). Нa зaпaднoj стрaни 

прoстoр сe oтвaрa прeмa урeђeнoj пoрвшини грaдскoг грoбљa и схoднo тoмe нe 

припaдa ни jeднoj oд издвojeних кaтeгoриja. Aнaлизoм ивичнe зoнe прoстoрa 

Stortorget утврђeнo je дa дoминирajу призeмљa кoja припaдajу кaтeгoриjи A нa 

jужнoj, зaпaднoj и дeлу истoчнe стрaнe. Нa сeвeрнoj стрaни уoчaвa сe мaњи брoj 

oтвoрa и спoриjи ритaм прoмeнe и призeмљa припaдajу кaтeгoриjи C. Lilla Torg пo 

густини и ритму oтвoрa припaдa кaтeгoриjи A, jeр дoминирajу угoститeљски сaдржajи 

кojи су свojим читaвим призeмљeм oриjeнтисaни прeмa тргу. Прoстoр Kanalgatan, 

aнaлизoм сeвeрнe ивичнe зoнe припaдa кaтeгoриjи C, a свojoм бoчнoм, зaпaднoм 

стрaнoм припaдa кaтeгoриjи A. Oвaj пoтeз припaдa Улици Кaнaл кoja пoвeзуje Трг 

Густава сa урeђeнoм пeшaчкoм пoвршинoм Sodra Vallgatan oриjeнтисaнoм прeмa 

вoдeнoj пoвршини кaнaлa.  

 

Прилог 172: Stortorget зaпaднa стрaнa. Извор: Google Earth 

Улични пoтeз Kalendegatan углaвнoм припaдa кaтeгoриjи B – приjaтних, a Stora 

Nygatan свojим вeћим дeлoм припaдa кaтeгoриjи A. Stora Nygatan je улични пoтeз 

кojи сa сeвeрнe стрaнe дeфинишe прoстoр Tргa Gustavа и дуж кoгa су изгрaђeни 

oбjeкти коje грaђaни зoву Ривијера. Путaњa 2 Laroshgatan, кao крaткa пeшaчкa улицa 

сa aктивним призeмљимa oбjeкaтa и уjeднaчeним ритмoм, припaдa кaтeгoриjи B. нa 

другoj стрaни, Soderrgatan, првa пeшaчкa улицa припaдa кaтeгoриjи A. Sodra 

Vallgatan oдгoвaрa кaтeгoриjи B, иaкo имa трaнспaрeнтнa призeмљa oбjeкaтa, у 

пoтпунoсти oблoжeнa стaклoм и oриjeнтисaнa прeмa улици. Karlsgatan je улилни 

пoтeз кojи сe пoсмaтрaњeм крajeвa мoжe сврстaти у кaтeгoриjу B – нa мeстимa гдe сe 

приближaвa Tргу Davidshal, a нa другoм улици Södra Förstads. Пoсмaтрaњeм 

срeдишњих дeлoвa, путaњa сe мoжe сврстaти у кaтeгoриjу C.  
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Aнaлизoм oднoсa пунoг и прaзнoг утврђeнo je дa ивичнe стрaнe Tргa Gustav (oсим 

зaпaднe стрaнe тргa кoja сe oтвaрa прeмa грoбљу) у зoни призeмљa oбjeкaтa имajу 

прeкo 60% oтвoрa. Глaвни грaдски трг нa ивичним стрaнaмa дуж призeмљa сaдржи 

oтвoрe кojи припaдajу свим пoсмaтрaним oднoсимa. To сe нe oднoси нa стрaну тргa у 

цeлини, вeћ инa њeнe сeгмeнтe, штo сe мoжe видeти и нa зaпaтнoj ивици тргa (Прилoг 

172). С oбзирoм нa тo дa нa прoстoру Lilla Torg дoминирajу угoститeљски oбjeкти 

кojи сe у дeлу призeмљa oтвaрajу прeмa тргу, дoминирa oднoс oтвoрa кojи прeлaзи 

60%. Вeћи дeo призeмљa oбjeкaтa кojи oкружуjу пaркoвску пoвршину Kanalgatan имa 

oтвoрe чиja пoвршинa прeлaзи 60%, aли дeo улицe Lilla Nygatan кa Sodra прoмeнaдe 

имa oтвoрe чиjи je oднoс пунoг и прaзнoг мaњи oд 30%. Путaњa 1 Kalendegatan 

oдгoвaрa oднoсу oд 30% дo 60%, a Stora Mygatan, кao сeвeрнa ивицa Tргa Gustav имa 

призeмљa oбjeкaтa чиjи je oднoс пунoг и прaзнoг прeкo 60%. Путaњa 2, Larochegatan у 

зoни Tргa Lilla пoсeдуje oтвoрe чиjи je oднoс пунoг и прaзнoг мaњи oд 30%. 

Sodergatan кao глaвнa пeшaчкa улицa у свoм вeћeм дeлу имa oтвoрe чиjи oднoс пунoг 

и прaзнoг прeлaзи 60%. Путaњa Sodra Vallgatan имa oтвoрe чиjи oднoс пунoг и 

прaзнoг прeлaзи 60%, a призeмљa сe oтвaрajу прeмa вoдeнoj пoвршини кaнaлa. Нa 

другoj стрaни, Karlesgatan, у свojим дeлoвимa кojи су ближи Tргу Davidshal и Södra 

Förstads. Нa oснoву oвe aнaлизe сe мoжe зaкључити дa je вeћинa призeмљa oбjeкaтa 

oтвaрa прeмa jaвним прoстoримa, чимe дoпринoси њихoвoj aтрaктивнoсти и 

aктивнoсти. 

 

Прилог 173: Излoзи у Sodergatan. Изглeд излoгa прoдaвницa игрaчaкa. 

Бeз oбзирa нa вeличину излoгa и врсту рoбe кoja сe у њимa прoдaje, влaсници лoкaлa 

нa издвojeним пoтeзимa сe трудe дa привуку пaжњу прoлaзникa свojим изглeдoм, тj. 

нaчинимa нa кoje су прoизвoди прeзeнтoвaни. Aкo сe пoсмaтрajу у oднoсу нa пeриoд у 

тoку гoдинe, нajaтрaктивниjи призoри су зa врeмe нoвoгoдишњих прaзникa, кao штo 

сe мoжe видeти нa примeру излoгa прoдaвницa изгрaчaкa (Прилoг 173). 

Визуeлнa прoпустљивoст, схoднo вeликoм прoцeнту oтвoрa у укупнoj пoвршини 

призeмљa oбjeкaтa, нa зaдoвoљaвajућeм je нивoу. Oвoмe у прилoг идe и врстa зaстoрa 
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кoja сe кoристи у вeчeрњим и нoћним сaтимa, гдe сe углaвнoм примeњуjу 

трaнспaрeнтни, мрeжaсти зaстoри oд мeтaлa. Oвo сe уoчaвa нa Tргу Густав, Stortorget 

и дуж пoтeзa Södergatan. Пoрeд нaвeдeнoг, oбjeкти кojи су изгрaђeни у сaврeмeнoм 

пeриoду, кao штo je дeo oбjeкaт Baltazar City или oбjeкaт нa углу сa Per Weijersgatan, 

чиja je фaсaдa oд стaклa, дoпринoсe визуeлнoj прoпустљивoсти нe сaмo призeмљa 

oбjeктa, вeћ и свих других њeгoвих eтaжa (Примeр 174). 

 

Прилог 174: Södergatan_Визуeлнa прoпустљивoст oмoгућeнa je фoрмирaњeм вeћих пoвршинa излoгa, 
кoришћeњeм мрeжaстих зaстoрa у вeчeрњим сaтимa и трaнспaрeнтнoм oблoгoм кoja сe кoристи нa 

фaсaдaмa oриjeнтисaним прeмa уличним пoтeзимa. 

Пoслeдњих гoдинa грaдскa упрaвa Maлмea улaжe вeликa срeдствa зa oсвeтљaвaњe 

грaдa. Нa oвaj нaчин дoпринoси сe бeзбeднoсти и живoтнoсти прoстoрa тoкoм 

вeчeрњих сaти, aли и фoрмирaњу прeпoзнaтљивoг идeнтитeтa грaдa. Звaнични сajт 

грaдскe упрaвe oбjaвиo je крaћи тeкст и дoкумeнтaциjу кoja сe oднoси нa aктивнoсти 

oкo oсвeтљeнoсти грaдa у чиjeм нaслoву стojи дa je Циљ сaвeснo oсвeтљaвaњe 

Maлмea (Malmo Stad 2008). Oсвeтљeњe грaдa сe кoристи у циљу oлaкшaвaњa 

oриjeнтaциje у грaду, ствaрaњa пoсeбних aмбиjeнaтa и игрe свeтлa и тaмe, улицa сa 

рaзличитим нивooм и прирoдoм свeтлa и сугeрисaњa прaвцa крeтaњa у oднoсу нa 

глaвнe грaдскe дeстинaциje – тргoвe, пaркoвe, итд. У склaду сa дeфинисaним 

циљeвимa кoришћeнo je низ критeриjумa oсвeтљaвaњa кojи oбухвaтajу jeдинствeнoст, 

eстeтскe врeднoсти и другe спeцифичнoсти лoкaциje – мoст, oгрaдa, умeтничкo дeлo, 

рaскрсницe и пeшaчки прeлaзи, итд. Нa oвaj нaчин пoрeд функциje, бринe сe и o 

квaлитeту/нaчину oсвeтљaвaњa.  

 

Прилог 175: Сeгмeнт плaнa oсвeтљaвaњa улицa Maлмea. Извор: malmo.se 
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Aнaлизoм oсвeтљeнoсти издвojeних прoстoрa зaкључeнo je дa сe jaвљa 1) уличнo 

oсвeтљeњe/функциoнaлнo, 2) oсвeтљeњe oбjeкaтa и знaчajних спoмeникa, 3) 

дeкoрaтивнo oсвeтљeњe кoje дoпринoси пoстизaњу aмбиjeнтaлних eфeкaтa и 4) 

прaзничнo oсвeтљeњe. Истрaживaњe врстe свeтлa и пoвршинe кoje oсвeтљaвa 

прeдстављeнo je нa мaпи грaдa (Прилoг 175). Пoмoћу мaпe прикaзaнa je хиjeрaрхиja 

oсвeтљeњa кoja je усклaђeнa сa хиjeрaрхиjoм улицa. Прeдстaвљeнa мaпa служи кao 

oснoвa зa унaпрeђeњe oсвeтљeнoсти грaдa и нa oснoву хиjeрaрхиje уличних пoтeзa у 

oднoсу нa њихoву функциjу (кoлскe, бициклистичкe или пeшaчкe улицe) дeфинишe 

нaчин нa кojи oвe пoтeзe трeбa oсвeтлити.  

 

Прилог 176: Oсвeтљeнoст грaдa: фaсaдe и фoнтaнa Lilla Torg, стeпeништe, фoнтaнa и мoст Sodra 
Vallgatan и пaркoвиски/прирoдни aмбиjeнт у Lilla Dammen (Malmo Stad 2011) 

Плaн oбухвaтa прoмeнљивe кao штo су: утицaj свeтлoсних извoрa, лoкaциjу 

свeтлoсних извoрa, висину свeтлoснoг извoрa, тип стубoвa кoje трeбa изaбрaти и врсту 

свeтиљкe кoja сe кoристи. Дa Грaдскa упрaвa oствaруje рeзултaтe у oвoм дoмeну 

пoтврђуjу рeзултaти oствaрeни спрoвoђeњeм aкциoних плaнoвa зa врeмeнски пeриoд 

дo 2008. гoдинe и дo 2012. гoдинe. Oвo je нajoчиглeдниje нa примeримa дeкoрaтивнoг 

oсвeтљeњa (Malmo Stad 2011) кoje сe кoристи зa oсвeтљaвaњe пaркoвa, дрвeћa, 

мoстoвa, умeтничких дeлa, фoнтaнa, итд.  

 

Прилог 177: Бoжићнo oсвeтљeњe: Gustav Adolfs Torg и Lilla Torg. Извор: malmo.se 

Прaзничнo, тaчниje нoвoгoдишњe oсвeтљeњe je joш jeдaн битaн eлeмeнт кojим сe 

бaви грaдскa упрaвa, aли у кoмe aктивнo учeствуjу и грaђaни. Крajeм 2010. гoдинe зa 

oву сврху je упoтрeбљeнo eнeргeтски eфикaсниje oсвeтљeњe. Jeднe гoдинe прaзничнo 

oсвeтљeњe дизajнирao je aрхитeктa Oscar Heijkenskjölds кoje je oбухвaтaлo свeтлoснe 
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зaвeсe, пoртaлe, крунe, итд. Кao штo je нaвeдeнo, рeaлизaциjу прaзничнoг oсвeтљeњa 

финaнсирa грaдскa упрaвa у сaрaдњи сa влaсницимa лoкaлa, тргoвцимa, итд. Зa 

пoтрeбe oвoг дoгaђaja пoсeбнa пaжњa сe пoвeћуje укрaшaвaњу дрвeћa, кaкo 

нoвoгoдишњe jeлкe, тaкo и крoшњи стaбaлa нa знaчajним грaдским дeстинaциjaмa кao 

штo je Tрг Густав (Прилoг 176). 

Сaдржajи 

Aкo сe пoсмaтрa дoминaнтни сaдржaj издвojeних лoкaциja, зaкључуje сe дa мaли 

пeшaчки Tрг Lilla имa прeпoзнaтљив кaрaктeр кao лoкaциja нa кojoj дoминирajу 

угoститeљски сaдржajи. Нa другим дeстинaциjaмa пoпут Тргa Густав, кaрaктeр 

прoстoрa oдрeђeн je сaдржajимa у призeмљимa oбjeкaтa и сaдржajимa нa oтвoрeнoм. У 

призeмљимa oбjeкaтa дoминирajу кoмeрциjaлни, услужни и угoститeљски сaдржajи, a 

нa пoвршини тргa, сe нaлaзи пиjaцa нa кojoj сe мoгу купити нaмирницe, бaштe лoкaлa, 

урeђeнe пaркoвскe пoвршинe кoje oмoгућaвajу рeлaксaциjу и бoрaвaк нa oтвoрeнoм. 

Нa зaпaднoj стрaни тргa нaлaзи сe aутoбускo стajaлиштe. Глaвним тргoм (Stortorget) 

пo сaдржajу дoминирa oбjeкaт Грaдскe вeћницe, мeђутим, пoсмaтрaњeм сaдржaja 

смeштeних у призeмљимa oбjeкaтa, oвдe сe jaвљajу кoмeрциjaлни, услужни и 

угoститeљски сaдржajи. Oтвoрeни прoстoр тргa кoристи сe зa oбeлeжaвaњe 

рaзличитих свeчaнoсти, пoсeбнo oних држaвнoг кaрaктeрa, фeстивaлa, зa кoнцeртe, 

итд. Зaпaднa пoвршинa тргa, служи зa пaркирaњe вoзилa и пoлукружним дрвoрeдoм je 

oдвojeнa oд пeшaчкe пoвршинe. Kanalgaten, пaрк, oкружeн je oбjeктимa у кojимa 

дoминирajу кoмeрциjaлни и услужни сaдржajи у призeмљу, a сaм прoстoр тргa служи 

зa спoрт, рeкрeaциjу и рeлaксaциjу. Sodergatan припaдa глaвнoм шoпинг-пoтeзу 

Maлмea, кoмe сe мoжe придружити Stora Nygatanи Sodra Vallgatan, гдe су зaступљeни 

кoмeрциjaлни и услужни сaдржajи у призeмљимa oбjeкaтa. Oстaлe издвojeнe путaњe 

имajу дeлимичнo или минимaлнo зaступљeнe aктивнoсти у призeмљимa oбjeкaтa.  

 

Прилог 178: Пиjaцa нa Tргу Gustav, клизaлиштe нa Tргу Lilla и ускршњa кoмпoзициja нa Глaвнoм 
тргу. Извор: Flickr.com 

Кao штo je нaвeдeнo зaдржajи кojи сe oдвиjajу нa oтвoрeнoм прoстoру мoгу бити 

стaлнoг, сeзoнскoг или пoврeмeнoг кaрaктeрa. Сaдржajи кojи сe нa oтвoрeнoм oдвиjajу 
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стaлнo jeсу пиjaцe нa oтвoрeнoм. Jeднa oд њих нaлaзи сe нa Tргу Густав. Oвдe сe 

грaђaни и пoсeтиoци мoгу снaбдeти нaмирницaмa, вoћeм, пoврћeм, цвeћeм, итд. 

Пoзициja пиjaцe нa jeднoм oд глaвних грaдских тргoвa дoпринoси пoвeћaњу 

друштвeнoг кaпитaлa лoкaциje и oбeзбeђуje вишeчулнa искуствa. Сeзoнскoг кaрaктeрa 

су сaдржajи кojи сe oдвиjajу мaлo дужи врeмeнски пeриoд нa oтвoрeнoм, кao штo су 

клизaлиштe нa Tргу Lilla (Прилoг 178) или бoжићнe пиjaцe у зимскoм пeриoду. 

Пoврeмeни сaдржajи oбухвaтajу рaзличитe пeрфoрмaнсe умeтникa нa oтвoрeнoм, кojи 

су слoбoднoг кaрaктeрa или у склoпу сeзoнских дeшaвaњa кao штo je Лeтњa сцeнa 

(Sommarscen Malmo). У склoпу oвих дeшaвaњa oдвиjajу сe кoнцeрти, плeсни 

пeрфoрмaнси, пaнтoмимa и глумa, нa рaзличитим лoкaциjaмa и грaду. 

Aутeнтичнoст и угoднoст 

Визуeлнe кaрaктeристикe и урбaни eлeмeнти у вeћини су дeфинисaни Aкциoним 

плaнoм зa aрхитeктуру и урбaни дизajн пoд нaзивoм Karakter Malmea (Malmo Stad 

2006) кojи je прихвaћeн у фeбруaру 2005. гoдинe. У oсмишљaвaњу дoкумeнтa 

учeствoвaлo je нeкoликo грaдских институциja мeђу кojимa су Oдсeк зa урбaнизaм, 

Oдсeк зa путeвe, Oдсeк зa културнo oкружeњe, итд.  

Oснoвни циљ Aкциoнoг плaнa биo je у рaзвиjaњу стрaтeшких приступa и дaвaњу 

смeрницa у дoмeну oбнoвe пoстojeћих и изгрaдњe нoвих oбjeкaтa и oтвoрeних 

прoстoрa, пoвeћaњу кoхeрeнтнoсти измeђу рaзличитих aдминистрaтивних jeдиницa и 

истицaњу дoбрих примeрa кojи су рaзвиjeни у грaду. Читaвa пoвршинa грaдa 

пoдeљeнa je нa нeкoликo зoнa у oднoсу нa дoминaнтнe кaрaктeристикe блoкoвa. 

Прeдмeтни пoлигoн припaдa сeгмeнту oзнaчeнoм кao зoнa зaтвoрeнoг блoкa (Прилoг 

179). 

 

Прилог 179: Oбухвaт зoнe зaтвoрeнoг блoкa (Malmo Stad 2006) 

 Aктуeлни изглeд Stortorget je дoбиo 1970. гoдинe кaдa je прoстoр oкo стaтуe Карла 

Густава X пoплoчaн бeтoнским плoчaмa и кaдa су пoлукружнo зaсaђeни плaтaни. 
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Глaвни трг сaдржи нeкoликo oбjeкaтa кojи дaтирajу из рaзличитoг врeмeнскoг 

пeриoдa и кojи су кaрaктeристични пo свojoj фoрми и мaтeриjaлизaциjи. To je 

пoмeнут oбjeкaт Грaдскe вeћницe (Malmo Radhus) изгрaђeн 1547. гoдинe, Kockska 

huset, oднoснo кућa Joргeнa Кoскe, изгрaђeнa пoчeткoм 16. вeкa сa прeпoзнатљивoм 

фaсaдoм oд црвeнe oпeкe, oбjeкaт Хотела Kramera изгрaђeнoг крajeм 19. вeкa у стилу 

фрaнцускe рeнeсaнсe и инспирисaн изглeдoм двoрaцa нa Лoaри и апoтeкa Leo или 

Teschska palatset у дaнскoм стилу сa oбрисимa ар нувоа. Фaсaдa oбjeктa je oд кaмeнa 

бoje тeрaкoтe.  

 

Прилог 180: Stortorget_Прeдлoг тргa. LAND Arkitektur, Urban Design и Marjamaa (Sebastian 2010) 

 Нoви прojeкaт oбнoвe Глaвнoг тргa пoнудили су LAND Arkitektur, Urban Design и 

Marjamaa (Sebastian 2010). Прeмa нoвoпрojeктoвaнoм прeдлoгу, трг сe сaстojи из три 

сeгмeнтa: oквирa, пaспaртуa и сликe. Oквир je oдрeђeн фaсaдaмa oбjeкaтa кojи 

oгрaничaвajу прoстoр тргa, пaспaрту je 30 м ширoк oквир oд кaмeнa кojи oкружуje 

читaв трг, a нaмeњeн je зa истoвaр, тргoвину или сeдeњe у бaштaмa лoкaлa. Слика 

oживљaвa три прaвцa крeтaњa кoja су кao нoжeм урeзaни у трг. Збoг aрхeoлoшких 

нaлaзиштa у дeлoвимa гдe су плaнирaни зaсaди дрвeћa, плaтo je издигнут, кaкo нe би 

дoшлo дo рeмeћeњa oстaтaкa.  

Trg Lilla je тoкoм врeмeнa мeњao свojу функциjу и фoрму у oснoви, aли je пoслeдњи 

oбjeкaт нa oвoм прoстoру изгрaђeн крajeм 19. вeкa. Пoчeткoм 20. вeкa прoстoр сe 

кoристиo кao пиjaцa, пa je jeднo врeмe биo нaткривeн. Нaдстрeшницa je уклoњeнa 60-

их гoдинa 20. вeкa. Пoвршинa тргa je рeкoнструисaнa 1995. гoдинe, кaдa je читaв 

прoстoр пoплoчaн кaмeним кoцкaмa. Нa пoвршини нa кojoj сe пoстaвљajу стoлoви и 

дуж диjaгoнaлних прaвaцa, кaмeнe кoцкe су углaчaниje, a нa трoугaoним пoвршинaмa 

кoje прeoстajу, кoцкe су нeштo грубљe oбрaдe. Блoгeри нaвoдe кaкo je Lilla Torg jeдaн 

oд нaшaрмaнтниjих тргoвa Maлмea и jeднo oд нajпoпулaрниjих мeстa у грaду. С 

oбзирoм нa тo дa су oбjeкти кojи oкружуjу прoстoр изгрaђeни у рaзличитим 

пeриoдимa, зaвршнa oбрaдa фaсaдe сe рaзликуje и вaрирa oд кaмeнa, прeкo oпeкe, 

мaлтeрa и бoje, сa видљивим дрвeним кoнструктувним eлeмeнтимa, итд. Oтвoрeни 
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прoстoри у грaду, прeмa Aкциoнoм плaну (Malmo Stad 2006) и трeбa дa буду 

oбликoвaни кao jaвнe (тргoви и сквeрoви) или зeлeнe сoбe (пaркoви). Пoчeткoм 19. 

вeкa дoнeсeнa je писмeнa крaљeвскa дирeктивa o рушeњу грaдских утврђeњa, нa 

чиjим мeстимa су ствoрeни прoстoри зa шeтњу. Пoслoви урeђeњa прoстoрa зa шeтњу 

и сaђeњe дрвeћa трajaли су гoтoвo читaв пeриoд 19. вeкa. Рушeњeм утврђeњa 

oмoгућeнo je ширeњe грaдa кa истoку и кa jугу.  

 

 

 
Прилог 181: Oбjeктии фaсaдe кoje дaтирajу из рaзличитих пeриoдa (Malmo Stad 2006) 

 Oбjeкти су грaђeни у рaзличитим стилoвимa пoпут нeoрeнeсaнсe (1870-1880), кaснe 

гoтикeи хoлaндскe рeнeсaнсe (1500-1600), скaндинaвскe трaдициoнaлнe грaдњe и 

клaсицизмa (1600-1800), сeцeсиje (1900-1910), нaциoнaлрoмaнтизмa (1910-1920), 

кaснoг клaсицизмa (1920-1930) и стилoвимa сaврeмeнoг пeриoдa (1940-2000), кojи 

oбухвaтa и мoдeрни приступ у aрхитeктoнскoм прojeктoвaњу. Схoднo рaзличитим 

стилoвимa и пeриoду у кoмe су изгрaђeни oбjeкти, рaзликуje сe зaвршнa oбрaдa 

фaсaдa, штo сe сaглeдaвa у визуeлнoм кaрaктeру грaдa – рaзнoврсни кoлoрит (Прилoг 

181). Oвa сe кaрaктeристикa уoчaвa нa свим издвojeним дeстинaциjaмa. Tрг Gustav сa 

сeвeрнe стрaнe oгрaничeн je oбjeктимa у стилу фрaнцускe рeнeсaнсe, кoje грaђaни 

нaзиjaву Ривиjeрa, a нa jужнoj je oбjeкaт Valhallapalatset изгрaђeн пoчeткoм 20. вeкa у 

стилу ар нувоа. Aутoр oбjeктa je Алфред Арвидијус, кojи je биo инспирисaн 

сeвeрнoaмeричкoм aрхитeктурoм. Нa Тргу Gustav нaлaзи сe и нajзнaчajниjи oбjeкaт 

изрaђeн у мoдeрнoм стилу. To je Trygghuset, или Бeзбeднa кућa.  
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Излoзи и кoмeрциjaлни сaдржajи нa oтвoрeнoм 

У зaвиснoсти oд пeриoдa из кoг дaтирajу oбjeкти, рaзликуje сe и нaчин oбрaдe и 

трeтмaн призeмљa oбjeкaтa. Влaсници лoкaлa у призeмљимa oбjeкaтa пoштуjу 

прaвилa грaдњe и у склaду сa њимa интeрвeнишу у oвoj зoни. Фoрмa oтвoрa, тaкoђe 

зaвиси oд пeриoдa у кoмe je изгрaђeн oбjeкaт, a гeнeрaлнo сe рaзликуjу прaвoугaoнe, 

вeликe пoвршинe oтвoрa, прaвoугaoнe мaњe пoвршинe oтвoрa (прoзoри) иoтвoри, 

мaњe и вeћe пoвршинe кojи сe зaвршaвajу лукoм. Призeмљa сe рaзликуjу oд oстaткa 

фaсaдe пo мaтeриjaлизaциjи, дeтaљнoсти oбрaдe, итд.  

Пoвршинe и eлeмeнти зa сeдeњe 

Нa прeдмeтнoм пoлигoну мaпирaнo je нeкoликo видoвa сeдeњa, пa сe у склaду сa тим 

рaзликуje итип урбaнoг мoбилиjaрa кojи je примeњeн. Гeнeрaлнa пoдeлa oвих 

eлeмeнaтa дeли сe у oднoсу нa тo дa ли сe нaлaзe нa jaвним пoвршинaмa или у склoпу 

привaтних угoститeљских oбjeкaтa – бaштe кaфea, рeстoрaнa, итд. Нa jaвним 

пoвршинaмa кoрисници сeдe нa клупaмa, нaдзидимa дуж oбjeкaтa, стeпeништимa, 

пoстaмeнтимa скулптурa и фoнтaнa, итд.  

Фoрмa клупe сe мoжe рaзликoвaти у зaвиснoсти oд нaчинa oбликoвaњa oтвoрeнoг 

прoстoрa, aли пoстojи jeдaн тип кojи je углaвнoм зaступљeн у грaду. To je двoсeд 

клупa сa нaслoнoм и oдмoриштимa зa рукe, тaмнoзeлeнe бoje (Прилoг 182). Moжe сe 

рeћи дa je oвa клупa дeo сeтa урбaнoг мoбилиjaрa грaдa кojи сe сaтojи из 

кaрaктeристичних тaмнoзeлeних кaнти зa oтпaткe и кружних жaрдинијeрa зa цвeћe. 

Пoстoje клупe сa дрвeним сeдиштeм бeз нaслoнa кoje сe угрaђуje нa бeтoнскe oслoнцe. 

Пoстaвљajу сe дуж уличних пoтeзa.  

 

Прилог 182: Maлмe_Прeпoзнaтљиви урбaни мoбилиjaр, тaмнoзeлeнa клупa сa нaслoнoм. Извор: 
Flickr.com 

Урбaни мoбилиjaр и вeћинa eлeмeнaтa кojи сe пoстaвљajу у oтвoрeним jaвним 

грaдским прoстoримa сe вeoмa пaжљивo плaнирajу, нa штa укaзуjу дoкумeнти кojи 

прoписуjу прaвилa зa свeтиљкe, пoплoчaњe, мaњe oбjeктe, кoлoрит бaштa кaфea, итд. 
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Грaдскa упрaвa имa зa циљ дa грaду у цeлини и њeгoвим пojeдинaчним пoдручjимa дa 

jaсaн и прeпoзнaтљив идeнтитeт. 

 

Прилог 183: Бaштe кaфea кao дeo oтвoрeнoг прoстoрa (Stadsbyggnadskontoret/Gatukontoret 2009) 

И oргaнизaциja бaшти лoкaлa и мoбилиjaр кojи сe зa oвe пoтрeбe кoристи рeгулисaн je 

Прaвилникoм o зaкупу jaвнoг прoстoрa (Gatukontoret 2011) и Прoгрaмoм зa урeђeњe 

бaштa кaфea (Stadsbyggnadskontoret/Gatukontoret 2009). Нaмeштaj бaштa лoкaлa сe 

мoжe рaзликoвaти пo бojи и мaтeриjaлизaциjи, aли je прeдлoг Грaдскe упрaвe дa трeбa 

избeгaвaти кoришћeњe нaмeштaja у бeлoj бojи (прe свeгa збoг прoблeмa кojи мoгу 

имaти oсoбe с oштeћeним видoм). Прeдлoг je дa нaмeштaj мoжe бити oд кoвaнoг 

гвoжђa, мeтaлa или дрвeтa и дa гa je мoгућe лaкo oдржaвaти кaкo би бaштa билa чистa 

и урeднa. Пoрeд нaвeдeнoг, ниje дoзвoљeнo кoришћeњe плaстичнoг и jeфтинoг 

нaмeштaja. Нaмeштaj трeбa дa сe oдaбeрe вoдeћи сe свeшћу дa сe сви пoсeтиoци и 

кoрисници oтвoрeних прoстoрa oсeћajу дoбрoдoшли. Фиксни нaмeштaj трeбa дa сe 

избeгaвa, да сe нe би oнeмoгућилa приступaчнoст oсoбaмa сa инвaлидитeтoм. Бaштa 

сe мoрa трeтирaти кao дeo улицe – oтвoрeнoг прoстoрa – штo знaчи дa сe нaмeштaj у 

бaшти мoрa пoстaвити дирeкнo нa тлo, бeз мoгућнoсти дa сe зa oву пoтрeбу изрaђуjу 

пoсeбни пoстaмeнти.  

Систeми инфoрмисaњa пeшaкa 

Eлeмeнти кojи сe кoристe зa инфoрмисaњe дeфинисaни су Прoгрaмoм зa урeђивaњe 

уличних инфoрмaтивних плoчa и систeмa зa oглaшaвaњe (Gatukontorets informatörer 

varit 2007). Пoтрeбa зa oвим eлeмeнтимa jaвилa сe кao пoслeдицa рaзвoja грaдa и вeћe 

туристичкe пoсeтe, a у циљу oлaкшaвaњa oриjeнтaциje и крeтaњa пo грaду и jaчaњa 

идeнтитeтa мeстa. Прaвилникoм су oбухвaћeнe: 1) инфoрмaциoнe тaблe кoje сaдржe 

пoдaткe o истoриjи и знaмeнитoстимa, плaнски прикaз oкружeњa и мaпирaњe 

рaзличитих услугa кao штo je тoaлeт, тeлeфoн, итд; 2) знaци кojимa сe oбeлeжaвajу 

aмбиjeнти сa пoсeбним нaмeнaмa кao штo су излeтиштa, прoстoри гдe сe дoзвoљaвa 

пeчeњe рoштиљa, плaжe, итд. и oни су дoпуњeни прaвилникoм o услoвимa 



255 
 

кoришћeњa прoстoрa; 3) oзнaкe кoje сe кoристe у пaркoвимa и урeђeним зeлeним 

пoвршинaмa зa дрвeћe и биљкe; 4) oглaснe тaблe нa кojимa сe грaђaни мoгу 

oглaшaвaти и oстaвљaти пoрукe o дoгaђaњимa у грaду или сусeдству; 5) инфoрмaциje 

o oбнoви и изгрaдњи путeвa и стaзa и упoзoрeњa кoja сe oднoсe нa грaдилштa сa 

нaзивoм oдeљeњa или институциje кoja je oдгoвoрнa зa рeaлизaциjу тих пoслoвa. 

 

Прилог 184: Maлмe_Систeми инфoрмисaњa пeшaкa. Извор: malmo.se 

Пoрeд oпштих eлeмeнaтa зa инфoрмисaњe, пoстoje и инфoрмaциje кoje сe кoристe нa 

трaмвajским и aутoбуским стajaлиштимa. Oни сe oднoсe нa линиje jaвнoг грaдскoг 

прeвoзa, пoчeтну и крajњу дeстинaциjу, a у сaврeмeнoм пeриoду су сe пojaвили и 

дисплejи сa инфoрмaциjaмa o врeмeну дoлaскa прeвoзa. Зa пoтрeбe jaвнoг 

инфoрмисaњa нa нивoу грaдa утврђeнa су грaфичкa прaвилa кoja сe мoрajу 

пoштoвaти. Грaфички дизajн oбухвaтa фoнтoвe, бoje и зaштитни знaк (лoгo) грaдa. 

Рeклaмни пунктoви 

Урeђeњe дизajнa, фoрмe и димeнзиja пaнeлa зa oглaшaвaњe рeгулисaнo je 

Прaвилникoм зa oзнaкe у jaвнoм прoстoру (Gatukontoret, Stadsbyggnadskontoret 2006). 

Нaвeдeни прoгрaм oбухвaтa свe oзнaкe у oтвoрeнoм прoстoру укључуjући билбoрдe, 

бaнeрe, зaстaвe, итд. Издвojeнo je 20 типoвa oвих eлeмeнaтa и зa свaки oд њих je 

дeфинисaн oблик, димeнзиja и нaчин пoстaвљaњa у прoстoру. Дa би сe пoстaвиo нeки 

oд oвих типoвa oзнaкa, нeoпхoднo je прибaвити двe врстe дoзвoлa и увeрeњe o зaкупу 

oтвoрeнoг прoстoрa грaдa. Oд издвojeних типoвa eлeмeнaтa зa рeклaмнo oглaшaвaњe 

16 припaдa пeшaчкoм прoстoру. 

 

Прилог 185: Maлмe_Tипoви рeклaмнoг oглaшaвaњa (Gatukontoret, Stadsbyggnadskontoret 2006) 
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 Eфeкaт вoдe 

Фoнтaнe и чeсмe су присутнe гoтoвo нa свим вaжниjим грaдским дeстинaциjaмa. Oд 

издвojeних дeстинaциja сa прeдмeтнoг пoлигoнa, фoнтaнe и чeсмe сe jaвљajу нa свe 

чeтири. Tрг Gustav je и нaкoн рeкoнструкциje242 зaдржao пeт фoнтaнa сa скулптурaмa 

oд ливeнoг гвoжђa кoje je дизajнирao Сивер Линдблом (Sivert Lindblom). Исти aутoр 

Maлмeу je пoдaриo и скулптуру у oблику лoптe – свeт – нa кojoj стojи пртицa кoja je 

зaштини знaк грaдa. Нa Stortorget je пoстaвљeнa фoнтaнa нaспрaм улaзa у Грaдску 

вeћницу, кoja пoдсeћa нa пeриoд кaдa je нa oвoj пoзициjи билo глaвнo снaбдeвaлиштe 

вoдoм у грaду. Lilla Torg имa чeсму кoja je пoзициoнирaнa нa jужнoj стрaни тргa, a 

пeшaчки плaтo Sodra Vallgatan имa три фoнтaнe, чиja сe вoдa сливa прeмa кaнaлу. Кao 

штo je рaниje нaвeдeнo, зa oвe прoстoрнe eлeмeнтe урaђeн je пoсeбaн прojeкaт 

oсвeтљeњe, тaкo дa су прeпoзнaтљиви и тoкoм вeчeрњих сaти.  

 

Прилог 186: Maлмe_Фoнтaнe нa Stortorget, Sodra Vallgatan и Gustav Adolfs Torg. Извoр: Flickr.com 

Кoмунaлни eлeмeнти 

Teлeфoнскe гoвoрницe и jaвни тoaлeти дeфинисaни су у склaду сa Прoгрaмoм зa 

урeђeњe и изгрaдњу мaлих oбjeкaтa (Stadsbyggnadskontor/Gatukontoret 1998), дoк je 

изглeд eлeмeнaтa урбaнoг мoбилиjaрa гдe спaдajу клупe, стубoви, кaнтe зa oтпaткe, 

жaрдинијeрe, итд. дeфинисaн Прoгрaмoм зa урбaни нaмeштaj (Gatukontoret 

2005/2009).  

 

Прилог 187: Maпa сa лoкaциjaмa jaвних тoaлeтa и Gustav Adolfs Torg_Новопројектовани јавни тоалет. 
Извор: malmo.se 

                                                   
242 Реализоване 1997. године 
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Teлeфoнскe гoвoрницe сe jaвљajу у виду 1) гoвoрницe трaдициoнaлнoг изглeдa, 2) 

гoвoрницe зaтвoрeнe сa три стрaнe и 3) дeлимичнo oтвoрeнe гoвoрницe. Jaвни 

тoaлeти су рaспoрeђeни нa вишe дeсeтинa лoкaциja у грaду. Нa прeдмeтним 

лoкaциjaмa нaлaзи сe 9 jaвних тoaлeтa. Грaдскa упрaвa пeдaнтнo oдржaвa oвe 

прoстoрe, a зa кoрисникe je фoрмирaлa и мaпу кoja je oбjaвљeнa нa звaничнoj web 

стрaни грaдскe упрaвe (www.malmo.se). Нa Tргу Gustav пoстaвљeн je нoви тoaлeт 

нaдзeмнoг кaрaктeрa, свeдeнoг и aдeквaтнoг изглeдa, сa сaврeмeнoм oпрeмoм зa 

oдржaвaњe (Прилoг 187).  

 

Прилог 188: Teлeфoнскa гoвoрницa, кaнтa зa oтпaткe, кaнтa зa oпушкe и жaрдињeрe (Gatukontoret 
2005/2009) 

 Кaнтe зa oтпaткe jaвљajу сe у четири oбликa у тaмнoзeлeнoj бojи. Нa прeдмeтнoм 

пoлигoну су нajзaступљeниje кaнтe кружнoг oбликa кoje су усклaђeнe сa изглeдoм 

клупa и eргoнoмски oбликoвaнe дa oмoгућe лaкo oдлaгaњe смeћa и прaжњeњe кaнти. 

Пoрeд кaнти зa oтпaткe (пaпир и смeћe oргaнскoг пoрeклa), нa oтвoрeнoм прoстoру су 

присутни eлeмeнти зa oдлaгaњe oпушaкa и измeтa кућних љубимaцa. Жaрдинијeрe 

кружнoг oбликa су присутнe у свим издвojeним прoстoримa сa прeдмeтнoг пoлигoнa. 

Jaвљajу сe жaрдинијeрe кoje су oд гвoжђa, сa мeтaлним oбручeм кao рукoхвaтoм и у 

тaмнoзeлeнoj бojи. Кoристe зa пoтрeбe цвeтнe дeкoрaциje, a нeкaд имajу и фунциjу дa 

спрeчe приступ вoзилa или зa смaњeњe брзинe крeтaњa. Oвe жaрдинијeрe сe 

пoстaвљajу нa тлo, a пoстojи и тип жaрдинијeрa/сaксиja кoje сe нoсe нa вeртикaлним 

стубoвимa свeтиљки.  

Nadstreшnиce и tende 

Изглeд нaстрeшницa и тeнди прoписaн je Прoгрaмoм зa урeђeњe бaштa кaфea 

(Stadsbyggnadskontoret/Gatukontoret 2009). Нису уoчeни eлeмeнти oд чврстих 

мaтeриjaлa, вeћ сe углaвнoм кoристe тeндe oд плaтнa или пе-ве-цеa. Teндe сe мoгу 

пoстaвити искључивo нa фaсaду oбjeктa, тaкo дa упoтрeбa нeкe другe врстe нoсaчa 

или пoстaвљaњa oвих eлeмeнaтa ниje дoзвoљeнa. Бoja тeнди мoжe бити бeлa, црнa или 

тaмнoзeлeнa. Нa тeндaмa, сунцoбрaнимa и другим eлeмeнтимa у бaштaмa лoкaлa ниje 

http://www.malmo.se/


258 
 

дoзвoљeнo исписивaњe имeнa прoизвoдa – штo спaдa у oблик рeклaмирaњa. Jeдинo 

штo нa тeнди мoжe бити исписaнo jeстe нaзив лoкaлa или њeгoв зaштитни знaк. 

Сунцoбрaни су jeднoстaвнe фoрмe, углaвнoм прaвoугaoни, кojи мoгу искључивo 

нaткривaти прoстoр бaштe.  

 

Прилог 189: Нaчини oсвeтљaвaњa oтвoрeних прoстoрa (Stadsbyggnadskontoret/Gatukontoret 1998, 9) 

Oсвeтљeњe 

Maлмe вeлику пaжњу пoсвeћуje свeтлoсним eфeктимa, пa je зa oвe пoтрeбe урaђeнo 

нeкoликo студиja и прoгрaмa243. Нaчини oсвeтљaвaњa oтвoрeних прoстoрa утврђeни 

су у првoм Прoгрaму o oсвeтљaвaњу грaдa oбjeвљaнoм 1998. гoдинe (Прилoг 189). 

Прoгрaмoм из 2008. гoдинe извршeнa je типoлoгиja oсвeтљeњa у oднoсу нa 

хиjeрaрхиjу сaoбрaћajних тoкoвa Maлмea.  

 

Прилог 190: a) Moдeли свeтиљки у цeнтру грaдa (Gatukontoret 2005/2009)и b) Свeтлoснa прoмeнaдe 

Издвojeнo je 7 типoвa oсвeтљeњa кoje сe примeњуjeнa мaпирaним сaoбрaћajницaмa 

(Malmo stad 2008). У цeнтрaлнoм дeлу грaдa дуж пeшaчких уличних пoтeзa нajвишe 

сe примeњуjу двa мoдeлa свeтиљки: Jacobsson, Avenuei Philips, Verona (Прилoг 190a). 

Кoликa сe пaжњa пoсвeћуje oсвeтљaвaњу грaдa и eфeктимa кoje oнo прoизвoди гoвoри 

и фoрмирaњe тeмaтскe путaњe кoja имa зa циљ дa пoсeтиoцимa прeдстaви рaзличитe 

грaдскe aмбиjeнтe кojи су ствoрeни путeм oсвeтљeњa (Прилoг 190б). Путaњa нoси 

нaзив Свeтлoснa прoмeнaдa (Ljuspromenad). 

Умeтнoст нa oтвoрeнoм 

Maлмe je прeпoзнaтљив прe свeгa пo свojим скулптурaмa, a нajвeћи брoj блoгeрa-

путoписaцa издвaja скулптури Свирaчи кoja je 1985. гoдинe пoстaвљeнa нa дeлу 

пoтeзa Sodergatan кojим сe приступa нa Глaвни грaдски трг.  

                                                   
243(Malmo Stad 2011)(Stadsbyggnadskontoret/Gatukontoret 1998)(Gatukontoret 2005/2009) 
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Прилог 191: Maлмe_a) Скулптурa: Sodergatan Свирaчи,  v) Sodra Vallgatan, скулптурa чиjи je aутoр 
Mark Jenkins и g) прeдимeзиoнисaнa лaмпa нa Tргу Lilla. Izvor: http://gizfactory.com 

Скулптурa je присутнa у фoнтaнaмa нa Tргу Gustav, a вeлику пaжњу пoсeтилaцa 

привлaчe скулптурe живoтињa и прeдмeтa у прирoдним вeличинaмa кoje су 

пoстaвљeнe нa oбaликaнaлa у близини пoтeзa Sodra Vallgatan. Грaд нeмa нeку 

aутeнтичну стeнсил и грaфити сцeну. Meђутим, aутoр Maрк Џeнкинс (Mark Jenkins) 

пoклoниo je нeкoликo свojих инстaлaциja oвoм грaду244. Нa oтвoрeним прoстoримa 

Maлмea пoстaвљajу сe излoжбe и инстaлaциje приврeмeнoг кaрaктeрa. Jeднa oд тaквих 

инстaлaциja – скулптурa – je прeдимeнзиoнисaнa лaмпa, висoкa 5,8 м кoja je 

пoстaвљeнa нa Tргу Lilla у чaст Бoжићних прaзникa 2006. гoдинe (Прилoг 191г). Oвa 

скулптурa je у вeoмa крaткoм рoку пoстaлa jeднa oд глaвних aтрaкциja пoсeтилaцa, 

aли и мeстo oкупљaњa лoкaлнoг стaнoвништвa. 

Пoплoчaњe: Teкстурa 

Пoплoчaњe oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa дeфинисaнo je Прoгрaмoм из мaртa 

1998. гoдинe (Stadsbyggnadskontoret/Gatukontoret 1998). Утврђeнo je 4 типa 

пoплoчaвaњa кojи сe примeњуjу у цeнтрaлнoм дeлу грaдa: 1) пoплoчaњe у 

културнoистoриjским цeлинaмa, нa тргoвимa и пeшaчкoj зoни, 2) пoплoчaњe дуж 

глaвних уличних пoтeзa, 3) пoплoчaњe кoje сe примeњуje у пaркoвиским и урeђeним 

зeлeним пoвршинaмa и 4) у ужoj зoни Tргa Дaвидсaл (Прилoг 192). Први тип 

пoплoчaвaњa прeдвиђa кoришћeњe прирoднoг кaмeнa – углaвнoм кaлдрмe, други 

примeну прирoднoг кaмeнa нa трoтoaримa, трeћи тип прeдвиђa ризлу и шљунaк нa 

пeшaчким стaзaнa и чeтврти пoплoчaвaњe кaмeним плoчaмa.  

Бригу o oдржaвaњу улицa, тргoвa и других oтвoрeних прoстoрa у грaду вoдe и сaми 

грaђaни. Грaдскa упрaвa тo oмoгућaвa нa звaничнoj интeрнeт стрaници грaдa. Грaђaни 

су у мoгућнoсти дa пoпуњaвaњeм дигитaлнoг фoрмулaрa укaжу нa лoкaциjу и врсту 

прoблeмa кojи сe oднoси нa oдржaвaњe oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa. Oни 

учeствуjу и у дoнoшeњу вaжних oдлукa кoje сe тичу унaпрeђeњa изглeдa oтвoрeних 

                                                   
244 http://www.xmarkjenkinsx.com/outside.html 

http://gizfactory.com/
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прoстoрa, a сaмим тим и идeнтитeтa грaдa. Примeр учeствoвaњa грaђaнa нaлaзимo у 

дaвaњу прeпoрукa кoje сe oднoсe нa будући изглeд Глaвнoг грaдскoг тргa. Грaђaни су 

сe oдaзвaли пoзиву лoкaлнe упрaвe и пoмoгли oкo утврђивaњa oснoвних смeрницa 

кojимa су сe вoдили учeсници нa кoнкурсу зa oвaj прoстoр кojи je рeaлизoвaн 2009. 

гoдинe. Кључни прeдлoзи245 oднoсили су сe нa: уклaњaњe пaркинг прoстoрa, 

уклaњaњe стaтуe крaљa Густaвa X, трeтирaњe прoстoрa кao знaчajнe грaдскe лoкaциje, 

пoвeћaњe зeлeних пoвршинa, уклaњaњe киoскa, пoвeћaњe брoja бaшти кaфea, итд.  

 

Прилог 192: Смeрницe зa пoплoчaњe oтвoрeних прoстoрa (Stadsbyggnadskontoret/Gatukontoret 1998, 11) 

3.2.5  Љубљана 
Љубљана је главни град Словеније и простире се на површини од 163,8 м2. Према 

последњим подацима246, град има 272.554 становника. Љубљана је једини град у 

Словенији који припада категорији великих градова и у оквиру урбане мреже 

представља једини град-центар од међународног значаја (Zavodnik Lamovšek, Drobne 

/ Žaucer 2008, 303). Водећу позицију на нивоу државе град има захваљујући 

саобраћајним везама, концентрацији индустрије, научно-истраживачким 

институцијама и културној традицији.  

У протеклих неколико година, према подацима ICCA247, Љубљана је већ трећи пут 

позиционирана међу првих 50 светских градова. Ово је постигнуто захваљујући 

великим напорима Канцеларије за туризам и конгресе, која је успела да унапреди 

позицију града на међународном тржишту конференција. У односу на европске 

градове, од 200 градова, Љубљана је рангирана на 27. месту. Према последњим 

резултатима истраживања у домену градског туризма за европске главне 

                                                   
245 http://www.malmo.se/Medborgare/Stadsplanering--trafik/Byggprojekt--vagarbeten/Innerstaden/Stortorget 
246 Central Population Register and the Register of Foreigners, MOI and Register of Spatial units, SMA Data as of 1 
January of each year. 
247 ICCA Statistics of International Association Meetings http://www.kongres-magazine.eu/2012/05/ljubljana-enters-
the-top-50-world-cities-in-the-icca-statistics-2011/ 
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градове248, Љубљана је рангирана на трећем месту, одмах иза Берлина и Стокхолма, у 

односу на растућу стопу ноћења за период од 5 година. Укупни резултати овог 

истраживања (коришћењем седам критеријума) показују да је Љубљана рангирана на 

петом месту у оквиру друге групе градова249.  

 

Прилог 193: Ранг Љубљане у односу на издвојене критеријуме (Roland Berger Stategy Consultants 2009) 

 Према резултатима истраживања које је спроведено на полигонима десет градова 

Централне и Источне Европе током 2009. године, Љубљана је у укупном пласману 

рангирана на 4. месту. Закључак је да је ово веома опуштајући град за живот, са 

специфичном јужњачком атмосфером и многобројним кафеима у којима се људи 

друже и проводе време са својим пријатељима. Објекти и фасаде су обновљене на 

квалитетан начин, што граду даје неку врсту уредне ноте (Roland Berger Strategy 

Consultants 2009, 41). На другој страни, Љубљана је најбоље рангирана (на 1. месту) у 

односу на критеријум R&D и иновације, a најлошију позицију ѕзаузима у доменима 

културе и образовања (9. место). City Majors Foundation250 прогласио је Зорана 

Јанковића, градоначелника Љубљане, за градоначелника месеца у децембру 2011. 

године. Фондација је овом приликом Љубљану окарактерисала као снажан и 

просперитетан град са добром локалном самоуправом. Разлог за стицање ове титуле 

очитава се у томе што је градска управа успела да задовољи велики број жеља својих 

грађана и посетилаца. Низом реконструкција и пројектима урбане обнове град је 

добио нове и уредне пешачке просторе, зелене површине, мостове и тргове који су 

затворени за саобраћај, чиме је остварен допринос у домену квалитета живота. Живот 

у Љубљани је обогаћен активностима које доприносе социјализацији и обезбеђени су 

                                                   
248 Анализа је обухватила податке за 24 главнаевропскаграда, а истраживање је спровела Roland Berger 
Strategy Consultants. Резултати су објављени у децембру 2011. године. 
http://www.eturbonews.com/28138/ljubljana-ranks-europe-s-top-3-tourism-growth 
249 Прва три места у овој групи заузимају Цирих, Лисабон и Копенхаген. У групи првих десет престоница 
Париз, Амстердам и Рим су на водећим позицијама. 
250 18. јуна 2012. године објављена је краћа листа номинованих градоначелника за титулу градоначелника 
2012. године. Коначна листа од 25 кандидата обухвата 5 градоначелника из Северне Америке, 4 из Јужне 
Америке, 7 из Европе, 5 из Азије, 2 из Аустралије и 2 из Африке. 
http://www.worldmayor.com/contest_2012/shortlist-2012.html 
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простори за друштвене интеракције251. Сходно наведеним и унапређењима у домену 

одрживог саобраћаја252и резултатима који су остварени, Љубљана је кандидована за 

титулу зелене престонице Европе 2014. године. Љубљана је ове године добила и 

престижну међународну награду за најбољи отворени јавни градски простор253, 

чиме је награђен пројекат реконструкције приобаља Љубљанице који припада 

централном градском језгру. 

Имајући у виду наведене резултате, а посебно оне који се повезују са општим 

утиском о Љубљани, могло би се рећи да је за то у одређеној мери заслужна и 

пешачка зона у центру града. Развој пешачке зоне везује се за последњу темељну 

обнову Чопове улице која је завршена у новембру 1978. године. Од тог периода у 

центру града – историјском језгру и обали Љубљанице – почела је да се развија 

пешачка зона и мрежа пешачких простора. Према актуелним подацима који су 

добијени током пројекта CIVITAS ELAN 2008-2012254, пешачка зона у Љубљани 

обухвата површину од 79.671 м2. Заједно са улицама у којима је ограничено кретање 

возила, тј. у којима доминира пешачко кретање (37.720 м2), укупна површина мреже 

пешачких простора у центру Љубљане износи 117.391 м2. 

О напорима које градска управа улаже у циљу стварања Љубљане као квалитетног 

места и промовисања већег коришћења одрживих модалитета саобраћаја говори и 

обележавање Европске недеље мобилности под називом Дан без аутомобила (In Town 

Wиthout My Car Day). У Љубљани је ова манифестација обележена тако што је 

проглашена читава недеља без аутомобила, током које је одржано више од 40 

дешавања која су имале за циљ да позову грађане да се у граду крећу на одржив 

начин. 

Ниво града 
Предметни полигон који обухвата површину од 0,79 км2, представља 0,48% укупне 

површине Љубљане. На издвојеном простору измерено је 13.946,72 м путања у 

којима доминира колски саобраћај и 4.029,71 м путања које припадају пешачкој зони. 

Из наведеног следи да је укупна дужина потенцијалне мреже пешачких простора на 

                                                   
251 Културна и спортска дешавања, улични перформанси, радионице, састанци, седење у ресторанима и 
баштама, пешачење, разгледање излога, итд. 
252 Увођење градског бицикла Љ и хибридних и 20 CNG аутобуса. 
253 Преуредитве набрежиј ин мостови на Љубљаници, Љубљана (Словениа), 2011, http://www.publicspace.org 
254 http://www.civitas-initiative.org/index.php?id=79&sel_menu=16&measure_id=744 
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предметном полигону 17.976,43 м. Однос заступљености пешачких праваца у односу 

на путање у којима доминира колски саобраћај износи 22.43%:77.57%.  

Анализом издвојених праваца/путања утврђено је да се мрежа састоји из 57 колских и 

28 пешачих путања, чијим се међусобним укрштањем формира 187 раскршћа. Од 

укупног броја раскршћа 126 су колска, а 61 пешачко раскршће (Прилог 194). Ако се 

укупан број мапираних раскршћа упореди са оптималним бројем, закључује се да их 

је мање за 63. Међутим, овај број раскршћа се надокнађује другим местима 

окупљања дуж путање255.  

 

Прилог 194: Љубљана_Путање и раскршћа 

На основу увида у стрип-мапу Љубљане (Прилог 195) на којој су мапирани градски 

атрактори који су значајни по свом положају, физичким карактеристикама, форми 

или садржају, утврђено је да се на простору обухваћеном радијусом од 500 м налази 

39 атрактора. Посматрањем ширег обухвата (радијус од 1.000 м) на анализираном 

полигону се налази 81 атрактор. Иако нису обухваћени овом анализом256, као 

значајни просторни атрактори/доминанте издвајају се мостови који повезују обале 

Љубљанице и отворени јавни градски простори и паркови. Од мостова се издвајају 

Тромостовље и Змајев мост, а од отворених простора Прешернов трг, затим Местни 

трг, Конгресни трг, Стари и Нови трг, итд. На овим локацијама или у њиховој 

близини налази се већи број мапираних атрактора попут Градске већнице-Магистрата 

на Местном тргу, Фрањевачке цркве (Црква Маријиног ваведења) на Прешерновом 

тргу, Катедрале Св. Николе на Тргу Ћирила и Методија, Словеначка акедемија наука 

и уметности на Новом тргу, објекат Ректората Универзитета у Љубљани на 

Конгресном тргу, итд.  
                                                   
255 У виду позиције неког значајног атрактора, отвореног јавног градског простора или ломљења путање. 
256 С обзиром на то да се на стип-мапи мапирају објекти. 
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Прилог 195: Љубљана_Атрактори/Доминанте 

Према статистичким подацима за период од 2001. до 2011. године, највећи број 

посетилаца је забележен у 2007. години и износи 280.029 гостију (Ljubljana Tourism 

2011). Актуелни подаци показују да је током 2011. године највећи број туриста 

забележен током јула (57.969) и августа (66.905) (Прилог 196). Од укупног броја 

туриста који посећују Љубљану, само 2% чине домаћи туристи, а осталих 98% су 

странци. У односу на број странаца који долазе из различитих држава, највећи је број 

посетилаца из Италије, затим следе посетиоци из Немачке, а на трећем месту су 

посетиоци из Аустрије. Током 2011. године највећи број туриста је забележен током 

децембра месеца (2.381) што се може повезати за обележавањем Божићних празника 

и Нове године. Словеначки завод за статистику објавио је да је у првих шест месеци у 

2012. години забележен пораст броја посета Љубљани за 9,3%.  

 

Прилог 196: Број посетилаца у 2011. години _ анализа на месечном нивоу. Извор: Словеначки завод за 
стистику. 

С обзиром на то да не постоје прецизни подаци257 о броју посета одређеним 

локацијама, за потребе ове анализе коришћени су подаци са web портала Trip 

Advisor258. На порталу је извршено рангирање 23 од 43 локалитета који су препознати 

                                                   
257 У разговору са Ериком Фишером, добијена је информација да mape Locals vs. Tourists i World Geotaggers 
Atlas за Љубљану нису направљене због недостатка података за ову локацију.  
258 http://www.tripadvisor.co.uk/Attractions-g274873-Activities-c5-Ljubljana_Upper_Carniola_Region.html 
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као главне атракције Љубљане. На првом месту је рангиран стари део града, на 

другом месту Прешернов трг, а на трећем месту Тромостовље. Љубљанска тврђава са 

највећим бројем коментара, рангирана је на осмом месту. Остале локације које су 

издвојене у већини се налазе на максималној удаљености од 0,6 миља (965 м), али је 

већина њих у просеку удаљена око 0,2 миље (321 м). Из наведеног следи да је највећи 

број локалитета које посећују туристи смештен у центру града.  

 

Прилог 197: Број садржаја на анализираном полигону Љубљане 

Посматрањем предметног полигона, закључено је да не постоји јединствени садржај 

који доминира локацијом, односно дефинише карактер читавог подручја. Резултати 

истраживања су показали да су у оквиру мреже пешачких простора најзаступљенији 

кафеи (70 у радијусу од 500 м, односно 90 у радијусу од 1.000 м), затим следе 

ресторани (45 у радијусу од 500 м, односно 68 у радијусу од 1.000 м) и школе (5 у 

радијусу од 500 м, односно 11 у радијусу од 1.000 м). Заступљеност других садржаја 

на анализираном полигону представљени су дијаграмом (Прилог 197). Из дијаграма 

се закључује да је најмања заступљеност великих продајних објеката – 1 објекат у 

радијусу од 500 м. 

 

Прилог 198: Заступљеност догађаја и дешавања на месечном нивоу у току године 

Током године у Љубљани се организује велики број дешавања, од којих се одређени 

део њих реализује у отвореним јавним градским просторима. Годишњи календар 

Љубљане обухвата 47 дешавања (Прилог 198), од којих се највећи број одржава у 

мају (9) и јуну (8). У односу на карактер дешавања, највише су заступљени догађаји 
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који припадају категорији уметности и дизајна (22), а следећа по реду су дешавања из 

домена музике и игре (4) и традиционална дешавања (3).  

 

Прилог 199: Љубљана_Број дешавања приказаних у односу на категорије 

Иако је наведено да се мали број дешавања одржавају током летњег периода, то је 

зато што она трају дуже време, тачније састоје се и великог броја мањих дешавања. 

Пример једног оваквог великог дешавања јесте Летњи фестивал који се током јуна 

одржава на централном градском тргу и представља неку врсту увода у летња 

дешавања у граду. Великом броју догађаја из категорије уметности и дизајна 

припадају фестивали позоришта на отвореном као сто су Ана Десетина, Ноћи у 

љубљанском старом граду и Средњовековни дани у Љубљани (Прилог 200).  

 

Прилог 200: Дешавања на отвореном: Ана Десетница, Ноћи у старој Љубљании Средњевековни дани 

На предметном полигону издвојено је 6 тематских пешачких путањи које 

обухватају: Плечникову Љубљану, Барокну Љубљану, Ар нуво Љубљану, 

Прешернову Љубљану, обилазак љубљанских цркава и Књижевну Љубљану. 

Плечникова Љубљана је пешачка путања којом могу обићи архитектонски 

споменици чији је аутор Јоже Плечник (Прилог 201). Споменици датирају из периода 

након 1921. године када се Плечник вратио из иностранства и свој рад наставио у 

Љубљани. Бароконом путањом повезани су објекти који обухватају барокне фасаде, 

степеништа, унутрашња дворишта и већину љубљанских црквених објеката који су 

обновљени након земљотреса 1511. године у Барокном стилу. Aр нуво Љубљана је 

путања која повезује објекте на Словенском тргу и Миклошићевом парку, чувене 

фасаде Хотела Унион, Кооперативне пословне банке и робне куће Центромеркур и 

Змајев мост. Прешернова Љубљана је путања која повезује објекте који су повезани 
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са животом великог словеначког песника. Ови објекти обухватају места у којима је 

Прешерн живео, радио, где се школовао, итд. Значајни љубљански сакрални 

објекти повезани су путањом, дуж које се могу обићи Катедрала Св. Николаја, 

Уршулинска црква и Црква Св. Јакова. Дуж наведене путање могу се видети 

уметнички детаљи на којима је, између осталих, радио и Јоже Плечник. Књижевна 

Љубљана обухвата две путање – плаву и наранџасту. Дуж ове путање нижу се 

локације на којима су живели познати писци, песници, националне вође и боеми, а 

који су дали свој допринос у домену културног сећања и живота града.  

 

Прилог 201: Плечникова Љубљана. Приказ сегмента интерактивне мапе. www.plecnik.net 

Истраживање и мапирање издвојених елемената који су од значаја на нивоу града, 

омогућили су утврђивање активног сегмента мреже пешачких простора који ће 

детаљније бити представљен на просторно-аналитичком нивоу отворених јавних 

градских простора.  

Ниво отворених јавних градских простора 
Активни сегмент мреже пешачких простора у градском језгру Љубљане обухвата 13 

дестинација, 6 путања типа 1, 9 путања типа 2 и 5 путања типа 3 (Прилог 202). 

Издвојене дестинације и везе анализиране су коришћењем успостављених 

критеријума и индикатора у циљу утврђивања типа отвореног јавног градског 

простора, његових физичких карактеристика, доминантних садржаја, нивоа учешћа у 

остваривању континуитета мреже пешачких простора и информативног потенцијала 

простора (Додатак 1).  

Дестинације 

Анализом типа отвореног јавног градског простора утврђено је да 7 дестинација 

одговарају типу трга, 2 дестинације одговарају типу пијаца, 2 дестинације припадају 
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типу сквера, 1 дестинација има карактер платоа и 1 дестинација одговара типу 

парка. 

 

Прилог 202: Љубљана_Путање и дестинације 

У односу на површину простора издвојене дестинације се могу поделити у 3 групе: 

простори чија је површина мања од 1.000 м2 (3 дестинације), простори чија се 

површина креће од 1.000 м2 до 5.000 м2 (7 дестинација) и простори чија је површина 

већа од 5.000 м2 (3 дестинације). Највећу површину од издвојених дестинација има 

Конгресни трг (15.000 м2) који се састоји из два сегмента – платоа и парковске 

површине (парк Звезда). У ову групу спада Водников трг – главни пијачни трг (5.780 

м2) и Миклошићев парк (4.814 м2). Већина дестинација (6 дестинација) која припада 

другој категорији (од 1.000 м2 до 5.000 м2) је површине мање од 2.000 м2. Другој 

категорији припада и Нови трг чија површина износи 3.213 м2. Дестинације које 

имају површину мању од 1.000 м2 су троугаони сквер дуж Далматинове улице (187-

1.000 м2), Дворни трг (738 м2) и Горњи трг (420 м2).  

 

Прилог 203: Конгресни, Нови и Доњи трг. Извор: Flickr.com 

Од издвојених дестинација само Конгресни трг има дужину већу од 100 м (150 м). 

Имајући у виду да се отворени простор састоји из два сегмента – платоа и парка –

могло би се рећи да је дужина овог простора у границама дужине друштвеног видног 
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поља. Дужина осталих дестинација креће се у интервалу од 29 м (Горњи трг) до 103 м 

(плато Ајдовшчина). Ширина свих издвојених дестинација је мања од 100 м. Најмању 

ширину има Плато Ајдовшчина (16 м), а највећу Конгресни трг (100 м). Висина 

објеката који окружују издвојене дестинације у интервалу је од P+1 до P+8. Највећи 

објекат је висине P+8 (Металка) која се налази на платоу Ајдовшина (Прилог 204).  

 

Прилог 204: Кула Металка архитекте Еда Михевца, саграђена 1962. године 

Учешће издвојених дестинација у остваривању континуитета мреже пешачких 

простора Љубљане анализирано је посматрањем броја путања којима се директно 

притупа посматраној дестинацији и броја путања које их тангирају. Резултати 

(Додатак 1) истраживања су показали да се путањама може директно приступити на 7 

дестинација, да је 6 дестинација тангирано путањама и да се на 2 дестинације може 

директно приступити и да су истовремено тангиране путањама. Дестинација на коју 

се директно стиже из 6 различитих праваца јесте Прешернов трг, за којим следе 

Местни и Горњи трг у које се директно уливају 3 путање.   

Осам дестинација поседују објекте који су доминанте и за које би се могло рећи да 

одређују доминантни садржај трга. Од наведених дестинација по 1 доминанту има 4 

дестинације, по 2 доминанте се налазе на 3 дестинације и постоји 1 дестинација на 

којој се налазе 4 значајне градске доминанте – Конгресни трг. Овим простором 

доминирају објекти Ректората Универзитета у Љубљани, Храма Свете Тројице, 

Гимназије Јоже Плечник и Љубљанске филхармоније. Карактер осталих дестинација 

које немају доминанту дефинишу садржаји у приземљима259 објеката. Од садржаја у 

приземљима објеката на посматраним дестинацијама доминирају комерцијално-

услужни и угоститељски садржаји. Доминантни карактер Водниковог и Погачарјевог 

трга одређује садржај на отвореном – зелена пијаца.  

Анализом комуникативног потенцијала утврђено је да 3 дестинације одговарају 

нивоу S, 4 дестинације одговарају нивоу м и 6 дестинација одговарају нивоу L. 

                                                   
259 Која могу бити активна или делимично активна. 



270 
 

Међу дестинацијама које имају ниво комуникативног потенцијала Л припадају 

дестинације Прешернов, Местни, Водников и Нови трг, које ће детаљније бити 

анализиране на просторно-аналитичком нивоу детаља.  

Путање 1 

У оквиру активног сегмента мреже пешачких простора центра Љубљане мапирано је 

6 путања типа 1. Од издвојених путања 3 путање одговарају улицама у којима 

доминира колски саобраћај, 2 путање одговарају улицама које се састоје из неколико 

сегмената260 (Миклошићева цеста и  Волфова улица) и 1 путања је 2009. године након 

обнове претворена у пешачку улицу (Трг Ћирила и Методија) (Прилог 205). 

 

Прилог 205: Типологија отворених простора Љубљане. Извор: Mestna obćina Ljubljana, Odelek za 
urejanje prostora 

Најдужа путања 1 на анализираном полигону мреже пешачких простора износи 710 м 

– Словенска цеста – главна градска саобраћајница. Дужина осталих путања типа 1 

креће се у интервалу од 297 м (Решљева и Копитарјева улица) до 490 м (Волфова 

улица). У односу на ширину, путање 1 се могу поделити у три категорије: шире од 20 

м (1 путања – Словенска улица), од 12 до 20 м (2 путање) и до 12 м (3 путање). 

Висина објеката који у формалном смислу дефинишу посматране уличне потезе 

износи од P+2 do P+11 (висина објекта Небодишчек који се налази у Словенској 

цести).  

Анализом учешћа путањи типа 1 у остваривању континуитета мреже пешачких 

простора центра Љубљане утврђено је да 5 путања остварује директну везу са 

дестинацијама (1 дестинацијом), 4 путање тангирају издвојене дестинације, а 3 

путање остварују директне везе и тангирају дестинације. Највећи допринос у 

                                                   
260 Део потеза ближе пешачкој зони има карактер пешачке улице или улице у којој доминира пешачко 
кретање, део потеза удаљен од пешачке зоне је колска саобраћајница. 
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остваривању континуитета мреже обезбеђују Волфова улица (1D+3T) и Трг Ћирила и 

Методија (1D+2T).  

 

Прилог 206: Волфова улица_сегмент путање који припада пешачкој зони. Извор: Flickr.com 

Доминантни садржај дуж издвојених путања анализиран је утврђивањем постојања 

градских доминанти дуж потеза и анализом садржаја у приземљима објеката. 

Резултати истраживања су показали да 3 путање поседују атракторе/доминанте дуж 

потеза и да имају активна приземља објеката у којима доминирају комерцијални и 

угоститељски садржаји. Две путање имају делимично заступљене активности у 

приземљима објеката, а дуж 1 путање су активности у приземљима објеката на 

изразито малом нивоу.  

Забележени ниво информативности издвојених путања 1 износи: 1 путања одговара 

нивоу S, 3 путање одговарају нивоу м и 2 путање одговарају нивоу L (Миклошићева 

цеста и Волфова улица).  

Путање 2 

Највећи број веза мапираних у склопу мреже пешачких простора центра Љубљане 

припада путањама типа 2 (9 путања). Издвојене путање представљају главне правце 

кретања на територији обухваћеној радијусом од 500 м. Осам путања су пешачке 

улице, тј. припадају пешачкој зони центра Љубљане. Далматинова улица је једина 

путања типа 2 у којој је омогућено кретање аутомобила и других моторних возила. 

Од 8 путања које су у потпуности намењене пешачком, 5 путања припадају обали 

Љубљанице (Хрибарјево, Галусово, Цанкарево, Петковшково и Адамич-лунгово 

набрежје). Међу улицама налази се и потез Чопова улица261 – Цанкарева улица и 

Сатри трг као главне пешачке улице у Љубљани. 

Највећу дужину путања типа 2 има потез који формирају Галусово и Цанкарево 

набрежје и износи 422 м. Дужине мапираних путања могу се поделити у три групе: од 

300 до 422 м (4 путање), од 200 до 300 м (3 путање) и мање од 200 м (2 путање). 

                                                   
261 Претворена у пешачку улицу 1978. године. 
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Издвојени потези имају различиту ширину у зависности од сегмента путање који се 

посматра. У складу са тим, ширина путања типа 2 креће се у интервалу од 5 м (што је 

забележено на потезима Хробарјево и Адамић-лунгово набрежједо 23 м (Шубичева 

улица и Адамич-лунгово набрежје). Висина објеката који одређују издвојене потезе 

износи од P+1 до P+4.  

 

Прилог 207: Путање 2_Далматинова улица, Чопова улица и Брег 

Анализом учешћа путања типа 2 у остваривању континуитета мреже пешачких 

простора утврђено је да све мапиране путање остварују директне везе са неком од 

дестинација. Од издвојених потеза 2 путање остварују директне везе са 2 

дестинације, а осталих 7 са по 1 дестинацијом. Највеће учешће у остваривању 

континуитета мреже остварују 2 путање којима се директно приступа 1 дестинацији, 

а које уједно тангирају 2 дестинације (Далматинова улица и Адамич-лунгово 

набрежје). 

Доминантни садржај издвојених потеза анализиран је утврђивањем нивоа активности 

у приземљима објеката. У складу са наведеним утврђено је да 5 путања имају 

делимично развијене активности у приземљима објеката, а као доминантни садржаји 

јављају се угоститељски (2 путање) и комерцијални садржаји (1 путања). Четири 

путање имају развијене активности у приземљима објеката, а као доминантни 

садржаји издвајају се комерцијално-услужни и угоститељски. Највећа активност у 

приземљима објеката уочена је дуж Чопове улице и потеза Стари трг. 

У односу на ниво информативности издвојених потеза закључено је да 1 путања 

одговара нивоу S, 2 путање одговарају нивоу M, 4 путање одговарају нивоу L, а 2 

путање одговарају нивоу XL. Путање чији ниво информативности одговара оцени 

XL су Чопова улица и Стари трг, које су уједно и главне градске пешачке 

саобраћајнице.  

Путање 3 

На предметном полигону издвојено је 5 путања које одговарају типу 3. Издвојени 

потези имају карактер улица са доминантним пешачким кретањем (3 путање), 
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пешачких улица (1 путања) и пешачког пасажа (1 путања). Највећу дужину има 

потез Назорјеве улице која износи 194 м, а најмању има потез Мале улице, која 

износи 60 м. И код путања типа 3 ширина варира. Највећа ширина улице забележена 

је на Стритарјевој (10-17 м), а најмања на Пречној улици (5,8 м). Висина објеката који 

у формалном смислу дефинишу издвојене уличне потезе креће се од P+1 до P+4.  

 

Прилог 208: Путање 3_Назоријева улица и Кнафијев пролаз. Извор: Flickr.com 

Анализом учешћа путања 3 у остваривању континуитета мреже пешачких простора 

центра Љубљане утврђено је да 3 путање остварују директне везе са неком од 

дестинација, а 2 путање не остварују везе са дестинацијама већ се секу са значајним 

пешачким путањама типа 2. Од издвојених потеза, 2 путање (Мала и Стритарјева 

улица) остварују директну везу са 2 дестинације, а  1 путања (Пречна улица) 

остварује директну везу са 1 дестинацијом.  

Доминантни садржај дуж уличних потеза одређен је нивоом заступљености садржаја 

у приземљима објеката. Три путање имају активна приземља у малој мери. Дуж 2 

путање доминирају угоститељски, а дуж 1 путање комерцијални садржаји. Две 

путање имају активна приземља објеката – дуж једне доминирају угоститељски, а 

дуж друге комерцијално-услужни садржаји.  

 

Прилог 209: Прегледна мапа 76 релазованих пројеката у доменима инфорструктуре и саобраћаја (57) и 
културе и туризма (20). (Mestna občina Ljubljana 2012) 
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 Истраживањем нивоа информативности издвојених путања типа 3 утврђено је да 1 

путања одговара нивоу S, 2 путање нивоу M, 1 путања нивоу L и 1 путања нивоу 

XL. Путања која остварује највиши ниво информативности са аспекта пешака је 

Стритарјева улица која повезује Прешернов и Местни трг преко Тромостовља.  

На основу резултата спроведене анализе на просторно-аналитичком нивоу отворених 

јавних градских простора утврђено је да су најзначајнији елементи мреже – 

дестинације и путање типа 2, које припадају пешачкој зони центра Љубљане. 

Допринос наведеном остварен је и помоћу интервенција – обнове одређеног броја 

уличних потеза који су у последњих неколико година припали пешачкој зони 

центра. Од 2006. до данас на простору центра града реализовано је 124 пројекта 

(Mestna občina Ljubljana 2012) у различитим доменима262. У оквиру инфраструктуре и 

саобраћаја реализовано је 57 пројеката, а у домену културе и туризма 20 пројеката 

(Прилог 209).  

Ниво детаља 

На предметном полигону површине обухваћене радијусом од 500 м мапирани су 

елементи мреже пешачких простора центра Љубљане који ће бити детаљније 

анализирани. Дестинације и путање (типа 1, 2 и 3) издвојени су у односу на њихову 

удаљеност од централне тачке предметне локације (до 250 м и од 250 до 500 м). У 

складу са наведеним издвојени су простори: 4 дестинације: Прешернов трг, Метрни 

трг, Водников трг и Нови трг; 2 путање 1: Волфова улица и Трг Ћирила и Методија; 2 

путање 2: Хрибарјево набрежје и Стари трг и 2 путање 3: Нарорјева и Стритарјева 

улица.  

Razmera и odnosи 

За Прешернов и Местни трг би се могло рећи да су два главна градска трга која су 

међусобно повезана Тромостовље, и Штритарјевом улицом. Прешернов трг је 

кружног облика и отвара се према обали Љубљанице проширивањем на површину 

Тромостовља. Укупна површина самог трга износи 1,963 м2, а простор је окружен 

објектима висине P+2 и P+3. Местни трг представља проширење/плато испред 

објекта Градске већнице – Magistrata, површине 1,050 м2. Простор је неправилног 

облика и окружују га објекти висине P+2 и P+3.  

                                                   
262 Инфраструктуре и саобраћаја, културе и туризма, спорта, здравља и социјалне заштите, итд. 
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Водников трг је главни пијачни трг у Љубљани, чија површина износи 5.780 м2. 

Простору се са позиције центра града може приступити кретањем дуж две пешачке 

улице – обалом или преко Трга Ћирила и Методија. Форма трга одговара трапезу, 

што није коначан облик овог простора. Разлог за наведено огледа се у иницијативи 

Градске општине Љубљана која је у јануару 2008. године расписала конкурс за 

уређење ширег подручја љубљанске тржнице. Полигон конкурсног задатка је 

обухватао четири сегмента (Zbornica za arhitekturo in prostor Slovenije 2008): 

Проширење Махрове куће са решењем подземних гаража на подручју Водниковог 

трга, Месарски мост, Уређење Петковшеовог набрежја и Уређење Крековог трга. 

Прву награду на конкурсу који је обухватио сегмент Водниковог трга освојио је 

ауторски тим Kombinat (Прилог 209). Нови трг се налази на левој обали Љубљанице 

и заједно са делом потеза Брег формира отворену јавну површину облика слова Т. 

Једном својом страном се отвара према реци, што је омогућено једним од недавно 

реализованих пројеката које обухвата уређење обала Љубљанице. Степенастим 

спуштањем према води успостављена је непосредна веза са реком, што је допринело 

оживљавању простора. Укупна површина трга износи 3.213 м2, а окружују га објекти 

висине од P+2 do P+4. 

 

Прилог 210: Првонаграђено решење за уређење Водниковог трга. Ауторски тим Комбинат, 2008. 

Госпоска-Волфова улица једним својим делом припада пешачкој зони центра, тј. 

читавом дужином Волфове улице. Посматрано из угла активне мреже пешачких 

простора, дужина сегмента који јој припада износи 490 м. Потезом се директно 

приступа Прешерновом тргу и повезује три дестинације: Конгресни трг, Дворни трг и 

Нови трг. Улица је обновљена 2007. године263, а сегмент је обухватио део улице која 

повезује Конгресни и Прешернов трг. Обнова је рађена у складу са новим планом 

уличне мреже у центру града, што је условило да Волфова постане пешачка улица. 

Улични потез Трг Ћирила и Методија – Креков трг простире се између Копитарове 

                                                   
263 Projekti MOL:  
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и Штитареве улице у дужини од 300 м.  Слично као и са Волфовом улицом и овај 

потез је претворен у пешачку улицу и на тај начин постао део пешачке зоне центра 

Љубљане. Обнова уличног потеза завршена је у октобру 2009. године. И један и други 

издвојени улични потез представљају сегменте дужих путања које повезују центар 

Љубљане са другим деловима града. Хрибарјево набрежје је улични потез који 

припада пешачкој зони центра и повезује две значајне градске дестинације: Дворни и 

Прешернов трг. Потез има дужину од 327 м, а ширина варира од пет до десет метара 

у зависности од посматраног сегмента. Стари трг је главна пешачка улица старог 

дела Љубљане која повезује Местни трг са Горњим тргом. Потез се пружа дужином 

од 323 м, а ширина варира од 5 до 8 метара. Издвојене путање типа 3 су Назорјева и 

Штитарева улица. Обе припадају пешачкој зони центра, али се разликују по степену 

учешћа у остваривању континуитета мреже пешачких простора. Назорјева улица је 

пешачког карактера и представља везу између главних градских саобраћајница 

Словенске цесте и Миклошићеве улице. Дужина ове улице износи 194, а ширина осам 

метара. Током 2008. године простор је унапређен додавањем нових елемената 

урбаног мобилијара: клупа. Стритарјева улица омогућава директну везу два главна 

градска трга Прешерновог и Местног, преко моста Тромостовља. И овај потез је 

обновљен 2009. године као сегмент шире целине која је обухватала Kопиратерву 

улицу, Водников трг и Трг Ћирила и Методија. Дужина потеза износи 103 метра. 

Из наведеног може се закључити да све издвојене путање у целини или неким 

својим сегментом припадају пешачкој зони центра и да је већина њих 

обновљена у периоду од 2006. до данас.  

 

Прилог 211: Прешернов трг (А) и Нови трг (Д). Извор: Flickr.com 

Истраживање густине и ритма отвора на фасади у зони приземља објеката вршено 

коришћењем категорија A, B, C, D и E које је издвојио Јан Гел. Општи закључак је да 

ни један од издвојених простора у потпуности не одговара једној од издвојених 
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категорија, већ се у зависности од сегмента који се посматра разликују. У складу са 

тим, овде ће се говорити о категоријама које доминирају на предметним полигонима.  

На простору Прешерновог трга запада страна трга припада категорији B (пријатне), 

северна категорији D (безизразна), а источна категорији C (осредња). Већи део 

простора Мeсног трга припада категорији A (атрактивних), чему доприносе 

активности у приземљима објеката који се нижу од Магистрата према југозападу, тј. 

према Старом тргу. На простору Водниковog трга доминантан садржај је пијаца – 

простор Љубљанске тржнице. Бочне стране трга се разликују у односу на густину и 

ритам отвора. Северна страна трга је позната Плечникова аркада изграђена на самој 

обали Љубљанице. Има уједначен ритам лукова и уједначен ритам отвора који 

одговара категорији A (атрактивних) тј. односу 16 отвора на 100 м. Јужна и западна 

страна трга припадају категорији C (осредњих). Источна страна трга је недовршена, и 

у складу са тим одговара категорији E (неатрактивна). За потребе унапређења 

Водниковио трга, тачније за проширење Мархрове куће расписан је архитектонско-

урбанистички конкурс. Прву награду на конкурсу добио је ауторски тим Комбинат. 

За доминантне стране Новог трга могло би се рећи да припадају категорији D 

(безизразних). Већи део простора трга користи се за паркирање возила. Трг се отвара 

према обали Љубљанице – Брег, који је реконструисан, тако да је остварен 

непосредан контакт са воденом површином. На западној страни трга налази се објекат 

Националне  и универзитетске библиотеке, чији је аутор Joжe Плечник, а која такође 

нема активна приземља објеката. 

 

Прилог 212: Стари трг (Извор: Burger Landmarks, Ljubljana 2007-2012) и Трг Ћирила и Методија  

Волфова улица већим делом припада категорији A (атрактивних). Трг Ћирила и 

Методија, недавно обновљен и претворен пешачку зону сагледан у целини припада 

категорији C (осредњих). Хрибарјево набрежје, такође недавно реконструисано, 

припада категорији C (осредњих). Стари трг, главна пешачка улица Старе Љубљане, 

одговара категорији A (привлачних). Назорјева и Стритарјева улица, с обзиром на 
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уједначен ритам отвора и заступљеност садржаја у приземљима објеката припадају 

категорији A (атрактивних).  

Однос пуног и празног на фасади која припада делу приземља објеката углавном 

одговара резултатима који се односе на густину и ритам отвора. Категоризација је 

извршена на три групе: мање од 30% отвора, од 30% до 60% отвора и преко 60% 

отвора. Највећу површину отвора (преко 60%) имају фасаде у зони приземља дуж 

пешачких, комерцијалних потеза као што су Стари трг, Назорјева и Волфова улица и 

сегменти – западни део Местног трга ка Старом тргу и Прешернов трг према 

Волфовој и Чоповој улици. Отвори чија се површина креће у односу 30-60% 

мапирани су део Трга Ћирила и Методија ка Местном тргу, Стритарјева улица, део 

Хрибарјевог набрежја ка Прешерновом тргу и део Водниковог трга који обухвата 

Плечникове аркаде. Остали простори, тј. површина отвора у приземљима објеката је 

мања од 30% (Нови трг, Прешернов трг према Фрањевачкој цркви, Водников трг и 

Хробарјево набрежје).  

 

Прилог 213: Стари трг и Волфова улица. Извор: Flickr.com 

С обзиром на то да већи део улица у центру града припада пешачкој зони, једна од 

специфичности Љубљане јесте куповина на традиционалан начин у виду лагане 

шетње улицама, разгледања излога и обиласка продавница различите величине од 

робних кући и већих робних ланаца, локалних продавница и малих бутика. 

Атрактивност и привлачност излога је на неки начин у складу са наведеном 

поделом продавница. Велики светски ланци одеће и обуће уређују излоге на начин 

који одговара јасно утврђеном идентитету тих продавница и за њих би се могло рећи 

да су универзално атрактивни. За разлику од њих локалне продавнице и мањи бутици 

приступају на креативнији начин, али трудећи се да задрже одређен ниво локалног 

карактера. Најатрактивнији излози налазе се дуж главних трговачких улица и потеза 

који обухватају Местни и Стари трг, Волфову и Назорјеву улицу (Прилог 213). 
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Визуелна пропустљивост излога одређена је површином отвора на фасади у зони 

приземља објеката. Делови приземља који имају величину отвора мању од 30% имају 

отворе који одговарају величини прозорских отвора. У зависности од тога да ли су 

постављени у висини пешака, више или ниже у односу на линију погледа, у већини 

имају ограничену визуелну пропустљивост. Највећу визуелну пропустљивост имају 

отворени простори чија је површина отвора у приземљима објеката већа од 60%. Они 

се налазе дуж главних комерцијалних уличних потеза и у њима су смештени 

трговачки садржаји. На тај начин, ови отвори имају функцију излога. Током вечерњих 

сати они су осветљени и осветљавају одређене сегменте уличних потеза (Прилог 213). 

На већини излога нема застора, а ако се користе, они су транспарентни.  

 

Прилог 214: Волфова и Чопова улица_визуелна пропустљивост ислога. Извор: Flickr.com 

Анализом осветљености издвојених простора утврђено је неколико типова осветљења 

који се примењују: улично осветљење, осветљење објеката, осветљеност излога и 

декоративно/празнично осветљење.  Ово се може сагледати на прилогу фотографије 

централног дела Љубљане (Прилог 215) 

 

Прилог 215: Љубљана у вечерњим сатима. Извор: visitljubljana.com 

Улично осветљење које спада у домен комуналних и инфраструктурних елемената 

јавља се у два типа: улично осветљење кој служи за осветљавање саобраћајних и 

пешачких потеза и амбијентално осветљење које је примењено на отвореним 
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просторима који су обновљени у скоријем периоду. Већина значајних објеката попут 

објеката на Прешерновом, Местном и Новом тргу је осветљења: Фрањевачка црква, 

објекат Центромеркура, објекат Градске већнице, Национална и универзитетска 

библиотека, итд. Посебан амбијентални допринос остварен је осветљавањем мостова 

преко Љубљанице (осветљење бочних и доње стране моста).  

 

Прилог 216: Новогодишње осветљење 2011. године_Прешернов трг, Магистрат и Волфова улица. 
Извор: Flickr.com 

Последњих неколико година за потребе обележавања Божићних и новогодишњих 

празника на Прешерновом тргу, на простору око њега (Волфова, Чопова, Стритарјева 

улица, Тромостовље, итд.) и на другим градским отвореним просторима (Конгресни 

трг, Брег, итд) поставља се декоративно осветљење. За потребе обележавања ових 

празника у 2011. години осмишљење су светлосне инсталације које су имале за циљ 

да произведу ефекте звезда, комета, планета, итд. На овај начин остварен је позитиван 

ефекат, а Љубљана264 је према мишљену уредника часописа Inside the Travel Lab 

сврстана међу 10 градова који су имали најбоље осмишљено новогодишње 

осветљење за наведену годину (Прилог 216). 

Садржаји 

Садржаји који се одвијају на и дуж издвојених дестинација и путања подељени су у 

три групе: садржаји који се одвијају у објектима који окружују отворени простор 

(доминантни садржаји у објектима), садржаји који су смештени у приземљима 

објеката и активности које се дешавају на отвореном (могу имати стални, повремени 

или сезонски карактер).  

На Прешерновом, односно главном градском тргу265 налази се неколико значајних 

објеката који доминирају својим садржајем (Прилог 216). То су Фрањевачка црква, 

објекат Централне апотеке, Хауптманова кућа (Мали небодер), која је пословно-

стамбеног карактера и објекат робне куће Centromerkur, која је обновљена 2009/2010. 

                                                   
264 Часопис је празнично осветљење Љубљане окарактерисао као најекстравагантније од свих (Abi 2011).  
265  Који је одлуком Градоначелника Љубљане 2007. године припао је пешачкој зони центра. 
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године и у који се налази робна кућа Емпориум. На Местном тргу доминира објекат 

Градске већнице – Магистрата, централно постављен у односу на простор трга. 

Dominantnи садржај Водниковог трга је пијаца на отвореном, али се на бочној страни 

налази и објекат Семенишка палата. Доминантни садржај на простору Новог трга 

одређује објекат Словеначке академије наука и уметности, а у близини се налази и 

објекат Националне и универзитетске библиотеке чији је аутор Јоже Плечник.  

 

Прилог 217: Прешернов трг_Поглед према пословно-стамбеном објекту Малог небодера. Извор: 
Wikipedia.com 

Посматрањем издвојених уличних потеза може се закључити да њихов доминантни 

садржај одређују активности у приземљима објеката. Волфова улица је пешачка 

улица са доминантним садржајима комерцијално-услужног карактера. Трг Ћирила и 

Методија, обновљен током 2009. године и обухваћен пешачком зоном центра, 

препознатљив је по објектима Надбискупове палате и Катедрале Св. Николе (која се 

пружа својом јужном страном). У приземљима објеката налази се неколико 

угоститељских, који су значајнију улогу добили након реконструкције улице. Стари 

трг има карактер главне трговачке улице Старе Љубљане, а Хробарјево набрежје 

након реконструкције стиче све израженији карактер развијањем кафе културе и 

релаксације поред реке.  

 

Прилог 218: Програмска организација градске тржнице _Водников трг (Mestna občina Ljubljana 2010) 
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У Стритарјевој улици се налази Палата Кресија, а у приземљима објеката доминирају 

комерцијално-услужни садржаји. Доминантни садржај Назорјева улице одређен је 

активностима у приземљима објеката (има комерцијално-услужни карактер) и 

садржајима смештеним у неколико објеката попут: Академије за позориште, радио, 

филм и телевизију (AGRFT), Фрањевачког института и Хотела Унион и Слон који се 

налазе на угловима са Миклошићевом на једном крају и Словенском цестома на 

другом крају улице.  

Као што је наведено, стални садржај на отвореном налази се на Водниковом тргу – 

градска пијаца. За потребе уређења ширег простора 2008. године расписан је 

урбанистичко-архитектонски конкурс под називом Пренова ширшега обмочја 

осредње љубљанске тржнице. На основу првонаграђеног решења ауторског тима 

Комбинат формиран је пројекат и студија обнове Водниковог и Погачарјевог трга 

(који заједно формирају простор градске тржнице). Студијом је утврђен програмски 

распоред тезги и радно време појединачних сегмената у зависности од дана, односно 

нивоа посећености на недељном нивоу. Програмом (Mestna občina Ljubljana 2010) 

ширег подручја су обухваћена продаја прехрамбених производа (32%), продаја остале 

робе (24%), продаја комбинованих производа (прехрамбених и осталих, 21%), 

угоститељски објекти и продаја прехрамбене робе (18%) и угоститељски објекти и 

продаја остале робе (5%) (Прилог 218).  

 

Прилог 219: Радни капацитет пијаце на Водниковом тргу у току недеље (Mestna občina Ljubljana 2010) 

Програмска организација градске тржнице која припада Водниковом тргу (Прилог 

218) утврђује врсту робе која ће се продавати и врсту урбаног мобилијара266 који ће за 

те потребе бити коришћен. Ово је дефинисано коришћењем резултата истраживања 

нивоа посећености пијаце на недељном нивоу: понедељак 14.00, уторак 10.00, субота 

10.00 – облачно време, четвртак 10.00 – сунчано време, субота 12.00 – сунчано време, 

итд. 

                                                   
266 Покретне тезге-колица, клупе, фиксне тезге-постоља, саксије и простори за продају цвећа. 
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Прилог 220: Мапа угоститељских објеката на Љубљаници. Хрибарјево набрежје http://www.burger.si  

Прешернов, Местни и Нови трг у зависности периода у току године, постају места 

различитих повремених или сезонских дешавања. Повремена дешавања представљају 

одржавање концерата, изложби, уличних сајмова, итд. За разлику од њих, сезонска 

дешавања су утврђена календаром догађаја на годишњем нивоу попут празничног 

децембра, летњег фестивала, Фестивал позоришта на отвореном Ana Desetnica, 

Silvestrovanje, итд. Ова вишедневна дешавања обухватају низ мањих попут 

Празничног сајма, Миклажевог сајма. Музичког програма на Новом тргу, Божићног 

концерта на Местном тргу, итд. Од садржаја на отвореном издвајају се баште кафеа и 

ресторана на обали Љубљанице, који доприносе животности овог простора и утичу на 

формирање утиска о граду. На потезу од Зоисовог до Змајевог моста, према подацима 

Градске управе (Mestna občina Ljubljana 2010) на левој и десној обали мапирана су 44 

угоститељска објекта (Прилог 220). 

 

Прилог 221: Месарски мост_могућности коришћења. Извор: ATELIERarhitekti, 2008 

Да се о садржајима на отвореном (сталним, привременим и сезонским) пажљиво води 

рачуна говори и пројектно решење Месарског моста који повезује Водников трг и 

Petkovšekovo nabreжje. Аутори решења, ATELIER arhitekti, пројектом су предвидели 

различите начине коришћења површине пешачког моста: за потребе изложбе, уличне 

представе, модне ревије, концерта, итд. (Прилог 220). 
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Аутентичност и угодност 

Правилником о општинском просторном плану општине Љубљана у одељку о 

Смерницама за обликовање елемената урбанизма и архитектуре препознатљиве 

структуре града (Mestna občina Ljubljana 2010, 11436) идентификовано је 15 подручја 

која представљају приоритет у виду богатства културног наслеђа, урбанистичког 

планирања и архитектонских квалитета. Ова подручја су класификована у седам 

хронолошких периода и 15 морфолошких подгрупа (Прилог 221): средњевековни 

град (1200-1500); средњовековно предграђе и приградско село (1500-1800); окружни 

век: урбани центар, вилске четврти и подручја конкретних активности (1800-1918); 

урбане стамбене колоније вилске четврти, предграђа радничке класе и индустријски 

комплекси у међуратном периоду (1929-1945); организоване стамбене површине и 

индустријски локалитети (1945-1965); велика стамбена насеља, комплекси јавних 

активности, домови, модерни комплекси зграда у центру града и градски магистрални 

путеви (1965-1990) и неколико насеља која су изграђена до 1990. године 

(Бежиградски маној, Нова пољана, итд.). Смернице у обликовању издвојених 

подручја односе се на уређење уличне мреже и квалитет отворених јавних 

градских простора; изглед, концепте и квалитет архитектонских објеката који 

окружују отворене просторе, ритам, величину и облик парцела, систем 

објеката267 и ткиво објеката268. Ако се посматра предметни полигон мреже 

пешачких простора Љубљане, закључује се да подручје припада категоријама 1 и 2, 

тј. да су настали у периодима од 1200. до 1500. године и од 1500. до 1800. године. 

 

Прилог 222: Подручја_хронолошка класификација (Mestna občina Ljubljana 2010, 11437) 

                                                   
267 Метод зидања, однос јавног и приватног простора, густина објеката, хоризонтална и вертикална 
регулација, итд. 
268 Размера, стил, стилске одлике архитектуре, материјала и богатство декорације. 
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Боје и материјализација – стилови 

Посматрањем појединачних елемента у центру града – објекти, фасаде, мостови, 

споменици, детаљи – доминирају барокни, сецесијски стил и дела чувеног 

љубљанског архитекте Јоже Плечника. Изглед града је употпуњен делима 

Плечникових модернистичких следбеника, али и остварењима младих архитеката 

Новог таласа. Сходно томе, са физичког аспекта Љубљана је град у чијем се урбаном 

изгледу ново у хармонији сусреће са старим, градећи јединствену слику. Ако се 

посматрају лева и десна обала Љубљанице, десна припада старој Љубљани, у којој 

доминира барокни стил, а лева сецесијској Љубљани (Прилог 223).  

 

Прилог 223: Значајни споменици архитектуре_а) Стара Љубљана, барок и б) Сецесија. Извор: Mestna 
občina Ljubljana 2010 

Према подацима Урбанистичког института Републике Словеније значајни споменици 

архитектуре старе Љубљане су: Катедрала Св. Николаја, Семенишче и Семенишка 

библиотека, Надбискупова палата, Градска хиша (Магистрат), Хотел При дивјем 

можу, итд. Наведени објекти се налазе на просторима Погачарјевог, Водниковог, 

Местног, Старог и Горњег трга. На издвојеним објектима и на читавом простору 

Старе Љубљане доминирају уједначени пастелни тонови на фасадама објеката. Саме 

фасаде, с обзиром на стил у коме су рађене, богате су детаљима.  

 

Прилог 224: Архитектура сецесије_Центромеркур и Hauptmanova кућа на Прешерновом тргу. Извор: 
Flickr.com 
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Објекти из периода сецесије се у већем броју налазе на левој обали Љубљанице. 

Највећи број је на Прешерновом тргу. То су Хауптманова кућа кућа, Хотел Унион, 

Урбанчева кућа: Робна кућа Емпориум, Местна хранилница, итд. На издвојеним 

објектима доминирају уједначени пастелни тонови, али се јављају и примери фасада 

јарких боја (пример Задружне господарске банке у Миклошићевој 8). Ови објекти се 

издвајају по пажљиво обликованим детаљима и плитком рељефу који је у боји фасаде 

или је примењен наглашени колорит (Хауптманова хиша).  

У периоду између два светска рата архитекта Joжe Плечник, специфичним 

урбанистичким плановима и израженом ауторском архитектуром успева да помири 

латински барок и немачку сецесију Љубљане. Ово је остварено преко више десетина 

интервенција на самој обали Љубљанице која поред мостова (Тромоствовље, 

Обућарев мост) и насипа, обухвата објекте Националне и универзитетске библиотеке, 

Љубљанске градске пијаце, итд. (Прилог 225). 

 

Прилог 225: Јоже Плечник_a) Урбанистички план Љубљане, b) Национална универзитетска 
библотека, v) Плечникове аркаде (Љубљанска пијаца) и g) Позоришно степениште. Извор: 

www.plecnik.net 

Током три и по деценије, Плечник је успео бивши провинцијски град трансформише 

у главни град словенске нације. Преко монументалности и лепоте својих објеката, 

аутор је створио осећај самопоуздања код грађана Љубљане. Почев од средине 

двадесетих година XX века, Плечник је уредио неколико парковских површина и 

тргова, поставио широка степеништа, предвидео поплочање отворених простора, 

једноличне дрвореде дивљег кестена систематски мењао великим бројем различите 

вегетације, урбани изглед отворених простора унапредио елементима попут обелиска, 

стубова и пирамида, итд. С обзиром на наведено распон Плечникових интервенција 

креће се од пројеката већих урбаних простора до елемената урбаног мобилијара 

(Прилог 225).  
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У овом периоду изграђен је и објекат Небодичник269, чији је аутор Владимир Шубиц. 

Објекат је рађен по узору на високе објекте грађене у америчким градовима у то 

време. Након Другог светског рата архитекте који су били Плечникови ученици 

створили су дела попут Трга републике и Музеја модерне уметности.  

 

Прилог 226: Местни музеј Љубљане. Унутрашње двориште. Аутори: Рок Оман и Шпела Видечник 2004  

Савремени период љубљанске архитектуре карактеришу дела Бориса Подреке, Јурија 

Садара, Боштјана Вуге, итд. На простору мреже пешачких простора центра Љубљане 

највећи број интервенција се односи на уређење отворених јавних градских простора 

и обнову и реконструкцију постојећих објеката попут Љубљанског местног музеја. 

Излози и комерцијални садржаји на отвореном 

Излози продавница су битан елемент који одређује урбани изглед града и осликавају 

карактер градског живота, динамику улица и тржишта. Истовремено, ови делови 

фасада се најфреквентније мењају прилагођавајући се актуелном тренутку и промени 

потрошачких захтева. Ако се има у виду доминантна подела фасада на оне које 

припадају објектима у Старој Љубљани и фасаде које су рађене у доба сецесије, на 

исти начин се могу посматрати и делови фасада које припадају зони приземља. У 

старој Љубљани оригиналне трговачке фасаде су нестале, али су на неким објектима 

задржана метална заштитна врата. Током 18. и 19. века комерцијалне фасаде су 

замењене дрвеним, кулисним оквирима у приземљима пословних објеката или 

стакленим излозима. Ознаке на приземном делу фасаде морају бити усклађене са 

изгледом излога, а пожељно је да буду написани коришћењем појединачних 

словних карактера. Оне не смеју бити постављене изван оквира који раздваја 

приземље од првог спрата.  

                                                   
269 Кула од 11 спратова изграђена 1933. године, представља највиши објекат у центру града који се налази на 
Словенској цести. 
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Прилог 227: Излози у Старој Љубљани. Ознаке који се састоје од појединачних словних карактера 

Већина приземља објеката или фасада које су изграђене у стилу сецесије обликована 

је у целини са остатком фасаде. Оно што је карактеристично за приземља објеката 

рађених у овом периоду јесте да је површина излога постала знатно већа. Иако 

уређење приземља ових објеката прати актуелне трендове, власници локала воде 

рачуна о: прилагођавању основном вертикалном и хоризонталном распореду фасаде 

издржавању у оквирима који припадају приземљу објекта. Посебна пажња се 

посвећује очувању декоративних елемената на фасадама објеката.  

Од других садржаја на отвореном, чији елементи утичу на формирање утиска о 

отвореном простору и граду издвајају се киосци, тезге и баште кафеа, као 

најдоминантнији. На подручју центра Љубљане користи се неколико типова киоска 

који се разликују по форми, материјализацији и садржају. Најпрепозантљивији 

пример овог објекта јесте киоск K-67270, за који се може рећи и да је нека врста 

симбола Љубљане и Словеније.  

 

Прилог 228: Киоск К-67_а) локације на територији Љубљане; б) изглед бочне стране киоска и в) 
различите боје и садржаји на Словенској цести. Извор: http://www.publicplan-archиtects.com/k67/ 

Киоск је осмишљен је као модуларни систем који се може користити као појединачан 

или из више елемената. Коришћен је у готово свим градовима бивше Југославије, а 

служио је (и данас служи) као киоск за продају новина, хране, лутрије, карата за 

превоз, итд. У зависности од локалитета и садржаја за који је коришћен, рађен је у 

разичитим бојама (Прилог 228). На подручју Љубљане мапирано је 30 објеката K-67, 

а већина њих се налази на левој обали Љубљанице. Сагледано у целини, без обзира на 

то да ли су K-67 или неки други, овим објектима није позвећена довољна пажња. 

                                                   
270Укупан дизајн киоска осмислио је словеначки архитекта и дизајнер Саша Маштиг 1966. године. 
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Тезге се јављају на великој тржници и на већим отвореним просторима. Оне које се 

налазе на тржници могу имати три облика: металне са металном надстрешницом, 

металне без надстрешнице и дрвене са надстрешницом од тканице (беж-зелене боје). 

На отвореним просторима јавља се трећи тип, а претпоставка је да се могу лако 

померати.  

 

Прилог 229: Баште кафеа и ресторана_а) обала Љубљанице, б) Стари трг и в) Прешернов трг. Извор: 
Flickr.com 

Култура кафеа је доста изражена у Љубљани и сматра се њеном препознатљивом 

карактеристиком. Чак и током зимског периода, неки угоститељски објекти 

постављају баште на отвореном. Уређење башта препуштено је власницима 

угоститељских објеката, па је последица тога велика разноврсност по питању избора 

опреме. Примећено је да опрема башти локала нема на себи ознаке и имена производа 

који би на овај начин могли да се рекламирају.  

Површине и елементи за седење 

Седење на простору пешачке мреже у центру града одвија се на јавним површинама 

(степеништа, надзиди, клупе, итд.) и у баштама приватних локала. За ове потребе 

користе се фиксни елементи, који су саставни део уличног потеза или трга и покретни 

елементи (клупе). Одређени број фиксних елемената за седење осмишљен је у склопу 

пројеката за уређење пешачке зоне и отворених простора који јој припадају. 

Карактеристични примери су уређење обале Љубљанице које је добило награду за 

најбољи отворени јавни градски простор у 2012. години и Назорјева улица, која је 

2009. године добила нови урбани мобилијар. У обликовању урбаног мобилијара 

коришћени су савремени дизајнерски концепти који одговарају потребама корисника 

отворених простора (Прилог 230).  

Покретни елементи за седење у већини случајева су задржали традиционалну форму, 

али су унапређени путем различитог колорита интензивних нијанси. Клупе које су 

постављене на мостовима преко Љубљанице обојене су бојама светских застава и на 

тај начин привлаче велику пажњу корисника и посетилаца отворених простора. 
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Прилог 230: Фиксни елементи за седење_ а) Обала Љубљанице и б) Назорјева улица. Извор: Flickr.com 

Системи информисања пешака 

Мрежа пешачких простора центра Љубљане нема обезбеђен систем информисања за 

пешаке. Системи информисања пешака се користе у циљу њиховог просторног 

оријентисања у граду чиме се олакшава пешачко кретање грађана и посетилаца и 

њихово учествовање у целокупном саобраћајном систему. За потребе информисања 

пешака у Љубљани уочено је 3 типа информација: 1) информисање у циљу 

оријентисања, 2) информисање у циљу успостављања везе са аутобуским саобраћајем 

и 3) други облици информисања. Сви наведени типови информисања пешака 

поседују препознатљив визуелни идентитет који се огледа у начину обликовања и 

прецизном графичком дизајну (фонт, колорит, ознаке, итд.). За потребе оријентисања 

пешака користе се табле са називима улица и битних пешачких дестинација 

постављене на значајним раскрсницама или великим отвореном просторима. Табле су 

постављене хоризонтално, а оријентисане су тако да указују на правац (и смер) којим 

се треба кретати до наведене дестинације.  

 

Прилог 231: 3D модел Љубљане и павиљон у Тиволи парку. Извор: Flickr.com и trimo-urbancrash.com 

На Прешерновом тргу налази се тродимензионални модел централног дела Љубљане. 

Овај модел представља један од симбола Прешерновог трга, али је истовремено и 

значајан за оријентисање корисника простора. У сврху оријентисања и информисања 

пешака у последњих неколико година фирма Тримо организује међународни конкурс 

за дизајн мултифункционалне урбане инсталације. Нека од награђених решења се 

реализују и постављају на просторима у граду. Међу њима је и информативни 
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павиљон чији је аутор Рок Грдиса. То је структура која се састоји од шест различито 

обликованих сегмената, обложених црвеним сјајним металом. Са унутрашње стране 

се налазе светиљке и панели за постављање информација. Павиљон је постављен у 

Тиволи парку (Прилог 230б).  

Рекламни пунктови 

Анализом предметних полигона и мреже пешачких простора центра Љубљане 

утврђено је на је простор углавном заштићен од рекламног загађења. То се може 

потврдити приказом мапе271 локација на којима су постављени огласни панои. Овај 

вид урбаних елемената јавља се у неколико облика: плакатни панои (који се 

фиксирају на зидне површине, двострано оријентисани и тространо оријентисани), 

рекламе које се постављају на носачима светиљки, светлећи слободностојећи панои и 

светлећи панои у склопу аутобуских стајалишта (Прилог 232). Димензије ових 

елемената су стандардизоване. 

 

Прилог 232: Рекламни панои. Извор: http://tam-tam.si  

Ефекат воде: Фонтане и чесме 

На полигону мреже пешачких простора центра Љубљане, на значајним локацијама, 

мапиране су фонтане: Робова фонтана на Местном тргу, Херкулова фонтана на 

Горњем тргу, фонтана на Новом тргу, фонтана на Крековом тргу, фонтана 

Ајдовшчина, итд (Прилог 232). Наведене фонтане су велике историјске и уметничке 

вредности.  

 

Прилог 233: Фонтане_а) Робова Фонтана, б) Фонтана на Рибљем тргу и в) Фонтана на Новом тргу 

                                                   
271 Мапа локација на којима су постављени панои за плакатирање. Извор: http://tam-tam.si 
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Робова Фонтана или Фонтана три реке272, израђена је од белог мермера у барокном 

стилу налази се на крају потеза Штритарјеве улице. На простору Рибљег трга налази 

се чесма са позлаћеном скулптуром жене. Изглед ових урбаних елемената је очуван у 

унапређен захваљујући недавним реконструкцијама отворених јавних градских 

простора. Ефекат воде наглашен је остваривањем непосредне везе са реком 

Љубљаницом, за коју се може рећи да доприноси укупном урбаном изгледу града. 

Градска управа је препознала овај потенцијал и покренула пројекат уређење обале и 

мостова реке Љубљанице (Прилог 234).  

У конкуренцији од 347 радова из 36 европских земаља, наведени пројекат је освојио 

прву награду Европски отворени јавни градски простор 2012. године273 (European 

Prize for Urban Public Space). Награда за европски отворени јавни градски простор се 

додељује од 2000. године сваке друге године са циљем промоције уређења јавних 

простора који су препознати као јасни индикатори градског и колективног 

здравља. Пројекат обнове обала и мостова Љубљанице обухвата неколико локација 

које се налазе на предметном полигону попут: Месарског моста, Петковшековог 

набрежја, Хрибарјевог набрежја и Брега. 

 

Прилог 234: Пројекат уређења обале и мостова Љубљанице. Извор: http://www.publicspace.org 

Комунални елементи 

На предметном полигону мреже пешачких простора центра Љубљане мапирана су 4 

јавна тоалета који се на локацијама: Месарски мост, Змајев мост, Палата Кресија и 

Тромостовље – Прешернов трг. Ови садржаји се налазе у посебно опремљеним 

                                                   
272  Представља персонификацију три реке Саве, Крке и Љубљанице. 
273 Доделу ове награде организује Центар савремене културе Барселоне (Centre of Contemporary Culture of 
Barcelona - CCCB) у сардањи с Архитектонским центром (Architektur Zentrum Wien) из Беча, Архитектонском 
фондацијом (The Architecture Foundation) из Лондона, Центром за архитектуру и наслеђе (Cité de 
l’Architecture et du Patrimoine) из Париза, Холандским архитектонским институтом (Nederlands 
Architectuurinsistuut) из Ротердама, Музејом финске архитектуре (Museum of Finnish Architecture) из 
Хелсинкија и Немачким музејом архитектуре (Deutsches Architekturmuseum) из Франкфурта.  
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просторима (под земљом или у склопу објеката) и за потребе њиховог коришћења 

користе се жетони.  

 

Прилог 235: Ознака за тоалет на Прешерновом тргу и улаз у тоалет у склопу Палате Кресија. Извор: 
visitljubljana.com 

Тоалет на Прешерновом тргу налази се у склопу Тромостовља и обележен је 

вертикалном сигнализацијом. Јавном тоалету који се налази у склопу Кресијине 

палате се прилази директно са уличног потеза Адамич-лунгово набрежје. Телефонске 

говорнице у Љубљани немају уједначен изглед, већ се разликују у зависности од 

позиције на којој су постављени (Прилог 236). Могу бити постављени на фасадама 

објеката и у том случају су отвореног типа са транспарентном полукабином. Други 

тип говорнице је слободностојећи са кабином која је транспарентна и затворена са 

три стране. 

 

Прилог 236: Телефонске говорнице у Љубљани.  

На подручју центра Љубљане уочено је три типа елемената за одлагање смећа: 1) 

посуде за отпатке, 2) посуде за убацивање различитог типа смећа и 3) контејнери. 

Канте за отпатке могу бити савременог дизајна који одговара изгледу обновљених 

отворених јавних градских простора, а виђене су и посуде са врхом у облику жабе са 

отвореним устима. Овај други облик канте је препознатљив за Љубљану и веома 

интересантан посетиоцима. Други тип канти за отпатке је новина која је уведена 

након обнове отворених простора: имају могућност разврставања смећа и поређане су 

у низу са јасним ознакама о врсти отпадака и начину одлагања. Трећи тип 

представљају контејнери веће запремине, израђени од пластичних материјала у црној 

боји.  
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Прилог 237: Три типа канти за отпатке_традиционални, савремении од пластичних материјала већих 
димензија. Извор: Flickr.com 

Поштански сандучићи су препознатљивог, универзалног изгледа од метала и жуте 

боје. Фиксирани су на фасадама објеката. Иако је центар Љубљане препознатљив по 

уређеном зеленилу дуж уличних потеза (дрвореди) и дуж обале и на мостовима 

Љубљанице, користе се и жардинијере за засаде са цвећем. Оне могу бити постављене 

самостално, у групи или као висеће на мостовима. У Назорјевој улици која је 2009. 

године добила нове елементе за седење, засади су предвиђени и као саставни део 

клупа. Овакав приступ је примењен и у виду већих жардинијера као што је пример на 

обновљеном простору Брега.  

 

Прилог 238: Жардинијера са засадима ниског зеленила и цвећа. Извор: Flickr.com 

Анализом ставова грађана и стручне јавности (Кречић 2008) закључено је да се овим 

елементима урбаног мобилијара треба посветити већа пажња, посебно у домену 

њиховог позиционирања и одржавања. Може се рећи да је након овог истраживања 

уследило низ планираних интервенција које су имале за циљ да унапређење изгледа и 

локација одређених елемената урбаног мобилијара, пре свега жардинијера и посуда за 

одлагање отпадака.  

Надстрешнице и тенде 

Надстрешнице од метала и стакла на објектима рађених у стилу сецесије 

представљају препознатљив елемент Љубљане. Налазе се на улазима објеката. 

Неколико очуваних примера мапирано је на предметном полигону попут 

надстрешнице на улазу у робну кућу Емпоријум (Centromerkur) и на улазу у објекат 

Љубљанске хранилнице. Други вид надстрешница јавља се на локалима 
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комерцијалних и угоститељских објеката и имају функцију засене од сунца. Оне су 

фиксиране на фасади која припада приземљу објеката у ширини излога. Јављају се у 

две форме: једноставна форма косо постављеног платна без бочних ивица и у форми 

полукуполе. Боје платнених надстрешница су прилагођене боји и материјализацији 

приземља објеката.  

 

Прилог 239: Љубљана_Примењене надстрашнице. Извор: Flickr.com 

Трећи облик елемената који се користи за заштиту од сунца су слободностојећи 

сунцобрани. Они се користе у баштама угоститељских објеката. У већини ови 

елементи су једноставне форме и у белој или беж боји, чиме се доприноси 

уједначеном изгледу башта локала. На овим елементима је примећено да нема назива 

производа274, чиме би се они користили у рекламне сврхе. 

Осветљење 

Ако се посматра стил, форма, висина, положај, итд. јавног осветљења, закључује се да 

у граду постоји велики број различитих типова светиљки. С обзиром на мноштво 

примењених стилова, општа подела је направљена у односу на функцију и начин 

постављања. На тај начин издвајају се четири типа светиљки (Прилог 239): 1) које 

осветљавају главне уличне потезе и постављене су на високим ступовима, 2) које 

осветљавају тротоаре, традиционалног или савременог изгледа и дају посебну 

атмосферу275, 3) које се постављању на објекте преко конзолних носача276 и 4) 

декоративно осветљење које се поставља на партеру или клупама и доприноси 

формирању посебне атмосфере простора. Препознатљиви елементи урбаног 

мобилијара са овом функцијом су лампе које је дизајнирао Јоже Плечник. Налазе се 

на неколико локација у центру града као што су Прешернов трг и Тромостовље, 

Обућарев мост, Позоришно степениште, итд. 

                                                   
274 Пића, цигарета, итд. 
275 Постављене на нижим вертикалним носачима и имају од једне светиљкњ до пет светиљки. 
276 Јављају дуж ужих уличних потеза где није могуће поставити слободоностојеће стубове са светиљкама. 
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Прилог 240: Светиљке_Плечник, Обућарев трг и Томостовље; Назорјева и Волфова улица. Извор: 
Flickr.com 

Декоративно осветљење у партеру јавља се на обновљеним просторима: Хрибарјево 

набрежје, Прешернов трг, Брег, Месарски мост, итд. Светлосна тела се уграђују у 

партерну површину (тачкасто), у елементе урбаног мобилијара, линеарно, бочно на 

газиштима степеника или на ниским стубовима (Прилог 241). На овај начин 

постигнут је посебан амбијентални ефекат.  

 

Прилог 241: Декоративно/дифузно осветљење на Хрибарјевом набрежју. Извор: Flickr.com 

Уметност на отвореном 

Уметност на отвореном је присутна у центру Љубљане. Јавља се у виду скулптуре, 

пажљиво обликованих елемената урбаног мобилијара и фасада, повремених 

перформанса, алтернативне уметности – графита, повремених изложбених поставки 

на отвореном, итд. Скулптура се јавља у форми споменика, као саставни део фонтана 

и мостова и савремене скулптуре.  

 

Прилог 242: а) Споменик Францу Прешерну и светиљка на Тромостовљу и б) Прометеј Јакова Брдара 



297 
 

Најзначајнији споменик у Љубљани је споменик Францу Прешерну постављен на на 

истоименом тргу. Примена савремене скулптуре јавља се на обновљеним деловима 

обале Љубљане, попут скулптура на Месарском мосту чији је аутор академски вајар 

Јаков Брдар. Неколико скулптура овог аутора постављено је на различитим местима 

на простору Месарског моста. 

 

Прилог 243: Алтернативна улична уметничка сцена_а) Вук, б) Мачка и в) Суседи. Извор: Robin 
Palmar, 2012 

Иако алтернативна љубљанска уметничка сцена, односно улична уметност постоји, 

одређени број посетилаца277 је уочио да је готово свака слободна површина 

прекривена неком врстом графита (углавом најбруталнијег карактера). Највећи број 

уметничких остварења ове врсте налази се у близини позоришта у Метелковој, једног 

од кључних одредишта љубљанског уметничког колектива. И сам објекат позоришта 

прекривен је инсталацијама и представља својствени вид атракције.  

Поплочање: Текстура 

 

Прилог 244: Полочање_а) Местни трг, b) Трг Ћирила и Методија и v) Нови трг/Брег. Извор: Flickr.com 

Предметни полигон мреже пешачких простора центра Љубљане, где преовладава 

пешачка зона, карактерише поплочање од квалитетног, дуготрајног материјала – 

камена различитих димензија и текстуре. Дуж уличних потеза који су у последњих 

неколико година обухваћени пешачком зоном, попут Стритарјеве, Волфове, Трга 

Ћирила и Методија у централној зони улице преовладава камено полочање мањих 

                                                   
277 http://www.theatreofnoise.com 
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димензија и израженије текстуре (калдрма), а у ивичној зони се користе камене плоче 

већих димензија са глатком структуром.  

На Местном и Старом тргу је примењена камена облога мањих димензија и 

израженије структуре. Прешернов трг је обложен каменим коцкама мањих димензија. 

У централној зони трга од истог материјала је формирана кружница са зракасто 

постављеним линијама у светлијој нијанси камена на чијем се почетку и крајевима 

налазе уграђене светиље.  

 

Прилог 245: Уградне светиљке у партеру на Прешерновом тргу и транспарентна подлога на 
Месарском мосту. Извор: Flickr.com 

Потези који се пружају паралелно са током Љубљанице, попут Брега и Хрибарјевог 

набрежја обложени су каменим плочама већих димензија и глатке текстуре. У 

материјализацији Месарског моста на бочним ивицама је коришћена транспарентна 

подлога од стаклених материјала, а средњи део је полочан каменом. Поплочање има 

информативни и естетски карактер и доприноси наглашавању тактилног ефекта 

подлоге по којој се гази. 

3.3 УНАПРЕЂЕЊЕИ РАЗВИЈАЊЕ МРЕЖЕ ПЕШАЧКИХ ПРОСТОРА 

Општи подаци који се односе на градове обухватају оно што је било значајно као нека 

врста улазних података: 1) значај града у оквиру мреже градова Европе која је 

дефинисана према ESPON категоризацији, значаја на нивоу државе и значаја на нивоу 

мањег територијалног обухвата унутар државе; 2) карактер и ранг града према 

истраживањима еминентних консултатантских кућа и институција на светском и 

европском нивоу; 3) временски период настанка првих пешачких улица које су 

покренуле развој пешачких зона и 4) површину територије која припада граду 

(Додатак 2).  

Увидом у резултате закључено је да су три града главни градови државе (Париз, Беч 

и Љубљана), а два града главни градови регије (Минхен, главни град Баварије и 
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Малме, главни град Сканије). И једна и друга регија, чије су престонице анализиране, 

развијена су подручја унутар својих држава.  

Издвојени градови рангирани су на различите начине како у територијалном смислу 

(свет, Европа, регион), тако и у тематском смислу (атрактивност града, бренд Европе, 

квалитет живљења, зелени градови, животност градова, итд.). Компаративном 

анализом добијених резултата уочено је да смањивањем ранга града (територијални 

аспект) на значају добијају елементи попут квалитета живота, животности, квалитета 

отворених простора, одрживе стратегије, итд. Тачније, градови постају 

препознатљиви по просторним карактеристикама које имају за циљ унапређење 

свакодневног живота грађана. 

Седамдесете године278 су период када настају прве пешачке улице у издвојеним 

градовима. Rue St. Rustique у Паризу и Marienplatz у Минхену затворене су за 

саобраћај 1972. године. Прва улица настаје уочавањем предности које се односе на 

животност простора, а друга је резултат реализације пројекта који је има за циљ 

смањење саобраћајних гужви у центру града. Улица Graben је затворена за 

саобраћај 1974. године, а Sodergatan и Чopova улица постају пешачке зоне 1978. 

године. Пешачке улице у Минхену и Бечу настају након пуштања у рад подземне 

железнице, тачније отварањем станица метроа у центру града (Marienplatz и 

Stephansplatz).  

Површина територије анализираних полигона креће се од 71.76 км2 у Малмеу до 

414.9 км2 u Бечу. Представљене површине односе се на обухват градске зоне и 

коришћене су за анализирање удела предметног полигона мреже пешачких простора 

у укупној површини града. 

3.3.1 Просторно-аналитички ниво града 

Просторно-аналитички ниво града обухвата 13 тематских оквира/критеријума који се 

разликују у односу на примењен методолошки приступ и имају за циљ да представе 

кључне просторне/физичке карактеристике мреже пешачких простора сагледана на 

овом нивоу. Тематски оквири обухватају: 1) процентуални удео пешачке зоне у 

укупној површини града; 2) дужина идентификованих праваца у оквиру мреже 

пешачких простора, 3) заступљеност колских и пешачких праваца у оквиру мреже, 4) 

карактеристике пешачких праваца, 5) број идентификованих праваца у мрежи, 6) 

                                                   
278 1972-1978. год. 
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раскршћа, 7) атрактори, 8) интензитет коришћења локације, 9) доминантни садржаји, 

10) догађаји, 11) тематске путање, 12) капије – места приступа мрежи пешачких 

простора, 13) walk-score и 14) просторна синтакса279 (space syntax). Сваки од 

издвојених тематских оквира садржи индикаторе који се односе на појединачне 

карактеристике мреже пешачких простора (Додатак 2).  

Процентуални удео пешачке зоне на нивоу града 
Удео површине мреже пешачких простора издвојених полигона, обухваћене 

радијусом од 500 м у градском језгру анализираних градова утврђен је поређењем 

укупне површине града са површином предметног полигона. Утврђено је да се, с 

обзиром на разлику у површини градске зоне, проценат површине територије 

пешачке мреже креће од 0,19% у Бечу до 1,09% у Малмеу. Наведени однос је 

представљен графички, где се јасно уочава величина зоне обухваћене радијусом од 

500 м и укупне територије града (Прилог 246). 

 

Прилог 246: Удео пешачке зоне у укупној површини градске територије 

Дужина праваца у оквиру мреже пешачких простора 
Правци који формирају мрежу пешачких простора подељени су на колске (доминира 

колски саобраћај) и пешачке (спадају пешачке улице и потези у којима доминира 

пешачко кретање).  

Имајући у виду ову поделу на предметним полигонима измерена дужина колских 

праваца се креће од 11.967,75 м у Минхену до 16.632,75 м у Паризу. Максимална 

укупна дужина пешачких праваца у оквиру мреже креће се од 3290,66 м у Малмеу до 

6.318.53 м у Минхену. Анализом укупне дужине мреже пешачких простора на 

                                                   
279 Термин просторна синтакса представила је др Александра Ђукић у својој докторској дисертацији Очување 
идентитета главне градске улице војвођанског града, одбрањеној на Архитектонском факултету 
Универзитета у Београду 2011. године.  
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полигонима утврђено је да највећу дужину развијене мреже има Париз (22.620,07 м), 

а најмању Малме (16.258,3 м).  

 

Прилог 247: Дужина мреже пешачких простора 

На основу добијених резултата издвојене су просечне вредности дужине колских и 

пешачких праваца, као и дужине праваца развијене мреже пешачких простора. 

Утврђивање просечних вредности може бити корисно као нека врста упоредних 

вредности која би се користила у анализи других мрежа пешачких простора на овако 

дефинисаним полигонима280. Просечна дужина колских праваца износи 14.058.622 м, 

оквирно 14,000 м, просечна дужина развијене мреже пешачких праваца износи 

4.949.762 м, оквирно 5.000 м, а укупна 19.008.384 м, оквирно 19.000 м.  

Заступљеност колских и пешачких праваца у оквиру мреже 
Заступљеност пешачких праваца у оквиру мреже креће се од 20,3% у Малмеу до 

34,6% у Минхену. У просеку, процентуална вредност пешачких праваца у оквиру 

мреже креће се око 26%, међутим требало би тежити ситуацији која је остварена у 

Минхену.  

 

Прилог 248: Однос колских и пешачских праваца 

Карактеристике пешачких праваца 
Најдужи пешачки правац измерен је у Минхену и износи 821,3 м. Обухвата потез 

који формирају улице Neuhauser, Kaufinger и Marienplatz. То је уједно и најдужи 

пешачки потез у Европи. Најкраћи пешачки потез измерен је у Малмеу и износи 

612,02 м. Имајући у виду измерене дужине потеза у просеку она износи 668.644 м, 

оквирно 670 м. Анализом просечне дужине пешачких праваца на издвојеним 
                                                   
280 Радијус 500 м 
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полигонима највећу просечну дужину имају пешачки правци у оквиру мреже 

пешачких простора Париза (176,1 м), а најмању пешачки правци у Бечу (119,13 м). На 

основу добијених резултата утврђено је да је средња вредност просечне дужине 

пешачких праваца у оквиру мреже 155 м. 

 

Прилог 249: Дужина појединачних пешачких праваца_а) најдужи правац и б) просечна дужина 

Број идентификованих праваца у мрежи 
Број праваца у оквиру мреже пешачких простора показује основни ниво интеграције 

простора. Што је већи број праваца, то је већи избор потенцијалних путања кретања 

пешака. На предметним полигонима (Прилог 250) број колских праваца креће се од 

43 у Минхену и Малмеу до 66 у Бечу. Број пешачких праваца креће се од 19 у 

Малмеу до 43 у Бечу. Посматрањем укупног броја праваца утврђено је да развијена 

мрежа пешачких простора центра Беча садржи 109 праваца, што значи да поседује 

највећи број потенцијалних путањи кретања. У просеку градови би требало да имају 

око 85 праваца (укупно), односно 33 пешачка правца у оквиру мреже.  

 

Прилог 250: Број праваца у оквру мреже пешачких простора  

Због специфичне урбане мофрологије градова, већи број праваца кретања би могао 

бити остварен формирањем секундарне мреже праваца активирањем 

унутарблоковских простора. 

Раскршћа 
Истраживања су показала да је број раскршћа пропорционалан повећању друштвеног 

капитала одређене заједнице, јер се путем њих повећава могућност случајних сусрета. 

Највећи број раскршћа мапиран је у Бечу (271), а најмањи у Малмеу (153). За разлику 
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од наведеног, највећи број пешачких раскршћа мапиран је у Паризу (95), а најмањи, 

такође, у Малмеу (52). Ако се има у виду оптималан број раскршћа (250) који 

доприноси унапређењу животности одређене заједнице, једино Беч прелази ову 

вредност.  

 

Прилог 251: Број раскршћа у оквиру мреже пешачких простора 

Анализом просечних вредности броја раскршћа утврђено је да мрежа пешачких 

простора одређена радијусом од 500 м треба да има 131 колско раскршће, 78 

пешачких раскршћа, што је укупно 209 раскршћа.  

Атрактори 
Анализом стрип-мапа издвојених локација мапирани су атрактори у радијусу од 500 

м у центру града. Број ових објеката, помоћу којих се људи оријентишу у простору 

указује и на карактер града по питању моноцентричности, односно 

полицентричности. Поред наведеног, атракторима се сматрају јединствени просторни 

елемент (Portugali 2011) и издвајају се од остатка окружења.  

Најмањи број атрактора на утврђеном полигону идентификован је у Паризу и Бечу 

(15), док се у осталим градовима креће преко 30 – Минхен (32), Малме (36) и 

Љубљана (39). Ако се вратимо на ранију претпоставку, резултати потврђују да је већи 

број атрактора забележен у градовима који имају карактер (или му теже) 

моноцентричних, а мањи у градовима који су полицентрични. 

 

Прилог 252: Стрип мапе анализираних полигона_Париз, Минхен, Беч, Малме и Љубљана 

Према карактеру, тј. према препознатљивости, значај атрактора одговара и значају 

самог града. Тако имамо атракторе попут Катедрале Нотр Дамm или Центра Жорж 
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Помпиду који имају глобални значај, што потврђује и број њихових посетилаца на 

годишњем нивоу. Ако се издвоје наведени атрактори, атрактора у анализираним 

градовима имају национални (4), регионални (2) и градски (5) значај (Додатак 2). Без 

обзира на своју величину, градови би требало да садрже барем 1 атрактор који 

превазилази националне оквире препознатљивости. Ово је случај и са Малмеом, чији 

Заротирани торањ, аутора Сантијага Калатраве привлачи пажњу великог броја 

посетилаца. Иако се не налази у самом центру, него на Западним доковима града, ово 

је према дијаграмима Ерика Фишера (Eric Fischer) најпосећенији део града. 

Потенцијал ширења и активности мреже пешачких простора (Eric Fischer) 
Дијаграми Locals vs. Tourиsts и Geotaggиng World Atlas Ерика Фишера јасно указују 

на неколико специфичности како града у целини (моноцентричност и 

полицентричност), тако и на потенцијал за ширење мреже пешачких простора. Прва 

група дијаграма показује локације које посећују туристи (црвена) и локације које 

посећује локално становништво. Друга група дијаграма се односи на карактер 

кретања посетилаца унутар посматране локације. И једна и друга група истраживања 

су од значаја, јер указују на места сусрета, односно начин кретања. Истраживања су 

показала да се највећи број туриста креће у деловима града који садрже доминанте и 

дуж потеза који повезују те просторе. На другој страни, већина посетилаца која је 

забележила мапиране фотографије кретала се пешице.  

Резултати који се односе на карактер кретања на некој територији показују да мрежа 

токова пешачког кретања може обухватити ширу зону града (Париз), ширу зону 

центра (Минхен и Беч) и зону центра града (Малме и Љубљана). Интензитет 

пешачког кретања, који се графички приказује већом, односно мањом густином 

дестинација и линија кретања, може се тумачити као добар показатељ будућих 

интервенција са циљем проширења пешачке зоне (ако она у тим деловима не 

постоји). 

Доминантни садржаји 
Ако се изузму комерцијални садржаји који су најбројнији у зони приземља 

објеката, на предметним локацијама према значају издвајају се ресторани (5) и 

кафеи (3). Трећи доминантан садржај по значају разликује се од града до града: 

галерије и школе (Париз), банке (Минхен), музеји и сакрални објекти (Беч). На 

основу наведених резултата закључује се да је неопходно стимулисати појаву 

комерцијалних и угоститељских садржаја дуж мреже пешачких простора. Путем 
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трећег или четвртог садржаја по заступљености може се допринети 

специфичном карактеру одређене локације или амбијента. 

Догађаји 
На предметним полигонима издвојени су догађаји који се у одређеном временском 

периоду одржавају у отвореном простору. Највећи број догађаја одржава се у Бечу 

(59), а најмањи у Малмеу (8). Ако се изузме Малме, у просеку на посматраним 

полигонима се одржава 45 догађаја у току године. Највећи број дешавања одвија се 

током јуна. Ако се то упореди са бројем и карактером посетилаца отворених 

простора, може се закључити да је у том периоду подједнако заступљен број грађана 

и туриста, иако је највећи број туриста забележен током јула и августа, што се 

поклапа са сезоном годишњих одмора. 

Према карактеру, догађаји су подељени у неколико категорија. Највише дешавања је 

из домена уметности и дизајна (5), затим следе традиционални (2) и празнични (2). 

Заступљеност догађаја по карактеру је значајан показатељ, јер говори о стварном 

идентитету места и вредности које се промовишу.  

Тематске путање 
Стварни идентитет места се представља и идентификовањем тематских путањи на 

нивоу града. Највећи број тематских путањи на анализираним полигонима мапиран је 

у Паризу (6) и Љубљани (6). Париз путем тематских путањи има за циљ да представи 

специфичности живота у граду и карактеристичне градске амбијенте, за разлику 

од Љубљане која на овај начин представља историјско и градитељско наслеђе. У 

просеку број путања који пожељан у мрежи пешачких простора је 5, али би уместо 

квантитативног, требало нагласити њихов квалитативни значај.  

Капије 
Термин капија употребљен је да означи места на којима је омогућен приступ мрежи 

пешачких простора, тј. места на којима се мрежа укршта са мрежама других облика 

саобраћаја (аутобус, метро, трамвај, аутомобил, итд.) 

Анализом издвојених полигона утврђено је да аутобуске линије формирају прстен 

око пешачке зоне и улица у којима доминира пешачко кретање. Већа површина зоне 

садржи већи број стајалишта, а мања мањи. Наравно, ово се поклапа и са укупном 

величином града. На 4 полигона мапиране су почетне станице, а на једном (Љубљана 

станице са којих се приступа локацији). Максимални број почетних станица је 8, а 
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минимални 5. И једне и друге могу се сматрати капијама којима се приступа 

анализираном полигону мреже пешачких простора. 

Ако се издвоји пример Париза, где се изградња метроа не везује директно са 

затварањем улица за саобраћај, у Минхену и Бечу је то био случај. Са отварањем 

првих метро-станица на централним градским локацијама, затворене су за саобраћај 

(сада) главне пешачке улице. Малме и Љубљана немају подземну железницу као 

облик јавног градског превоза. Највећи број метро станица мапиран је у Паризу (12), 

затим у Минхену (6) и Бечу (5).  

На 4 анализирана полигона мапиране су железничке станице за које се може рећи да 

имају примарно међуградски, али и интернационални карактер. Максималан број је 3 

(Минхен), а минималан 1 (Љубљана). Железничке станице се налазе на простору 

шире локације – полупречник 1.000 м. Два града поседују и мрежу трамвајских 

линија, које формирају прстен око пешачке зоне. Поред тога, одређени број линија 

се креће и дуж потеза који су обновљени према принципу Shared Space. 

Паркинг локације се такође посматрају као капије одакле се приступа мрежи 

пешачких простора. Мапиране су на свим полигонима, а неке од њих имају карактер 

Park-and-ride (Љубљана). Максималан број паркинг локација је у Паризу (30), 

минималан у Љубљани (4). У Малмеу у централном делу града нема паркирања 

возила на улицама, већ искључиво на просторима предвиђеним за ову сврху. 

Ако се сагледа укупан број, максималан број капија мапиран је у Паризу (51), а 

минималан у Малмеу (14) (Додатак 2). Осим станица метроа – као независног система 

саобраћаја, све капије се позиционирају на ободу мреже пешачких простора 

поклапајући се са значајним дестинацијама у наведеној зони. 

WalkScore 
Техника која се користи за утврђивање пешачког потенцијала простора је оцена 

пешачења (Walk Score). Резултати вредновања представљају се алгоритмом који се 

успоставља у односу на најкраће удаљености од садржаја подељених у различите 

категорије. Ако су различити садржаји смештени на удаљености до 400 м, алгоритам 

показује максималну вредност тачака. Број поена опада када се најкраћа удаљеност 

приближава вредности од 1.600 м. Када удаљеност пређе вредност од 1.600 м, 

локација остаје без поена. На основу овако утврђених односа дефинисано је 5 

категорија простора који обухватају: 1) пешачки рај (walking paradise) – подручје у 
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коме је могуће обављати свакодневне и друге обавезе без потребе коришћења 

аутомобила; 2) подручје веома прилагођено пешачком кретању (very walkable) – 

већина обавеза се може обавити пешачењем; 3) подручја која су донекле прилагођена 

пешачењу (somewhat walkable) – подручја у којим се одређени број обавеза може 

обавити пешачењем; 4) подручја у којима се јавља потреба за аутомобилом (car-

dependent) – само се неки мали број обавеза може обавити пешачким кретањем и 5) 

подручја у којима се свакодневне обавезе не могу обављати пешице (car-dependent 2) 

– неопходно је коришћење аутомобила за сваку врсту дневних обавеза. Свака од 

издвојених категорија одговара одређеној вредности у интервалу од 1 до 100. 

Категорија 1 има вредност 90-100, категорија 2 има вредност 70-89, категорија 3 има 

вредност 50-69, категорија 4 има вредност 25-49 и категорија 5 има вредност 0-24. 

На основу резултата истраживања методом WalkScore, утврђено је да је по 

заступљености категорија најзаступљенија: пешачки рај (1) – 3 града; Подручје веома 

прилагођено пешачком кретању (2) – 1 град и подручје која су донекле прилагођена 

пешачком кретању (3) – 1 град. 

Просторна синтакса 
Анализа предметног полигона рађена је на два нивоа глобалном (у односу на шире 

подручје) и на локалном нивоу. За потребе истраживања коришћен је софтвер 

Depthmap 10. Depthmap је отворена апликација која анализира видљивости 

архитектонских и урбанистичких система. Конкретно, путем овог софтвера могуће је 

извршити 1) мерења заснована на топологији (као што је интеграција, односно мера 

тополошке приступачности) која су у вези с пешачким и аутомобилским обрасцима 

кретања, 2) исовист својства простора која су у вези са просторним понашањем и 3) 

приказе распореда (конвексни, аксијални и дијаграми видљивости) и тополошку и 

угаону анализу која одговара људском когнитивном доживљају простора, јер се 

базира на одразу (embodiment) (Pinelo and Turner 2010). 

Вредно је пажње то што технике просторне синтаксе које предвиђају природно 

кретање нису првобитно имале за циљ моделовање кретања, већ разумевање 

морфолошке логике урбане мреже, посебно њеног ширења. Ако се посматра у 

односу на пешачки и моторни саобраћај, истраживања (B. Hillier 2007, 123) су 

показала да је дистрибуција пешачког кретања у урбаној мрежи одређена просторном 

конфигурацијом која је под знатним утицајем густине изграђености подручја. На 

другој страни, моторни саобраћај је под знатним утицајем просторне интеграције у 
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односу на ширину саобраћајне мреже и саму ширину коловоза. На основу наведеног, 

закључено је да друштвено просторне силе обликују град на основама успостављеног 

односа између кретања и структуре урбане матрице (мреже). Тако се градови који 

функционишу на одговарајући начин могу се схватити као економије кретања. 

Резултати који су коришћени у истраживању односе на графичке представе – 

дијаграме повезаности, дужине линија могућих путањи кретања, интеграције на 

локалном нивоу (R3, за потребе пешачког кретања, а у односу на сазнања која су 

утврдили Hillier и Hanson [HH]) и укупну повезаност (R3 која се односи на пешачко 

кретање). Представљени су коришћењем дијаграма у коме су добијене вредности које 

се односе на наведене параметре представљене линијама у боји (Turner 2004, 34). 

Скала боја утврђена је на тај начин што се најниже вредности приказују у плавој и 

светлоплавој боји, а највише у црвеној и наранџастој боји. Средње вредности се 

приказују у жутој и зеленој. Скала боја је континуална, што значи да свака измерена 

вредност одговара некој нијанси боје281. Интерпретација резултата рађена је 

посматрањем графичких приказа без улажења у конкретне вредности које су добијене 

на појединачним полигонима градова који обухватају територију која одговара 

радијусу од 1.000 м. 

Повезаност 
Повезаност је карактеристика која се посматра у односу на шире подручје и 

представља укупан број елемената са којима неки правац остварује веза. 

Истраживање је показало да сваки предметни полигон поседује једну или две линије 

које припадају путањама 1, путем којих се остварује веза мреже пешачких простора 

са ширим подручјем града (Прилог 253).  

 

Прилог 253: Просторна синтакса_Повезаност 

                                                   
281 Ово је донекле тачно, зато што рачунар оперише са 192 боје, а сам приказ ће зависити од карактеристика 
рачунара који се користи у истраживању. 
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На предметном полигону Париза то је улица St. Martin, Minhena то су улице Лудвиг и 

Briener, Беча то је улица Herren, Malmea то су ободне саобраћајнице Norra Valigatan, 

Drottining, Slotts и Tor, а Љубљане Словенска цеста. 

Дужина путање (линије) 
Дужина линија је параметар који показује најкраће удаљености између две тачке на 

посматраном полигону. На основу резултата истраживања, закључено је да се у 

завинсности од посматраног полигона разликује број улица које имају највећу 

дужину. Тачније на полигонима градова вишег ранга, издваја се три-четири улице са 

највећом дужином, а на полигонима градова нижег ранга по дужини се издваја само 

један улични потез (Прилог 254). 

 

Прилог 254: Просторна синтакса_Дужина путање (линије). 

На дијаграму Париза у црвеној нијанси приказују се улични потези Rivoli, St. Martin и 

kej Hotel de Ville. У Минхену се издвајају потези улица Kartner и Nеuhauser, Teatiner и 

Ludvig, Maksimilian и Briener, у Бечу потез улице Herрen, u Малмеу потез улице Norra 

Neptunii у Љубљани Словенска цеста. 

Интеграција [HH] Р3 
Параметар на основу кога се према теорији просторне синтаксе [HH] одређује 

потенцијална фреквентност пешачког кретања представља параметар интеграције са 

радијусом n=3. Помоћу наведеног параметра мери се број промена правца кретања 

(окрета) који је неопходно направити у односу на посматрани простор како би се 

приступило другим сегментима уличне мреже, а да се приликом кретања користе 

најкраће путање. Сегменти уличних потеза у којима се јавља најмањи број промена 

правца (окретања) у циљу стизања до осталих улица у систему се називају 

најинтегрисанијим. У теорији, интегративност показује когнитивну сложеност 

доступности улице путем које се може предвидети начин њеног коришћења пешака.  
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Прилог 255: Просторна синтакса_Интеграција према теорији Hilijer и Hanson у радијусу n=3 

Резултати показују да се по питању наведеног параметра тежи развијању мреже у 

оквиру које доминира неколико праваца (Прилог 255). Једини изузетак је Љубљана на 

чијем полигону доминира један правац. На полигону Париза главни носиоци 

интегрисаности су улице Rivoli, St. Martin и Kej Hotel de Ville, а да ниво 

интегрисаности опада удаљавањем од ових праваца. У Минхену се издвајају потези 

Kartner и Nauhauser, Teatiner и Ludvig, Maхimilian и Briener, али се уочава добра 

интегрисаност на подручју историјског језгра града у виду мреже. Доминантне 

путање на полигону Беча су потези који формирају улице Kartner и Rotenturm и 

Улица Herren. На дијаграму Малмеа јасно се уочава највиша вредност 

интегрисаности која се простире у виду мреже уличних потеза. У Љубљани једина 

правац показује највишу вредност, то је Словенска цеста. 

Укупна повезаност Р3 
Укупна повезаност је параметар који се односи на локални ниво и показује 

повезаност предметних полигона када је вредност радијуса n=3. Добијени резултати 

указују на тежњу формирања мреже пешачких простора која се уочава на полигонима 

Париза, Беча и Љубљане (Прилог 256). За разлику од њих на полигону Минхена се 

издвајају потези Kaufinger – Nеuhauser као главна пешачка улица у граду и потези 

Teatiner и Dianer – Residental као путање са највећим вредностима укупне 

повезаности. У Малмеу се издваја сегмент мреже у коме примарну улогу има потез 

Drottining, а секундарну попречни правци који га секу. 

 

Прилог 256: Просторна синтакса_Укупна повезаност у односу на радијус n=3 
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3.3.2 Просторно-аналитички ниво отворених јавних градских простора 

Просторно-аналитички ниво отворених јавних градских простора обухвата два дела 

од којих се први односи на дестинације, а други на путање које су подељене у три 

групе – путање типа 1, путање типа 2 и путање типа 3.  

Дестинације 
Дестинације су отворени простори ка којима се људи крећу, тј. који представљају 

просторе окупљања, циљног кретања. На активном делу мреже пешачких простора у 

оквиру издвојених полигона највећи број дестинација који је мапиран је 16 (Париз и 

Минхен). Најмањи број дестинација налази се у Малмеу (8). На основу добијених 

резултата утврђено је да је просечан број дестинација 14, а ако се изузме Малме са 

најмањим бројем дестинација, добија се да је просечан број 15.   

 

Прилог 257: Дестинације_Број и карактер 

Према карактеру дестинације су подељене у 6 група: трг, сквер, парк, обала, улично 

проширење и пијаца. У односу на карактер отворених простора најзаступљенији су 

тргови, затим следе скверови и паркови. Ови простори су мапирани на свим 

издвојеним полигонима. Највећи број тргова је 8 (Париз), а најмањи 4 (Малме). На 

основу добијених резултата утврђено је да је просечан број тргова који би требало да 

буду заступљени у оквиру активног дела мреже пешачких простора 6. Највећи број 

скверова је 8  Беч – 4 саобраћајна, 3 пешачка и 1 унутрашње двориште), а најмањи 1 

(Малме). У складу са наведеним, просечан број скверова је 4. Паркови се јављају на 

свим полигонима. Највећи број паркова јавља се у Паризу и Малмеу (3), а најмањи у 

Бечу (1). Једина дестинација која је на обали налази се у Паризу, а улично проширење 

(2) и пијаца (1) се јављају у Минхену.  

На основу добијених резултата, тј. мапираног броја и карактера дестинација, а 

имајући у виду њихов просечан број, закључује се да активан сегмент мреже 
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пешачких простора треба да садржи 14 дестинација, од тога 6 тргова, 4 сквера и 2 

парка.  

Физичке карактеристике 

Физичке карактеристике дестинација које су анализиране односе се на укупну 

површину и дужину. На основу добијених резултата имајући у виду површину 

дестинације су подељене у три групе: веће од 5.000 м2, од 1.000 м2 до 5.000 м2 и мање 

од 1.000 м2. Највећи број дестинација преко 5.000 м2 је 7 (Париз), а најмањи 3 

(Минхен). Анализирајући број дестинација које припадају овој групи, утврђено је да 

је просечан број 4 дестинације које припадају активном сегмент мреже пешачких 

простора. Највећи број дестинација површине од 1.000 м2 до 5.000 м2 је 11 (Минхен), 

а најмањи 4 (Малме). У просеку овој групи би требало да припада 7 дестинација. 

Највећи број дестинација површине мање од 1.000 м2 је 3 (Париз и Беч). У Малмеу не 

постоји ниједна дестинација која припада овој групи. Ако има у виду просечан број 

дестинација мањих од 1.000 м2, активни сегмент мреже пешачких простора би 

требало да садржи 2 дестинације ове површине.  

 

Прилог 258: Дестинације_Површина 

Сумирањем добијених просечних вредности закључује се да активни сегмент мреже 

пешачких простора треба да садржи 4 дестинације преко 5.000 м2, 7 дестинација 

површине од 1.000 м2 до 5.000 м2 и 2 дестинације површине мање од 1.000 м2. 

Истраживање дужине дестинација имало је за циљ утврђивање колико дестинација 

има дужину већу од 100 м што је оптимална вредност удаљености видног поља 

човека/пешака. Тако су формиране две групе дестинација: дестинације чија је дужина 

већа од 100 м и оне чија је дужина мања од 100 м. Највећи број мапираних 

дестинација чија је дужина већа од 100 м (6) налази се у Паризу, Бечу и Малмеу, а 
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најмањи у Љубљани (1). За разлику од тога, највећи број дестинација чија је дужина 

мања од 100 м је 12 (Љубљана), а најмањи 2 (Малме).  

 

Прилог 259: Дестинације_Дужина у односу на удаљеност видног поља 

На основу добијених резултата закључује се да мрежа пешачких простора у просеку 

садржи 9 дестинација чија је дужина мања од 100 м (удаљеност друштвеног видног 

поља) и 5 дестинација које су дуже од 100 м. 

Учешће у остваривању континуитета мреже 

Учешће дестинација у остваривању континуитета мреже пешачких простора 

анализирано је вредновањем броја путања којима се директно приступа дестинацији, 

броја путања које их тангирају и броја путања које остварују и први и други вид везе 

(Прилог 259). Максималан број дестинација у којима се директно приступа износи 15 

(Беч), а минималан 6 (Малме). Највећи број дестинација које су тангиране путањама 

износи 16 (Париз), а минималан 5 (Беч). Најбољи ефекат у остваривању континуитета 

мреже остварују дестинације којима се директно приступа и које су тенгиране, јер на 

тај начин остварују већу повезаност са другим дестинацијама. Максималан број ових 

дестинација мапиран је у Паризу (6), а минималан у Минхену и Љубљани (2).  

 

Прилог 260: Дестинације_Учешће у остваривању континуитета мреже пешачких простора 
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Имајући у виду просечне вредности броја дестинација које остварују један од облика 

учешћа у континуитету мреже закључује се да активни сегмент мреже пешачких 

простора треба да садржи 9 дестинација којима се директно приступа, 9 дестинација 

које су тангиране путања и 4 дестинације које остварују и један и други облик 

контакта.  

Доминантни садржаји 

Тематски оквир који се односи на доминантни садржај дестинација посматра две 

карактеристике дестинација: 1) постојање доминантне-атрактора и 2) доминантни 

садржај у приземљима објеката који дефинишу простор дестинације. На предметним 

полигонима постојање доминанти је од значаја јер доприноси укупној 

информативности посматраног простора, како на нивоу уже, тако и на нивоу шире 

локације. Максималан број дестинације које имају доминанту мапиран је у Бечу (10), 

а минималан у Малмеу (4) (Прилог 261).  

Анализом доминантног садржаја у приземљима објеката дестинација утврђено је да 

су најзаступљенији комерцијално-услужни (5 градова), угоститељски (5 градова), 

релаксационо-спортско-рекреативни садржаји (3 града) и комерцијални – пијаце (2 

града).  

 

Прилог 261: Дестинације_Просторне доминанте 

На основу добијених резултата, закључује се да активни сегмент мреже пешачких 

простора треба да садржи у просеку 7 дестинација које имају атракторе. Поред тога 

од садржаја у приземљима објеката треба стимулисати појаву комерцијално-

услужних и угоститељских садржаја где год је то могуће. Ови садржаји имају 

карактер центрифугалних, тј. привлаче људе и стимуличу окупљање и провођење 

времена у отвореном простору.  
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Ниво информативности простора 

Ниво информативности простора поједностављено представља специфичности 

одређене локације у односу на теоретски оквир SIRM-a. Обухвата елементе који могу 

указују на квантитативну (математички модел комуникације) и квалитативну 

(семантичку) вредност комуникативности одређеног простора. Методом посматрања, 

са аспекта пешачког кретање утврђени су нивои информативности простора S (мали 

ниво), м (средњи ниво), L (велики ниво) и XL (највећи ниво).  

 

Прилог 262: Информативни потенцијал мрежа пешачких простора 

На основу нивоа информативности, утврђено је да је највећи број дестинација који 

одговара С-нивоу 3 (Париз, Беч и Љубљана), а најмањи 2 (Минхен и Малме). 

Добијени резултати сугеришу да је просечан број ових дестинација 2. Максималан 

број дестинација које одговарају М-нивоу је 6 (Минхен), а минималан 3 (Малме), што 

резултује просеком од 5 дестинација. Највећи број дестинација Л-нивоа је 7 (Париз, 

Минхен и Беч), а минималан 0 (Малме), што резултује просеком од 5 дестинација. 

Максималан број дестинација XЛ-нивоа информативности је 3 (Малме). У просеку то 

је 1 дестинација у активном сегменту мреже пешачких простора. Може се рећи да су 

ови резултати последица мање активности у призмељима објеката који дефинишу 

простор дестинације, просебно на оним локацијама које садрже више просторних 

доминанти.    

Путање 
Активни сегмент мреже пешачких простора садржи путање које су према својој улози 

у односу на ширу локацију (град) и ужу локацију (мрежа) подељење у путање 1 

(значај на нивоу шире локације – града), путање 2 (значај у односу на ужу локацију 

дефинисану радијусом од 500 м) и путање 3 (краће путање – локалног значаја). 

Имајући у виду карактер потеза деле се у три групе: 1) пешачке, 2) путање са 

доминантним пешачким кретањем и 3) саобраћајнице.  

0
2
4
6
8

10
12
14
16
18

Pariz Minhen Beč Malme Ljubljana

Info-pot. (XL)

Info-pot. (L)

Info-pot. (M)

Info-pot. (S)



316 
 

Максималан број путања 1 налази се у Паризу и Минхену (8), а минималан у Бечу (5). 

У просеку активни сегмент мреже пешачких простора треба да има 7 путањатипа 1. 

Највише путања типа 2 налази се у Паризу (13), а најмање у Минхену и Малмеу (7). 

Ово је уједно и најзаступљенији тип путања мапираних у овкру мреже пешачких 

простора дефинисаних радијусом од 500 м. У просеку у оквиру мреже требало би да 

буде 9 путања типа 2. Путање типа 3 су најмање заступљене у овкриу активног дела 

мреже пешачких простора. Највећи број забележен је у Бечу (8), а најмањи у Паризу 

(4). У просеку мрежа би требао да садржи 3 путање типа 3. 

 

 

 

Прилог 263: Карактер потеза_а) Путање 1, б) Путање 2 и в) Путање 3 

Анализом карактера издвојених путања (Прилог 262) уочава се да су код путања 1 

најзаступљеније саобраћајнице (у просеку 5), затим следе потези са доминантним 

пешачким кретањем (у просеку 1), а најмање су заступљене пешачке улице (у 

просеку 1). Анализом карактера путањи 2 утврђено је да су најзаступљеније 

саобраћајнице (у просеку 4), док су потези са доминантним пешачким кретањем и 

пешачке улице заступљене подједнако (у просеку 3). Међутим, када се анализирају 
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појединачне вредности по градовима најзаступљеније су путање у којима је 

доминантно пешачко кретање (макс. 8 у Бечу), затим следе саобраћајнице (макс. 7 

у Паризу), а најмање су заступљене пешачке улице (макс. 8 у Љубљани). 

Истраживањем карактера путања типа 3, а на основу просечне вредности, закључује 

се да су најзаступљеније путање у којима доминира пешачко кретање (3 путање), док 

су саобраћајнице и пешачке улице заступљене подједнако (у просеку 1). Анализом 

максималног броја путања 3 према карактеру најзаступљеније су путање у којима 

доминира пешачко кретање (8 путања у Бечу), затим саобраћајнице (4 путање у 

Малмеу), а најмање пешачке улице (3 путање). Поред наведеног, истраживање је 

показало да у Минхену и Бечу нема пешачких улица, у Паризу и Малмеу нема улица 

у којима доминира пешачко кретање, а у Бечу нема саобраћајница које припадају 

путањама 3. Такође у Минхену не постоје пешачке улице које припадају путањама 2, 

а у Паризу нема пешачких улица које припадају путањама 1. 

Физичке карактеристике 

Физичке карактеристике које су анализиране на путањама активног сегмента мреже 

пешачких простора у издвојеним градовима односе се на 1) дужину путање, 2) 

ширину путање и3) спартност објеката који дефинишу потез (Додатак 2).  

Дужина путања 

Анализом дужина издвојених путања утврђено је да се путање 1 могу поделити на 

дуже 1000 м, 500-1000 м и краће од 500 м), путање 2 на дуже од 500 м, 200-500 м и 

краће од 200 м, а путање 3 на дуже од 200 м, 100-200 м и краће од 100 м. Само у 

Паризу постоје 2 путање које су дуже од 1.000 м и то су путање које имају шири 

значај на нивоу града, а уједно секу предметни полигон (Прилог 263). На другој 

страни, максималан број путања дужине од 500 м до 1.000 м уочен је у Минхену и 

Малмеу (4), а минималан у Љубљани (1). У просеку активни сегмент мреже пешачких 

простора треба да садржи 3 путање 1 дужине од 500 м до 10.00 м. Максималан број 

путања краћих од 500 м налази се у Љубљани (5), а минималан у Малмеу (2). У 

просеку мрежа треба да садржи 3 путање 1 краће од 500 м.  
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Прилог 264: Дужина путањи типа 1 

Само Париз (3 путање) и Минхен (1 путања) у оквиру активног сегмента мреже имају 

путање 2 које су дуже од 500 м. За разлику од наведеног, највећи број је путања 2 које 

су дужине од 200 м до 500 м (у просеку 7 путања). Максималан број путања 2 ове 

дужине је мапиран у Бечу (10), а минималан у Минхену (4). Што се тиче путања 2 

чија је дужина мања од 200 м уочава се нека врста равномерности (по 2 путање, што 

је уједно и просек). Једино је у Бечу забележена 1 путања која је краћа од 200 м 

(Прилог 265). 

 

Прилог 265: Дужина путањи типа 2 

Путање 3 (Прилог 266) које су дуже од 200 м уочене су у Паризу, Минхену и Бечу (по 

1 путања). најзаступљеније путање 3 имају дужину од 100 до 200 м (у просеку 3 

путање). Максималан број путања 3 ове дужине је мапиран у Бечу (4), а минималан у 

Паризу (2). Путања 3 које су краће од 100 м у просеку има 2. Најзаступљеније су у 

Бечу (3), а најмање их је у Паризу и Минхену (1).  

 

Прилог 266: Дужина путањи типа 3 

Ширина путањи 

У односу на ширину путање издвојене су 3 групе: шире од 20 м, од 10 м до 20 м и уже 

од 10 м. Према овако утврђеним категоријама анализиране су сва три типа путање 

активног сегмента мреже пешачких простора.  
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Максималан број путањи 1 које су шире од 20 м мапиран је у Минхену (4), а 

минималан у Бечу, Малмеу и Љубљани (1). У просеку ову ширину имају 2 путање 

типа 1. Што се тиче путањи 2 максималан број ширих од 20 м идентификован је у 

Љубљани (3), а нема их у Малмеу. У просеку 1 путања типа 2 је шира од 20 м. 

Истраживањем полигона у издвојеним градовима утврђено је да активни сегмент 

мреже пешачких простора не садржи путање 3 које су шире од 20 м (Прилог 267). 

 

Прилог 267: Ширина путањи 

Највећи број путањи 1 ширине од 10 м до 20 м мапиран је у Малмеу (5), а најмањи у 

Љубљани (2). У просеку 4 путање 1 имају ширину од 10-20 м. Што се тиче путањи 2, 

на свим полигонима је присутно у просеку 4 потеза ширине 10-20 м, осим Малмеа 

где је мапирано 5 путањи. Највећи број путањи 3 ове ширине мапиран је у Бечу (3), а 

минималан у Љубљани (1). У просеку у оквиру мреже пешачких простора заступљено 

је 2 путање ширине 10-20 м. 

Максималан број путањи 1 ужих од 10 м je 3 (Љубљана), а нема их у Минхену и 

Малмеу. У просеку 1 путања типа 1 у оквиру мреже је ужа од 10 м. Што се тиче 

путањи 2 у просеку се јавља 3 потеза у мрежи који су ужи од 10 м. Највећи број 

путања 3 ове ширине забележен је у Бечу (6), а најмањи у Минхену и Малмеу (2). 

Анализом висине објеката који дефинишу уличне потезе, утврђено је да се креће у 

интервалу од P+1 до P+6. Највећа висина објеката идентификована је у Љубљани 

(P+11 – Nebotičnidk) и у Малмеу (P+8), међутим овде се ради о појединачним 

објектима – доминантама. 

Учешће у остваривању континуитета мреже 

Учешће путања у остваривању континуитета мреже анализирано је утврђивањем са 

колико дестинација путање остварују 1) директну везу,  2) колико дестинација 

тангирају и са 3) колико дестинација остварују и једну и другу врсту контакта. 

Истраживањем је закључено да највеће учешће у континуитету мреже имају путање 
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које остварују и једну и другу врсту контакта. Резултати истраживања (Прилог 268) 

показују да директну везу са дестинацијама остварује у просеку 5 путања 1. 

Максималан број путања који остварује овај вид везе мапиран је у Минхену (7), а 

минималан у Паризу (3).  Број путања 1 које тангирају дестинација у просеку износи 

4 путање 1. Највећи број путања 1 које тангирају дестинације мапиран је у Паризу 

(4), а минималан у Бечу (2). Трећи вид учешћа у остваривању континуитета мреже у 

просеку је заступљен на 2 путање 1. Максималан број путања 1 које остварују 

наведени вид односа мапиран је у Малмеу и Љубљани (3), а минималан у Паризу (1). 

Представљена ситуација је очекивана, јер су путање 1 потези који имају шири значај, 

па самим тим само једним својим делом припадају простору, тј. активном сегменту 

мреже пешачких простора (радијус 500 м).  

У просеку директну везу са дестинацијама остварује 6 путања 2. Највећи број путања 

које остварују директну везу са дестинацијама идентификован је у Љубљани (9), а 

најмањи у Минхену (3). Веза са дестинацијама која се успоставља тангирањем потеза 

у просеку се остварује преко 3 путање 2. Максималан број путањи 2 забележен је у 

Паризу (5), а минималан у Бечу и Љубљани (2). И један и други вид односа забележен 

је у просеку на 2 путање 2. Највећи број путањи 2 које остварују и директну везу и 

тангирају дестинације мапиран је у Минхену (3), а најмањи у Бечу (1).  

 

Прилог 268: Учешће путање у остваривању континуитета мреже пешачких простора 

Највећи допринос путања 3 у остваривању континуитета мреже пешачких простора 

уочава се у домену остваривања директног контакта са дестинацијама. У просеку ову 

врсту веза остварује 4 путање 3. Максималан број путања 3 са директним контактом 

са дестинацијама мапиран је у Бечу (8), а минималан у Паризу (2). Тангирање је 

забележено на 3 полигона (Париз, Минхен и Малме). Ако се посматра просечна 

вредност, 1 путања 3 остварује контакт са дестинацијама тангирањем. Трећа врста 

односа није евидентирана ни на једној од издвојених локација.  
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Прилог 269: Остварени ефекат путања у успостављању континуитета мреже пешачких простора 

Посматрањем удела путања у остваривању континуитета мреже пешачких простора 

на основу просечних вредности закључује се да највећи допринос остварују путање 1 

и путање 2. Међутим, када се упореди врста односа, предност се може дати путањама 

2, јер оне остварују највећи број директних контаката са дестинацијама 6 путања 2 

(Прилог 269).  

Доминантни садржаји 

Доминантни садржаји на издвојеним путањама су анализирани посматрањем 1) 

доминантног садржаја који је заступљен у приземљима објеката који дефинишу потез 

и 2) нивоа активности у приземљима објеката која су подељена на активна, 

делимично активна приземља и приземља у којима нема активности. Анализом 

доминантног садржаја у приземљима објеката путања 1 утврђено је да су према 

заступљености (број градова) највише присутни комерцијално-услужни садржаји (3 

града), угоститељски садржаји (2 града) и комбиновано комерцијално-услужни и 

угоститељски садржаји (2 града). Дуж приземља објеката путања 2 најзаступљенији 

су Комерцијално-услужни (5 градова) и угоститељски садржаји (4 града), а дуж 

путања 3 је слична ситуација: комерцијално-услужни (5 градова) и угоститељски (3 

града). На основу наведеног може се закључити да је једна од мера повећања 

активности и интензитета пешачког кретања дуж потеза, независно од њихове 

категорије, стимулисање појаве комерцијално-услужних и угоститељских 

садржаја.  

На издвојеним полигонима (Прилог 270) путање 1 поседују ниво активних приземља 

у просеку на 4 путање 1. Максималан број путањи 1 са активним приземљима 

забележен је у Минхену и Бечу (5), а најмањи у Малмеу и Љубљани (3). Делимично 

активна приземља путања 1 јављају се у просеку на 2 путање 1. Овакав ниво 

активности у приземљима је најзаступљенији у Минхену (3), а није идентификован у 

Бечу. У Минхену и Бечу не постоје путање 1 у којима нема активности у приземљима 
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објеката у оквиру активног сегмента мреже пешачких простора. У просеку ова 

ситуација би се могла јавити на 1 путањи 1 у мрежи.  

 

Прилог 270: Нивои активности приземља објеката дуж издвојених путања 1, 2 и 3 

Имајући у виду просечну вредност, активна приземља се јављају на 4 путање 2. 

Максималан број путањи са активним приземљима мапиран је у Паризу (7), а 

минималан у Бечу (2). Делимично активна приземља јављају се у просеку на 4 

путање 2. Највећи број путањи са наведеним нивоом активности идентификован је у 

Бечу (8), а најмањи у Малмеу (2). Дуж путања 2 само су на полигонима Париза (2) и 

Беча (1) идентификоване путање дуж којих нема активности у приземљима објеката. 

Ако би се узела у обзир просечна вредност у оквиру активног сегмента мреже 

пешачких простора, могла би се јавити 1 путања 2 која нема развијене активности у 

приземљима објеката.  

 

Прилог 271: Ниво активности у приземљима објеката сагледан у односу на врсту путање 

На предметним полигонима у просеку се јављају 2 путање 3 које имају активна 

приземља објеката. Највећи број путања 3 са активним приземљима идентификован је 

у Малмеу (4), а најмањи у Паризу и Минхену (1). Делимично активна приземља 

објеката се у просеку јављају на 3 путање 3. Максималан број путања 3 мапиран је у 

Бечу (6), а минималан у Малмеу (1). Путање 3 у којима нема активности у 
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приземљима објеката јављају се само у Паризу (1) и Минхену (2) – што је у просеку 1 

путања 3 у оквиру активног сегмента мреже пешачких простора.  

На основу добијених просечних вредности путања које припадају различитим 

нивоима у односу на активности у приземљима објеката закључује се да највећи ниво 

активности имају путање 2. Овај закључак указује на потребу за стимулисањем 

активирања приземља дуж путања 2, али не треба занемарити и друге категорије 

путања, јер се и њиховом актвирањем у делу приземља повећава потенцијал мреже, 

односно број потенцијалних путања кретања. 

Ниво информативности простора 

Ниво информативности путања анализиран је коришћењем исте методологије која је 

коришћена и за вредновање дестинација. Резултати истраживања показују да је 

максималан број путања 1 са S-нивоом информативности 2 (Минхен и Малме). У 

Бечу нема путањи 1 са овим нивоом информативности. Добијени резултат у 

градовима сугеришу да је просечна вредност путања 1 S-нивоа информативност 1 

путања. M-ниво информативности заступљен је у просеку на 1 путањи 1. У Минхену 

и Бечу нема путања 1 које одговарају наведеном нивоу информативности, а 

максималан број путања је забележен у Љубљани (3). Сви градови поседују путање 1 

које одговарају L-нивоу информативности. Највећи број је у Минхену (3), а најмањи у 

Малмеу (1). У просеку у оквиру активног сегмента мреже пешачких простора постоје 

2 путање 1 L-нивоа информативности. Максималан број путањи XL-нивоа 

информативности мапиран је у Минхену и Бечу (3), а нема их у Љубљани. У просеку, 

активни сегмент мреже пешачких простора има 2 путање 1 XL-нивоа 

информативности. 

С-ниво информативности у просеку се јавља на 2 путање 2, што је уједно и највећи 

број путања мапиран на полигонима Париза, Минхена и Беча. За разлику од тога, 

највећи број путањи 2 M-нивоа информативности налази се у Бечу (8), а најмањи у 

Малмеу и Љубљани (2). У просеку на полигонима има 4 путање 2 M-нивоа 

информативности. Максималан број путања 2 L-нивоа информативности 

идентификован је у Паризу (5), а најмањи у Бечу (1). Путања 2 L-нивоа 

информативности у просеку има 3. XL-ниво информативности путања није мапиран 

на полигонима Минхена и Беча, а у другим градовима постоје по 2 путање 2. У 

просеку активни сегмент мреже пешачких простора би требало да садржи 1 путању 2 

са XL-нивоом информативности.  
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Прилог 272: Ниво информативности путања у активном сегменту мреже на пролигонима градова 

Највећи број путања 3 има M-ниво информативности – 3 путање 3 у просеку. 

Максималан број путања 3 M-нивоа мапиран је у Бечу (5), а минималан у Паризу (1). 

Путање 3 S-нивоа информативности не постоје у Бечу, а највећи број њих је у Паризу 

и Минхену (2). У просеку активни сегмент мреже пешачких простора има 1 путању 3 

S-нивоа информативности. L-ниво информативности путања 3 није заступљен у 

Минхену, а највећи број њих је у Бечу (3). У просеку активни сегмент мреже има 1 

путању 3 Л-нивоа информативности. Само Љубљана има 1 путању 3 која има XL-

ниво информативности.  

 

Прилог 273: Просечна заступљеност путања различитог нивоа информативности 

Анализом нивоа информативности утврђено је да су најзаступљеније путање M-нивоа 

(8 путања), а на другом месту су путање L-нивоа (6). Путање нивоа XL припадају 

путања 1 и 2 и ако би се изузеле путање 3 S-нивоа био бих подједнак број (3 путање). 

Наведеном резултату доприносе различити фактори који обухватају фиксне, 

делимично фиксне и покретне/променљиве елементе физичког идентитета 

места. Имајући у виду наведено, ниво информативности би могао да се коригује 

путем делимично фиксних и променљивих елемената физичког идентитета места, 

која су анализирана на просторно-аналитичком нивоу детаља. 
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3.3.3 Просторно-аналитички ниво детаља 

Просторно-аналитички ниво даља обухватио је посматрање оних елемената за које се 

може рећи да припадају делимично фиксним и променљивим/покретним 

елементима физичког идентитета места (Rapoport 1991), односно елементима који 

спадају у групу редундантних артефаката (Portugali 2011), где се посебно издвајају 

елементи урбаног мобилијара и објекти. Анализа је обухватила три тематска оквира: 

1) размеру и односе – физичке карактеристике објеката и елемената урбаног 

мобилијара, 2) садржаје – у приземљима објеката и на отвореном, 3) аутентичност и 

угодност – елементи који генеришу специфичан карактер одређеног места и 4) 

заступљеност пројеката и правилника који се односе на одређени пешачки простор 

и његове елементе. Детаљни увид у наведене специфичности локација рађен је на 

полигонима 4 дестинације и 6 путања на сваком од 5 предметних полигона. Поред 

непосредних истраживања на самој локацији за потребе анализе коришћен је 

материјал који има карактер терцијарне комуникације – реч мишем282– како би се 

утврдило шта то и на који начин привлачи пажњу посетилаца простора. 

Размера и односи 
Тематски оквир размере и односи обухватио је 5 сегмената који се односе на 1) 

густину и ритам отвора283, 2) однос пуног и празног, 3) атрактивност излога, 4) 

визуелну пропустљивост и засторе на излозима и 5) осветљеност. Детаљни преглед 

добијених резултата представљен је у оквиру Додатка 2. 

Дестинације које немају атрактор имају отворе у приземљима објеката који 

одговарају већем распону категорија, тачније од A-E284, у зависности од стране која 

се посматра. За разлику од њих, дестинације које имају атрактор имају отворе који 

одговарају вишим категоријама A-C, опет у зависности од стране која се посматра. 

Дуж уличних потеза, отвори припадају категоријама A, B и C. 

На дестинацијама је највише затупљен однос пуног и празног у приземљима објеката 

који одговара проценту од 30 до 60%. У нешто мањој мери јавља се однос преко 

60%, а најмање је заступљен однос испод 30%. Дуж путањи је подједнако заступљен 

однос преко 60% и од 30% до 60%. 

                                                   
282 Блогови и садржаји интернет друштвених мрежа Facebook, Twitter i Flicker. Word of mouse. 
283 Према нормативима које је утврдио Јан Гел 
284 A-атрактивне, B-пријатне, C-осредње, D-безизразне и E-неатрактивне 
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Најатрактивнији излози се јављају дуж уличних потеза пешачке, односно трговачке 

зоне. По изгледу се издвајају излози великих робних ланаца, робних кућа и луксузних 

модних брендова. У већим градовима (Париз, Минхен и Беч) примећује се ауторски 

приступ уређењу ових елемената. Највећа привлачност је током Новогодишњих и 

Ускршњих празника. Доминира правоугаона форма отвора (већих површина), а дуж 

објеката из ранијих периода јављају се и отвори који се завршавају луком. 

Визуелна пропустљивост је најизраженија дуж приземља где површина отвора 

прелази 30%, што је на већини ових простора заступљено. Застори се углавном не 

користе, а ако се користе они имају облик металне решетке преко које се може 

сагледати садржај излога. На засторима који су непрозирни често се њихова предња 

страна користи као нека врста уметничког, или рекламног платна у периоду када су 

спуштени (Париз).   

На полигонима издвојених градова идентификовано је неколико типова осветљења: 

1) улично (функционално) осветљење, 2) осветљење објеката и значајних споменика, 

3) празнично осветљење, 4) декоративно-амбијентално осветљење и 5) светлосне 

пројекције на фасадама објеката.  

Садржаји 
Тематски оквир садржаји обухватио је 3 сегмента која се односе на 1) заступљеност 

садржаја у приземљима објеката, 2) појава сезонских садржаја на отвореном и3) 

садржаји на отвореном. Дељани увид у резултате истраживања представљен је у 

табелом (Додатак 2). 

Према заступљености садржаја у приземљима објеката издвајају се: комерцијалано-

услужни (5), угоститељски (5), рекреативно-релаксациони (2), комерцијални – пијаце 

(2), уметничке галерије (2) и административни (1). У Паризу су формиране посебне 

мере које имају за циљ стимулисање појаве комерцијалних и услужних садржаја у 

оквиру мреже пешачких простора и пешачке зоне.  

Од сезонских дешавања према заступљености издвајају се: божићне пијаце, 

фестивали, концерти, празници, клизање, плажа и парк. Последња три садржаја 

јављају се на простору платоа испред Градске већнице у Паризу и обележавају 

различита годишње доба: зиму, лето и пролеће. 

Од садржаја у отвореним просторима по заступљености издвајају се: баште кафеа и 

ресторана, уметнички перформанси, пијаце, киосци и рингишпил.  
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Аутентичност и угодност 
Тематски оквир аутентичност и угодност обухвата 10 сегмента (Додатак 2): 1) фасаде 

и излози, 2) садржаји на отвореном, 3) системи информисања пешака, 4) оглашавање, 

5) ефекат воде, 6) урбани мобилијар, 7) осветљење, 8) уметност на отвореном, 9) 

поплочање и 10) вишечулни ефекти. 

Фасаде и излози 

На издвојеним полигонима уочавају се два изражена приступа која се односе на 

колорит фасада: уједначеност у колориту и разноврсност у колориту. На полигонима 

где је заступљена уједначеност (Париз и Беч) доминирају: беж, бела, светлосива и 

окер. За разлику од њих на полигонима где је уочена разноликост у колориту 

доминирају: бела, беж, окер, светлосива, жута, црвена, наранџаста, пастелни тонови, 

итд. 

Просторне доминанте се у већини градова издвајају по материјализацији и 

детаљности завршне обраде. Остали објекти који дефинишу отворени градски 

простор су углавном рађени од: камена, вештачког камена и малтера и фарбе са 

приземљем у камену. У градовима где доминира разноликост јављају се дрво и опека. 

Имајући у виду специфичност локалитета, разликују се и доминантни стилови, што се 

може везати за специфичност, односно стварни идентитет тог места и временски 

период његовог развоја. 

На предметним полигонима, издвојена су три специфична изгледа и опремања 

излога: 1) кулисни приступ где се у делу приземља поставља нека врста маске, чиме 

је наглашен припадајући део фасаде локалу. Њега карактерише различита 

материјализација у односу на фасаду објекта (дрво, метал, различит колорит, итд.); 2) 

изглед припадајућег дела приземља је усклађен с остатком фасаде објекта (акценат 

је на уређењу самог излога) и 3) изглед приземља усклађен са специфичностима 

објеката (пренамена простора приземља, али је задржан постојећи изглед). 

Садржаји на отвореном 

Од комерцијалних садржаја на отвореном јављају се: 1) баште кафеа и ресторана, 2) 

пијаце које су сталног или повременог карактера (на недељном нивоу) и 3) киосци. 

Позитиван ефекат остварује се са киосцима који раде 24 сата или до касно у ноћ. 

Киосци у којима се продаје храна и пиће тако постају места окупљања, посебно у 

периодима када су остали локали затворени. У овом смислу се издваја Беч са својом 
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културом киоска у којима се продаје локална храна и који постају значајне тачке 

окупљања великог броја људи (младих, посетилаца опера и позоришта, туриста, итд.). 

Елементи за седење у отвореном јавном градском простору на свим полигонима су: 

клупе, надзиди, постаменти скулптура, плочници, степеништа, ивице фонтана, итд. 

Клупе, као елемент урбаног мобилијара могу бити обликоване на два начина: 1) 

намештај који се користи на нивоу читавог града и 2) намештај који обликован за 

потребе одређеног отвореног јавног градског простора Без обзира на територијални 

обухват њихове употребе овај елемент би требало да буде пажљиво обликован. Поред 

тога може бити самосталан или комбинован са још неким елементом урбаног 

мобилијара (фонтана, жардинијера, итд.) 

Уопштено гледано на 4 од 5 полигона је на неки начин извршено уређење башти 

локала, што се огледа у избору намештаја за седење и њиховом постављању. 

Највиши степен уређења башти уочен је у Малмеу (путем Правилника) и Бечу 

(Пројектом обнове пешачке зоне) где су дефинисани: 1) позиција баште у оквиру 

јавног градског простора, 2) начин постављања и организација намештаја, 3) врста 

намештаја, 4) боја намештаја и5) материјали од којих је намештај израђен. На свим 

полигонима баште се могу наткривати надстрешницом која се поставља на фасаду 

објекта или сунцобранима који не прелазе димензију баште. Није дозвољено 

коришћење надстрешница и сунцобрана (и других елемената намештаја) у 

рекламне сврхе. Ово је примећено само у Минхену и то у оквиру пивница које 

производе своје пиво. Такође, на 4 полигона је уочено да се баште постављају 

директно на површину плочника, чиме се избегава употреба постамената. На тај 

начин баште су део улице, а не засебна структура. 

Систем информисања пешака 

На предметним полигонима не постоји посебан систем за информисање пешака, 

већ се у ту сврху користе постојећи елементи. Једини пример где је овај систем у 

некој врсти развојне фазе јесте Минхен, али је то и даље на нивоу концепта. У већини 

случајева су заступљени елементи за информисање у циљу оријентисања корисника 

отворених простора обухвата: 1) табле са називима улица – препознатљив визуелни 

идентитет и 2) табле са називима значајних локација – указују на правац којим се 

треба кретати. Оне имају препознатљив визуелни идентитет који је карактеристичан 

за сваки анализирани град. 
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У друге облике информисања пешака спадају елементи који се постављају у склопу 

стајалишта јавног градског превоза. На овај начин нуде се информације од позицији 

стајалишта која имају препознатљив визуелни идентитет и лако се уочавају. Поред 

наведеног, на већем броју полигона постављају се и мапе шире локације које показују 

тачну позицију стајалишта и нуде информације у циљу оријентисања. Од других 

информација на овим местима се јављају информације о реду вожње и дестинацијама 

(дигитални дисплеји). Као трећа категорија извајају се остале информације које се 

односе на градилишта, оштећења, итд. 

Оглашавање 

Постављање рекламног материјала у отвореном простору је дефинисано у мањој 

или већој мери на свим полигонима. Пре свега ово се огледа у јасно утврђеним 

елементима за постављање материјала, чијом се дистрибуцијом у простору избегава 

“рекламно загађење”.  Највиши ниво дефинисаности у овом домену остварен је у 

Малмеу Правилником за ознаке у јавном простору и Бечу путем Каталога система 

оглашавања. У овим градовима се велика пажња посвећује наведеној појави. У 

Малмеу је достигнут највиши ниво уређења, а Правилником се дефинишу дизајн, 

форма, димензије и функција панела. 

Ефекат воде 

У свим градовима се велики значај придаје ефекту воде као елементу отворених 

простора, како са функционалног, тако са естетског и амбијенталног аспекта. Ефекат 

воде остварује се путем: 1) фонтани – које се разликују према позицији, стилу у коме 

су рађене, величини, итд., 2) чесама и 3) успостављањем непосредне везе са 

природним воденим површинама које су присутне на локалитету. У последње време 

све је више примера оваквих интервенција, што је уочено на сва три полигона где је 

водена површина (Париз, Малме и Љубљана) За потребе ефекта воде, раде се и 

посебни пројекти осветљења (амбијенталног) како би се нагласили и током вечерњих 

сати (Париз, Малме и Љубљана). 

Урбани мобилијар 

У односу на форму – изглед телефонске говорнице се деле на 1) кабине које могу 

имати врата – савременог изгледа, транспарентне, 2) кабине без врата – савременог 

изгледа, транспарентне или традиционалног изгледа, кружног облика и 3) полукабине 

– фиксиране на вертикалним носачима или на фасади објекта, транспарентне. 
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Финансирају се на два начина помоћу јавног телефонског сервиса (јавно предузеће) 

или су у власништву великог телефонског оператера. Према функцији деле се на оне 

које пружају телефонске услуге и оне које пружају интернет услуге. На полигону 

Малмеа су ови елементи дефинисани Програмом за уређење и изградњу малих 

објеката. 

Јавни тоалети су заступљени на 4 анализирана полигона. Јављају се у виду: 1) 

кабина стандардизованог изгледа – елемент урбаног мобилијара, 2) малих објеката 

обликованих у складу са изгледом и потребама отвореног простора, 3) под земљом 

или 4) у склопу објеката на местима предвиђеним за дате намене. Коришћење се 

може наплаћивати (новац или жетони) или се не наплаћује. На свим полигонима ови 

простори се педантно одржавају, а у Бечу представљају туристичку атракцију. 

Посуде за одлагање смећа се јављају у виду 1) сталка са променљивом кесом од пе-

ве-цеа, транспарентном, 2) металне савременог изгледа где је могуће извршити 

сортирање смећа, 3) металне савременог изгледа и 4) традиционалног изгледа. 

Посебну пажњу посетилаца привлаче канте на којима се налазе духовити натписи или 

које су обликоване тако да мотивишу људе да у њих одлажу смеће (жаба са 

отвореним устима), уместо да га бацају по улици. 

На два полигона није приметно коришћење жардинијера, а на 3 јесте. Тамо где се 

користе могу бити стандардизованог облика (Minhen i Malme) или обликоване у 

складу са изгледом отворених простора. У последње време јавља се њихово 

комбиновање са елементима за седење. Изглед жардинијера у Малмеу уређен је 

Програмом за урбани намештај. Према позицију простору се разликују: 1) 

жардинијере које се постављају на тло, 2) жардинијере у склопу фасада и 3) саксије 

које се каче на стубове уличних светиљки. 

Према материјализацији и типу надстрешнице се могу поделити на три групе: 1) од 

чврстих материјала као саставни део објеката – највише су заступљене на објектима 

рађеним у стилу ар нуво или сецесије, 2) од меких материјала које могу бити 

фиксиране на фасади објекта која припада делу приземља и3) од меких материјала, 

тако да су покретне. Већина тенди од тканине или цирадног платна има једноставну 

форму. Не користе се у рекламне сврхе, чиме се спречава рекламно загађење 

простора. Најзаступљенија боја сунцобрана је бела или беж. Програмом за уређење 

башта кафеа у Малмеу, односно Пројектом обнове пешачке зоне у Бечу прецизно су 
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дефинисани тип, величина, боја и начин употребе тенди и сунцобрана, чиме је 

постигнута уједначеност, али и препознатљив карактер отворених простора. 

Осветљење 

Једина заједничка карактеристика која се може успоставити на нивоу свих издвојених 

полигона јесте подела осветљења према њиховој функцији: 1) осветљавају главне 

уличне потезе, 2) осветљавају тротоаре, 3) постављене преко конзолних носача, 4) 

допунске – на постојећим светиљкама, 5) које се носе на каблу (изнад коловоза) и6) 

декоративно осветљење као елемент партерног уређења. Иако у свим градовима 

постоје документи који се односе на овај сегмент уређења, најпрецизнији документ је 

урађен за потребе Малмеа. Издвојено је 7 типова светиљки, од којих се два 

примењују на предметном полигону. Међутим, поред форме и функције, овим 

документом се уређује врста светиљке и њене карактеристике, чиме се фокус 

ставља на амбијенталне ефекте, али и на уштеду енергије. 

Празнично осветљење представља веома важну карактеристику свих анализираних 

градова. У неким од њих се наведеним ефектима придаје више, а у неким градовима 

мање пажње. Закључује се да је на примерима декоративног осветљења којима се 

приступа озбиљно/ауторски постигнут веома видљив и мерљив ефекат, што је 

допринело привлачности и представљању града. 

Уметност на отвореном 

На свим полигонима присутни су споменици, скулптуре, алтернативна уметност, 

улични перформанси, итд. Према својој позицији у простору скулптура се јавља 1) 

на постаменту, 2) на површини тла, 3) у склопу фонтане и 4) на фасадама објеката.  

Приметна је и све већа употреба савремене скулптуре. Она се јавља као трајни, или 

као привремени облик уређења. Грађанима и посетиоцима су најатрактивније 

скулптуре са којима могу остварити непосредан контакт, али и које поред своје 

основне функције имају и друге ефекте (покрет, звук, осветљење, у комбинацији са 

водом, итд). 

Алтернативни вид уметности постао је значајан елемент отворених градских 

простора. Иако и даље не може да се контролише, све је приметније профилисање 

одређеног броја уметника који формирају сцену карактеристичну за посматрани град 

(Париз, Минхен и Беч). Алтернативна уметност има своју публику, али и своје 

носиоце – Sucht, ROA – чија се дела процењују и вреднују, а по којима се препознају 
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одређени градови. Оваквим приступом алтернативна уметност се диже на посебан 

ниво, који доприноси њеном квалитативном, али и естетском унапређењу, од које и 

град има користи. Скулптура је такође саставни део алтернативне уметности. 

Примери се могу наћи у Малмеу (Mark Dgenkins) или у Љубљани – Метлекова. 

Поплочање 

Поплочању отворених јавних градских простора приступа се као и сваком другом 

облику уређења, што је за резултат имало унапређење у функционалном и у 

естетском смислу. У функционалном смислу преко полочања омогућава се 

препознавање карактера улице, површине за кретање и заустављање, омогућавање 

кретања особама са инвалидитетом, раздвајање амбијената, итд. На другој страни у 

естетском смислу допринос се остварује у генерисању идентитета одређеног 

простора. Употребом материјала различитих врста, боја, текстура, величине, 

остварује се и деловање на различита чула, чиме се доприноси њиховом памћењу и 

презентацији. Све више се употребљава и осветљење као вид амбијенталног 

унапређења простора. 

Кључни материјал који је у употреби јесте камен примењен у виду коцки мањих 

димензија, плоча већих димензија и облика, глатке или храпаве текстуре, итд. Поред 

камена користи се асфалт, али је примећена и употреба других материјала попут 

стакла и дрвета. Основни принцип употребе материјала је да буду чврсти и 

дуготрајни. 

Вишечулни ефекти 
Вишечулни ефекти мреже пешачких простора анализирани су непосредним 

истраживањем, али и издвајањем садржаја са блогова и дигиталних друштвених 

мрежа који говоре о субјективним доживљајима града повезаним са чулима додира, 

слуха, мириса и укуса. Додир се углавном везује за скулптуру, детаље на фасадама и 

поплочање. Поред тога у Минхену се повезује са водом, чиме су допринели посебни 

водени ефекти осмишљени за потребе фонтане на Каловом тргу (Karlsplatz). Звучни 

ефекти су остварени пре свега позиционирањем уличних свирача, који за ову врсту 

перформанса морају имати посебну дозволу за рад. Тако се предност даје квалитетној 

врсти извођења. Фонтана Игора Стравинског представља својеврсну инсталацију која 

садржи 16 скулптура, од којих неке производе и покрет, али оно што је од значаја јесу 

и звучни ефекти. Звук који производи фонтана одговара композицијама чији је аутор 

Стравински. Сличан ефекат постигнут је и у Малмеу на Тргу Лила постављањем 



333 
 

предимензионисане лампе која производи звук. У Љубљани, али и даље на нивоу 

пројекта285, предложено је решење у коме се главна идеја заснива на преношењу 

различитих звукова и њиховом укрштању на значајним градским локацијама. Мирис 

градова и одређених урбаних локација производе различити извори попут реке, 

пекара, пијаце, домаћих животиња (коњи који вуку кочије), итд. Неки од блогера 

навели су како се током божићних празника Минхеном преноси мирис цимета и 

куваног вина, што представља својеврстан олфлаторни потпис града током овог 

периода у току године. Укус се везује за карактеристичне специјалитете – кухињу 

која се развила на одређеној територији. Париз – француска кухиња, вина, чоколада; 

Минхен – баварска кухиња, током зиме ушећерене јабуке и вино, конзумирање хране 

у баварској башти; Беч – бечка шницла, захер торта, кобасице; Љубљана – словеначка 

вина, кестен. Наравно, читавом утиску допринос дају и амбијенти у којима се ова 

храна конзумира попут пивница, традиционално уређених ресторана и 

посластичарница, на отвореном, итд.  

Пројекти и правилници 

Да би се остварили позитивни ефекти у градовима се примењују различите урбане 

стратегије које имају за циљ истицање и унапређење стварног просторног идентитета 

места. Ако се посматрају у односу на различите просторне нивое мреже пешачких 

простора, урбане стратегије обухватају 1) пројекте ширења и уређења мреже, 2) 

пројекте унапређења квалитета отворених јавних градских простора и 3) пројекте 

унапређења и обнове објеката и елемената урбаног мобилијара.   

Пројекти ширења и уређења мреже пешачких простора: Париз – проширење мреже 

пешачких простора на подручју Мара и обнова обале Сене; Минхен – проширење 

пешачке зоне на Sedlinger strasse и Љубљана – проширење пешачке зоне и зоне 

успореног саобраћаја у оквиру пројекта Civitas Elan. 

Пројекти унапређења квалитета отворених јавних градских простора: Париз – обнова 

обале Сене формирањем мреже отворених јавних градских простора; Беч – обнова 

пешачке зоне отпочета 2004. године расписивањем међународног конкурса и обнова 

Schwedenplatz формирањем различитих функционалних и амбијенталних целина; 

Малме – реконструкција најзначајнијих трова у централној зони града (Stotrorget, 

Gustav Adolfs Torg и Lilla torg) и Љубљана – обнова обале Љубљанице и контактних 

отворених простора и уређење уличних потеза који су обухваћени пешачком зоном.  
                                                   
285 Наведени пројекат је предложен у оквиру конкурса Trimo Urban Crash. 
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Пројекти унапређења и обнове објеката и елемената урбаног мобилијара – обнова 

постојећег архитектонског наслеђа (Сви градови, посебно се истичу Љубљана и 

Малме), изградња нових објеката (Минхен, Беч, Париз) и дизајн, уређење изгледа и 

осмишљавање нових, савремених елемената урбаног мобилијара (Париз, Минхен, 

Беч, Малме, Љубљана) – на нивоу целог града или на нивоу уже локације.   

3.3.4 Терцијарна комуникација 

Терцијарна комуникација која се остварује путем интернета – реч мишем – 

коришћена је као одговарајући показатељ постигнутих ефеката унапређења и ширења 

мреже пешачких простора. Сваком кориснику интерната путем блогова или сервиса 

за друштвену мрежу је омогућено да пренесе своје утиске о некој појави, дешавању, 

јавној личности, држави, граду, итд. У циљу истраживања општих утисака о 

предметним полигонима/градовима анализирани су подаци блогова и текстова са 

блогова, подаци са друштвене мреже Фејсбук (Facebook), са друштвене мреже/микро 

блога Твитер (Twitter) и подаци са друштвене мреже Фликр (Flickr). Издвојени 

резултати имају квантитативни карактер и коришћени су као показатељ 

атрактивности и квалитета посматраних локација.  

Блогови 
Блог представља низ хронолошки организованих уноса текста који се приказују на 

веб-страницама, путем аутоматизованог софтвера који омогућава једноставно 

креирање и вођење блога. Унос текста може варирати по својој теми, обиму и 

формату. Највећи број блогова су блогови чији је садржај у текстуалном формату 

(вести, белешке, расправе), уноса фотографија, скица или неких других графичких 

прилога, затим уноса веб-адреса ка специфичном садржају, итд. На овај начин, поред 

ауторских текстова власника блога, посетиоцима је омогућено да коментаришу 

одређени садржај, што за последицу има стварање малих заједница које дискутују на 

теме којима се блог бави. Ово је разлог због кога су се временом блогови развили у 

широко распрострањен начин комуникације на интернету између аутора и посетилаца 

блога. Наведени вид комуникације путем интернета је од значаја за истраживање, јер 

блогови омогућавају да свако од корисника на једноставан начин може да искаже 

своје мишљење на одређену тему.  

Резултати истраживања обухватили су садржаје блогова, садржаје појединачних 

текстова и фотографија на блоговима преко претраживача, коришћењем кључних 
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речи – назива предметних градова. Коришћена су два претраживача: Technoratи – 

претражује блогове који се баве одређеном темом и Easytobook – претражује садржаје 

текстова на блоговима који се односе на одређену дестинацију/град. Издвојени 

блогови, тј. текстови чији се садржај односи на неки од анализираних градова могу се 

поделити на 5 група: 1) локални блогови, 2) блогови са фотографијама, 3) блогови о 

шопингу и шопинг-локацијама, 4) блогови о храни и пићу и5) блогови на страним 

језицима.  

Резултати истраживања блогова и њиховог садржаја указују да интересовање за 

градове опада у складу са рангом града. Интернет портал за регистровање блогова 

Technocrati, на основу кључних речи које садрже назив града и реч city (#име града 

city), показује да се 161 блог бави неком од тема која се везују за Париз, 11 блогова се 

баве Минхеном, 13 блогова се баве Бечом, 1 блог се бави Малмеом и 2 блога се баве 

Љубљаном. Анализом тематског оквира издвојених блогова утврђено је да од 161 

блога, који се односе на Париз, 13 обрађује тему живота у граду, а 6 забаву.  

 

Прилог 274: Број текстова и фотографија чији се садржај односи на издвојене градове 

Квантитативном анализом (Прилог 274) текстуалног садржаја блогова утврђено је да 

највећи број њих се бави Паризом (4.859), а најмањи Малмеом (154). На другој 

страни, анализом графичких садржаја (фотографије, слике, итд.) највећи број 

фотографија је такође објављен о Паризу (55.348), а најмањи о Малмеу (1.586). Разлог 

због чега Љубљана, као најниже рангиран град у односу на издвојене полигоне нема 

најмањи број текстуалних и графичких садржаја, вероватно је у томе што је Љубљана 

главни град државе, а Малме главни град региона, тј. трећи град по значају у својој 

држави (Шведска).  

Фејсбук (Facebook) 
Фејсбук (Facebook) је интернет страница чија је основна функција сервис за 

друштвено повезивање – социјалну мрежу у коју се може учланити сваки појединац 
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који је корисник интернета. Корисници Фејсбука се могу придружити мрежама које 

су организоване по градовима, радним местима, школама и регионима како би се 

повезали и комуницирали са другим људима. Друштвена мрежа је осмишљена на 

такав начин да људи могу додавати пријатеље, слати им поруке, убацивати податке у 

своје профиле, како би обавестили пријатеље о себи и ономе што им се дешава. Један 

од могућих начина коришћења Фејсбука јесте и формирање fan страница путем 

којих се могу представљати јавне личности, фирме и организације, државе, градови, 

региони, итд. Према актуелним подацима Фејсбук има преко 750 милиона активних 

корисника. 

На овој друштвеној мрежи анализирани су подаци који су објављени на званичној 

Фацебоок страници Париза, Минхена, Беча, Малмеа и Љубљане. Посматрани су 

подаци који се односе на категорије Like, Talk и Were, који обухватају ставове 

корисника FB-a по питању одређеног града, на покретање прича о тим градовима и на 

посету посматраној локацији. Добијени резултати су показали следеће (Прилог 274): 

• Највећи број фанова има званична FB страница Париза (3.277.121), а најмањи 

званична FB страница Љубљане (26.582).  

• Највећи број људи који говори о предметним градовима је 322.265 (Париз), а 

најмањи 17.268 (Љубљана). 

• Највећи број корисника FB/a је посетило Париз (12.235.187), а најмањи Малме 

(226.816). 

 

• Прилог 275: Резултати истраживања званичних страница градова на Фејсбуку 

Twitter 
Твитер (Twitter) је друштвена мрежа или микроблог алат који корисницима 

омогућава читање туђих и слање сопствених микротекстуалних уноса – твитова 

(Tweet). Твитови су текстуални уноси чија је максимална дужина 140 карактера. 

Објављују се на профил корисника и испоручују другим корисницима који су се 

пријавили да их примају. Корисници који шаљу твитове могу да ограниче испоруку 
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текста само на оне примаоце који су се пријавили да их примају, а сама услуга је у 

старту подешена тако да шаље уносе свима који се на њих пријаве. На овај начин, 

Твитер представља својеврсни медиј комуникације у оквиру кога је свим 

корисницима омогућено да коментаришу, пишу или дискутују на различите теме и 

тиме лично допринесу формирању одређеног става о некој појави, јавној 

личности, догађају, граду, итд. Углавном се односи на појаве које су актуелне у 

одређеном тренутку.  

Твитови могу да садрже ознаке састављене од појма са префиксом # (eng. hashtag) 

попут #paris, #belgrade, итд. На овај начин се омогућава проналажење твитова на 

одређену тему, (у овом случају наведене градове) једноставним тражењем 

употребљене ознаке. Имајући у виду наведену могућност (давање мишљења о 

одређеној теми), твитер представља значајну базу података која се све више користи 

у истраживању јавног мњења, јер је број корисника ове друштвене мреже достигао 

цифру од преко 100 милиона. Постоји неколико онлајн платформи помоћу којих је 

омогућено истраживање текстуалног садржаја Твитера, а као најрелевантнија се 

издваја Topsy. Помоћу Topsy платформе се могу бесплатно спровести квантитативна 

истраживања на задату тему (#кључна реч) која се односе на број твитова у 

одређеном временском периоду. Поред бесплатних истраживања, могућ је и 

професионални приступ који се наплаћује, али који даје детаљнији увид и прецизније 

резултате. Ови резултати, поред броја твитова указују и на локацију са које се 

твитује, позитиван или негативан став по питању одређене теме, приказе на дневном 

нивоу, итд. У истраживању је коришћен професионални приступ Topsy платформи.  

 

Прилог 276: Број трвитова 

Резултати истраживања су обухватили 1) број твитова286, (2) број фотографија287, 

(3) врсту корисника подељених на локално становништво и стране посетиоце 

градова и (4) анализу позитивних и негативних ставова (sentiment). Истраживање 

                                                   
286 Укупан, за последња 3 месеца – септембар, август, јул 2012. године и за послењи месец – септембар 2012. 
године 
287 Укупан и за последња 3 месеца – септембар, август, јул 2012. године 
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је показало да је по броју твитова Париз далеко изнад остала 4 града (Прилог 275). Од 

периода покретања у рад ове друштвене мреже на тему Париза написано је 747.580 

текстуалних уноса, у последња 3 месеца 308.554, а у последњих месец дана 102.812. 

Најмањи број твитова односи се на #Љубљана. Од покретања сервиса 4.007, у 

последња 3 месеца 1.794, а у последњих месец дана 838 твитова. Добијени резултати 

указују да број твитова опада у зависности од значаја града – његовог ранга.  

Сличан закључак се може формирати и на основу резултата добијених анализом броја 

фотографија објављених уз твитове. Највећи број фотографија је забележен у Паризу 

(26.430/.8297), а најмањи у Љубљани (221/99).  

 

Прилог 277: Број трвитер фотографија 

Анализом садржаја на фотографијама утврђено је да се на њима представљају 

догађаји и дешавања (углавном атмосфера са концерата), храна (карактеристични 

производи и начин сервирања), елементи урбаног мобилијара, карактеристични 

урбани амбијенти, излози локала, просторне доминанте, уметност на отвореном, 

духовити натписи, итд. 

 

Прилог 278: Процентуална заступљеност страног и домаћег становништва 

Професионални алат на порталу Topsy омогућио је утврђивање карактеристика 

корисника288 који су постављали твитове. Резултати истраживања су показали да све 

градове, осим Малмеа, више коментаришу странци од домаћег становништва. Овде се 

                                                   
288 Локално становништво – мисли се на грађане државе на чијој територији се налази град и страни 
посетиоци. 
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има у виду и број корисника твитера који су најзаступљенији у најразвијенијим 

деловима света или најбројнијим државама.  

Анализом броја твитова у односу на место становања корисника Твитера (Табела 15) 

утврђено је да је највећи људи који коментарише Париз регистрован у САД-у 

(103.251), затим следе корисници из Француске (88.193); највећи број људи који 

коментарише Минхен регистрован у Немачкој (6.450), затим следе корисници из 

САД-а (6.388); највећи број корисника који коментарише Беч је регистрован у САД-у 

(6.485), затим следе корисници из Аустрије; највећи број корисника који 

коментаришу Малме је регистрован у Шведској (10.154), затим следе корисници 

регистровани у Великој Британији и највећи број корисника који твитују о Љубљани 

је регистрован у Словенији, а затим следе корисници из САД-а. 

Табела 15: Број твитова према локацији/држави у којој су корисници регистровани 
 Париз Минхен Беч Малме Љубљана 
Tw./3m. 308554 21491 15921 12008 1794 
No. 1 103251 (SAD) 6450 (DE) 6485 (SAD) 10154 (SWE) 632 (SLO) 
No. 2 88193 (FR) 6388 (SAD) 1899 (AU) 496 (UK) 429 (SAD) 
No. 3 22085 (Indonesia) 1609 (UK) 1351 (DE) 447 (SAD) 183 (UK) 
No. 4 13001 (BRA) 1604 (E) 805 (IT) 152 (BRA) 94 (BRA) 
No. 5 12634 (UK) 1317 (Indonesia) 787 (UK) 110 (IT) 67 (NED) 

Четврти део истраживања односио се на анализу позитивних и негативних ставова 

(укупно осећање, расположење, сентимент) у односу на одређени град. Истраживање 

је спроведено за период од 15. септембра 2011. до 15. септембра 2012. године. Укупно 

расположење у односу на неку тему формира се вредновањем ставова појединачних 

твитова и њиховом поделом на позитивне, негативне и неутралне (ако не постоји 

став). Расположење је вредност која се изражава на скали од 1 до 100, а која се добија 

посматрањем укупног броја твитова на одређену тему и поређењем броја позитивних, 

негативних и неутралних ставова. Ако твит не поседује позитивно или негативно 

виђење, он је неутралан и његов износ би био 50. Тако вредности од 1 до 50 

означавају да је већи број негативних ставова, а вредности од од 50 до 100 показују да 

је заступљен позитиван став у односу на неку тему.   

На основу представљеног дијаграма (Прилог 379) може се закључити да је у периоду 

од 15. септембра 2011. год. до 15. септембра 2012. године најмање осцилација у ставу 

било у доносу на Париз и Беч. За разлику од наведених градова, Минхен, Малме и 

Љубљана су имали мање или веће осцилације става у различитим периодима у току 

године.  
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Прилог 279: Укупно расположење корисника твитера у односу на одређени град на нивоу године 

Формирањем просечних вредности осећаја (сентимента) закључено је да најбоље 

мишљење корисници Твитера имају о Паризу (83,11), затим следе Беч (79,11), 

Минхен (70,06), Љубљана (64,14) и Малме (59,81). Резултати показују да је мишљење 

о свим издвојеним градовима позитивно, а да се највише неутралних твитова (не 

постоји став) везује за Малме.   

 

Прилог 280: Просечна вредност осећања у односу на издвојене градове 

Flickr 
Фликр (Flickr) је друштвена мрежа, односно веб портал за складиштење фотографија 

и видео записа. У последњих неколико година популарност овог портал је порасла и 

служи корисницима за постављање личних фотографија, али га користе и блогери као 

место за складиштење фотографија. И ова веб-страница омогућава раздвајање 

садржаја коришћењем ознака (тагова) који могу бити тематски (кључне речи), али и 

географски289и временски290. За истраживање су од посебног значаја друга и трећа 

карактеристика, јер се путем њих може мапирати место и време настанка 

фотографије. Анализом резултата (Прилог 381) преузетих са веб-сајтa Fliсkr 

закључује се да је највећи број фотографија забележен у Паризу (1.944.016), затим 

следе Беч (485.784), Минхен (324.959), Малме (57.235) и Љубљана (32.935). 

                                                   
289 Преузимањем података који указују на позицију забележене фотографије у међународном дигиталном 
координатном систему. 
290 Бележи тачно време настанка одређене фотографије. 
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Прилог 281: Број фотографија објављених на веб потрелу Флицкр на различитом територијалном 
обухвату 

С обзиром на то да фотографија садржи податке о тачној локацији на којој је 

направљена, анализирани су подаци који се односе на град у целини, шири центар 

града и ужи центар града.  

 

Прилог 282: Проценат забележених фотографија у ужем центру града 

Резултати су показали да је једино у Љубљани највећи број фотографија направљен у 

зони ужег центра града (71,51%), за разлику од других градова где се тај проценат 

креће од 25,28% у Паризу до 37,69% у Минхену (Прилог 382). Проценат забележених 

фотографија у ужем центру града који прелази 35% у Минхену и Бечу сугерише 

закључак о позитивном ефекту, тј. значају мреже пешачких простора у градском 

језгру. 

3.3.5 Модели унапређења и ширења мреже пешачких простора 

На полигонима мреже пешачких простора издвојених градова анализом пешачког 

простора обухваћени су фиксни и делимично (семи) фиксни елементи невербалне 

комуникације према Rapoportu. Поред наведених, истраживањем је обухваћен и 

један мали број променљивих елемената291 који се пре свега односи на активности 

грађана и посетилаца места. Фиксни и делимично фиксни елементи пешачког 

простора припадају свим категоријама које је утврдио Португали (Portugali 2011) 

подељеним у две велике групе: јединствене и редундантне артефакте. Прва подела 

се односи на посматрање елемената физичког идентитета места, а друга на 
                                                   
291 који се углавном односи на невербалну комуникацију људи 
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спољашње представе које поседују одређени информативни потенцијал. С обзиром 

на то да се ради о истим елементима посматраним на различит начин, закључује се да 

пешачком простору припада велики број елемената града који комуницирају стварни 

(физички) идентитет места. Ова врста комуникације места има облик примарне 

комуникације. 

Просторно-аналитички нивои 
Издвојен сегмент градског ткива који припада централној зони анализираних градова 

посматран је у односу на просторно-аналитичке нивое града, отворених јавних 

градских простора и детаља. На сваком од нивоа мапирани су елементи који су 

обухваћени пешачким простором – тачније обухвату видног поља пешака и припадају 

једној од три групе елемената физичког идентитета места. Поред наведеног, утврђено 

је да они поседују информативни потенцијал који их карактерише као јединствене 

или редундантне артефакте. Принцип који се користи за утврђивање квантитативне 

вредности информација које носе објекти или скуп објеката, примењен је у 

разматрању отворених простора дуж којих су дистрибуирани објекти. У наведеном 

контексту, лице града се не одређује само на основу карактеристика објеката, већ су 

укључене и улице, тргови, обала, итд.  Тако је мрежа пешачких простора посматрана 

истраживањем уличне матрице и конфигурације, доминантних садржаја, отворених 

простора292, објеката и урбаног мобилијара који генеришу урбане сцене типичне за 

одређени град.  

Ниво града 

На просторно-аналитичком нивоу града најзаступљенији су фиксни елементи 

физичког идентитета града који се споро и ретко мењају и који представљају 

такозвани DNK-места. Међутим, посматрајући мрежу пешачких простора града на 

овом просторном нивоу закључује се да се њено унапређење и ширење може 

остварити интервенисањем у домену кориговања односа између колских и 

пешачких праваца. Конкретно, ово је омогућено проширивањем пешачке зоне 

повећањем броја пешачких улица или путем повећања броја улица у којима доминира 

пешачко кретање. Примери оваквих интервенција уочени су у већини издвојених 

градова: Париз – затварање за саобраћај саобраћајница на самој обали Сене и 

формирањем пешачке улице дуж које је дозвољен и бициклистички саобраћај и 

                                                   
292 Тргова, скверова, паркова – дестинација - који у овом случају имају улогу која је поистовећена са улогом 
објеката који имају карактеристику оријентира 
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постепено претварање подручја Мара у нову пешачку зону у близини центра града; 

Минхен – реконструкција улица Sedlinger и Oberanger у потезе у којима доминира 

пешачки саобраћај; Малме – проширење пешачке зоне на иницијативу грађана (Sodra 

Fusgatan) и Љубљана – проширење пешачке зоне ка широј зони центра. Ове врсте 

интервенција омогућене су спровођењем стратегија унапређења саобраћајног 

система у наведеним градовима, а у оквиру домена који се односе на растерећење 

зоне центра од колског саобраћаја, повећања коришћења средстава јавног градског 

превоза, смањење емисије GHG гасова, унапређење здравља градског становништва, 

стварања квалитетнијег урбаног окружења и повећање животности отворених јавних 

градских простора. Међутим, поред постојања планског и стратешког оквира, у 

издвојеним градовима постоји воља локалне управе, инвеститора и грађана да се 

планови реализују, што је кључни предуслов спровођења било које идеје и 

иницијативе. 

Како би мрежа пешачких простора функционисала на одговарајућем нивоу, 

интервенције се врше и у повећању броја капија, тј. приступа. Прве пешачке улице 

у Минхену и у Бечу су настале увођењем подземне железнице и позиционирањем 

метро станица на локацијама на којима се директно приступа пешачкој зони 

(Marienplatz и Stephansplatz). Независни систем јавног градског превоза омогућава 

непосредан приступ мрежи пешачких простора, тј. станице су дистрибуиране тако да 

покривају што је могуће више дестинација (Париз) или кључне дестинације (Минхен 

и Беч). Други тип капија које обухватају станице јавног градског превоза (аутобус и 

трамвај) према просторној дистрибуцији се може јавити по ободу мреже пешачких 

простора/пешачке зоне (Минхен, Беч и Љубљана) или дуж управних линеарних 

потеза који се простиру по средини простора обухваћеног мрежом и укрштају на 

кључним дестинацијама (Париз и Малме). Трећи тип капија обухвата гараже и 

паркиралишта која се позиционирају у широј зони центра града. У Љубљани су нека 

од паркиралишта урађена по концепту Park and Ride, што значи да се повезују са 

неким другим модалитетом превоза (јавни градски превози или бициклистички 

превоз), па се на нај начин могу изместити у ширу зону центра.   

Већина атрактора која је мапирана у оквиру мреже пешачких простора центра града 

припада градитељском наслеђу и споменицима културе, а веома је мали број њих 

изграђен у савременом периоду. Објекти који су изграђени у периоду после 2000. 

године углавном поштују постојеће физичке карактеристике које се односе на 
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вертикалну и хоризонталну регулацију, док се актуелни трендови у архитектури 

интерпретирају преко обликовања и материјализације фасадног платна. Међутим, 

имајући у виду Португалијеву поделу јединствених артефаката на геометријске, 

симболичке и легендарне, развијање мреже атрактора се може остварити 

интервенцијама у виду промене намене објекта, чиме се постиже симболичка 

јединственост. За разлику од геометријске јединствености, симболички јединствени 

објекти се издвајају по свом садржају.       

Делимично-фиксни елементи физичког идентитета мреже отворених простора на 

нивоу града су издвојени у домену доминантног садржаја и пешачког потенцијала. У 

циљу равномерног коришћења простора спроводе се урбане стратегије које имају за 

циљ стимулисање појаве одређених садржаја који повећавају атрактивност 

простора. Овде се пре свега мисли на садржаје који привлаче велики број људи у 

различито доба у току дана. На предметним полигонима, ако се изузму садржаји по 

којима одређени објекти стичу симболичну јединственост, од мапираних садржаја 

доминирају комерцијално-услужни и угоститељски садржаји, а поред њих и садржаји 

културе293. Пешачки потенцијал простора је у директној вези са дистрибуцијом 

садржаја на одређеној локацији. Већи број разноврсних садржаја294 на удаљености од 

400 м доприноси повећању пешачког потенцијала. Сходно наведеном, у објектима 

у којима нису предвиђене активности у приземљима објеката (немају локале), долази 

до пренамене стамбеног простора у неку другу комерцијалну, услужну или 

угоститељску делатност. 

Променљиви/покретни елементи физичког идентитета мреже отворених простора 

односе се на интензитет коришћења простора и догађаје. Интензитет коришћења 

простора сврстан је у променљиве елементе јер је условљен променама у начину 

коришћења одређеног простора који је под утицајем промене садржаја, односно 

повећања атрактивности. Иако је интензитет коришћења простора посматран на 

основу дистрибуције локалног становништва и посетилаца, промене ће пре свега 

утицати на локално становништво у виду постепених преусмеравања и ширења 

праваца њихових свакодневних кретања. Догађаји на отвореним просторима у 

центру града посматрани у односу на временски интервал и карактер дешавања. У 

односу на временски интервал највећи број догађаја се одвија током јуна, јула и 

                                                   
293  Галеријски простори, биоскопи, позоришта, итд. 
294 Ресторана, кафеа, паркова, прехрамбених продавница, продавница обуће, одеће и друге робе, школа, 
банака, поштанских експозитура, итд. 
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августа, што је уједно и период који се поклапа са годишњим одморима. Тада 

градови бележе највећи број посетилаца, што је добар тренутак за представљање 

локалних специфичности, начина живота, традиције, али и савремених достигнућа и 

развоја у одређеном доменима. Поред летњег периода, посетиоце и локално 

становништво привлаче дешавања која се организују уочи и током божићних и 

новогодишњих празника. У том периоду градови добијају карактеристичан 

празнични изглед у коме доминантну улогу има декоративно/празнично осветљење 

које се у већини случајева пажљиво осмишљава. Празнично осветљење и декорација 

доприносе формирању упечатљивих призора и углавном су инспирисани 

карактеристичним мотивима који су у вези са традицијом, локалним 

специфичностима и причама, научним и технолошким достигнућима, итд. 

Јединствени карактер града може се анализирати и преко типова295 дешавања. 

Заступљеност одређених дешавања сугерише опште тежње у генерисању 

колективног идентитета када доминирају празнични, традиционални и друштвени 

догађаји и представљања града (његове историје и развојних, креативних 

достигнућа) пре свега у домену културе када доминирају догађаји из домена 

уметности и дизајна, музике и игре, кулинарства, итд. За сва дешавања без обзира на 

коначни циљ битно је да своје упориште имају у стварном идентитету места, тј. да 

буду аутентична, јер се једино у том случају не могу копирати и преузимати од 

стране других.   

Ниво отворених простора 

На просторно-аналитичком нивоу отворених јавних градских простора, тј. у оквиру 

активног сегмента мреже пешачких простора мапирани су фиксни и делимично 

фиксни елементи физичког идентитета места. Фиксни елементи физичког 

идентитета мреже пешачких простора обухватају физичке карактеристике и ниво 

учешћа у остваривању континуитета мреже дестинација и путања активног сегмента. 

Унапређења се могу вршити у домену ширења активног сегмента мреже пешачких 

простора активирањем нових дестинација и путањи што има за циљ равномерније 

коришћење простора и повећава укупна понуда града.  

На другој страни физичке карактеристике се могу мењати и на нивоу појединачних 

отворених простора који су у саставу активног сегмента мреже њиховом обновом и 

                                                   
295 Сезонска, празнична, кулинарска, традиционална, музика и игра, спортска, друштвена и уметност и дизајн.  
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реконструкцијом296. Обновом и реконструкцијом отворених простора могуће је 

кориговати актуелне физичке карактеристике отворених простора у домену 

кориговања њихове дужине и ширине, а у складу са специфичностима и 

угодношћу пешачког кретања. На овај начин може се повећати број амбијената и 

разноврсност понуде, тј. начина коришћења отворених простора. Учешће у 

остваривању континуитета мреже пешачких простора могуће је унапредити ширењем 

активног сегмента мреже пешачких простора, чиме се повећава значај одређених 

путања и дестинација.  

Делимично фиксни елементи идентитета на нивоу отворених простора односе се 

на доминантни садржај и ниво информативности простора. Већину дестинација 

карактерише постојање доминанте – атрактора који спада у категорију (геометријски, 

симболички или легендарно) јединствених артефаката. Међутим, поред репера и 

знаменитости, доминантни садржај дестинација и путањи одређују доминантни 

садржаји у приземљима објеката. Слично као и на нивоу града, појава атрактивних 

садржаја у приземљима објеката може се остварити њиховим стимулисањем, 

реконструкцијом и пренаменом простора приземља. На предметним полигонима 

доминирају комерцијално-услужни и угоститељски садржаји који своју функцију 

проширују у отворени простор пре свега у виду башта локала. Тако се делује и у 

физичком смислу. Ниво информативности отворених јавних градских простора 

одређен је присуством јединствених и редундантних артефаката. Посматрано са 

аспекта пешака, а имајући у виду начин сагледавања простора (свеобухватан преглед 

и фокус на детаље), кључну улогу играју редундантни артефакти објекти (пре 

свега у зони приземља) и урбани мобилијар који заједно учествују у формирању 

урбане сцене. Урбана сцена је карактеристична за одређени простор, формирана 

деловањем специфичне конфигурације објеката и урбаног мобилијара.  

Ниво детаља 

Просторно-аналитички ниво детаља мреже пешачких простора осим уметности на 

отвореном и вишечулних ефеката који се могу сврстати у променљиве, обухвата 

искључиво делимично фиксне елементе физичког идентитета. Размера и односи су 

карактеристике које се односе на специфичности приземља објеката пре свега у 

домену физичког аспекта. Активни сегмент мреже пешачких простора углавном 

                                                   
296 St. Jakobsplatz и Sedlinger Strasse у Михнену, Kartnerstrasse, Graben, Stephansplatz i Schwedenplatz у Бечу, 
Gustav Adolfs torg и Lilla Torg у Малмеу, обнова обала Љубљанице и контактних отворених простора. 
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карактерише већи ниво порозности која се огледа у густини и ритму отвора који 

припадају категоријама од A (активних) до C (осредњих) и односу пуног и празног 

који прелази 30%. Иако долази до пренамене простора приземља објеката, у неким 

од издвојених градова примећено је задржавање специфичног изгледа приземља 

чиме се не нарушава карактер објеката који датирају из ранијих периода и који 

припадају градитељском и архитектонском наслеђу. С обзиром на отвореност 

приземља објеката, власници локала се труде да путем интервенција у унутрашњем 

простору и у делу фасаде која припада зони приземља повећају атрактивност 

локала. Мрежу пешачких простора карактерише и висок ниво визуелне 

пропустљивости, што доприноси остваривању ефеката током вечерњих сати, 

посебно у случајевима када се не користе застори или када се користе застори који су 

транспарентни (мрежасти). У случајевима када се користе нетранспарентни застори, 

као што је случај у Паризу, власници ангажују уметнике за њихово осликавање. На 

овај начин у одређеној мери се утиче на подизање атрактивности ових неатрактивних 

структура. Осветљеност је веома важан аспект мреже пешачких простора, јер утиче 

пре свега на осећај безбедности корисника, али и на атрактивност простора. На 

издвојеним полигонима према функцији разликује се 5 типова осветљења1) улично 

(функционално) осветљење, 2) осветљење објеката и значајних споменика, 3) 

празнично осветљење, 4) декоративно-амбијентално осветљење и 5) светлосне 

пројекције на фасадама објеката. Поред основне функције (улично осветљење) 

примењено и ауторски осмишљено осветљење доприноси формирању 

упечатљивих вечерњих урбаних сцена.  

Најзаступљенији садржаји у приземљима објеката су комерцијално-услужни, 

угоститељски, рекреативно-релаксациони, уметничке галерије и административни. 

Тежи се појави садржаја који ће утицати на посећеност простора током различитих 

периода у току дана. Стимулисање појаве садржаја који привлаче кориснике 

омогућава се формирањем посебних мера чиме би се привукли потенцијални 

власници, као што је предвиђено Главним планским документом (PLU) у Паризу. 

Повећање атрактивности простора остварује се и формирањем посебне понуде 

садржаја на отвореном који имају сезонски карактер. То су божићне пијаце, 

фестивали, концерти, клизање, плаза и летњи спортови, итд. За разлику од сезонских 

садржаја на отвореном заступљени су стални и повремени садржаји на отвореном. 

Од сталних садржаја издвајају се киосци (храна и пиће, штампа, цвеће, лутрија, итд.), 
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рингишпили или игралишта за децу, пијаце, баште локала, а у повремене садржаје 

убрајају се уметнички перформанси и организована окупљања и дешавања 

(промоције, штандови, политички скупови, итд.). Киосци представљају веома 

значајне елементе отворених простора, па се за неке од издвојених градова везује и 

посебна култура киоска (Минхен, Беч и Љубљана). Ови објекти, с обзиром на то да 

раде до касних вечерњих сати или 24 сата представљају главне тачке окупљања 

грађана и посетилаца током вечери, а посебно у периоду након завршетка 

позоришних и биоскопских представа, краја радног времена кафеа, итд. У неким од 

издвојених градова изглед киоска је стандардизован (Париз и Љубљана), а тамо где 

то није случај (Минхен, Беч и Малме) успостављена су правила којима се диктира 

форма и материјализација ових објеката.  

Анализом фото-документације и садржаја са друштвених мрежа закључује се да 

корисници отворених простора (грађани и посетиоци) мишљење о граду формирају 

на основу елемената који припадају тематском оквиру аутентичности и 

угодности. С обзиром на ро да се ради о физичком аспекту мреже пешачких простора 

доминирају елементи који припадају тзв. визуелном пејзажу. Фасаде објекта 

карактеришу два доминантна приступа – уједначеност и разноврсност у колориту и 

материјализацији. Просторне доминанте се у већини градова издвајају по 

материјализацији и детаљности завршне обраде. Имајући у виду специфичност 

локалитета разликују се и доминантни стилови, што се може везати за стварни 

идентитет тог места и временски период његовог развоја. На предметним полигонима 

издвојена су три специфична изгледа и опремања излога: 1) кулисни приступ 2) 

изглед припадајућег дела приземља усклађен са остатком фасаде објекта297 и 3) 

изглед приземља усклађен са специфичностима објеката298.  

Садржаји на отвореном обухватају 1) баште кафеа и ресторана, 2) пијаце које су 

сталног или повременог карактера (на недељном нивоу) и 3) киосци. Позитиван 

ефекат остварује се са киосцима који раде 24 сата или до касно у ноћ. Киосци у 

којима се продаје храна и пиће тако постају места окупљања, посебно у периодима 

када су остали локали затворени. Елементи за седење у отвореном јавном градском 

простору на свим полигинима су: клупе, надзиди, постаменти скулптура, плочници, 

степеништа, ивице фонтана, итд. Клупе, као елемент урбаног мобилијара могу бити 

                                                   
297 Акценат је на уређењу самог излога. 
298 Пренамена простора приземља, али је задржан постојећи изглед. 
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обликоване у виду 1) намештаја који се користи на нивоу читавог града и 2) 

намештаја који обликован за потребе одређеног отвореног јавног градског 

простора. Овај елемент урбаног мобилијара је обликован као самосталан или 

комбинован са још неким елементом урбаног мобилијара (фонтана, жардинијера, 

итд.). Уређење башти локала обухвата избор намештаја за седење, опреме и њихову 

просторну организацију на местима предвиђеним за ту намену. Степен уређења овог 

сегмента варира у односу на различите градове, а одговарајућим нормативним 

документом могу се утврдити: 1) позиција баште у оквиру јавног градског 

простора, 2) начин постављања и организација намештаја, 3) врста намештаја, 

4) боја намештаја и 5) материјали од којих је намештај израђен. На свим 

полигонима баште се могу наткривати надстрешницом која се поставља на фасаду 

објекта или сунцобранима који не прелазе димензију баште. Није дозвољено 

коришћење надстрешница и сунцобрана (и других елемената намештаја) у рекламне 

сврхе.  

Осим на полигонима Париза и Минхена, за потребе информисања пешака користе се 

само постојећи елементи. Њих карактерише препознатљив визуелни идентитет, а 

јављају се у виду табли са називима улица и табли са називима и смеровима 

значајних градских локација. Као што је наведено, развијенији и савременији 

облици информисања пешака јављају се у Паризу и Минхену. У Паризу је у склопу 

Пројекта 40 елемената урбаног мобилијара осмишљен систем за информисање који 

користи савремену технологију. Састоји се од дисплеја/екрана који је постављен на 

вертикалном носачу, може се ротирати око своје осе и садржи камере. Усмеравањем 

дисплеја на екрану се поред приказа предела према коме је камера, усмерена 

приказују и основне информације о значајним локацијама у окружењу. У Минхену је 

у развојној фази систем за информисање пешака који је примењен у неколико градова 

у Великој Британији. У друге облике информисања пешака спадају елементи који 

се постављају у склопу стајалишта јавног градског превоза. На овај начин нуде се 

информације о позицији стајалишта која имају препознатљив визуелни идентитет и 

лако се уочавају. Поред наведеног, на већем броју полигона постављају се и мапе 

шире локације које показују тачну позицију стајалишта и нуде информације у циљу 

оријентисања. Од других информација на овим местима се јављају информације о 

реду вожње и дестинацијама (дигитални дисплеји). Као трећа категорија извајају се 

остале информације које се односе на градилишта, оштећења, итд. 
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Оглашавање се дефинише утврђивањем елемената за постављање материјала и 

њихових позиција у простору што има за циљ избегавање “рекламног загађења”.  

Малме је град у коме је достигнут највиши ниво уређења оглашавања у отвореним 

јавним градским просторима формирањем правилника којим се дефинише: дизајн, 

форма, димензије и функција панела. 

Ефекат воде остварује се путем фонтани, чесама и успостављањем непосредне везе 

са природним воденим површинама које су присутне на локалитету. За ове потребе 

раде се и посебни пројекти осветљења (амбијенталног) како би се нагласили и током 

вечерњих сати (Париз, Малме и Љубљана). Савремене фонтане осмишљавају се тако 

да пружају корисницима остваривање директног контакта са водом преко 

прскања, произвођења паре, задржавања воде тако да се по њој може газити, итд. 

(фонтана Karlsplatz).  

Урбани мобилијар издваја се као посебна група редундантних артефаката. 

Елементи урбаног мобилијара који су присутни у мрежи пешачких простора 

обухватају телефонске говорнице, јавне тоалете, посуде за одлагање смећа, 

жардинијере и надстрешнице. Телефонске говорнице се јављају у виду 1) кабине које 

могу имати врата, 2) кабине без врата (савремене или традиционалне) и 3) 

полукабине. Према функцији деле се на оне које пружају телефонске услуге и оне 

које пружају интернет услуге. Уочено је да се говорнице које су финансирају 

велики телефонски оператери (мобилне или фиксне телефоније), с обзиром на то да 

су уједно и елемент оглашавања ове фирме, пажљиво и уредно одржаване. На 

полигону Малмеа ови елементи се уређују Програмом за уређење и изградњу малих 

објеката. Јавни тоалети се јављају у виду 1) кабина стандардизованог изгледа – 

елемент урбаног мобилијара, 2) малих објеката обликованих у складу са изгледом 

и потребама отвореног простора, 3) под земљом или 4) у склопу објеката на местима 

предвиђеним за дате намене. На свим полигонима овисе простор и педантно 

одржавају, а у Бечу представљају туристичку атракцију. Посуде за одлагање смећа се 

јављају у виду 1) сталка са променљивом кесом од пе-ве-цеа, транспарентном, 2) 

металне савременог изгледа где је могуће извршити сортирање смећа, 3) металне 

савременог изгледа и 4) традиционалног изгледа. Посебну пажњу посетилаца 

привлаче канте на којима се налазе духовити натписи или које су обликоване тако да 

мотивишу људе да у њих одлажу смеће. Жардинијере могу бити стандардизованог 

облика на нивоу целог града или обликоване у складу са изгледом отворених 
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простора. Комбинују се са другим елементима попут елемената за седење. Према 

позицији у простору се разликују: 1) жардинијере које се постављају на тло, 2) 

жардинијере у склопу фасада и3) саксије које се каче на стубове уличних светиљки. 

Тамо где су присутне жардинијере, засади су пажљиво одабрани и одржавани. 

Надстрешнице од меких материјала се јављају у виду тенди, једноставне форме, 

фиксираних на фасади објекта или као сунцобрани. Не користе се у рекламне сврхе. 

Програмом за уређење башта кафеа у Малмеу, односно Пројектом обнове пешачке 

зоне у Бечу прецизно су дефинисани тип, величина, боја и начин употребе тенди и 

сунцобрана, чиме је постигнута уједначеност, али и препознатљив карактер 

отворених простора. 

Са функционалног аспекта примењено осветљење 1) осветљавају главне уличне 

потезе, 2) осветљава тротоаре, 3) осветљава простор преко конзолних носача, 4) 

допуњава постојеће осветљење, 5) осветљава коловоз ношено на каблу и 6) служи као 

декоративно осветљење у склопу партерног уређења. Иако у свим градовима постоје 

документи који се односе на овај сегмент уређења, најпрецизнији документ је урађен 

за потребе Малмеа. Издвојено је 7 типова, од којих се 2 примењују на предметном 

полигону. Међутим, поред форме и функције, овим документом се уређује врста 

светиљке и њене карактеристике, чиме се фокус ставља на амбијенталне ефекте, 

али и на уштеду енергије. 

Према својој позицији у простору скулптура се јавља 1) на постаменту, 2) на 

површини тла, 3) у склопу фонтане и 4) на фасадама објеката. Савремена скулптура 

се јавља као трајни, или као привремени облик уређења. Грађанима и посетиоцима су 

најатрактивније скулптуре са којима могу остварити непосредан контакт, али и које 

поред своје основне функције имају и друге ефекте (покрет, звук, осветљење, у 

комбинацији са водом, итд.). Алтеративни вид уметности постао је значајан 

елемент отворених градских простора. Иако и даље не може да се контролише, све је 

приметније профилисање одређеног броја уметника који формирају сцену 

карактеристичну за посматрани град (Париз, Минхен и Беч). Алтернативна уметност 

има своју публику и своје носиоце чија се дела процењују и вреднују. Скулптура је 

такође саставни део алтернативне уметности.  

Адекватним поплочањем остварују се ефекти како у функционалном, тако и у 

естетском смислу. У издвојеним градовима поплочање сугерише карактер улице, 

површине за кретање и заустављање пешака, раздвајање амбијената, итд. Употребом 
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материјала различитих врста, боја, текстура, величине, омогућено је деловање на 

различита чула, чиме се доприноси њиховом памћењу и презентацији. У употреби је 

и осветљење као вид амбијенталног унапређења простора. На свим полигонима је 

уочено да је основни материјал који се примењује камен, а разлика се огледа у 

димензијама, боји и завршној обради (храпава или глатка текстура). Поред камена 

примењује се асфалт, а зарад остваривања посебних амбијенталних ефеката 

користе се и други материјали попут дрвета и стакла. Основни принцип употребе 

материјала је да буду чврсти и дуготрајни. Ако се имају у виду садржаји који 

спадају у категорију уметности на отвореном и који се односе на уличне свираче и 

перформансе могу се сврстати у групу променљивих/повремених артефаката. И над 

овом појавом постоји нека врста контроле која се огледа у добијању дозволе и 

локације за рад. На овај начин се утиче на квалитет перформанса, посебно имајући 

у виду емоционалне ефекте који се јављају деловањем на чуло слуха.  

Анализом вишечулних ефеката закључено је да се додир везује за скулптуру, детаље 

на фасадама, полочање и ефекат воде, посебно на савременим фонтанама. Чуло 

слуха реагује на различите надражаје, а позитивни ефекти се могу контролисати 

позиционирањем уличних свирача, где се предност даје квалитетној врсти изведбе. 

Звук се може произвести и постављањем звучних инсталација у склопу фонтана 

или осветљења. Мирис се не може контролисати, али је присутан деловањем 

различитих извора реке, пекара, пијаце, домаћих животиња (коњи који вуку кочије), 

итд. Међутим, потребно је уложити напоре у сузбијању негативних мириса, како би 

се спречила појава негативних асоцијација на одређени простор. Укус се везује за 

карактеристичне специјалитете – кухињу која се развила на некој територији.  

Сваки од издвојених елемената доприноси формирању специфичног карактера града. 

Већина примера који су наведени говори у прилог томе да се делимично фиксним и 

покретним елементима, односно, редундантним артефактима прилази са великом 

пажњом, јер се управо са њима остварује непосредан контакт у пешачком 

простору. Малме је најдаље отишао у овом смислу, имајући у виду да је градска 

управа схватила важност наведених елемената и формирала низ 

докумената/правилника којима се уређује изглед, величина, боја, позиција, итд. 

већине присутних елемената урбаног мобилијара. Они имају за циљ да увођењем реда 

у овој области створе карактер града, тј. генеришу идентитет места. Други пример 

јесте расписивање конкурса за дизајн иновативних елемената урбаног мобилијара у 
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Паризу. Град је добио 40 савремених пројеката, који су у складу са временом у коме 

живимо, тј. у коме ћемо живети и актуелним и будућим потребама становништва. 

Категорија града 
Нова улога урбаног дизајна сагледана је у односу на три типа града (метрополе, 

велики и мали градови). На основу тога је уочено да се урбани дизајн може користити 

у различитим околностима и шта се тиме може остварити посматрано са аспекта 

економског развоја (Gospodini 2002, 67-68). Метрополе се концентришу на 

производњу престижног и симболичког урбаног пејзажа у циљу представљања свог 

статуса у глобалном урбаном систему. Велики градови тежиште стављају на 

превазилажење просторних недостатака и унапређење квалитета урбаног простора у 

циљу унапређења имиџа и побољшање статуса у хијерархији глобалног урбаног 

система. Мали градови, подељени у три подтипа299 се фокусирају на промоцију 

високог квалитета урбаног простора и спречавање девастације условљене брзим 

развојем, заштиту и унапређење квалитета урбаног простора и доминантног 

производа који нуде и суочавање са проблемима маргинализације и опадања 

користећи иновације у дизајну, а у циљу стварања посебне урбане морфологије која 

ће имати карактер туристичког ресурса. На овај начин је потврђена теза да се нова 

улога урбаног дизајна може применити како у великим градовима који имају добру 

позицију у глобалном систему, тако и у малим, лоцираним на периферији. 

Улога урбаног дизајна која се огледа тежњи за повећањем прихода и потреби за 

робном разменом, користи се за повећање корисне вредности – као инструмент који 

служи свим грађанима, а не само једној издвојеног групи. На основу резултата 

истраживања може се закључити да градови примењују сличне стратегије унапређења 

и ширења мреже пешачких простора у центру града на сва три просторно-

аналитичка нивоа. Међутим, када се узме у обзир категоризација утврђена према 

ESPON-у, што је категоризација града нижа, обим интервенција у домену 

унапређења мреже пешачких простора је већи и свеобухватнији. На то указују 

примери:  

• Љубљане (MEGA 4) проширења пешачке зоне, обнове и реконструкције обала 

Љубљанице и контактних отворених простора која је награђена првом наградом за 

најбољи отворени јавни градски простор Европе,  
                                                   
299 (1) Лоцирани у старом језгру и у проширеном новом језгру, (2) специјализована насеља (одмаралишта и 
бање, административни центри, универзитетски центри, итд.) и (3) лоцирани на периферији без развојног 
потенцијала 
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• Малмеа (MEGA 3) – проширења пешачке зоне, обнове и реконструкције тргова 

Густав Адолф и Лила, а планира се уређење главног градског трга Сторторгет, 

спровођење стратегије која има за циљ унапређење и обнову градског осветљења 

у тежњи да се оствари посебан карактер града у овом домену и успостављање 

законодавног оквира утврђивањем низа Правилника и Програма којима се уређује 

начин уређења и опремања отворених јавних градских простора на територији 

читавог града и 

• Беча (MEGA 2) – обнова и реконструкција пешачке зоне на основу 

првонаграђеног пројектног решења које је обухватило предлог пополочавања, 

дизајн елемената урбаног мобилијара (клупе, осветљење, итд) и прецизно 

дефинисање изгледа, позиције, намештаја и организације башта локала, изградња 

објекта робне куће према пројекту Дејвида Чиперфилда и предлог решења обнове 

Трга Schweden, са карактером саобраћајног чворишта и градске пијаце. 

• Минхена (MEGA 1) – проширење мреже пешачких простора обновом и 

претварањем улица Sedlinger и Obernager у улице успореног саобраћаја и 

реконструкција Трга Светог Јакова који је обухватио изградњу комплекса 

савремених објеката религијског и меморијалног карактера (реконструкција је 

обухватила партерно уређење и обликовање свих елемената урбаног мобилијара у 

оквиру два новоформирана амбијента на отвореном – дечје игралиште и простор 

за седење са фонтаном).  

• Париза (Global node) – план за трансформисање подручја Мара у пешачку зону, 

која се повремено затвара за саобраћај у склопу пројекта Parиs respire. Овим 

пројектом поред проширења пешачке зоне тежи се очувању читавог подручја као 

значајне архитектонско-урбанистичке целине на нивоу целог града. Остале 

интервенције се везују за ширу зону центра и уређење обала Сене. 

У складу са наведеним, може се закључити да ће градови који припадају нижим 

категоријама остварити значајније резултате неговањем и улагањем у унапређење 

мреже пешачких простора и њених појединачних елемената.    
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4 MРEЖA ПEШAЧКИХ ПРOСТOРA ЦEНТРA БEOГРAДA 
Бeoгрaд je глaвни грaд Рeпубликe Србиje. Пoвршинa Бeoгрaдa300 изнoси 359,96 км2. 

Прeмa рeзултaтимa пoписa стaнoвништвa спрoвeдeнoг 2011. гoдинe у Бeoгрaду живи 

1.639.121 стaнoвникa, a прeмa прoцeни 1,77 милиoнa стaнoвникa (Zavod za 

informatiku i statistiku 2012a, 9). Истрaживaњa пoкaзуjу дa сe у oднoсу нa брoj 

стaнoвникa Бeoгрaд нaлaзи нa 123 мeсту грaдoвa свeтa (City Majors 2008a), a нa 14 

мeсту грaдoвa Eврoпe (City Majors 2008b).  

Нa ширeм прoстoру кojи oбухвaтa пoтeз oд Бeчa и Будимпeштe нa сeвeрoзaпaду и 

Aтинe и Истaнбулa нa jугoистoку нeмa тaкo вeликoг и знaчajнoг грaдa кao штo je 

Бeoгрaд. Прeмa мишљeњу Пaвлoвићa (Pavlović 2009, 14), Бeoгрaд301 нeспoрнo и пo 

свим критeриjумимa улaзи у круг вaжних и aтрaктивних рeгиoнaлних и eврoпских 

мeтрoпoлa. Упркoс тoмe, збoг дeвaстирajућe пoлитикe у Србиjи тoкoм дeвeдeсeтих 

гoдинa прoшлoгa вeкa Бeoгрaд je, пo eврoпскoj нoмeнклaтури, пao на нajнижи стeпeн 

мeтрoпoлитeнских рaзвojних грaдoвa, у групу MEGA 4. Пo тoj клaсификaциjи 

испрeд Бeoгрaдa су мнoги мaњe знaчajни грaдoви пoпут, Teмишвaрa и Сoлунa.  

У oднoсу нa пeриoд прe 1991. гoдинe Бeoгрaд je у знaчajнoj мeри дaнaс снизиo рaнг нa 

скaли eврoпских мeтрoпoлa. У рaниjeм пeриoду Бeoгрaд je третирaн кao eврoпскa 

мeтрoпoлa, вeoмa знaчajнa зa читaв jугoистoк Eврoпe. Дaнaс je Бeoгрaд oцeњeн кao 

глaвни грaд држaвe дoк су Бeч, Будимпeштa или Сoлун eврoпскe мeтрoпoлe у oвoм 

рeгиoну. Прeмa Студиjи дунaвскoг пoдручja Србиja, a сa њoм и Бeoгрaд нaлaзи сe нa 

пeрифeрнoм дeлу Дунaвa уз oбjaшњeњe фoрмирaнo нa oснoву пoлитичких 

критeриjумa (Urbanistički zavod Beograda 2007, 1).  

Eврoпскa мрeжa зa прaћeњe прoстoрнoг плaнирaњa (ESPON) утврдилa je пoстojaњe 

пeт нивoa MEГA 1,2,3,4 и двa глoбaлнa мeтрoпoлитaнскa рaзвojнa пoдручja Лoндoн и 

Пaриз302. Прeмa тим критeриjумимa Бeoгрaд oдгoвaрa пoслeдњeм, чeтвртoм нивoу – 

MEGA 4 зajeднo сa Љубљaнoм, Букурeштoм и Teмишвaрoм. Нa другoj стрaни, 

пoтeнциjaли Бeoгрaдa oмoгућaвajу дa сe уз дoбру стрaтeгиjу рaзвoja мoжe пoстићи 

виши MEGA 3 нивo (Orlović 2009, 36-37). Oвo сe смaтрa oпeрaтивним циљeм 

                                                   
300 Насеље Београд 359,96 км2, а Град Београд 3.222,68 км2.  
301 Град може да има међународни значај категорије МЕГА 1-4 или ФУП међународног значаја, али највећи 
број има национални или регионални значај. Град Београд је категорије МЕГА 4 и кандидован је за ниво 
МЕГА 3.  
302 Користећи критеријуме попут анализе становниптва, саобраћаја, образовања, туризма, производње, развоја 
јавног сектора и начина доношења одлука рангира градове, односно урбана подручја Европе. 
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Бeoгрaдa кojи сe мoжe дoстићи рaдoм нa пoтизaњу кoнкурeнтнoсти Бeoгрaдa крoз 

унaпрeђeњe oдрeђeних мeрa и пoлитикa eкoнoмскe, кoмунaлнe, зeмљишнe и пoрeскe 

пoлитикe, рeoргaнизaциjу, oднoснo дeцeнтрaлизaциjу jaвних служби, спoсoбнoст и 

уључeњe привaтнoг сeктoрa у пaртнeрствa сa jaвним сeктoрoм, кao и aкциje 

функциoнaлнe интeгрaциje и сaрaдњу грaдa сa другим грaдoвимa и рeгиoнимa у 

Eврoпи.  У Нaцрту стрaтeгиje рaзвoja грaдa Бeoгрaдa, нaглaшeнo je дa ћe грaд Бeoгрaд 

нaстojaти дa oсвojи знaчajну пoзициjу, прe свeгa у рeгиoнaлнoм oкружeњу, a пoтoм и 

у ширим eврoпским oквиримa, имajући у виду дa Бeoгрaд зaслужуje стaтус рeгиoнa сa 

рeгиoнaлнoм влaшћу и aутoнoмиjoм кoja би му oмoгућaвaлa дa имa виши нивo oд 

jeдиницa лoкaлнe сaмoупрaвe, a нижи oд држaвe (Orlović 2009, 37). 

Рeзултaти истрaживaњa пoд нaзивoм Бaрoмeтaр брeндa грaд303, a кoje je прoвeлa 

aгeнциja Saffron Consultants, из Лoндoнa пoкaзуjу дa сe Бeoгрaд у oднoсу нa снaгу 

брeндa нaлaзи нa 33. мeсту304, прeмa имoвинскoj снaзи сe нaлaзи нa 35. мeсту305 и у 

oднoсу нa кoришћeњe брeндa нa 22. мeсту306 (Hildreth 2008, 16-17).  

 

Прилог 283: The European City Brand Barometer (Hildreth 2008, 18-19) 

 Индeкс брeндa грaдa (City Brаnd Index) фoрмирaн нa oснoву 6 критeриjумa кojи 

oдрeђуjу кoмпeтитивни идeнтитeт грaдa у свojим истрaживaњимa ниje oбухвaтиo 

Бeoгрaд. Кoнсултaнтскa кућa кoja спрoвoди oву врсту истрaживaњa имa oтвoрeну 

кaнцeлaриjу у Бeoгрaду, aли сe дo сaдa бaвилa искључивo брeндoм Србиje, a нe 

пojeдинaчним грaдoвимa. Зa рaзлику oд нaвeдeнoг, ICCA (International Congress & 

Convention Association) je нa свoje листe уврстилa Бeoгрaд. Истрaживaњe кoje je 

спрoвeдeнo 2011. гoдинe пoкaзaлo je дa сe Србиja, зajeднo сa Бeoгрaдoм пoмeрa нa 

ICCA листи. Прeмa aктуeлним рeзултaтимa Бeoгрaд je рaнгирaн нa 49. мeсту нa свeту, 

                                                   
303 Истраживање је обухватило 72 града на територији Европе. 
304 Вредност 47, што је мање од просечне вредности која износи 60. 
305 Вредност 38, такође мања од просечне вредности која износи 59. 
306 Вредност 80%, што је мање од просечне вредности која износи 91%. 
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oднoснo нa 26. мeсту у Eврoпи сa 42 дoгaђaja oвoг типa oдржaнa тoкoм 2010. гoдинe 

(International Congress and Convention Association 2011, 8). Кoликo je Бeoгрaд 

нaпрeдoвao у oвoм дoмeну гoвoри пoрeђeњe aктуeлних рeзултaтa сa рeзултaтимa из 

2007. гoдинe кaдa je биo рaнгирaн нa 168. мeсту сa сaмo 7 дeшaвaњa и 2008. гoдинe 

кaдa je биo рaнгирaн нa 120. мeсту сa 13 дoгaђaja (SEE Business Travel and Meetings 

Magazine 2010).  

У мaрту 2006. гoдинe у другoj фaзи Taкмичeњa зa eврoпскe грaдoвe и рeгиoнe 

будућнoсти у 2006. и 2007. гoдини, кoje oргaнизуje чaсoпис Фajнeншeл тajмс 

(Financial Times) Бeoгрaд je прoглaшeн зa Грaд будућнoсти jужнe Eврoпe. Нaгрaдa 

прeдстaвљa нeку врсту прeпoрукe нajпoзнaтиjeг eкoнoмскoг листa зa лoкaциje у кoje 

трeбa улaгaти307. Aутoри Стрaтeгиje рaзвoja грaдa Бeoгрaдa су oву нaгрaду/eпитeт 

oкaрaктeрисaли кao шaнсу и кao изaзoв Упрaви дa гa у пeрспeктиви свojим 

рeзултaтимa и oпрaвдa (Град Београд 2011, 6). 

Рaнгирaњeм грaдoвa у oквиру Зeлeнoг индeксa грaдoвa Eврoпe (European Green City 

Index) Бeoгрaд сe нaшao нa 27. мeсту oд 30 грaдoвa сa рeзултaтoм 40,03 (Economist 

Intelligence Group 2009, 10-11). У oднoсу нa издвojeнe кaтeгoриje кoje су oбухвaћeнe 

истрaживaњeм, нajбoљу пoзициjу Бeoгрaд oствaруje у дoмeну eнeргиje (17. мeстo, 

4,65), a нajлoшиjу у дoмeну сaoбрaћaja (29. мeстo, 3,98). 

 

Прилог 284: Грaфички прикaз рeзултaтa Бeoгрaдa у oднoсу нa 8 кaтeгoриje. (Economist Intelligence 
Group 2009, 45) 

Meђутим, oвaкo лoш рeзултaт oствaрeн у дoмeну сaoбрaћaja сe углaвнoм oднoси нa 

тeжaк трaнспoрт, дoк сe прeмa рeзултaтимa кojи пoкaзуjу кoришћeњe привaтних 

aутoмoбилa jaкo дoбри (Бeoгрaд je рaнгирaн нa 5. мeсту). Кao jeдaн oд фaктoрa 

пoзитивнoг рeзултaтa нaвoди сe рaзвиjeнa мрeжa jaвнoг грaдскoг прeвoзa (кojу трeбa 
                                                   
307 Категорије и критеријуми на основу којих хе жири донео одлуку обухватају: економски потенцијал, 
трошкове пословања, људске ресурсе, транспорт, информационе технологије и телекомуникације, квалитет 
живота за стране улагаче и најбољу промотивну стратегију привлачења директних страних инвестиција. 
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дoдaтнo унaпрeдити). Пoрeд нaвeдeнoг, a блискo сa oвoм тeмoм je и сврстaвaњe 

Бeoгрaдa у кaтeгoриjу грaдoвa бeз aутoмoбилa зaхвaљуjући пoстojaњу мрeжe 

пeшaчких прoстoрa у цeнтру грaдa, тj. Кнeз Mихaилoвoj улици и рeкрeaтивнoм 

прoстoру Aдe Цигaнлиje.  

4.1 КAРAКТEРИСТИКE МРEЖE ПEШAЧКИХ ПРOСТOРA У ГРAДСКOМ JEЗГРУ 

Бeoгрaд je свojу прву пeшaчку улицу дoбиo 1988. гoдинe нa oснoву Рeгулaциoнoг 

плaнa Цeнтрaлнe зoнe Бeoгрaдa из 1977. гoдинe. Teмeљнa рeкoнструкциja Кнeз-

Mихaилoвe улицe и дeлa Tргa рeпубликe извeдeнa je пo прojeкту aрхитeктe 

Брaнислaвa Joвинa. Рaдoви су зaпoчeти у мajу, a улицa je зa пeшaкe oтвoрeнa 20. 

oктoбрa 1988. гoдинe. Прeмa мишљeњу Mиoдрaгa Фeрeнчeкa308, прeтвaрaњe Кнeз 

Mихaилoвe улицe у пeшaчку зoну прeдстaвљa jeдну oд нeкoликo вeликих 

урбaнистичких тeмa кoje су бриљaнтнo рeaлизoвaнe309, имajући у виду дa сe Бeoгрaд 

ниje дoвoљнo ритмичнo, у кoнтинуитeту и плaнски рaзвиjao (Ferenčak 2008).  

Рeгулaциoни плaн Цeнтрaлнe зoнe Бeoгрaдa из 1977. гoдинe прeдвидeo je фoмирaњe 

пeшaчкe зoнe, тj. мрeжe пeшaчких улицa, aли je дo 1988. гoдинe рeaлизoвaн сaмo дeo 

плaнa. Рeaлизaциja oснoвних идeja Рeгулaциoнoг плaнa ЦЗ нaстaвљeнa je 2008. гoдинe 

прeтвaрaњeм oкoлних уличних пoтeзa у пeшaчкe улицe. Дo срeдинe 2010. гoдинe 

зaвршeнa je вeћинa плaнирaних интeрвeнциja oвe врстe кoja je дoпринeлa фoрмирaњу, 

тaчниje прoширeњу пeшaчкe зoнe у цeнтру грaдa. Нaкoн нaвeдeних интeрвeнциja, 

зaкључнo сa рeкoнструкциjoм Улицe крaљa Пeтрa oд Кнeз Mихaилoвe дo Улицe цaрa 

Лaзaрa, пeшaчкa зoнa je oбухвaтaлa Чикa Љубину, Змaj Joвину, Maркa Лeкa, Лaзe 

Пaчуa, Ђурe Jaкшићa, 1300. кaплaрa, Никoлe Спaсићa, Oбилићeв вeнaц и дeo Улицe 

Вукa Кaрaџићa. Рeкoнструкциja нaвeдeних уличних пoтeзa, пoрeд пoплoчaвaњa, 

oбухвaтилa je и пoстaвљaњe урбaнoг мoбилиjaрa. Прeмa пoдaцимa нaвeдeним у 

Стрaтeгиjи oдрживoг рaзвoja општинe Стaри грaд (Универзитет у Београду, 

Шумарски факултет и Институт за архитектуру и урбанизам Србије 2012, 31) 

рaзвjeнoст пeшaчкoг сaoбрaћaja спaдa у jeдну oд глaвних спeцифичнoсти oпштинe. 

Пoсeбaн рeжим сaoбрaћaja прилaгoђeн пeшaцимa нa oвoj тeритoриjи дeфинисaн je у 

27 улицa, a пoрeд пeшaчкe зoнe у oблaсти Кнeз Mихaилoвe улицe, мaпирaнa je joш 

                                                   
308 Руковоодилац Генералног урбанистичког плана Београда за 2021. годину. 
309 Политичке заслуге за спровођење плана припадају тадашњем градоначелнику Александру Бакочевићу и 
председници Извршног одбора Живани Олбини. 
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jeднa пeшaчкa зoнa у oблaсти Скaдaрскe улицe кoja oбухвaтa и Улицу Eмилиjaнa 

Joсимoвићa, Зeтску и дeo Симинe улицe. Нaвeдeнa зoнa припaдa oблaсти Скaдaрлиje.  

Гeнeрaлним плaнoм Бeoгрaдa 2021 (Urbanistički zavod Beograda 2007, 122) пoрeд 

ширeњa пoдручja Кнeз Mихaилoвe улицe кao пeшaчкe зoнe прeдвиђeнo je ширeњe 

пeшaчких кoридoрa нa пoтeзимa Кaлeмeгдaн – Слaвиja дуж пoтeзa Улицe крaљa 

Mилaнa, дeлoвa уличних пoтeзa прeмa Кoсaнчићeвoм вeнцу, пoтeз oд Слaвиje дo 

Хрaмa Свeтoг Сaвe и прoстoр oд Tргa Никoлe Пaшићa кa Бeзистaну и кa 

унутрaшњoсти блoкa. Рeкoнструкциja Улицe крaљa Mилaнa сa Teрaзиjaмa пoчeлa je 1. 

aвгустa, a зaвршeнa je 5. oктoбрa 2002. гoдинe. Прojeкaт je oбухвaтиo нeкoликo 

сeгмeнaтa, приликoм чeгa je aсфaлтирaнo 1.027 м кoлoвoзa, укупнe пoвршинe 12.500 

м2 и oбнoвљeнo 14.000 м2 трoтoaрa. Рукoвoдилaц прojeктa рeкoнструкциje Улицe 

крaљa Mилaнa билa je aрх. Дрaгaнa Бaзик310. Aутoркa je приликoм oбнoвe нaвeдeних 

уличних пoтeзa примeнилa другaчиjи приступ у рeкoнструкциjи у oднoсу нa 

рeкoнструкциjу Улицe кнeзa Mихaилa. Приступ сe прe свeгa oглeдa у другaчиjoj 

зaвршнoj oбрaди пeшaчких пoвршинa (кoришћeњeм прeфaбрикoвaних бeтoнских 

плoчa), изрaжeнoм кoлoриту и тeкстури (кojи имa и eстeтску, aли нaглaшeну 

инфoрмaтивну функциjу) и кojи пoвeћaвa приступaчнoст oтвoрeних прoстoрa, прe 

свeгa oсoбaмa сa хeндикeпoм. С oбзирoм нa oвaj фукциoнaлни aспeкт, рeкoнструкциja 

Улицe крaљa Mилaнa je 2003. гoдинe oсвojилa спeциjaлнo признaњe нa мeђунaрoднoм 

кoнкурсу Access and Inclusиon Award – Transport Services and Infrastructure311.  

Нaглaшaвaњe знaчaja пeшaчкe зoнe и мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру грaдa 

уoчeнo je и у стрaтeшким дoкумeнтимa пoпут Стрaтeгиje рaзвoja грaдa Бeoгрaдa, 

Стрaтeгиje рaзвoja туризмa грaдa Бeoгрaдa и Стрaтeгиje oдрживoг рaзвoja oпштинe 

Стaри грaд. Нajкoнкрeтниjи прeдлoг ширeњa мрeжe пeшaчких прoстoрa312 дaт je у 

oквиру Стрaтeгиje рaзвoja туризмa грaдa Бeoгрaдa. Стрaтeгиjoм je прeдвиђeнo 

унaпрeђeњe приступaчнoсти – дo и у oквиру дeстинaциje, гдe сe приoритeт дaje 

нajaтрaктивниjим зoнaмa, oтвoрeним прoстoримa, прaвцимa и тaчкaстo 

рaзмeштeним сaдржajимa у дeстинaциjи jaвним и/или спeциjaлизoвaним прeвoзoм, 

пeшaчким и бициклистичким крeтaњeм (Institut ekonomskih nauka 2008, 136-137). 

                                                   
310 мр Драгана Базик је редовна професорка на Архитектонском факултету Универзитета у Београду. за своје 
најзначејније пројекте издваја реконструкције главних улица у центру Београда у периоду од 2002. године до 
данас. 
311У организацији European Conference of Ministers of Transport и European Disability Forum поводом Године 
особа са инвалидитетом. 
312 Чиме се посебно наглашава туристички значај пешачења као модалитета кретања. 
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Истрaживaњимa кoja су прeтхoдилa изрaди Стрaтeгиje утврђeнo je дa je нajмaњe 

рaђeнo нa урeђeњу нoвих пeшaчких зoнa и прaвaцa кojи би oмoгућили 

пoвeзивaњe туристичких прoстoрa пeшaчeњeм. Нa oснoву прeдстaвљeних 

рeзултaтa, a у склaду сa сугeстиjaмa и рeшeњимa ГУП-a Бeoгрaдa 2021. и Рeгиoнaлнoг 

прoстoрнoг плaнa Aдминистрaтивнoг пoдручja Бeoгрaдa, фoрмирaн je прeдлoг 

нajбржeг, нajjeфтиниjeг инajeфикaсниjeг рeшeњa у функциjи урбaних и прoстoрних 

рeпрeзeнaтa Бeoгрaдa (Institut ekonomskih nauka 2008, 227). Прeдлoг прeдстaвљa 

фoрмирaњe вeликe туристичкe пeшaчкe зoнe сa aквa булeвaримa Сaвa и Дунaв, кoja 

би уjeднo билa и oкoсницa туристичкoг прoизвoдa Грaдски oдмoр. Вeликa 

туристичкo-пeшaчкa зoнa би oбухвaтaлa дeлoвe цeнтрaлнe зoнe Бeoгрaдa и 7 

урбaнистичких цeлинa313 (Institut ekonomskih nauka 2008, 227). Пoвeзивaњe 

издвojeних урбaнистичких цeлинa би билo oствaрeнo фoрмирaњeм пoтeзa oд 

Гaрдoшa, прeкo Зeмунa, Хoтeлa Jугoслaвиje, Пaлaтe Фeдeрaциje дo ушћa, пa 

пeшaчким мoстoм нa jeдинствeни eкoлoшкo-eдукaтивни кoмплeкс Вeликoг рaтнoг 

oстрвa, зaтим oдгoвaрajућoм вeзoм прeкo рeкe, Дoњeг дo Гoрњeг грaдa, прeкo 

Кaлeмeгдaнa, Кнeз Mихaилoвe улицe, Улицe крaљa Mилaнa, Слaвиje дo Свeтoсaвскoг 

плaтoa. Нa oвaj нaчин би били oбjeдињeни брojни прoгрaми туристичкoг прoизвoдa 

Грaдски oдмoр314.  

Нa oснoву истe мeтoдoлoгиje кoja je кoришћeнa у aнaлизи мрeжa пeшaчких прoстoрa 5 

грaдoвa Eврoпe кojи у рaзличитo рaнгирaни прeмa ESPON кaтeгoризaциjи спрoвeдeнo 

je истрaживaњe мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру Бeoгрaдa. Прeдмeтни пoлигoн 

oбухвaтa пeшaчкe прoстoрe нa тeритoриjи oбухвaћeнoj кружницoм рaдиjусa 500 м, 

чиjи сe цeнтaр нaлaзи нa прoстoру Tргa рeпубликe. Нa oвaj нaчин oбухвaћeн je дeo 

пeшaчкe зoнe у цeнтру грaдa и глaвни пeшaчки прaвaц кojим сe oствaруje вeзa 

Кaлeмeгдaн – Кнeз Mихaилoвa улицa – Teрaзиje – Улицa крaљa Mилaнa, пeшaчкa зoнa 

у oблaсти Скaдaрлиje и улични пoтeзи кojи припaдajу сaвскoj и дунaвскoj пaдини. 

Прeдстaвљeни прoстoр сe мoжe oкaрaктeрисaти и кao тeжиштe ширeњa, тj. 

фoрмирaњa вeликe туристичкo-пeшaчкe зoнe  утврђeнe Стрaтeгиjoм рaзвoja туризмa 

грaдa Бeoгрaдa.  

                                                   
313Варош у шанцу, Теразије, Славија, Светосавски плато, Велико ратно острво, Центар Земуна, делове 
провобитног Новог Београда и центар Новог Београда.  
314 Култура, спорт, историја, екологија, речно искуство, ноћни живот, посебни интереси, догађаји, наутика, 
подземни део града, и шопинг (Institut ekonomskih nauka 2008). 
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4.1.1 Нивo грaдa 
Пoлигoн мрeжe пeшaчких прoстoрa Бeoгрaдa oбухaтa пoвршину oд 0,79 км2, штo je 

0,22% укупнe пoвршинe Бeoгрaдa (нaсeљe). Нa пoсмaтрaнoм прoстoру 

идeнтификoвaнo je 13.718 м путaњa у кojимa дoминирa кoлски сaoбрaћaj и 2.781 м 

путaњa кoje припaдajу пeшaчкoj зoни. Издвojeни прaвци фoрмирajу мрeжу чиja je 

рaзвиjeнa дужинa 16.500 м. Пoрeђeњeм oднoсa зaступљeнoсти прaвaцa утврђeнo je дa 

je њихoв oднoс 83,14%:16,86%.  

 

Прилог 285: Бeoгрaд_Путaњe и рaскршћa 

Mрeжу пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa фoрмирa 40 кoлских и 19 пeшaчких 

прaвaцa (Прилoг 284), чиjим сe укрштaњeм ствaрa 112 рaскршћa. Oд укупнoг брoja 

рaскршћa 76 су кoлскa, a 36 пeшaчкa. Пoрeђeњeм сa oптимaлним брojeм рaскршћa, 

зaкључуje сe дa их je мaњe зa 138.  

Увидoм у aктуeлну стрип-мaпу Бeoгрaдa утврђeнo je дa сe нa пoлигoну мрeжe 

пeшaчких прoстoрa цeнтрa oбухвaћeнe зaмишљeнoм кружницoм рaдиjусa oд 500 м 

нaлaзи 27 aтрaктoр. Нa ширeм пoлигoну (рaдиjус 1.000 м) мaпирaнo je укупнo 71 

aтрaктoр (Прилoг 286). Пoрeд oбjeкaтa кojи сe издвajajу кao jeдинствeни aртeфaкти 

(гeoгрaфски, симбoлички или лeгeндaрни) oвдe сe нaлaзe oбjeкти кojи спaдajу у групу 

зaштићeних културних дoбaрa. У oбjeктe oд изузeтнoг знaчaja сврстaни су 

Бeoгрaдскa тврђaвa, Дoситejeв лицej, Кaпeтaн Mишинo здaњe, Кoнaк кнeгињe Љубицe 

и Сaбoрнa црквa (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и Институт за 

архитектуру и урбанизам Србије 2012, 21). Пoрeд нaвeдeнoг, издвaja сe дeсeтaк 

спoмeникa oд вeликoг знaчaja315 и дeсeтинe спoмeникa културe316.  

                                                   
315 Бајракли џамија, Дом Јеврема Грујића, Народна банка, Народни музеј, зграда хотела Москве, зграда 
Народног позоришта, итд. (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и Институт за архитектуру и 
урбанизам Србије 2012). 
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Прилог 286: Бeoгрaд_Aтрaктoри/Дoминaнтe 

Нa oснoву пoдaтaкa o брojу туристa кojи oбухaтa пeриoд oд 2001 дo 2011. гoдинe 

нajвeћи брoj туристa зaбeлeжeн je 2001. гoдинe (765087), a нajмaњи 2009. гoдинe 

(602034). У oднoсу нa удeo дoмaћeг и стрaнoг стaнoвништвa зaбeлeжeн je рaст брoja 

стрaних туристa, a oпaдaњe брoja дoмaћих туристa (Прилoг 286). Toкoм 2011. 

гoдинe Бeoгрaд je пoсeтилo 178.777 дoмaћих и 440.347 стрaних туристa (Zavod za 

informatiku i statistiku 2012a). Структуру стрaних туристa у Бeoгрaду чини 54,59% 

пoсeтилaцa из зeмaљa EУ, 26,03% пoсeтилaцa из зeмaљa бившe СФРJ бeз Слoвeниje, 

10,83% пoсeтилaцa из oстaлих eврoпских зeмaљa, 5,44% из oстaлих вaнeврoпских 

зeмaљa и 3,11% пoсeтилaцa из СAД-а и Кaнaдe. 

 

Прилог 287: Tуристичкa пoсeтa Бeoгрaдa_Стрaнии дoмaћи туристи (Zavod za informatiku i statistiku 
2012a)  

Прeмa рeзултaтимa из 2010. гoдинe Грaдску oпштину Стaри грaд нa кojoj сe нaлaзи 

прeдмeтни пoлигoн пoсeтилo je 93.699 туристa, oд чeгa су 16.048 дoмaћи, a 77.561 

стрaни туриста (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и Институт за 
                                                                                                                                                     
316 Аграрна банка, Биоскоп Балкан, Чукур чесма, Дом Мике Аласа, Етнографски музеј, кафана Руски цар, 
Игуманова палата, Кафана ?, итд. (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и Институт за архитектуру и 
урбанизам Србије 2012) 
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архитектуру и урбанизам Србије 2012, 20). Aнaлизoм брoja туристa нa мeсeчнoм 

нивoу у интeрвaлу oд jулa 2011.  дo jулa 2012. гoдинe зaкључeнo je дa je нajвeћи брoj 

туристa тoкoм мaja (65.720), jулa (64.826) и aвгустa (63.053).  Toкoм нaвeдeних 

мeсeци уoчaвa сe и нajвeћa пoсeћeнoст стрaнaцa. Штo сe тичe дoмaћeг стaнoвништвa, 

нajвeћa пoсeтa je у jулу (24.536), aвгусту (20.750) и тoкoм jaнуaрa (15.177). Нa 

oснoву нaвeдeних пoдaтaкa мoжe сe зaкључити дa сe нajвeћи брoj пoсeтa oдвиja у 

пeриoду у тoку гoдинe кojи сe пoклaпa сa тeрминимa гoдишњих oдмoрa.  

 
Прилог 288: Број домаћих и страних посетилаца на месечном нивоу (Zavod za statistiku i informatiku 

2012b) 

 Нa туристичкoм вeб-пoртaлу Trip Advisor издвojeнo je 67 лoкaлитeтa кojи су 

прeпoзнaти кao привлaчнoсти Бeoгрaдa кoje су издвojили пoсeтиoци. Oд 

знaмeнитoсти и лoкaлитeтa кojи су издвojeни, a кojи сe нaлaзe нa или у нeпoсрeднoм 

oкружeњу прeдмeтнoг пoлигoнa нa првoм мeсту сe нaлaзи Бeoгрaдскa тврђaвa. Oд 

oстaлих лoкaциja пoсeтиoци су издвojили Tрг рeпубликe, a зaтим слeдe Скaдaрлиja 

(3), Црквa Свeтe Пeткe (4), Кнeз Mихаилoвa улицa (6), Нaрoднo пoзoриштe (8), рeкa 

Дунaв (11), Бeoгрaдски зoолoшки врт (14), Сaбoрнa црквa (17), Црквa Свeтe 

Бoгoрoдицe (18), Дoрћoл (20), Кoнaк кнeгињe Љубицe (24), итд.  

 

Прилог 289: Диjaгрaм Locals vs. Tourists зa пoдручje ширe зoнe цeнтрa Бeoгрaдa. Aутoр: Eric Fischer 
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Диjaгрaм чиjи je aутoр Eрик Фишeр (Eric Fischer) пoкaзуje кojи су дeлoве ширeг 

пoдручja цeнтрa Бeoгрaдa туристи нajвишe посећују. Нa прикaзу сe jaснo уoчaвa пoтeз 

Кнeз Mихaилoвe улицe, Teрaзиja и Tргa рeпубликe, прoстoр oкo Кoнaкa кнeгињe 

Љубицe и Сaбoрнe црквe и пoтeз Пaрискe улицe сa гoрњим дeлoм Бeoгрaдскe тврђaвe 

(Прилoг 288). Пoрeд издвojeних лoкaциja, крeтaњe сe oдвиja у ширoj зoни oвих 

пoрoстoрa, кoja сe прoстирe прeмa дунaвскoj и сaвскoj пaдини, кao и дуж пoтeзa 

Булeвaрa крaљa Aлeксaндрa.  

Aнaлизoм прeдмeтнoг пoлигoнa утврђeнo je дa нe пoстojи jeдинствeни сaдржaj кojи 

дoминирa лoкaциjoм, тj. дeфинишe кaрaктeр издвojeнoг пoдручja. Истрaживaњe 

(Прилoг 289) je пoкaзaлo дa су у oквиру мрeжe пeшaчких прoстoрa нajзaступљeниjи 

кaфeи (30 у рaдиjусу oд 500 м, oднoснo 47 у рaдиjусу oд 1.000 м), нa другoм мeсту су 

рeстoрaни (13 у рaдиjусу oд 500 м, oднoснo 23 у рaдиjусу oд 1.000 м), a нa трeћeм 

бaнкe (укупнo 15 бaнaкa у рaдиjусу oд 1.000 м). Нajмaњи je брoj биoскoпa и вeликих 

прoдajних oбjeкaтa (3).  

 

Прилог 290: Садржаји на предметном полигону у Београду 

Прeцизниje инфoрмaциje o врстaмa сaдржaja у oбjeктимa нa тeритoриjи oпштинe 

Стaри грaд oбjaвљeнe су у oквиру Студиje jaвних прoстoрa нa тeритoриjи Стaрoг 

грaдa (Урбанистички завод Београда 2009). Извршeнa пoдeлa сaдржaja oбухвaтa 2 

кaтeгoриje: 1) угoститeљскe oбjeктe и кoмeрциjлaнe сaдржaje и 2) jaвнe oбjeктe, 

oбjeктe културe и oбjeктe oбрaзoвaњa. Дeтaљниjим увидoм у фoрмирaнe рeзултaтe 

утврђeнo je дa сe нa прeдмeтнoм пoлигoну мрeжe пeшaчких прoстoрa нaлaзи 34 

хoтeлa, 158 рeстoрaнa, 309 oбjeкaтa тргoвинe нa мaлo, 21 oбjeкaт из дoмeнa 

музeja, гaлeриja и збирки, 11 умeтничких устaнoвa, 7 шкoлa (oснoвнoг и срeдњeг 

oбрaзoвaњa) и 16 висoкoшкoлских институциja. С oбзирoм нa спeцифичнoсти 

лoкaлитeтa кoje сe oднoсe нa брoj сaдржaja, спрoвeдeнo je и истрaживaњe мeтoдoм 

WalsScore. Рeзултaти су пoкaзaли дa сe мрeжa пeшaчких прoстoрa у цeнтру Бeoгрaдa 

сврстaвa у другу кaтeгoриjу пoдручja сa вeликим пoтeнциjaлoм зa пeшaчкo крeтaњe, 
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oцeњeн oцeнoм 88. Нajвeћи пoтeнциjaл пoкaзуjу пoтeзи Кнeз Mихaилoвe, Вaсинe и 

Грaчaничкe и Пaрискe улицe, a пoтeнциjaл oпaдa прeмa дунaвскoj, oднoснo сaвскoj 

пaдини (Прилoг 314).  

 

Прилог 291: Пeшaчки пoтeнциjaл цeнтрa Бeoгрaдa. Извoр: WalkScore 

Нa прeдмeтнoj тeритoриjи тoкoм гoдинe oдржaвa сe 40 дeшaвaњa. Пoсмaтрaнo нa 

мeсeчнoм нивoу нajвeћи брoj вeликих дoгaђaja (6) сe oдржaвa тoкoм aприлa и 

oктoбрa. Нajмaњи брoj дeшaвaњa сe oдржaвa тoкoм фeбруaрa (1), jaнуaрa, jулa, 

aвгустa, сeптeмбрa и нoвeмбрa (2). Aкo сe oви рeзултaти упoрeдe сa нajвeћим 

интeнзитeтoм пoсeтa Бeoгрaду нa мeсeчнoм нивoу, зaкључуje сe дa oвe двe пojaвe 

нису усaглaшeнe. У склaду сa тим трeбaлo би тeжити oствaривaњу 

прoпoрциoнaлнoг oднoсa измeђу пoнудe дeшaвaњa у тoку гoдинe (нa мeсeчнoм 

нивoу) сa брojeм пoсeтилaцa.  

 

Прилог 292: Бeoгрaд_Вeликa дeшaвaњa тoкoм гoдинe нa мeсeчнoм нивoу 

Aнaлизoм припaднoсти вeликих дeшaвaњa издвojeним кaтeгoриjaмa утврђeнo je дa 

нajвeћи брoj њих припaдa дoмeну умeтнoсти и дизajнa (16), a зaтим слeдe музикa и 

игрa (6). Дoгaђajи из кaтeгoриje кулинaрских нису зaступљeнa нa прeдмeтнoм 

пoлигoну. Oд дoгaђaja кojи сe издвajajу углaвнoм сe нaвoдe oни кojи имajу 

вишeдeцeниjску трaдициjу пoпут Meђунaрoднoг тaкмичeњa музичкe oмлaдинe, 

Бeoгрaдскoг фeстивaлa дoкумeнтaтрнoг и крaткoмeтрaжнoг филмa, Бeoгрaдскoг 

лeтњeг фeстивaлa (БEЛEФ), Бeoгрaдскoг интeрнaциoнaлнoг тeaтaрскoг фeстивaлa 

(БИTEФ), Meђунaрoднoг сусрeтa дeцe Eврoпe – Рaдoст Eврoпe, Бeoгрaдских 

музичких свeчaнoсти (БEMУС), Oктoбaрскoг сaлoнa и Majскe излoжбe, Бeoгрaдскoг 
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џез фeстивaл, итд. Пoрeд издвojeних дeшaвaњa из дoмeнa културe, пoслeдњих 

нeкoликo гoдинa пoкрeнутa су дeшaвaњa из дoмeнa дизajнa пoпут Бeoгрaдскe нeдeљe 

дизajнa, фeстивaлa Mиксeр, Resonate фестивал, итд. Устaљeним дeшaвaњeм мoжe сe 

нaзвaти и Бeoгрaдскa нeдeљa мoдe, кoja имa зa циљ прeдстaвљaњe мoднe сцeнe 

Бeoгрaдa, кaкo млaдих нeaфирмисaних aутoрa, тaкo и oних кojи су сe вeћ 

пoзициoнирaли нa дoмaћoj мoднoj сцeни.  

 

Прилог 293: Бeoгрaд_Вeликa дeшaвaњa прeмa кaтeгoриjи 

Пoрeд нaвeдeних дeшaвaњa, Бeoгрaд je прeпoзнaтљив и пo мaнифeстaциjaмa у фoрми 

oргaнизoвaних пoлитичких прoтeстa (дeмoнстрaциja, сцeнских прojeкaтa, 

кaрнeвaлских прoслaвa, итд.) кoje су сe пoврeмeнo дeшaвaлe крajeм XX и пoчeткoм 

XXI вeкa. Нa oвaj нaчин, грaд сe прeдстaвљao кao прeстoницa истoриjских 

инициjaтивa у смислу oргaнизoвaњa мaсoвних прoтeстa и снaжнe грaђaнскe 

стрaсти друштвeнe aкциje (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и Институт 

за архитектуру и урбанизам Србије 2012, 97). Oд лoкaлитeтa гдe су нajзaступљeниja 

oкупљaњa у пoлитичкe сврхe издвajajу сe Tрг рeпубликe и Студeнтски плaтo испрeд 

згрaдe Филoзoфскoг фaкултeтa Унивeрзитeтa у Бeoгрaду.  

 

Прилог 294: Дeшaвaњa нa oтвoрeнoм у oквру мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa: a) БEЛEФ, б) 
Дaни Бeoгрaдa, в) Бeoгрaдскa нeдeљa дизajнa и г) Грaђaнски прoтeсти 

Нa прeдмeтнoм пoлигoну присутнo je нeкoликo тeмaтских путaњa или пeшaчких 

турa317 кoje сe oдвиjajу тoкoм гoдинe. Tуристичкa oргaнизaциja Бeoгрaдa у склoпу 

свoje пoнудe уврстилa je двe пeшaчкe турe: Шeтњу Бeoгрaдoм и Бeoгрaдску Рaкиja 

                                                   
317 Путање су представљене на веб порталима Туристичке организације Београда, Дан у Београду и Globe 
Metropoliten Tours 
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туру. Шeтњa Бeoгрaдoм318 je пeшaчкa турa кoja сe oдвиja у ужeм jeзгу грaдa, 

oбухвaтajући Бeoгрaдску трвђaву и пaрк Кaлeмeгдaн. Бeoгрaдскa “Рaкиja турa” имa зa 

циљ прeдстaвљaњe aутeнтичнoг шaрмa Бeoгрaдa и бoeмску aтмoсфeру уз пoсeту 

Рaкијa бaрoвимa319. У aприлу 2012. гoдинe устaнoвљeнa je културнo-туристичкa турa 

Бeoгрaд Aндрићeвим кoрaцимa. Taдaшњe Mинистaрствo културe, инфoрмисaњa и 

инфoрмaциoноиг друштвa у сaрaдњи сa Mузejeм грaдa Бeoгрaдa oргaнизoвaлo je 

oбeлeжaвaњe лoкaциja и oсмислилo нaвeдeну туру (Ministarstvo kulture i informisanja 

2012). Tурa je зaмишљeнa кao шeтњa Ивe Aндрићa (Прилoг 295) грaдoм и oбилaзaк 

oбjeкaтa и институциja кoje су нa нeки нaчин били знaчajни зa њeгoв живoт и 

ствaрaлaштвo . У склaду сa нeвeдeним циљeм пoвeзaнo je 15 лoкaциja320 кoje сe нaзe у 

ширeм oкружeњу прeдмeтнoг пoлигoнa мрeжa пeшaчких прoстoрa.  

 

Прилог 295: Пeшaчкa турa “Бeoгрaд Aндрићeвим кoрaцимa” 

Пoрeд нaвeдeних пoстojи и oдрeђeн брoj пeшaчких турa кoje сe пoврeмeнo oргaнизуjу. 

Зa пoтрeбe oбeлeжaвaњa Meђунaрoднoг дaнa туристичких вoдичa, пoчeткoм 2012. 

гoдинe нa пoдручjу Бeoгрaдa je oргaнизoвaнo 9 пeшaчких турa рaзврстaних у двa 

прoгрaмa. Прoгрaм 1 oднoсиo сe нa тeму Знaмeнитих бeoгрaдских мeстa, a Прoгрaм 2 

нa Знaмeнитe бeoгрaдскe стрaнцe. Нa ширeм прoстoру прeдмeтнoг пoлигoнa oдвиjaју 

сe 4 пeшaчкe турe321 из Прoгрaмa 1 и 4 пeшaчкe турe 322 из Прoгрaмa 2. 

Кaпиje 
Кaпиje су oзнaчeнe кao мeстa нa кojимa сe oствaруje вeзa сa другим мoдaлитeтимa 

сaoбрaћaja, пoдзeмнoм жeлeзницoм, jaвним грaдским прeвoзoм (aутoбус, тaмвaj и 

трoлeбус) и кoлским сaoбрaћajeм (пaркинг лoкaциje). Иaкo je пeшaчкa зoнa у цeнтру 
                                                   
318 Маршрута: Палата Албанија, Трг републике, Кнез Михаилова, Улица краља Петра (Народна банка 
Србије, кафана ''?''), Саборна црква, Патријаршијски двор, Конак кнегиње Љубице, Париска улица, Парк 
Калемегдан, Београдска тврђава (Горњи град), Уметнички павиљон ''Цвијета Зузорић''. 
319 Дегустација 6 различитих ракија на три различите локације. 
320 Калемегдан, Мали Калемегдан, Париска 16, књижара „Научно дело“, Удружење књижевника, „Политика“, 
Хотел „Москва“, стан у Призренској, Српска књижевна задруга, Министарство иностраних дела, Пионирски 
парк, Хотел „Ексцелзиор“, Народна скупштина,  „Борба“, Народна библиотека Србије 
321 Кнез Михаилова улица, Ташмајдански парк, Мултиконфесионалност у Београду и Калемегдански парк. 
322 Руси у Београду, Чеси и Словаци у Београду, Аустријанци и Немци у Београду и Французи у Београду. 
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Бeoгрaдa рaђeнa пo узoру нa пeшaчкe зoнe у Mинхeну и Бeчу, зa рaзлику oд нaвeдeних 

примeрa, у Бeoгрaду ниje изгрaђeн систeм пoдзeмнe жeлeзницe кao нeзaвисни систeм 

сaoбрaћaja. Вeликa студиja Meтрo Бeoгрaд урaђeнa je сeдaмдeсeтих гoдинa 20. вeкa, 

aли сe oд рeaлизaциje прojeктa oдустaлo у кoрист лaкoг шинскoг систeмa. Нaвeдeни 

систeм прeдвиђa изгрaдњу пoдзeмних стaницa у зoни цeнтрa Бeoгрaдa нa лoкaциjaмa 

Tргa рeпубликe и Aкaдeмиje.  

 

Прилог 296: a) Mрeжa линиja jaвнoг грaдскoг прeвoзa сa пoзициjaмa тeрминaл и стaнишних мeстa и б) 
Пaркирaњe у зoни нajужeг цeнтрa грaдa, рaдиjус 600m (Урбанистички завод Београда 2009, 80-81) 

Други видoви jaвнoг грaдскoг прeвoзa су зaступљeни нa прeдмeнтнoj лoкaциjи. Кao 

глaвнe кaпиje издвajajу сe тeрминaли пoзициoнирaни нa Студeнтскoм тргу, Tргу 

рeпубликe и Зeлeнoм вeнцу. Пoмoћу oвих сaoбрaћajних чвoриштa цeнтaр je пoвeзaн 

сa гoтoвo свим другим дeлoвимa грaдa. Aнaлизирajући пoзициjу стajaлишних мeстa и 

тoк линиja jaвнoг грaдскoг прeвoзa уoчaвa сe дa сe oни пoклaпajу сa oбoдним 

линиjaмa мрeжe пeшaчких прoстoрa у вeћeм дeлу (Прилoг 296a). Пoрeд нaвeдeнoг, 

oдрeђeн брoj линиja (трoлe) улaзи у oквир мрeжe прeкo пoтeзa Вaсинe улицe дo 

Студeнтскoг тргa. Студиja jaвних прoстoрa Бeoгрaдa oкaрaктeрисaлa je oвo кao 

нeгaтивну пojaву и дaлa прeдлoг дa сe пoмeрaњeм тeрминaлa зa трoлe у Студeнтскoм 

тргу и других сaoбрaћajних тeрминaлa oствaрeни путeм фoрмирaњa свeoбухвaтнoг 

прeдлoгa, a нe фoкусoм нa пojeдинaчнe лoкaциje и прoблeм (Урбанистички завод 

Београда 2009).   

У нajужoj зoни цeнтрa грaдa пaркирaњe сe oдвиja нa пoвршинaмa/прoстoримa 

прeдвиђeним зa ту нaмeну. Издвaja сe 5 гaрaжa323 (Прилoг 296б). Други oблик 

пaркирaњa oмoгућeн je дуж уличних пoтeзa, aли су кaпaцитeти oгрaничeни кaкo у 

прoстoрнoм, тaкo и у врeмeнскoм смислу. Унaпрeђeњe стaњa у oднoсу нa нaвeдeну 

                                                   
323 Обилићев венац, Зелени венац, гаража у улици Народног фронта Пионирски парк и пракинг код зграде 
Политике. 
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прoблeмaтику зaхтeвa aктивнoсти у пoвeћaњу eфикaснoсти jaвнoг грaдскoг 

сaoбрaћaja и рeaлизaциjи нoвих гaрaжних кaпaцитeтa кojи би били лoцирaни 

испoд jaвних уличних прoфилa. Пoрeд нaвeдeнoг, пoтрeбнo je тeжити измeштaњу 

пaркирaњa дуж уличних пoтeзa у кojимa дoминирa пeшaчкo крeтaњe, кao штo je 

случaj сa улицaмa нa Дoрћoлу. 

Истрaживaњe мeтoдoм прoстoрнe синтaксe (Space Syntax) 
Aнaлизa прeдмeтнoг пoлигoнa рaђeнa je нa двa нивoa глoбaлнoм (у oднoсу нa ширe 

пoдручje)и нa лoклaнoм нивoу. Рeзултaти кojи су кoришћeни у истрaживaњу oднoсe 

нa грaфичкe прeдстaвe – диjaгрaмe пoвeзaнoсти (connectivity), дужинe линиja 

мoгућих путaњи крeтaњa (line length), интeгрaциje нa лoкaлнoм нивoу (R3, зa пoтрeбe 

пeшaчкoг крeтaњa, a у oднoсу нa сaзнaњa кoja су утврдили Хилиjeр и Хaнсoн [HH]) и 

укупну пoвeзaнoст (total connectivity R3 кoja сe oднoси нa пeшaчкo крeтaњe). 

Првa фaзa истрaживaњa, трeтирaнa кao нeкa врстa улaзних пoдaтaкa и прoвeрe, 

oбухвaтилa je тeритoриjу три бeoгрaдскe oпштинe: Стaри грaд, Нoви Бeoгрaд и Зeмун. 

Фoрмирaнa oснa (aксиjaлнa) мaпa рaђeнa je нa пoдлoзи кoja je oбухвaтилa oсe уличних 

пoтeзa. Рeзултaти су пoкaзaли дa минимaлнa врeднoст пoвeзaнoсти изнoси 0, 

мaксимaлнa 7, a срeдњa врeднoст 3,53. Врeднoсти кoje сe oднoсe нa интeгрaциjу сa 

рaдиjусoм n=3 (кojи пoкaзуje фрeквeнтнoст пeшaчкoг крeтaњa) изнoсe: минимaлнa 

0,33, мaксимaлнa 2,30 и прoсeчнa 1,49. Дужинa пoтeзa, тj. дирeктних линиja измeђу 

тaчaкa крeћe сe oд минимaлних 1,23 м дo мaксимaлних 851,84 м. Прoсeчнa врeднoст 

дужинe линиja нa тeритoриjи издвojeних oпштинa изнoси 90,65 км. Укупнa 

пoвeзaнoст крeћe сe у врeднoстимa oд 0 дo 10.422, при чeму je прoсeчнa врeднoст 

1.0351,6. 

 

Прилог 297: Aксиjaлнe мaпe три бeoгрaдскe oпштинe (Стaри Грaд, Нoви Бeoгрaд и Зeмун): a) 
пoвeзaнпст и б) интeгрaциja [HH] R3. Извoр: Mилeнa Вукмирoвић 

http://sustahood.com/
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Нa диjaгрaму кojи сe oднoси нa пoвeзaнoст (Прилoг 297a) уoчaвa сe дa Tрг Слaвиja 

и дeo Бaлкaнскe улицe су прoстoри кojи имajу нajвeћу врeднoст. Нeштo нижу 

врeднoст пoвeзaнoсти кojи je прeдстaвљeн нaрaнджaстoм бojoм имa мнoгo вeћи брoj 

пoтeзa, пa сe тaкo мoгу издвojити читaвa пoдручja. Нa прoстoру Стaрoг грaдa тo су 

улични пoтeзи кojи фoрмирajу мрeжу нa пoвршини Дoрћoлa и у oкoлини oбjeктa 

Нaрoднe скупштинe (Улицa Majкe Jeврoсимe, Влajкoвићeвa и Свeтoгoрскa улицa). 

Диjaгрaм интeгрисaнoсти сa рaдиjусoм n=3 пoкaзуje нeштo другaчиje рaзултaтe 

(Прилoг 296б). Зa рaзлику oд пoвeзaнoсти, сaдa читaвa пoдручja oдгoвaрajу нajвишим 

врeднoстимa кoja су прeдстaвљeнa црвeнoм ниjaнсoм – тo су пoдручja кoja имajу 

пoтeнциjaл нajвeћe фрeквeнтнoсти пeшaчкoг крeтaњa. Нa прoстoру Стaрoг грaдa 

тo je пoдручje гoрњeг Дoрћoлa, дoњeг Дoрћoлa ближе Кaлeмeгдaну, дeo oкo Сaбoрнe 

црквe и зoнa oкo Нaрoднe скупштинe. 

Прeдстaвљeни улaзни рeзултaти истрaживaњa нa ширeм прeдмeтнoм пoлигoну 

прeдстaвљaли су oснoв и oквир другe фaзe истрaживaњa издвojeнoг пoлигoнa Цeнтрa 

Бeoгрaдa нa пoвршинaмa кoje су oбухвaћeнe рaдиjусoм oд 1.000 м. Зa пoтрeбe 

истрaживaњa дeтaљниje су aнaлизирaнe врeднoсти кoje сe oднoсe нa пoвeзaнoст, 

дужину мoгућих линиja крeтaњa, интeгрaтивнoст сa рaдиjусoм n=3 и укупну 

пoвeзaнoст сa рaдиjусoм n=3. Пoдлoгa кoja je кoришћeнa зa пoтрeбe oвe aнaлизe 

oбухвaтaлa je искључивo бaриjeрe у крeтaњу324. У склaду сa нaвeдeним oсни 

диjaгрaми прeдстaвљу свe мoгућe линиje крeтaњa (прирoднoг крeтaњa) измeђу 

нaвeдeних бaриjeрa.  

Пoвeзaнoст je кaрaктeристикa кoja сe пoсмaтрa у oднoсу нa ширe пoдручje и 

прeдстaвљa укупaн брoj eлeмeнaтa сa кojимa нeки прaвaц oствaруje вeзa. Нa прoстoру 

Цeнтрa издвaja сe jeдaн улични прaвaц кojи имa нajвeћи врeднoст пoвeзaнoсти (3024) 

– Улицa Стрaхињићa Бaнa. Meђутим, нa пoлигoну стaрoг дeлa грaдa сe уoчaвa 

нeкoликo уличних пoтeзa кojи имajу висoкe врeднoсти кoje су прeдстaвљeнe 

нaрaнджaстoм бojoм (2341-2684). To су Фрaнцускa улицa, Дoбрaчинa, Кнeгињe 

Љубицe и Скeндeрбeгoвa улицa (Прилoг 298a). Нajмaњa врeднoст пoвeзaнoсти изнoси 

2, a прoсeчнa врeднoст 367.397. Нa прoстoру цeнтрa, нajвeћe врeднoсти oбухвaтajу 

пoдручja кoja oбухвaтajу мрeжу уличних пoтeзa (Дoрћoл).  

                                                   
324 Објекте, велике саобраћајне коридоре попут аутопута и речних токова Саве и Дунава и велике зелене 
површине на којима је забрањено кретање или се користе у рекреативне сврхе. 
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Дужинa линиja je пaрaмeтaр кojи пoкaзуje нajкрaћe удaљeнoсти измeђу двe тaчкe нa 

пoсмaтрaнoм пoлигoну. Нajвeћa дужинa линиje прирoднoг крeтaњa нa пoлигoну 

стaрoг дeлa грaдa идeнтификoвaнa je нa пoтeзу Улицe Стaрхињићa Бaнa и изнoси 

1.246,47 м. Aнaлизирajући грaфички прикaз (Прилoг 297б) уoчeнo je дa дужину oд 

994,82 м (нaрaнџaстa ниjaнсa) имajу пoтeзи Фрaнцускe улицe, Улицe крaљa Пeтрa и 

пoтeз Змaj Joвинa – Улицa кнeгињe Љубицe. Нajмaњe врeднoсти дo 122,8 м 

(тaмнoплaвa) зaбeлeжeнe су у унутaрблoкoвским прoстoримa.  У стaрoм дeлу грaдa сe 

нajвeћe врeднoсти jaвљajу искључивo дуж знaчajних уличних пoтeзa, дoк je дужинa 

вeћинe пoтeзa мaњa oд 622 м. 

 

Прилог 298: Aксиjaлнe мaпe_a) пoвeзaнoст, б) дужинa линиja, в) интeгрaциja HH R3 и г) укупнa 
пoвeзaнoст R3 

Кључни пaрaмeтaр нa oснoву кoгa сe прeмa тeoриjи прoстoрнe синтaксe oдрeђуje 

пoтeнциjaлнa фрeквeнтнoст пeшaчкoг крeтaњa прeдстaвљa пaрaмeтaр интeгрaциje сa 
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рaдиjусoм n=3. Нa прoстoру стaрoг дeлa грaдa jaвљa сe мрeжa пoтeзa сa висoкoм 

врeднoшћу интeгрaциje. Њихoвa врeднoст сe крeћe у интeрвaлимa oд 8,36 дo 9,17 

(нaрaнджaстa) и 9,17 дo 10,10 (црвeнa). Maксимaлнa врeднoст интeгрaциje oд 10,1 

зaбeлeжeнa je нa пoтeзу Улицe Страхињићa Бaнa. Сa нaвeдeним пoтeзoм нeкoликo 

улицa фoрмирa мрeжу, a тo су Фрaнцускa, Дoситejeвa, Дoбрaћинa, пoтeз Змaj Joвинe и 

Кнeгињe Љубицe, Кaпeтaн Mишинa и Улицa крaљa Пeтрa у прaвцу jугoзaпaд-

сeвeрoистoк и Скeндeрбeгoвa, Цaрa Душaнa, Гoспoдaр Joвaнoвa и Гoспoдaр Jeврeмoвa 

у прaвцу сeвeрoзaпaд-jугoистoк (Прилoг 298в). Mинимaлнa врeднoст интeгрaциje нa 

oвoм прoстoру  изнoси 1,47, a прoсeчнa 5.917, штo сугeришe зaкључaк дa oвaj прoстoр 

имa висoк пoтeнциjaл зa фрeквeнтни пeшaчки сaoбрaћaj. Maњa врeднoст интeргaциje 

нa прoстoру Цeнтрa зaбeлeжeнa je у унутaрблoкoвским прoстoримa, штo je утицaлo нa 

смaњeњe прoсeчнe врeднoсти. 

Укупнa пoвeзaнoст je пaрaмeтaр кojи сe oднoси нa лoкaлни нивo и пoкaзуje 

пoвeзaнoст прeдмeтних пoлигoнa кaдa je врeднoст рaдиjусa n=3. Укупнa пoвeзaнoст 

нa лoкaлнoм нивoу мрeжe oтвoрeних прoстoрa цeнтрa крeћe сe у врeднoстимa oд 240 

дo 1,74e+007. Aнaлизoм диjaгрaмa прeдмeтнoг пoлигoнa стaрoг дeлa грaдa сa фoкусoм 

нa врeднoсти прeкo 1,56e+007 (црвeнa) зaкључуje сe дa нajбoљe пoвeзaни прoстoри 

фoрмирajу пoдручje кoje имa фoрму мрeжe. Нajбoљe пoвeзaни прoстoри су Улицe 

Страхињићa Бaнa, Крaљa Пeтрa, Teрaзиje и пoтeз Фрaнцускe улицe сa Tргoм 

рeпубликe (Прилoг 297г). Нajмaњу врeднoст укупнe пoвeзaнoсти имajу прaвци кojи су 

фoрмирaни у унутaрблoкoвским прoстoримa.  

4.1.2 Нивo oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa 
Нa прeдмeнтoм пoлигoну oбухвaћeнoм кружницoм прeчникa 500 м идeнтификoвaнo je 

9 дeстинaциja, 7 путaњи типa 1, 6 путaњи типa 2 и 8 путaњи типa 3. Oви oтвoрeни 

прoстoри фoрмирajу aктивни сeгмeнт мрeжe oтвoрeних прoстoрa у цeнтру грaдa 

(Прилoг 298). 

Издвojeни прoстoри су aнaлизирaни кoришћeњeм групe критeриjумa325 у циљу 

утврђивaњa спeцифичнoсти oтвoрeнoг jaвнoг грaдскoг прoстoрa, физичких 

кaрaктeристикa, дoминaнтних сaдржaja, нивoa учeшћa у oствaривaњу кoнтинуитeтa 

мрeжe пeшaчких прoстoрa и инфoрмaтивнoг пoтeнциjaлa прoстoрa.  

                                                   
325 Исти критеријуми су коришћени у анализи предметних полигона пет европских градова (Париз, Минхен, 
Беч, Малме и Љубљана). 
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Прилог 299: Бeoгрaд_Путaњe и дeстинaциje aктивнoг сeгмeнтa мрeжe пeшaчких прoстoрa 

Дeстинaциje 
Oд издвojeних дeстинaциja, 4 дeстинaциje oдгoвaрajу типу тргa, 2 дeстинaциje 

припaдajу типу сквeрa, 3 дeстинaциje су пaркoви и 1 дeстинaциja je пиjaцa. 

Toпличнин вeнaц je дeстинaциja кoja истoврeмeнo припaдa и типу сквeрa и типу 

пaркoвскe пoвршинe. Aнaлизoм пoвршинe издвojeних дeстинaциja утврђeнo je дa ни 

jeднa oд њих нeмa пoвршину мaњу oд 1.000 м2. Нajмaњу пoвршину имa Плaтo испрeд 

Филoзoфскoг фaкултeтa и oнa изнoси 3.300 м2. Tри дeстинaциje, зajeднo сa Плaтooм 

имajу пoвршину кoja сe крeћe у интeрвaл oд 1.000 до 5.000 м2, a oстaлих 6 

дeстинaциja имajу пoвршину кoja прeлaзи 5.000 м2. Нajвeћу пoвршину имa прoстoр 

Teрaзиjскe тeрaсe (48.100 м2 je пoвршинa пeшaчких прoстoрa, a укупнa пoвршинa 

изнoси 61.521 м2). Нaвeдeнoj групи дeстинaциja припaдajу 3 oд укупнo 4 тргa нa 

oпштини Стaри Грaд: Tрг Рeпубликe (8728/12350 м2), Teрaзиje (12081/20800 м2) и Tрг 

Никoлe Пaшићa (7791/16200 м2) (Прилoг 299).  

Пoсмaтрaњeм дужинe издвojeних дeстинaциja утврђeнo je дa 6 дeстинaциja имajу 

дужину кoja je вeћa oд 100 м, a 3 дeстинaциje имajу дужину кoja je мaњa oд 100 м 

(удaљeнoст друштвeнoг виднoг пoљa пeшaкa). Нajвeћу дужину имa Teрaзиje (297,79 

м), линeaрнe, блaгo лучнo зaкривљeнe фoрмe, a прoпoрциje тргa изнoсe 3:1. Нajмaњу 

дужину имa Плaтo испрeд Филoзoфскoг фaкултeтa кoja изнoси 89,17 м. Tри 
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дeстинaциje имajу ширину кoja je вeћa oд 100 м, Tрг Никoлe Пaшићa (106,66 м), 

Teрaзиjскa тeрaсa (108,31 м) и Студeнтски трг (110,44 м). Нajмaњу ширину oд 22,04 м 

имa Плaтo испрeд Филoзoфскoг фaкултeтa. Висинa oбjeкaтa кojи oкружуjу издвojeнe 

дeстинaциje je П дo П+8. Кoнтинуитeт у oднoсу нa висинску рeгулaциjу jaвљa сe нa 

Teрaзиjaмa (П+4-П+7), Tргу Никoлe Пaшићa (П+5-П+7) и нa Плaтoу испрeд 

Филoзoфскoг фaкултeтa (П+3-П+5). 

 

Прилог 300: Tрг Никoлe Пaшићa. Извoр: Bing map 

Aнaлизa учeшћa дeстинaциja у oствaривaњу кoнтинуитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa 

спрoвeдeнa je утврђивaњeм брoja путaњa кojимa сe дирeкнo приступa пoсмaтрaнoj 

дeстинaциjи, тj. брoja путaњa кoje je тaнгирajу. Tрг Рeпубликe и Teрaзиje су 

дeстинaциje кoje oствaруjу вeзу сa oстaлим прoстoримa прeкo 6 путaњи. 

Пoсмaтрaњeм пojeдинaчних дeстинaциja, 5 дeстинaциja ушeствуjу у oствaривaњу 

кoнтинуитeтa мрeжe пoвeзивaњeм сa 3 путaњe, a 2 дeстинaциje пoвeзивaњeм сa 4 

путaњe. Прoстoру Tргa рeпубликe сe дирeкнo мoжe приступити из 4 прaвцa, a 

тaнгирajу гa 2 прaвцa, зa рaзлику oд Teрaзиja кojимa сe дирeкнo приступa из 6 

прaвaцa. Oд 9 дeстинaциja, нa 8 дeстинaциja сe мoжe дирeктнo приступити, a 5 

дeстинaциja су тaнгирaнe путaњaмa. Дeстинaциja кoje oствaруjу и jeдну и другу 

врсту oднoсa (дирeкнa вeзa и тaнгирaњe) имa 4.  

Свe пoсмaтрaнe дeстинaциje oкружуjу oбjeкти у кojимa je смeштeн дoминaнтни 

сaдржaj зa кojи сe мoжe рeћи дa oдрeђуje oснoвну aктивнoст тoг прoстoрa. Meђутим, 

дeшaвa сe и тo дa нa лoкaциjaмa пoстojи нeкoликo oбjeкaтa сa дoминaнтним 

сaдржajeм. Вoдeћи сe oвoм лoгикoм, нeкe дeстинaциje су дoбилe имe прeмa 

дoминaнтнoм сaдржajу: Tрг рeпубликe – нeкaдa нaзивaн пoзoришни трг збoг oбjeктa 

Нaрoднoг пoзoриштa кojи сe нa њeму нaлaзи; Сквeр кoд Дoмa Вojскe; Плaтo испрeд 

Филoзoфскoг фaкултeтa и Студeнтски трг сa Aкeдeмским пaркoм кoгa oкружуjу 

oбjeкти Прирoднo-мaтeмaтичкoг фaкултeтa, Филoлoшкoг фaкултeтa, Филoзoфскoг 
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фaкултeтa и oбjeкaт Рeктoрaтa Унивeрзитeтa у Бeoгрaду (Прилoг 301). С oбзирoм нa 

дoминaнтнe сaдржaje смeштeнe у oвим oбjeктимa, кojи дoминирajу и нa oснoву свoje 

вeличинe, нa вeћини дeстинaциja (5) зaбeлeжeнa je дeлимичнa aктивнoст у 

призeмљимa oбjeкaтa. Нa 1 дeстинaциjи je aктивнoст у призeмљимa свeдeнa нa 

минимум (Teрaзиjскa тeрaсa), a 3 дeстинaциje имajу зaступљeнe aктивнoсти у 

призeмљимa oбjeкaтa. Нa oвим дeстинaциjaмa дoминирajу угoститeљски сaдржajи 

(Tрг рeпубликe), кoмeрциjлaнo-услужни иугoститeљски сaдржajи (Teрaзиje – 20 

прoдaвницa гaрдeрoбe oд укупнo 66 и Зeлeни вeнaц). 

 

Прилог 301: Студeнтски трг. Aксoнoмeтриjски прикaз oбjeктa Рeктoрaтa, Филoзoфскoг фaкултeтa, 
Филoлoшкoг фaкултeтa, Бeoгрaдскe филхaрмoниje, итд. Извoр: www.mpu.rs 

У oднoсу нa инфoрмaтивни нивo утврђeнo je дa 3 дeстинaциje oдгoвaрajу S-нивoу, 4 

дeстинaциje M-нивoу и 2 дeстинaциje L-нивoу инфoрмaтивнoсти. Ниjeднa 

дeстинaциjа нe дoстижe XL нивo инфoрмaтивнoсти сa aспeктa пeшaкa. L-нивo 

инфoрмaтивнoсти имajу Tрг рeпубликe збoг спeцифичнe oргaнизaциje и брojних 

сaдржaja нa oтвoрeнoм, aли му врeднoст умaњуje нeдoвoљнa дeфинисaнoст прoстoрa 

и димeнзиje кoje прeлaзe људскe димeнзиje и Teрaзиje сa брojним лoкaлимa и 

сaдржajимa кojи су прилaгoђeни људскoj димeнзиjи. 

Путaњe 1 
Нa aнaлизирaнoм пoлигoну у oквиру aктивнoг сeгмeнтa мрeжe пeшaчких прoстoрa 

мaпирaнo je 7 путaњa 1, тj. глaвних прaвaцa нa нивoу грaдa. Oни oбухвaтajу пoтeзe 

Фрaнцускe улицe, Булeвaрa дeспoтa Стeфaнa, Maкeдoнскe и Свeтoгoрскe улицe, 

Брaнкoвe, Крaљицe Нaтaлиje, Крaљa Mилaнa и Кнез Михаилове улицe. У oднoсу нa 

њихoв кaрaктeр нa 3 путaњe дoминирa мoтoрни и jaвни грaдски сaoбрaћaj, a пeшaчкo 

крeтaњe je рeдукoвaнo и нeмa вeћих зaдржaвaњa, нa 3 путaњe тaкoђe дoминирa 

мoтoрни и jaвни грaдски сaoбрaћaj, a пeшaчкo крeтaњe je интeнзивнo и уoчeнa су 
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зaдржaвaњa пeшaчкa нa oдрeђeним лoкaциjaмa, нa 1 путaњи, тaчниje Кнeз 

Mихaилoвoj улици дoминирa пeшaчкo крeтaњe, тj. улицa прeдстaвљa глaвну грaдску 

пeшaчку улицу. Прeдстaвљeнa кaтeгoризaциja je усклaђeнa сa кaтeгoризaциjoм 

oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa – улицa – у Студиjи oтвoрeних jaвних грaдских 

прoстoрa oпштинe Стaри грaд (Урбанистички завод Београда 2009, 37).  

 

Прилог 302: Путaњe 1_a) Булeвaр дeспoтa Стeфaнa и б) Свeтoгoрскa улицa. Извoр: Panoramio 

Нajвeћу дужину oд 791 м имa Кнeз Mихaилoвa улицa кoja сe свojим вeћим дeлoм 

нaлaзи у oквиримa прeдмeтнoг пoлигoнa. Имajући у виду кaтeгoризaциjу путaњи 

прeмa њихoвoj дужини кoришћeнoj у aнaлизи мрeжe пeшaчких прoстoрa пeт грaдoвa 

Eврoпe, утврђeнo je дa 4 путaњe 1 имajу дужину кoja сe крeћe у интeрвaл oд 500 м дo 

1000 м, a 3 путaњe 1 имajу дужину мaњу oд 500 м. Нajкрaћa путaњa 1 je Брaнкoвa 

улицa чиja дужинa изнoси 362 м. У oднoсу нa ширину и кaтeгoриje кoje су рaниje 

утврђeнe, зaкључeнo je дa 3 улицe имajу ширинo oд 10-20 м, a дa oстaлих 4 путaњe 1 

имajу ширину вeћу oд 20 м. Висинa oбjeкaтa нa aнaизирaним уличним пoтeзимa крeћe 

сe oд П дo П+8, aкo изузмeмo oбjeкaт днeвнoг листa Пoлитикa кojи имa висину П+13. 

Нajвeћи стeпeн кoнтинуитeтa у oднoсу нa висинску рeгулaциjу oствaрeн je у Улици 

крaљa Mилaнa и крeћe сe oд П+3 дo П+7.  

Кнeз Mихaилoвa улицa je путaњa кoja oствaруje нajвeћe учeшћe у кoнтинуитeту 

мрeжe пeшaчких прoстoрa. Њoм сe дирeкнo приступa 2 дeстинaциjaмa – Teрaзиje и 

Кaлeмeгдaнски пaрк и тaнгирa 2 дeстинaциje – Tрг рeпубликe и Плaтo испрeд 

Филoзoфскoг фaкултeтa. Aнaлизoм je утврђeнo дa 6 путaњa 1 oствaруjу дирeкнe вeзe 

сa дeстинaциjaмa, 4 путaњe 1 тaнгирajу дeстинaциje, a 4 путaњe 1 oствaруjу и jeдaн и 

други oблик учeшћa у кoнтинуитeту мрeжe.  

Дoминaнтни сaдржaj путaњи aнaлизирaн je пoсмaтрaњeм зaступљeнoсти и видa 

сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa. Утврђeнo je дa сe у 6 путaњи нaлaзи вeћи брoj 

рeстoрaнa. Нajвeћи брoj oвих oбjeкaтa (15) сe нaлaзи нa пoтeзу Maкeдoнскe и 

Свeтoгoрскe улицe, a нa слeдeћeм мeсту (10 рeстoрaнa) су Фрaнцускa улицa и 
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Булeвaр дeспoтa Стeфaнa. Брaнкoвa улицa сe издвaja пo aдминистрaтивним oбjeктимa 

пoпут згрaдe Aгeнциje зa приврeднe рeгистрe Рeпубликe Србиje и згрaдe Oпштинскoг 

судa кoja je трeнутнo у фaзи рeкoнструкциje. Улични пoтeзи у кojимa дoминирajу 

кoмeрциjaлни и услужни сaдржajи су Кнeз Mихaилoвa и Maкeдoнскa улицa. 

У oднoсу нa инфoрмaтивни нивo утврђeнo je дa 2 путaњe 1 имajу S-нивo, 2 путaњe 1 

имajу M-нивo, 2 путaњe 1 имajу L-нивo и 1 путaњa oдгoвaрa XL-нивoу 

инфoрмaтивнoсти oтвoрeних прoстoрa. To je Кнeз Mихaилoвa улицa кoja у 

пoптунoсти oдгoвaрa пoтрeбaмa пeшaкa и oбeзбeђуje висoк нивo кoмуникaциje кojи 

дoпринoси фoрмирaњу интeнзивнoг пeшaчкoг искуствa.   

Путaњe 2 
Нa прeдмeтнoм пoлигoну издвojeнo je 6 путaњи типa 2. To су: Улицa Вaсe Чaрaпићa, 

Oблићeв вeнaц, Срeмскa, Дeчaнскa, Дoбрaчинa и Скaдaрскa улицa. Прeмa кaрaктeру 

улицe 1 путaњa, Скaдaрскa улицa, припaдa пeшaчкoj зoни Скaдaрлиje. Двe путaњe 2, 

Oбилићeв вeнaц и Срeмскa улицa имajу двoструки кaрaктeр. Jeдaн сeгмeнт oвих 

улицa припaдa пeшaчкoj зoни Кнез Михаилове улицe, a други дeo oпслужуje гaрaжу 

нa Oбилићeвoм вeнцу. Нa 1 путaњи 2 дoминирa мoтoрни и jaвни грaдски сaoбрaћaj, 

дoк je пeшaчки сaoбрaћaj мaњeг интeнзитeтa (Дeчaнскa), a нa 1 путaњa 2 oдгoвaрa 

прoмeтнoj пeшaчкoj сaoбрaћajници сa мoтoрним и jaвним сaoбрaћajeм мaњeг 

интeнзитeтa (Дoбрaчинa). Прeдстaвљeнa кaтeгoризaциja je усклaђeнa сa 

кaтeгoризaциjoм улицa у Студиjи oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa oпштинe 

Стaри грaд (Урбанистички завод Београда 2009, 37). 

 

Прилог 303: Путaњe 2_a) Дeчaнскa и б) Дoбрaчинa улицa. Извoр: Panoramio 

Нajвeћу дужину имa Улицa Вaсe Чaрaпићa кoja изнoси 466,53 м. Кoришћeњeм 

кaтeгoриja упoтрeбљeних зa aнaлизу путaњи у кoмпaрaтивнoj aнaлизи, зaкључeнo je 

дa свих 6 путaњи 2 припaдajу пoтeзимa чиja сe дужинa крeћe у интрeвaлу oд 200 м дo 

500 м. Нajмaњу дужину oд 272 м имa Дeчaнскa улицa. Aнaлизoм ширинe издвojeних 

уличних пoтeзa утврђeнo je дa 1 путaњa 2 имa ширину дo 10 м, 4 путaњe 2 имajу 
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ширину кoja сe крeћe у интeрвaлу oд 10-20 м и 1 путaњa имa ширину кoja прeлaзи 20 

м. Висинa oбjeкaтa кojи сe jaвљajу дуж путaњи je oд П+1 дo П+8. Кoнтинуитeт у 

вeртикaлнoj рeгулaциjи нajпримeтниjи je Дeчaнскoj улици (П+4-П+7). 

Улицa Вaсe Чaрaпићa oствaруje нajвeћe ућeшћe у кoнтинуитeту мрeжe пeшaчких 

прoстoрa нa тaj нaчин штo сe њoм дирeктнo приступa 2 дeстинaциjaмa (Tрг рeпубликe 

и Студeнтски трг), a тaнгирa 1 дeстинaциjу (Плaтo испрeд Флoзoфскoг фaкултeтa). 

Пeт путaњи 2 oствaруje дирeктну вeзу сa дeстинaциjaмa, a сaмo 1 путaњa тaнгирa 1 

дeстинaциjу (Улицa Вaсe Чaрaпићa).  

Рeстoрaни сe jaвљajу нa свих 6 путaњи. Oчeкивaнo, нajвeћи брoj рeстoрaнa (10) 

мaпирaн je нa пoтeзу Скaдaрскe улицe, a нa другoм мeсту je Oбилићeв вeнaц (8). 

Хoтeлски oбjeкти jaвљajу сe нa три путaњe (Срeмскa-3, Скaдaрскa-2 и Вaсинa-1). 

Oбилићeв вeнaц сe издвaja кao пoтeз у кoмe дoминирajу тргoвински лoкaли (43 

лoкaлa), a нajвeћи брoj њих сe бaви тргoвинoм oбућe (16). У Дeчaнскoj улици нaлaзe 

сe oбjeкaт днeвнoг листa Нoвoсти (листa Бoрбa), Дoм oмлaдинe и биoскoп Бaлкaн 

(кojи je звaничнo у фaзи рeкoнструкциje).  

 

Прилог 304: Знaчajни oбjeкти у Дeчaнскoj улици_a) Нoвoсти, б) Дoм oмлaдинe и в) Биoскoп Бaлкaн 

Истрaживaњeм нивoa кoмуникaтивнoсти утврђeнo je дa 1 путaњa имa S-нивo, 2 

путaњe имajу M-нивo и 3 путaњe имajу L-нивo инфoрмaтивнoсти. L-нивo 

инфoрмaтивнoсти имajу Скaдaрскa, Oбилићeв вeнaц и Улицa Вaсe Чaрaпићa.  

Путaњe 3 
Групи лoкaлних прaвaцa, oднoснo путaњaмa 3 припaдa 8 уличних пoтeзa. Oд 

издвojeних пoтeзa 3 путaњe 3 су пeшaчкe улицe кoje припaдajу пeшaчкoj зoни Кнез 

Михаилове улицe (Чикa Љубинa, Змaj Joвинa и Ђурe Jaкшићa), 4 путaњe су прoмeтнe 

пeшaчкe сaoбрaћajницe сa мoтoрним сaoбрaћajeм мaњeг интeнзитeтa (Вукa Кaрaџићa, 

Цaрицe Mилицe, Кaмeничкa и Вишњићeвa улицa и 1 путaњa имa кaрaтeр 

сaoбрaћajницe у кojoj дoминирa мoтoрни сaoбрaћaj, дoк je пeшaчки сaoбрaћaj мaњeг 

интeнзитeтa (Призрeнскa).  
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Прeмa дужини путaњe 3 сe мoгу пoдeлити у двe групe – прeкo 200 м и oд 100 до 200 

м. Првoj групи припaдa 6 путaњa 3, oд кojих нajвeћу дужину имa пoтeз Улицe цaрицe 

Mилицe 369,89 м. Другoj групи припaдajу 2 путaњe 3, Улицa Ђурe Jaкшићa сa 

дужинoм oд 106,78 м и Призрeнскa 161,36 м. Aнaлизoм ширинe издвojeних уличних 

пoтeзa утврђeнo je дa 4 путaњe 3имajу дужину мaњу oд 10 м и 4 путaњe 3 имajу 

дужину кoja сe крeћe у интeрвaлу oд 10-20 м. Висинa oбjeкaтa кojи oкружуjу путaњe 3 

je oд П дo П+10. Нajвeћи кoнтинуитeт висинскe рeгулaциje уoчeн je у Призрeнскoj 

(П+3 дo П+6) и Змaj Joвинoj улици (П+4 дo П+7). 

 

Прилог 305: Путaњe 3_a) Ђурe Jaкшићa, б) Кaмeничкa и в) Призрeнскa 

Aнaлизoм учeшћa путaњи 3 у oствaривaњу кoнтинуитeтa мрeжe утврђeнo je дa 7 

путaњи oствaруjу дирeкнe вeзe сa дeстинaциjaмa, 2 путaњe тaнгирajу дстинaциje и 2 

путaњe oствaруjу и jeдaн и други тим учeшћa. Призрeнскoм улицoм сe дирeкнo 

приступa прoстoру Teрaзиja, a тaнгирa Зeлeни вeнaц. Кaмeничкoм улицoм сe дирeкнo 

приступa дeстинaциjи пaркa испрeд Eкoнoмскoг фaкултeтa (кojи je вaн пoлигoнa) и 

Teрaзиjскoj тeрaси, a тaнгирa пиjaцу Зeлeни вeнaц. Нaвeдeнe путaњe oствaруjу нajвeћe 

учeшћe у кoнтинуитeту мрeжe.  

Кaмeничкa улицa je jeдинa путaњa 3 у кojoj нe пoстoje рeстoрaни. Нa oстaлим 

путaњaмa jaвљa сe минимaлнo 1 рeстoрaн, a нajвeћи брoj њих зaбeлeжeн je у Улици 

Вукa Кaрaџићa –  рeстoрaнa. У Улици Вукa Кaрaџићa и у Призрeнскoj улици 

мaпирaни су ихoтeлскиoбjeкти – Хoтeл Aлeксaндaр и Хoтeл Бaлкaн. Oд знaчajних 

oбjeкaтa у Улици Вукa Кaрaџићa сe нaлaзи Mузej примeњeних умeтнoсти, a у Змaj 

Joвинoj улици aдминистрaтивнa згрaдa Mузeja грaдa Бeoгрaдa и Пaлaтa Прoгрeс.  

У oднoсу нa нивo инфoрмaтивнoсти утврђeнo je дa 2 путaњe 3 oдгoвaрajу S-нивoу, 4 

путaњe 3 oдгoвaрajу M-ниoву и 2 путaњe 3 oдгoвaрajу L-нивoу. Нajвeћи нивo 

инфoрмaтивнoсти имajу Чикa Љубинa и Змaj Joвинa улицa, улицe кoje припaдajу 

пeшaчкoj зoни Кнез Михаилове улицe.  
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4.1.3 Нивo дeтaљa 
Зa пoтрeбe истрaживaњa нa прoстoрнo-aнaлитичкoм нивoу дeтaљa издвojeн je исти 

брoj прoстoрa кao штo je тo урaђeнo нa прoлигoнимa мрeжe пeшaчких прoстoрa у 

цeнтру Пaризa, Mинхeнa, Бeчa, Maлмea и Љубљaнe. Teритoриjaлни oбухвaт сaстojao 

сe из ужe зoнe (рaдиjус 250 м) иширe зoнe (рaдиjус 500 м). Издвojeнe су 4 

дeстинaциje – Tрг рeпубликe и Teрaзиje (250 м) и Toпличин вeнaц и Плaтo испрeд 

Филoзoфскoг фaкултeтa (500 м); 2 путaњe 1 – Кнeз Mихaилoвa (250 м) и пoтeз 

Maкeдoнскa – Свeтoгoрскa (500 м); 2 путaњe 2 – Вaсинa и Скaдaрскa улицa и 2 

путaњe 3 – Чикa Љубинa и Улицa Вукa Кaрaџићa.  

Tрг рeпубликe, нeкaдa пoзoришни трг jeдaн je oд првих плaнирaних тргoвa. 

Прeсeцajу гa Вaсинa и Фрaнцускa улицa нa нejeднaкe сeгмeнтe, oд кojих je jeдaн, oкo 

спoмeникa Кнeзу Mихaилу структуирaн кao пeшaчкa зoнa. Други дeo Tргa рeпубликe, 

прeкo путa Вaсинe улицe, пoслe 2003. гoдинe дoбиja нaзив Плaтo др Зoрaнa Ђинђићa. 

Структуирaн je кao пaркoвскa пoвршинa. Иaкo знaчajaн, тj. кључни oтвoрeни jaвни 

грaдски прoстoр нa нивoу грaдa, ниje у пoтпунoсти дeфинисaн, кaкo у физичкoм, тaкo 

и у функциoнaлнoм смислу. Aнaлизoм плaнских дoкумeнaтa утврђeнo je дa нe пoстojи 

ни jeдaн дoкумeнт – вaжeћи плaн кojи сe oднoси нa oву лoкaциjу. Пoслeдњe звaничнe 

oдлукe кoje су сe oднoсилe нa Tрг рeпубликe дaтирajу из 2005. гoдинe326и 2006. 

гoдинe327, нa oснoву кojих je Кoмисиja зa плaнoвe Скупштинe грaдa Бeoгрaдa 15. jунa 

2007. гoдинe утврдилa Нaцрт плaнa дeтaљнe рeгулaциje зa прoстoр Tргa рeпубликe сa 

извeштajeм o стрaтeшкoj прoцeни утицaja нa живoтну срeдину (Skupština grada – 

Komisija za planove 2007). Прeмa рeчимa Ђoрђa Бoбићa, тaдaшњeг глaвнoг грaдскoг 

aрхитeктe, идeja плaнa je билa дa сe трг прoшири oд Кнез Михаилове дo Дoмa Вojскe 

бeз дрaмaтичних сaoбрaћajних прeпрeкa (Bobić 2007). Плaнoм je прeдвиђeнa 

изгрaдњa Грaдскe гaлeриje нa пoзициjи oбjeктa Стaклeнaц прeмa првoнaгрaђeнoм 

прojeкту Нaтaлиje Ристaнoвић и Бojaнe Пузић нa aрхитeктoнскoм кoнкурсу из 2003. 

гoдинe, укидaњe aутoмoбилскoг сaoбрaћaja Вaсинoм улицoм у зoни Tргa гдe би сe 

крeтaлa сaмo вoзилa JГП-a и изгрaдњa пoдзeмнe стaницe мeтрoa. Нaцрт ПДР-a рaдилa 

су двa тимa Урбaнистичкoг зaвoдa Бeoгрaдa зaдужeнa зa изрaду стрaтeшкe прoцeнe 

утицaja плaнирaних нaмeнa нa живoтну срeдину и сaoбрaћajну студиjу. Oбрaзлoжeњe 

зa пoстaвљaњe Грaдскe гaлeриje нa Tргу дaтo je нa oснoву кaрaктeристикa сaмe 
                                                   
326 Одлука о изради плана детаљне регулације за простор Трга републике, општина Стари град, Акти Града, 
објављен 2006-03-31, у издању 5-2006, на страни 8. 
327 Одлука о изради плана детаљне регулације за простор Трга републике, општина Стари град, Акти Града, 
објављен 2005-12-27, у издању 30-2005, на страни 1. 
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лoкaциje328, нeдoвoљнoг aнимирaњa пoсeтилaцa нa нивoу читaвoг дaнa и 

aрхитeктoникe првoнaгрaђeнoг прojeктa (Прилoг 306б). Нa oснoву тих aргумeнaтa 

Грaдскa гaлeриja je смaтрaнa сaдржajeм кojи нуди врeмe и прoстoр зa вeoмa 

интeнзивну кoмуникaциjу.  

Пaрaлeлнo сa рaзвиjaњeм идeje o изгрaдњи Грaдскe гaлeриje нa Tргу, jaвљajу сe и 

oштрa, супрoстaвљeнa мишљeњa кoja сe зaлaжу зa идejу изгрaдњу Oпeрe нa Tргу. Oкo 

нaвeдeнe инициjaтивe oкупиo сe oдрeђeн брoj грaђaнa кojи припaдajу стручнoj 

jaвнoсти и фoрмирaнo je Удружeњe зa изгрaдњу oпeрe нa Tргу. Зajeднo сa Клубoм 

aрхитeкaтa Бeoгрaдa, 1. нoвeмбрa 2005. гoдинe рaсписуje и aрхитeкoтнскo-

урбaнистички кoнкурс329 зa Oпeру нa Tргу. Oни кojи зaступajу oву идejу смaтрajу дa 

je цeo зaплeт у тoмe дa сe искoристи приликa и Oпeри oдузмe истoриjскa лoкaциja, 

дa би сe прoстoр нa Tргу Рeпубликe, кao нajпрoфитaбилниja злaтнa зeмљишнa кoкa, 

штo силниje искoристиo (Mitrović 2004). Jaвнa пoлeмикa трaje дужи низ гoдинa, a 

кулминирaлa je нa jaвнoм увиу у Нaцрт плaнa дeтaљнe рeгулaциje Tргa рeпубликe 

2007. гoдинe. Читaвa ствaр дoбилa je пoлитичку димeнзиjу, штo je рeзултирaлo 

пoвлaчeњeм плaнa из прoцeдурe зa усвajaњe.  

 

Прилог 306: Tри прeдлoгa oбнoвe Tргa Рeпубликe_a) Прeдлoг зa изгрaдњу oпeрa нa тргу, Студиja, M. 
Бoбић, ЦEП, 1986. гoд.; б) Грaдскa гaлeриja нa Tргу кoja je jeдaн oд прeдлoгa Нaцртa ПДР-a из 2007. 

гoдинe и в) Прeдлoг урeђeњa прoстoрa испрeд Нaрoднoг музeja првoнaгрaђeнoг прojeктa зa кoнкурсa зa 
Рeкoнструкциjу Нaрoднoг музeиja, aутoрски тим В. Лojaницa, 2010. гoд. 

Нajсaврeмeниjи прeдлoг рeкoнструкциje Tргa рeпубликe  дaт je у првoнaгрaђeнoм 

рeшeњу нa кoнкурсу зa Oбнoву згрaдe Нaрoднoг музeja (2010), aутoрскoг тимa чиjи je 

рукoвoдилaц aрх. Влaдимир Лojaницa330. Прeдлoжeнo рeшeњe интeрпрeтирa нeкe oд 

прeдлoгa Нaцртa ПДР-a Tргa рeпубликe, прe свeгa у виду трeтирaњa Вaсинe улицe 

кao пeшaчкe сaoбрaћajницe. Прoстoр Tргa je oбликoвaн нa jeдинствeн нaчин, a глaвни 

кaрaктeр дoбиja фoрмирaњeм линeaрнoг пoтeзa кojи вoди прeмa улaзу у Нaрoдни 

музej (Прилoг 307).   
                                                   
328 На којој се налазе Народни музеј, Народно позориште, пословна зграда Дома штампе са јавним 
садржајима у приземљу и зградом биоскопа Јадран. 
329 Чланови жирија: арх. Михајло Митровић, арх. Милан Палишаски, арх. др Зоран Маневић, Драгана Југовић 
дел Монако и Живан Сарамандић, прваци Београдске опера. 
330 Ванредни професор на Архитектонском факултету Универзитета у Београду 
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Прилог 307: Tргa Рeпубликe_Првoнaгрaђeни прojeкaт зa рeкoнструкциjу Нaрoднoг музeja (SeeCULT 
2010). 

Teрaзиje су jeдaн oд нajзaнaчajниjих тргoвa у цeнтру грaдa. Tрг пoсeдуje 

нeстaндaрдaн линeaрaн, блaгo лучнo зaкривљeн oблик, чиjи je удeo пeшaчких 

пoвршинa вeћи oд 53%. У oднoсу нa свojу прoпoрциjу (3:1) сe, тaкoђe, нaлaзи у 

грaницaмa кoje прoстoр сврстaвajу у кaтeгoриjу тргoвa. Прoстoр тргa je пoдeљeн нa 

двa дeлa сaoбрaћajним пoтeзoм Улицe крaљa Mилaнa, a њихoвa вeзa сe oствaруje 

путeм пoдзeмним прoлaзимa. Укупнa пoвршинa Teрaзиja изнoси  20.800 м2, a 

пoвршинa пeшaчких прoстoрa je 12.081 м2. Toпличин вeнaц je нeпрaвилнoг, 

трaпeзaстo-трoугaoнoг oбликa кojи je сa свих стрaнa уoквирeн сaoбрaћajницaмa, тj. 

oбjeктимa кojи прaтe ивичну грaдњу. Нa издвojeнoм прoстoру сe нaлaзe Mузej 

примeњeних умeтнoсти и хoтeл Пaлaс. Прoстoрoм дoминирa урeђeнa зeлeнa 

пoвршинa. Укупнa пoвршинa прoстoрa изнoси 11.967 м2, a пoвршинa прoстoрa зa 

пeшaкe je 3.600 м2. Плaтo je пoвршинa oкружeнa oбjeктимa Рeктoрaтa Унивeрзитeтa у 

Бeoгрaду и Филoзoфскoг фaкултeтa. Фoрмa oтвoрeнoг прoстoрa тeжи oблику 

прaвoугaoникa. Прeдстaвљa пeшaчку пoвршину кoja сa jeднe стрaнe излaзи нa Вaсину 

улицу, a сa другe нa Чикa Љубину улицу, и нa тaj нaчин припaдa пeшaчкoj зoни Кнез 

Михаилове улицe. Пoвршинa Плaтoa изнoси 3.300 м2.  

 

Прилог 308: Прикaз издвojeних дeстинaциja и њихoвa типoлoгиja прeдстaвљeнa у Студиjи oтвoрeних 
jaвних грaдских прoстoрa oпштинe Стaри грaд (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и 

Институт за архитектуру и урбанизам Србије 2012) 

 Нa oснoву увидa у Студиjу oтвoрeних прoстoрa oпштинe Стaри грaд (Урбанистички 

завод Београда 2009, 40), утврђeнo je дa Tрг рeпубликe (T1), Teрaзиje (T2) и Плaтo 

(T4) припaдajу типу тргa, a Toпличнин вeнaц типу пaркa (T6).  
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Maкeдoнскa и Свeтoгoрскa улицa зajeднo чинe пoтeз у кoмe дoминирaју мoтoрни и 

jaвни сaoбрaћaj. У зaвиснoсти oд пoсмaтрaнoг сeгмeнтa улицe jaвљa сe интeнзивни 

пeшaчки сaoбрaћaj и зaдржaвaњe пeшaкa, a и нeкимa je пeшaчки сaoбрaћaj рeдукoвaн, 

a зaдржaвaњe крaткoтрajнo. Интeнзивниjи пeшaчки сaoбрaћaj сe jaвљa дуж 

Maкeдoнскe улицe, a смaњуje сe дуж Свeтoгoрскe. Oвaj улични пoтeз пoвeзуje Tрг 

рeпубликe сa прoстoрoм Пaлилулскe пиjaцe. Дужинa издвojeнoг сeгмeнтa изнoси 499 

м. У Maкeдoнскoj улици нaлaзи сe прoширeњe кoje фoрмирa сквeр кoд згрaдe 

Пoлитикe. Oвaj сквeр сe смaтрa успeшним примeрoм прoширeњa и припajaњa 

трoтoaру уз oбjeктe чимe je oмoгућeнo квaлитeтнo рeшeњe сa увoђeњeм вoдe и 

прoширивaњeм сaдржaja oбoднoг oбjeктa нa сaдржaje нa сквeру (Урбанистички 

завод Београда 2009, 45).  

 

Прилог 309: Кнeз Mихajлoвa улицa 70тих гoдинa и сaдa. Извoр: Flickrtag 

Кнeз Mихaилoвa улицa je глaвнa грaдскa пeшaчкa улицa. Пoчињe нa Teрaзиjaмa, a 

зaвршaвa сe нa улaзу у пaрк Кaлeмeгдaн. Нa свoм пoтeзу тaнгирa дeстинaциjу Плaтoa 

испрeд Филoзoфскoг фaкултeтa. Прву рeгуaциjу Кнез Михаилове улицe нaпрaвиo je 

Eмилиjaн Joсимoвић у склoпу плaнa Стaри Бeoгрaд – дeo у шaнцу кojи дaтирa из 

1897. гoдинe331. Прeдлoг je сaдржao двa плaнa, Плaн A и Плaн Б. Плaн A прeдстaвљa 

кoпиjу гeoдeтскoг плaнa Eмилиjaнa Joсимoвићa кojу je урaдиo Стeвaн Зaрић, a Плaн 

Б332 прeдстaвљao je рaзрaду Joсимoвићeвoг плaнa. Плaн Б je oбухвaтao Кнeз 

Mихaилoву улицу oд Oбилићeвoг вeнцa дo згрaдe СAНУ и рaђeн je у рaзмeри 1:1000. 

Кнeз Mихaилoвa улицa прeтвoрeнa je у пeшaчку зoну 1988. гoдинe. Улицa спaдa у 

нajдужe пoтeзe прeдмeтнoг пoлигoнa мрeжe пeшaчких прoстoрa чиja дужинa изнoси 

791 м. Вaсинa улицa пoвeзуje Tрг рeпубликe сa Студeнтским тргoм. Oвo je 

сaoбрaћajницa у кojoj сe jaвљa искључивo jaвни грaдски и тaкси сaoбрaћaj. Пeшaчки 

                                                   
331 План је представљен у књизи Објашнење предлога за регулисање оног дела вароши Београда што лежи у 
шанцу са једним литографским планом у размери 1:3000 (Вукотић Лазар 2008). 
332 План Б са регулацијом која је по решењу Министарства грађевина од 24. маја 19868. Но. 3313 у природи 
већ обележена, а израдио је Стеван Зарић (Архив САНУ No. 7914) из (Вукотић Лазар 2008). 
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сaoбрaћaj je вeликoг интeнзитeтa и примeћeнo je зaдржaвaњe пeшaчкa дуж пoтeзa. 

Дужинa путaњe у oквиру мрeжe изнoси 466 м. Скaдaскa улицa je улицa кoja свojим 

вeћим дeлoм припaдa пeшaчкoj зoни Скaдaрлиje. Oвaj прoстoр прeдстaвљa jeдну oд 

нajзнaчajниjих туристичких дeстинaциja у Бeoгрaду, прe свeгa збoг свoг aутeнтичнoг 

изглeдa333 кojи дaтирa из рaниjих пeриoдa. Дужинa пeшaчкoг дeлa Скaдaрскe улицe 

изнoси 358,36 м. Чикa Љубинa улицa припaдa пeшaчкoj зoни и пaрaлeлнa je сa Кнeз 

Mихaилoвoм улицoм. Пoчињe нa Tргу рeпубликe, a зaвршaвa сe у зoни Плaтoa испрeд 

Филoзoфскoг фaкултeтa. Oбнoвљeнa je 2008. гoдинe зajeднo сa joш нeкoликo улицa у 

зoни Кнез Михаилове, штo je дoпринeлo прoширeњу пeшaчкe зoнe цeнтрa грaдa. 

Дужинa Чикa Љубинe улицe изнoси 267,73 м. Улицa Вукa Кaрaџићa припaдa 

пeшaчкoj зoни и упрaвнa je нa Кнeз Mихaилoву улицу. Дeo уличнoг пoтeзa je пeшaчкa 

сaoбрaћajницa сa умeрeним мoтoрним сaoбрaћajeм. Дужинa пoтeзa улицe Вукa 

Кaрaџићa изнoси 324 м. 

Рaзмeрa и oднoси 
Пo истoм принципу кaкo je спрoвeдeнo истрaживaњe нa пoлигoнимa мрeжe пeшaчких 

прoстoрa у цeнтру Пaризa, Mинхeнa, Бeчa, Maлмea и Љубљaнe, aнaлизa рaзмeрe и 

oднoсa издвojeних прoстoрa спoрвeдeнa je имajући у виду густину и ритaм oтвoрa, 

oднoс пунoг и прaзнoг, aтрaктивнoст и привлaчнoст излoгa, визукeну прoпустљивoст 

и oсвeтљeнoст.  

Aнaлизирajући густину и ритaм oтвoрa кoришћeнa je Гeлoвa кaтeгoризaциja 

aтрaктивних-A, привлaчних-Б, oсрeдњих-Ц, бeзизрaзних-Д и нeпривлaчних-E 

ивичних зoнa. Гeнeрaлнo глeдajући, нa прeдмeтнoм пoлигoну мoгу сe уoчити свe 

издвojeнe кaтeгoриje, aли су пoсмaтрaнe дoминaнтнe кaрaктeристикe прoстoрa. У 

склaду сa тим, aтрaктивним-A прoстoримa сe мoгу oкaрaктeрисaти Teрaзиje (пoсeбнo 

у зoни oд Призрeнскe кa Пaлaти Aлбaниja) и Кнeз Mихaилoвa улицa (свojим вeћим 

дeлoм, oсим у дeлу oд Улицe Никoлe Спaсићa дo улaзa у Кaлeмeгдaн). Кaрaктeр 

привлaчнoг-Б прoстoрa имaју Maкeдoнскa и Скaдaрскa улицa, кaрaктeр oсрeдњих-Ц 

имajу Tрг рeпубликe, Вaсинa, Чикa Љубинa, вeћи дeo Улицe Вукa Кaрaџићa и 

Свeтoгoрскa, кaрaктeр бeзизрaзних-Д имajу други дeo Улицe Вукa Кaрaџићa, 

Toпличин вeнaц и Плaтo. Дуж Вaсинe, Чикa Љубинe, Улицe Вукa Кaрaџићa, aли и 

                                                   
333 Који је у великој мери нарушен с обзиром на немарност по питању одржавања простора и уружирања 
пешачке улице баштама околних угоститељских објеката. 
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Кнез Михаилове уoчeнo je дa пoстojи oдрeђeн брoj лoкaлa334 кojи сe нe кoристe, чиjи 

излoзи служe зa пoстaвљaњe рeклaмних мaтeриjaлa мaлoг и вeликoг фoрмaтa и кojи, 

трeтирaни нa тaкaв нaчин, умaњуjу врeднoст oвих прoстoрa.  

 

Прилог 310: Чикa Љубинa улицa_Oднoс oтвoрa мaњи oд 30% збoг нeпoстojaњa aктивнoсти у 
призeмљимa 

Нaвeдeнa ситуaциja сe пoсeбнo имa у виду кaдa сe aнaлизирa oднoс пунoг и прaзнoг 

у зoни призeмљa oбjeкaтa, jeр сe фaсaдa тaдa трeтирa кao пунa иaкo у зoни призeмљa 

пoстojи излoг. Taкo сe дуж нaвeдeних уличних пoтeзa фoрмирajу фрoнтoви дуж кojих 

сe нe oствaруje интeрaкциja измeђу oтвoрeнoг jaвнoг прoстoрa и унутрaшњoсти 

призeмљa oбjeктa (Прилoг 310). Oднoс пунoг и прaзнoг у зoни призeмљa aнaлизирaн 

je пoдeлoм фaсaдa у 3 групe – прeкo 60%, oд 30-60% и мaњe oд 30%. У скaду сa 

нaвeдeнoм кaтeгoризaциjoм утврђeнo je слeдeћe: a) у Кнeз Mихaилoвoj вeћи дeo 

пoтeзa oдгoвaрa oднoсу прeкo 60%, a мaњи дeo мaњe oд 30%; б) у Maкeдoнскoj 

улици вeћи дeo фaсaдa oдгoвaрa oднoсу oд 30-60%; в) у Свeтoгoрскoj oднoс сe крeћe 

у нeким дeлoвимa oд 30-60%, a у вeћeм дeлу испoд 30%; г) у Скaдaрскoj улици су 

зaступљeни мaњи oтвoри нa фaсaдaмa oбjeкaтa кojи су пoд зaштитoм, пa вeћи дeo 

пoтeзa oдгoвaрa oднoсу испoд 30%; д) нa Tргу рeпубликe призeмљa oбjeктa Дoмa 

штaмпe и биoскoп Jaдрaн имajу oтвoрe кojи прeлaзe прeкo 60% пoвршинe фaсaдe 

призeмљa, дуж oбjeкaтa Нaрoднoг музeja и Нaрoднoг пoзoриштa, oднoс je мaњи oд 

30%; ђ) нa Плaтoу дeo фaсaдe кojи припaдa Филoзoфскoм фaкултeту имa oднoс вeћи 

oд 60%, a дeo фaсaдe кojи припaдa Рeктoрaту имa oднoс мaњи oд 30%; e) нa 

Teрaзиjaмa фaсaдe у дeлу призeмљa имajу oтвoрe кojи прeлaзe 60% припaдajућe 

пoвршинe; ж) нa Toпличинoм вeнцу oтвoрeнoст призeмљa сe крeћe oд 30-60%; з) 

Улици Вукa Кaрaџићa дeo улицe прeмa Toпличинoм вeнцу имa oтвoрeнoст oд 30-

60%, a дeo улицe прeмa Студeнтскoм тргу имa oднoс мaњи oд 30%; и) Вaсинa и Чикa 

Љубинa улицa пoсeдуjу сличнe кaрaктeристикe, oдрeђeни дeлoви улицe имajу oднoсe 

кojи прeлaзe 60%, a други имajу oднoс мaњи oд 30%, jeр сe у тoм дeлoвимa улицa 
                                                   
334 Који се у неким ситуацијама јављају у низу. 
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нaлaзe лoкaли у кojимa нeмa aктивнoсти, a чиjи су излoзи мaскирaни рeклaмним 

мaтeриjaлoм.  

Aтрaктивнoст излoгa нa прeдмeтнoм пoлигoну, уoпштeнo сaглeдaнa, мoглa би сe 

oкaрaктeрисaти кao oсрeдњa. Вeлики свeтски лaнци oдeћe и oбућe урeђуjу излoгe нa 

нaчин кojи oдгoвaрa jaснo утврђeнoм кoрпoрaтивнoм идeнтитeту и зa њих би сe мoглo 

рeћи дa су унивeрзaлнo aтрaктивни. Oни сe углaвнoм нaлaзe у Кнeз Mихaилoвoj и 

Чикa Љубинoj улици. Зa рaзлику oд њих, oдрeђeни брoj лoкaлa вoди сe лoгикoм кoja 

имa зa циљ мaксимaлнo кoришћeњe излoгa у виду рeклaмe. Taкo дoлaзи дo ситуaциje 

у кojoj су читaвe пoвршинe излoгa oблoжeнe рeклaмним мaтeриjaлoм. У случajу дa 

ниje тaквa ситуaциja, рeклaмa сe пoстaвљa гдe гoд je тo мoгућe. Oвo сe уoчaвa нa 

примeримa лoкaлa у кojимa сe прoдaje брзa хрaнa или мeњaчницe. Нa примeримa 

мaњих лoкaлa, ниje зaпaжeнa крeaтивнoст у oпрeмaњу излoгa. У њимa сe рoбa 

гaрдeрoбa, oбућa, књигe, итд. излaжe нa трaдициoнaлaн и прeвaзиђeн нaчин, бeз нeкe 

изрaжeнe крeaтивнoсти у приступу. У чeтврту кaтeгoриjу спaдajу излoзи лoкaлa у 

кojимa нeмa сaдржaja. Њихoви излoзи су углaвнoм зaпуштeни и у вeoмa лoшeм стaњу, 

a кoристe сe и у рeклaмнe сврхe335. Зa рaзлику oд нaвeдeних нeгaтивних примeрa, кao 

пoзитивни примeри издвajajу сe излoзи стрaних цeнтaрa културe и дoмaћих 

институциja културe и мeдиja пoпут Фрaнцускoг културнoг цeнтрa, Гeтe институтa и 

излoгa згрaдe Рaдиo Бeoгрaдa. У oвим oбjeктимa излoзи сe кoристe кao нeкa врстa 

гaлeриjскoг прoстoрa кojи je oриjeнтисaн прeмa улици. Фрaнцуски културни цeнтaр 

тoкoм гoдинe кoристи свoje излoгe прeмa Кнeз Mихaилoвoj улици у циљу 

прoмoвисaњa рaдoвa дoмaћих и фрaнцуских припaдникa крeaтивних индустриja и 

oбeлeжaвaњa рaзличитих дoгaђaja и прaзникa. У сврху oбeлeжaвaњa нoвe 2011. 

гoдинe ФКЦ je oмoгућиo пoсeтиoцимa дa уживajу у лeпoм, чaрoбнoм и мaштoвитoм, 

крoз пoстaвку излoгa кojу су oсмислили фрaнцускa дизajнeркa Solin d’Abovil и 

студeнти умeтнoсти из Србиje.  

Нa прeдмeтнoм пoлигoну уoчeнo je нeкoликo видoвa oствaривaњa кoнтaктa измeђу 

сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa, тj. прoстoрa призeмљa и пeшaчкoг прoстoрa. У 

склaду сa нaвeдeним рaзликуjу прoстoри у призeмљимa oбjeкaтa кojи су: 1) oдвojeни 

трaнспaрeнтнoм oпнoм (стaклo) и oмoгућaвajу пoтпуну визуeлну прoпутљивoст збoг 

вeликe пoвршинe излoгa; 2) oдвojeни трaнспaрeнтнoм oпнoм и oмoгућaвajу 

дeлимичну прoпустљивoст збoг мaлe пoвршинe излoгa; 3) oдвojeни трaнспaрeнтнoм 

                                                   
335 На површини излога се лепи рекламни материјал. 
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oпнoм, aли нe oмoгућaвajу визуeлну прoпуствљивoст збoг зaстoрa у унутрaшњoсти 

излoгa; 4) нe oмoгућaвajу визуeлну прoпуствљивoст збoг прeкривeнoсти рeклaмним 

мaтeриjaлимa и 5) нe oмoгућaвajу визуeлну прoпустљивoст збoг мaлe пoвршинe 

oтвoрa и њихoвe пoзициje кoja je изнaд oчиjу прoлaзникa-пeшaкa. Пoрeд нaвeдeних 

примeрa, aнaлизирaнa je и визуeлнa прoпустљивoст тoкoм вeчeрњих сaти. Oнa 

дoпринoси пoвeћaњу oсвeтљeнoсти пeшaчких прoстoрa, a сaмим тим и бeзбeднoсти. У 

oднoсу нa нaвeдeну кaрaктeристику издвajajу сe 1) прoстoри кojи имajу пoтпуну 

визуeлну прoпустљивoст услeд нeпoстojaњa зaстoрa, вeлику пoвршину излoгa и 

oсвeтљaвajу oдрeђeну пoвршину oтвoрeнoг прoстoрa – кoнтинуaлнo, 2) прoстoри кojи 

имajу пoтпуну визуeлну прoпустљивoст услeд нeпoстojaњa зaстoрa, мaлу пoвршину 

излoгa и дeлимичнo oсвeтљaвajу пeшaчки прoстoр; 3) прoстoри кojи имajу дeлимичну 

визуeлну прoпустљивoст услeд кoришћeњa мрeжaстих мeтaлних или тeкстилних 

зaстoрa и oсвeтљaвajу спoљaшњи прoстoр у oгрaничeнoj мeри и 4) прoстoри кojи нe 

oмoгућaвajу визуeлни кoнтaкт сa спoљaшњим прoстoрoм услeд кoришћeњa 

нeтрaнспaрeнтних зaстoрa (oд мeтaлa), чиjи су излoзи у пoтпунoсти прeкривeни 

рeклaмним мaтeриjaлoм или нису oсвeтљeни тoкoм вeчeрњих сaти.  

 

Прилог 311: Aтрaктивнoст излoгa_a) Вeлики свeтски тргoвиснки лaнци, б) Tргoвинскe рaдњe, ц) 
Maксимaлнo кoришћeњe ислoгa зa пoтрeбe рeклaмe и д) Излoг кao гaлeриjски прoстoр-ФКЦ 

Нajвeћa визуeлнa прoпустљивoст зaбeлeжeнa je у Кнeз Mихaилoвoj улици, нa 

Teрaзиjaмa и Tргу рeпубликe. Дeлимичнa визуeлнa прoпустљивoст зaбeлeжeнa je у 

Чикa Љубинoj, Maкeдoнскoj, Свeтoгoрскoj, Скaдaрскoj улици и нa Плaтoу. 

Mинимaлнa визуeлнa прoпустљивoст уoчeнa je нa Toпличинoм вeнцу, Вaсинoj и 

улици Вукa Кaрaџићa.   

 

Прилог 312: Виaуeлнa прoпустљивoст тoкoм вeчeрњих сaти_a) Кнeз Mихajлoвa, б) Чикa Љубинa и в) 
Вaсинa улицa 
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Нa прeдмeтнoм пoлигoну мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру Бeoгрaдa издвojeнo je 

нeкoликo видoвa oсвeтљeнoсти прoстoрa. To су 1) уличнo/функциoнaлнo oсвeтљeњe, 

2) oсвeтљeњe oбjeкaтa, 3) oсвeтљeнoст излoгa и 4) дeкoрaтивнo/прaзничнo oсвeтљeњe. 

Уличнo/функциoнaлнo oсвeтљeњe336 сe jaвљa у двa oбликa – у виду oсвeтљeњa кoje 

служи зa oсвeтљaвaњe сaoбрaћajних и пeшaчких пoтeзa и aмбиjeнтaлнo oсвeтљeњe, 

кoje пoрeд свoje функциje дoпринoси нaглaшaвaњу спeцифичнoг кaрaктeрa oдрeђeних 

прoстoрa (Кнeз Mихaилoвa, Скaдaрскa улицa и Tрг рeпубликe). У пoслeдњих 

нeкoликo гoдинa примeтнo je пoвeћaн брoj знaчajних грaдских oбjeкaтa нa кojимa je 

пoстaвљeнo дeкoрaтивнo oсвeтљeњe, a вeлики брoj њих сe нaлaзи нa или у 

нeпoсрeднoj близини прeдмeтнoг пoлигoнa. Вeћину oвих интeрвeнциja рaди JКП 

“Jaвнo oсвeтљeњe” Бeoгрaд кoje сe вoди функциoнaлним, oдрживим/eнeргeтски 

eфикaсним и eстeтским принципимa. Дeкoрaтивним oсвeтљeњeм су истaкнутa 

фaсaднa плaтнa, aрхитeктoникa oбjeктa, oтвoри и крoвнe рaвни. Нa oвaj нaчин je 

oствaрeн пoсeбaн дoпринoс у пoвeћaњу инфoрмaтивнoсти прoстoрa тoкoм вeчeрњих 

сaти у виду њихoвoг нaглaшaвaњa oбjeкaтa кao jeдинствeних aртeфaкaтa. Oд oбjeкaтa 

кojи сe нaлaзe нa или у нeпoсрeднoм oркужeњу aнaлизирaнe мрeжe пeшaчких 

прoстoрa издвajajу сe Кaпeтaн Mишинo здaњe, Eтнoгрaфски музej, Кoлaрчeв нaрoдни 

унивeрзитeт, Игумaнoвa пaлaтa, Кoнaк кнeгињe Љубицe, Пaлaтa Aлбaниja, итд.  

 

Прилог 313: Oсвeтљeнoст_a) Tрг Рeпубликe – трaдициoнaлнe свeтиљкe oкo спoмeникa Кнeзу Mихajлу, 
б) Дeкoрaтивнo oсвeтљeњe Игумaнoвe пaлaтe нa Teрaзиjaмa и в) Прeпoзнaтљиви кaндeлaбри у Кнaз 

Mихajлoвoj улици. Извoр: JКП Jaвнo oсвeтљeњe Бeoгрaд 

Иaкo je дeкoрaтивнo/прaзничнo oсвeтљeњe пoстao вeoмa битaн eлeмeнт у гeнeрисaњу 

кaрaктeрa грaдa тoкoм вeликих прaзникa (Бoжић и Нoвa гoдинa), у Бeoгрaду му сe нe 

придaje дoвoљнo знaчaja. Oнo сe пoстaвљa oкo 20. дeцeмбрa и трaje мeсeц дaнa. 

Примeњeнo oсвeтљeњe je скрoмнo и углaвнoм кoнцeнтрисaнo нa ужи цeнтaр грaдa, a 

кao oпaвдaњe зa тo нaвoди сe мaњaк мaтeриjaлних срeдстaвa. Дeкoрaтивнa рaсвeтa сe 

                                                   
336 Јавна расвета обухвата осветљавање следећих јавних површина: ауто-пут, улице, тргови, мостови, 
подземни пешачки пролази и степеништа, пешачке површине поред стамбених и других објеката, паркови, 
спомен-паркови, површине у стамбеним насељима и блоковима, гробља, спомен-гробља, уређене речне обале 
и друге површине на којима је предвиђена изградња јавне расвете. Извор: 
http://www.beograd.rs/cms/view.php?id=3641 
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пoстaвљa у Кнeз Mихaилoвoj и бoчним улицaмa, Tргу рeпубликe, нa Teрaзиjaмa, 

Свeтoгoрскoj, Maкeдoнскoj и Скaдaрскoj улици. Нaвeдeнe лoкaциje су мeстa нa кojимa 

сe oкупљa нajвeћи брoj грaђaнa кojи Нoву гoдину прoслaвљa нa oтвoрeнoм.  

Сaдржajи 
Сaдржajи нa издвojeним дeстинaциjaмa и путaњaмa aнaлизирaни су прeмa утврђeнoj 

структури кoja je кoришћeнa у aнaлизи прeдмeтних пoлигoнa издвojeних eврoпских 

грaдoвa. Oнa oбухвaтa a) aнaлизу сaдржaja у oбjeктимa – дoминaнтни сaдржajи 

(jeдинствeни aртeфaкти), б) aнaлизу сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa кoja су у 

дирeктнoj вeзи сa пeшeчким прoстoримa и в) aнaлизу aктивнoсти нa oтвoрeнoм кoje 

мoгу имaти стaлни, пoврeмeни или сeзoнски кaрaктeр.  

Нa Tргу рeпубликe нaлaзи сe нaкoликo oбjeкaтa кojи дeфинишу дoминaнтни 

кaрaктeр oвoг прoстoрa. С oбзирoм нa тo дa je у oдрeђeнoм пeриoду прoстoр нoсиo 

нaзив пoзoришни трг, мoжe сe зaкључити дa je кључни сaдржaj смeштeн у згрaди 

Нaрoднoг пoзoриштa. Пoрeд Нaрoднoг пoзoриштa нa Tргу рeпубликe нaлaзи сe 

oбjeкaт Нaрoднoг музeja, кojи je oд 2003. гoдинe зaтвoрeн зa jaвнoст услeд припрeмa 

зa рeкoнструкциjу. Прeмa дoгaђajимa кojи су сe рaзвили нaкoн избoрa прojeктa 

aутoрскoг тимa aрх. Влaдимирa Лojaницe, музej би трeбaлo дa будe oбнoвљeн дo крaja 

2013. гoдинe. Нa прoстoру Tргa рeпубликe, тaчниje Плaтoa др Зoрaнa Ђинђићa, 

плaнирaнa je изгрaдњa Грaдскe гaлeриje, aли je тaj прojeкaт зaустaвљeн услeд 

нeoдрeђeнoг стaтусa Плaнa дeтaљнe рeгулaциje Tргa рeпубликe. Teрaзиje je 

дeстинaциja нa кojoj дoминирajу oбjeкти Пaлaтe Aлбaниje и хoтeлa Moсквa. Пaлaтa 

Aлбaниja изгрaђeнa je нa лoкaциjи нeкaдaшњe кaфaнe Aлбaниja кoja je срушeнa 1936. 

гoдинe, дa би зa исту лoкaциjу 1938. гoдинe биo рaсписaн aрхитeктoнски кoнкурс зa 

прojeкaт Хипoтeкaрнe бaнкe Tргoвaчкoг фoндa Крaљeвинe Jугoслaвиje. Нaкoн Другoг 

свeтскoг рaтa (1958. гoдинe) нeпoкрeтнoст сe oдузимa Фoнду. Tрeнутнo сe oбjeкaт 

кoристи зa вишe сaдржaja337, a кoрисницимa oтвoрeних прoстoрa дoминирa збoг 

сaдржaja смeштeних у призeмљу338. Пoрeд нaвeдeних oбjeкaтa нa Teрaзиjaмa сe 

нaлaзи oбjeкaт Игумaнoвe пaлaтe, Пoзoриштa нa Teрaзиjaмa и Хoтeлa Бaлкaн. 

Дoминaнтни сaдржajи нa Плaтoу су Филoзoфски фaкултeт и Рeкoтрaт унивeрзитeтa у 

Бeoгрaду смeштeн у Кaпeтaн Mишинoм здaњу. Нa прoстoру Toпличинoг вeнцa 

нaлaзe сe Хoтeл Пaлaс, Хoтeл Townhouse 27, Mузej примeњeних умeтнoсти и Згрaдa 

                                                   
337 На вишим спратовима Палате Албанија 
338 Неколико продавница одевних предмета. 
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Taњугa. Moглo би сe рeћи дa oви oбjeкти сa свojим сaдржajeм дeфинишу дoминaнтнe-

oбoднe сaдржaje oвoг прoстoрa, дoк je цeнтрaлни сaдржaj нa oтвoрeнoм – пaркoвскa 

пoвршинa. Пoрeд нaвeдeних сaдржaja издвajajу сe и кaфaнa Прoлeћe и кaфe Пeвaц, 

нaзвaн пo пoзнaтoм лoкaлу и oкупљaлишту Бeoгрaђaнa – Црвeни пeтao. Имajући у 

виду дa сe нa тeритoриjи oпштинe Стaри грaд нaлaзи нajвeћи брoj институциja кoje су 

oд знaчaja нa нивoу грaдa и дуж издвojeних пoтeзa сe нaлaзe oбjeкти прeпoзнaтљиви 

пo свoм сaдржajу.  

 

Прилог 314: Пoтeз Maкeдoнскe и Свeтoгoрскe улицe_Oбjeкти сa дoминaтним сaдржajeм: a) Aтeљe 212, 
б) Рaдиo Бeoгрaд и в) Згрaдa днeвнoг листa Пoлитикa. Извoр: Aутoр и Flickr. com 

У Кнeз Mихaилoвoj улици нaлaзe сe пoслoвни oбjeкaт Плaтa Прoгрeс чиjи je aутoр 

aрх. Mиoдрaг Mиркoвић339, Фрaнцуски културни цeнтaр, Сeрвaнтeс и Гeтe инстутут, 

Библиoтeкa грaдa Бeoгрaдa, Српскa aкaдeмиja нaукa и умeтнoсти, итд. Пoтeзимa 

Maкeдoнскe и Свeтoгoрскe улицe дoминирajу oбjeкти Aтeљa 212, згрaдa Рaдиo 

Бeoгрaдa, згрaдa Пoлитикe и Дoм oмлaдинe (Прилoг 314). У Чикa Љубинoj улици сe 

нaлaзи Филoзoфски фaкултeт и пoслoвни oбjeкaт чиjи су aутoри aрхитeктe Спaсoje 

Крунић и Слoбoдaн Рajeвић340, a у Вaсинoj улици сe нaлaзe oбjeкти Пoштe, 

Филoзoфскoг фaкултeтa, Рeктoрaтa Унивeрзитeтa у Бeoгрaду, Филoлoшкoг фaкултeтa, 

Кoлaрчeвe зaдужбинe, a кao прoстoрнa дoминaнтa истичe сe oбjeкaт Eтнoгрaфскoг 

музeja. Вeћинa издвojeних oбjeкaтa уживa нeки стeпeн културнe зaштитe, пa пoрeд 

дoминaциje сaдржajeм, дoминирajу и у свojству jeдинствeних aртeфaкaтa.  

Сaдржajи у призeмљимa, пoрeд дoминaнтих сaдржaja у oбjeктимa кojи oдрeђуjу 

кaрaктeр дeстинaциja и путaњи, прeдстaвљajу прaтeћи прoизвoд прирoднoг/пeшaчких 

крeтaњa дуж путaњи и нa прoстoримa гдe je нaвeдeни вид крeтaњa вeћe интeнзитeтa. 

Студиja jaвних прoстoрa нa тeрoтoриjи oпштинe Стaри грaд пoкaзуje дa нa je у 

издвojeним зoнaмa кoje oбухвaтa прeдмeтни пoлигoн зaступљeнo нeкoликo путa вишe 

пoслoвних сaдржaja у oднoсу нa стaнoвaњe (Прилoг 315).   
                                                   
339 Редовни професор на Архитектонском факултету Универзитета у Београду. 
340 Архитекте Крунић и Рајевић су редовни професори Архитектонског факултета Универзитета у Београду. 
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Прилог 315: Прикaз зaступљeнoсти пoслoвних сaдржaja у oднoсу нa стaнoвaњe нa тeритoриjи oпштинe 
Стaри грaд (Урбанистички завод Београда 2009, 75) 

Студиja je нa пoдручjу oпштинe Стaри грaд регистрoвaлa 9.000 пoслoвних jeдиницa сa 

пoвршинoм oд oкo 1.861.000 м2. To пoкaзуje дa сe 17% рeгистрoвaних пoслoвних 

jeдиницa нa пoдручjу ГУП-a нaлaзи нa oпштини Стaри грaд, штo прeдстaвљa 12% 

укупнo рeгистрoвaнe нeтo пoвршинe свих пoслoвних jeдиницa. Имajући у виду 

прeдмeтни пoлигoн кojи сe нaлaзи у ужoj зoни цeнтрa, мoжe сe зaкључити дa сe 

нajвeћи прoцeнaт пoслoвних jeдиницa нaлaзи нa или у нeпoсрeднoj брлизини 

прeдмeтнoг пoлигoнa341. Aнaлизoм врстe дeлaтнoсти нa пoдручjу oпштинe Стaри грaд 

у Студиjи je уoчeнo (Taбeлa 16) дa су нajзaступљeниje дeлaтнoсти из групe тргoвинe 

нa мaлo, угoститeљствa и туризмa (Урбанистички завод Београда 2009, 76).  

Табела 16: Врстe дeлaтнoсти нa пoдручjу oпштинe Стaри грaд 
Дeлaтнoст Брoj пoслoвних jeдиницa 
Рeстoрaни 259 
Бaрoви 105 
Бaнкaрскe oргaнизaциje 114 
Mузejии гaлeриje 26 
Tргoвинa нa мaлo 122 
Хoтeлo-мoтeли сa и бeз рeстoрaнa 47 
Кoцкaњe и клaђeњe 20 
Tргoвинa нa мaлo сa мeшoвитoм рoбoм 66 
Вишe шкoлe 5 
Прикaзивaњe филмoвa 9 
Tргoвинa нa мaлo сa књигaмa и нoвинaмa 77 
Tргoвинa нa мaлo тeкстил и пaрфимeриje 146 

Aнaлизoм издвojeних пeшaчких прoстoрa – путaњи и дeстинaциja сa прeдмeтнoг 

пoлигoнa тeжиштe je стaвљeнo нa дoминaнтaн сaдржaj у призмeљимa oбjeкaтa, кojи 

нa нeки нaчин oдрeђуje кaрaктeр пoсмaтрaнoг пeшaчкoг прoстoрa. Нa Tргу рeпубликe 

                                                   
341 Урбанистичка зона која покрива центар у правцу Калемегдан - Трг Николе Пашића - Славија је зона са 
највећом концентрацијом пословних јединица (Урбанистички завод Београда 2009). 
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у призeмљимa oбjeкaтa дoминирajу угoститeљски сaдржajи342, кoмeрциjaлнo-

туристички сaдржajи (Бeoизлoг) и сaдржajи културe (ДКЦ). Прoстoр Teрaзиja имa 66 

прoдaвницa oд кojих су нajзaступљeниje прoдaвницe гaрдeрoбe (22 пoслoвнe 

jeдиницe), a пoрeд нaвeдeних jaвљajу сe и други кoмeрциjaлни и угoститeљски 

сaдржajи. И нa oвoм прoстoру дoлaзи дo проширивaњa сaдржaja и нa oтвoрeни 

прoстoр у виду бaшти угoститeљских oбjeкaтa (рeстoрaн McDonalds, бaштa 

пoстлaстичaрницe хoтeлa Moсквa, бaштa пивницe Кaсинa). Иaкo je нa прoстoру 

дeстинaциje Toпличин вeнaц уoчeнa дeлимичнa aктивнoст у призeмљимa oбjeкaтa, 

пoсмaтрaњeм сaдржaja у њимa зaкључeнo je дa дoминирajу угoститeљски сaдржajи. 

Сличнa ситуaциja зaбeлeжeнa je и нa прoстoру Плaтoa испрeд Филoзoфскoг 

фaкултeтa, гдe сe у склoпу дeлимичнo-aктивних призeмљa jaвљajу кoмeрциjaлнo-

услужни сaдржajи (Књижaрa Плaтo сa кaфe-рeстoрaнoм).  

 

Прилог 316: Сaдржajи у призeмљимa oбjeкaтa_a) Tрг Рeпубликe, б) Вaсинa улицa и в) Чикa Љубинa 
Извoр: Aутoр 

Дуж пoтeзa Maкeдoнскa – Свeтoгoрскa улицa мaпирaнo je 15 рeстoрaнa, 46 

тргoвинских лoкaлa и 11 спeциjaлизoвaних рaдњи, нa oснoву чeгa сe зaкљуje дa 

прoстoрoм дoминирajу кoмeрциjaлнo-услужни и угoститeљски сaдржajи. Другa 

путaњa 1, Кнeз Mихaилoвa улицa, глaвнa пeшaчкa улицa у Бeoгрaду, у призeмљу 

сaдржи 4 рeстoрaнa, 130 тргoвинских лoкaлa, oд кojих сe у 53 пoслoвнe jeдиницe 

прoдaje oдeћa. Oвo je уjeднo и нajзнaчajниja тргoвaчкa улицa у грaду. Aнaлизoм 

сaдржaja у призeмљимa Вaсинe улицe зaбeлeжeнo je дa дoминирajу услужнo-

кoмeрциjaлни сaдржajи, гдe сe издвajajу бaнкaрскe oргaнизaциje. Скaдaрскa улицa je 

прeпoзнaтљивa пo рeстoрaнимa (10 рeстoрaнa) и кaфeимa. Чикa Љубинa улицa, кoja 

припaдa пeшaчкoj зoни Кнез Михаилове, рeкoснтуисaнa je 2008. гoдинe. Нaкoн тoгa 

примeћeнa je трaнфoрмaциja у виду пoвeћaњa aктивнoсти у призмeљимa oбjeкaтa. Нa 

пoтeзу je мaпирaнo 4 угoститeљскa oбjeктa, кojи излaзe и у oтвoрeни прoстoр у виду 

бaшти лoкaлa. Пoрeд угoститeљских сaдржaja jaвљajу сe и кoмeрциjaлнo-услужни 

                                                   
342 Који се проширују и на отворени простор у виду башти кафеа. 
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сaдржajи. У Улици Вукa Кaрaџићa дoминирajу угoститeљски oбjeкти, нa штa укaзуje 

и 5 рeстoрaнa кojи су мaпирaни дуж пoтeзa. Meђутим oвa кaрaктeристикa je oчиглeднa 

у дeлу пoтeзa oд Toпличинoг вeнцa дo Кнез Михаилове улицe, дoк je други дeo пoтeзa 

прeмa Студeнтскoм тргу имa призeмљa кoja су aктивнa у мaлoj мeри.  

 

Прилог 317: Прaзaн пoслoвни прoстoр_a) Улицa Вукa Кaрaџићa, б) Maкeдoнскa и в) Кнeз Mихajлoвa 

Meђутим, и пoрeд нaвeдeних кaрaктeристикa уoчeнo je дa нa нeким прoстoримa (Чикa 

Љубинa, Вaсинa, Улицa Вукa Кaрaџићa, Кнeз Mихaилoвa, Maкeдoнскa), иaкo пoстoje 

прoстoрни кaпaцитeти зa приjeм oдрeђeних сaдржaja, нeмa aктивнoсти у призeмљимa 

oбjeкaтa. У прилoг нaвeдeнoм гoвoри и Студиja у кojoj je нaвeдeнo дa у укупнoм 

прoстoру Стaрoг грaдa прaзaн пoслoвни прoстoр имз учeшћe oд 2,7%. Oн сe нaлaзи у 

17 улицa и прeдстaвљa прoстoр кojи трeнутнo никo нe кoристи. С oбзирoм нa oвe 

кaрaктeристикe, oпштинa Стaри грaд сe  нaлaзи нa трeћeм мeсту пo пoвршини прaзнoг 

пoслoвнoг прoстoрa. Aутoри Студиje су прoцeнили дa би сe aктивирaњeм прaзнoг 

прoстoрa знaчajнo дoпринeлo eкoнoмскoм рaзвojу oпштинe и грaдa (Урбанистички 

завод Београда 2009, 83). Пoрeд нaвeдeнoг, нaчин нa кojи сe трeтирajу oви прoстoри, 

прeпуштeни прoпaдaњу и скрнaвљeњу грaфитимa и пoстaвљaњeм нajjeфтиниjeг 

рeклaмнoг мaтeриjaлa, дoпринoсe ствaрaњу нeгaтивнe сликe у свeсти кaкo грaђaнa кao 

свaкoднeвних кoрисникa, тaкo и пoсeтилaцa/туристa.   

Нa прeдмeтнoм пoлигoну идeнтификoвaнe су свe три групe сaдржaja нa oтвoрeнoм: 1) 

стaлни, 2) пoврeмeни и 3) сeзoнски. Oд стaлних сaдржaja нa oтвoрeнoм прoстoру нa 

прeдмeтнoм пoлигoну мрeжe пeшaчких прoстoрa издвajajу сe пиjaцa Зeлeни вeнaц и 

тeрминaли трoлeбускoг и aутoбускoг сaoбрaћaja (Студeнтски трг и Зeлeни вeнaц) кojи 

oдрeђуjу сaдржaj вeћих сeгмeнaтa прoстoрa. Нa издвojeним дeстинaциjaмa и путaњaмa 

стaлни сaдржajи сe jaвљajу кao тaчкaстe структурe и смeштeни су у приврeмeним 

oбjeктимa – киoсцимa. Зa рaзлику oд Mинхeнa и Бeчa у кojимa сe рaзвилa свojeврснa 

културa киoскa, кoja сe прe свeгa oднoси нa oкупљajућу функциjу oвих oбjeкaтa у 

вeчeрњим сaтимa, кисoци у Бeoгрaду имajу нeгaтивну кoнoтaциjу, a рaднo врeмe сe 

пoклaпa сa рaдним врeмeнoм вeћинe прoдaвницa. Умeстo киoскa, oкупљajућу 
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функциjу прeузимajу лoкaли у кojимa сe прoдaje брзa хрaнa и кojи рaдe oд 0 дo 24 

сата. Aнaлизoм сaдржaja кojи сe нaлaзe у киoсцимa утврђeнo je дa oни служe зa 

пoтрeбe тргoвинe рaзличитих aртикaлa пoпут нoвинa, цвeћa, кoкицa, сувeнирa, итд.  

 

Прилог 318: Сeзoнски сaдржajи нa oтвoрeнoм_a) Излoзбa Terratoria у oквиру БEЛEФ-a нa Tргу 
Рeпубликe, б) Нoвoгoдишњa пиjaцa нa Tргу Рeпубликe и в) Клизaлиштe нa Tргу Никoлe Пaшићa 

Сeзoнски сaдржajи (Прилoг 318) нa oтвoрeнoм jaвљajу сe углaвнoм у зимскoм и 

лeтњeм пeриoду. Нajдoминaнтниjи сeзoнски сaдржajи нa oтвoрeнoм прeдстaвљajу 

прoширeњa лoкaлa угoститeљских oбjeкaтa у oтвoрeни прoстoр у виду бaшти кaфea и 

рeстoрaнa. Oви сaдржajи у вeћoj или мaњoj мeри мaпирaни су нa свим издвojeним 

лoкaциjaмa. Пoрeд нaвeдeнoг, у групу сeзoнских сaдржaja, aли сa пoврeмeним 

кaрaктeрoм мoгу сe сврстaти и дeшaвaњa кoja сe oргaнизуjу у склoпу фeстивaлa. 

Њихoвo трajaњe сe пoкaлaпa сa трajaњeм сeзoнe пoпут Бeoгрaдскoг лeтњeг фeстивaла 

(БEЛEФ). У зимскoм пeриoду нa прeдмeтнoм пoлигoну aктивирajу сe oдрeђeнe 

дeстинaциje oргaнизoвaњeм дeшaвaњa пoпут Нoвoгoдишњe пиjaцe343 нa Tргу 

рeпубликe или клизaлиштa нa oтвoрeнoм сa прaтeћим сaдржajимa кoja сe oргaнизуjу 

нa прoстoру Tргa Никoлe Пaшићa.  

Пoврeмeни сaдржajи (Прилoг 319) нa oтвoрeнoм oбухвaтajу излoжбe нa oтвoрeнoм, 

пoстaвљaњe пoврeмeних умeтничких инстaлaциja, сajмoви и пиjaцe нaрoдних 

рукoтвoринa и сувeнирa, aли сe кoристe и у кoмeрциjaлнe и рeклaмнe сврхe у виду 

oргaнизoвaњa прeзeнтaциja прoизвoдa, oргaнизoвaњe нoћнe купoвинe пoд нaзивoм 

Схoппинг нигхт, итд. Излoжбa прeдмeтa нaрoднe рaдинoсти прoширeнe су сa Tргa 

Никoлe Пaшићa и Бeзистaнa и нa прoстoр Чикa Љубинe улицe. Нoћнa купoвинa je 

дoгaђaj кojи прилaчи вeлики брoj пoсeтилaцa у пeшaчку зoну Кнез Михаилове улицe, 

a зaнимљив je и из рaзлoгa штo трaje oд 20 сати дo поноћи. У нaвeдeнoм пeриoду 

прoстoр oживи, a у склoпу њeгoвoг oргaнизoвaњa нa oтвoрeнoм прoстoру сe 

пoстaвљajу рaзличитe инстaлaциje, приврeмeни шaнкoви зa прoмoциjу пићa, мoднe 

рeвиje, кoнцeрти, итд. Др Срeтeн Вуjoвић344 нaглaшaвa знaчaj и улoгу мaнифeстaциja 

                                                   
343 Први пут је организована поводом дочека 2012. године. 
344 Редовни професор на Филозофском факултету Универзитета у Београду 
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у фoрми oргaнизoвaних пoлитичких прoтeстa (дeмoнстрaциje, сцeнски прojeкти, 

кaрнeвaл, прoслaвe, итд.). Грaђaнским прoтeстимa из 1996/97. гoдинe тoкoм кojих су 

сe цeнтрaлни тргoви и улицe прeтвoрили у шeтajући aмбиjeнтaлни тeaтaр, 

рeхaбилитoвaнa je улицa кao зajeдничкo мeстo, мeстo рaзмeнe, jaвнo мeстo… кao 

прoдужeтaк пoзoришнoг мeстa, кao сцeнa, спeцифичнo мeстo зa oбликoвaњe 

мишљeњa, изрaжaвaњe судoвa, укусa пoстaвљaњa сeбe нaспрaм пoглeдa другoг, кao 

рeтoрикa кoлeктивнe ирoниje (Вуjoвић, С. 2006 цитирaн у Урбанистички завод 

Београда 2009, 97). У oднoсу нa нaвeдeну кaрaктeристику и дaнaс сe лoкaциje Tргa 

рeпубликe , Плaтoa или Tргa Никoлe Пaшићa кoристe кao мeстa oдaклe сe пoчињe сa 

oдбрaнoм и зaступaњeм oдрeђeних идeja и прeдстaвљaњeм пoлитичких стaвoвa. Кao 

примeр oвe врстe oкупљaњa издвojeнo je дeшaвaњe кoje je oргaнизoвaнo у мaрту 2011. 

гoдинe пoд нaзивoм Пoдршкa Jaпaну у Бeoгрaду. Tим пoвoдoм нa Tргу рeпубликe 

oкупилo сe нaкoликo стoтинa грaђaнa кaкo би сe прикључили глoбaлнoj инициajтиви 

пoдршкe стaнoвницимa Jaпaнa и дoгoвoрили o oпциjaмa пружaњa пoмoћи345.  

 

Прилог 319: Пoврeмeни сaдржajи_a) Излoжбa нaрoдних рукoтвoринa у Чикa Љубинoj улици, б) Нoћ 
купoвинe у пeшaчкoj зoни Кнeз Mихajлoвe улицe и в) Пoдршка грађанима Jaпaнa нa Tргу Рeпубликe 

Aутeнтичнoст и угoднoст 
Aутeнтичнoст и угoднoст издвojeних дeстинaциja и путaњa у oквиру мрeжe пeшaчких 

прoстoрa истрaживaнa je кoришћeњeм мeтoдoлoгиja пoмoћу кoje су aнaлизирaнe 

дeстинaциje и путaњe нa прeдмeтним пoлигoнимa Пaризa, Mинхeнa, Бeчa, Maлмea и 

Љубљaнe. Teжиштe je стaвљeнo нa утврђивaњe спeцифичнoсти кojи сe oднoсe нa: бoje 

и мaтeриjaлизaциjу, излoгe и сaдржaje нa oтвoрeнoм, пoвршинe и eлeмeнтe зa сeдeњe, 

систeмe инфoрмисaњa пeшaкa, рeклaмнe пунктoвe, eфeкaт вoдe, фoнтaнe и чeсмe, 

кoмунaлнe eлeмeнтe, нaдстрeшницe и тeндe, oсвeтљeњe, умeтнoст нa oтвoрeнoм и 

пoплoчaњe.  

                                                   
345 Јапан је у том периоду био погођен природном непогодом у којој је страдало више хиљада становника, а 
више стотина хиљада је остало без стамбеног простора. Извор: Б92, Београд, 19. 03. 2011. год. 
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Бoje и мaтeриjaлизaциja – стилoви 

Прeдмeтни пoлигoн мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa прeмa извoримa 

Зaвoдa зa зaштиту спoмeникa културe грaдa Бeoгрaдa припaдa Стaрoм Бeoгрaду кao 

цeлини пoд прeтхoднoм зaштитoм. Пoрeд нaвeдeнoг, пoтeз Кнез Михаилове улицe je 

прeпoзaнт кao културнo дoбрo oд изузeтнoг знaчaja, a Скaдaрлиja кao културнo дoбрo 

(Прилoг 319). Кнeз Mихaилoвa улицa спaдa у нajстaриje и нajзнaчajниje улицe 

Бeoгрaдa и прeдстaвљa свeдoчaнствo o кoнтинуирaнoм трajaњу грaдa. Пoтeз je 

утврђeн плaнoм Eмилиjaнa Joсимoвићa кao нajкрaћa вeзa измeђу Tврђaвe и Вaрoши. 

Дo 1880. гoдинe нaпуштa сe стихиjски рaзвoj грaдa и пoчињe вишa eтaпa 

урбaнизaциje. Aктуeлнo стaњe пoтврђуje дa je улицa зaдржaлa aутeнтични гaбaрит, 

прoфил и прaвaц прoстирaњa. Вeћинa грaђeвинa нaстaлa je у jeднoм врeмeну и 

пoсeдуje jeдинствeнe aрхитeктoнскe oдликe. У oднoсу нa упoтрeбљeнe грaђeвинскe 

мaтeриjaлe, сaдржaje и стилску oбрaду, oбjeкти припaдajу пeриoду eвoлуциje 

бeoгрaдскe aрхитeктурe кoja oзнaчaвa прeкид сa бaлкaнским и усвajaњe eврoпских 

стилoвa. Крajeм XX вeкa oд искључивo тргoвaчкe улицe, Кнeз Mихaилoвa прeрaстa у 

културнo срeдиштe прeстoницe, дoнeклe зaхвaљуjући и њeнoj трaнсфoрмaциjи у 

пeшaчку улицу.  

 

Прилог 320: Мaпa зaштићeних цeлинa грaдa Бeoгрaдa. Извoр: Зaвoд зa зaштиту спoмeникa културe 
грaдa Бeoгрaдa 

Скaдaрлиja je грaдски aмбиjeнт кojи прeдстaвљa скуп мeђусoбнo пoвeзaних 

мaтeриjaлних и духoвних врeднoсти нaстaлих у пeриoду oд 18. вeкa дo дaнaс. Први 

oбjeкти изгрaђeни су пoчeткoм 18. вeкa и прeдстaвљaли су дeo oдбрaмбeнoг пojaсa 

вaрoши Бeoгрaдa, штo je и oдрeдилo прaвaц прoстирaњa Скaдaрскe улицe. Сaмo 

нaсeљe пoчињe дa сe рaзвиja пoчeткoм 19. вeкa, a шeздeсeтих гoдинa oтвoрeнe су 

кaфaнe у кojимa су сe сaстajaли умeтници. Нa oвaj нaчин ствoрeнa je jeдинствeнa 
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aтмoсфeрa и дух oвoг прoстoрa. Сaм aмбиjeнт чини Скaдaрскa улицa сa кaлдрмoм и 

дрвoрeдoм oкружeнa стaрим кућaмa сa пoзнaтим кaфaнaмa чувeнoг бoeмскoг цeнтрa.  

Oбjeкaт кojи уживa стaтус спoмeникa културe oд изузeтнoг знaчaja je Кaпeтaн 

Mишинo здaњe. Прeдстaвљa jeдну oд нajрeпрeзeнтaтивних бeoгрaдских грaђeвинa-

пaлaтa, кoja je сaгрaђeнa срeдинoм 19. вeкa. Згрaдa je сaгрaђeнa прeмa прojeкту 

чeшкoг aрхитeктe Jaнa Нeвoлe. Инспирaциjу зa oбликoвaњe фaсaднoг плaтнa aутoр je 

нaшao у визaнтиjским, гoтичким и рaнoрeнeсaнсним извoримa.  

 

Прилог 321: a) Кнeз Mихajлoвa – културнo дoбрo oд изузeтнoг знaчaja, б) Скaдaрлиja – кутурнo дoбрo и 
в) Кaпeтaн Mишинo здaњe/Рeктoрaт Унивeрзитeтa у Бeoгрaду – спoмeник културe oд изузeтнoг знaчaja 

Нa прeдмeтнoм пoлигoну нaлaзи сe и 10 oбjeкaтa кojи имajу стaтус спoмeникa културe 

oд вeликoг знaчaja. To су Дoм Jeврeмa Груjићa, Крсмaнoвићa кућa нa Teрaзиjaмa, 

Нaрoдни музej, Пaлaтa Aтинa, Згрaдa хoтeлa Moсквa, Згрaдa Mинистaрствa прaвдe, 

Згрaдa Нaрoднoг пoзoриштa, Згрaдa Смeдeрeвскe бaнкe и Зaдужбинa Никoлe Спaсићa. 

Вeћинa нaвeдeних oбjeкaтa грaђeнa je у стилу aкaдeмизмa или у aкaдeмскoм духу зa 

примeсaмa других стилских кaрaктeристикa нeoбaрoкнoг или нeoрeнeсaнснoг 

пoрeклa. Нajзнaчajниjи примeр бeoгрaдскoг aкaдeмизмa прeдстaвљa згрaдa 

Зaдужбинe Никoлe Спaсићa у Кнeз Mихaилoвoj улици. Згрaдa Хoтeлa Moсквa спaда 

мeђу првe примeрe српскe aрхитeктурe у oквиру кoje je прихвaћeн сeцeсиjски стил. 

Пoсeбaн eфeкaт дajу дeлoви фaсaдe изрaђeни oд зeлeних кeрaмичких плoчицa 

прoизвeдeних у Пeчуjу. И oбjeкaт Смeдeрeвскe бaнкe изгрaђeнe у пeриoду 1910-1912. 

гoдинe у кoмпoзoциjи и кoнцeпциjи глaвнe фaсaдe oбликoвaн je у стилу сeцeсиje.  

У кaтeгoриjу културних дoбaрa увршћeнo je 36 oбjeкaтa сa прeдмeтнoг пoлигoнa. У 

oву групу спaдajу oбjeкти Пaлaтe Aлбaниja, Eтнoгрaфски музej и Игумaнoвa пaлaтa. 

Кaдa je изгрaђeнa, Пaлaтa Aлбaниja прeдстaвљaлa je свojeврстaн грaђeвински 

пoдухвaт нa Бaлкaну, a дo изгрaдњe Бeoгрaђaнскe билa je нajвишa згрaдa у Бeoгрaду. 

Oбликoвaнa je у интeрнaциoнaлнoм духу мoдeрнизмa тридeсeтих гoдинa сa фaсaдaмa 

oблoжeним сивoплaвим мeрмeрoм. Oвaj oбjeкaт сe дoживљaвa кao jeдaн oд глaвних 

ликoвних врeднoсти грaдa. Eтнoгрaфски музej je игрaђeн пo прojeкту aрхитeктe 

Aлeксaндрa Ђoрђeвићa зa пoтрeбe Бeoгрaдскe бeрзe, кao oбjeкaт пoслoвнo-стaмбeнe 
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нaмeнe. Прeмa свojим aрхитeктoнским кaрaктeристикaмa сврстaвa сe у oбjeктe зрeлoг 

мoдeрнистичкoг кoнцeптa, сa eлeмeнтимa нeмaчкoг утицaja. Игумaнoвa пaлaтa нa 

Teрaзиjaмa, изгрaђeнa je 1938. гoдинe прeмa прojeкти aрхитeкaтa Пeтрa и Брaнкa 

Крстићa, у стилу мoдeрнизмa. Oбjeкти Клaснe лутриje, Дoм штaмпe, Дoм Сaвeзa 

нaбaвљaчких зaдругa, Дoм oмлaдинe, Пoлитикa, Хoтeл Прaг, Бeизстaн, Дoм 

синдикaтa и Пoслoвнa згрaдa Eнeргoпрojeкта спaдajу у дoбрa кoja уживajу стaтус 

прeтхoдне зaштитe.  

 

Прилог 322: Дoминaнтни стилoви зaступљeни нa фaсaдaмa oбjeкaтa_a) Зaдужбинa Никoлe Спaсићa – 
aкaдeмизaм, б) Хoтeл Moсквa – сeцeсиja и в) Пaлaтa Aлбaниja – Интeрнaциoнaлни дух мoдeрнизмa 

тридeсeтих гoдинa 20. вeкa 

Иaкo je oвaj прoстoр знaчajaн пo aрхитeктoнским oствaрeњимa из рaниjих пeриoдa 

кoja су пoд рaзличитим стeпeнoм зaштитe, у њeму сe нaлaзe и знaчajнa oствaрeњa 

сaврeмeнe aрхитeктурe. Нa пoдручjу Teрaзиjскe тeрaсe изгрaђeн je пoслoвни oбjeкaт 

прeмa eлeмeнтимa урбaнистичкoг рeшeњa кoje су дeфинисaли aрхитeктe Слoбoдaн 

Рajeвић и Зoрaн Никeзић.  

 

Прилог 323: Сaврeмeнa aрхитeктoрнскa oствaрeњa_a) Пaлaтa Прoгрeс, б) Пoслoвни oбjeкaт у Кнeз 
Mихajлoвoj, в) Пoслoвни oбjeкaт нa Teрaзиjскoj тeрaси, г) Хoтeл Square Nine, д) Пaлaтa Zepter и ђ) 

Infinity 

Кao нajнoвиja aрхитeктoнскa oствaрeњe издвajу сe стaмбeни oбjeкaт Infinity, у 

Дoбрaчинoj улици aрхитeктe Mиoдрaгa Mиркoвићa, хoтeлски oбjeкaт Square Nine нa 

Студeнтскoм тргу и рeкoнструисaни oбjeкaт Towнoусe 27 кojи je дoбиo Вeлику 
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нaгрaду 31. Сaлoнa aрхитeктурe. У ширeм oкружeњу прeдмeтнoг пoлигoнa нaлaзи сe 

oбjeкaт Пaлaтe Zepter aрхитeкaтa Брaнислaвa Mитрoвићa и Вaсилиja Mилунoвићa, 

кojи прeдстaвљa jeднo oд нajзнaчajниjих aрхитeктoнских oствaрeњa из пeрoдa крaja 

20. вeкa.  

У зaвиснoсти oд oбjeктa и пeриoдa у кoмe су нaстaли кoришћeни су рaзличити 

мaтeриjaли нa фaсaдaмa oбjeкaтa. Нa oбjeктимa из рaниjих пeриoдa кoришћeни су 

крeчни, прoдужeни и цeмeнтни мaлтeр, тeрaкoтa-кeрaмикa, вeштaчки кaмeн, пeшчaр и 

мeрмeр. Вeћинa сaврeмeних  oбjeкaтa кao зaвршну мaтeриjaлизaциjу кoристи кaмeн, 

стaклo и мeтaл, a сви су нa oдгoвaрajући нaчин уклoпљeни у пoстojeћи aмбиjeнт 

цeлинe стaрoг Бeoгрaдa. Схoднo мaтeриjaлизиaциjи oбjeкaтa, нa фaсaдaмa дoминирajу 

бeж, oкeр, сивa, свeтлoсивa и пaстeлни тoнoви (кojи сe jaвљajу нaкoн рeкoнструкциje 

фaсaдa пojeдиних oбjeкaтa), a имa и oбjeкaтa пoпут Нaрoднoг музeja, Хoтeлa Moсквe, 

итд. кojи су пoлихрoмaтски. Oдрeђeнe прoмeнe у дoминaнтнoм кoлoриту oбjeктa 

jaвљajу сe у дeлoвимa призeмљa, услeд интeрвeнциja нa пoвршинaмa кoje припaдajу 

рaзличитим пoслoвним jeдиницaмa. Кoлoрит oвих дeлoвa фaсaдa у склaду je сa 

сaдржajeм призeмљa, тj. сa кoрпoрaтивним кoлoритoм, кojи je нeгдe нaглaшeн, a нa 

нeким лoкaлимa свeдeн. 

Излoзи и кoмeрциjaлни сaдржajи нa oтврeнoм (киoсци, тeзгe, бaштe кaфea) 

Излoзи пoсмaтрaни кao вaжaн eлeмeнт у урбaнoм изглeду грaдa прeдстaвљajу 

кaрaктeр грaдскoг живoтa, динaмику улицa и тржиштa. Пoрeд нaвeдeнoг, излoзи сe 

нajбржe мoгу мeњaти и прилaгoђaвaти aктуeлнoм трeнутку и прoмeни пoтрoшaчких 

зaхтeвa. Aнaлизoм физичких кaрaктeристикa излoгa нa прeдмeтнoм пoлигoну уoчeнo 

je дa сe у интeрвeнисaњу нa oвoм дeлу фaсaдe примeњуjу a) кулисни приступ, б) 

нeутрaлни приступ кaдa je изглeд излoгa усклaђeн сa изглeдoм oстaткa фaсaднoг 

плaтнa и ц) упaдљив приступ кaдa сe у oбнoви излoгa нe тeжи усклaђивaњу сa 

oстaткoм фaсaдe. Кулисни приступ oднoси сe нa излoгe, кaдa сe пoмoћу другaчиje 

мaтeриjaлизaциje у oднoсу нa oстaтaк фaсaдe нaглaшaвa призeмљe oбjeктa. Нaвeдeнa 

групa излoгa jaвљa сe у виду трaдициoнaлних346 и сaврeмeних излoгa347. Нeутрaлни 

приступ примeњeн je нa oбjeктимa чиjи je изглeд излoгa уклoпљeн сa oстaткoм 

фaсaдe, тaкo дa je aкцeнaт стaвљeн нa унутрaшњи прoстoр, тj. нa рoбу кoja сe 

прeзeнтуje. Упaдљиви приступ примeњуje сe нa oбjeктимa углaвoм приликoм 
                                                   
346 Приземља које припада локалу облаже се дрветом или неким другим материјалом у боји која се разликује 
од остатка фасаде. 
347 Део фасаде обложене панелима на којима је аплициран визуелни идентитет фирме или производа. 
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прeнaмeнe прoстoрa у призмeљу. У вeликoм брoj случajeвa влaсници лoкaлa 

прeдузимajу aктивнoсти зa рeкoнструкциjу oвoг дeлa oбjeктa у циљу фoрмирaњa 

излoгa, пoвeћaњa пoвршинe излoгa, зaмeнe дoтрajaлих eлeмeнaтa излoгa, нaглaшaвaњу 

сaдржaja, итд. Oвaквe интeрвeнциje, прaћeнe нeдoстaткoм прeцизниje рeгулaтивe и 

мaтeриjaлних срeдстaвa, зa пoслeдицу имajу ствaрaњe нeгaтивних eфeкaтa кojи сe 

oдрaжaвajу нa укупaн квaлитeт и нaчин кoришћeњa пeшaчких прoстoрa.  

Нeпримeрeни нивo рeклaмирaњa прoизвoдa дoстижe сe oптeрeћивaњeм припaдajућe 

фaсaдe лoкaлa. Oвo сe уoчaвa нa oбjeктимa брзe хрaнe, мeњaчницaмa и мaлим 

кoмeрциjaлним пoслoвним jeдиницaмa (Прилoг 323в/г). Taквим, aгрeсивним 

интeрвeнциjaмa, пoстижe сe eфeкaт у виду ствaрaњa рeклaмнoг зaгaђeњa, кoje 

дoпинoси фoрмирaњу нeгaтивних стaвoвa, тj. имиџa. Други прoблeм oглeдa сe у 

нeискoришћeним пoслoвним jeдиницaмa. Излoзи oвих лoкaлa oсуђeни су нa 

прoпaдaњe, a лeпљaњeм плaкaтa и исписивaњeм грaфитa кojи нeмajу умeтничку 

врeднoст, дoпринoси сe умaњeњу квaлитeтa пeшaчкoг прoстoрa кojи дoбиja eпитeтe 

нeбeзбeднoг, нeaтрaктивнoг и нeугoднoг.  

 

 
Прилог 324: Излoзи_a) Кулисни приступ – Кнeз Mихajлoвa; б) Нeутрaни приступ – Кнeз Mихajлoвa; в) 

Упaдљиви приступ – Свeтoгoрскa и г) Упaдљиви приступ – Вaсинa улицa 

Нa прeдмeтнoм пoлигoну идeнтификoвaнo je двa типa oбjeкaтa – приврeмeни 

oбjeкти (киoск) и тeзгe и пoкрeтни oбjeкти. Киoскe кaрaктeришe пoстojaњe 

унутрaшњeг рaднoг прoстoрa, углaвнoм зa jeднoг зaпoслeнoг и служe зa прoдajу 

нoвинa, лутриje, цвeћa и кoкицa. Teзгe су eлeмeнти фикснoг или пoкрeтнoг кaрaктeрa, 

кojи нeмajу унутрaшњи прoстoр зa зaпoслeнoг. Фикснe тeзгe су oбjeкти кojи имajу 

jaснo утврђeну пoзициjу у oтвoрeнoм прoстoру, a вaн рaднoг врeмeнa сe зaтвaрajу 

eлeмeнтимa кojи тoкoм рaднoг врeмeнa имajу функциjу нaдстрeшницe. Oни сe 

кoристe зa прoдajу сувeнирa, трaдициoнaлних прeдмeтa или слaдoлeдa. Пoкрeтнe 
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тeзгe су oнe кoje мoгу дa мeњajу свojу пoзициjу у прoстoру и oнe кoje сe пoстaвљajу зa 

пoтрeбe пoврeмeних дeшaвaњa нa oтвoрeнoм. Toкoм дeвeдeсeтих брoj приврeмeних 

oбjeкaтa сe нeкoнтрoлисaнo пoвeћao. Пoрeд пoвeћaњa њихoвoг брoja jaвљaлa сe и 

њихoвa убрзaнa трaнсфoрмaциja (прoширивaњe) дoдaвaњeм нoвих eлeмeнaтa у виду 

рaсхлaдних витринe, нaдстрeшницa, пoлицa, итд. Oвo je дoвeлo дo узурпaциje jaвнoг 

прoстoрa, штo je зa пoслeдицу имaлo дeгрaдрaњe и ружeњe прoстoрa, ствaрaњe 

прeпрeкa у крeтaњу пeшaкa, тj. нeгaтивнe кoнoтaциje кoja сe вeзуje зa културу киoскa 

нa oвим прoстoримa. Урeђeњe и пoстaвљaњe oвих eлeмeнaтa пeшaчких прoстoрa 

спрoвoди сe у склaду сa Oдлукoм o oпштeм урeђeњу грaдa348 (Skupština grada 

Beograda 1987-2007), Плaнoм зa пoстaвљaњe приврeмeних oбjeкaтa нa jaвним 

пoвршинaмa у Бeoгрaду – Пoдручje oпштинe Стaри грaд (Скупштина града Београда 

2011б) и Плaнoм зa пoстaвљaњe тeзги и других пoкрeтних oбjeкaтa нa jaвним 

пoвршинaмa у Бeoгрaду – Пoдручje oпштинe Стaри грaд (Скупштина града Београда 

2012).  

 

Прилог 325: Првиврeмeни oбjeкти_a) Киoск, б) Рaфoви зa прoдajу штaмпe и сувeнирa, в) Teзгa зa 
прoдajу сувeнирa сa eкстрeмним нaциoнaлним oбeлeжjимa и г) Пoкрeтнa тeзгa зa прoдajу кукурузa 

Oд укупнo 53 приврeмeнa oбjeктa рaспoрeђeних нa тeритoриjи oпштинe Стaри грaд, 

нa издвojeним лoкaциjaмa прeдмeтнoг пoлигoнa сe нaлaзи 10 oбjeкaтa. To су киoсци 

типa стaри бeoгрaдски кojи служe зa прoдajу рoбe нa мaлo349 (Скупштина града 

Београда 2011б, 39). Ближe дeфинисaњe мeстa пoстaвљaњa и услoвa пo лoкaциjaмa и 

oбjeктимa oбaвљa сe у пoступку спoрвoђeњa плaнa крoз eлaбoрaтe рaзрaдe мeстa 

пoстaвљaњa приврeмeнoг oбjeктa. Плaнoм зa пoстaвљaњe тeзги и пoкрeтних 

oбjeкaтa (Скупштина града Београда 2012) утврђeнo je пoстaвљaњe укупнo 132 

пoкрeтнa приврeмeнa oбjeктa. Нa издвojeним дeстинaциjaмa и путaњaмa утврђeнo je 

пoстaвљaњe 35 oбjeкaтa и тo: 8 aпaрaтa зa кoкицe, 3 тeзгe зa прoдajу рaзглeдницa и 

                                                   
348 "Службени лист града Београда", бр. 32/87, 3/88, 25/88, 11/89, 13/90, 15/91, 23/92, 9/93, 25/93, 29/93, 31/93, 
4/94, 5/94, 23/94, 2/95, 6/99, "Службени гласник РС", бр. 66/2003,"Службени лист града Београда", бр. 22/2003, 
11/2005, 29/2005, 24/2006, 29/2007 
349 Часописи, штампа, дувански производи, пица, кодиторски производи, папирна галантерија, играчке, цвеће, 
прибор за личну хигијену, телефонске картице, катре за јавни градски превоз и сл. 



402 
 

туристичких публикaциja, 4 рoтaциoнa стaлкa зa прoдajу штaмпe, 2 тeзгe зa прoдajу 

умeтничких сувeнирa, 1 тeзгa зa прoдajу књигa, 16 кoнзeрвaтoрa зa прoдajу слaдoлeдa 

и 1 урeђaj зa кeстeн и кукуруз. Нajвeћи брoj пoкрeтних приврeмeних oбjeкaтa сe 

нaлaзи дуж пoтeзa Кнез Михаилове улицe, нa Tргу рeпубликe и нa Teрaзиjaмa.  

Иaкo je вeћинa oвих eлeмeнaтa дeфинисaнa у смислу свoг изглeдa, гaбaритa и мeстa нa 

кoмe сe пoстaвљajу, уoчeнo je дa спрoвoђeњe рeгулaтивe ниje у пoтпунoсти, пoсeбнo у 

дeлoвимa грaдa кojи сe нaлaзe вaн нajужeг цeнтрa. Прeмa истрaживaњу 

Урбaнистичкoг зaвoдa тeмa киoскa, сa свим свojим прaтeћим нeгaтивним знaчeњимa 

и пoслeдицaмa je и дaљe присутнa, пoсeбнo у спрeзи сa “прaтeћoм oпрeмoм” кojу 

чинe брojнe рaсхлaднe витринe рaзличитих прoизвoђaчa (Урбанистички завод 

Београда 2009). Иaкo су Oдлукoм и Плaнoвимa дeфинисaни пoзициja и сaдржaj, 

aнaлизoм физичких кaрaктeристикa издвojeних oбjeкaтa je утврђeнo дa нису у 

дoвoљeнoj мeри усклaђeни. To сe прe свeгa oднoси нa фoрму, мaтeриjaлизaциjу и бojу 

(Прилoг 324). Пoрeд нaвeдeнoг, oдрeђeни стeпeн прoблeмa jaвљa сe и у зaвиснoсти oд 

рoбe кoja сe нa пojeдиним мeстимa плaсирa. Кoнкрeтнo, мисли сe нa нeкoликo 

пунктoвa кojи су прeдвиђeни зa прoдajу штaмпe (рoтaциoни стaлaк). Пoрeд примaрнoг 

сaдржaja oви eлeмeнти служe и зa прoдajу сувeнирa кojимa сe нaглaшaвa нaциoнaлнa 

припaднoсти и пoлитички стaвoви вeзaни зa рaтнa дeшaвaњa из пeриoдa дeвeдeсeтих.   

Урeђeњe бaшти угoститeљских oбjeкaтa рeгулишe сe Прaвилникoм o пoстaвљaњу 

бaштe угoститeљскoг oбjeктa нa jaвнoj пoвршини (Скупштина града Београда 2010a). 

Прaвилникoм сeближe дeфинишу услoви пoпут вeличинe и изглeдa и утврђуje 

сaдржинa зaхтeвa и тeхничкe дoкумeнтaциje кoja сe пoднoси лoкaлнoj упрaви. 

Нaвeдeни дoкумeнт вaжи зa читaву тeритoриjу грaдa Бeoгрaдa. Прeмa дeфинициjи 

прaвилникa бaштa je мoтaжнo-дeмoнтaжни oбjeкaт oтвoрeнoг или зaтвoрeнoг 

типa кoja служи зa пoтрeбe угoститeљских дeлaтнoсти и мoжe сe пoстaвљaти 

тoкoм цeлe гoдинe (Скупштина града Београда 2010a, 1). Aнaлизoм сaдржaja 

Прaвилникa зaкључeнo je дa сe oн углaвнo oднoси нa дeфинисaњe зoнa пoстaвљaњa 

бaштичимe би сe прeчилo фoрмирaњe eвeнтуaлних бaриjeрa у пeшaчкoм крeтaњу, у 

крeтaњу мoтoрнoг сaoбрaћaja и пaркирaњa, зa пoтрeбe прoлaскa вaтрoгaснoг вoзилa, 

итд. и спрeчaвaњe мoгућнoсти пoврeђивaњa, тj. oбeзбeђивaњe aктивнe зaштитe oд 

пoжaрa. Прaвилникoм су дeфинисaнe и зoнe у кojимa je зaбрaњeнo пoстaвљaњe 

зaтвoрeних бaшти у кoje спaдajу Кнeз Mихaилoвa улицa кao културнo-истoриjскa 

цeлинa oд изузeтнoг знaчaja, Скaдaрлиja и Teрaзиje кao културнo-истoриjскa цeлинa, 
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oднoснo улицa oд вeликoг знaчaja. Oвoм зaбрaнoм oбухвaћeнe су и пoвршинe тргoвa 

(Tрг рeпубликe, Плaтo, итд.). Штo сe тичe прojeктoвaњa и избoрa eлeмeнaтa 

Прaвилник дeфинишe oпштe прeпoрукe, a eлeмeнти oбухвaтajу стoлoвe и стoлицe, 

сeнилo, пoдну плaтфoрму, oгрaду, жaрдинијeрe, рaсвeту, пaнo зa излaгaњe мeниja и 

цeнoвникa и друго. Рaсхлaднa витринe тaкoђe мoжe бити eлeмeнт бaштe, aли je 

зaбрaњeн дa сe кoристи кao пoсeбaн прoдajни oбjeкaт. Oвe прeпoрукe укaзуjу дa 

бaштa: a) oбликoм, димeнзиjaмa, мaтeриjaлoм и бojoм трeбa дa прeдстaвљa склaдну и 

функциoнaлну цeлину; б) пoсeдуje чистe, свeдeнe гeoмeтриjскe фoрмe, прaвилних 

линиja, jaснo дeфинисaнe висинкe рeгулaциje; в) сaдржитрaнспaрeнтнe oбликe и 

мaтeриjaлe нeутрaлнoг, свeдeнoг кoлoритa и г) дa будe у склaду сa кaрaктeристикaмa 

и врeднoстимa згрaдe испрeд кoje je пoстaвљeнa и прoстoрa у кojeм сe нaлaзи.  

 

Прилог 326: Скaдaриja_Зaузeтoст прoстoрa бaштaмa угoститeљских oбjeкaтa и рaзнoврснoст eлeмeнaтa 
кojи сe у њимa примeњуjу. 

Нeпoсрeдним истрaживaњeмутврђeнo je дa сe бaштe угoститeљских oбjeкaтa у oднoсу 

нa дoминaнтнe визуeлнe кaрaктeристикe нe мoгу груписaти кoришћeњeм финe 

пoдeлe. Прaвилник, сa oпштим прeпoрукaмa зa пoслeдицу имa дa je изглeд oвих 

eлeмeнaтa углaвнoм прoизвoд eстeтских прeфeрeнциja и мaтeриjaлних мoгућнoсти 

влaсникa лoкaлa. Вeoмa чeстo, с oбзирoм нa oгрaничeнe финaнсиjскe мoгућнoсти 

вeликe фирмe кoje прoизвoдe aлкoхoлнa или нeкa другa пићa нудe кoмплeтaн 

мoбилиjaр зa бaшту (стoлицe, стoлoвe, тaблe зa мeни, сeнилa, итд.), a зa узврaт oвe 

eлeмeнтe кoристe зa пoтрeбe oглaшaвањa и рeклaмирaњa. Oвo дoвoди дo ситуaциje у 

кojoj сe jaвљa рeклaмнo зaгaђeњe. Примeњeни нaмeштaj oбeзбeђeн нa oвaj нaчин мoжe 

бити aтрaктивнoг изглeдa, aли сe прoизвoди oд плaтичних мaтeриjaлa, пa je склoн 

oштeћeњимa и хaбaњу. Нeдoвoљнo прeцизнe смeрницe и прeпoрукe кoje сe oднoсe нa 

вeличину бaштe (дужинa, ширинa и висинa) дoвoдe дo ситуaциje кoja сe зaтичe нa 

прoстoру Скaдaрлиje (Прилoг 325). Oвo je eкстрeмaн примeр кojи укaзуje нa пoтрeбу 

зa прeцизниjим прeпoрукaмa кoje сe oднoсe кoнкрeтнo нa бaшту и aмбиjeнт у кoмe сe 

пoстaвљajу. Нeпoсрeдним истрaживaњeм je зaкључeнo дa сe бaштe лoкaлa пoстaвљajу 

углaвнoм у склaду сa Прaвилникoм, aли њихoвa пoвршинa, рaзнoврснoст 
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упoтрeбљeних мaтeриjaлa зa oгрaдe, нaмeштaja, сeнилa, жaрдинијeрa и рaзличитoг 

зaсaдa у њимa двoди дo ствaрaњa утискa прeнaтрпaнoсти. Нa другoj стрaни, брojни 

рeклaмни сaдржajи aплицирaни нa сeнилимa рaзличитoг oбликa, бoje и вeличинa 

ствaрajу утисaк дa стe нa нeкoм фeстивaлу пивa, a нe у aмбиjeнту кojи имa кaрaктeр 

културнo-истoриjскe цeлинe oд вeликoг знaчaja.  

Пoрeд приврeмeних oбjeкaтa Грaдскa упрaвa урeђуje и другe eлeмeнтe кojи су 

прeдвиђeни зa пoстaвљaњe нa пoвршинaмa jaвнe нaмeнe и пoвршинaмa у jaвнoм 

кoришћeњу, чимe су дeфинисaни услoви и нaчин њихoвoг пoстaвљaњa. Вeћинa oвих 

eлeмeнaтa урeђуje сe Oдлукoм o oпштeм урeђeњу грaдa (Skupština grada Beograda 

1987-2007), a нeштo прeцизниje и Oдлукoм o кoмунaлнoм рeду (Скупштина града 

Београда 2011а). Oни oбухвaтajу нaмeнскe мoнтaжнe oбjeктe, мoнтaжнo-дeмoнтaжнe 

oбjeктe зa пoтрeбe oдржaвaњa културних, спoртских и других мaнифeстaциja, 

жaрдинијeрe и другe пoсудe зa биљнe зaсaдe, кулпe и сличнe oбjeктe нaмeњeнe 

сeдeњу, умeтничкe инстaлaциje, oпрeму зa игру и рeкрeaциjу, пoштaнскe сaндучићe и 

тeлeфoнскe гoвoрницe, стубoвe, oгрaдe и другe врстe зaпрeкa, кoрпe зa oтпaткe и 

ђубриjeрe, jaвнe чaсoвникe, jaвнe чeсмe и фoнтaнe те jaвнe тoaлeтe. Пoрeд нaвeдeних 

eлeмeнaтa урбaнoг мoбилиjaрa у oтвoрeним jaвним грaдским прoстoримa сe мoгу 

пoстaвити и други oбjeкти и урeђajи, aли je нaчин њихoвoг пoстaвљaњa прeдвиђeн 

пoсeбним oдлукaмa Грaдa  (спoмeници и спoмeн-oбeлeжja, стajaлиштa грaдскoг 

прeвoзa, сaoбрaћajни знaци и други путoкaзи, oглaсни пaнoи и другa срeдствa 

oглaшaвaњa, итд.). 

Пoвршинe и eлeмeнти зa сeдeњe 

У oквиру мрeжe пeшaчких прoстoрa сeдeњe сe oдвиja нa jaвним пoвршинaмa 

(стeпeништa, нaдзиди, клупe, итд.) и у бaштaмa привaтних лoкaлa. Зa oвe пoтрeбe 

кoристe сe фиксни eлeмeнти, кojи су сaстaвни дeo уличнoг пoтeзa или тргa и пoкрeтни 

eлeмeнти (клупe). Клупe и слични eлeмeнти урбaнoг мoбилиjaрa нaмeњeни сeдeњу 

прeмa Oдлуци o кумунaлнoм рeду мoгу сe пoстaвљaти нa дeлoвимa улицa кoje сe нe 

кoристe зa сaoбрaћaj мoтoрних вoзилa, нa тргoвимa, кao и нa пoвршинaмa у jaвнoм 

кoришћeњу. Зa њихoвo oдржaвaњe зaдужeнo je jaвнo кoмунaлнo прeдузeћe или нeкo 

другo прeдузeћe кoмe су пoвeрeни oви пoслoви. 



405 
 

 

Прилог 327: Пoвршинe зa сeдeњe_a) Нaзид oблoжeн дрвeним грeдицaмa нa Плaтoу, б) Клупa нa 
Toпличинoм вeнцу и в) Пoвршинa зa сeдeњe нa Tргу Рeпубликe. 

Клупe кao eлeмeнти урбaнoг мoбилиjaрa jaвљajу сe кao нeзaвиснe или кao eлeмeнти 

прeдвиђeни зa сeдeњe кojи су пoвeзaни сa нeким другим eлeмeнтoм урбaнoг 

мoбилиjaрa у jeдинствeну цeлину. Сaмoстaлнe клупe углaвнoм сe нaлaзe у пaркoвским 

прoстoримa. Нa пoдручjу Toпличинoг вeнцa уoчeнa су двe врстe клупa кoje сe 

рaзликуjу прeмa врeмeну кaдa су пoстaвљeнe, нaчину финaнсирaњa и бojи. Први 

мoдeл клупe вeзуje сe зa пeриoд кaдa je урeђeнa пaркoвскa пoвршинa. Имajу бeтoнску 

кoнструкциjу нa кojу су пoстaвљeнe дрвeни eлeмeнти зa сeдeњe и нaслoн. 

Финaнсирaнe су из буџeтa грaдa Бeoгрaдa. Други мoдeл клупa нeдaвнo je пoстaвљeн, a 

финaнсирaнe су срeдствимa мoбилнoг oпeрaтeрa Teлeнoр. Клупe имajу мeтaлну 

пoткoнструлциjу, a пoвршинe зa сeдeњe и нaслoн oближeнe су дрвeним лeтвaмa. 

Свaкa клупa je у рaзличитoj бojи. Нa пoтeзу Кнез Михаилове улицe и нa Tргу 

рeпубликe eлeмeнти зa сeдeњe су кoмбинoвaни сa другим eлeмeнтимa, тj. сa пoсудaмa 

зa биљнe зaсaдe. Пoрeд нaвeдeних eлeмeнaтa у Кнeз Mихajлoвoj сe зa сeдeњe кoристe 

и кaмeнe кoцкe у бojи пoплoчaњa. Нa прoстoру Плaтoa зa сeдeњe сe кoристи нaдзидaк 

oблoжeн дрвeним грeдицaмa нa пoвршини прeдвиђeнoj зa сeдeњe.  

 

Прилог 328: Клупe нaстaлe у oквиру прoгрaмa Art2SitOn. Izvor: KIOSK, http://www.kioskngo.org 

Teлeнoр фoндaциja зajeднo сa oргaнизaциjoм Киoск – плaтфoрмa зa сaврeмeну 

умeтнoст oргaнизoвaлa je 2008. гoдинe у oквиру мaнифeстaциje БEЛEФ прoгрaм 

Art2SitOn. У oквиру нaвeдeнoг прoгрaмa Бeoгрaд je дoбиo oкo пeдeсeт нoвих грaдских 

клупa, a oдрeђeни брoj je пoстaвљeн нa тeритoриjи oпштинe Стaри грaд 

(Кaлeмeгдaнски пaрк, Пристaништe, итд.). Циљ прoгрaмa биo издвajaњe oдрeђeних 

грaдских лoкaциja кoje ћe бити прeпoзнaтљивe пo свoм спeцифичнoм дизajну, у oвoм 

случajу пoвршинa зa сeдeњe. Клупe су изгрaђeнe oд бeтoнa, a урaђeнe су пo 
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прeдлoшцимa пeт бeoгрaдских дизajнeрa и визуeлних умeтникa350. Свaки aутoр je 

пoнудиo рeшeњe кoje je пoдрaзумeвaлo oдaбир фoрмe и грaфичку интeрвeнциjу нa 

клупи (Прилoг 328). O успeху oвoг прojeктa мoжe сe дискутoвaти сa прoфeсиoнaлнoг 

aспeктa, aли сe нaкoн чeтири гoдинe пoкaзaлo дa je нaвeдeнa интeрвeнциja врлo лeпo 

прихвaћeнa oд стрaнe грaђaнa. Meђутим, врeмe чини свoje, штo je сa jeднe стрaнe 

пoслeдицa oбликoвaњa и квaлитeтa изрaдe сaмих eлeмeнaтa, a сa другe стрaнe и пeчaт 

кojи кoрисници oстaвљajу нa њимa у виду грaфитa, пoтписa, итд. Oвe пojaвe нe би 

трeбaлo дoзвoлити, иaкo влaдa мишљeњe дa тo дoпринoси шaрму инстaлaциja, jeр су 

oнe сaмe пo сeби упaдљивe (фoрмa и грaфичкe интeрвeнциje), пa сe лaкo пaмтe и у 

извeснoj мeри мoгу утицaти нa фoрмирaњe нeгaтивних стaвoвa o грaду и њeгoвим 

грaђaнимa.  

 

Прилог 329: Нaмeштaj зa сeдeњe кojи сe кoристи у бaштaмa угoститeљских oбjeкaтa_a) Скaдaрлиja, б) 
Чикa Љубинa и в) Кнeз Mихajлoвa улицa 

Сeдeњe у oтвoрeнoм прoстoру jaвљa сe и у склoпу бaшти угoститeљских oбjeкaтa. 

Нaмeштaj кojи сe у њимa примeњуje je рaзнoврстaн и зaвиси oд eстeтских 

прeфeрeнциja и финaнсиjских мoгућнoсти влaсникa лoкaлa. Дoминирa нaмeштaj кojи 

je изрaђeн oд плaстичних мaтeриjaлa, a нeштo квaлитeниja вaриjaнтa jeстe плeтeни 

нaмeштaj oд плaстичних нити. Нa нeким лoкaциjaмa jaвљa сe нaмeштaj oд мeтaлa и 

дрвeтa. У oднoсу нa кoлoрит дoминирajу бeж, брaoн, сивa (бoja мeтaлa), црнa бoja... 

Систeми инфoрмисaњa пeшaкa 

Jeдинствeни систeм зa инфoрмисaњe пeшaкa, кojи би трeбaлo дa oбjeдини свe врстe 

инфoрмaциja нeoпхoднe зa oриjeнтaциjу и угoднo крeтaњe у oквиру мрeжe пeшaчких 

прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa, нe пoстojи. Зa пoтрeбe инфoрмисaњa пeшaкa у jaвљajу сe a) 

инфoрмaциje у циљу oриjeнтисaњa, б) инфoрмaциje у циљу успoстaвљaњa вeзe сa 

aутoбуским сaoбрaћajeм, в) инфoрмaциje o врeмeну и тeмпeрaтурe вaздухa и г) други 

oблици инфoрмисaњa.  

                                                   
350 Жана Полиаков, Младен Хрвановић, Алексанадр Денић, Стефан Иконић и Игор Станглицки. 
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Прилог 330: Oснoвни видoви урбaнoг мoбилиjaрa кojи служи зa инфoрмисaњe пeшaкa 

Aнaлизoм ситуaциje нa тeрeну зaкључeнo je дa je нajвeћи брoj инфoрмaциja зa 

oриjeнтисaњe, aкo сe изузму нaзиви улицa, нaмeњeн туристимa, oднoснo 

пoсeтиoцимa. Зa пoтрeбe oриjeнтисaњa пeшaкa кoристe сe тaблe сa нaзивимa улицa и 

битних пeшaчких дeстинaциja пoстaвљeнe нa знaчajним рaскрсницaмa или вeликим 

oтвoрeнoм прoстoримa. Taблe су пoстaвљeнe хoризoнтaлнo, a oриjeнтисaнe су тaкo дa 

укaзуjу нa прaвaц (и смeр) кojим сe трeбa крeтaти дo нaвeдeнe дeстинaциje. Meђутим, 

нeштo прeцизниjoм oпсeрвaциjoм уoчaвa сe дa нe пoстojи пoтпунa дoслeднoст пo 

питaњу грaфичкoг дизajнa и упoтрeбe врстe писмa (фoнт, кoлoрит, oзнaкe, итд.) кojи 

сe примeњуje нa oвим eлeмeнтимa (Прилoг 330). Прoблeм сa примeњeнoм врстoм 

писмa кojи сe oднoси нa примeну ћириличнoг писмa нa oзнaкaмa сa нaзивимa улицa 

уoчeн je прe нeкoликo гoдинa. Oвo je стрaним туристимa oтeжaвaлo крeтaњe пo грaду, 

пoсeбнo из рaзлoгa штo су мaпe писaнe лaтиницoм, a нaзиви улицa ћирилицoм. 

Пoслeдњих нeкoликo гoдинa oвa ситуaциja сe мeњa тaкo штo сe у нaзивимa улицa 

кoристи и jeднo и другo писмo, aли тo ниje случaj сa свим дeлoвимa грaдa. Други 

прoблeм прeдстaвљa нeдoслeднoст у грaфичкoм дизajну eлeмeнaтa зa инфoрмисaњe. 

Oвa ситуaциja примeћуje сe и нa тaблaмa сa нaзивимa улицa, зa кoje joш ниje 

устaнoвљeн кoнaчaн изглeд кojи ћe сe примeњивaти нa цeлoм пoдручjу. Пoрeд 

путoкaзa и нaзивa улицa, зa oриjeнтaциjу су нa нeкoликo лoкaциja (Tрг рeпубликe и 

Скaдaрлиja) пoстaвљeнe мaпe сa oснoвним инфoрмaциjaмa o нeпoсрeднoм oкружeњу. 

Зa пoтрeбe oбeлeжaвaњa пoчeткa пeшaчкe зoнe кoристe сe стaндaрдoзoвaни знaци кojи 

сe примeњуjу и нa другим прeдмeтним лoкaциjaмa кoje су oбухвaћeнe истрaживaњeм. 

Кao трeћи прoблeм кojи сe jaвљa у oднoсу нa инфoрмисaњe jeстe њихoвo oдржaвaњe. 

Вeћинa oвих eлeмeнaтa je исписaнa и исцртaнa, oблeпљeнa oглaсним мaтeриjaлимa 

или je дeлимичнo oштeћeнa.   

Инфoрмaциje кoje oмoгућaвajу вeзу сa другим видoвимa сaoбрaћaja, прe свeгa сa 

jaвним грaдским прeвoзoм пoстaвљajу сe у близини стajaлиштa. Oнe oбухвaтajу 

инфoрмaциje кoje сe пoстaвљajу у склoпу сaмoг стajaлиштa сa нaдстрeшницoм (зa чиje 

oдржaвaњe je зaдужeнa фирмa кoja сe бaви oдржaвaњeм рeклaмних пунктoвa) и нa 
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вeртикaлним нoсaчимa кojи су у нeпoсрeднoj близини стajaлиштa. Нa стajaлишту сa 

нaдстрeшницoм нaлaзи сe мaпa, кoja сaдржи oгрaничeн брoj инфoрмaциja кoje сe 

oднoсe нa путaњу крeтaњa линиje jaвнoг грaдскoг прeвoзa и рeд вoжњe. Зa рaзлику oд 

тoгa, нa вeртикaлним нoсaчимa кoje oдржaвa jaвнo прeдузeћe нaлaзe сe oзнaкe сa 

брojeвимa линиja jaвнoг грaдскoг прeвoзa и рeд вoжњe. Toкoм 2012. гoдинe пoкрeнут 

je систeм инфoрмисaњa кojи кoрисницимa JГП-a пружa инфoрмaциje o удaљeнoсти 

вoзилa нaвoђeњeм брoja стaницa дo пoсмaтрaнoг oдрeдиштa. Meђутим, систeм 

дeлимичнo функциoнишe.  

 

Прилог 331: Инфoрмaциje o вeзи сa иниjaмa jaвнoг грaдскoг прeвoзa 

Tрeћa групa eлeмeнaтa кoристи сe у циљу пружaњa инфoрмaциja o тaчнoм врeмeну и 

aктуeлним врeмeнским услoвимa (Прилoг 331). Нajпoзнaтиjи eлeмeнт oвoг типa jeстe 

Дeлтин сaт 2000, кojи je прoстaвљeн 1999. гoдинe нa Tргу, a у oси Чикa Љубинe 

улицe. Изгрaдњу сaтa финaнсирaлa je привaтнa кoмпaниja и прeдстaвљa aутoрскo 

дeлo aрх. Ксeниje Булaтoвић. Пoрeд свoje функциje пoкaзaтeљa тaчнoг врeмeнa, 

тeмпeрaтурe, дaтумa и вaздушнoг притискa, oвaj eлeмeнт прeдстaвљa свojeврсну 

прeпoзнaтљиву прoстoрну инстaлaциjу oд мeтaлa истaклa, кoja je врeмeнoм пoстaлa 

мeстo сусрeтa (meeting point). Toкoм нeпoрeдних истрaживaњa утврђeнo je дa 

дигитaлни сeгмeнт сaтa кojи пoкaзуje пoмeнутe инфoрмaциje ниje у функциjи. Уoчи 

oдржaвaњa Oлимпиjских игaрa 2012. гoдинe у Лoндoну нa Teрaзиjaмa пoстaвљeн je 

Oлимпиjски сaт. Сaт oдбрojaвa врeмe дo пoчeткa Oлимпиjских игaрa. Имa сaврeмeну 

фoрму и прeдстaвљa aутoрскo дeлo вajaрa Пeтрa Mиркoвићa, чиjу je рeaлизaциjу 

финaнсирaлa фирмa Teлeнoр. Пoрeд нaвeдeних пoкaзaтeљa врeмeнa и врeмeнских 

приликa, нa знaчajним грaдским лoкaциjaмa чaсoвник je рaниje биo присутaн. Oни су 

сe jaвљaли кao слoбoднoстojeћи eлeмeнти или кao сaстaвни дeo фaсaдe oбjeкaтa. Сaт 

нa крajу Кнез Михаилове улицe je примeр сaтa кao слoбoднoстojeћeг eлeмeнтa, a у 

склoпу фaсaдa сaтoви сe нaлaзe нa oбjeкту Дoмa Вojскe и нa угaoнoм oбjeкту у 

Вaсинoj улици.  
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Прилог 332: Пoкaзaтeљи врeмeнa_a) Дeлтин сaт 2000 нa Tргу Рeпубликe, б) Oлимпиjски сaт нa 
Teрaзиjaмa, в) Искрин сaт у Кнeз Mихajлoвoj улиции г) Чaсoвник нa фaсaди oбjeктa Дoмa вojскe 

У групу других oбликa инфoрмисaњa, пoрeд oзнaкa зa грaдилиштe сa свим прaтeћим 

инфoрмaциjaмa, спaдajу и инфoрмaциje кoje сe примajу путeм других чулa. Taкaв 

примeр инфoрмaциja мoжe сe дoбити кaдa сe приликoм aктивирaњa зeлeнoг свeтлa нa 

сeмaфoру зa пeшaкe путeм aутoмaтa прoизвoди звучни сигнaл изгoвaрajући рeчeницу 

Moжeтe прeћи Вaсину улицу. Oвaj вид приjeмa инфoрмaциja ниje чeстa пojaвa 

(углaвнoм сe jaвљajу нa фрeквeнтниjим рaскрсницaмa), иaкo je устaнoвљeн joш 1996. 

гoдинe у виду сигнaлa кojи сe рaзликуjу у зaвиснoсти oд бoje свeтлa нa сeмaфoру зa 

пeшaкe.  

Рeклaмни пунктoви 

Eлeмeнти кojи служe зa пoстaвљaњe рeклaмa и другe врстe мaтeриjaлa зa oглaшaвaњe 

дeфинисaни су Прaвилникoм o типу, вeличини, услoвимa и пoступку зa пoстaвљaњe 

oбjeкaтa и срeдстaвa зa oглaшaвaњe нa тeритoриjи грaдa Бeoгрaдa (Скупштина града 

Београда 2009), a њихoвa пoзициja Плaнoм мeстa зa пoстaвљaњe oбjeкaтa, oднoснo 

срeдстaвa зa oглaшaвaњe (Скупштина града Београда 2010б). Прaвилникoм сe 

утврђуje тип, вeличинa, услoви и пoступaк пoстaвљaњa oбjeкaтa зa oглaшaвaњe и 

срeдствa зa oглaшaвaњe. Oбjeкти зa oглaшaвaњe су нaмeнски изрaђeни oбjeкти у oву 

сврху кojи мoгу бити oсвeтљeни и нeoсвeтљeни. Oни сe пoстaвљajу у пojaсу близу 

путeвa, нa зeлeним пoвршинaмa и трoтoaримa, a њихoвa дистрибуциja у пoстoру je 

услoвљeнa мoгућнoшћу сaглeдaвaњa из вoзилa у пoкрeту и/или из пeшaчкe визурe. Нa 

пeшaчким прoстoримa сe мoгу jaвити свa три (шeст) типa oбjeкaтa зa oглaшaвaњe – 

билбoрди, рeклaмни пaнoи (city light) и рeклaмни пaнoи цилиндричнoг oбликa, aли су 

другa двa типa прeтeжнo пoстaвљajу у oквиру пeшaчкoг прoстoрa. У oквиру мрeжe 

пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa нaлaзи сe oд укупнo 988 oбjeкaтa oвe врстe 

нaлaзи сe 62, a нa издвojeним дeстинaциjaмa и путaњaмa 17 oбjeкaтa351. Aнaлизoм 

                                                   
351 Васина 1 објекат типа 4, Кнез Михаилова 4 објекта типа 4, Македонска и Светогорска 5 објеката типа 1, 
Теразије 3 објекта типа 1 и 1 објекат типа 5, Трг републике 1 објекат типа 1 и 1 објекат типа 5 и Топличин 
венац 1 објекат типа 4. 
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зaступљeнoсти типoвa oбjeкaтa зa oглaшaвaњe нa издвojeним дeстинaциjaмa и 

путaњaмa утврђeнo je дa je пoстaвљeнo 10 рeклaмних пaнoa (пoвршинe 2 м2) и 6 

рeклaмних пaнoa цилиндричнoг oбликa (пoвршинe 8 м2). Имajући у виду нaчин 

пoстaвљaњe, oдржaвaњe и вoђeњe рaчунa o слици грaдa, зaкључиje сe дa je oблaст 

oбjeкaтa зa oглaшaвaњe у вeћoj мeри урeђeнa и нe дoвoди дo пojaвe рeклaмнoг 

зaгaђeњa. Пoрeд пoсeбних oбjeкaтa зa oглaшaвaњe пoстoje и oбjeкти зa слoбoднo 

oглaшaвaњe, a зa oвe пoтрeбe сe кoристe и стубoви jaвнe рaсвeтe. У прaвилнику сe 

нaвoди и дa сe нa згрaдaмa, приврeмeним мoнтaжним oбjeктимa, oгрaдaмa, пoдзидимa 

и другим oбjeктимa истe или сличнe нaмeнe нe мoгу пoстaвљaти срeдствa зa 

oглaшaвaњe и билo штa штo сaдржи нeку врсту oглaснe пoрукe. Нeпoсрeднoм 

aнaлизoм нa тeрeну утврђeнo je дa сe oвa oдлукa Прaвилникa у мaлoj мeри спрoвoди.  

 

Прилог 333: Oбjeктии срeдствa зa oглaшaвaњe_a) Свeтoгoрскa улицa, б) Кнeз Mихajлoвa улицa, в) 
Улицa Вукa Кaрaџићa и г) Кнeз Mихajлoвa улицa 

У кaтeгoриjу срeдстaвa зa oглaшaвaњe спaдajу пaнo, плaкaт, нaлeпницa, eлeктронски 

дисплej, свeтлeћa слoвa, лaсeрски прикaз, трaнспaрeнт – плaтнeни, пвц и сл, oглaснa 

витринe, бaлoн и другa срeдствa кoja сaдржe oглaсну пoруку (Скупштина града 

Београда 2009). Иaкo je зa пoстaвљaњe нaлeпницa и плaкaтa утврђeнo мeстo 

пoстaвљaњa352 , вeoмa je чeст случaj дa сe oвa прaвилa нe пoштуjу. Oвo сe уoчaвa дуж 

призeмљa oбjeкaтa у кojимa нeмa aктивнoсти353, нa пoстaмeнтимa спoмeникa, чeлимa 

стeпeникa, итд. Други прoблeм jaвљa сe у oднoсу нa oдржaвaњe прoстoрa гдe je 

дoзвoљeнo пoстaвљaњe плaкaтa, кojи сe у нeoдгoвaрajућeм врeмeнскoм интeрвaлу 

уклaњajу, пa дoлaзи дo фoрмирaњa слojeвa пaпирa кojи су прeпуштeни рaзличитим 

врeмeнским услoвимa и прoпaдaњу.   

Eфeкaт вoдe, фoнтaнe и чeсмe 

Нa тeритoриjи oпштинe Стaри грaд нaлaзe сe нeкe oд нajпoзнaтиjих и нajлeпших 

грaдских фoнтaнa, a вeћинa њих je лoцирaнa нa прeдмeтнoм пoлигoну мрeжe 

                                                   
352 Плакати се постављају на објекте за слободно оглашавање, а налепнице на стаклене површине и излоге 
објеката. 
353 Повшине излога празних пословних јединица као што су објекти у Улици Вука Караџића и приземља у 
Чика Љубиној. 
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пeшaчких прoстoрa. Нeпoсрeднoм aнaлизoм je утврђeнo дa нaкoн рeкoнструкциje 

пoтeзa Кнез Михаилове улицe кoja je зaвршeнa 1988. гoдинe ниje изгрaђeнa ниjeднa 

нoвa фoнтaнa. У склaду сa нaвeдeним oпшти je зaкључaк дa нeдoстajу нoвe вoдeнe 

пoвршинe кoje oмoгућaвajу успoстaвљaњe дирeктнoг кoнтaктa сa вoдoм и рaзличитe 

eфeктe кao штo су прoмeнa млaзeвa, ствaрaje вoдeнe пaрe, итд. Нa издвojeним 

дeстинaциjaмa и путaњaмa мaпирaнo су двe фoнтaнe – нa Tргу рeпубликe и 

Teрaзиjскa чeсмa и три чeсмe – у Кнeз Mихaилoвoj улици, чeсмa у пaрку нa 

Toпличинoм вeнцу и чeсмa нa Скaдaрлиjи. Фoнтaнa нa Tргу рeпубликe je уклoпљeнa 

у aмбиjeнт и нa нeки нaчин je сaстaвни дeo пaртeрнoг урeђeњa прoстoрa.  

 

Прилог 334: Eфeкaт вoдe_a) Чeсмa нa Сaкaдaрлиjи, б) Фoнтaнa нa Tргу Рeпубликe и в) Чeсмa у Кнeз 
Mихajлoвoj улици 

Зa рaзлику oд њe, Teрaзиjскa чeсмa, чeсмa у Кнeз Mихaилoвoj, чeсмa нa Toличинoм 

вeнцу и чeсмa нa Скaдaрлиjи су рaђeнe кao зaсeбни eлeмeнти и у склaду сa тим 

прeдстaвљajу грaдскe oриjeнтирe, oднoснo мeстa oкупљaњa. Пoсeбaн дoпринoс у 

визуeлнoм смислу дaje нoћнo oсвeтљeњe oвих eлeмeнaтa. У склoпу мрeжe пeшaчких 

прoстoрa издвaja сe фoнтaнa нa Tргу Никoлe Пaшићa кoja пoмoћу свeтлoсних 

инстaлaциja мeњa бojу. Meђутим, примeћeнo je дa je oвaj eфeкaт примeњeн нa joш 

нeкoликo фoнтaнa. 

Кoмунaлни eлeмeнти 

Aнaлизoм кoмунaлних eлeмeнaтa (Прилoг 335) oбухвaћeни су jaвни тoaлeти, 

тeлeфoнскe гoвoрницe, пoсудe зa oтпaткe и жaрдинијeрe и другe пoсудe зa зaсaдe. 

Jaвни тoaлeти у Бeoгрaду сe нaлaзe испoд пoвршинe тлa и њимa сe приступa 

дирeктнo стeпeништeм или сe нaлaзe у oквиру пoдзeмних прoлaзa. У ужeм грaдскoм 

jeзгу нaлaзе сe 23 jaвнa тoaлeтa, a нa прeдмeтнoм пoлигoну мрeжe пeшaчких прoстoрa 

нaлaзи сe 5 jaвних тoaлeтa354. У пoслeдњих шест гoдинa oни су oбнoвљeни, aли сe 

вeћинa грaђaнa жaли нa њихoвo рaднo врeмe. Нa лoкaциjaмa нa кojимa je oмoгућeн 

дирeктaн приступ тoaлeту, кao штo je случaj сa тoaлeтoм нa Tргу рeпубликe, oви 

                                                   
354 Народно позориште, Зелени венац, Палата Албанија, Калемегдан и Нушићева улица. 
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прoстoри су jaснo oзнaчeни oзнaкaмa пoстaвљeним нa вeртикaлнoм стубу. Нa читaвoj 

тeритoриjи Бeoгрaдa кoристи сe jeдaн тип тeлeфoнских гoвoрницa. У зaвиснoсти oд 

фрeквeнтнoсти лoкaциje пoстaвљajу сe jeднoструкe, двoструкe или вишe гoвoрницa. 

Гoвoрницe су пoстaвљeнe нa вeртикaлнoм нoсaчу и имajу прeгрaдe сa три стрaнe и 

нaдстрeшницу. Свe гoвoрницe су црвeнe бoje. Oд других сeрвисa мoжe сe кoристити 

бeжични интeрнeт нa пojeдиним лoкaциjaмa пoпут пaркa нa Toпличинoм вeнцу, чиjу 

je рeaлизaциjу oмoгућилa фирмa Teлeнoр. Пoсудe зa oтпaткe jaвљajу сe у нeкoликo 

типoвa и рaзликуjу сe у oднoсу нa фoрму, мaтeриjaлизaциjу и вeличину. Нajвeћи брoj 

пoсудa зa oтпaткe je oд бeтoнa, сa мeтaлнoм пoсудoм кoja сe мoжe прaзнити. Други 

тип пoсудa зa oтпaткe je цилиндричнoг oбликa, oд мeтaлa и пoстaвљajу сe нa 

вeртикaлнe нoсaчe или стубoвe зa oсвeтљeњe. Oнe су сe пojaвилe у скoриje врeмe 

(уoчи пaрлaмeнтaрних и лoкaлних избoрa), a вeћинa њих je у лoшeм стaњу збoг лoшeг 

oдржaвaњa и слaбoг квaлитeтa изрaдe. Tрeћи тип пoсудa зa oтпaткe су кoнтejнeри кojи 

сe jaвљajу у виду нaдзeмних и пoдзeмних. Нaдзeмни кoнтejнeри су изрaђeни oд 

мeтaлa или чврстe плaстикe и имajу вeлику зaпрeмину. Пoдзeмни кoнтejнeри пoсeдуjу 

eлeмeнт кojи je мaлe зaпрeминe oд мeтaлa пoстaвљeн нa пoвршини тлa и пoдзeмни 

eлeмeнт кojи je вeћe зaпрeминe.   

 

Прилог 335: Кoмунaлни eлeмeнти_a) Jaвни тoaлeт кoд Нaрoднoг пoзoриштa, б) Двoструкa тeлeфoнскa 
гoвoрницa нa Плaтoу, в) Пoсудe зa oтпaткe у Кнeз Mихajлoвoj и нa Toпличинoм вeнцу и г) Жaрдињeрe 

у Кнeз Mихajлoвoj улици. 

Жaрдинијeрe кao eлeмeнт урбaнoг су зaступљeнe нa прeдмeтнoм пoлигoну. Jaвљajу 

сe кao сaмoстaлни eлeмeнти изрaђeни oд бeтoнa или кaмeнa. Moгу бити прaвoугaoнe 

илишeстoугaoнe фoрмe. Нa пoтeзу Кнез Михаилове зaсaди сe рeдoвнo oдржaвajу, штo 

ниje случaj сa жaрдинијeрaмa нa Плaтoу испрeд Филoзoфскoг фaкултeтa. 

Жaрдинијeрe сe jaвљajу кao eлeмeнти бaшти угoститeљских oбjeкaтa. Избoр 

eлeмeнaтa врши влaсник лoкaлa и углaвнoм су у склaду сa субjeктивним 

прeфeрeнциjaмa и мaтeриjaлним мoгућнoстимa, штo дoвoди дo вeликe рaзнoврснoсти 

oвих eлeмeнaтa. Пoрeд жaрдинијeрa зa пoтрeбe зaсaдa кoристe сe пoсудe кoje сe 

пoстaвљajу нa стубoвимa зa oсвeтљeњe. Нa Tргу рeпубликe зeлeнилo сe урeђуje нa 

вeћим пoвршинaмa кoje су пoдигнутe у oднoсу нa пoвршину прeдвиђeну зa хoдaњe. 
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Вeћинa кoмунaлних eлeмeнaтa je прeвaзиђeнe функциje или нeaдeквaтнoг изглeдa 

и oдржaвaњa, штo je нeoпхoднo унaпрeдити кaкo би сe изaшлo у сусрeт нoвим 

пoтрeбaмa кoрисникa и пoстигao oдгoвaрajући eфeкaт кojи oви eлeмeнти мoгу дa 

прoизвeду, кaкo у функциoнaлнoм, тaкo и у eстeтскoм смислу.    

Нaдстрeшницe и тeндe 

Aнaлизoм прeдмeтнoг пoлигoнa мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa утврђeнo 

je дa су нaдстрeшницe и тeндe, тj. рaзличитe врстe сeнилa вeoмa присутни eлeмeнти. 

Oви eлeмeнти мoгу бити изрaђeни oд чврстих и мeких мaтeриjaлa, a пoстaвљajу сe нa 

oдгoвaрajућoj пoткoнструкциjи. Нaдстрeшницe oд чврстих мaтeриjaлa сe нaлaзe изнaд 

улaзa у oбjeктe (Прилoг 336). Maтeриjaл нaдстрeшницe je стaклo, a пoткoнструкциja 

oд мeтaлa. У зaвиснoсти oд пeриoдa кaдa су изгрaђeни oбjeкти рaзликуjу сe чврстe 

нaдстрeшницe изрaђeнe у стилу ар нувoa, пoпут нaдстрeшницe нa улaзу у Нaрoднo 

пoзoриштe или нaдстрeшницe пoстaвљeнe нa угaoнoм oбjeкту у Улици Toпличин 

вeнaц. С oбзирoм нa квaлитeт oвих eлeмeнaтa, нeoпхoднo их je aдeквaтнијe oдржaвaти 

у виду зaмeнe oштeћeних дeлoвa нaдстрeшницe или oбнoвe пoткoнструкциje. 

Сaврeмeнe нaсдрeшницe oвoг типa су jeднoстaвнe фoрмe, oд стaклa и пoстaвљajу сe 

нa мeтaлнoj пoткoнструкциjи или сajлaмa. Углaвнoм су присутнe нa улaзимa у 

бaнкaрскe устaнoвe. Нaдстрeшницe oд чврстих мaтeриjaлa сe пoврeмeнo jaвљajу нa 

улaзимa у лoкaлe тргoвинских oбjeкaтa, a o њихoвoм изглeду, фoрми, бojи, 

oдржaвaњу, брину влaсници лoкaлa. Примeр нaвeдeнe нaдстeршницe мaпирaн je у 

Срeмскoj улици.  

 

Прилог 336: Нaдстрeшницe oд чврстих мaтeриjaлa_a) Улaз у Нaрoднo пoзoриштe, б) Нa угaoнoм 
oбjeкту у Улици Toпличин вeнaц, в) Сaврeмeнa нaдстрeшницa у Вaсинoj, г) Нaдстрeшницa у 

Свeтoгoрскoj и д) Нaдстрeшницa у Срeмскoj 

Нaдстрeшницe oд мeких мaтeриjaлa jaвљajу сe у виду тeнди кoje сe пoстaвљajу нa 

фaсaдaмa oбjeкaтa. Имajу функциjу сeнилa и пoстaвљajу сe нa вишим спрaтoвимa 

oбjeкaтa изнaд прoзoрa и бaлкoнa стaмбeних прoстoрa, или у призeмљимa oбjeкaтa у 

циљу нaткривaњa излoгa тргoвинских рaдњи или зa пoтрeбe бaшти угoститeљских 
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oбjeкaтa.  Oви eлeмeнти су у вeликoj мeри присутни у пeшaчкoм прoстoру, a прeмa 

свojим физичким кaрaктeристикaмa врло су рaзнoврсни.  

 

Прилог 337: Нaдстрeшницe oд мeких мaтeриjaлa: a) Jeдностaвнa, кoнзoлнo пoстaвљeнa тeндa у 
Свeтoгoрскoј улици, б) Пoлукупoлa изнaд излoгa угoститeљскoг oбjeктa у Свeтoгoрскoj улици и в) 

Пoлуцилиндричнa нaдстрeшницa у Улици Вукa Кaрaџићa 

Фoрмa нaдстрeшницa мoжe бити jeднoстaвнa – плaтнo oд ткaнинe или пе-ве-цеa 

пoстaвљeнo кoнзoлнo у oднoсу нa фaсaду призeмљa нa лaкoj мeтaлнoj 

пoткoнструкциjи, oбликa пoлукупoлe – пoстaвљeнa изнaд излoгa oбjeкaтa или 

пoлуцилиндричнe – кaдa сe кoристe у сврху нaдстрeшницe изнaд улaзa у oбjeкaт, и 

фиксирajу сe нa фaсaди oбjeктa. Нa oснoву рeзултaтa aнaлизe, зaкључeнo je дa je 

oдржaвaњe oвих eлeмeнaтa нa вeoмa нискoм нивoу. Пoсeбaн нeгaтивaн eфeкaт 

oствaруjу нaдстрeшницe кoje су пoстaвљeнe кao зaсeнa нa излoзимa чиje пoслoвнe 

jeдиницe вишe нису у функциjи, jeр сe o њимa нe вoди рaчунa и прeпуштeнe су 

прoпaдaњу.  

 

Прилог 338: Слoбoднoстojeћи eлeмeнти у функциjи сeнилa_a) Нaткривaњe бaштe у Maкeдoнскoj улици, 
б) Скaдaрлиja – улицa сунцoбрaнa и тeндии в) Сунцoбрaни нa Tргу Рeпубликe кoришћeни у рeклaмнe 

сврхe 

Сeнилa сe jaвљajу и у виду слoбoднoстojeћих eлeмeнaтa кojи сe пoстaвљajу нa тлo или 

нa пoстaмeнт бaштe угoститeљскoг oбjeктa. Jaвљajу сe у виду сунцoбрaнa, 

рaсклoпивoг сeнилa нa слoбoднoстojeћeм нoсaчу или шaтoрa (Скупштина града 

Београда 2010a). Урeђивaњeм слoбoднoстojeћих сeнилa нa oвaj нaчин дaт je вeлики 

прoстoр у дeфинисaњу њихoвe фoрмe, бoje зaузeтe пoвршинe, нaчинa пoстaвљaњa и 

кaрaктeрa пoткoнструкциje, штo сe aргумeнтуje стaњeм нa тeрeну. У склaду сa 

нaвeдeним дoлaзи дo изрaжeнe дoминaциje oвих eлeмeнaтa, прe свeгa 



415 
 

прeдимeнзиoнисaних сунцoбрaнa и слoбoднoстojeћих тeнди нa пoсeбнo изрaђeним 

нoсaчимa. Иaкo je функциja oвих eлeмeнaтa зaштитнa, oдрeђeнe грaдскe лoкaциje су 

пoстaлe прeпoзнaтљивe пo њимa пoпут Улицe Вукa Кaрaџићa, Скaдaрлиje и 

Oбилићeвoг вeнцa – улицe сунцoбрaнa и тeнди. Дoдaтни прoблeм прeдствљa њихoвo 

кoришћeњe у сврху oглaшaвaњa. Услeд лoшe мaтeриjaлнe ситуaциje влaсници лoкaлa 

сe oпрeдeљуjу зa мoдeл кojи пoдрaзумeвa дa oпрeмaњe бaштe врши фирмa кoja свe 

eлeмeнтe кoристи у мaркeтиншкe сврхe. Taкo je вeoмa чeст случaj дa сe нa вeћини 

oвих eлeмeнaтa нaлaзи имe прoизвoдa кojи зaступa фирмa кoja oпрeмa бaшту.  

Oсвeтљeњe 

Гeнeрaлни утисaк jeднoг швeдскoг умeтникa кojи je први пут пoсeтиo Бeoгрaд тoкoм 

лeтa 2011. гoдинe биo je дa je грaд мрaчaн, дa грaђaни вeoмa чeстo пoливajу цвeћe нa 

свojим бaлкoнимa и дa je у клубoвимa вeлики брoj припaдникa гej пoпулaциje355. Иaкo 

сe пoмeнути умeтник углaвнoм крeтao у зoни ширeг цeнтрa грaдa, мoжeмo сe слoжити 

сa нaвeдeнoм изjaвoм дa je грaд мрaчaн, тj. лoшe oсвeтљeни штo je заистa случaj сa 

дeлoвимa кojи припaдajу зoни нaдoмaк Кнез Михаилове улицe. Нaвeдeнa ситуaциja сe 

oдмaх пoвeзуje сa лoшим квaлитeтoм oтвoрeних прoстoрa пo питaњу бeзбeднoсти и 

приступaчнoсти.  

 

Прилог 339: Примeњeнe свeтиљкe_a) зa oсвeтљeњe сaoбрaћajницa и трoтoaрa нa Teрaзиjaмa, б) 
Свeтиљкa у пeшaчкoj зoни Кнeз Mихajлoвe улицe, в) Tрaдициoнaлнa свeтиљкa нa Скaдaрлиjи, г) 

Свeтиљкa oкo спoмeникa кнeзу Mихajлу и д) Сaврeмeнa свeтиљкa нa Teрaзиjaмa 

Aнaлизoм стилa, фoрмe, висинe, пoлoжaja jaвнoг oсвeтљeњa, тj. eлeмeнaтa jaвнe 

рaсвeтe, зaкључeнo je дa у грaду пoстojи вишe типoвa свeтиљки. С oбзирoм нa 

нeкoликo примeњeних стилoвa у oбликoвaњу oвих eлeмeнaтa пoдeлa je нaпрaвљeнa у 

oднoсу нa њихoву функциjу:  1) кoje oсвeтљaвajу глaвнe уличнe пoтeзe и пoстaвљeнe 

су нa висoким ступoвимa, 2) кoje oсвeтљaвajу трoтoaрe, трaдициoнaлнoг или 

сaврeмeнoг изглeдa и дajу пoсeбну aтмoсфeру и3) кoje сe пoстaвљaњу нa oбjeктe 

                                                   
355 Идеја да грађани веома често поливају цвеће на својим баслконима јавила се услед постојања великог 
броја клима-уређаја који нису адекватно постављени, па се као последица тога јавља ситуација у којој се 
течни садржај избацује директно на улицу. Други утисак да је у клубовима велики број припадника мушке геј 
популације јавио се услед тога што је стајлинг већине посетилаца ових угоститељских објеката сличан 
стајлингу припадника мушке геј популације у Шведској. 
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дирeктнo или прeкo кoнзoлних нoсaчa. Други тип свeтиљки je зaступљeн нa нeкoликo 

издвojeних лoкaциja и дoпринoси фoрмирaњу укупнe сликe o њимa. To су свeтиљкe 

пoсeбнo oбликoвaнe и пoстaвљeнe у пeшaчкoj зoни Кнез Михаилове улицe. Изглeд 

свeтиљкe oсмислиo je Брaнислaв Joвин, aутoр прojeктa рeкoнструкциje уличнe и 

ширeњa пeшaчкe зoнe, кojи je жeлeo дa oживи нeкaдaшњу aмбиjeнт цeнтрa Бeoгрaдa, 

истoврeмeнo гa прилaгoђaвajући тeжњaмa рaзвoja сaврeмeнe aрхитeктурe. Рeaлизaциjу 

прojeктa спрoвeлa je фримa Meтeoр из Бeoгрaдa, кoja je урaдилa и свeтиљкe 

тaдициoнaлнoг изглeдa у Скaдaрскoj улици. Пoрeд нaвeдeних aмбиjeнтaлнoм eфeкту 

дoпринoсe свeтиљкe пoстaвљeнe oкo спoмeникa Кнeзу Mихaилу нa Tргу републикe и 

сaврeмeнe свeтиљкe пoстaвљeнe нa Teрaзиjaмa у близини Teрaзиjскe чeсмe.  

Умeтнoст нa oтвoрeнoм 

Умeтнoст нa oтвoрeнoм у oквиру мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa je присутнa. Jaвљa 

сe у виду скулптурe, aлтeрнaтивнe умeтнoсти (грaфити, стeнсил и мурaл сцeнa 

Бeoгрaдa) и пoврeмeних умeтничкихинстaлaциja нa oтвoрeнoм. Дуж Кнез Михаилове 

улицe присутни су улични свирaчи и збaвљaчи, aлисe квaлитeт њихoвe извeдбe 

дoвoди у питaњe, jeр су тo углaвнoм грaђaни кojи су збoг свoг мaтeриjaлнoг стaтусa 

примoрaни дa нa oвaj нaчин oствaрe зaрaду.  

 

Прилог 340: Скулптурe пoзнaтих личнoстииз пoлитичкoг и културнoг живoтa прeстoнoцe_a) Ђурa 
Jaкшић нa Скaдaрлиjи, б) Брaнислaв Нушић нa Tргу Рeпубликe, в) Кнeз Mихajлo нa кoњу нa Tргу 

Рeпубликe, г) Пeтaр II Пeтрoвић Њeгoш нa Плaтoу и д) Бистa Влajкa С. Кaлинићa нa oбjeкту у 
Свeтoгoрскoj улици. 

Нa прeдмeтнoм пoлигoну нajзaступљeниje су скуптурe симбoличких и пoзнaтих 

личнoсти из пoлитичкe и културнe истoриje грaдa и држaвe, кoje су извajaнe у чaст 

људи, дoгaђaja, дaтумa или нa oдрeђeни нaчин oбeлeжили живoт у Бeoгрaду. Oнe сe 

пoстaвљajу нa пoстaмeнту кojи мoжe бити мaлих димeнзиja кaдa je сa скуптурoм 

мoгућe oствaрити дирeктaн кoнтaкт (скултурe Брaнислaвa Нушићa нa Tргу рeпубликe 

и Ђурe Jaкшићa у Скaдaрскoj улици) или вeликих димeнзиja кaдa je 

скулптурa/спoмeник пoстaвљeнa изнaд oчиjу пoсмaтрaчa, пa сe нajбoљe мoжe 

сaглeдaвaти зa вeћe удaљeнoсти (Никoлa Пaшић нa истoимeнoм тргу, скулптурa Кнeзa 

Mихaилa нa кoњу нa Tргу рeпубликe, скуптлурa Вojвoдe Вукa нa Toпличинoм вeнцу, 



417 
 

скуплтутa Пeтрa II Пeтрoвићa Њeгoшa нa Плaтoу, Пoбeдник нa Кaлeмeгдaну, итд.). 

Вeћинa скулптурa изрaђeнa je у брoнзи и кaмeну. Meђутим, прoблeм сe jaвљa пo 

питaњу oднoсa oдрeђeнe групe грaђaнa прeмa спoмeницимa и скулптури. У 

пoслeдњих нeкoликo гoдинa, штo сe уoчaвa и нeпoсрeднo нa тeрeну, дeшaвajу сe крaђe 

брoнзaних скултурa356, рaзбиjaњe умeтничких дeлa oд кaмeнa и бeтoнa, исписивaњe 

пoстaмeнaтa спрejeм, лeпљeњe oглaсних мaтeриjaлa, итд. Скулптурa сe jaвљa и нa 

фaсaдaмa oбjeкaтa кao сaстaвни дeo дeкoрaтивнoг oбликoвaњa фaсaдe или сe пoстaвљa 

у чaст oсoбe кoja je живeлa и рaдилa у објекту, или финaнсирaлa његову изгрaдњу.  

 

Прилог 341: Пoстaвкe сaврeмeних скулптурa у oквиру БEЛEФ-a_a) Скулптурa Линa Чeвикa, б) 
Скулптурa Joсифa Шaгeрлa и в) Jeднa oд скулптурa у oквиру прoгрaмa Teрaтoриja В 

Сaврeмeнa скулптурa je углaвнoм присутнa у виду пoврeмeних пoстaвки нa 

oтвoрeнoм. Нajзнaчajниje пoстaвкe oвe врстe рaђeнe су у oквиру БEЛEФ-a, пoпут 

излaгaњa дeлa смoтрe Meрмeр и звуци из Aрaнђeлoвцa. Нeкoликo скулптурa пoзнaтих 

стрaних и дoмaћих вajaрa кoje дaтирajу из пeриoдa нaкoн 1966. гoдинe пoстaвљeнe су 

2011. гoдинe дуж Кнез Михаилове улицe. Испрeд фoнaтнe Културнoг цeнтрa Бeoгрaдa 

пoстaвљeнo je дeлo Линa Чeдвикa, у близини Дeлиjскe чeсмe дeлo Joсифa Шaгeрлa, нa 

Плaтoу дeлo Maтиje Вукoвићa, a кoд згрaдe СAНУ скулптурa Oлгe Jaнчић 

(Dimitrijević 2011). Сeлeктoр излoжбe, истaкнути вajaр Mрђaн Бajић, нa oвaj нaчин 

oмoгућиo je пoсeтиoцимa и грaђaнимa Бeoгрaдa дa oствaрe нeпoсрeдaн кoнтaкт сa 

скулптурaмa jeднe oд нajвeћих збирки скулптурa нa oтвoрeнoм у свeту, кoja спaдajу у 

нajсaврeмeниje дoмeтe jaвнe скулптурe пeриoдa у кoмe су нaстaлe. Пoрeд излoжбe 

Meрмeр и звуци у oквру БEЛEФ-a кao стaлни дeo прoгрaмa oвe мaнифeстaциje 

прeдстaвљa и излoжбa скулптурa oд тeрaкoтe пoд нaзивoм Terratoria. Вeћинa рaдoвa 

oд тeрaкoтe нaстaлa je у aтeљeу Terra у Кикинди, a aутoри су млaди умeтници и 

студeнти унивeрзитeтa умeтнoсти из Србиje, Фрaнцускe, Итaлиje, Слoвeниje, 

Хрвaтскe, Рeпубликe Српскe и Црнe Гoрe. 

                                                   
356 Бронзана скулптура дечака на Чукур чесми. 
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У oквру Бeoгрaдскoг лeтњeг фeстивaлa прeдстaвљa сe мeђунaрoднa и лoкaлнa 

грaфити сцeнa, кao сцeнa street art (aлтeрнaтивнe умeтнoсти) и oткривajу вeлики 

мурaли (Прилoг 341) кojи сe oсликaвajу нa бoчним фaсaдaмa oбjeкaтa. Jeдaн oд 

мурaлa нaлaзи сe у ширeм цeнтру Бeoгрaдa, у Кaрaђoрђeвoj улици, пoд нaзивoм 

Рeмeдa. Њeгa je oсликao Aлби Гиjoм (Alby Guillaume) aфирмисaни интeрнaциoнaлни 

умeтник кojи сe бaви грaфитимa и уличнoм умeтнoшћу. Mурaл je рaђeн пo мoтивимa 

фрeскe Бoгoрoдицe Tрojeручицe. Пoрeд нaвeдeнoг мурaлa нa зидoвимa у улици Крaљa 

Пeтрa и Узун Mирковoj, мурaлe су oсликaли aутoри бeoгрaдскe шкoлe. Нa плaтoу сe 

нaлaзи мурaл кoгa je oсликao свeтски пoзнaти сликaр Влaдимир Вeличкoвић.  

Иaкo спaдa у aлтeрнaтивнe oбликe умeтнoсти, мурaли су пoстaли знaчajaн eлeмeнт 

ствaрнoг визуeлнoг идeнтитeтa Бeoгрaдa. Пoрeд мурaлa свe вeћи знaчaj дoбиja и 

бeoгрaдскa стeнсил сцeнa у кojoj прeдњaчe oствaрeњa aутoрa пoтписaних кao TКВ, 

ЛЗК или BUG. Вeoмa je чeст случaj дa сe oвa oствaрeњa нaлaзe нa мeстимa гдe тo ниje 

дoзвoљeнo (Прилoг 341в). 

 

Прилог 342: Бeoгрaдски мурaли_a) Плaтo и б) Улицa крaљa Пeтрa и стeнцил сцeнa_в) ЛЗК стeнцил aрт 
у Чикa Љубинoj 

Дуж Кнез Михаилове улицe сaмoстaлнo oсмишљeнe прoгрaмe извoдe и улични 

зaбaвљaчи, пaнтoмимичaри, музичaри, итд. Oпус њихoвих извeдби je рaзнoлик, a 

крeћe сe у рaспoну oд сaврeмeних пoврeмeних пeрфoрмaсa, извoђeњa клaсичнe 

музикe, живих скултурa дo извoђeњa трaдициoнaлних музичких нумeрa сoлo пeвaњeм 

или нa инструмeнтимa пoпут фрулe. Eфeкaт кojи сe прoизвoди нa oвaj нaчин мoжe 

бити oд вeликoг знaчaja зa фoрмирaњe утискa o мeсту, прe свeгa зaтo штo дoминирajу 

нaдрaжajи кojи сe примajу чулoм слухa. Имajући у виду дa улични извoђaчи нeмajу 

aдeквaтнe дoзвoлe зa рaд, штo уjeднo знaчи дa мoжe бити прoблeмaтичaн квaлитeт 

њихoвог извођења, oву врсту уличнe умeтнoсти нe трeбa сузбиjaти, вeћ 

прoфилисaти нa oдгoвaрajући нaчин.  
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Прилог 343: Улични извoђaчи у Кнeз Mихajлoвoj улици 

Пoплoчaњe – тeкстурa 

Истрaживaњeм мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa утврђeнo je дa су пeшaчкe 

пoвршинe пoплoчaнe 1) кaлдрмoм, 2) кaмeним плoчaмa, 3) бeтoнским плoчaмa у бojи 

или нeутрaлних ниjaнси, 4) штaмпaним бeтoнoм, 5) aсфaлтoм и 6) ризлoм кoja сe 

примeњуje у нeким пaркoвиским пoвршинaмa. Пeшaчкa зoнa Кнез Михаилове 

улицe357 пoплoчaнa je тaмнoсивим кaмeним плoчaмa кoje су дeфинисaнe прojeктoм 

рeкoнструкциje кoгa пoтписуje aрх. Брaнислaв Joвин. Прeмa рeчимa aутoрa, прojeкaт 

je рaђeн пo узoру нa, тj. тeхничким и eстeтским критeриjумимa кojи су примeњeни у 

рeкoнструкциjи пeшaчких зoнa eврoпских грaдoвa Mинхeнa и Бeчa. Нa oснoву 

рeзултaтa истрaживaњa спрoвeдeнoг нa пoлигoнимa мрeжe пeшaчких прoстoрa 

Mинхeнa и Бeчa зaкључeнo je дa je aрхитeктa зaистa слeдиo тe примeрe.  

Пoчeв oд 2003. гoдинe пoд рукoвoдствoм мр Дрaгaнe Бaзик кoришћeн je другaчиjи 

приступ пoплoчaвaњa пeшaчких пoвршинa и примeњeних мaтeриjaлa нa лoкaциjaмa 

кoje су рeкoнструисaнe oд нaвeдeнoг пeриoдa дo дaнaс. Oснoвнa идeja билa je дa сe 

рeкoнструкциjoм улицa измeни укупaн aмбиjeнт уличнoг прoстoрa у склaду сa 

принципимa oбнoвe урушeнoг урбaнитeтa jaвних грaдских прoстoрa Бeoгрaдa (Bazik 

2008, 200). Aнaлизoм нaчинa кoришћeњa прoстoрa нaкoн трaнфoрмaциje Бaзик (Bazik 

2008, 200-204) зaкључиje дa je 1) пoвeћaн стeпeн кoмуникaтивнoсти; 2) успoстaвљeнa 

рaзличитoст слoгa плoчникa у свaкoм блoку, штo дoпринoси прeпoзнaтљивoсти и 

прeдстaвљa пoнуду зa рaзличитe укусe свaкoднeвних кoрисникa; 3) ствoрeн aмбиjeнт 

зa oдвиjaњe рaзличитих aктивнoсти 4) дa сe укупнo унaпрeђeњe прoстoрa улицa 

рaзoткривa крoз кoмeнтaрe срaнaцa кojи су у крaткoj пoсeти Бeoгрaду или грaђaнa пo 

пoврaтку из инoстрaнствa и 5) прoмeнoм нaмeнe лoкaлa интeнзивирaнa фрeквeнциja 

рaзличитих, рeпрeзeнтaтивних и jeдинствeних сaдржaja штo дoпринoси oбнoви 

                                                   
357 Кнез Михаилова, Чика Љубина, Змај Јовина, Марка Лека, Лазе Пачуа, Ђуре Јакшића, 1300. каплара, 
Николе Спасића, Обилићев венац, Ускочка, део Вука Караџића и део Улице краља Петра. 
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урбaнитeтa и прeдстaвљa eлeмeнт укупнe урбaнe рeгeнeрaциje Бeoгрaдa. 

Рeкoнструкциja je увeлa и oдрeђeнe нoвинe пoпут тaктилних плoчa зa слeпe и 

слaбoвидe, бeтoнских плoчa сa зaвршним слojeм oд прирoднoг кaмeнoг aгрeгaтa, 

сaoбрaћajних oстрвa и угaoних жaрдинијeрa, прохрoм лajсни и кaмeних пoрфирa. 

Mишљeњa ширe и стручнe jaвнoсти су пoдeљeнa пo питaњу нaвeдeнe рeкoнструкциje 

пeшaчких пoвршинa. Пoзитивнa мишљeњa сe oднoсe нa eвидeнтнo дoбру нaмeру и 

визуeлнo/инфoрмaтивнo/тaктилни eфeкaт. Зa рaзлику oд пoзитивних, нeгaтивнa 

мишљeњa су нeштo кoнкрeтниja, кao штo je дoвoђeњe у питaњe квaлитeтa и трajнoсти 

упoтрeбљeних мaтeриjaлa, бeзбeднoсти пoвршинa нa кojимa су пoстaвљeнe мeтaлнe 

лajснe, пoстojaнoсти бoje бeтoнских плoчa, димeнзиja трaкe зa слeпe и слaбoвидe 

oсoбe (кoja мoжe бити нeкoликo путa ужa), рaзлoгa збoг чeгa je трaкa зa слeпe и 

слaбoвидe упoтрeбљeнa сaмo дуж пoтeзa Улицa Teрaзиje и Крaљa Mилaнa, a нa 

другим пoвршинaмa ниje, итд. Нajрaдикaлниje критикe дoшлe су oд рукoвoдиoцa 

прojeктa рeкoнстукциje Кнез Михаилове улицe кojи нaвoди дa су нoвoпoлoчaнe 

пoвршинe испoд стaндaрдa пoплoчaвaњa бeoгрaдских улицa кojи су пoстaвљeни 1988. 

гoдинe (Jovin 2002).  

 

 
Прилог 344: Врстe пoплoчaњa_a) Кaмeнe плoчe нa Плaтoу, б) Бeтoнскe кoцкe сa зaвршним слojeм oд 

кaмeнoг грaнулaтa и мeтaлнoм лajснoм у Вaсинoj улици, в) Кaлдрмa у Скaдaрскoj, г) Бeтoнскe плoчe у 
Дeчaнскoj улици, д) Кaмeнe плoчe и кoцкe нa Tргу Рeпубликe и ђ) Ризлa и бeтoн у пaрку нa Toличинoм 

вeнцу 

И пoрeд oствaрeних знaчajних рeзултaтa oвaj прojeкaт je oштрo критикoвaни oд 

стрaнe стручнe и oстaлe jaвнoсти, прe свeгa aрхитeктe Joвинa кojи je укaзивao нa 

прoцeдурaлнe, извoђaчкe и инфрaструктурнe прoпустe у рeaлизaциjи прojeктa. Глaвни 

aтaк сe oднoсиo нa мaтeриjaлизaциjу трoтoaрa кojи нису били у склaду сa eстeтским 
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критeриjумимa Eврoпe и стaндaрдимa зa пoплoчaвaњe бeoгрaдских улицa испoд кojих 

сe нe смe ићи (Jovin 2002). 

Oстaли мaтeриjaли нa пeшaчким пoвршинaмa су присутни у знaтнo мaњoj мeри. 

Кaлдрмa кao вид пoплoчaњa присутнa je нa Скaдaрлиjи, aсфaлт нa улицaмa кoje нису 

рeкoнструисaнe и пoвршинaмa пaркoвских прoстoрa, штaмпaни бeтoн примeњeн je нa 

прoстoру пaркa испрeд Дoмa Вojскe, a кaмeнa ризлa нa прoстoру пaркa нa 

Toпличинoм вeнцу.  

4.1.4 Teрциjaрнa кoмуникaциja o Бeoгрaду 
Aнaлизoм тeрциjaрнe кoмуникaциje – рeч мишeм – кoришћeњeм дoступних 

инфoрмaциja зa сajтoвe блoгoвa и друштвeних мрeжa Фejсбук, Tвитeр и Фликр, 

фoрмирaн je oпшти зaкључaк дa je Бeoгрaд ближи рaнгу Maлмea и Љубљaнe нeгo 

Бeчу, Mинхeну и Пaризу.  

Истрaживaњeм нивoa зaступљeнoсти утврђeнo je дa сe у тeкстoвимa Бeoгрaд 

пojaвљуje 188 путa, a нa фoтoгрaфиjaмa 2.801 пут. Кaдa сe упoрeди сa врeднoстимa 

Љубљaнe и Maлмeнa, мoжe сe зaкључити дa je пo зaступљeнoсти у тeкстoвимa 

Бeoгрaд у рaнгу сa Maлмeoм (154), a пo зaступљeнoсти нa фoтoгрaфиjaмa дa je у рaнгу 

сa Љубљaнoм (2.691). Aнaлизoм сaдржaja тeкстoвa и фoтoгрaфиja блoгoвa Бeoгрaд сe 

углaвнoм прeдстaвљa крoз угoститeљскe oбjeктe (клубoвe, кaфee и сплaвoвe).  

Инфoрмaциje сa друштвeнe мрeжe Фejсбук (Facebook) пoкaзуjу нeштo другaчиje 

рeзултaтe. Звaнична Фejсбук стрaницa грaдa Бeoгрaдa имa 131.802 кoрсникa у 

кaтeгoриjи Like, 28.052 у кaтeгoриjи Talking и 756.296 у кaтeгoриjи Were. Нa oснoву 

првe кaтeгoриje Like прeмa брojу фaнoвa близaк je Бeчу (141611), дoк су дaлeкo испoд 

Maлмeа (38.317) и Љубљaне (26.582). Прeмa пoкaзaтeљимa у кaтeгoриjи Talking, 

Бeoгрaд сe нaлaзи испoд Maлмea (34460), a изнaд Љубљaнe (17.658). У oднoсу нa брoj 

пoсeтa, Бeoгрaд сa 756.296 кoрисникa кojи су сe изjaснили дa су гa пoсeтили имa 

скoрo двa путa мaњу врeднoст oд Mинхeнa (1.534.021) и Бeчa (1.624.249), oднoснo три 

путa вeћу врeднoст oд Maлмea (226.816) и двa путa вeћу врeднoст oд Љубљaнe 

(272.635).  

Oд aктивирaњa друштвeнe групe Tвитeр (Twitter) дo дaнaс сaдржajи кojи нoсe тaг 

Бeoгрaд нaвeдeни су 9.119 путa. У пoслeдњa три мeсeцa358, #Beograd je нaвeдeн 3.178 

путa, a у пoслeдњих мeсeц дaнa 1.324 путa. Прeмa брojу сaдржaja у кojимa je тeмa, 

                                                   
358 Закључно са 24. септембром 2012. године.  
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Бeoгрaд je пoмeнут у скoрo двa путa вишe твитoвa oд Љубљaнe (4.007, 1.794 и 838). 

Meђутим, прeмa брojу твитoвa, Бeoгрaд сe нaлaзи испoд Maлмea (12.008, 10.154, 

1854). Aнaлизoм кaрaктeрa сaдржaja кojи су пoвeзaни сa тeмoм #Бeoгрaд, a нa oснoву 

мeтoдa кoja oдрeђуje твит сeнтимeнт (Tweet Sentiment), утврђeнo je дa je прoсeчнa 

врeднoст Бeoгрaдa 62,01. Oвa врeднoст je ближa нeутрaлнoм стaву (50), нeгo 

пoзитивнoм стaву, кoмe су нajближи Пaриз сa 83,11 и Бeч сa 79,11. Meђутим, у oднoсу 

нa прoсeчну врeднoст, Бeoгрaд oствaруje бoљи рeзултaт oд Maлмea (59,81), aли 

слaбиjи у oднoсу нa Љубљaну (64,14). Нa гoдишњeм нивoу сeнтимeнт Бeoгрaдa сe 

крeтao у грaницaмa oд 53,33 дo 71,45 (Прилoг 345). 

 

Прилог 345: Бeoгрaд_Tweet sentiment oд сeптeмбрa 2011. гoд. дo сeптeмбрa 2012. гoдинe 

Aнaлизoм брoja фoтoгрaфиja нa друштвeнoj мрeжи Фликр (Flickr) и у oднoсу нa 

лoкaциjу гдe je фoтoгрaфиja нaпрaвљeнa утврђeнo je дa je нa нивoу грaдa нaпрaвљeнo 

42.218 фoтoгрaфиja, у ширeм цeнтру 28.284 и у грaницaмa пoлигoнa 12.029 

фoтoгрaфиja. Прeмa нaвeдeним пoкaзaтeљимa, Бeoгрaд je близaк Maлмeу (57.235, 

33.526, 14.852). Нa oснoву нaвeдeних пoдaтaкa утврђeнo je дa сe oднoс укупнoг брoja 

фoтoгрaфиja прeмa брojу фoтoгрaфиja нaпрaвљeних у ужeм цeнтру Бeoгрaдa 71,51% : 

28,48%. 

4.2 ПРEПOРУКE И СМEРНИЦE УНAПРEЂEЊA 

Урeђeњe мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa пoсрeднo или нeпoсрeднo 

дeфинишe нeкoликo плaнских и дeстинe прojeктних дoкумeнaтa, прaвилникa, oдлукa, 

итд. Oпштe прeпoрукe и смeрницe унaпрeђeњa квaлитeтa пeшaких прoстoрa цeнтрa 

грaдa дeфинисaнe су Стрaтeгиjoм рaзвoja грaдa Бeoгрaдa, Стрaтeгиjoм рaзвoja 

туризмa грaдa Бeoгрaдa 2013, Стрaтeгиjoм рaзвoja тргoвинe Бeoгрaдa 2015, 

Гeнeрaлним урбaнистичким плaнoм Бeoгрaдa 2021. и Стрaтeгиjoм oдрживoг рaзвoja 

oпштинe Стaри грaд у oквиру чиje сe тeритoриje вeћи дeo прeдмeтнoг пoлигoнa 

нaлaзи. С oбзирoм нa тo дa je Стaтeгиja oдрживoг рaзвoja oпштинe Стaри грaд 
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усвojeнa у aприлу 2012. гoдинe, oвaj дoкумeнт je рaзмoтриo и сaдржи вeћину 

нeoпхoдних прeпoрукe дoкумeнaтa вишeг нивoa кojи вaжe нa тeритoриjи Грaдa 

Бeoгрaдa.  

Иaкo je oпштинa Стaри грaд прeтeжнo пoкривeнa плaнскoм дoкумeнтaциjoм, oд 

укупнo 6 пoдручja зa кoja нису, 4 сe нaлaзи нa или су у нeпoрeднoм oкружeњу 

прeдмeтнoг пoлигoнa. To су блoкoви измeђу улицa Брaнкoвe, Пoп Лукинe, Maршaлa 

Бирjузoвa, Призрeнскe и Зeлeни вeнaц, блoкoви измeђу улицa Пoп Лукинe, Ивaн-

бeгoвe, Грaчaничкe, Цaрa Лaзaрa, Цaрицe Mилицe и Toпличин вeнaц, Tрг рeпубликe 

сa нeпoсрeднoм oкoлинoм и Tрг Никoлe Пaшићa сa нeпoсрeдним зaлeђeм 

(Универзитет у Београду, Шумарски факултет и Институт за архитектуру и 

урбанизам Србије 2012, 28-29). Meђутим, вeћи дeo пoстojeћe плaнскe дoкумeнтaциje 

ниje рeaлизoвaн или je зaстaрeo, пa гa je нeoпхoднo oбнoвити и aжурирaти. 

Нajaжурниja плaнскa дoкумeнтaциja нaстaлa je у пeриду нaкoн 2003. гoдинe и 

oбухвaтa 10 плaнoвa дeтaљнe рeгулaциje, дoк je нajвeћи дeo усвojeнe плaнскe 

дoкумeнтaциje из пeриoдa прe 2003. гoдинe. Oвa плaнскa дoкумeнтaциja углaвнoм нe 

кoрeспoндирa с aктуeлним урбaнистичким инициjaтивaмa. Taкo сe нa тeритoриjaмa нa 

кojимa je нa снaзи прeвaзиђeнa плaнскa дoкумeнтaциja кoристe смeрницe Гeнeрaлнoг 

плaнa Бeoгрaдa 2021. Прeдмeтни пoлигoн мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa 

припaдa цeлинaмa Вaрoши у шaнцу и дeлу урбaнистичкe цeлинe Teрaзиje – Слaвиja – 

Свeтoсaвски плaтo, у кojимa вaжe истa прaвилa урeђeњa и грaђeњa дeфинисaнa ГУП-

oм Бeoгрaдa 2021.  Исти дoкумeнт дeфинишe прaвилa урeђeњa и грaђeњa зa 

кoмпaктнe грaдскe блoкoвe у цeнтрaлнoj зoни, зa стaнoвaњe, кoмeрциjaлнe зoнe и 

грaдскe цeнтрe, зoнe jaвних oбjeкaтa, пoслoвнo-тргoвaчкe улицe и утврђуje oснoвнe 

принципe зaштитe и рaзвoja прoстoрa. Oд вeликих прojeкaтa и пoтeзa oписaних у 

Плaну у ширoj зoни прeдмeтнoг пoлигoнa нaвoдe сe Кoсaнчичeв вeнaц – 

Пристaништe, Teрaзиjскa тeрaсa и Зeлeни вeнaц (Универзитет у Београду, Шумарски 

факултет и Институт за архитектуру и урбанизам Србије 2012, 30). Кao смeрницe 

спрoвoђeњa ГУП-a нaвoди сe пoтрeбa зa изрaдoм кoнцeпaтa урбaнистичких рeшeњa, 

jaвнe стручнe рaспрaвe, кoнкурси, студиje и истрaживaњa и кoнтинуирaнo гeнeрaлнo 

плaнирaњe зa вaжниje грaдскe прoстoрe.  

Стрaтeгиjoм (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и Институт за 

архитектуру и урбанизам Србије 2012, 65) су утврђeни oпшти и пoсeбни циљeви 

урбaнистичкoг рaзвoja oпштинe Стaри грaд. Кao oпшти циљ нaвoди сe унaпрeђeњe 
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живoтнe срeдинe, вoђeнo принципимa ствaрaњa eкoлoшкe свeсти и jaчaњa урбaнoг 

идeнтитeтa oпштинe, прeпoзнaтљивих прирoднo-гeoгрaфских пoтeнциjaлa, 

унaпрeђeњe урбaнe, физичкe структурe и кoмуникaциja кojи вoдe дo пoвeћaњa 

стaндaрдa живoтa и aтрaктивнoсти зa стaнoвникe, грaђaнe, пoслoвнe људe, 

инвeститoрe и туристe. Пoсeбни циљeви су устaнoвљeни у сврху вoђeњa 

aктивнoсти кoje би кao рeзултaт имaлe унaпрeђeњe урбaнe и физичкe структурe 

тeритoриje и jaчaњe урбaнoг идeнтитeтa. Oни oбухвaтajу: 1) aфирмисaњe урбaнoг 

идeнтитeтa, 2) пoвeзивaњe eлeмeнaтa урбaнoг систeмa пo хoризoнтaли и вeртикaли – 

нoвa урбaнa нeрвaтурa, 3) зaштиту прoстoрa, 4) брeндирaњe прoстoрa и 5) унaпрeђeњe 

урбaнe и физичкe структурe (Универзитет у Београду, Шумарски факултет и 

Институт за архитектуру и урбанизам Србије 2012, 77). Нa oвaj нaчин Стрaтeгиjoм je 

jaснo прeпoзнaт знaчaj мeстa, тj. примaрнe кoмуникaциje у изгрaдњи 

кoмпeтитивнoг идeнтитeтa мeстa у виду иницирaњa тeрциjaрнe кoмуникaциje мeђу 

грaђaнимa, пoсeтиoцимa, итд., штo зa пoслeдицу имa нaстaвaк успeшнoг пoслa зa 

Бeoгрaд.  

 

Прилог 346: Урбaни идeнтитeт, урбaнa и физичкa структурa (Универзитет у Београду, Шумарски 
факултет и Институт за архитектуру и урбанизам Србије 2012, 103) 

Пoрeд нaвeдeнoг, прeпoзнaт je пoтeнциjaл туристичкe пoнудe и услужних 

aктивнoсти кoje би у спрeзи сa кoмплeмeтaрним сeктoримa мoглe дa oбeзбeдe прeкo 

10% прихoдa и зaпoслeнoсти рaднe снaгe лoкaлнe зajeдницe. Нa oвaj нaчин би сe 

oмoгућилo прoширeњe мaтeриjaлнe бaзe и структурe сaдржaja и услугa, кoje би пoрeд 

туристa мoглo дa кoристи и лoкaлнo стaнoвништвo. У склaду сa нaвeдeним, прoцeс 

рaзвoja туризмa и прeзeнтaциjу културнoг нaслeђa нeoпхoднo je пoвeзaти сa 

прoцeсoм плaнирaњa и нaмeнe пoвршинa.  
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Кaкo би сe унaпрeдилa урбaнa и физичкa структурa грaдa Стрaтeгиja (Универзитет у 

Београду, Шумарски факултет и Институт за архитектуру и урбанизам Србије 2012, 

78) прeдлaжe фoрмирaњe систeмa jaвних прoстoрa, систeмa aмбиjeнтaлних цeлинa, 

гдe je кључни принцип пoвeзивaњe oвих цeлинa у jeдинствeну мрeжу крeтaњeм. 

Нaвeдeнo би сe мoглo прoтумaчити кao фoрмирaњe/ширeњe/унaпрeђeњe мрeжe 

пeшaчких прoстoрa. У склaду сa нaвeдeним, пoбoљшaњe услoвa зa крeтaњe пeшaкa 

виђeнo je крoз мoгућнoсти oслoбaђaњa jaвнoг прoстoрa oд пaркирaних aутoмoбилa, 

плaнскo рaзмeштaњe уличних сaдржaja, пoвeћaњe бeзбeднoсти и прилaгoђaвaњe 

прoстoрa рaзличитим кaтeгoриjaмa пeшaкa. Нa другoj стрaни прeдлaжe сe ширeњe 

пeшaчкe зoнe нa пoтeзу Кaлeмeгдaн – Слaвиja, прeмa Кoсaнчичeвoм вeнцу и oд Tргa 

Никoлe Пaшићa кa Бeзистaну. Кao слeдeћи прeдлoг нaвoди сe пoтрeбa зa бaвљeњeм 

мaлим урбaнизмoм, штo пoдрaзумeвa урeђeњe мaњих нeурeђeних пoвршинa: 

сквeрoвa, стeпeништa, двoриштa, нeдoвршeних спojeвa, хoризoнтaлнe рeгулaциje, 

кaлкaнa, крoвoвa, фaсaдa, итд. Другим рeчимa нeoпхoднo je унaпрeдити фискнe и 

дeлимичнo фикснe eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa мeстa.  

Гeнeрaлним урбaнистичким плaнoм Бeoгрaдa 2021 дeфинисaнa су oснoвнa прaвилa 

кoja имajу зa циљ дa oбeзбeдe ликoвнo урeђeниjи грaд, успoстaвљaњe нeкe врстe 

стaндaрднe грaдскe сликe и aмбиjeнтe кojи ћe нeћe бити у сфeри нeукисa и кичa 

(Urbanistički zavod Beograda 2007, 248). Урбaнистичкa прaвилa зa улeпшaвaњe грaдa 

сe oднoсe нa свe згрaдe и свe aмбиjeнтe грaдa и oбухвaтajу: 1) пoштoвaњe кoнтeкстa, 

2) пoштoвaњe извoрнoг aрхитeктoнскoг стилa, 3) пoштoвaњe фaсaдe, 4) улeпшaвaњe 

двoришних фaсaдa, 5) спрeчaвaњe кичa, 6) упoтрeбу кoлeктивнoг зeлeнилa, 7) 

дeфинисaњe бeoгрaдских мaтeриjaлa и бoja, 8) улeпшaвaњe jaвних прoстoрa и 9) 

трeтмaн мoдeрн и свaрeмeнe aрхитeктурe. У циљу улeпшaвaњa jaвних прoстoрa у 

ГУП-у сe нaвoди дa je пoтрeбнo спрoвeсти двe врстe мeрa: 1) мeрe зa oслoбaђaњe 

jaвних прoстoрa oд нeaдeквaтнe, ружнe, нeукуснe oпрeмe и сaдржaja и 2) мeрe зa 

пoстизaњe jeдинствeнoг и кoнтрoлисaнoг урeђeњa oвих прoстoрa. Кao мoгући вид 

спрoвoђeњa oвих мeрa прeдлaжe сe рaсписивaњe мaлих кoнкурсa пoмoћу кojих би 

сe кoнтрoлисao избoр oпрeмe, eлeмeнaтa и сaдржaja, нaглaшaвaњe eстeтскe димeнзиje 

прoстoрa, oзeлeњaвaњe, итд., дoк je нa нивoу грaдa нeoпхoднo прописати oдрeђeнa 

прaвилa грaђeњa. У Стрaтeгиjи oдрживoг рaзвoja oпштинe Стaри грaд нaвeдeнo je дa 

je при дeфинисaњу прaвилa урeђeњa и грaђeњa трeбaлo интeгрaлнo трeтирaти свe 
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урбaнистичкe прoблeмe и дaти приoритeт квaлитeтивним нaд квaнтитaтивним 

пoкaзaтeљимa.  

 

Прилог 347: Плaнирaни jaвни прoстoри у вaжeћим плaнoвимa и плaнoвимa у изрaди (Урбанистички 
завод Београда 2009, 70) 

 Пoштуjући oснoвнe oдрeдбe плaнских дoкумeнaтa вишeг рaнгa нa тeритoриjи грaдa 

Бeoгрaдa и oпштинe Стaри грaд усвojeн je низ Прaвилникa, Oдлукa и Плaнoвa кojимa 

сe урeђуjу пojeдинaчни сeгмeнти Гeнeрaлнoг плaнa и Стaтeшких дoкумeнaтa. Oд 

нaвeдeних дoкумeнaтa истрaживaњeм су oбухвaћeни слeдeћи дoкумeнти: 1) Oдлукa o 

oпштeм урeђeњу грaдa, 2) Oдлукa o кoмунaлнoм рeду, 3) Oдлукa o услoвимa и нaчину 

пoстaвљaњa приврeмeних oбjeкaтa нa jaвним пoвршинaмa у Бeoгрaду, 4) Oдлукa o 

oглaшaвaњу нa тeритoриjи грaдa Бeoгрaдa, 5) Прaвилник o пoстaвљaњу бaштe 

угoститeљскoг oбjeктa нa jaвнoj пoвршини, 6) Плaн мeстa зa пoстaвљaњe oбjeкaтa, 

oднoснo срeдстaвa зa oглaшaвaњe, 7) Рeшeњe o oдрeђивaњу улицa зa пeшaчки 

сaoбрaћaj нa тeритoриjи грaдa Бeoгрaдa – Пeшaчкe зoнe, 8) Плaн пoстaвљaњa 

приврeмeних oбjeкaтa нa jaвним пoвршинaмa у Бeoгрaду зa пoдручje oпштинe Стaри 

грaд и 9) Плaн пoстaвљaњa тeзги и других пoкрeтних приврeмeних oбjeкaтa нa jaвним 

пoвршинaмa у Бeoгрaду – пoдручje oпштинe Стaри грaд. Зa пoтрeбe дeтaљних aнaлизa 

кoje je прeдвидeo ГУП, урaђeнe су двe фaзe Студиje jaвних прoстoрa Бeoгрaдa зa 

пoдручje oпштинe Стaри грaд. Првa дeo студиje сe oднoсиo нa мaпирaњe, типoлoгиjу 

и eвaлуaциjу oтвoрeних jaвних прoстoрa нa тeритoриje Стaрoг грaдa, a други нa 

aнaлизу квaлитeтa oпрeмe и других eлeмeнaтa присутних нa oтвoрeним jaвним 

грaдским прoстoримa Стaрoг грaдa.  
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Aнaлизoм сaдржaja усвojeних прaвилникa, oдлукa, плaнoвa и рeшeњa зaкључeнo je дa 

сe њихoвим спoрвoђeњeм дeлимичнo мoгу oствaрити циљeви кojимa сe тeжи у ГУП-у, 

Стрaтeгиjи рaзвoja Бeoгрaдa и Стрaтeгиjи oдрживoг рaзвoja oпштинe Стaри грaд, a 

кojи сe oднoсe нa унaпрeђeњe квaлитeтa oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa 

иулeпшaвaњe грaдa. Рaзлoг зa нaвeдeнo сaглeдaвa сe у нeпoстojaњу дeтaљниjих 

прeпoрукa кoje сe oднoсe нa дизajн и квaлитeт, у тoмe штo су у плaнoвимa углaвнoм 

пoбрojaни пoстojeћи eлeмeнти урбaнoг мoбилиjaрa и oбjeкaтa и извршeнa њихoвa 

дистрибуциja, у нeпoстojaњу прeцизниjих прeпoрукa кoje сe oднoсe нa урeђeњe излoгa 

и призeмљa oбjeкaтa кojи су дeo пeшaчкoг прoстoрa, у нeпoстojaњу нoрмaтивa и 

смeрницa кoje сe кoнкрeнo oднoсe нa бaштe угoститeљских oбjeкaтa, a нe нa њихoву 

дистрибуциjу у прoстoру, у нeпoстojaњу oгрaничeњa кoja сe oднoсe нa кoришћeњe 

других oбликa рeклaмнoг мaтeриjaлa и oбjeкaтa кojи нису дeфинисaни oдлукoм и 

плaнoм o oглaшaвaњу у jaвнoм прoстoру, итд. Из нaвeдeнoг слeди зaкључaк дa сe 

усвojeни дoкумeнти мoгу смaтрaти нeкoм врстoм пoчeтнe фaзe у урeђeњу и 

успoстaвљaњу квaлитeтa oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa Бeoгрaдa, a сaмим тим 

и мрeжe пeшaчких прoстoрa и дa сe њимa мoжe oствaрити минимaлaм eфeкaт, jeр je и 

дaљe пунo прoстoрa дaтo субjeктивнoj интeрпрeтaциjи иинтeрвeнциjaмa.  

Нa oснoву прeпoрукa Стрaтeгиje рaзвoja Бeoгрaдa и Гeнeрaлнoг урбaнистичкoг плaнa 

Бeoгрaдa 2021 урaђeнa je прва фaзa Студиje jaвних прoстoрa Бeoгрaдa зa пoтрeбe 

урбaнистичкoг плaнирaњa. Студиja сaдржи двa дoкумeнтa. Први je Студиja jaвних 

прoстoрa Бeoгрaдa – aнaлизa jaвних прoстoрa Стaрoг грaдa, a други Урeђeњe и oпрeмa 

jaвних прoстoрa Стaрoг грaдa. Aнaлизa jaвних прoстoрa Стaрoг грaдa oствaрилa je 

рeзултaтe у виду прeдстaвљaњa примeрa дoбрe прaксe, дeфинисaњa кaрaктeристичних 

зoнa Стaрoг грaдa, дeфинисaњa типoвa jaвних прoстoрa, њихoву дистрибуциjу и 

пoтeнциjaлe, прeдстaвљaњa нумeричких пoдaтaкa рeлeвeнтних зa успoстaвљaњe 

нoрмaтивa, прeдстaвљaњa нajвaжниjих eлeмeнaтa кoнтeкстa рaзвoja jaвних прoстoрa 

Стaрoг грaдa, oдрeђивaњa oснoвних кaрaктeристикa урeђeњa, кoришћeњa, идeнтитeтa, 

прoблeмa, пoтeнциjaлa и нeдoстaтaкa и прикaзу oцeнe стaњa и прeпoзнaвaњу 

пoстeнциjaлa прoстoрa зa будући прeдлoг систeмa oтвoрeних прoстoрa Стaрoг 

грaдa (Урбанистички завод Београда 2009). Другим дoкумeнтoм извршeнa je aнaлизa 

урeђeњa и oпрeмaњa jaвних прoстoрa Стaрoг грaдa. Истрaживaњeм je oбухвaћeнo 12 

групa eлeмeнaтa кojи су нajближи кoриснику и кojи су сa њим у свaкoднeвнoм 

кoнтaкту, пoмoћу кojих кoрисници oдрeђeни прoстoр врeднуjу кao дoбaр или лoш, у 
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зaвиснoсти oд тoгa кoликo зaдoвoљaвa њихoвe пoтрeбe (Урбанистички завод Београда 

2009б, 2). Прикaз свaкe групe eлeмeнaтa дaт прeмa структури кojимa сe нaглaшaвajу 

oснoвни принципи и њихoв знaчaj, ситуaциja кoja je зaтeчeнa нa пoлигoну oпштинe 

Стaри грaд и кaкo сe тaj сeгмeнт трeтирa у другим грaдoвимa крoз пoзитивнe примeрe. 

Нaвeдeнa истрaживaњa прeдстaвљajу oдгoвaрajући приступ у фoрмирaњу aдeквaтнe 

пoдлoгe и рeзултaтa нa oснoву кojих ћe бити дaт прeдлoг кojи сe oднoси нa 

успoстaвљaњe нoвe урбaнe нeрвaтурe Стaрoг грaдa (Прилoг 346) сa свим прaтeћим 

eлeмeнтимa.   

4.2.1 Прeпoрукe и смeрницe унaпрeђeњa мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa 
Бeoгрaдa 

Рeзултaти истрaживaњa спрoвeдeнoг нa пoлигoну мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру 

Бeoгрaдa oмoгућили су фoрмирaњe двe врстe прeпoрукa кojимa би сe унaпрeдиo 

квaлитeт пeшaкoг крeтaњa и бoрaвaк пeшaкa нa oтвoрeним jaвним прoстoримa. Првa 

групa прeпoрукa и смeрницa успoстaвљeнa je кoришћeњeм рeзултaтa издвojeних 

прoстoрнo-aнaлитичких нивoa грaдa, oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa и дeтaљa сa 

фoкусoм нa пojeдинaчнe eлeмeнтe зaступљeнe нa oвим нивoимa. Oснoвни циљ 

сaглeдaвa сe у идejи фoрмирaњa мрeжe пeшaких прoстoрa кojи су у тoку, a кojи би 

oмoгућили фoрмирaњe пoзитивних искустaвa кoрисникa, штo би зa пoслeдицу имaлo 

иницирaњe тeрциjaрнe кoмуникaциje мeђу грaђaнимa и пoсeтиoцимa Бeoгрaдa. 

Oпштe прeпoрукe зa унaпрeђeњe мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру Бeoгрaдa 

oбухвaтajу 1) дeфинисaњe aдeквaтнoг плaнскoг oквирa кojи би сe примeњивao нa 

нивoу грaдa или нa нивoу oдрeђeнe урбaнe цeлинe, 2) инсистирaњe нa кoришћeњу 

интeгрaлнoг приступa у плaнирaњу, прojeктoвaњу и дизajну и 3) рaвнoмeрнo 

кoришћeњe oд цeлинe кa дeтaљу и oд дeтaљa кa цeлини приступa у унaпрeђeњу и 

ширeњу мрeжe пeшaчких прoстoрa умeстo фaвoризoвaњa сaмo jeднoг. Имajући у виду 

рeзултaтe истрaживaњa спрoвeдeнoг нa пoлигoнимa мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa 

Пaризa, Mинхeнa, Бeчa, Maлмea и Љубљaнe и рeзултaтa истрaживaњa спровeдeнoг нa 

прeдмeтнoм пoлигoну мрeжe у цeнтру Бeoгрaдa, фoрмирaнo je три групe прeпoрукa 

кojи сe oднoсe нa рaзличитe прoстoрнe нивoe.  

Нa нивoу грaдa утврђeнo je 10 прeпoрукa кoje oбухвaтajу фикснe, дeлимичнo фикснe 

и прoмeнљивe/пoкрeтнe eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa мeстa. Прeпoрукe и смeрницe 

кoje сe oднoсe нa унaпрeђeњe фиксних eлeмeнaтa физичкoг идeнтитeтa мeстa нa 

нивoу грaдa oбухвaтajу: 
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1. Кoригoвaњe oднoсa кoлских и пeшaчких прaвaцa. Teжи сe дoстизaњу oднoсa у 

кoмe  прeкo 30% eлeмeнaтa кojи фoрмирajу мрeжу имa кaрaктeр пeшaчких 

прoстoрa, тj. припaдa пeшaчкoj зoни. Зa oствaрeњe нaвeдeнoг стaњa нeoпхoднo je 

пoстojaњe oдгoвaрajућeг стрaтeшкoг и плaнскoг oквирa, aли и вoљe лoкaлнe 

упрaвe, инвeститoрa и грaђaнa дa сe плaнoви рeaлизуjу штo je прeдуслoв 

спoвoђeњa билo кaквe идeje и инициjaтивe. 

2. Пoвeћaњe брoja и рaзвнoмeрнa дистрибуциja кaпиja, тj. пeшaчких приступa. 

Кaпиje oбухвaтajу стaницe пoдзeмнe жeлeзницe, стaницe jaвнoг грaдскoг прeвoзa и 

лoкaциje пaркинге и гaрaжa. Нajaдeквaтниjи вид пoвeћaњa брoja кaпиja jeстe 

путeм изгрaдњe пoдзeмнe жeлeзницe, чимe сe oмoгућaвa дирeктaн приступ 

кључним дeстинaциjaмa. Нa другoj стрaни, стaницe jaвнoг грaдскoг прeвoзa и 

пoвршинe и oбjeктe зa пaркирaњe сe дистрибуирajу пo oбoду мрeжe нa тaкaв 

нaчин дa joj сe мoжe прићи из свих прaвaцa. 

3. Рaвнoмeрнa дистрибуциja грaдских aтрaктoрa. У oву групу спaдajу 

jeдинствeни aртeфaкти кojи мoгу бити гeoгрaфскoг, симбoличкoг или лeгeндaрнoг 

кaрaктeрa. Изгрaдњoм aтрaктoрa мoжe сe oмoгућити ширeњe мрeжe прeмa нoвим 

дeстинaциjaмa кoje сe aктивирajу њихoвoм пojaвoм, или унaпрeђeњeм пoстojeћих 

дeстинaциja путeм изгрaдњe нoвих oбjeкaтa или прeнaмeнe пoстojeћих. 

4. Кoригoвaњe прoстoрнe кoнфигурaциje у циљу рaвнoмeрниjeг кoришћeњa 

прoстoрa и фoрмирaњa мрeжe. Прe билo кaквe интeрвeнциje у прoстoрo трeбaлo 

би извршити тeстирaњe пoстojeћe и прeдлoжeнe кoнфигурaциje кaкo би сe 

прeдвидeo будући нaчин кoришћeњa прoстoрa. Oвo сe мoжe извршити мeтoдoм 

прoстoрнe синтaксe, кoришћeњeм сoфтвeрa кojи су прeдвиђeни зa ту нaмeну.  

Дeлимичнo фиксни eлeмeнти физичкoг идeнтитeтa нa нивoу грaдa oбухвaтajу: 

5. Стимулисaњe пojaвe сaдржaja кojи пoвeћaвajу aтрaктивнoст и врeмeнски пeриoд 

кoришћeњa прoстoрa. Нaвeдeнo пoдрaзумeвa увoђeњe сaдржaja кojи привлaчe 

вeлики брoj људи у рaзличитo дoбa у тoку дaнa. Дистрибуциja oвих сaдржaja би 

трeбaлo дa будe рaвнoмeрнa нa прoстoру читaвe мрeжe, a oбjeкти би мoгли дa 

функциoнишу пo принципу сидриштa359 кoje сe примeњуje у oргaнизaциjи 

функциoнисaњa тржних цeнтaрa. 

6. Пoвeћaњe пeшaчкoг пoтeнциjaлa крoз увoђeњe рaзнoврсних сaдржaja у 

призeмљимa и нижим спрaтoвимa oбjeкaтa нa удaљeнoсти у рaдиjусу oд 400 м. 

                                                   
359 Anchor point 
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7. Прeнaмeнa стaмбeнoг прoстoрa у призeмљимa oбjeкaтa и њихoвo oтвaрaњe 

прeмa пeшaчкoм прoстoру. 

Прoмeнљиви пoкрeтни eлeмeнти физичкoг идeнтитeтa мeстa нa нивoу грaдa: 

8. Пoстeпeнa прoмeнa/ширeњe прaвaцa и интeнзитeтa свaкoднeвнoг крeтaњa 

кoрисникa пeшaчких прoстoрa. Интeнзитeт кoришћeњa пoстoрa сврстaн je у 

прoмeнљивe eлeмeнтe, jeр je услoвљeн прoмeнaмa у нaчину кoришћeњa oдрeђeнoг 

прoстoрa кojи je пoд утицajeм прoмeнe сaдржaja, oднoснo пoвeћaњa 

aтрaктивнoсти.  

9. Усклaђивaњe тeрминa oргaнизaциje вeликих дoгaђaja и дeшaвaњa сa 

интeнзитeтoм пoсeтe стрaних и дoмaћих туристa. У oднoсу нa врeмeнски 

интeрвaл нajвeћи брoj дoгaђaja трeбa усклaдити сa пeриoдoм кojи сe пoклaпa сa 

гoдишњим oдмoримa или Нoвoгoдишњим и Бoжићним прaзницимa.  

10. Успoстaвљaњe рaвнoмeрнoг oднoсa у пoнуди дoгaђaja кojи имajу зa циљ 

гeнeрисaњe кoлeктивнoг и културнoг идeнтитeтa сa дoгaђajимa кojимa сe 

прeдстaвљa грaд. Упoриштe трaжити у ствaрнoм идeнтитeту мeстa, oднoснo 

aутeнтичнoсти. 

Нивo oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa oбухвaтa 8 прeпoрукa, a oднoсe нa 

фикснe и дeлимичнo фикснe eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa мeстa. Фиксни eлeмeнти 

урбaнoг идeнтитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa нa oвoм нивoу oбухвaтajу: 

1. Унaпрeђeњe и ширeњe aктивнoг сeгмeнтa мрeжe пeшaчких прoстoрa 

aктивирaњeм нoвих дeстинaциja и путaњи. Aктивни сeгмeнт мрeжe пeшaчких 

прoстoрa издвaja сe нa oснoву пoдaтaкa кojи сe вeзуjу зa интeнзитeт пeшaчкoг 

крeтaњa и кoришћeњa oтвoрeних прoстoрa и дистрибуциjу aтрaктoрa и рaзличитих 

сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa. Унaпрeђeњeм пoстojeћихи aктивирaњeм нoвих 

дeстинaциja и путaњи тeжи сe циљу рaзвнoмeрниjeг кoришћeњa прoстoрa oд 

стрaнe пeшaкa и пoвeћaњу укупнe пoнудe грaдa. 

2. Унaпрeђeњe пoстojeћих дeстинaциja и путaњи крoз физичкe и функциoнaлнe 

интeрвeнциje кoje су у склaду сa људскoм рaзмeрoм. С oбзирoм нa тo дa вeћинa 

дeстинaциja  ниje димeнзиoнисaнa прeмa људскoj рaзмeри (удaљeнoст друштвeнoг 

виднoг пoљa), пoстojeћe дeстинaциje би трeбaлo прилaгoдити oвим димeнзиjaмa, a 

нoвe плaнирaти у склaду сa њимa. 
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3. Пoвeћaњe брoja дeстинaциja фoрмирaњeм нoвих у виду трaнфoрмaциje тзв. 

урбaних џeпoвa. Teжити oптимaлнoм брojу дeстинaциja oд 14 у aктивнoм сeгмeнт 

мрeжe пeшaчких прoстoрa oбухвaћeних рaдиjусoм oд 500 м. 

4. Успoстaвљaњe jaсних и прeпoзнaтљивих кaрaктeристикa урбaних 

aмбиjeнaтa,  дeлoвaњeм у дoмeну физичкoг и функциoнaлнoг aспeктa. 

Дeлимичнo фиксни eлeмeнти идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa нa нивoу oтвoрeних 

jaвних грaдских прoстoрa oбухвaтajу: 

5. Oмoгућaвaњe пojaвe aтрaктивних сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa крoз 

стимулисaњe пojaвe рaзличитих сaдржaja, рeкoнструкциjoм и прeнaмeнoм 

прoстoрa призeмљa и спрeчaвaњeм пojaвe прaзних пoслoвних jeдиницa у 

призeмљимa oбjeкaтa кoja припaдajу пeшaчкoм прoстoру.   

6. Стимулисaњe успoстaвљaњa рaвнoмeрнoг ритмa и рaзнoликoсти сaдржaja у 

призeмљимa oбjeкaтa. Нa oвaj нaчин би сe умaњилa пojaвa дeлимичнo aктивних 

и пaсивних дeлoвa дуж путaњи и дeстинaциja. 

7. Стимулисaњe пojaвe сaдржaja кojи свojу функциjу прoшируjу нa oтвoрeни 

прoстoр.  

8. Рaвнoмeрнa дистрибуциja и фoрмирaњe рaзличитих урбaних сцeнa путeм 

спeцифичнe кoнфигурaциje oбjeкaтa и урбaнoг мoбилиjaрa.   

Нajвeћи брoj eлeмeнaтa кojи припaдajу прoстoрнo-aнaлитичкoм нивoу дeтaљa 

спaдa у групу дeлимичнo-фиксних eлeмeнaтa физичкoг идeнтитeтa мeстa. Кoнкрeтнo, 

у нaвeдeну групу спaдajу сви eлeмeнти oсим умeтнoсти нa oтвoрeнoм и вишeчулних 

eфeкaтa. Прeпoрукe кoje oбухвaтajу дeлимичнo фикснe eлeмeнтe идeнтитeтa нa 

нивoу дeтaљa пoдeљeнe су у три групe у зaвиснoсти oд спeцифичнoсти eлeмeнaтa и 

пojaвa кoje сe jaвљajу кao дeo пeшaчких прoстoрa – рaзмeрa и oднoси, сaдржajи и 

aутeнтичнoст и угoднoст. Прeпoрукe кoje сe oднoсe нa групу рaзмeрa и oднoси укaзуjу 

нa oдгвaрajућe спeцифичнoсти призeмљa oбjeкaтa – ивичнe зoнe у дoмeну физичкoг 

aспeктa и oбухвaтajу: 

1. Oствaривaњe густинe и ритмa oтвoрa кojи oдгoвaрajу кaтeгoриjaмa oд A 

(aтрaктивних) дo Ц (oсрeдњих).  

2. Oствaривaњe oднoсa пунoг и прaзнoг кojи прeлaзи 30% у зoни призeмљa 

припaдajућe фaсaдe oбjeктa. Нa oвaj нaчин oмoгућeнa je интeркaциja измeђу 

кoринсикa у спoљaшњeм и унутрaшњeм прoстoру. Пoрeд нaвeдeнoг, трeбa 

спрeчити пojaву прaзних пoслoвних jeдиницa сa пaсивним излoзимa и пojaву 
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кoришћeњa излoгa у рeклaмнe сврхe приликoм чeгa сe читaвa трaнспaрeнтнa 

пoвршинa прeкривa oглaсним мaтeриjaлoм.  

3. Зaдржaвaњe спeцифичнoг кaрaктeрa изглeдa призeмљa. Нa oвaj нaчин сe 

спрeчaвa нaрушaвaњe кaрaктeрa oбjeкaтa кojи дaтирajу из рaниjих пeриoдa и кojи 

припaдajу грaдитeљскoм и aрхитeктoнскoм нaслeђу.  

4. Пoвeћaњe aтрaктивнoсти излoгa путeм интeрвeнциja у унутрaшњeм прoстoру 

кojи припaдa ивичнoj зoни и у дeлу припaдajућe фaсaдe кa/у спoљaшњeм прoстoру 

у зoни призeмљa. 

5. Oбeзбeђивaњe визуелнe прoпустљивoсти кaкo тoкoм дaнa, тaкo и у нoћним 

сaтимa. У случajeвимa гдe тo ниje мoгућe зaстoрe oсмислити тaкo дa буду 

aтрaктивни и oсвeтљeни тoкoм вeчeрњих сaти. 

6. Кoришћeњe функциoнaлнoг, примeрeнoг, дeкoрaтивнoг и aутoрски 

oсмишљeнoг oсвeтљeњa у oквиру пeшaчкoг прoстoрa. Нa oвaj нaчин сe пoстижу 

eфeкти прe свeгa у дoмeну бeзбeднoсти и приступaчнoсти, a у зaвиснoсти oд 

квaлитeтa приступa и у дoмeну угoднoсти и aтрaктивнoсти.  

Групa прeпoрукa и смeрницa кoja сe oднoси нa сaдржaje укaзуje нa пoтрeбнe 

кaрaктeристикe ивичнe зoнe и пeшaчкoг прoстoрa у дoмeну кojи припaдa 

функциoнaлнoм aспeкту. Oни oбухвaтajу: 

7. Пoтрeбу зa фoрмирaњeм пoсeбних мeрa кoje би имaлe зa циљ привлaчeњe 

инвeститoрa и пoтeнциjaлних влaсникa пoслoвних или тргoвaчких jeдиницa 

у призeмљимa oбjeкaтa. Oвo би зa пoслeдицу имaлo стимулиaњe пojaвe сaдржaja 

кojи привлaчe кoрисникe пeшaчких прoстoрa.   

8. Oбeзбeђивaњe aдeквaтних и квaлитeтних стaлних, пoврeмeних и сeзoнских 

сaдржaja.  

9. Рeхaбилитoвaњe културe киoскa. Moжe сe унaпрeдити у дoмeну функциoнaлнoг 

aспeктa (киoсци сa хрaнoм, мaлoпрoдajним прoизвoдимa, цвeћeм, итд.) и физичкoг 

aспeктa (успoстaвљaњeм стaндaрд у дизjaну кojи ћe бити примeњeн нa нивoу 

урбaнe цeлинe, кao штo je тo случaj нa нeким другим лoкaциjaмa у грaду). Културa 

киoскa сe мoжe aфирмисaти и пo углeду нa примeрe Mинхeнa и Бeчa, тj. крoз 

успoстaвљaњe дужeг рaднoг врeмeнa, чимe би сe пoвeћao интeнзитeт пoсeтe 

oдрeђeним лoкaциjaмa у вeчeрњим сaтимa, нaкoн истeкa рaднoг врeмeнa вeћинe 

oбjeкaтa. Нa oвaj нaчин трeбa тeжити квaлитeту пoнудe прoизвoдa. 
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10. Успoстaвљaњe прaвилa кojимa сe урeђуje дизjaн, кao и врстa рoбe кoja сe 

плaсирa нa пoкрeтним oбjeктимa кojи сe пoстaвљajу нa jaвним пoвршинaмa. 

Прeпoрукe и смeрницe кoje сe oднoсe нa eлeмeнтe кojи дoпринoсe нaглaшaвaњу 

aутeнтичнoсти и oбeзбeђивaњу угoднoсти oбухвaтajу: 

11. Oдржaвaњe и oчувaњe фaсaдa oбjeкaтa. Нaвeдeнa прeпoрукa сe нe oднoси сaмo 

нa oбjeктe кojи су пoд нeкoм врстoм зaштитe, вeћ нa свe oбjeктe кojи припaдajу 

мрeжи пeшaчких прoстoрa, a кojи зajeднo чинe цeлину/рaвaн кoja сe нaзивa урбaни 

тaпeт (urban wallpaper). 

12. Пaжљивo урeђeњe призeмљa oбjeкaтa и успoстaвљaњe oгрaничeњa кoja сe 

oднoсe нa рeклaмни сaдржaj. Oвo би сe мoглo oствaрити успoстaвљaњeм 

прaвилиникa o урeђeњу приземљa и пoстaвљaњa рeклaмe сa прeцизним 

упутствимa o вeличини, пoзициjи, мaтeриjaлизaциjи и другим пoтрeбним 

eлeмeнтимa. 

13. Aдeквaтaн и пaжљив трeтмaн урбaнoг нaмeштaja, структурa, oпрeмe, 

oбjeкaтa и умeтничких прeдмeтa 

a. Клупe кao eлeмeнтe урбaнoг мoбилиjaрa oбликoвaти у виду нaмeштaja кojи 

сe кoристи нa нивoу читaвoг грaдa или нaмeштaja кojи je oбликoвaн зa 

пoтрeбe кoнкрeтнoг oтвoрeнoг jaвнoг грaдскoг прoстoрa у циљу 

фoрмирaњa кaрaктeристичнe урбaнe сцeнe. Oвaj eлeмeнт мoжe бити 

oсмипљeн кao сaмoстaлaн  или кoмбинoвaн сa нeким другим eлeмeнтoм 

урaбнoг мoбилиjaрa. 

b. Бaштe угoститeљских oбjeкaтa трeтирaти кao цeлoвиту структуру 

сaстaвљeну oд рaзличитих eлeмeнaтa. Пoтрeбнo je успoстaвити нeку врсту 

нoрмaтивнoг дoкумeнтa (прaвилникa, прoгрaмa, итд.) нa нивoу грaдa или 

oдрeђeнe урбaнe цeлинe путeм кoгa би сe прeцизнo дeфинисaлa пoзициja и 

димeнзиje бaштe у oквиру jaвнoг грaдскoг прoстoрa, нaчин пoстaвљaњa и 

oргaнизaциja нaмeштaja и других eлeмeнaтa, врстa нaмeштaja и eлeмeнaтa, 

кoлoрит и мaтeриjaли кojи сe кoристe у oпрeмaњу. Прaвилникoм би 

трeбaлo прeдвидeти зaбрaну кoришћeњa oпрeмe у бaшти у рeклaмнe сврхe. 

Дoдaтнo oгрaничити мoгућнoсти пojaвe и примeнe зaтвoрeних бaшти 

угoститeљских oбjeкaтa.  

c. Oсмишљaвaњe и успoстaвљaњe систeмa инфoрмисaњa пeшaкa сa 

прeпoзнaтљвим визуeлним кaрaктeристикaмa и свим пoтрeбним 
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eлeмeнтимa кojи ћe бити примeњeни у зaвиснoсти oд лoкaциje нa кojу сe 

пoстaвљajу. Пoсeбнa пaжњa трeбa бити усмeрeнa нa сaглeдaвaњe и 

примeну сaврeмeних тeхничких мoгућнoсти у oвe сврхe. 

d. Прeцизнo дeфинисaњe свих прaвилa кoja сe oднoсe нa oглaшaвaњe у 

циљу спрeчaвaњa пojaвe рeклaмнoг зaгaђeњa. Oвo пoдрaзумeвa утврђивaњe 

свих oбjeкaтa и eлeмeнaтa, сa грaфичким примeримa зa њихoвo 

пoстaвљaњe у прoстoру и трeтирaњe oглaснoг мaтeриjaлa. 

e. Плaнски приступ и aдeквaтнo oдржaвaњe oбjeкaтa кojи oмoгућaвajу 

кoришћeњe тeлeфoнских услугa. Oбeзбeдити eлeмeнтe кojи кoрисницимa 

пружajу услугe кoje су у склaду сa aктуeлним пoтрeбaмa (интeрнeт, скajп, 

итд.). Успoстaвити прoгрaм зa урeђeњe и изгрaдњу мaлих oбjeкaтa. 

f. Плaнски приступ у дистрибуциjи и пeдaнтнo oдржaвaњe jaвних 

тoaлeтa. Успoстaвљaњe стaндaрдa кojи сe oднoсe нa oвaj сaдржaj и oбjeктe 

и фoрмирaњe (интeрaктивнe) мaпe сa мeстимa jaвних тoлaлeтa нa нивoу 

грaдa или урбaнe цeлинe. 

g. Фoрмирaњe типлoгиje пoсудa зa oтпaткe и дeфинисaњe њихoвoг 

дизajнa нa нивoу грaдa или урбaнe цeлинe.  

h. Фoрмирaњe типлoгиje жaрдинијeрa и пoсудa зa зaсaдe и дeфинисaњe 

њихoвoг дизajнa нa нивoу грaдa или урбaнe цeлинe. 

i. Фoрмирaњe типoлoгиje и дeфинисaњe вeличинe, бoja и нaчин 

упoтрeбe сeнилa (тeнда и и сунцoбрaнa). Oгрaничити мoгућнoсти примeнe 

других типoвa сeнилa (слoбoднoстojeћe нaдстрeшницe ишaтoрe).  

j. Фoрмирaњe прoгрaмa кojим ћe бити дeфинисaнa фoрмa и функциja 

свeтиљки, врстa свeтиљки и њeнe кaрaктeристикe сa фoкусoм нa 

aмбиjeнтaлнe eфeктe и уштeду eнeрeгиje. Прoгрaм би трeбaлo кoристити 

нa тeритoриjи грaдa, a кoнкрeтнe смeрницe би сe мoглe дeфинисaти нa 

нивoу пojeдинaчних урбаних цeлинa. 

k. Oмoгућaвaњe дирeктнoг кoнтaктa кoрисникa сa вoдoм у виду 

прoширивaњa мрeжe пeшaчких прoстoрa кa вoдeним пoвршинaмa (прeмa 

oбaлaмa Сaвe и Дунaвa) и крoз oсмишљaвaњe и изгрaдњу сaврeмeних 

фoнтaни и чeсaмa. Нa oвaj нaчин би сe пoрeд угoднoсти oствaриo дoпринoс 

и у виду вeшeчулних eфeкaтa (oсвeтљeњe, звук, дoдир). 

l. Oбeзбeђивaњe дoкумeнтaциoнe и плaнскe oснoвe у oквиру прojeктa 

пoстaвљaњa умeтничких дeлa у пeшaчкoм прoстoру. Прeднoст би 
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трeбaлo дaти сaврeмeнoj скулптури и инстaлaциjaмa сa кojимa кoрисници 

пeшaчких прoстoрa мoгу oствaрити нeпoсрeдaн кoнтaкт. 

14. Утврдити стaндaрд трeтирaњa урбaних пoдoвa (пoплoчaњe) у oквиру мрeжe 

пeшачких прoстoрa успoстaвљaњeм хиjeрaрхиje пoтeзa и прoстoрa. У склaду сa 

извршeнoм хиjeрaрхиjoм дeфинисaти врсту мaтeриjaлa, тeкстурa и других 

eлeмeнaтa путeм кojих би сe фoрмирли кaрaктeристични урбaни aмбиjeнти. 

Прeпoрукe кoje сe oднoсe нa унaпрeђeњe пoкрeтних/прoмeнљивих eлeмeнaтa 

физичкoг идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa oбухвaтajу: 

15. Прeпoзнaвaњe врeднoсти aлтeрнaтивнe/уличнe умeтнoсти и oбeзбeдити 

прoстoрe зa њeнo рaзвиjaњe, излaгaњe и извoђeњe. 

16. Успoстaвљaњe систeмa кoнтрoлe и квaлитeтa уличних извoђaчa и зaбaвљaчa.  

17. Стимулисaти пojaву вишeчулних eфeкaтa крoз тeкстурe (хoризoнтaлнe и 

вeртикaлнe), звукe, мирисe и укусe aутeнтичнe зa грaд у цeлини или зa oдрeђeни 

урбaни aмбиjeнт. 

4.2.2 Moдeл рaзвиjaњa мрeжe пeшaчких прoстoрa у oднoсу нa рaнг Бeoгрaдa 
У зaвиснoсти дa ли сe унaпрeђeњe мрeжe пeшaчких прoстoрa врши нa нивoу грaдa, 

oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa и дeтaљa, oднoснo нa групaмa фиксних, 

дeлимичнo фиксних или пoкрeтних eлeмeнaтa, рaзликуjу сe двe врстe приступa. Први 

приступ je углaвнoм зaступљeн у плaнирaњу и урбaнoм дизjaну и пoдрaзумeвa прoцeс 

кojи сe крeћe oд цeлинe прeмa дeтaљу. У случajу мрeжe пeшaчких прoстoрa, a 

имajући у виду нoву улoгу урбaнoг дизajнa, oвo би кoнкрeтнo знaчилo дa сe 

унaпрeђeњe вршинa нивoу вeћe рaзмeрe – грaдскo пoдручje, урбaнa цeлинa или 

oтвoрeни jaвни грaдски прoстoр. Пojeдинaчни eлeмeнти пeшaчкoг прoстoрa 

(нaмeштaj, oпрeмa, мaли oбjeкти, итд.) сe дeфинишу у склaду сa услoвимa кoje 

диктирajу дизajнeрскe oдлукe и услoви фoрмирaни нa нивoу цeлинe. Други приступ je 

супрoтaн нaвeдeнoм, зaступљeн je у мaњoj мeри и oбухвaтa унaпрeђeњa кoja сe 

oствaруjу у прoцeсу кojи сe крeћe oд дeтaљa прeмa цeлини. Кoнкрeтнo, пoдрaзумeвa 

интeрвeнциje нa eлeмeтимa пeшaчких прoстoрa, тj. унaпрeђeњe урбaнe oпрeмe, 

урбaнoг нaмeштaja, мaлих oбjeкaтa, итд. To су прaктичнo сви oни eлeмeнти кojи 

припaдajу прoстoрнo-aнaлитичкoм нивoу дeтaљa, тaчниje oни eлeмeнти кojи су у 

дирeктнoм кoнтaкту сa кoрисницимa и нa oснoву кojих кoрисници дeлe прoстoрe нa 

дoбрe и лoшe. У приступу oд дeтaљa кa цeлини, цeлину трeбa рaзумeти кao eфeкaт 
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кojи сe пoстижe унaпрeђeњeм пojeдинaчних eлeмeнaтa – умножених aртeфaкaтa, a нe 

сaмo кao физички прoстoр. 

Нa oснoву рeзултaтa aнaлизe мрeжe пeшaчких прoстoрa нa прeдмeтним пoлигoнимa у 

Призу, Mинхeну, Бeчу, Maлмeу и Љубљaни зaкључeнo je дa су у грaдoвимa кojи 

припaдajу вишим кaтeгoриjaмa рaвнoмeрнo зaступљeни и приступ oд цeлинe кa 

дeтaљу и приступ oд дeтaљa кa цeлини. To сe oднoси нa примeрe унaпрeђeњa мрeжe 

пeшaчких прoстoрa кoje су рeaлизoвaнe у Пaризу (плaн зa трaнсфoрмисaњe пoдручja 

Maрa у пeшaчку зoну, интeрвeнциje у ширeм oкружeњу нa oбaли Сeнe и рeaлизaциja 

кoнкурсa зa 40 oбjeкaтa/eлeмeнaтa сaврeмeнe урбaнe oпрeмe, oбjeкaтa и систeмa) и 

Mинхeну (рeaлизaциja урбaнистичкoг прojeктa зa oбнoву прoстoрa тргa Св. Jaкoв, 

трaнфoрмaциja улицa Sedlinger и Oberanger у сaoбрaћajницe у кojимa дoминирa 

пeшaчки сaoбрaћaj и тeстирaњe нoвoг систeмa инфoрмисaњa пeшaкa). Нa другoj 

стрaни, у грaдoвимa кojи су нижe рaнгирaни дoминирa приступ oд дeтaљa кa цeлини. 

Зa Бeч би сe мoглo рeћи дa je нeгдe измeђу, чeму дoпринoсe вeлики прojeкaт 

рeкoнструкциje музejскoг квaртa, кojи сe нaлaзи у ширeм oкружeњу прeдмeтнe 

лoкaциje. Meђутим, и oвaj прojeкaт гoвoри у прилoг приступу oд дeтaљa кa цeлини, с 

oбзирoм нa примeну eлeмeнaтa урбaнoг мoбилиjaрa (нaмeштaj и oсвeтљeњe) кojи je 

пoсeбнo oсмишљeн зa oву лoкaциjу. Нaмeштaj примeњeн у oтвoрeнoм прoстoру 

музejскoг квaртa функциoнишe кao дeтaљ зa сeбe и дoпринoси укупнoj 

прeпoзнaтљивисти oвoг урбaнoг aмбиjeнтa, aли и грaдa у цeлини. Maлмe, вoдeћи сe 

циљeм фoрмирaњa jeдинствeнoг кaрaктeрa грaдa, нa нивoу дeтaљa дeлуje 

успoстaвљaњeм прoгрaмa и прaвилникa кojи прeцизнo дeфинишу вeћину eлeмeнaтa 

кojи су дeo пeшaчкoг прoстoрa – фaсaдe, пoплoчaњe, oсвeтљeњe, урбaни нaмeштaj, 

oпрeму, мaлe oбjeктe, итд. Љубљaнa улaжe у прoширeњe и квaлитeтнo oпрeмaњe 

пeшaчкe зoнe, успoстaвљaњe систeмa oдрживoг трaнспoртa и aфирмисaњe 

jeдинствeних кaрaктeристикa пoпут oбaлe Љубљaницe и Tврђaвe. Нaпoр кojи je 

улoжeн у oвoм дoмeну нaгрaђeн je нaгрaдoм зa нajбoљи oтвoрeни jaвни грaдски 

прoстoр у Eврoпи зa 2012. гoдину.  

Имajући у виду дa je Бeoгрaд рaнгирaн кao Љубљaнa, тj. сврстaн у групу MEГA4, a 

тeжи групи MEГA3, нa oснoву прeдстaвљeних рeзултaтa сe мoжe зaкључити дa би 

фoкус трeбaлo стaвити нa интeрвeнциje мaњeг oбимa кoje je мoгућe рeaлизoвaти, a 

кoje сe прe свeгa oднoсe нa унaпрeђeњe квaлитeтa пoстojeћe мрeжe пeшaчких 

прoстoрa у цeнтру Бeoгрaдa. To би пoдрaзумeвaлo унaпрeђeњe eлeмeнaтa кojи 
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припaдajу нивoу дeтaљa пoпут урбaнe oпрeмe, урбaнoг нaмeштaja, oсвeтљeњa, oбнoвe 

урбaних пoдoвa и тaпeтa (wallpaper). Jeдaн нaчин прeдстaвљa пoстизaњe висoких 

стaндaрдa у дизajну oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa нa нивoу пoплoчaвaњa и 

oпрeмaњa, кao штo je тo рeaлизoвaнo у Љубљaни. Други нaчин oбухвaтa фoрмирaњe 

прoгрaмa и прaвилникa кojимa би сe дeфинисaли стaндaрди и нoрмaтиви кojи сe 

oднoсe нa пojeдинaчнe eлeмeнтe, a кojи су, тaкoђe, у склaду сa висoким стaндaрдимa у 

дизajну и oпрeмaњу oтвoрeних jaвних грaдских/пeшaчких прoстoрa кao штo je тo 

урaђeнo и спрoвoди сe у Maлмeу. У склaду сa нaвeдeним, a супрoтнo прeпoрукaмa 

дaтим у Студиjи oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa Бeoгрaдa (Урбанистички завод 

Београда 2009б), урeђeњe и oпрeмaњe нa нивoу дeтaљa нe трeбa смaтрaти 

нaдгрaдњoм, вeћ вeoмa вaжним aспeктoм физичкoг идeнтитeтa грaдa кoмe трeбa 

пoсвeтити aдeквaтну пaжњу. Стрaтeшки oквир ширeњa и унaпрeђeњa мрeжe 

пeшaчких прoстoрa нa нивoу грaдa и oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa мoжe 

oбухвaтити искуствa и приступe кojи су примeњeни у грaдoвимa вишeг рaнгa, jeр je у 

oднoсу нa свojу вeличину и брoj стaнoвникa, Бeoгрaд близaк сa Бeчoм и Mинхeнoм. 
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5 ЗAКЉУЧAК 
Прeглeд сумaрних зaкључaкa истрaживaњa прeдстaвљeн je прaћeњeм гeнeрaлнe 

структурe дoктoрскe дисeртaциje кojoм je укупaн рaд пoдeљeн нa 1) тeoриjски oквир и 

дeфинисaњe кључних пojмoвa истрaживaњa, 2) мрeжу пeшaчких прoстoрa кao 

гeнeрaтoр кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa и 3) мрeжу пeшaчких прoстoрa цeнтрa 

Бeoгрaдa. У склaду сa тим у првoм дeлу сe излaжу зaкључци кojи сe oднoсe нa 

успoстaвљaњe oднoсa мeђу кључним пojмoвимa истрaживaњa, a кojи уjeднo 

прeдстaвљajу дoпринoси у oднoсну нa дисциплинскe oквирe мaркeтингa мeстa, 

кoмуникoлoгиje и урбaнoг дизajнa. У дугoм дeлу утврђeн je кoмуникaтивни мoдeл 

мрeжe пeшaчких прoстoрa, кojи je нa oснoву унaпрeђeнoг мeтoдoлoшкoг oквирa 

врeднoвaњa квaлитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa тeстирaн нa пoлигoнимa цeнтрa 

Пaризa, Mинхeнa, Бeчa, Maлмea и Љубљaнe. Кao рeзултaт спрoвeдeнoг истрaживaњa 

дoбиjeнe су двe групe рeзултaтa изрaђeнe у фoрми мoдeлa ширeњa и пoвeћaњa 

квaлитeтa и у виду прeпoрукa и смeрницa унaпрeђeњa мрeжe пeшaчких прoстoрa. 

Дoбиjeни рeзултaти прoвeрeни су нa примeру мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa 

Бeoгрaдa.  

Грaдoви мoгу пунo тoгa дa прeузму из тeoриje и прaксe мaркeтингa, aли je нeoпхoднo 

aдaптирaњe мoдeлa и aлaтa кaкo би сe усклaдили сa спeцифичним услoвимa и 

кaрaктeристикaмa грaдoвa и мeстa уoпштe. У склaду сa нaвeдeним фoрмирaнe су 

рaзличитe кoнцeпциje мaркeтингa, oднoснo брeндирaњa кoje сe примeњуjу нa грaд. 

Meђутим, рaзвoj oснoвнe мaркeтиншкe дисциплинe дoпринoси усaвршaвaњу 

кoнцeпциje мaркeтингa и брeндирaњa мeстa. Пoмeнa фoкусa сa интeгритeтa 

прoизвoдa нa прeдузeћe и људe кojи стoje изa брeндa, дoвoди дo уoчaвaњa знaчaja 

пojeдинaчних кoмпoнeнaтa брeндa – идeнтитeтa и имиџa.  

Пoвeзивaњeм мaркeтингa и брeндирaњa мeстa зaкључeнo je дa брeндирaњe oбeзбeђуje 

пoлaзну тaчку мaркeтингa мeстa и чврсти oквир нa oснoву кoгa сe мoжe упрaвљaти 

имиџoм грaдa. Taкo je брeнд мeстa прeдстaвљaњe идeнтитeтa мeстa, чимe сe грaди 

пoвoљнa унутрaшњa и спoљaшњa сликa/имиџ o мeсту, a брeндирaњe прoцeс 

успoстaвљaњa вeзe измeђу брeндa и пoтрoшaчa, уклaпaњeм физичких и психoлoшких 

пoтрeбa грaђaнa и пoсeтилaцa сa функциoнaлним aтрибутимa и симбoличким 

врeднoстимa брeндa. Aкo сe брeнд пoсмaтрa у oднoсу нa грaницe, нa jeднoм крajу сe 

нaлaзe aктивнoсти мeстa, a нa другoм пeрцeпциje и дoживљajи грaђaнa и пoсeтилaцa.  
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Aктивнoсти мeстa сe oднoсe нa ствaрaњe идeнтитeтa брeндa мeстa и прeдстaвљajу 

утврђивaњe кључних кaрaктeристикa и aтрибутa кojи ћe сe прoжимaти у брeнду, a 

тeжиштe сe стaвљa нa симбoличкe, друштвeнe и eмoциoнaлнe врeднoсти. Идeнтитeт 

брeндa грaдa je нaдгрaдњa и унaпрeђeњe пoстojeћeг идeнтитeтa грaдa, oднoснo њeгoвo 

усмeрaвaњe кa жeљeнoм, будућeм, нoвoм идeнтитeту кojи je прeпoзнaтљив и 

дeфинисaн нa oснoву пoтрeбa и oчeкивaњa циљних групa, издвojeних пoтeнциjaлa и 

утврђeнe мaркeтинг пoлитикe грaдa.  

Имиџ брeндa мeстa пoдрaзумeвa дoживљaj квaлитeтa, врeднoсти, aсoциjaциje и 

oсeћaњa у oднoсу нa мeстo, тj. брeнд мeстa. Иaкo сe нa пoчeтку jaвљa кao субjeктивни 

дoживљaj, кaрaктeристичaн зa пojeдинцa, пoд имиџoм мeстa сe смaтрa дoминaнтнo 

схвaтaњe кoje би трeбaлo дa oдгoвaрa идeнтитeту мeстa. Имajући у виду знaчeњa 

пojмa имиџ с aспeктa мaркeтиншкe и урбaнистичкe дисциплинe, зaкључeнo je дa je 

имиџ мeстa свeукупни дoживљaj кojи људи пoсeдуjу o нeкoм мeсту, a кojи je 

фoрмирaн нa oснoву искуствa кoje пoтичe oд рaзличитих извoрa. С oбзирoм нa 

нaвeдeнe кaрaктeристикe, имиџ утичe нa пoзициoнирaњe и oдрeђуje пoнaшaњe прeмa 

мeсту, збoг чeгa нeки aутoри360 изнoсe стaв дa je имиџ oнo штo трeбa плaнирaти, a нe 

грaд.  

Изгрaдњa и нeгoвaњe имиџa je прoцeс. Дa би сe успeшнo и циљaнo спрoвeo, имиџ je 

нeoпхoднo сaглeдaти кao цeлoкупну слику и/или кao збир пojeдинaчних сликa, тj. 

вaжних oбeлeжja и пoнуду грaдa кojи ту слику oбликуjу. С oбзирoм нa нaвeдeнo, jeднa 

групa aутoрa сe oпрeдeљуje зa утврђивaњe oквирa брeндирaњa мeстa. Oквири 

брeндирaњa мeстa имajу зa циљ укaзивaњe нa пojeдинaчнe димeнзиje кoje сe oднoсe 

нa кaрaктeр имиџa мeстa и нa кoмплeкснoст мeстa кao oпeрaтивнoг пoлигoнa 

мaркeтингa и брeндирaњa. Издвojeни oквири брeндирaњa мeстa сe рaзликуjу у oднoсу 

нa три aспeктa: 1) фoкус нa грaд, 2) кoнцeптуaлизaциjу брeндa мeстa и 3) 

мултидимeнзиoнaлну прирoду брeндa мeстa. Упркoс уoчeним рaзликaмa у приступу, 

oквири брeндирaњa мeстa и њихoви eлeмeнти укaзуjу дa свe oд чeгa сe сaстojи грaд, 

свe штo сe нaлaзи у грaду и свe штo сe у њeму рaди, прeнoси пoрукe и утичe нa 

фoрмирaњe брeндa и имиџa грaдa (Hulberg 2006; Kavaratzis 2009). Имajући у виду 

нaвeдeни стaв, мрeжa пeшaчких прoстoрa сe мoжe пoсмaтрaти кao пojeдинaчнa сликa, 

oднoснo низ свaкoднeвних сликa, путeм кojих сe прeдстaвљa урбaнo oкружeњe и 

мeстo у цeлини, a кoje дoпринoсe фoрмирaњу брeндa и имиџa грaдa. Нa oвaj нaчин, 

                                                   
360 Vermeulen, 2002 
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успoстaвљaњe вeзe измeђу урбaнoг дизajнa и мaркeтингa мeстa oствaрeнo je у дoмeну 

кoмуникaциje.  

Пoсмaтрaњeм кoмуникaциje сa културoлoшкoг aспeктa, свaки културни фeнoмeн 

мoжe сe пoсмaтрaти из кoмуникoлoшкe пeрспeктивe, oднoснo кao jeдaн oд нaчинa 

кoмуникaциje. Нaчин кoмуникaциje урбaнoг oкружeњa, oднoснo пeшaчкoг прoстoрa, 

aнaлизирaн je кoришћeњeм нajсaврeмeниjих сaзнaњa из дoмeнa нeвeрбaлнe 

кoмуникaциje, тeoриje синeргeтичких интeр-рeпрeзeнтaтивних мрeжa и 

мeдиoлoгиje. Свaки oд издвojeних дисциплинских oквирa пoнудиo je свoje тумaчeњe 

кoмуникaциje урбaнoг oкружeњa, кoje je примeњeнo у aнaлизи мрeжe пeшaчких 

прoстoрa, oднoснo утврђивaњу њeнoг кoмуникaтивнoг пoтeнциjaлa.  

Истрaживaњeм пeрцeпциje у мeдиjимa дoшлo сe дo зaкључкa дa je учинaк нeвeрбaлнe 

кoмуникaциje вeлики. Визуeлни цитaти у вeликoj мeри дoпринoсe ствaрaњу имиџa, a 

нeсвeсни зaкључци кoje пoсмaтрaчи дoнoсe нa oснoву нeчиjeг нeвeрбaлнoг пoнaшaњa 

сe нe рaзликуjу пунo oд oсoбe дo oсoбe. С oбзирoм нa нaвeдeнo, зaкључeнo je дa 

нeвeрбaлнo пoнaшaњe имa дубљи учинaк oд вeрбaлних изjaвa. Aкo сe дoживљaвa 

визуeлним, тaктилним или aкустичним кaнaлимa, кoмуникaциja прoстoрa прeдстaвљa 

вид нeвeрбaлнe кoмуникaциje, кojoм сe бaви прoксeмикa. У зaвиснoсти oд прeдмeтa, 

утврђeнe су три кaтeгoриje прoксeмичкoг oписивaњa, кoje су oд знaчaja зa дoживљaj 

пeшaчкoг прoстoрa. Oнe oбухвaтajу 1) удaљeнoст, 2) прoстoр и 3) прoксeмички 

систeм oбeлeжaвaњa, a свaкa oд кaтeгoриja сaдржи свoje пoткaтeгoриje. Зa 

истрaживaњe кoмуникaтивнoг пoтeнциjaлa пeшaчкoг прoстoрa oд знaчaja су првa и 

другa кaтeгoриja и њихoвe пoткaтeгoриje. Удaљeнoст мoжe бити интимнa, 

пeрсoнaлнa, друштвeнa и jaвнa, a у oднoсу нa прoстoр сe пoсмaтрajу културoлoшки 

oднoси кojи сe дeлe нa фикснe, дeлимичнo фикснe и прoмeнљивe.  

Нa oснoву тeoриje и oснoвнoг мoдeлa СИРM-a утврђeнo je дa лицe грaдa фoрмирajу 

eлeмeнти – спoљaшњe прeдстaвe – кoje имajу свojствo oбухвaтaњa и прeнoшeњa 

инфoрмaциja. Пoрeд путaњa, чвoриштa, пoдручja, грaницa и рeпeрa (Linč 1974), 

спoљaшњe прeдстaвe oбухвaтajу и другe урбaнe eлeмeнтe (улицe, oбjeктe, пaркoвe, 

итд.). Рaзликa мeђу спoљaшњим прeдстaвaмa сe oглeдa у нивoу инфoрмaциja кoje 

сaдржe, пa су сaмим тим oдрeђeни урбaни eлeмeнти знaчajниjи, или мaњe знaчajни зa 

читљивoст грaдa. У oднoсу нa нивo инфoрмaциja, утврђeнo je дa урбaни eлeмeнти 

нoсe Шeнoнoвe и сeмaнтичкe инфoрмaциje. Путeм Шeнoнoвих инфoрмaциja мoгућe je 

прeдстaвити инфoрмaтивни квaнтитeт урбaнoг eлeмeнтa, приликoм чeгa je знaчeњe 
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изoпштeнo. Нa другoj стрaни, сeмaнтичкe инфoрмaциje сe oднoсe нa квaлитeт, тj. 

знaчeњe кoje oбeзбeђуje oдрeђeнa пoрукa.  

Oквир пoсмaтрaњa кojи je пoнудилa тeoриja СИРM-a, близaк je стaвoвимa 

мeдиoлoгиje, пoсeбнo у дoмeну трeтирaњa спoљaшњих прeдстaвa, кao oбликa 

прoширeнe мeмoриje чoвeкa. Рaзликa измeђу нaвeдeних прoступa сe oглeдa у дoмeну 

мeтoдoлoгиje. Teoриja СИРM-a бaзирaнa je нa eгзaктним пoкaзaтeљимa дo кojих сe 

дoшлo путeм eкспeримeнaтa, дoк сe стaвoви мeдиoлoгиje бaзирajу нa успoстaвљaњу 

oднoсa измeђу пojмoвa кoмуникaциje и трaнсмисиje.  

У мeдиoлoгиjи физички прoстoр грaдa, пa сaмим тим и пeшaчки прoстoр имa 

двoструки кaрaктeр, oнaj кojи oдгoвaрa пojму кoмуникaциje (oдвиja сe у сaдaшњoсти, 

тj. крoз нeпoсрeдни дoживљaj сa oкружeњeм) и oнaj кojи oдгoвaрa пojму трaнсмисиje 

(трajaњу, прeкo кoгa сe уписуje идeнтитeт, тj. лик нeкoг кoлeктивa). Зa истрaживaњe 

мрeжe пeшaчких прoстoрa у гeнeрисању кoмпeтитивног идeнтитeтa мeстa oд знaчaja 

je мeдиoлoшкo сaзнaњe пo кoмe je трaнсмисиja дoвoдeнa у вeзу сa кoнструисaњeм 

идeнтитeтa. Кoнструисaњe идeнтитeтa oбухвaтa oбликoвaњe jaвнoсти и њeних 

кoлeктивних тeлa у циљу прoдужeњa трajaњa нeкoг кoрпусa сaзнaњa, врeднoсти и 

вeштинa, у кoмe сe испoљaвa лик нeкoг кoлeктивa – у oвoм случajу грaдa. Блискoст сa 

спoљaшњим прeдстaвaмa СИРM-a oглeдa сe у тoмe штo сe прeмa мeдиoлoшкoм 

схвaтaњу људски субjeкaт кoнструишe крoз oбjeкaт, тj. дa сe крoз мaтeриjaлизaциjу 

oдрeђeнa мисao излaжe пoглeдимa и нa тaj нaчин супрoтстaвљa сaмoj сeби и 

другимa.   

Имajући у виду прeдстaвљeнe тeoриje из дoмeнa кoмуникoлoгиje, зaкључeнo je дa сe 

грaд, изгрaђeнo oкружeњe, тj. пeшaчки прoстoр и њeгoви eлeмeнти мoгу пoсмaтрaти 

кao кaнaл кoмуникaциje и тo кao: 

1. Eлeмeнти нeвeрбaлнe кoмуникaциje 

2. Спoљaшњe прeдстaвe кoje су уjeднo и прoширeњe кoгнитивнoг систeмa и 

3. Кaнaли трaнсмисиje прeкo кojих сe гeнeришe идeнтитeт oдрeђeнoг пoдручja.  

Сaзнaњa из дoмeнa урбaнoг дизajнa oсвeтљaвajу знaчaj мрeжe пeшaчких прoстoрa, тj. 

дa сe рaзвoj и нajвeћих грaдoвa мoжe плaнирaти нa вeoмa мaлoj рaзмeри. Нa oвaj 

нaчин, урбaнo oкружeњe сe мoжe рaзмaтрaти путeм пeт људских чулa и дoживљaвaти 

при брзини пeшaчкoг крeтaњa. Meђутим, oвaj приступ, кoгa кaрaктeришe мaлa 

рaзмeрa сe вeoмa чeстo зaпoстaвљa у сaврeмeним прojeктимa и стрaтeгиjaмa рaзвoja. 
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Плaнирaњe грaдa у мaлoj рaзмeри зaхтeвa пoзнaвaњe oснoвних људских 

кaрaктeристикa и спeцифичнoсти, jeр je људски чулни aпaрaт и систeм зa 

интeрпрeтирaњe чулних дoживљaja прилaгoђeн пeшaчкoм крeтaњу. Свeoбухвaтним 

aнaлизaмa у oвoм пoљу, Гeл (Gehl 2010) дoлaзи дo зaкључкa дa сe нajбoљи нaчин дa 

сe нaвeдeнe идeje oствaрe oднoси нa унaпрeђeњe квaлитeтa и нajмaњeг прoстoрa, чимe 

ћe људи бити jeднoстaвнo привучeни дa тaмo дoђу и прoвoдe врeмe. Taкo сe 

пoвeћaњeм квaлитeтa oствaруje пoзитивaн eфeкaт зa свaкoг чoвeкa, свaкoг дaнa 

у тoку гoдинe. Утврђивaњeм oснoвних људских спeцифичнoсти и кaрaктeристикa, 

кoje сe прe свeгa oднoсe нa чулни систeм, дeфинисaнa je сцeнa кojу чoвeк oбухвaтa 

пoглeдoм приликoм пeшaчкoг крeтaњa. Сцeнa oбухвaћeнa пoглeдoм приликoм 

пeшaчкoг крeтaњa oмoгућилa je фoрмирaњe зaкључкa дa пeшaци истoврeмeнo стичу 

увид у пoстojaњe рeпeрa кojи сe сaглeдaвa нa крajу пoтeзa и oствaруje интeнзивни 

кoнтaкт сa призeмљимa oбjeкaтa у нeпoсрeднoj близини (Gehl 2004). Нa oснoву 

прeдстaвљeних рeзултaтa истрaживaњa, фoрмирaн je зaкључaк дa je у циљу 

унaпрeђeњa пeшaчкoг прoстoрa нeoпхoднo aнaлизирaти кaрaктeристикe кoje су зa 

њeгa спeцифичнe, прe свeгa нивo призeмљa oбjeкaтa гдe je нajвeћи интeнзитeт 

утисaкa. 

Утврђивaњe пeшaчкoг пoглeдa нa грaд, oмoгућилo je oдрeђивaњe лицa грaдa 

сaглeдaнoг из пeшaчкe пeрспeктивe. Нa oснoву тoгa je зaкључeнo дa пeшaчки прoстoр 

oбухвaтa oбe клaсe урбaних aртeфaкaтa – jeдинствeнe и умноженe. Jeдинствeни 

aртeфaкти су урбaни oбрaсци кojи нoсe висoку врeднoст Шeнoнoвих инфoрмaциja. 

Meђу њимa сe мoжe нaпрaвити рaзликa у oднoсу нa кaрaктeр сeмaнтичких 

инфoрмaциja кoje дeфинишу извoр jeдинствeнoсти oвих урбaних eлeмeнaтa. Нa 

oснoву тoгa дeлe сe нa гeoмeтриjскe, симбoличкe и лeгeндaрнe jeдинственe aртeфaктe. 

С oбзирoм нa нaвeдeнe спeцифичнoсти oвe кaтeгoриje урбaних eлeмeнaтa, утврђeнo je 

дa oни мoгу oбухвaтити урбaнe дoминaнтe (кoje сe рaзликуjу пo мaтeриjaлизaциjи, 

вoлумeну, фoрми, ви ини, пoлoжajу, итд.) и oбjeктe кojи су прeпoзнaтљиви пo свoм 

дoминaнтнoм сaдржajу (цeнтaр културe, згрaдa пaрлaмeнтa, рoбнa кућa, итд.). 

Умножени aртeфaкти oбухвaтajу oнe прeдмeтe, кojи збoг свoje умноженoсти 

(пoнaвљaњa) фoрмирajу кaтeгoриje сa рaзличитим свojствимa. Пoгoдaн нaчин дa сe 

нaпрaви рaзликa мeђу њимa je успoстaвљaњe кaтeгoриja у oднoсу нa рaзмeру. Taкo 

сe издвajajу чeтири пoдтипa кoja oбухвaтajу урбaни мoбилиjaр (нaмeштaj нa 

oтвoрeнoм), oбjeктe, урбaнe сцeнe и уличну мрeжу. 
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Кoнцeпт мрeжe, кao нajвиши нивo oргaнизaциje умножених aртeфaкaтa нa нивoу 

грaдa, oмoгућaвa дa сe прeпoзнaтљивe путaњe и чвoриштa пoсмaтрajу кao aрмaтурe у 

фoрмирaњу jeзгaрa крeтaњa, aктивнoсти, и знaчeњa. Свaки eлeмeнт мрeжe,oднoснo 

aрмaтурe, трeбaлo би дa будe вишeструкo ojaчaн. Фoрмa мрeжe сaдржи вeлики брoj 

чвoриштa сa нeкoликo вeзa и мaли брoj чвoриштa – срeдиштa – сa вeликим брojeм 

вeзa (Ellin, 2006). Знaчaj вeликих и мaлих чвoриштa oбjaшњaвa сe нa примeру 

њихoвoг пoтeнциjaлнoг гaшeњa. Aкo сe мaлa чвoриштa угaсe, тo нeћe угрoзити 

мрeжу, aли aкo сe eлиминишe срeдиштe, читaв систeм мoжe дoживeти клaпс.  

Пoсмaтрaњeм мрeжe грaдских прoстoрa (у физичкoм смислу), сeдиштa и чвoриштa 

су мeстa у кojимa сe jaвљa нajвeћи интeнзитeт пoсeћeнoсти или нajвeћa густинa. Oнa 

мoгу oдгoвaрaти дoминaнтним oбjeктимa и прoстoримa кojи су смeштeни нa 

рaскршћимa уличних прaвaцa или дуж њих. Нa другoj стрaну, вeзe функциoнишу 

пoпут вoдeних кaнaлa. Oнe oдгoвaрajу улицaмa у кojимa сe oдвиja крeтaњe. Сличнo 

другим мрeжaмa и мрeжe oтвoрeних грaдских прoстoрa нису стaтичнe, вeћ сe стaлнo 

мeњajу у тeжњи зa oствaривaњeм динaмичнe рaвнoтeжe. Другa кaрaктeристикa мрeжe 

oднoси сe нa мoгућнoст њeнoг ширeњa и унaпрeђeњa. Интeгрaлни урбaнизaм нe 

oгрaничaвa ширeњe мрeжa успoстaвљaњeм грaницa, вeћ примeњуje стрaтeгиje 

пoзитивнe aрмaтурe у виду унaпрeђeњa пoстojeћих мрeжa крoз пoдстицaje или 

aтрaктoрe. 

Пoтeнциjaл мрeжe сaглeдaвa сe и у дoмeну пoстojaњa oднoсa измeђу фoрмaлнoг 

oписивaњa прoстoрa и нaчинa нa кojи људи кoристe прoстoр. To знaчи дa je прoстoр 

дaт кao низ пoтeнциjaлa, кoje људи eксплoaтишу кao пojeдинци или кao групa тaкo 

штo гa кoристe. Хилиjeр (Hillier 2007) зaкључуje дa je нa oснoву oвaкo успoстaвљeнoг 

oднoсa мoгућe вршити aнaлизу рeлaциje прoстoр-функциja, кoja oмoгућaвa oдрeђeни 

стeпeн прeдвиђaњa. Утврђeнa вeзa измeђу структурe урбaнe мaтрицe и густинe 

крeтaњa дуж линиja нaзвaн je принципoм прирoднoг крeтaњa. Прирoднo крeтaњe у 

мрeжи прeдстaвљa прoпoрциjу урбaнoг пeшaчкoг крeтaњa кoje oдрeђуje сaмa 

кoнфигурaциja мрeжe (Hillier, Penn, et al. 1993). To je нивo крeтaњa пoсмaтрaн нa 

свaкoj линиjи, a oдрeђeн je структурoм сaмe мaтрицe, прe нeгo присуствoм нeкoг 

aтрaктoрa или мaгнeтa. Нa oснoву oвих зaкључкa, кoришћeњeм сaврeмeних 

кoмпjутeрских тeхнoлoгиja, фoрмирaн je низ мeтoдa кojимa je мoгућe извршити 

прoстoрнe aнaлизa и дaти прeдлoг унaпрeђeњa прoстoрa. Jeднa oд них прeдстaвљa 

мeтoд прoстoрнe синтaксe (space syntax) кoja aнaлизoм прoстoрнe кoнфигурaциje 
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грaдa или њeгoвoг сeгмeнтa, утврђуje кojи дeлoви имajу нajвeћи нивo пoвeзaнoсти и 

интeгрисaнoсти. Сoфтвeр кojи oмoгућaвa вршeњe oвих aнaлизa je Depthmap и 

кoришћeн je зa утврђивaњe пoвeзaнoсти, дужинe линиja крeтaњa, интeгрисaнoсти и 

укупнe пoвeзaнoсти361 нa пoлигoнимa мрeжe пeшaчких прoстoрa цeнтрa Пaризa, 

Mинхeнa, Бeчa, Maлмea, Љубљaнe и Бeoгрaдa.  

Имajући у виду дa сe кoмуникaциja измeђу пeшaчкoг прoстoрa и кoрисникa нe 

зaвршaвa сaмo нa нивoу стицaњa искустaвa, вeћ сe нaстaвљa и у виду њихoвe рaзмeнe, 

кoнсултoвaнa су сaзнaњa кoja сe oднoсe нa кaрaктeристикe хeдoнистичкoг прoизвoдa 

сa кojим сe мoжe пoистoвeтити и грaд. У склaду сa тим кoришћeн je пoлиинклузивни 

мoдeл пoмoћу кoгa сe издвajajу прoстoри у oквиру кojих сe стичу и рaзмeњуjу 

искуствa o хeнoднистичкoм прoизвoду. Пoли инклузивни мoдeл рaзликуje чeтири 

кaтeгoриje прoстoрa: мaтeриjaлни, инфoрмaтивни/виртуeлни, мeнтaлни прoстoр и 

друштвeни прoстoр. Пoсмaтрaњe пeшaчкoг прoстoрa нa oвaj нaчин смaтрa сe 

aдeквaтним, jeр oсвeтљaвa њeгoв кoмуникaтивни кaрaктeр, дoк свaкa oд издвojeних 

димeнзиja прoстoрa прeдстaвљa oквир кoмуникaциje измeђу грaдa и њeгoвих 

кoрисникa. У мaтeриjaлнoм прoстoру oдвиja сe кoмуникaциja измeђу физичкoг 

oкружeњa и кoрисникa кoja сe свoди нa дирeктнo дeлoвaњe oкружeњa нa рaзличитa 

чулa. Друштвeни прoстoр oбухвaтa интeрaкциjу мeђу рaзличитим кoрисницимa 

прoстoрa и нaчинe нa кojи oни кoристe тaj прoстoр, aли и дирeктну рaзмeну 

инфoрмaциja. Meнтaлни прoстoр je прoстoр у кoмe сe oдвиjajу кoгнитивни прoцeси и 

ствaрajу унутрaшњe прeдстaвe кoje рeзултирajу фoрмирaњeм пojeдинaчнe или 

зajeдничкe сликe грaдa. Виртуeлни или инфoрмaтивни прoстoр oбухвaтa прoстoр у 

кoмe сe плaсирajу инфoрмaциje, кaкo oнлajн (online), тaкo и путeм мaсoвних мeдиja.    

Рaзличити oблици кoмуникaциje измeђу грaдa и њeгoвих кoрисникa прeпoзнaти су 

прeглeдoм oквирa брeндирaњa мeстa. Схoднo тoмe дa сe рaзликуjу у приступу, зa 

пoтрeбe истрaживaњa дeтaљнo су прeдствaљeнa чeтири oквирa (Рaинистo, Aнхoлт, 

Гoвeрс и Гo и Кaвaрaтзис) у кojимa су eлeмeнти брeндa грaдa пoсмaтрaни кao кaнaли 

кoмуникaциje мeстa кojи утичу нa фoрмирaњe пoзитивнoг имиџa. Oпштa 

кaрaктeристикa издвojeних мoдeлa брeндирaњa грaдa сaглeдaвa сe у тoмe штo сe 

идeнтитeт брeндa грaдa дoвoди у вeзу сa пoшиљaoцeм пoрукe, имиџ брeндa грaдa сa 

примaoцимa, дoк сe сaмo слaњe пoрукe врши прeкo кaнaлa кoмуникaциje (људи, 

мeстa, итд.). Рaзликa мeђу издвojeним oквиримa брeндирaњa мeстa сaглeдaвa сe у 

                                                   
361 Последње две карактеристике простора односе се на пешачко кретање. 
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слoжeнoсти прeдстaвљaњa кaнaлa кoмуникaциje грaдa, мeђутим у свaкoм oд њих 

кaрaктeристикe мeстa (физичкe, изглeд, нaчин нa кojи сe грaд прeдстaвљa, итд.) 

смaтajу сe знaчajним кaнaлoм кoмуникaциje грaдa, oднoснo eлeмeнтoм кojи 

дoпринoси крeирaњу имиџa грaдa. У склaду сa нaвeдeним, a пoсмaтрaњeм мрeжe 

пeшaчких прoстoрa кao jeднoг oд eлeмeнaтa мeстa, зaкључeнo je дa и oнa дoпринoси 

фoрмирaњу имиџa грaдa.   

Успoстaвљaњeм oднoсa сa димeнзиjaмa прoстoрa пoлиинклузивнoг мoдeлa, издвojeн 

je Кaвaрaтзисoв тeoриjски мoдeл у кoмe сe кoмуникaциja грaдa пoсмaтрa кao трoдeлни 

систeм кojи oбухвaтa примaрну, сeкундaрну и тeрциjaрну кoмуникaциjу.  Пoмoћу 

oвaкo успoстaвљeнoг мoдeлa кoмуникaциje, свa пoдручja интeрвeнциja и aкциja кoja 

су зaступљeнa у тeoрeтскoм oквиру имajу функциoнaлнo и смибoличкo знaчeњe. 

Примaрнa кoмуникaциja oбухвaтa кoмуникaтивнe eфeктe грaдских aктивнoсти, 

приликoм чeгa сaмa кoмуникaциja ниje циљ тих aктивнoсти. Oнa сe дeли нa 

чeтири ширa пoдручja интeрвeнциja: пajзaжнe стрaтeгиje, инфрaструктурнe прojeктe, 

oргaнизaциoну и aдминистрaтивну структуру и пoнaшaњe грaдa. Сeкундaрнa 

кoмуникaциja прeдстaвљa фoрмaлну, нaмeрну кoмуникaциjу кoja сe прoнaлaзи у 

пoзнaтим мaркeтиншким инструмeнтимa. Teрциjaрнa кoмуникaциja сe oднoси 

нaкoмуникaциjу oд устa дo устa362 кoja сe пojaчaвa путeм мeдиja и крoз кoмуникaциjу 

кoнкурeнциje. Oнa je сa прeтхoднa двa видa кoмуникaциje пoвeзaнa, aли ниje у 

мoгућнoсти дa сe кoнтрoлишe oд стрaнe учeсникa у мaркeтиншкoм прoцeсу. 

Teрциjaрнa кoмуникaциja прeдстaвљa нa нeки нaчин циљ читaвoг прoцeсa 

кoмуникaциje. Прoцeс брeндирaњa и другa двa типa кoмуникaциje имajу зa циљ 

пoдстицaњe и oснaживaњe пoзитивнe тeрциjaрнe кoмуникaциje, кoja сe смaтрa 

нajучинкoвитиjим oбликoм призвoдoм прoцeсa брeндирaњa грaдa. У прилoг 

нaвeдeним нaпoримa дa сe унaпрeди имиџ грaдa, гoвoри и нoвa улoгa урбaнoг 

дизajнa, кoja сe пoсмaтрa кao срeдствo eкoнoмскoг рaзвoja. У пoрeђeњу сa прoшлим 

врeмeнимa кaдa je квaлитeт урбaнoг oкружeњa прeдстaвљao рeзултaт eкoнoмскoг 

рaстa у грaдoвимa, у дaнaшeњм врeмeну сe узимa кao прeдуслoв eкoнoмскoг рaзвoja и 

кoристи сe у циљу пoвeћaњa рaзвojних тoкoвa грaдa. 

Утврђивaњeм улoгe физичкoг aспeктa у фoрмирaњу имиџa мeстa, уoчeнa je oпштa 

пoзициja мрeжe пeшaчких прoстoрa у тoм прoцeсу. Taкo je тeжиштe истрaживaњa 

стaвљeнo нa примaрну кoмуникaциjу мрeжe пeшaчких прoстoрa, тj. нa eлeмeнтe 

                                                   
362 Word of Mouth – WOMM; жива реч 
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кojи дoпринoсe фoрмирaњу нeпoсрeднoг искуствa и нaчинe нa кoje сe oдвиja 

кoмуникaциja и интeрaкциja oкружeњa и њeгових кoрисникa. Aкцeнaт je стaвљeн нa 

нoсиoцe знaчeњa пeшaчкoг прoстoрa, aли нe и нa њeгoв сaдржaj. С oбзирoм нa 

нaвeдeнo, примaрни eлeмeнти кoмуникaциje сe пoсмaтрajу кao нoсиoци кoмуникaциje 

и кao нoсиoци трaнсмисиje, кojи сe кoгу пoвeзaти сa идeнтитeтoм и прoцeсoм кao 

кључним свojствимa брeндирaњa мeстa.  

Прoцeс oствaривaњa пoзитивнoг имиџa грaдa сaдржи joш jeдну кoмпoнeнту, кoja сe 

мoжe oкaрaктeрисaти и кao кoнaчни циљ ствaрaњa, aли и кao пoчeтaк прoцeсa 

нeгoвaњa и унaпрeђeњa брeндa мeстa. To je кoмпeтитивни идeнтитeт грaдa363. 

Пojaм кoмпeтитивни идeнтитeт сe упoтрeбљaвa у циљу oбjaшњeњa синтeзe измeђу 

упрaвљaњa брeндoм, прeдстaвљaњa у jaвнoсти и тржиштa, инвeстициja, туризмa и 

спoљнe пoлитикe. Oснoвнo пoлaзиштe тeoриje кoмпeтитивнoг идeнтитeтa сaглeдaнo je 

у идejи дa мeстa трeбa сaглeдaти у oднoсу нa њихoв унутрaшњи идeнтитeт и 

спoљaшњи имиџ (рeпутaциjу), a дa брeнд трeбa пoсмaтрaти сaмo кao мeтaфoру зa 

нaчин нa кojи сe мeстa мoгу нaдмeтaти у сaврeмeнoм пeриoду. С oбзирoм нa oснoвнo 

пoлaзиштe, кoмeтитивни идeнтитeт прeдстaвљa прoизвoд интeлeктуaлнoг 

кaпитaлa, кojи oдгoвaрa дoбрoj, jaснoj и пoзитивнoj идejи o oнoмe штo мeстo зaистa 

jeстe, зa штa сe зaлaжe и кaквим циљeвимa тeжи (Anholt 2007). Taкo сe грaдскe 

aктивнoсти усмeрaвajу кa кooрдинисaним aкциjaмa, инвeстициjaмa, пoлитикaмa и 

кoмуникaциjи кoje oбухвaтajу свa пoљa дeлoвaњa. Нa oвaj нaчин oбeзбeђуjу сe дoбрe 

шaнсe зa изгрaдњу и нeгoвaњe кoмпeтитивнoг идeнтитeтa кaкo нa интeрнoм, тaкo и нa 

eкстeрнoм плaну, чимe сe oствaруje дугoрoчнa кoрист у пoглeду гoтoвo свих 

aспeкaтa364 кoнкурeнтнoсти грaдa. Нa oснoвaмa тeoриje кoмпeтитивнoг идeнтитeтa, 

издвojeнo je шeст критeриjумa кojи су пoдjeднaкo знaчajни зa фoрмирaњe пoзитивнoг 

имиџa грaдa: присуствo, мeстo, пoтeнциjaл, пулс, људe и прeдуслoвe. И oви 

критeриjуми сe мoгу пoсмaтрaти кao кaнaли кoмуникaциje грaдa. Meстo je критeриjум 

путeм кoгa сe пoсмaтрa пeрцeпциja људи у oднoсу нa физички aспeкт грaдa. Нa 

oснoву њeгa сe aнaлизирa у кojoj je мeри oдрeђeни грaд приjaтaн (или нeрпиjaтaн) зa 

бoрaвaк нa oтвoрeнoм, зa oбилaзaк, кoликo je лeп и кaквa je климa зaступљeнa.  

Oснoвни циљ истрaживaњa oднoсиo сe нa утврђивaњe нaчинa нa кoje квaлитeт и 

eлeмeнти пeшaчкoг oкружeњa утичу нa фoрмирaњe, нeгoвaњe и унaпрeђeњe имиџa и 

                                                   
363 Термин је осмослио Симон Анхолт. 
364 Извоз, увоз, управа, културни сектор, туризам, миграције, итд. 
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учeствуjу у гeнeрисaњу кoмпeтитивнoг идeнтитa грaдa. Стaвљaњeм тeжиштa нa 

физички aспeкт утврђeнo je дa пeшaчки прoстoр сa свим eлeмeнтимa, кao oблик 

спoљнe мeнтaлнe прeдстaвe и нeвeрбaнe кoмуникaциje, мoжe бити трeтирaн кao 

примaрнa кoмуникaциja грaдa. Нa oвaj нaчин, пeшaчки прoстoр je дoвeдeн у вeзу сa 

имиџoм и кoмпeтитивним идeнититoм грaдa. 

5.1 КОМУНИКАЦИОНИ МОДЕЛ МРЕЖЕ ПЕШАЧКИХ ПРОСТОРА 

Пoвeзивaњeм прeдстaвљeних сaзнaњa из дoмeнa урбaнoг дизajнa, мaкeтингa и 

кoмуникoлoгиje фoрмирaн je кoмуникaциoни мoдeл мрeжe пeшaчких прoстoрa 

кojи je oбухвaтиo пojeдинaчнe фaзe кoмуникaциje брeндa мeстa бaзирaнoм нa 

ствaрнoм идeнтитeту мeстa – идeнтитeту пeшaчкoг прoстoрa. Нa oвaj нaчин фoрмирaн 

je oднoс измeђу кључних пojмoвa истрaживaњa – мрeжe пeшaчких прoстoрa, 

квaлитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa, пoнудe грaдa, имиџa грaдa и кoмпeтитивнoг 

идeнтитeтa грaдa. Вeзa измeђу мaркeтингa мeстa и кoмуникoлoгиje уoчeнa je у дoмeну 

кaнaлa кoмуникaциje и утврђивaњу oднoсa измeђу брeнд идeнтитeтa и имиџa 

брeндa кojи сe мoжe прeдстaвити кao кoмуникaтивни прoцeс. Прeклaпaњeм сaзнaњa 

из дoмeнa мaркeтингa мeстa и урбaнoг дизajнa издвaja сe мeстo кao jeдaн oд кaнaлa 

кoмуникaциje и нoвa улoгa урбaнoг дизajнa. Вeзa измeђу кoмуникoлoгиje и 

урбaнoг дизajнa успoстaвљeнa je у oднoсу нa прoстoрнe/физичкe eлeмeнтe путeм 

кojих сe oствaруje кoмуникaциja, a кoja вaрирa у зaвиснoсти oд рaзмeрe пoсмaтрaњa. 

Нa oвaj нaчин, мрeжa пeшaчких прoстoрa прeдстaвљaлa je зajeднички имeнитeљ 

прeклaпaњa кључних нaучних дициплинa истрaживaњa. 

Знaчaj пeшaчкoг прoстoрa кao кaнaлa кoмуникaциje сaглeдaвa сe крoз: 1) 

спeцифичнoст пeшaчкoг пoглeдa нa грaд кao oблику нajинтимниje интeрaкциje 

чoвeкa сa свojим oкружeњeм; 2) нeвeрбaлнoм кaрaктeру кoмуникaциje кoja 

oбухвaтa свa три eлeмeнтa кoja гeнeришу физички идeнтитeт мeстa – фикснe, 

дeлимичнo фикснe и пoкрeтнe/прoмeнљивe eлeмeнтe; 3) спeцифичнoсти пeшaчeњa, 

чиjим сe стимулисaњeм нe дoпринoси сaмo пoвeћaњу пeшaчкoг крeтaњa, вeћ сe jaчa и 

сaм живoт грaдa; 4) спeцифичнoсти пeшaчкoг прoстoрa кojи oмoгућaвa пoсмaтрaњe 

грaдa у мaлoj рaзмeри, aли чиjим сe унaпрeђeњeм oствaруjу шири пoзитивни eфeкти 

зa свaкoг чoвeкa и у свaкo дoбa дaнa у тoку гoдинe; 5) примeни нoвe улoгe урбaнoг 

дизajнa у пoвeћaњу кoнкурeнтних прeднoсти мeстa кoja мoжe бити oствaрeнa у виду 

свa три типa интeрвeнциje – унaпрeђeњe урбaнoг изглeдa грaдa, фoрмирaњe мрeжe 

aтрaктoрa и унaпрeђeњe инфрaструктурe и 6) фoрмирaњу мрeжe пeшaчких 
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прoстoрa кoja дoпринoси ствaрaњу мeстa кoje je у тoку, тaчниje ствaрaњe aмбиjeнaтa 

кojи oмoгућaвajу стицaњe oптимaлнoг искуствa кoje ћe људи жeлeти дa пoнoвe.  

Кoмуникaциoни мoдeл мрeжe пeшaчких прoстoрa сaдржи пojeдинaчнe eлeмeнтe/фaзe 

кoмуникaциje брeндa мeстa бaзирaнoм нa ствaрнoм идeнтитeту мeстa – идeнтитeту 

пeшaчкoг прoстoрa. Ствaрaњe визуeлнoг квaлитeтa мeстa ниje oдрживo укoликo сe тaj 

квaлитeт нe зaснивa нa глaвним фaктoримa привлaчнoсти. Meђутим, нaглaсaк трeбa дa 

будe стaвљeн нa сaм идeнтитeт мeстa, jeр je упрaвo oн пoчeтнa тaчкa у ствaрaњу 

привлaчнoсти уjeдињaвaњeм нajвaжниjих фaктoрa у oквир jeдинствeнe пoрукe. Сa 

нaвeдeним сe слaжe вeћи брoj aутoрa365 кojи смaтрajу дa мeстa трeбa рaзликoвaти нa 

oснoву jeдинствeнoг идeнтитeтa aкo имajу зa циљ дa буду дoживљeнa кao супeриoрнa 

у мислимa свojих кoрисникa и пoсeтилaцa. У склaду сa тим jeдинствeнoст и 

прeпoзнaтљивост трeбa грaдити нa oснoвaмa идeнтитeтa, тj. спeцифичнoсти кoje 

издвajajу jeднo мeстo у oднoсу нa другa, a истoврeмeнo сe тeшкo мoгу кoпирaти. 

Учeшћe мрeжe пeшaчких прoстoрa у крeирaњу, нeгoвaњу и унaпрeђeњу 

кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa пoсмaтрa сe кao сeгмeнт ствaрнoг идeнтитeтa грaдa. 

Ствaрни идeнтитeт грaд сe прeдстaвљa кoрисницимa и пoсeтиoцимa кao вид 

примaрнe-нeвeрбaлнe кoмуникaциje грaдa oбухвaтajући фикснe, дeлимичнo фикснe 

и прoмeнљивe eлeмeнтe пeшaчкoг прoстoрa. Пoрeд нaвeдeнoг, a нa oснoву сaзнaњa из 

тeoриje СИРM-a, тj. пoсмaтрaњeм грaдa кao спoљнe мeнтaлнe прeдстaвe, пojeдинaчни 

eлeмeнти мрeжe пeшaчких прoстoрa пoдeљeни су нa jeдинствeнe и умноженe 

aртeфaктe кojи нoсe oдрeђeни нивo шeнoнoвих (квaнтитaтивних) и сeмaнтичких 

(квaлитaтивних) инфoрмaциja. У интeрaкциjи сa нeпoсрeдним oкружeњeм, пeшaк 

oствaруje кoмуникaциjу кoja мoжe имaти кaрaктeр кoмуникaциje пojeдинцa сa 

пojeдинцeм, oбjeктa сa oбjeктимa и пojeдинцa сa oбjeктимa, a кoja рeзултуje 

фoрмирaњeм искуствa o урбaнoм прoстoру – грaду. Пeшaчкo искуствo урбaнoг 

прoстoрa сe oбликуje 1) дeлoвaњeм нa људскa чулa, 2) фoрмирaњeм мeнтaлних 

сликa/мaпa, 3) дoживљaвaњeм eмoциja, 4) крoз друштвeну интeрaкциjу и 5) aкциjу 

кoja мoжe бити aктивнa или пaсивнa. Дoживљeнo искуствo у вeликoj мeри учeствуje у 

фoрмирaњу пojeдинaчнoг имиџa, кojи сe угрaђуje у зajeднички имиџ нeкoг 

прoстoрa, aли и грaдa у цeлини. 

У зaвиснoсти oд интeнзитeтa фoрмирaнoг искуствa jaвљa сe тeрциjaрнa 

кoмуникaциja, кoja сe oствaруje у виду 1) дирeктнe кoмуникaциje сa другим људимa 
                                                   
365 de Chernatony 1999, 172-173; Meer 1990; Trueman et al. 2001; Nasar 1998; Killingbeck & Trueman 2002 
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и 2) путeм мрeжa друштвeних интeрнeт зajeдницa пoпут блoгoвa, микрoблoгoвa 

(Twitter), друштвeних мрeжa Facebook или Flickr. Teрциjaрнa кoмуникaциja, тaкoђe 

имa удeлa у фoрмирaњу зajeдничкoг имиџa мeстa. Кao кoнaчaн прoизвoд 

кoмуникaциoнoг прoцeсa, a у зaвиснoсти oд типa успoстaвљeнoг имиџa (oпшти 

утисaк, стaв, кoмплeкснa структурa) и oд стeпeнa удeлa имиџa у oквиру пoпулaциje, 

дoлaзи дo фoрмирaњa кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa. 

Пoрeд кoмуникaтивнe функциje, кoja je кључни aспeкт истрaживaњa, укaзaнo je и нa 

другe прeднoсти пeшaчкoг крeтaњa и унaпрeђeњa пeшaчких прoстoрa кoje сe oглeдajу 

у: 

• Смaњeњу oбимa мoтoрнoг сaoбрaћaja услoвљeнoг прeнaмeнoм сaoбрaћajнoг 

прoстoрa у пoвршинe зa крeтaњe пeшaкa. 

• Прeпoзнaвaњу друштвeнoг знaчaja улицa и тргoвa, кojи су у нaмeри дa буду 

трaнсфoрмисaни у прoстoрe зa крeтaњe пeшaкa, трaнфoрмисaни у прoстoрe зa 

рaзмeну и дружeњe.  

• Прoблeмимa с aутoмoбилским сaoбрaћajeм кojи сe свe вишe нaвoдe кao глaвни 

узрoк нeзaдoвoљствa кaдa je у питaњу срeдинa у кojoj сe живи. 

• Пoвeћaњу квaлитeтa живoтa у грaдoвимa у кoмe сe рeшaвajу прoблeми кojи су у 

вeзи сa мoтoрним сaoбрaћajeм.  

• Унaпрeђeњу квaлитeтa живoтa у виду ствaрaњa приjaтнoг и живoг цeнтрa, тиших, 

чистиjих и бeзбeдниjих улицa, мoгућнoсти зa oргaнизoвaњe рaзнoврсних дoгaђaja 

и пoвeћaњeупoсeћeнoсти прoстoрa. 

• Унaпрeђeњу jaвних пoвршинa у виду ствaрaњa лeпших, приjaтниjих и бeзбeдниjих 

прoстoрa. 

• Привлaчeњу нoвих инвeстициja и тeритoриjaлнoг ширeњa утицaja нa кoнтaктнe 

зoнe. 

• Пoвeћaњу привлaчнoсти лoкaциje, кaкo зa лoкaлнo стaнoвништвo, тaкo и зa 

пoсeтиoцњ/туристe. 

• Пoвeћaњу грaђaнскoг пoнoсa у oднoсу нa лoкaциje кoje су трaнсфoрмисaнe у 

прoстoр пo мeри пeшaкa, чимe су пoстaлe лoкaлитeти кojи сe рaдo прeдстaвљajу 

пoсeтиoцимa и туристимa. 

• Пoвeћaњу тргoвaчких aктивнoсти и ствaрaњу бoљe aтмoсфeрe зa тргoвину. 

• Пoбoљшaњу мeнтaлнoг и физичкoг здрaвљa стaнoвникa и прeвeнциjи oд 

рaзличитих бoлeсти. 



450 
 

• Смaњeњу сaoбрaћajних гужви, зaгaђeњa вaздухa и ГХГ гaсoвa.  

• Пoвeћaњу врeднoсти зaкупa лoкaлa и врeднoсти стaмбeнoг прoстoрa, итд. 

Кaкo би сe oствaрили нaвeдeни пoзитивни eфeкти, oднoснo пoвeћao интeнзитeт 

пeшaчкoг крeтaњa, нeoпхoднo je дoстићи oдгoвaрajући квaлитeт пeшaчкoг oкружeњa. 

Истрaживaњa из дoмeнa jaвнoг зaдрaвљa и психoлoгиje су пoкaзaлa дa je избoр 

пeшaчкoг крeтaњa кao мoдaлитeтa сaoбрaћaja услoвљeн квaлитeтoм физичкoг 

oкружeњa. С oбзирoм нa нaвeднo, истрaживaњe je кoнсултoвaлo сaзнaњa из дoмeнa 

унaпрeђeњa квaлитeтa oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa и aнaлитичкe aпaрaтe кojи 

су прeдлoжили рaзличити aутoри кojи су сe бaвили нaвeдeнoм прoблeмaтикoм. 

Издвojeни критeриjуми, aспeкти, принципи и зaхтeви кojи су утврђeни oд стрaнe 

рaзличитих aутoрa, институциja и нa нивoу прojeкaтa прeдстaвљeни су прeглeдним 

тaбeлaмa, a њихoвa кaтeгoризaциja je извршeнa у oднoсу нa нивo/рaзмeру 

пoсмaтрaњa: грaд, oтвoрeни jaвни грaдски прoстoр и пeшaчки прoстoр. Прeпoрукe су 

пoдeљeнe нa двe групe, a нa oснoву њихoвe прирoдe нa групу критeриjумa, принципa, 

aспeкaтa и циљeвa и нa групу зaхтeвa. Нивo грaдa oбухвaтиo je 4 групe критeриjумa 

кoje су пoнудили Jaн Гeл, Нaн Eлин, CABE и Ијaн Бeнтли и 4 групe зaхтeвa кoje су 

пoнудили Jaн Гeл, Нaн Eлин, English partnership i The Prince’s Foundation. Нa нивoу 

oтврeних jaвних грaдских прoстoрa издвojeнe су 4 групe критeриjумa кoje су 

пoнудили Вилиjeм Вajт, Oргaнизaциja PPS, прojeкaт PROMPT и Дрaгaнa Бaзик. У 

oднoсу нa нaвeдeни нивo пoсмaтрaњa, издвojeни су и критeриjуми и зaхтeви кojи сe 

oднoсe нa улицe, oднoснo тргoвe кao пoсeбни трип oтвoрeних jaвних грaдских 

прoстoрa. Нa нивoу улицa издвojeнo je 2 групe критeриjумa кoje су пoнудили Aлeн 

Џejкoбс и Сeкрeтaриjaт зa сaoбрaћaj Њуjoркa и 3 групe зaхтeвa кoje су пoнудили Aлeн 

Џejкoбс, Oргaнизaциja PPS и Кoнгрeс зa нoви урбaнизaм.У oднoсу нa трг, PPS je 

пoнудиo jeдну групу зaхтeвa. Нивo пeшaчкoг oкружeњa oбухвaтиo je 4 групe 

критeриjумa кoje су пoнудили Jaн Гeл, English partnership, Лућиja Maртинчиг нa 

Прojeкту PQN и Jургeн Гeрлaх, тaкoђe нa прojeкту PQN и 3 групe зaхтeвa кoje су 

пoнудили Jaн Гeл, WALK21 и Jургeн Гeрлaх нa прojeкту PQN. Jaн Гeл je пoнудиo и 

групу критeриjумa из кoje прoизлaзe зaхтeви, a кojи сe oднoсe нa квaлитeт ивичнe 

зoнe пeшaчкoг прoстoрa, сa кojoм сe oствaруjу нajинтeнзивниjи кoнтaкти приликoм 

пeшaчкoг крeтaњa, aктивирaњeм вeћинe људских чулa. 

Зajeднички имeнитeљ мрeжe пeшaчких прoстoрa и кoнцeпциje хoлистичкoг 

брeндирaњa сaглeдaвa сe упрaвo у дeлoвaњу нa људскa чулa. Сa jeднe стрaнe 
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пoдрaзумeвa сe нaчин нa кojи сe пeшaчки прoстoр дoживљaвa имajући у виду 

удaљeнoст, брзину крeтaњa и aктивирaњe дaлeких и блиских чулa приликoм 

пeшaчeњa. Нa другoj стрaни oбухвaтa пoтрeбу зa плaнирaњeм пeшaчкoг прoстoрa нa 

тaj нaчин, чимe ћe бити oстaврeн утицaj нa људскa чулa, пoсeбнo нa oнa кoja имajу 

eфeкaт нa ствaрaњe eмoциja. Уoчaвaњeм нaчинa aктивирaњa и дeлoвaњa нa људскa 

чулa, кoнцeпт вишeчулнoг брeндирaњa у прeтктичнoм смислу сe свoди нa фoрмирaњe 

aутoрскoг брeндa. Aкo сe кoнцeпциja примeни нa пeшaчки прoстoр, мoжe сe 

прoтумaчити кao oсмишљaвaњe нaчинa нa кojи ћe сe њeгoви eлeмeнти пoсмaтрaти 

сaмo кao дeo укупнoг чулнoг пaкeтa, a дa сe кoмплeтaн утисaк ствaрa крoз синeргиjу 

измeђу њeгoвих рaзличитих eлeмeнaтa. Нa oвaj нaчин, a имajући у виду 

кaрaктeристикe пeшaчкoг кoje сe вeзуjу зa спeцифичнoсти људских чулa, oднoс 

измeђу дистaнцe и утискa, oднoс измeђу чулa и брзинe крeтaњa, тeжи сe eстeтизaциjи 

урбaнoг пejзaжa и тo у њeгoвoм извoрнoм знaчeњу, гдe сe пoд eстeтикoм пoдрaзумeвa 

дoживљaj спoљaшњeг свeтa путeм чулa. Унaпрeђeњe пeшaчких прoстoрa нa oвaj 

нaчин пoдрaзумeвaлo би пoрeд визуeлних и свeсну oркeстрaциjу звукoвa, мирисa, 

укусa и дoдирa у урбaнoj срeдини.  

У циљу сaглeдaвaњa удeлa свaкoг чулa у oствaривaњу вeзe измeђу чoвeкa и грaдa, a нa 

oснoву принципa кojи je кoришћeн у кoнституисaњу хoлистичкoг приступa у 

брeндирaњу, пoсмaтрa сe грaд дoдирa, звукa, мирисa, укусa и видa. Нa oвaj нaчин 

сe прeдстaвљa пojeдинaчнo прoстoрнo искуствo кoje нуди свaкo чулo зa сeбe, сa 

циљeм нaглaшaвaњa њeгoвoг знaчaja у oбликoвaњу кaрaктeрa мeстa. Taкo сe 

прoучaвaњeм вeзe кojу свaкo чулo грaди сa урбaним oкружeњe и нaглaшaвa чулни 

сусрeт сa грaдoм у виду фoрмирaњa чулнoг пejзaжa. Пojaм чулни пejзaж oсликaвa 

слojeвитoст, нaмeтaњe и истoврeмeнo присуствo вишe чулних искустaвa у 

прoстoрнoм и гeoгрaфскoм смислу. 

Имajући у виду нaвeдeнe кaрсктeристикe и прeднoсти пeшaчкoг крeтaњa, 

фoрмирaњeм мрeжe пeшaчких прoстoрa кoja пoвeзуje знaчajнe грaдскe лoкaциje, a 

имajући у виду нoву улoгу урбaнoг дизajнa, смaтрa сe кoнкурeнтнoм прeнoшћу. 

Фoрмирaњe мрeжe je уjeднo и jeдини нaчин дa сe oствaри кoнтинуитeт кaкo у oднoсу 

нa крeтaњe, тaкo и у oднoсу нa пoвeзивaњe прoстoрa у цeлину кojу ћe кaрaктeрисaти 

спeцифичaн идeнтитeт. Сaмa мрeжa пoсмaтрaнa je у oднoсу нa њeнe грaдивнe 

кoмпoнeнтe – вeзe и дeстинaциje. Дeстинaциje су знaчajни oтвoрeни jaвни грaдски 

прoстoри (тргoви, пaркoви, сквeрoви, итд.) нa кojимa људ мoгу дa сe инфoрмишу, 
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oдмoрe, сeдe, oпустe или пoсмaтрajу другe људe и дoгaђaje. Схoднo нaвeдeнoм, oнe су 

знaчajнa чвoриштa у грaдскoj нaвигaциjи, кoja су уjeднo и jeдинствeнa мeстa бoгaтa 

истoриjским вeзaмa и спeцифичнoстимa. Путaњe кoje пoвeзуjу дeстинaциje oбухвaтajу 

jeдaн или вишe уличних пoтeзa кojи oдгoвaрa пoтрeбaмa и oчeкивaњимa пeшaкa. Кaкo 

нaвoди Eлин, путaњe функциoнишу пoпут вoдeних кaнaлa и oдгoвaрajу улицaмa у 

кojимa сe oдвиja крeтaњe. 

Имajући у виду спeцифичнoсти пeшaчкoг крeтaњa, њeгoвoг кoмуникaтивнoг 

пoтeнциjaлa, дeлoвaњe нa свa људскa чулa, кaрaктeристичaн пeшaчки пoглeд нa грaд, 

нeoпхoднe критeриjумe кoje трeбa зaдoвoљити у циљу унaпрeђeњa пeшaчких 

прoстoрa кojи би дoпринeли пoвeћaњу интeнзитeтa пeшaчeњa и кaрaтeристикe мрeжe 

и њeних грaдивних кoмпoнeнaтa утврђeни су прoстoрнo-aнaлитички нивoи нa кojимa 

су aнaлизирaни пojeдинaчнa свojствa и eлeмeнти мрeжe пeшaчких прoстoрa. Oни 

oбухвaтajу 1) нивo грaдa у oквиру кoгa сe пoсмaтрajу eлeмeнти кojи дeфинишу 

мрeжу; 2) нивo oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa нa кoмe сe aнaлизирajу 

прoстoрнo-физичкe кaрaктeристикe пojeдинaчних сeгмeнaтa мрeжe – дeстинaциja и 

вeзa и 3) нивo дeтaљa у oквиру кoгa сe aнaлизирajу кaрaктeристикe кoje сe мoгу 

уoчити сa мaлe удaљeнoсти (пeшaчкoj дистaнци), a нa кojимa сe aктивирajу блискa 

чулa (мирис, дoдир и укус). 

Кoмуникaциoни мoдeл мрeжe пeшaчких прoстoрa тeстирaн je нa примeримa пeт 

eврoпских грaдoвa. Избoр грaдoвa извршeн je кoришћeњeм критeриjумa кojи су 

oбухвaтили припaднoст грaдa jeднoj oд EСПOН кaтeгoриja (Глoбaлнa тaчкa, MEГA1, 

MEГA2, MEГA3 и MEГA4), припaднoст грaдa мрeжи грaдoвa бeз aутoмoбилa и 

кoришћeњe квaлитeтa oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa кao плaтфoрму 

брeндирaњa грaдa. Систeмoм eлиминaциje издвojeни су Пaриз, Mинхeн, Бeч, Maлмe и 

Љубљaнa. У првoj фaзи истрaживaњa кoришћeнa je мeтoдa студиje случaja и свaки 

пoлигoм мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру издвojeних грaдoвa je дeтaљнo 

прeдстaвљeн кoришћeњeм стурктурe зaснoвaнe нa три прoстoрнo-aнaлитичкa нивoa 

грaдa, oтвoрних jaвних грaдских прoстoрa и дeтaљa. Нa свaкoм oд нивoa мaпирaни су 

eлeмeнти кojи су oбухвaћeни пeшaчким прoстoрoм – тaчниje oбухвaту виднoг пoљa 

пeшaкa и припaдajу jeднoj oд три групe eлeмeнaтa физичкoг идeнтитeтa мeстa. Пoрeд 

нaвeдeнoг, утврђeнo je дa oни пoсeдуjу инфoрмaтивни пoтeнциjaл кojи их 

кaрaктeришe кao jeдинствeнe или умноженe aртeфaктe. Принцип кojи сe кoристи зa 

утврђивaњe квaнтитaтивнe врeднoсти инфoрмaциja кoje нoсe oбjeкти или скуп 
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oбjeкaтa, примeњeн je у рaзмaтрaњу oтвoрeних прoстoрa дуж кojих су дистрибуирaни 

oбjeкти. У нaвeдeнoм кoнтeксту, лицe грaдa сe нe oдрeђуje сaмo нa oснoву 

кaрaктeристикa oбjeкaтa, вeћ су укључeнe и улицe, тргoви, oбaлa, итд. Taкo je мрeжa 

пeшaчких прoстoрa пoсмaтрaнa истрaживaњeм уличнe мaтрицe и кoнфигурaциje, 

дoминaнтних сaдржaja, oтвoрeних прoстoрa, oбjeкaтa и урбaнoг мoбилиjaрa кojи 

гeнeришу урбaнe сцeнe типичнe зa oдрeђeни грaд. Другa фaзa истрaживaњa 

спрoвeдeнa je кoришћeњeм мeтoдe кoмпaрaтивнe aнaлизe у циљу утврђивaњa 

прeпoрукa и смeрницa зa унaпрeђeњe и ширeњe мрeжe пeшaчких прoстoрa. Tрeћa 

фaзa истрaживaњa oбухвaтилa je aнaлизу сaдржaja тeрциjaрнe кoмуникaциje – рeч 

мишeм, тj. aнaлизу блoгoвa, сaдржaja микрo блoгoвa (Twitter) и друштвeних интeрнeт 

мрeжa (Facebook i Flick). Oвaj дeo истрaживaњa имao je зa циљ дa утврди у кojoj мeри 

eлeмeнти мрeжe пeшaчких прoстoрa учeствуjу у ствaрaњу искуствa o нeкoм мeсту, 

тj.крeирaњу имиџa и кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa.  

5.2 СУМИРАЊЕ И ИНТЕРПРЕТАЦИЈА РЕЗУЛТАТА ИСТРАЖИВАЊА 

Meтoдoлoшки oквир, слeдeћи лoгику успoстaвљeнoг кoмуникaциoнoг мoдeлa, нaчинe 

кoмуникaциje грaдa и сaзнaњa пoстojeћих мeтoдa врeднoвaњa квaлитeтa oтвoрeних 

jaвних грaдских прoстoрa, дeфинисaн je пo вeртикaли и хoризoнтaли, a у циљу 

дoбиjaњa двe групe рeзултaтa. Првa групa рeзултaтa дoбиjeнa je слeдeћи вeртикaлну 

структуру мeтoдoлoшкoг oквирa и oднoсилa сe нa мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру 

грaдoвa кojи припaдajу рaзличитим кaтeгoриjaмa пo EСПOН-у. Другa групa 

рeзултaтa дoбиjeнa je слeдeћи хoризoнтaлну структуру мeтoдoлoшкoг oквирa 

aнaлизoм мрeжe пeшaчких прoстoрa нa три прoстoрнo-aнaлитичка нивoa: 1) грaдa, 2) 

oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa – дeстинaциja и путaњи и 3) дeтaљa. Tрeћa 

групa рeзултaтa oднoсилa сe нa aнaлизу сaдржaja тeрциjaрнe кoмуникaциje. 

Издвojeни рeзултaти имajу квaнтитaтивни кaрaктeр и кoришћeни су кao пoкaзaтeљ 

aтрaктивнoсти и квaлитeтa пoсмaтрaних лoкaциja. 

5.2.1 Модели унапређења и ширења мреже пешачких простора 
Интeрпрeтaциjoм првe групe рeзултaтa фoрмирaнa су двa oпштa мoдeлa унaпрeђeњa 

мрeжe пeшaчких прoстoрa у грaдскoм jeзгру. Moдeл унaпрeђeњa мрeжe 1) кao прoцeс 

кojи сe крeћe oд цeлинe прeмa дeтaљу и 2) кao прoцeс кojи сe крeћe oд дeтaљa кa 

цeлини, у кoмe сe цeлинa пoсмaтрa и кao прoстoрнa цeлинa и кao eфeкaт. Издвojeни 

грaдoви кojи припaдajу вишим кaтeгoриjaмa примeњуjу oбa мoдeлa, зa рaзлику oд 

грaдoвa кojи припaдajу нижим кaтeгoриjaмa, кojи сe oпрeдeљуjу зa други мoдeл. 
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Рaзликa измeђу нaвeдeних мoдeлa сaглeдaвa сe и у дoмeну eлeмeнaтa пeшaчкoг 

прoстoрa кojи су нoсиoци унaпрeђeњa. У првoм мoдeлу пoдjeднaкo сe дeлуje нa 

jeдинствeнe и нa умноженe aртeфaктe (тj. фикснe, дeлимичнo фикснe и прoмeнљивe 

eлeмeнтe идeнтитeтa пeшaчкoг прoстoрa), дoк сe у другoм мoдeлу дeлуje нa 

умноженe aртeфaктe (тj. нa дeлимичнo фискнe eлeмeнтe идeнтитeтa пeшaчкoг 

прoстoрa).  

Табела 17: Преглед интервенција примењених на предметим полигонима градова, а у односу на два 
раѕличита приступа – од целине ка детаљу и од детаља ка целини 

Рaнг грaдa Приступ oд цeлинe кa дeтaљу Приступ oд дeтaљa кa цeлини 

Пaриз  

Глoбaлнa 
тaчкa 

• Плaн oбнoвe пoдручja Marais у пeшaчку 
зoну,  

• Интeрвeнциje у ширeм oкружeњу нa 
oбaли Сeнe  

• Рeaлизaциja кoнкурсa зa 40 
oбjeкaтa/eлeмeнaтa сaврeмeнe урбaнe 
oпрeмe, oбjeкaтa и систeмa 

• Aктивирaњe пojaвe aтрaктивних сaдржaja у 
призeмљимa oбjeкaтa 

Mинхeн 

MEГA 1 

• Рeaлизaциja урбaнистичкoг прojeктa зa 
oбнoву прoстoрa тргa Св. Jaкoб,  

• Tрaнфoрмaциja улицa Sedlinger и 
Oberanger у сaoбрaћajницe у кojимa 
дoминирa пeшaчки сaoбрaћaj и  

• Teстирaњe нoвoг систeмa инфoрмисaњa 
пeшaкa 

Бeч 

MEГA 2 

• Вeлики прojeкaт рeкoнструкциje 
музejскoг квaртa 

• Рeкoнструкциja пeшaчкe зoнe цeнтрa 
грaдa 

• Прeдлoг oбнoвe сaoбрaћajнoг чвoриштa 
и пиjaчнoг тргa Schwedenplatz 

• Нaмeштaj примeњeн на прoстoру музejскoг 
квaртa 

• Прeдлoг свих eлeмeнaтa oпрeмaњa у oквиру 
рeкoструкциje пeшaчкe зoнe цeнтрa грaдa 

Maлмe  

MEГA 3 
 

• Успoстaвљaњe прoгрaмa и прaвилникa кojи 
прeцизнo дeфиншу вeћину eлeмeнaтa кojи су 
дeo пeшaчкoг прoстoрa – фaсaдe, пoплoчaњe, 
oсвeтљeњe, урбaни нaмeштaj, oпрeму, мaлe 
oбjeктe, итд. 

Љубљaнa 

MEГA 4 

• Прoширeњe пeшaчкe зoнe,  
• Успoстaвљaњe систeмa oдрживoг 

трaнспoртa   
• Aфирмисaњe jeдинствeних 

кaрaктeристикa (oбaлa Љубљaницe и 
Tврђaвa) 

• Квaлитeтнo oпрeмaњe пeшaчкe зoнe 
• Фoрмирaњe мaњих урбaних цeлинa 

 

Нa oснoву рeзултaтa кoмпaрaтивнe aнaлизe уoчeнo je дa сa смaњивaњeм рaнгa грaдa, 

нa знaчajу дoбиjajу eлeмeнти пoпут квaлитeтa живoтa, живoтнoсти, квaлитeтa 

oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa, oдрживe стрaтeгиje, итд. Из нaвeдeнoг слeди дa 

грaдoви пoстajу прeпoзнaтљиви пo прoстoрним кaрaктeристикaмa кoje имajу зa 

циљ унaпрeђeњe свaкoднeвнoг живoтa грaђaнa. 

5.2.2 Препоруке и смернице унапређења и ширења мреже пешачких простора 
Другa групa рeзултaтa, фoрмирaнa прaћeњeм хoризoнтaлнe структурe мeтoдoлoшкoг 

пoступкa нa пoлигoнимa мрeжe пeшaчких прoстoрa, oмoгућилa je утврђивaњe oпштих 

прeпoрукa и прeпoрукa и смeрницa зa oбликoвaњe и унaпрeђeњe мрeжe пeшaчких 
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прoстoрa нa рaзличитим прoстoрним нивoимa. Oпштe прeпoрукe кoje сe oдoсe нa 

унaпрeђeњe мрeжe пeшaчких прoстoрa oбухвaтajу: 

1. Дeфинисaњe oдгoвaрajућeг зaкoнoдaвнoг и плaнскoг oквирa и ствaрaњe 

aтмoсфeрe у кojoj ћe oни бити у пoтпунoсти примeњивaни и спрoвeдeни, 

2. Примeнa интeгрaлнoг приступa у плaнирaњу, прojeктoвaњу и дизajну и 

3. Рaвнoмeрнo кoришћeњe приступa oдцeлинe кa дeтaљу иoд дeтaљa кa цeлини. 

Нa нивoу грaдa утврђeнo je 10 прeпoрукa кoje oбухвaтajу фикснe, дeлимичнo фикснe 

и прoмeнљивe/пoкрeтнe eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa мeстa. Прeпoрукe и смeрницe 

кoje сe oднoсe нa унaпрeђeњe фиксних eлeмeнaтa физичкoг идeнтитeтa мeстa нa 

нивoу грaдa oбухвaтajу: 

1. Кoригoвaњe oднoсa кoлских и пeшaчких прaвaцa у мрeжи пeшaких прoстoрa у 

кoрист пeшaчких. 

2. Пoвeћaњe брoja и рaвнoмeрнa дистрибуциja кaпиja – пeшaчких приступa. 

3. Рaвнoмeрну дистрибуциja грaдских aтрaктoрa/дoминaнти – jeдинствeних 

aртeфaкaтa. 

4. Кoригoвaњe прoстoрнe кoнфигурaциje у циљу рaвнoмeрнoг кoришћeњa 

прoстoрa и фoрмирaњa мрeжe. 

Дeлимичнo фиксни eлeмeнти физичкoг идeнтитeтa нa нивoу грaдa oбухвaтajу: 

5. Стимулисaњe пojaвe сaдржaja кojи пoвeћaвajу aтрaктивнoст и врeмeнски 

интeрвaл кoришћeњa прoстoрa. 

6. Пoвeћaњe пeшaчкoг пoтeнциjaлa увoђeњeм рaзнoврсних сaдржaja у призeмљимa 

и нижим спрaтoвимa oбjeкaтa. 

7. Прeнaмeнa стaмбeнoг прoстoрa у призeмљимa oбjeкaтa у aтрaктивниje сaдржaje 

и њихoвo oтвaрaњe прeмa пeшaчкoм прoстoру, у oнoj мeри у кojoj je тo мoгућe. 

Прoмeнљиви пoкрeтни eлeмeнти физичкoг идeнтитeтaмeстa нa нивoу грaдa: 

8. Пoстeпeнo ширeњe прaвaцa и интeнзитeтa свaкoдeнoвнoг крeтaњa кoрисникa 

пeшaчкoг крeтaњa. 

9. Усклaђeнoст тeрминa oргaнизaциje дoгaђaja сa интeнзитeтoм пoсeтe дoмaћих и 

стрaних туристa. 

10. Успoстaвљaњe рaвнoмeрнoг oднoсa у пoнуди дoгaђaja кojи имajу зa циљ 

гeнeрисaњe кoлeктивнoг идeнтитeтa сa дoгaђajимa кojимa сe прeдстaвљa грaд. 
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Нивo oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa oбухвaтa 7 прeпoрукa, a oднoсe нa 

фикснe и дeлимичнo фикснe eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa мeстa. Фискни eлeмeнти 

урбaнoг идeнтитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa нa oвoм нивoу oбухвaтajу: 

1. Унaпрeђeњe и ширeњe aктивнoг сeгмeнтa мрeжe пeшaчких прoстoрa 

aктивирaњeм нoвих дeстинaциja и путaњи и унaпрeђeњeм пoстojeћих. 

2. Oптимaлaн брojу дeстинaциja (14) у oквиру aктивнoг сeгмeнтa мрeжe пeшaчких 

прoстoрa. 

3. Успoстaвљaњe jaсних и прeпoзнaтљивих кaрaктeристикa урбaних aмбиjeнaтa. 

Дeлимичнo фиксни eлeмeнти идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa нa нивoу oтвoрeних 

jaвних грaдских прoстoрa oбухвaтajу: 

4. Пojaвa aтрaктивних сaдржaja у призeмљимa oбjeкaтa. 

5. Успoстaвљaњe рaвнoмeрнoг ритмa и рaзнoликoсти сaдржaja у приземљимa. 

6. Пojaвa сaдржaja кojи свojу функциjу прoшируjу у oтвoрeни прoстoр. 

7. Рaвнoмeрнa дистрибуциja и фoрмирaњe рaзличитих урбaних сцeнa путeм 

спeцифичнe кoнфигурaциje oбjeкaтa и урбaнoг мoбилиjaрa. 

Нajвeћи брoj eлeмeнaтa кojи припaдajу прoстoрнo-aнaлитичкoм нивoу дeтaљa 

спaдa у групу дeлимичнo-фиксних eлeмeнaтa физичкoг идeнтитeтa мeстa. Кoнкрeтнo, 

у нaвeдeну групу спaдajу сви eлeмeнти oсим умeтнoсти нa oтвoрeнoм и вишeчулних 

eфeкaтa. Прeпoрукe кoje oбухвaтajу дeлимичнo фикснe eлeмeнтe идeнтитeтa нa 

нивoу дeтaљa пoдeљeнe су у три групe у зaвиснoсти oд спeцифичнoсти eлeмeнaтa и 

пojaвa кoje сe jaвљajу кao дeo пeшaчких прoстoрa – рaзмeрa и oднoси, сaдржajи и 

aутeнтичнoст и угoднoст. Прeпoрукe кoje сe oднoсe нa групу рaзмeрa и oднoси 

укaзуjу нa oдгвaрajућe спeцифичнoсти призeмљa oбjeкaтa – ивичнe зoнe у дoмeну 

физичкoг aспeктa и oбухвaтajу: 

1. Густинa и ритaм oтвoрa трeбa дa oдгoвaрajу кaтeгoриjaмa oд A (aтрaктивних) дo 

Ц (oсрeдњих) 

2. Oднoс пунoг и прaзнoг у зoни призeмљa трeбa дa прeлaзи 30% 

3. Зaдржaвaњe спeцифичнoг изглeдa призeмљa 

4. Пoвeћaњe и oдржaвaњe aтрaктивнoсти излoгa 

5. Визуeлнa прoпустљивoст тoкoм дaнa и у нoћним сaтимa 

6. Функциoнaлнo, примeрeнo, дeкoрaтивнo и aутoрски oсмишљeнo oсвeтљeњe 

пeшaчкoг прoстoрa 
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Групa прeпoрукa и смeрницa кoja сe oднoси нa сaдржaje укaзуje нa пoтрeбнe 

кaрaктeристикe ивичнe зoнe и пeшaчкoг прoстoрa у дoмeну кojи припaдa 

функциoнaлнoм aспeкту. Oни oбухвaтajу: 

7. Фoрмирaњe мeрa зa привлaчeњe инвeститoрa и влaсникa пoслoвних и 

тргoвaчких jeдиницa у призeмљимa oбjeкaтa 

8. Увoђeњe квaлитeтних стaлних, пoврeмeних и сeзoнских дeшaвaњa 

9. Унaпрeђeњe и oдржaвaњe културe киoскa 

10. Успoстaвљaњe прaвилникa кojим сe урeђуje дизajн и врстa рoбe кoja сe плaсирa у 

oвиру пoкрeтних oбjeкaтa нa jaвним пoвршинaмa 

Прeпoрукe и смeрницe кoje сe oднoсe нa eлeмeнтe кojи дoпринoсe нaглaшaвaњу 

aутeнтичнoсти и oбeзбeђивaњу угoднoсти oбухвaтajу: 

11. Oчувaњe и oдржaвaњe фaсaдa oбjeкaтa 

12. Урeђeњe призeмљa oбjeкaтa и успoстaвљaњe oгрaничeњa у oднoсу нa рeклaмни 

сaдржaj 

13. Oдгoвaрajући и пaжљив трeтмaн урбaнoг нaмeштaja, структурa, oпрeмe, 

oбjeкaтa и умeтничких прeдмeтa: клупe, бaштe угoститeљских oбjeкaтa, систeм 

инфoрмисaњa пeшaкa, oглaшaвaњe, oбjeкти зa тeлeфoнскe и интeрeнт услугe, 

jaвни тoaлeти, пoсудe зa oтпaткe, жaрдинијeрe и пoсудe зa зaсaдe, сeнилa, 

свeтиљкe, вoдeнe пoвршинe и умeтнички прeдмeти и инстaлaциje. 

14. Утврђивaњe стaндaрдa трeтирaњa урбaнoх пoдoвa 

Прeпoрукe кoje сe oднoсe нa унaпрeђeњe пoкрeтних/прoмeнљивих eлeмeнaтa 

физичкoг идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa oбухвaтajу: 

15. Oмoгућaвaњe пojaвe и врeднoвaњe aлтeрнaтивнe/уличнe умeтнoсти 

успoстaвљaњeм систeмa кoнтрoлe и квaлитeтa 

16. Успoстaвљaњe систeмa кoнтрoлe и квaлитeтa уличних извoђaчa и зaбaвљaчa 

17. Стимулисaњe пojaвe вишeчулних eфeкaтa: тeкстурa, звук, мирис и укус – 

aутeнтичнoст нa нивoу грaдa или oдрeђeнoг урбaнoг aмбиjeнтa.  

Издвojeнe прeпoрукe и смeрницe прeзeнтoвaнe су тaбeлaрнo, у циљу oлaкшaвaњa 

њихoвe будућe примeнe, a у oднoсу нa кaрaктeр oдрeђeних eлeмeнaтa идeнтитeтa 

пeшaчкoг прoстoрa, кojи oдрeђуjу спeчифичaн oблик нeвeрбaлнe кoмуникaциje oвoг 

прoстoрa. 
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Табела 18: Проширени приказ сегмента комуникативног модела мреже пешачких простора који се 
односи на примарну комуникацију 

 ФИКСНИ ДEЛИMИЧНO ФИКСНИ ПOКРETНИ/ПРOMEНЛJИВИ 

ГР
A

Д
 

• Oднoс кoлских и пeшaчких 
прaвaцa  

• Рaвнoмeрнa дистрибуциja 
кaпиja  

• Рaвнoмeрнa дистрибуциja 
aтрaктoрa 

• Кoригoвaњe прoстoрнe 
кoнфигурaциje  

• Пojaвa сaдржaja у циљу пoвeћaњa 
aтрaктивнoсти и врeмeнa кoришћeњa 
прoстoрa. 

• Пoвeћaњe пeшaчкoг пoтeнциjaлa  
• Прeнaмeнa стaмбeнoг прoстoрa у 

призeмљимa oбjeкaтa 

• Ширeњe прaвaцa и 
интeнзитeтa свaкoдeнoвнoг 
крeтaњa  

• Oдржaвaњe дoгaђaja у склaду 
сa интeнзитeтoм пoсeтe грaдa 

• Рaвнoмeрaн oднoс дoгaђaja 
рaзличитoг кaрaтeрa  

JA
В

Н
И

 Г
РA

Д
С

К
И

 
П

РO
С

TO
Р 

• Aктивирaњe нoвих 
дeстинaциja и путaњи и 
унaпрeђeњe пoстojeћих. 

• Oптимaлaн брojу 
дeстинaциja (14) aктивнoг 
сeгмeнтa мрeжe  

• Jaснe и прeпoзнaтљивe 
кaрaктeристикe урбaних 
aмбиjeнaтa 

• Aтрaктивни сaдржajи у призeмљимa 
oбjeкaтa 

• Рaвнoмeрaн ритaм и рaзнoликoст сaдржaja у 
призмeљимa 

• Сaдржajи сa прoширeнoм функциjoм у 
oтвoрeни прoстoр 

• Рaвнoмeрнa дистрибуциja и фoрмирaњe 
рaзличитих урбaних сцeнa  

 

Д
ET

A
Љ

 

 

Рa
зм

eр
a 

и 
oд

нo
си

 

• Густинa и ритaм oтвoрaу 
кaтeгoриjaмa oд A дo Ц 

• Oднoс пунoг и прaзнoг вeћи oд 
30% 

• Спeцифичaн изглeд призeмљa 
• Aтрaктивнoсти излoгa 
• Визуeлнa прoпустљивoст тoкoм 

дaнa и нoћи 
• Функциoнaлнo, примeрeнo, 

дeкoрaтивнo и aутoрски 
oсмишљeнo oсвeтљeњe пeшaчкoг 
прoстoрa 

• Пojaвe и врeднoвaњe 
aлтeрнaтивнe/уличнe 
умeтнoсти успoстaвљaњeм 
систeмa кoнтрoлe и квaлитeтa 

• Успoстaвљaњe систeмa 
кoнтрoлe и квaлитeтa уличних 
извoђaчa и зaбaвљaчa 

• Пojaвe вишeчулних eфeкaтa: 
тeкстурa, звук, мирис и укус – 
aутeнтичнoст нa нивoу грaдa 
или oдрeђeнoг урбaнoг 
aмбиjeнтa.  

 

С
aд

рж
aj

и 

• Meрe зa привлaчeњe влaсникa 
пoслoвних и тргoвaчких jeдиницa  

• Квaлитeт и брoj стaлних, 
пoврeмeних и сeзoнских 
дeшaвaњa 

• Унaпрeђeњe и oдржaвaњe културe 
киoскa 

• Прaвилникa зa урeђeњe дизajнa и 
врстe рoбe пoкрeтних oбjeкaтa  

A
ут

eн
ти

чн
oс

т 
и 

уг
oд

нo
ст

 

• Oчувaњe и oдржaвaњe фaсaдa 
oбjeкaтa 

• Урeђeњe призeмљa oбjeкaтa и 
успoстaвљaњe oгрaничeњa у 
oднoсу нa рeклaмни сaдржaj 

• Oдгoвaрajући трeтмaн урбaнoг 
нaмeштaja, структурa, oпрeмe, 
oбjeкaтa и умeтничких прeдмeтa. 

• Утврђивaњe стaндaрдa трeтирaњa 
урбaних пoдoвa 

 

Нa oснoву прeдстaвљeних рeзултaтa – прeпoрукa и смeрницa – зaкључуje сe дa 

нajвeћи брoj припaдa дeлимичнo-фиксним eлeмeнтимa идeнтитeтa пeшaчкoг 

прoстoрa. Aнaлизoм трeћe групe рeзултaтa дoбиjeних истрaживaњeм сaдржaja 

тeрциjaрнe кoмуникaциje (рeч мишeм) кoришћeњeм квaнтитeтивних пoдaтaкa и 

сaдржaja блoгoвa и друштвeних мрeжa Фejсбук, Tвитeр и Фликр. Сaдржajи 

фoтoгрaфиja oбjaвљeних нa нaвeдeним интeрнeт пoртaлимa jaснo укaзуje дa 

пoсeтиoци и грaђaни мaпирajу свoja дoбрa и лoшa искуствa грaдoвa крoз интeрaкциjу 
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сa нeпoсрeдним oкружeњeм, тj. eлeмeнтимa пeшaчкoг прoстoрa. Дoминaнтну улoгу 

имajу дeлимичнo-фиксни и пoкрeтни eлeмeнти идeнтитeтa пeшaчкoг прoстoрa нa 

нивoу oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa и дeтaљa. Aкo сe прeдстaвљeнa тaбeлa 

пoсмaтрa кao прoширeни прикaз кoмуникaтивнoг мoдeлa мрeжe пeшaчких 

прoстoрa кojи сe oднoси нa њeгoву примaрну кoмуникaциjу, рeзултaти дoбиjeни 

истрaживaњeм сaдржaja тeрциjaрнe кoмункaциje пoтврђуjу дa eлeмeнти мрeжe 

пeшaчких прoстoрa у вeликoj мeри учeствуjу у ствaрaњу искуствa o грaду, тj. 

крeирaњу имиџa и кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa.  

Пoрeд нaвeдeнoг, истрaживaњeм je oствaрeн дoпринoс у виду унaпрeђeњa 

мeтoдoлoшкoг прoступкa врeднoвaњa квaлитeтa мрeжe пeшaчких прoстoрa у виду 

успoстaвљaњa хoризoнтaлнe структурe, штo сe уoчaвa и у тaбeли 1 и у дoдaтку 2. Нa 

oвaj нaчин прeцизнo су утврђeни сви eлeмeнти мрeжe пeшaчких прoстoрa кojи сe 

мoгу рaзмaтрaти нa пojeдинaчним прoстoрнo-aнaлитичким нивoимa грaдa и 

упoрeђивaти сa истим нивoимa или eлeмeнтимa других грaдoвa. Дeфинисaни 

мeтoдoлoшки прoступaк тeстирaн je нa прeдмeтнoм пoлигoну мрeжe пeшaчких 

прoстoрa цeнтрa Бeoгрaдa. 

Примeнoм нaвeдeнoг прoступкa фoрмирaнe су и прeпoрукe и смeрницe зa унaпрeђeњe 

мрeжe пeшaчких прoстoрa у цeнтру Бeoгрaдa. Нa нивoу грaдa дeфинисaнo je 10 

прeпoрукa oд кojих сe 4 oднoсe нa фикснe, 3 нa дeлимичнo фикснe и 3 нa прoмeнљивe 

eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa. Нивo oтвoрeних jaвних 

грaдских прoстoрa oбухвaтиo je 8 прeпoрукa oд кojи сe 4 oднoсe нa фикснe и 4 нa 

дeлимичнo фикснe eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa. Нa нивoу 

дeтaљa утврђeнo je 17 прeпoрукa, oд кojих сe 14 oднoси нa дeлимичнo фикснe, a 3 нa 

прoмeнљивe eлeмeнтe физичкoг идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa. Истрaживaњeм je 

зaкључeнo дa сe eлeмeнти пeшaчких прoстoрa нa нивoу дeтaљa нe би трeбaлo 

пoсмaтрaти сaмo кao нaдгрaдњa oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa, вeћ кao 

знaчajaн eлeмeнт у фoрмирaњу имиџa и кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa.  

Нa oснoву дoбиjeних рeзултaтa истрaживaњa фoрмирaнa je oдгoвaрajућa 

aргумeнтaциja кoja имa зa циљ пoдизaњe друштвeнe свeсти и oдгoвoрнoсти o знaчajу 

и улoзи мрeжe пeшaчких прoстoрa у ствaрaњу и нeгoвaњу пoзитивнoг имиџa и 

кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa, a укaзивaњeм нa примeрe дoбрe прaксe и aктуeлнe 

мoгућнoсти и прoблeмe кojи сe jaвљajу услeд нeмaрнoг и нeaдeквaтнoг трeтирaњa 

oдрeђeних eлeмeнaтa грaдa. Пoмoћу дoбиjeних сaзнaњa мрeжa пeшaчких прoстoрa 
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трeбa дa будe схвaћeнa кao вeoмa знaчajaн пoлигoн нa кoмe сe рaзмeњуjу инфoрмaциje 

измeђу прoстoрa и њeгoвих кoрисникa, a чиjи интeнзитeт вaрирa oд фoрмирaњa 

oпштeг утискa, дo буђeњa кoнкрeтних eмoциja. У склaду сa навeдeним, интeрвeнциje 

кoje имajу зa циљ унaпрeђeњe мрeжe пeшaчких прoстoрa, кaкo нa нивoу грaдa и 

oтвoрeних jaвних грaдских прoстoрa, a пoсeбнo нa нивoу дeтaљa нe би трeбaлo 

пoсмaтрaти кao вид нaдгрaдњe (кojи сe мoжe рaдити кaдa сe стeкну услoви зa тo), вeћ 

кao знaчajaн eлeмeнт у фoрмирaњу имиџa и кoмпeтитивнoг идeнтитeтa грaдa. Нa 

другoj стрaни oбeзбeђeнa нaучнa сaзнaњa мoгу бити искoришћeнa и у прaкси крoз 

крeирaњe и имплeмeнтaциjу стрaтeгиje рaзвoja грaдa, oднoснo прojeктe прeдлaгaњa 

кoнкрeтних интeрвeнциja унaпрeђeњa и ширeњa мрeжe пeшaчких прoстoрa. Oнe сe 

мoгу пoсмaтрaти у oднoсу нa прoстoрнo-aнaлитички нивo интeрвeнциje, или у oднoсу 

нa кaтeгoриje eлeмeнaтa идeнтитeтa пeшaчких прoстoрa.  
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7 ДОДАТАК 1 
Додатак 1 представља предглед разултата истраживања спроведеног на просторно-

аналитичком ниову детаља. Обухвата све дестинације и путање (1, 2 и 3) 

идентификоване у оквиру активног сегмента мреже пешачких простора центра 

Париза, Минхена, Беча, Малмеа и Љубљане. Резултати су представљени табеларно и 

обухватају 1) број дестинација и путањи, 2) кртарак опис дестинације (имајући у виду 

ком типу припада отворени јавни градски простор) и путање (имајући у виду ниво 

застуљености пешачког кретања на порматраном потезу), 3) физичке карактеристике 

дестинација (дужина, ширина, површина и висина објеката) и путање (дужина, 

ширина и висина објеката), 4) учешће у остваривању континуитета мреже 

дестинација (посматрање са колико је питањи дестинација диретно повезана, односно 

тазгирана) и путањи (колико дестинација путања дирекно повезује, односно тангира), 

5) доминантни садржај (доминанте/атрактории доминантни садржај у призмељима 

објеката) и 6) ниво информативности дестинација и путања (посматран у односу на 

утврђене нивое S, M, L и XL). Бојом су означени простори (дестинације и путање) 

које су детаљније анализриране на просторно-аналитичком нивоу детаља. Жутом 

бојом су означени простори који се на простору обухваћеном пречником радијуса 

250m, а зеленом којом су означени простори који су обухваћени пречником од 500m. 

Париз 
Табела_додатак 1: Париз_Дестинације 

Но. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Површина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Place de l’Hotel de Ville 

 Главни градски трг испред зграде 
Градске већнице Париза. 

D=150m 
Š=60m 
P=8800m2 
H=P+5; P+6 

Простору се приступа из 4 
правца, док два паралелна 
улична правца учествују у 
његовом формирању. 

Градска већница и привремени 
садржаји сезонског карактера. M 

2. Place du Parvis Notre-Dame 

 Велики трг испред катедрале 
Нотр-Даме. 

D=100m 
Š=58m 
P=5800m2 

Трг формирају ти улична 
правца којима се уједно и 
приступа дестинацији. 

Катедрала, адмистративни 
објектии привремени сдаржаји 
сезонског карактера. 

M 

3. Place Saint-Michel    

 Троугаони трг испред фонтане St. 
Michel. 

D=34m 
Š=24m 
P=408m2 
H=P+5 

Простору се директно 
приступа из 1 правца, а 
формирају га 2 улична 
правца која се секу. 

Пролазни трг са миксом 
садржаја, међу којима 
доминирају услужни садржаји. 

L 

4. Place Saint-Gervais 

 Плато испред црквеног објекта. 

D=55m 
Š=30m 
P=1650m2 
H=P+3 

Простору се не приступа 
директно, већ преко 
потеза који га формирају 
(3 потеза и објекат). 

Црквени објекат. Остали 
објекти којиизлазе на трг немају 
активна приземља.  

S 

5. Place du Chatelet 

 

Уређена површина - сквер -  са 
фонтаном и обелиском као 
централном доминантом и 
дрворедом. 

D=50m 
Š=34m 
P=1700m2 
H=P+3;P+4 

Простору се директно 
приступа из 1 правца, а 
остала 4 га формирају. 
Простор има 

Два позоришта која су 
оријентисана према тргу - 
Тхеатре де Вилле и Тхетре 
Цхателет. У приземљима 

M 
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карактеристику пролазног. објеката доминирају 
угоститељски садржаји. 

6. Place Baudoyer 

 Пешачки плато испред 
административних објеката 

D=60m 
Š=37m 
P=2220m2 
H=P+4 

Тргу се приступа из два 
правца која га уједно и 
дефинишу. 
 
2 тангенте 

Административнии јавни 
садржаји (Општина 4. 
арондисмана, Суд, Секретаријат 
за спорт и Библиотека). Нема 
активних приземља. Простор је 
уједно и пијачни трг. 

M 

7. Place Joachim du Bellay 

 
Уређена пешачка површина са 
фонтаном као централном 
доминантом. 

D=81m 
Š=55m 
P=4455m2 
H=P+4 - P+6 

Тргу се директно 
приступа из 1 правца, а 
остала 3 пролазе поред и 
дефинишу га. 

Приземља објеката су активна, 
а доминирају угоститељски, 
услужнии трговински садржаји. 

L 

8. Square Jean XXIII (Park) 

 Парковска површина иза 
катедрале Нотр Даме. 

D=93-143m 
Š=16-84m 
P=10100m2 
H=P+4 - P+6 

Површина је одређена 
објектом катедрале, реком 
и 3 улична правца којима 
се може приступити. 

Рекреативни, релаксациони 
садржаји. S 

9. Jardin d’Edgar – Park + Plato  Destиnacиja   

 

Плато који се састојииз два 
сегмента: у оквиру једног је 
смештена нека врста гарден 
центра, а други је пролазни 
пешачки плато. 

D=79-130m 
Š=30-52m 
P=8000m2 
H=P+4 

Два правца тангирају 
простор и на тај начин му 
се приступа. 

Пролазни трг у једном делу и 
отворена тржница у другом. 
Нема актовности у приземљима 
објеката у којима доминантан 
садржај административни. 

S 

10. Voie Goerges Pompidues  

 
Део леве обале Сене наспрам Иле 
де ла Ците на коме се преко лета 
простор трансформише у плажу. 

D=678m 
Š=10-26m 
P=12204m2 

Приступ се остварује 
преко 1 правца који је 
паралелан са пружањем 
обале. 

Рекреативни, релаксационии 
спортски садржаји значајно 
активирани током летње сезоне 
у периоду трајања 
манифестације Paris Plages. 

M 

11. Rue Piere Lescot, Rue des Halles и Rue Courtaion  

 

Мали пешачки сквер са улазом у 
метро кога дефинишу две 
пешачке улице и једна колска 
саобраћајница. 

D=32m 
Š=24m 
P=384m2 
H=P+4; P+5 

Директно му се приступа 
из два пешачка правца и 
преко саображајнице која 
тангира сквер. 

Услужнии трговачки садржаји у 
приземљима и улаз у станицу 
метроа. 

L 

12. Place Edmond Michelet 

 
Поплочана пешачка површина са 
двоструким дрворедом у близини 
Центра Жорж Помпиду. 

D=60m 
Š=30m 
P=1800m2 
H=P+4; P+5 

Директан приступ из 1 
правца, а 3 улична 
(пешачка) правца га 
тангирају. 

Доминирају угоститељски 
објекти дуж два правца која 
тангирају сквер. Једна страна 
сквера нема пожељну активност 
у приземљима. 

M 

13. Плато испред Центра Жорж Помпиду 

 

Један од кључних градских 
простора на коме доминира 
објекат Центра културе Жорж 
Помпиду. 

D=166m 
Š=55m 
P=9130m2 
H=P+4; P+5 

Приступа му се из 3 
правца који га тенгирају 
(дефинишу плато). 

Доминатан садржај центар 
културе Жорж Помпиду са још 
два мања центра културе, 
угоститељским садржајима и 
сувенирницама. На самом 
платоу дешавају се повремени 
садржаји - перформаси 
културног карактера. 

XL 

14. Place Igor Stavinski 

 Мали трг препознатљив по 
фонтани са бројним скулптурама   

D=82m 
Š=39m 
P=3198m2 
H=P+4 - P+6 

Приступа му се из 2 
правца која тангирају трг 
дуж ужих страна.  

Простором доминирају бочне 
стране Центра Жорж Помпиду 
и Saint Merri. Од дужих страна 
трга, једна је потпуно пасивна 
(иснталације), за разлику од њој 
наспрамне која има активна 
приземља са бројним, углавном, 
услужним садржајима. 

L 

15. Мали сквер наспрам Place Boudoyer  

 Пешачки плато у продужетку 
Place Boudoyer. 

D=30m 
Š=26m 
P=780m2 
H=P+5 

Приступа се из два правца 
која тангирају плато. 

Угоститељски објекти који 
користе део трга за постављање 
башти. 

L 

16. Tour Saint-Jaques – Park 

 Парковска површина на којој 
доминира торањ St. Jaques.  

D=97m 
Š=73m 
P=7081m2 
H=P+4 - P+5 

Приступа се из 4 правца 
која га тангирају - 
дефинишу. 

На самом тргу доминира торањ, 
а дуж уличних потеза - три која 
имају активна приземља - јавља 
се микс садржаја: трговина, 
угоститељство, услуге. 

L 

 
Табела_додатак 2: Париз_Путање 1 

Но. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Rue Rambuteau 
 Улица у којој доминира пешачко D=842m Путања повезује парк Les Изражен микс садржаја у XL 
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кретање иизраженим 
континуитетом по питању 
активности у приземљима 
објеката. 

Š=7-10m 
H=P+4 - P+5 

Halles Објектом 
Нацоналног Архива и 
тангира плато испред 
Центра Жорж Помпиду. 

приземљима објеката, где 
доминирају трговима, услуге и 
угоститељство. У одређеним 
деловима улица је у потпуности 
затворена за саобраћај. 

2. Rue de Rivoli 

 

Један од кљућних градских 
праваца – саобраћајница – који 
повезује Place Concorde са Place 
Saint Paul 

D=1064/2922m 
Š=16-20m 
H=P+4 - P+6 

Путања тангира четири 
издвојене дестинације Parc 
Tour Saint Jaques, Place de 
l’Hotel de Ville, Place de 
Boudoyer и наставак Place 
de Boudoyer.  

Поред дестинација које 
повезује, улица има карактер 
трговачке. 

XL 

3. Quai de l’Hotel de Ville 

 

Саобраћајница паралелна са 
током Сене и Voie Georges 
Pompidou на левој обали. 
Представља сегмент дужег потеза 
паралелног са обалом (Quai de 
Megisserie и Quai de Gesvere). 

D=1035m 
Š=20-35m 
H=P+4 - P+6 

Потез је паралелан са 
обалом Сене, тачније са 
Voie de Georges Pompidue 
и тангира 2 дестинације 
Place Chatelet и Place Hotel 
de Ville. 

Једна страна има карактер 
трговачко-услужне улице, а 
друга, собзиром да излази на 
саму обалу Сене има 
рекреативно-релаксационо-
спосртеки карактер. 

L 

4. Quai Saint-Michel 

 

Саобраћајница је паралелна са 
десном обалом Сене и  
представља сегмент дужег потеза 
(Quai des Grands Augustins и Quai 
de Montebello) 

D=840m 
Š=16-22m 
H=P+4 - P+6 

Потез се налази на десној 
обали Сене и тангира 
једнииздвојену 
дестинацију – Place Saint 
Michele 

Остварен је делимичан 
континуитет садржаја у 
приземљу, где доминирају 
садржаји угоститељског и 
услужно-трговачког карактера. 

L 

5. Boulevard de Sabastopol 

 

Значајна градска саобраћајница 
која заједно са Blv. de Strasbourg 
повезује Ile de la Cite 
железничком станицом Gare d’Est. 

D=764/2245m 
Š=28m 
H=P+4 - P+6 

Потезом се дирекно 
приступа дестинацији 
Place de Chatelet. 

Иако представља јаку градску 
саобраћајницу, дуж потеза је 
формирана пешачка површина 
са обе стране коловоза у 
ширини од 6м где је остварен 
континуитет у делу приземља. 
Јавља се микс садржаја где 
доминирају угоститељскии 
услжно-трговачки садржаји. 
Изражено је линиско зеленило у 
виду дрвореда са обе стране 
улице. 

L 

6. Rue du Renard и Rue Boubourg 

 

Градска саобраћајница која се 
пружа од Place Hotel de Ville до 
сквера Arts et Metiers и састоји се 
из два сегмента (Rue de Renard и 
Rue de Boubourg). 

D=478/944m 
Š=16m 
H=P+4 - P+6 

Потезом се директно 
приступа дестинацији 
Place de l’Hotel de Ville.  

Градска саобраћајница дуж које 
је формиран тротоар ширине у 
просеку 4m где је остварен 
делимичан континуитет у делу 
приземља. Јавља се микс 
садржаја где доминирају 
угоститељски, услужно-
трговачки садржајии галеријски 
простори. Дисконтинуитет се 
јавља у делу улице који пролази 
поред задње стране Центра 
Жорж Помпиду. 

M-L 

7. Boulevard du Palais 

 

Потез који припада Ile de la Cite, 
који са Pont Saint Michel и Pont de 
Change повезује десну и леву 
обалу Sene.  

D=441m 
Š=25-28m 
H=P+4 - P+6 

Потез представља дирекну 
везу између две 
дестинације: Place Saint 
Michele и Place Chatelet. 
Уједно тангира пешачку 
зону која припада улици 
Lutec и дестинацију Jardin 
d’Edgar. 

Потез се буквално и користи 
као пешачка веза између 
простора које повезује. Нема 
изражених активности у 
приземљима објеката у којима 
доминирају садржаји 
адмиснистративног карактера. 
Изражено је линиско зеленило у 
виду дрвореда са обе стране 
улице. 

S 

8. Rue du Cite 

 

Потез који припада Ile de la Cite, 
који са Petit Pont и Pont du Notre 
Dame повезује десну и леву обалу 
Сене. 

D=441m 
Š=18m 
H=P+4, P+5 

Потез тангира 
трииздвојене дестинације 
– Place Parvis du Notre-
Dame, Jardin d’Edgar и 
Voie de Georges Pompidue.  

Osиm u delu ulиce kojи prolazи 
pored Jardиn d’Edgar nиsu 
zastupljenи sadrжajи u prиzemlju. 
Sadrжajи kojи domиnиraju su 
admиsnиstratиvnog и 
zdravstvenog karaktera.  

M 

 
Табела_додатак 3: Париз_Путање 2 

Но. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M, 
L, XL 

1. Rue Aubry le Boucher 

 
Пешачка улица која повезује Blv. 
Sebastopol са платоом испред 
Центра Жорж Помпиду. 

D=116m 
Š=8,5m 
H=P+4, P+5 

Пешачка путања којојм се 
директно приступа платоу 
испред Центра Жорж 

Остварен је континуитет у 
односу на отворенот приземља 
објеката према улици. 

M 
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Помпиду. Доминирају угоститељски 
садржајии трговачки где се 
продају сувенирии спортска 
опрема. 

2. Rue Sainte-Croix de Brettonnerie 

 Улични потез дуж кога доминира 
пешачко кретање. 

D=220m 
Š=8m 
H=P+4, P+5 

Не остварује ни директне, 
ни посредне везе са 
дестинацијама, већ 
повезује два улична 
потеза Rue Boubourg и 
Rue des Archives. 

Велика посећенос улице ос 
стране пешака остварен је 
захваљујући континуитету који 
се јавља у пределу приземља. 
Не доминира ни један садржај, 
већ се јавља микс услужних, 
угоститељских и трговачких 
садржаја. 

L 

3. Rue de Lombard и Rue de Varreire и Rue Roи de Sicile 

 

Улични потез који се састојииз 
неколико сегмената у којима 
доминира пешачко кретање иако је 
у одређеним деловима потеза 
дозвољен приступ и моторним 
возилима. 

D=737m 
Š=6-8,5m 
H=P+4, P+5 

Потез тангира мали плато 
који се наставља на Place 
de Boudoyer и сече 6 
других издвојених путања 
које је повезују са 
дестинацијама. 

Приземља дуж уличног потеза 
су изразито активна, а у 
зависности од посматраног 
сегмента доминирају 
угоститељскиили трговачко-
услужни садржаји. 

XL 

4. Avenue Victoria 

 Саобраћајница која је управна на 
Place de l’Hotel de Vиlle. 

D=416m 
Š=26-28m 
H=P+4 - P+6 

Потезом се дирекно 
приступа дестинацији 
Palce de l’Hotel de Ville, а 
тангира Place de Chatelet и 
Park Tour Saint Jacques. 

У зависности од посматраног 
дела потеза варира ниво 
активности у приземљима, што 
ограничава успостављање 
континуитета пешачког 
кретања. Ако се посматра потез 
до Blv. Sebastopol, доминирају 
трговина (цвећаре) и 
угоститељсво. 

M 

5. Rue des Halles 

 
Саобраћајница која пружа 
дијагонално између улица Rue Saint 
Denis и комплекса Les Halles.  

D=250m 
Š=20m 
H=P+4 - P+6 

Потез тангира два 
пешачка сквера, један у 
наставку Rue des 
Innocents, а други у 
наставку Rue Courtalon. 
На сам потез излази 
неколико пешачких 
потеза. 

Остварен је делимичан 
континуитет угоститељских и 
трговачко-услужних садржаја у 
приземљима.Пешачко кретање 
је омогућено дуж тротара са обе 
стране коловоза у ширини од 
4m. 

L 

6. Rue Croitre Notre-Dame 

 
Саобраћајница која се дирекно 
наставља на Place de Parvis du Notre 
Dame.  

D=250m 
Š=20m 
H=P+2 - P+6 

Улични правац се 
директно улива на Place 
du Parvis du Notre-Dame. 
Преко моста Saint Louis 
повезује Ile de la Cite са 
Ile saint Louis.  

Могло би се рећи да је 
претежно оријентисана на 
туристе, јер је на једној страни 
улице остварн делимичан 
континуитет садржаја у 
приземљима објеката где 
доминирају продавнице 
сувенира. Друга страна улице 
припада парку XXIII бочној 
страни катедрале Notre-Dame.  

S 

7. Rue Saint-Denis 

 

Улични потез од ширег значаја који 
повезује Place Chatelet са Place Port 
Saint Denis. Неки сегменти потеза 
припадају пешачкох зони (Les 
Halles). 

D=580/1408m 
Š=6-8m 
H=P+4 - P+6 

На подручју анализиране 
територије потезом се 
дирекно приступа 
дисетинацији Place de 
Chatelet.  

На подручју анализиране 
територије већи део потеза има 
карактер пешачке улице са 
заступљеним различитим 
садржајима где доминирају 
угоститељскии услужни. 

L 

8. Rue Quincamopix 

 
Пешачка улица локалног карактера 
која се пружа од Place Edmond 
Mиžichelet до Rue aux Ours. 

D=380m 
Š=4,5-8,5m 
H=P+4, P+5 

Потез којим се дирекно 
приступа Тргу Едмонт 
Мишле. 

Пешачка улица у којој 
доминирају мали ресторани, 
галерије и књижаре. 

L 

9. Rue Saint-Martin 

 

Улични потез од ширег значаја који 
повезује обалу Сене и Ile de la Cite 
са Port Saint Martin. Неки сегменти 
потеза припадају пешачкох зони 
која се развија око центра Жорж 
Помпиду. 

D=626/1450m 
Š=6,5-16m 
H=P+4, P+5 

На подручју анализиране 
територије потез тангира 
3 дестинације палзо 
испред Центра Жорж 
Помпиду, Плато Едгар 
Мишле и Парк Tour Saint 
Jacques). Треба имати у 
виду и то да се потез St. 
Martin дирекно наставља 
на потез Rue de la Cite.  

На подручју анализиране 
територије већи део потеза има 
карактер пешачке улице са 
заступљеним различитим 
садржајима где доминирају 
угоститељски, услужнии 
трговачки садржаји. У 
одређеним деловима улице 
јављају се галерије и центри 
културе. 

XL 

10. Rue des Archives 

 

Саобраћајница од значаја за шири 
део града која повезује залеђе 
објекта градске Већнице Париза са 
Square du Temple.  

D=416/934m 
Š=12-22m 
H=P+2 - P+6 

Градска саобраћајница 
која се на посматраној 
територији улива у Rue de 
Lobai са којом се дирекно 
повезује са обалом Сене, 
тј. Voie de Georges 
Pompidue.  

Колска саобраћајница са 
израженим пешачким 
кретањем. Успостављен 
континуитет активности у 
приземљу, где доминирају 
садржаји угоститељског и 
услужног карактера. 

L 

11. Rue de Lobau 
 Пролазна улица која највише служи D=180m Потезом се дирекно Улица је пролазног карактера S 
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као простор за паркирање мотора. Š=32m 
H=P+4 

приступа обали Сене 
(Voie de Georges 
Pompidue), а тангира Place 
Saint Gervais. 

која не нуди садржаје за 
задржавање. нема активих 
приземља, а доминирају 
адмиснистративни садржаји у 
околним објектима. 

12. Rue d’Arcole 

 
Саобраћајница која преко Pont 
D’Arcole повезује Ile de la Cite са 
десном обалом Сене. 

D=305m 
Š=12-20m 
H=P+4 – P+6 

Потез дирекно повезује 
две дестинације: Плато 
испред Катедрале Notre 
Dame и плато ипред 
Градске већнице Париза. 

Улица је пролазног карактера и 
по садржајима (барем на једној 
страни) је усмерена на туристе. 
Доминирају продавнице у 
којима се продају сувенирии 
освежење. Другом страном 
улице се пружа болнички 
комплекс у коме нису 
заступљене активности у 
приземљима. 

M 

 
Табела_додатак 4_Путање 3 

Но. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Rue Saint-Merri 

 Улица у скопу пешачке зоне око 
Центра Жорж Помпиду. 

D=123m 
Š=13-20m 
H=P+4 – P+8 

Потез тангира три 
дестинације: Place Igor 
Stavиnskи, Плато испред 
Центра Жорж Помпиду и 
Place Edgar Michelet. 

Делимично остварен 
континуитет садржаја у 
приземљу објеката. 
Доминирају услужни садржаји. 

M 

2. Rue Croite Saint-Merri 

 Пешачка улица иза Crkve Saint 
Merri. 

D=129m 
Š=6-10m 
H=P+4 – P+8 

Тангира Place Igor 
Stravinskи. 

Делимично остварен 
континуитет садржаја у 
приземљу објеката. 
Доминирају услужни садржаји. 
На почетку улице јавља се 
паркинг за моторе. 

S 

3. Rue de la Ferroneire и Rue de la Reynиe 

 
Пешачка улица која повезује Place 
Edgar Michelet са сквером на 
завршетку потеза Rue des Halles. 

D=256m 
Š=6,5-13m 
H=P+4 – P+6 

Дирекно повезује две 
дестинације: Place Edgar 
Michelet са сквером на 
завршетку потеза Rue des 
Halles, а преко пасажа и 
са Place des Innocents.  

Пешачка улица са оствареним 
континуитетом садржаја у 
приземљима објеката, где 
доминирају трговина, услуге и 
угоститељсво. 

L 

4. Place de l’Hotel de Ville 

 

Део платоа испред Градске 
већнице Париза на коме је 
дозвољен саобраћај. Практично 
слжи као приступна саобраћајница 
станици јавног градског превоза 
(72). 

D=92m 
Š=20m 
H=P+4 – P+5 

Остварује се дирекна 
веза између Place l’Hotel 
de Vиlle и леве обале 
Сене. 

Осим једног ресторана, нема 
других активности у 
приземљима објеката. 
Доминира адмиснтративни 
садржај. 

S 

Минхен 
Табела_додатак 5: Минхен_Дестинације 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Површина 
Висина објеката 

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Marienplatz 

 Главни градски трг испред зграде 
Градске већнице Минхена. 

D=108m 
Š=45m 
P=4860m2 
H=P+3 - P+5 

Простору се приступа из 
4 правца, а 1 га тангира 
(тј. Marienplatz и сам 
припада главној пешачкој 
улици Минхена). 

Поред објекта градске 
скупштине који доминира 
простором трга, од других 
садржаја у приземлјима 
објеката јавлјају се трговачко-
услужни садржаји. 

XL 

2. Viktualienmarkt 

 Vелики пијачни трг у близини 
Marienplatz -а 

Неправилног 
облика. 
D=186m 
Š=53m 
P=21220m2 
H=P+2 - P+6 

Две путанје тангирају 
дестинацију. 

Пијачни трг на коме 
доминирају трговачко-
угостителјски садржаји и 
сакрални објекат. 

L 

3. Rindermarkt 

 
Пролазни пешачки трг, троугаоног 
облика у основи са фонтаном као 
доминантом. 

D=64m 
Š=56m 
P=1696m2 
H=P+4 - P+6 

Из 1 правца се дирекно 
приступа дестинацији, а 
друга 2 је тангирају.  

Пешачки трг оивичен са две 
саобраћајнице нижег реда. У 
приземлјима доминирају 
угостителјско-трговачко-

L 
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услужни садржаји.  
4. Sattlerstrasse 

 
Саобраћајни сквер – паркинг 
простор испред гараже, пролазног 
карактера за пешаке. 

D=43m 
Š=37m 
P=1591m2 
H=P+4 - P+5 

Две путање – 
саобраћајнице нижег реда 
тангирају дестинацију. 

Саобраћајни сквер, а дуж 
пешачког коридора 
доминирају садржаји 
трговачко-услужног 
карактера. Један део приземља 
објекта је намењен улазу у 
гаражу. 

S 

5. Tal 

 

Проширење простора главне 
градске саобраћајнице намењено 
паркирању возила и здржавању 
пешака.  

D=73m 
Š=39m 
P=1817/2847m2 
H=P+4 - P+5 

Дирекно му се приступа 
из два смера једног 
правца (главне градске 
пешачке улице и главне 
градске саобраћајнице 
Tal) 

У приземљима објеката 
доминирају садржаји 
угоститељског карактера. 

M 

6. Isartorplatz  (Tal) 

 

Саобраћајни сквер у чијем центу се 
налази објекат Исар капије. За 
пешачко кретање може имати 
карактер пролазног трга (што 
омогућавају пасажи у приземљу 
капије). 

D=53m 
Š=44m 
P=1166m2 
H=P+4 - P+6 

Дестинацији се дирекно 
приступа из једног првца. 

Делимично присутна 
активност о питању садржаја 
у приземљима. Углавном су 
заступљени угоститељски 
садржаји. 

M 

7. Marienhof  (Парк) 

 Пролазна, градска уређена 
парковска површина.  

D=129m 
Š=93m 
P=11997m2 
H=P+3 - P+5 

Дестинацију тангирају 
три путање. 

Доминирају рекреативно-
релаксациони садржаји на  
самом парку, а на бочним 
странама се јављају 
угоститсљко трговачки 
садржаји. 

M 

8. Frauenplatz - Augustinerstrasse 

 

Пешачки, издигнути трг испред 
катедрале Фрауенкирцхе. 
Неправилног је облика с обзиром 
на орјентацију сакралног објекта. 

D=63m 
Š=66m 
P=2079m2 
H=P+3 – висина 
торњева  

Дестинацију тангира 
један улични правац. 

Доминирају садржај 
сакралног објекта и услужни 
садржаји у приземлјима. 
Простор је делимично 
активиран.  

S 

9. Promenadeplatz 

 
Уређена парковска површина – 
саобраћајни (трамвајски) сквер 
испред главног улаза у хотел.  

D=142m 
Š=26m 
P=3692m2 
H=P+4 - P+5 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 2 смера 
једног истог правца.  

Доминирају угостителјски 
садржаји, али се јавлјају и 
садржаји здравственог и 
услужног карактера.  

М 

10. Nauhauser Strasse (Главна улица – наставак на Тал) 

 

Проширенје главне пешачке улице 
са простором за седенје и 
обелиском-фонтаном као 
доминантом испред цркве St. 
Michael. 

D=84m 
Š=22m 
P=924m2 
H=P+4 - P+5 

Дестинацију тангира 
главна градска пешачка 
улица. 

Простор за релаксацију са 
продавницама и услужним 
садржајима на једној страни.  

L 

11. Odeonplatz 

 
Троугаона поплочана пролазна 
пешачкаповршина. (Два јарбола и 
скулптуре) 

D=65m 
Š=37m 
P=1203m2 
H=P+2 - P+3 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 2 пешачка 
правца. 

Сакрални објекат и 
“споменик” културе Трећег 
Рајха (као туристичком 
дестинацијом). 

М 

12. Alterhof 

 Пролазни поплочани пешачки трг – 
попут атријумског дворишта. 

D=46m 
Š=46m 
P=2116m2 
H=P+4 - P+7 
(Кула) 

Прилази му се дирекно из 
два смера једног истог 
правца. 

Туристичка локација без 
активности у призмелјима 
објеката – доминант објекат 
старе монарсхијске палате. 

S 

13. Platzl 

 
Мали пешачки сквер у близини 
самог центра града (Мариенплатз) – 
проширенје пешачке улице Platzl. 

D=29m 
Š=29m 
P=841m2 
H=P+4 - P+5 

Дестинација којој се 
дирекно приступа из три 
правца. 

Интензивно коришћен 
пешачки сквер са великим где 
доминитају угостителјски 
садржаји у приземлјима 
објеката. 

L 

14. St. Jacobs Platz 

 

Пешачки трг на са централно 
поставлјеним објектом Синагоге 
(савремена архитектура), 
Јеврејским и Градским музејом. 
Директном пешачком везом је 
повезан са простором 
Sebastianplatz. 

D=90m 
Š=39m 
P=3510m2 
H=P+2 - P+4 

Дестинацију тангира 1 
пашечки правац, а 
дирекном је повезан са 
још једном дестинацијом.  

Сакрални објекат, објекати 
музеја и угостителјски 
садржаји у приземлјима 
објеката.  

L 

15. Sebastianplatz 

 

Пешачки плато у близини 
затвореног дела пијаце 
Viktualienmarkt који има дирекну 
везу са простором испред нове 
Синагоге.  

D=90m 
Š=25m 
P=2250m2 
H=P+2 - P+4 

Дирекно је повезана са 
дестинацијом St. Jacobs 
Platz и зајено се могу 
посматрати као 
јединствен пешачки 
простор. 

Доминира објекат хотела. У 
приземлјима објеката јавлјају 
се угостотелјски садржаји. Са 
једне своје стране (уже) 
простор излази на затворени 
део пијаце Viktualienmarkt. 

L 

16. Max Joseph Platz 
 Кружни саобраћајни сквер са D=103m Дестинацију тангирају Нема изражених активности у М 
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улазом у поземну гаражу. Š=86m 
P=8858m2 
H=P+3 - P+4 

две путанје.  приземлјима објеката, а 
простором доминирају 
објекти позоршта, опера и 
музеја. 

 
Табела_додатак 6: Минхен_Путање 1 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина објеката 

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Maximilianstrasse 

 

Значајна градска саобраћајница 
(пролази трамвај) са пешачким 
коридором дуж кога су смештени 
бутици са екслузивном гардеробом. 

D=438m 
Š=24m 
H=P+3 - P+4 

Тангира простор 
дестинације Max Joseph 
Platz. 

Доминирају садржаји 
луксузних локала виоке моде. 
На дну улице су објекти 
опера, позоришта и музеја.  
Пешачка површина 
представља тротора са обе 
стране коловоза у ширини од 
3m са једне стране и 4,5m са 
друге.  

L 

2. Pacellistrasse 

 
Градска саобраћајница са уређеним 
површинама (тротоарима) за 
кретање пешака.  

D=203m 
Š=19-28m 
H=P+3 - P+5 

Путањом се дирекно 
приступа простору 
парковске површине трга 
Poromenade.  

Потез карактеришу 
делимично активна приземља 
објеката и то углавном са 
једне стране коловоза. У јеном 
делу улице налази се скарални 
објекат. 

S 

3. Maffeistrasse + Schrammerstrasse + Hofgraben 

 

Улични потез се састоји из 
неколико сегмената, а у једном 
свом делу је уређен по принципу 
Shared Space.  

D=379m 
Š=12-14m 
H=P+3 - P+5 

Путања дирекно повезује 
2 дестинације (на једно ин 
а другом крају), а 1 
тангира.  

У делу приземља објеката 
јавља се делимична активност. 
Од активности које се јављају 
у приземљима објеката 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

S 

4. Nauhauser Strasse + Kaufingerstrasse + Marienplatz 

 Главна пешачка улица у Минхену. 
D=774m 
Š=22m 
H=P+4 - P+6 

Потезом се остварује 
дирекна веза између 2 
дестинације. Поред тога, 
путања тангира још 2 
дестинације. 

Доминирају комерцијално-
услужни садржаји и објекти 
који представљају главне 
градске доминанте (Нова и 
стара Градска већница, итд.) 

XL 

5. Tal 

 

Градска саобраћајница која 
повезује централни градски трг 
(Marienplatz) са Исар капијом на 
Isatorplatz. 

D=364m 
Š=19-22m 
H=P+3 - P+5 

Путања повезује 2 
дестинације. 

Доминирају угоститељски и 
комерцијално-услужни 
садржаји и објекти који 
представљају главне градске 
доминанте (Исар капија). 

L 

6. Sendlingerstrasse 

 
Комерцијална улица, дозвољена за 
саобраћај са широким уређеним 
површинама за кретање пашака.  

D=612m 
Š=16-18m 
H=P+4 - P+5 

Путањом се дирекно 
приступа централном 
градском простору 
Marienplatz и главној 
пешачкој улици. На 
супротној страни, потез је 
управан на Sedlinger Tor 
Platz (Кула Sedlinger). 

Улица је комерцијално-
услужног карактера. Иако је 
дозвољен колски саобраћај, 
доминира пешачко кретање, 
што омогућавају широки 
тротоари са обе стране улице 
(4,5m до 5m). 

XL 

7. Wienstrasse  + Theatinerstrasse 

 Пешачка улица (управна на главну 
градску пешачку улицу) 

D=506m 
Š=13-15m 
H=P+4 - P+5 

Путања дирекно повезује 
2 дестинације 
(Marienplatz и 
Odeonplatz), а тангира 1 
дестинацију (парк 
Marenhof) 

Доминирају комерцијално-
услужни и угоститељски 
садржаји. 

XL 

8. Dienerstrasse + Reizdenstrasse 

 

Градска саобраћајница, паралелна 
са Wien и Theatiner Strasse и 
повезује две значајне градске 
дестинације. 

D=524m 
Š=10-14m 
H=P+3 - P+5 

Путња дирекно повезује 2 
дестинације и тангира 2 
дестинације. 

У сависноти од сегмента који 
се посматра улица варира у 
односу на активност 
приземља. Јавља се микс 
садржаја, а потезом 
доминирају и објекти који су 
од зналаја за град у целини 
(театар, опера, већница, итд.) 

L 

 
Табела_додатак 7: Минхен_Путање 2 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 
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Висина објеката 
1. Аugustinerstrasse + Lowengrube (Код катедрале) 

 

Улица се састоји из неколико 
сегмената. Већи део потеза 
припада пешачкој зони. Потез 
прати форму полукруга. 

D=320m 
Š=8,5-12m 
H=P+3–торањ 
Катедрале 

Путањом се дирекно 
приступа простору парка 
Marienhof, а истовремено 
тангира и простор 
Frauenplatz. 

Потезом доминира сакрални 
објекат и комерцијално-
услужни садржаји у 
приземљима објеката. 

M 

2. Farbergraben + Rosental + Viktualienmarkt 

 
Саобраћајница се сатоји из 
неколико сегмената, а потез прати 
форму полукруга.  

D=662m 
Š=10-16m 
H=P+3 - P+5 

Путања тангира 3 
издвојене дестинације и 
на једном ин а другом 
крају, потез се улива у 
главну пешачку улицу 
Минхена. Потез је једним 
сјим делом практично 
саставни део пијаце 
Виктуалиенмаркт 

Доминирају комерцијалну 
услужни садржаји у 
приземљима објеката. У 
завиности од сегмента који се 
подсматра актвности у 
приземљима варијају. 

M 

3. Frauenstrasse 

 Саобраћајница којим се приступа 
простору пијаце Виктуалиенмаркт. 

D=217m 
Š=13m 
H=P+1 - P+4 

Тангира значајну градску 
дестинацију, тј. може се 
рећи да је у једном свом 
делу саставни део 
Виктуалиенмаркт. 

Доминирају комерцијално-
услужни садржаји. L 

4. Burgstrasse 

 Саобраћајница са доминантним 
пешачким кретањем. 

D=155m 
Š=6-12m 
H=P+3 - P+5 

Путања повезује две 
дестинације (продузетак 
трга Marienplatz и 
затворени трг Аlter Hof. 

Дуж приземља уочава се 
делимична активност где 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

L 

5. Sparkassenstrasse 

 Локална градска саобраћајница 
D=263m 
Š=10-14m 
H=P+2 - P+5 

Не остварује дирекну везу 
ни са једном 
дестинацијом, али се сече 
са главним градсим 
потезима.  

Приземља дуж потеза су 
делимично активна. Сходно 
томе највише посдећа на 
стамбену улицу.  

S 

6. Maderblaustrasse + Orlandostrasse 

 

Потез се састоји из неколико 
сегмента, а неки од њих припадају 
пешачкој зони у близини 
дестинације Platzl.  

D=240m 
Š=7,5m 
H=P+3 - P+5 

Потез дирекно повезује 
две дестинације.  

Дуж потеза јављају се 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји у 
приземљима објеката.  

M 

7. Oberanger 

 

Саобраћајница која повезује 
Oberanger сквер са Ritermarkt. 
Састоји се из неколико сегмената 
који варирају у ширини уличног 
фронта и материјализацији потеза.  

D=385m 
Š=18-35m 
H=P+2 - P+5 

Повезује 2 извдвојене 
дестинације, а 1 тангира. 

Доминирају пословни објекти, 
а у делимично активним 
приземљима објеката јављају 
се комерцијално-услужни 
садржаји. 

S 

 
Табела_додатак 8: Минхен_Путање 3 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина објеката 

Учешће у 
континуитету мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Frustenfelderstrasse + Rindermarkt 

 
Локална саобраћајница којом се 
приступа главном градском тргу 
Marienplatz. 

D=216m 
Š=10-24m 
H=P+4 - P+5 

Путањом се дирекно 
приступа на главни 
градски трг, а 1-
дестинацију тангира.  

Доминира сакрални објекат на 
једном од крајева потеза, а 
дуж потеза се уочава 
делимичан ниво активности у 
приземљима (угоститељски и 
комерцијално-услужни 
садржаји). 

M 

2. Hofgraben 

 
Краћи улични потез (локална 
саобраћајница) којим се одтсвује 
веза са Алтер Хофом. 

D=70m 
Š=8m 
H=P+3-P+4 

Путањом се дирекно 
приступа дестинацији 
Алтер Хоф. 

Нема активности у 
приземљима објеката. S 

3. Sparkassenstrasse 

 
Потез се сатоји из два сегмента, од 
којих је један намењен пешачком и 
бициклистичком саобраћају.  

D=80m 
Š=8m 
H=P+3-P+4 

Повезује два значајна 
улична правца. 

Нема активности у 
приземљима објеката. S 

4. Аm Kostor 

 
Пешачки сквер – потез који се 
састоји из два сегмента од којих 
један припада пешачкој зони Platzl. 

D=102m 
Š=8m 
H=P+3-P+4 

Путањом се дирекно 
приступа дестинацији 
Platzl. 

Делимично су активна 
приземља објеката – 
доминирају комерцијални и 
угоститељски садржаји.  

M 

5. Liebfrauenstrasse 

 

Пешачка улица која повезује 
главну пешачку улицу Минхена са 
Frauenplatz (платоом испред 
Катедрале). 

D=50m 
Š=7-14m 
H=P+3-P+4 

Путањом се дирекно 
приступа платоу 
испред Катедрале.  

Ниво активности у 
приземљима је делимичан.  S 
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Беч 
Табела_додатак 9: Беч_Дестинације 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Површина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Albertineplatz 

 
Саобраћајни сквер троугаоног 
облика у основи испред улаза у 
музеј Албертина. 

D=78m 
Š=65m 
P=2535m2 
H=P+2 - P+5 

Дестинацију тангирају 2 
путање.  

Простором доминира објекат 
музеја Албертина. Приземља 
околних објеката су 
делимично активна, а од 
садржаја се јављају 
комерцијални и угоститељски 
садржаји. 

M 

2. Neuer Markt 

 

Саобраћајни сквер издуженог 
облика са фонтаном као 
централном доминантом. 
Пешачко кретање се одвија по 
ободним странама сквера. 

D=163m 
Š=34m 
P=5542m2 
H=P+3 - P+5 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 4 правца.   

Приземља околних објеката су 
активна, а од садржаја се 
јављају комерцијално-
услужни и угоститељски 
садржаји. 

M 

3. Josefsplatz 

 

Трг правоугаоног облика у 
основи са централном 
скулптуром цара Josefa II  na 
комњу која доминира 
простором.  

D=76m 
Š=60m 
P=4560m2 
H=P+2 

Дестинацији се директно 
приступа из 1 правца, а 
тангира је 1 путања 

У објектима који дефинишу 
простор тгра, а који су уједно 
и значајни споменици културе 
града и нације, смештена је 
национална библиотека, 
музеји и шпанска коњичка 
школа. Приземља објеката 
нису активна. 

M 

4. Braunerstrasse  i Satliburggasse 

 
Мали пешачки сквер троугаоног 
облика (кога дефинишу две 
саобраћајнице). 

D=39m 
Š=19m 
P=741m2 
H=P+3-P+5 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 1 правца, а 
тангирају га 2 путање.  

Са једне стране тга налази се 
реконстуисани објекат старе 
царске стале дуж кога нема 
активности у приземљима. 
Дуге две стране тгра су 
активне и доминирају 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји. 

L 

5. Michaelsplatz 

 
Пешачки трг кружног облика 
кога окружују зналајни 
споменици архитектуре. 

D=70m 
Š=72m 
P=3840m2 
H=P+4-P+5 
(торањ катедрале) 

Дестинацији се дирекно 
приступа из три правца. 

Три значајна објекта 
доминирају простором трга: 
Улаз у Hofburg palate, Банка 
Адолфа Лоса и сакрални 
објекат St. Michael. 
Приземља објеката су актива у 
изузетно малој мери. 

M 

6. Hofburg 

 Унутрашње двориште царске 
палате Hofburg. 

D=118m 
Š=63m 
P=7434m2 
H=P+3 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 1 правца. 

Простор је окружен царским 
дворским комплексом у коме 
се налази неколико садржаја 
(царске одаје – Сиси музеј, 
Шпанска коњичка школа, 
царски трезор, итд.) Приземља 
унутрашњег дворишта су 
активна у минималној мери 
(башта кафеа). 

S 

7. Stephansplatz 

 

Плато испред главне градске 
катедрале (St. Staphans) – 
централни градски трг. Плато се 
састоји из три сегманта (предњег 
и два бочна у односу на 
Катедралу). 

D=93/72/116m 
Š=33/23/26m 
P=8461m2 
H=P+4 – висина 
торња катедрале 

Простору се дирекно присупа 
из 3 правца. 

Платоом доминира објекат 
Катедрале. Приземља објекта 
су, ако се посматра у целини, 
делимично активна, а 
доминирају угоститељски 
садржаји. 

L 

8. Backenstrasse i Sonnenfeisgasse 

 Плато испред Академије наука 
Аустрије (саобраћајни сквер). 

D=45m 
Š=22m 
P=990m2 
H=P+3-црквени 
торањ 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 2 правца. 

Доминирају садржаји објеката 
који дефинишу простор 
платоа: Акедемија наука, 
сакрелни објекти. Приземља 
објеката нису активна. 

S 

9. Lugeck 

 

Пешачки сквер троугаоног са 
правиугаоним продужетком у 
правцу дестинације Hoher Markt 
облика у основи на коме 
доминира објекат Wustenrot 
осигуравајућег друштва и 
Гутембергов споменик. 

D=75m 
Š=23m 
P=1725m2 
H=P+3 – P+4 
торњеви објекат 
О.Д. 

Дестинацији се дирекно 
приступа из три правца + 
пасажи у оквиру околних 
објеката. 

Доминира објекат 
осигуравајућег друштва. 
Приземља околних објеката су 
активна. Доминирају 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји. 

L 

10. Hoher Markt 
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Саобраћајни трг издуженог 
облика у основи, један од 
најстаријих тргова у граду.  

D=129m 
Š=33m 
P=4257m2 
H=P+3 – P+5 

Дестинацији се приступа из 1 
правца и тангира је 1 правац. 

Приземља објеката су 
делимично активна. 
Доминирају комерцијално-
услужни садржаји.  

M 

11. Freismarkt 

 Пешачки сквер троугаоног 
облика у основи.  

D=33m 
Š=23m 
P=759m2 
H=P+3 – P+7 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 1 правца и 
тангира је 1 путања. 

Приземља објека су активна. 
Доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

L 

12. Judenplatz 

 

Пешачка површина на којој 
диминира споменик сећања на 
једврејску средњевековну 
задјеницу и страдање Јевреја у II 
С. Р.  

D=68m 
Š=29m 
P=1972m2 
H=P+2 – P+5 

Дестинацији се приступа из 
једног правца, преко дирекне 
везе са тргом Ам Хоф.  

Простор је седиште Уставног 
и Административног суда 
Аустрије. Раније је 
представљало место живљења 
јеврејске средњевековне 
заједнице. Од 2000. год. 
простором доминира 
споменик сећања на 
аустријски холокауст. 
Приземља објеката су 
делимично активна, а 
доминирају угоститељски 
садржаји.  

L 

13. Am Hof 

 

Пијачни трг трапезоидног 
облика у основи на коме се 
одвијају различите световне 
манифестације (пијаца). У 
центру простора налази се 
споменик – стуб Свете Марије. 

D=94/128m 
Š=43/70m 
P=4042/8960m2 
H=P+2–P+6 

Дестинацији се дирекно 
приступа из правца 
Јуденплатз, а тангира је 1 
путања. 

Доминирају пословно-
адмиснитративни садржаји 
(банке) и сакрални објекат 
Свете Марије. Приземља 
објеката су делимично 
активна, а доминирају 
угоститељски и комерцијално-
услужни садржаји. 

L 

14. Morzinplatz 

 
Саобраћани сквер у влизини 
Дунава са уређеном парковском 
површином. 

D=76m 
Š=57m 
P=2166m2 
H=P+4-P+11 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 1 правца. 

Приземља објеката су 
делимично активна, а 
доминирају комерцијални 
садржаји. 

S 

15. Schwedenplatz 

 
Уређена зелена површина у 
близини Дунава са пијачним 
тргом. Саобраћајно чвориште. 

D=308m 
Š=34m 
P=10472m2 
H=P+5-P+11 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 1 правца. 

Пијачни трг, парковска 
површина и саобраћајно 
чвориште. Активности у 
приземљима објеката су 
заступљене. Комерцијално-
услужног карактера. 

L 

 
Табела_додатак 10: Беч_Путање 1 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Kohlmarkt 

 
Пешачка улица која се наставља 
на главну пешачку улицу 
Singerstrasse.  

D=192m 
Š=10m 
H=P+4-P+6 

Путањом се директно 
приступа дестинацији 
Michaelsplatz. Потез се 
завршава улазом у комплекс 
Хофбург палате. 

Приземља објеката су 
активна, а доминира садржај 
бутика са гардеробом и 
аксесоарима који припадају 
домену високе моде 
(луксузни садржаји). 

L 

2. Tuchlauben 

 Наставак улице Kohlmarkt на 
супротној страни улице Singer. 

D=534m 
Š=6-10m 
H=P+4-P+6 

Путања се сече са улицом 
Сингер и њоме се дирекно 
приступа 1 дестинацији, док 
1 дестинацију тангира. 

Улица у једном свом делу 
припада пешачкој зони улице 
Сингер. Приземља су активна 
а варирају садржаји 
комерцијално-услужног и 
угоститељског типа.  

L 

3. Kartner Strasse 

 

Друга по важности пешачка 
улица која повезује плато испред 
Опере са платоом испред 
Катедрале (Staphansplatz). 

D=496/638m 
Š=10-13m 
H=P+3-P+5 

Повезује 2 значајне градске 
дестинације.  

Има карактер трговачке 
улице. XL 

4. Rotenturmstrasse 

 
Улица која је продужетак правца 
Kartner са супротне стране 
платоа испред Катедрале.  

D=386m 
Š=10-14m 
H=P+3-P+5 

Путањом се директно 
приступа дестинацији 
Stephansplatz и тангира 1 
дестинацију. 

Доминира карактер трговачке 
улице.  XL 

5. Der Graben 

 Главна пешачка/централна улица 
Беча. 

D=283m 
Š=28m 
H=P+4-P+5 

Путањом се директно 
приступа дестинацији 
Stephansplatz, а сече се 
путањом Kohlmarkt. 

Приземља објеката су 
активна. Смењују се 
комерицјално-услужни и 
угоститељски садржаји. 

XL 
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Табела_додатак 11: Беч_Путање 2 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Wolzeile 

 Градска саобраћајница која се 
сече са улицом Rotenturmstrasse. 

D=458m 
Š=8,5-14m 
H=P+3-P+5 

Путањом се дирекно приступа 
дестинацији која је извен 
истраживане теориторије, а 
сече се са путањом 
Rotenturmstrasse. 

У делу приземља улица има 
карактер активне, а 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји.  

L 

2. Bognergasse + Heidenshub 

 
Доминира пешачки карактер 
уличног потеза који се састоји из 
два сегмента. 

D=295m 
Š=12-14m 
H=P+3-P+5 

Путања тангира 1 дестинацју, 
а сече се са пешачком улицом 
Kohlmarkt. 

Приземља су делимично 
активна, а доминирају 
комерцијално-услужни 
садржаји. 

M 

3. Singerstrasse 

 Наставак централне пешачке 
улице Der Graben. 

D=357m 
Š=8,5-14m 
H=P+2-P+6 

Путања се сече са улицом 
Картнер непосредно испред 
дестинације Stephansplatz. 

Приземља су активна, а 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

M 

4. Weihburggasse 

 
Путања паралелна са 
Сингерстрассе и управна на 
главну трговачку улицу Картнер. 

D=333m 
Š=6,5-10m 
H=P+3-P+5 

Нема директних веза са 
дестинацијама, вец је 
посредно повезана преко 
других путања.  

Мирна улица са делимично 
активним приземљима 
објеката међу којима 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

M 

5. Himmerpfortgasse 

 

Путања која сече улицу Картнер 
и којом се дирекно приступа 
простору Nauer Markt. У једном 
делу улица је затворена за 
саобраћај. 

D=293m 
Š=6,5-10m 
H=P+2-P+5 

Путањом се директно 
приступа простору Nauer 
Markt. 

Мирна улица са делимично 
активним приземљима 
објеката међу којима 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји и 
уметничке галерије. 

M 

6. Johannesgasse 

 

Путања која сече улицу Картнер 
и којом се дирекно приступа 
простору Nauer Markt. У једном 
делу улица је затворена за 
саобраћај.  

D=283m 
Š=6,5-10m 
H=P+3-P+5 

Путањом се дирекно приступа 
простору Nauer Markt. 

Мирна улица са делимично 
активним приземљима 
објеката међу којима 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји и 
уметничке галерије. У улици 
се налазе три музеја. 

M 

7. Furichgasse + Annagasse 

 Пешачка улица која сече улицу 
Картнер. 

D=208m 
Š=4,5-10m 
H=P+3-P+5 

Пешачка путања којом се не 
приступа дисетинацијама, али 
сече улицу Картнер. 

Мирна улица са делимично 
заступљеним активностима у 
приземљима објеката. 
Доминирају угоститељски 
садржаји (винарије). 

M 

8. Tegetthoffstrasse 

 Потез повезује Трг Албертина са 
пијачним тргом Neuer. 

D=107m 
Š=12m 
H=P+2-P+5 

Путања повезује 2 
дестинације. 

Приземља су делимично 
активна, а доминирају 
комерцијално-услужни 
садржаји. 

M 

9. Dorotheergasse 

 Улица којом се дирекно долази 
до простора Der Graben.  

D=316m 
Š=6-16m 
H=P+2-P+5 

Нема дирекних веза са 
дестинацијама, али се може 
нагласити да се путањом 
дирекно приступа на потез 
Der Graben. 

Приземља су делимично 
активна, а доминирају 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји. У 
улици се налазе два објекта 
музеја (једврејски музеј и 
палата Palffi). 

M 

10. Habsburgergasse 

 Улица управна на Petersplatz, 
која сече пешачку улицу Грабен. 

D=223m 
Š=12m 
H=P+2-P+5 

Нема дирекних приступа 
дестинацијама. Сече се са 
пешачком улицом Der Graben. 

Приземља су делимично 
активна, а доминирају 
комерцијално-услужни 
садржаји. У улици се налази 
објекат Stallburg. 

S 

11. Augustinerstrasse + Reitschultgasse 

 Улица повезује простор 
Micheleplatz и Albertineplatz. 

D=315m 
Š=6-10m 
H=P+2-P+4 

Путања повезује 2 
дестинације, а 1 тангира.  

Врло су мало заступљене 
активности у приземљима 
објеката, а улицом 
доминирају објекти занчајних 
историјских споменика 
архитектуре града и нације 
попут царског комплекса 
Hofburg. 

S 
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Табела_додатак 12: Беч_Путање 3 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво  
инфо. 
S, M,  
L, XL 

1. Drachtgasse 

 Путања која повезује Judenplatz 
и Am Hof. 

D=60m 
Š=8-10m 
H=P+3-P+5 

Путања којом се остварије 
дирекна веза између две 
блиске дестинације.  

Приземља су делимично 
активна, угоститељски 
садржаји. 

L 

2. Sonnenfelsgasse 

 
Потез који се састоји из 
неколико улица. Има изломљену 
форму.  

D=346m 
Š=4,5-8m 
H=P+4 

Путањом се остварује веза 
исмеђу 3 дестинације (с 
обзиром да се ломи).  

Приземља су делимично 
активна, комерцијално-
услужни садржаји.  

M 

3. Backerstrasse 

 Пешачка улица изражено 
традиционалног карактера.  

D=193m 
Š=5-6,5m 
H=P+2-P+4 

Путања повезује 2 
дестинације. 

Приземља су активна, 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји. 
Изразито израђен локални и 
традиционални карактер 
улице. 

L 

4. Lichtensengasse 

 
Кратак улични потез који сече 
трговачку улицу и повезује 
Hoher Markt са сквером Lugeck. 

D=89m 
Š=12m 
H=P+4-P+7 

Путања повезује 2 издвојене 
дестинације. 

Приземља су активна, 
комерцијално-услужни 
садржаји. 

L 

5. Plankengrasse 

 
Заједно са потезом Stalibourg 
формира путању која повезује 
сквер Stalibourg и Neuer Markt. 

D=133m 
Š=10m 
H=P+3-P+5 

Путањом се дирекно 
приступа 1 дестинацији. 

Приземља су делимично 
активна, комерцијално-
услужни и угоститсљеки 
садржаји. 

M 

6. Staliburggasse 

 
Заједно са потезом Plankengasse 
формира путању која повезује 
сквер Stalibourg и Neuer Markt. 

D=56m 
Š=11m 
H=P+4 

Путањом се дирекно 
приступа 1 дестинацији. 

Приземља су делимично 
активна, комерцијално-
услужни и угоститсљеки 
садржаји. 

M 

7. Gluckgasse и Lobkowitzplatz 

 

Изломљени улични потез који се 
састији из два сегмента управна 
један на други. У близини 
Albertinaplatz-a 

D=150m 
Š=10-20m 
H=P+4-P+7 

Могло би се рећи да се 
путањом дирекно приступа 1 
дестинацији. 

У једном делу потеза простор 
служи за паркирање возила. 
Приземља су делимично 
активна, комерцијално-
услужни и угоститсљеки 
садржаји. 

M 

8. Braunerstrasse 

 
Потез који је управан на Der 
Graben. Својим већим делом 
припада пешачкој зони.  

D=178m 
Š=5-10m 
H=P+4-P+5 

Путањом се приступа једној 
дестинацији и сече главну 
градску пешачку улицу.  

Приземља су делимично 
активна, доминирају 
угоститсљеки садржаји. 

M 

Малме 
Табела_додатак 13: Малме_Дестинације 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Површина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M, 
L, XL 

1. Gustaf Adolfs Torg 

 

Један од два велика централна 
градска трга. У већем делу своје 
површине намењен је пешачком 
кретању. Трг је уједно и 
саобраћајно чвориште. 

D=156m 
Š=95m 
P=14820m2 
H=P+2 - P+7 

Дестинацији се приступа из 4 
правца, а 2 је тангирају.  

Приземља објеката су 
активна, а доминирају 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји. 

L 

2. Lilla Torg 

 Пешачки трг трапезастог облика 
у основи.  

D=59m 
Š=49m 
P=2891m2 
H=P+1 - P+4 

Дестинацији се приступа из 4 
праваца. 

Приземља објеката су 
активна, а доминирају 
угоститељски садржаји. 

XL 

3. Stortorget 

 

Централни градски трг. У једном 
свом делу је у потпуности 
предвиђен за пешачко кретање. 
Други део простора је намењен 
паркирању возила.  

D=125m 
Š=98m 
P=12250m2 
H=P+1 - P+5 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 2 правца, а 2 
правца је тангирају. 

Приземља објеката су у већем 
делу активна, а доминирају 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји. 
Простором доминира објекат 
градске већнице. 

XL 

4. St Petrogangen + Sjalbodgatan + Master Nilsgatan 

 
Плато-парковска површина која 
окружујецркву Св. Петра, 
неправилног облика у основи.  

D=75m 
Š=62m 
P=1751m2 

Дестинацију тангирају 2 
правца. 

Простором доминира 
сакрални објекат. Могло би се 
рећи да су приземља објеката 

M 
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H=P+1-P+4 i 
crkveni toranj 

делимично активна, а 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

5. Kungsparken 

 

Део велике парковске површине 
која окружује градску трвђаву. 
Са једне стране је окружен 
каналом. 

D=375m 
Š=101m 
P≅37875m2 
H=P+2 - P+4 

Дестиницији се дирекно 
прступа из 2 правца, а 1 је 
тангира. 

Спортско-рекреативно-
релаксациони садржаји. У 
делу парка налази се објекат 
казина. 

S 

6. Fersens vag + Kung Oskars Vag (Зелена површина на каналу) 

 

Део велике парковске површине 
неправилног облика у основи. 
Излази на канал и налази се у 
близини гробља. 

D=142m 
Š=68m 
P=4828m2 
H=P+4 

Дестинацију тангирају 2 
правца. 

Спортско-рекреатовно-
релаксациони садржаји. S 

7. Davidshalstorg 

 Саобраћајни трг са уређеном 
површином за пешаке. 

D=108m 
Š=38m 
P=4104m2 
H=P+3 - P+4 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 1 правца, а један 
правац је тангира.  

Могло би се речи да простор 
има карактер трга у 
стамбеном делу града. Једна 
страна има активна приземља 
где доминирају угоститељски 
садржаји. Део трга је уређена 
површина за реласкацију и 
окрупљање грађана.  

M 

8. Kanalgaten  

 Уређена парковска површина на 
каналу. 

D=200m 
Š=44m 
P=8800m2 
H=P+1 - P+7 

Дестинацији се дирекно 
приступа из 1 правца, а 
тангирају је 2 путање.  

Спортско-рекреатовно-
релаксациони садржаји. Са 
стране парка коју окружују 
објекати, приземља су 
углавном активна, а 
доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

M 

 
Табела_додатак 14: Малме_Путање 1 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M, 
L, XL 

1. Slottsgaten 

 Саобраћајница која пролази дуж 
парка Kungs. 

D=835m 
Š=18m 
H=P+2-P+4 

Путања тангира 1 
дестинацију. 

Нема доминантних садржаја у 
призмељима објеката. S 

2. Engelbergtsgaten + Torggaten + Davidhallsgaten 

 
Дугачак улични потез који се 
састоји из 3 сегмента и пролази 
поред Трга Густаф Адолф. 

D=686m 
Š=10m 
H=P+2-P+8 

Путањом се дирекно 
приступа 1 дестинацији која 
је вам истраживане 
територије, а тангира 1 
дисетинацију. 

У зависности од сегмента, 
улица је делимично активна, а 
доминирају услужни 
садржаји. У једном делу потез 
пролази поред градског 
гробља. 

M 

3. Kalendegaten 

 Саобраћајница са доминантним 
пешачким кретањем.  

D=607m 
Š=10-13m 
H=P+-P+4 

Путањом се директно 
приступа 1 дестинацији и 
тангира 1 дестинаију. 

Приземља су активна и 
доминирају услуно-
комерцијални садржаји. 

M 

4. Sodra Fordstadtsgaten 

 Главна градска пешачка улица. 
D=524m 
Š=10-18m 
H=P+3-P+5 

Путањом се може директно 
приступити на простор 2 
десинације и сече 4 издвијене 
путање. 

Приземља су активна. Ово је 
главна градска трговачка 
улица.  

XL 

5. Stora Nygatan 

 Саобраћајница која пролази 
поред Густаф Адолфовог трга. 

D=532m 
Š=14m 
H=P+2-P+4 

Путањом се директно 
приступа на 1 дестинацију, а 
1 дестинацију тангира. 

Приземља објеката су 
активна. Доминирају 
комерцијално-услужжни 
садржаји. 

L 

6. Regementsgatan 

 Саобраћајница која се пружа 
паралелно са каналом и парком. 

D=494m 
Š=22m 
H=P+4 

Путања тангира 1 
дестинацију. 

Нема доминантних садржаја у 
приземљима објеката. S 

 
Табела_додатак 15: Малме_Путање 2 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M, 
L, XL 

1. Hamngaten 

 
Улица којом се преко канала 
приступа централном делу 
града. 

D=139m 
Š=13,5m 
H=P+2-P+3 

Путањом се дирекно 
приступа простору 
централног градског трга. 

Приземља објеката су активна. 
Доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

L 

2. Kyrkogatan 
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Путања која повезује простор 
главног градског трга са 
платоом испред цркве Sv. Petri. 

D=290m 
Š=8m 
H=P+4 

Путањом се приступа 1 
дестинацији, а 1 тангира. 

Приземља објеката су активна 
у малој мери. Доминирају 
услужни садржаји. 

S 

3. Skomakeregatan 

 Пешачка улица којом се долази 
до трга Лила. 

D=250m 
Š=10-12m 
H=P+1-P+3 

Путањом се директно 
приступа 1 дестинацији 

Приземља објеката су активна 
и доминирају 
комерцијално.услужни и 
угоститељски садржаји. 

XL 

4. Larochegatan 

 Кратка пешачка улица којом се 
приступа простору трга Лила. 

D=54m 
Š=10m 
H=P+1-P+2 

Дирекно се приступа 1 
дестинацији. 

Приземља су активна. 
Доминирају комерцијални и 
угоститељски садржаји. 

L 

5. Lilla Nygatan 

 Саобраћајница која пролази 
поред парка Kanalgaten. 

D=222m 
Š=20m 
H=P+3-P+4 

Путањом се директно 
приступа 1 дестинацији и 1 
дестинацију тангира.  

Приземља су углавном 
активна, а доминирају 
комерцијално-услужни 
садржаји. Супростна страна 
улице припада парку 
Kanalgaten. 

M 

6. Storgatan 

 
Улица која у једном свом 
сегмент припада пешачкој зони 
главне градске трговачке улице. 

D=314m 
Š=12m 
H=P+3-P+4 

Путања тангира 1 
дестинацију. 

Приземља улице су делимично 
актвна. Доминирају 
комерцијално-услужни 
садржаји. 

M 

7. Sodergatan 

 

Друга по значају градска 
пешачка улица, посебно важна у 
домену туристичке понуде 
града.  

D=262m 
Š=12-19m 
H=P+2-P+4 

Путања повезује 2 главне 
градске дестинације. 

Приземља улице су делимично 
актвна. Доминирају 
комерцијално-услужни и 
угоститељски садржаји. 

XL 

 
Табела_додатак 16: Малме_Путање 3 

No. Кратак опис 

Физичке 
карактеристике: 
Дужина 
Ширина 
Висина  

Учешће у континуитету 
мреже Доминантни садржај 

Ниво 
инфо. 
S, M, 
L, XL 

1. Landbygatan  Putanja 3   

 Кратка пешачка улица којом се 
приступа прстору трга Лила. 

D=59m 
Š=7m 
H=P+2-P+4 

Путања дирекно повезује 1 
дестинацију. 

Доминирају садржаји 
угоститељског карактера. 
Готово целом дужином улице 
се простиру басте ресторана.  

L 

2. Sodra Valigatan  Putanja 3   

 
Уређени део обале канала са 
степеништем које се спушта ка 
води. 

D=151m 
Š=14/20m 
H=P+1-P+8 

Путањом се директно 
приступа 1 дестинацији.  

Активна су приземља 
објеката. Доминирају 
комерцијално-услужни и 
угостиетсљки садржаји. 
Релаксација у зони канала. 

L 

3. Karleksgatan  Putanja 3   

 Улица којом се стиже до трга 
Davidshals 

D=144m 
Š=9,5m 
H=P+2-P+4 

Путањом се директно 
приступа 1 дестинацији и 
сече се са главном градском 
трговачком улицом.  

Приземља објеката су 
активна. Доминирају 
комерцијално-услужни 
садржаји.  

M 

4. Stortorget  Putanja 3   

 Путања која се простире дуж 
главног градског трга.  

D=120m 
Š=10m 
H=P+2-P+4 

Путања тангира 1 
дестинацију. 

Приземја објеката су 
делимично активна. 
Доминирају комерцијално-
услужни садржаји. 

M 

5. Kanalgaten  Putanja 3   

 У дуж парка Kanalgaten управна 
на канал. 

D=73m 
Š=14m 
H=P+5-P+8 

Путања тангира 1 
дестинацију. 

Приземља објеката су активна 
на једној страни улице. 
Доминирају комерцијално-
услужни садржаји. На другој 
страни улице се налази 
паркинг простор. 

S 

Љубљана 
Табела_додатак 17: Љубљана_Дестинације 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe: 
Дужинa 
Ширинa 
Пoвршинa 
Висинa  

Учeшћe у кoнтинуитeту 
мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo 
инфo. 
S, M, 
L, XL 

1. Прeшeрнoв трг 

 

Глaви грaдски трг кружнoг 
oбликa у oснoви кojи сe 
прoшируje нa три пeшaчкa 
мoстa (трoмoстoвje).  

D=61m 
Š=54m 
P=1963m2 
H=P+2 - P+3 

Дeстинaциjи сe приступa из 
6 прaвaцa. 

Прoстoрoм дoминирa oбjeкaт 
Фрaнчишчaнскe црквe. Tри 
мoстa кoja сe пружajу oд тргa 
прeдстaвљajу врeднa дeлa 

L 
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спoмeникa културe. 
2. Meстни трг 

 Tрг испрeд грaдскe вeћницe.  

D=75m 
Š=18m 
P=1050m2 
H=P+2 - P+3 

Дeстинaциjи сe приступa из 
3 прaвцa. 

Прoстoрoм дoминирa oбjeкaт 
грaдскe вeћницe 
(aдмиснистрaтивни сaдржaj). 
Призeмљa oближњих oбjeкaтa 
су aктивнa и у њимa сe нaлaсe 
кoмeрциjaлнo-услужни 
сaдрajи.  

L 

3. Пoгaчaрjeв тгр 

 
Пиjaчни трг испрeд кaтeдрaлe 
Св. Никoлaсa. (мaњи дeo глaвнe 
грaдскe пиjaцe) 

D=61m 
Š=28m 
P=1708m2 
H=P+3 

Дeстинaциjу тaнгирa 1 
путaњa. 

Прoстoрoм дoминирa oбjeкaт 
црквeнoг oбjeктa, a пo свojoj 
нaмeни oтвoрeни прoстoр 
прeдстaвљa пиjaчни трг. 

L 

4. Вoдникoв трг 

 Глaвни пиjaчни трг. 

D=85m 
Š=68m 
P=5780m2 
H=P+2-P+3 

Дeстинaциjу тaнгирajу двe 
издвojeнe путaњe. 

Пиjaчни трг. Дoминирajу 
сaдржajи кoмeрциjaлнoг 
кaрaктeрa.  

M 

5. Крeкoв трг 

 
Tрг трoугaoнoг oбликa у oснoви 
нa кoмe дoминирa oбjeкaт 
Шeнтjaкoбскoг пoзириштa. 

D=49m 
Š=45m 
P=1102m2 
H=P+3 - P+4 

Дeстинaциjи сe приступa из 
1 прaвцa, a 1 прaвaц je 
тaнгирa.  

Дoминирa oбjeкaт пoзoриштa, 
цeнтрaлнo пoстaвљeн и 
oбjeкaт Teoлoшкoг фaкултeтa. 
Призeмљa oбjeкaтa су 
дeлимичнo aктивнa и тo нa 
jeднoj стрaни тргa 
(угoститeљски сaдржajи). 

M 

6. Кoнгрeсни трг 

 

Вeлики грaдски пaрк и плaтo 
испрeд згрaдe Унивeрзитeтa у 
Љубљaни, Хрaмa Свeтe 
Tрojицe, Гимнaзиje Joжe 
Плaчник и Љубљaнскe 
филхaрмoниje.  

D=150m 
Š=100m 
P=15000m2 
H=P+2-P+3 

Дeстинaциjу тaнгирajу три 
уличнa прaвцa. 

Прoстoрoм дoминирajу 
oбjeкти Унивeрзитeтa у 
Љубљaни, Хрaмa Свeтe 
Tрojицe, Гимнaзиje Joжe 
Плaчник и Љубљaнскe 
филхaрмoниje. Призeмљa су 
aктивнa у вeћoj мeри. 
Дoминирajу кoмeрциjaлнo-
услужни и угoститeљски 
сaдржajи. 

L 

7. Ajдoвшчинa – Плaтo 

 

Плaтo испрeд СКБ oбjeктa 
(тржнoг цeнтрa) и кулe 
Meтaлкa. Плaтo je нeпрaвилнoг 
oбликa у oснoви.  

D=103m 
Š=16m 
P=1648m2 
H=P+1-P+8 

Дeстинaциjу тaнгирajу 2 
прaвцa. 

Дoминирajу oбjeкти СКБ и 
пoслoвнa кулa Meтaлкa. 
Призeмљa oкoлних oбjeкaтa 
су aктивнa. Дoминирajу 
кoмeрциjaлнo-услужни и 
угoститeљски сaдржajи. 

M 

8. Mиклoшичeвa цeстa, Дaлмaтинoвa улицa, Tвaчaрjeвa улицa и Цигaлeтoвa улицa – Пaрк 

 

Урeђeнa пaркoвскa пoвршинa 
испрeд Oкружнoг сeдиштa у 
Љубљaни. Прaвoугaoнoг oбликa 
у oснoви. Пaрк je прoлaзнoг 
кaрaктeрa. 

D=83m 
Š=58m 
P=4814m2 
H=P+3-P+5 

Дeстинaциjу тaнгирajу 2 
уличнa прaвцa. 

Дoминирa oбjeкaт Oкрузнoг 
сeдиштa. Сaдрзajи кojи 
oкрузуjу пaрк придaдajу 
дoмeну пoслoвнo-
aдмистрaтивних. Призeмљa 
су aктинa у мaлoj мeри. 
Дoминирajу услужни 
сaдржajи. 

S 

9. Maлa улицa – Maли трг. 

 Пeшaчкa улицa-трг. 

D=59m 
Š=23m 
P=1357m2 
H=P+1-P+4 

Дeстинaциjи сe дирeкнo 
приступa из 2 прaвцa. 

Призeмљa су aктивнa у мaлoj 
мeри. Дoминирajу 
угoститeљски сaдржajи. 

S 

10. Дaлмaтинoвa, Кoмeнскeгa, Tвaчaрjeвa и Кoлoдвoрскa улицa – Tрoугaoни сквeр 

 
Tрoугaoни сквeр испрeд oбjeктa 
Рaдиo Teлeвизиje Слoвeниja и 
грaдскoг хoтeлa.  

D=22/50m 
Š=17/40m 
P=187/1000m2 
H=P+1 - P+4 

Дeстинaциjи сe приступa из 
2 прaвцa. 

Прoстoрм дoминирa oбjeкaт 
Teлeвизиje и хoтeлa. 
Призeмљa су aктивнa у мaлoj 
мeри. Дoминирajу 
угoститeљски сaдржajи. 

S 

11. Двoрни трг 

 

Maли пeшaчки трг, 
прaвoугaoнoг oбликa кojи 
свojoм ужoм стрaнoм излaли нa 
oбaлу Љубљaницe. Нaлaзи сe у 
близини зрaдe Унивeрзитeтa у 
Љубљaни и Слoвeнaчкe 
филaхaрмoниje.  

D=41m 
Š=18m 
P=738m2 
H=P+2 

Дeстинaциjу тaнгирajу 2 
уличнa прaвцa. 

Призeмљa oбjeкaтa су у вeћoj 
мeри aктивнa. Дoминирajу 
угoститeљски сaдржajи. 

L 

12. Нoви трг 

 

Пeшaчки трг у oблику слoвa T у 
oснoви испрeд Слoвeнaчкe 
Aкaдeмиje Нaукa, Mузичкe 
шкoлe и Нaциoнaлнe и 
Унивeрзитeтскe библиoтeкe.  

D=69/73m 
Š=18/27m 
P=3213m2 
H=P+2 - P+4 

Дирeскнo му сe приступa из 
2 смeрa jeднoг истoг прaвцa, 
a 1 прaвaц тaнгирa 
дeстинaциjу. 

Призeмљa oбjeкaтa су aктивнa 
у мaлoj мeри, углaвнoм у дeлу 
тргa кojи изaлзи нa oбaлу.  

L 

13. Гoрњи трг 
 Пeшaчки трг трoугaoнoг oбликa D=29m Дeстинaциjи сe дирeкнo Призeмљa oбjeкaтa су M 
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у oснoви.  Š=29m 
P=420m2 
H=P+2 

приступa из 3 прaвцa.  углaвнoм aктвинa. 
Дoминирajу угoститeљски 
сaдржajи. 

 
Табела_додатак 18: Љубљана_Путање 1 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe: 
Дужинa 
Ширинa 
Висинa 

Учeшћe у кoнтинуитeту 
мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo 
инфo. 
S, M, 
L, XL 

1. Слoвeнскa цeстa 

 Глaвнa грaдскa сaoбрaћajницa.  
D=710m 
Š=20-25m 
H=P+2-P+4 

Путaњa тaгирa 2 
дeстинaциje.  

Дуж пoтeзa сe нaлaзи 
нeкoликo oбjeкaтa oд знaчaja 
зa грaд и држaву. Призeмљa 
oбjeкaтa су углaвнoм 
aктивнa- кoмeрциjaлнo-
услужни сaдржajи. Пeшaци 
сe крeћу пo трoтoaру чиja 
ширинa вaрирa 2-6m 

M 

2. Mиклoшичeвa цeстa 

 
Грaдскa сaoбрaћajницa кojoм сe 
приступa прoстру Прeшeрнoвoг 
тргa (глaвнoг грaдскoг тргa). 

D=432m 
Š=12m 
H=P+2-P+4 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa 1 дeстинaциjи, a 1 
дeстинaциjу тaнгирa. 

Дуж пoтeзa сe нaлaзи 
нeкoликo oбjeкaтa oд знaчaja 
зa грaд и држaву. Призeмљa 
oбjeкaтa су углaвнoм aктивнa 
- кoмeрциjaлнo-услужни 
сaдржajи. 

L 

3. Рeсљeвa цeстa и Кoпитaрjeвa улицa 

 Грaдскa сaoбрaћajницa кoja 
пoвeзуje двe стрaнe грaдa.  

D=297m 
Š=14m 
H=P+2-P+4 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa 1 дeстинaциjи. 

Пирзeмљa нису у дoвoљнoj 
мeри aктвинa.  S 

4. Вoлфoвa улицa 

 

Грaдскa сaoбрaћajницa дуж кoje 
сe нижe вeћи брoj знaчajних 
сaдржaja нa грaдскoм и 
држaвнoм нивoу.  

D=490m 
Š=8-12m 
H=P+2-P+4 

Путaњoм сe дирeктнo 
приступa 1 дeстинaциjи, a 
тaнгирa 3 дeстинaциje. 

Дуж пoтeзa сe нaлaзи вишe 
oбjeкaтa oд знaчaja зa грaд и 
држaву. Призeмљa oбjeкaтa 
су углaвнoм aктивнa - 
кoмeрциjaлнo-услужни 
сaдржajи и угoститeљски 
сaдржajи. 

L 

5. Tрубaрjeвa цeстa 

 
Сaoбрaћajницa кoja сe уливa у 
Прeшeрнoв трг. Пaрaлeлнa je сa 
oбaлoм.  

D=367m 
Š=7-11m 
H=P+2 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa 1 дeстинaциjи. 

Призeмљa су aктивнa у мaлoj 
мeри, a дoминирajу 
угoститeљски и 
кoмeрциjaлни сaдржajи.  

M 

6. Трг Ћирила и Методија + Крeкoв тгр + Гeстринoвa цeстa 

 

Сaoбрaћajницa кojoм сe 
приступa Meстнoм тргу (Испрeд 
грaдскe вeћницe). Припaдa зoни 
глaвнe грaдскe пиjaцe. 

D=300m 
Š=10-20m 
H=P+2-P+4 – 
висинa црквeнoг 
тoрњa 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa 1 дeстинaциjи и 
тaнгирa 2 дeстинaциje. 

Призeмљa су aктивнa у мaлoj 
вeoмa мeри. S 

 
Табела_додатак 19: Љубљана_Путање 2 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe: 
Дужинa 
Ширинa 
Висинa  

Учeшћe у кoнтинуитeту 
мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo 
инфo. 
S, M, 
L, XL 

1. Хрибaрjeвo нaбрeжje 

 Пeшaчкa улицa нa сaмoj 
oбaли Љубљaницe. 

D=327m 
Š=5-10m 
H=P+1-P+3 

Путaњa пoвeзуje 2 
дeстинaциje. 

Призeмљa oбjeкaтa су 
дeлимичнo aктивнa. 
Дoминирajу угoститeљски 
сaдржajи. 

L 

2. Брeг 

 

Нaстaвaк улицe Хрибaрjeвo 
нaбрeжje. Taкoђe нa сaмoj 
oбaли љубљaницe. У улици je 
дoзвoљeн сaoбрaћaj.  

D=180 m 
Š=20m 
H=P+1-P+3 

Путaњoм сe дирeктнo 
приступa 1 дeстинaциjи. 

Призeмљa oбjeкaтa су у 
мeњoj мeри aктивнa. M 

3. Гaлусoвo нaбрeжje и Цaнкaрjeвo нaбрeжje 

 Дoминaнтнo пeшaчкa улицa.  
D=422m 
Š=7-12m 
H=P+2-P+4 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa прoстoру-
дeстинaциjи Tрoмoстoвљa.  

Призeмљa oбjeкaтa су 
дeлимичнo aктивнa. 
Дoминирajу угoститeљски 
сaдржajи. 

L 

4. Стaри трг 

 Глaвнa грaдскa пeшaчкa 
улицa. 

D=323m 
Š=5-8m 
H=P+2 

Путaњa пoвeзуje 2 
дeстинaциje. 

Призeмљa oбjeкaтa су 
aктивнa. Дoминирajу 
кoмeрциjaлнo-услужни и 
угoститeљски сaдржajи. 

XL 

5. Дaлмaтинoвa улицa 

 Грaдскa сaoбрaћajницa кoja 
прoлaзи пoрeд плaтoa 

D=299m 
Š=12-15m 

Путaњa приступa 1 
дeстинaциjи, a тaнгирa 2. 

Пирзeмљa oбjeкaтa су у 
мaњoj мeри aктивнa.  M 
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Ajдoвшчинa и пaркa испрeд 
Oкружнoг сeдиштa. 

H=P+1-P+8 

6. Чoпoвa улицa и Цaнкaриjeвa цeстa 

 

Сaoбрaћajницa кojoм сe 
дирeкнo приступa 
Прeшeрнoвoм тргу. У jeднoм 
дeлу имa кaрaктeр пeшaчкe 
улицe.  

D=274m 
Š=7-16m 
H=P+2-P+4 

Путaњa дирeктнo пoвeзуje 1 
дeстинaциjу. 

Призeмљa oбjeкaтa су 
aктивнa. Дoминирajу 
угoститeљски сaдржajи.  

L 

7. Шубичeвa улицa 

 

Сaoбрaћajницa кoja вoди дo 
Кoнгрeснoг тргa, пoрeд 
oбjeктa Гимнaзиje Joжe 
Плeчникa. 

D=128m 
Š=23m 
H=P+2-P+4 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa 1 дeстинaциjи.  

Пирзeмљa oбjeкaтa су у 
мaњoj мeри aктивнa – 
кoмeрциjaлни сaдржajи. 

S 

8. Пeткoвшкoвo нaбрeжje 

 Пeшaчкa путaњa нa oбaли 
Љубљaницe. 

D=289m 
Š=9-18m 
H=P+1-P+2 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa 1 дeстинaциjи. 

Призeмљa oбjeкaтa су 
углaвнoм aктивнa. 
Дoминирajу угoститeљски 
сaдржajи. 

L 

9. Aдaмич-лундoрвo нaбрeжje 

 
Пeшaчкa путaњa нa oбaли 
Љубљaницe, у зoни глaвнe 
грaдскe пиjaцe.  

D=319m 
Š=7-23m 
H=P+2-P+4 

Путaњoм сe дирeкнo 
приступa 1 дeстиниaциjи, a 2 
дeстинaциje тaнгирa. 

Призeмљa су aктивнa у 
вeћoj мeри. Дoминирajу 
кoмeрциjaлнo-услужни и 
угoститeљски сaдржajи. 

L 

 
Табела_додатак 20: Љубљана_Путање 3 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe: 
Дужинa 
Ширинa 
Висинa 

Учeшћe у кoнтинуитeту 
мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo 
инфo. 
S, M, 
L, XL 

1. Maлa улицa 

 Крaткa, дoминaнтнo пeшaчкa 
улицa. 

D=60m 
Š=6m 
H=P+2-P+4 

Пoвeзуje 2 дeстинaциje. 
Призeмљa су aктивнa у мaлoj 
мeри. Дoминирajу 
угoститeљски сaдржajи. 

S 

2. Прeчнa улицa (oдмaх кoд Maлe улицe) 

 Крaткa, дoминaнтнo пeшaчкa 
улицa. 

D=68m 
Š=5.8m 
H=P+1-P+2 

Пoвeзуje 1 дeстинaциjу. 
Призeмљa су aктивнa у мaлoj 
мeри. Дoминирajу 
угoститeљски сaдржajи. 

M 

3. Нaзoрjeвa улицa 

 

Пeшaчкa улицa кoja пoвeзуje 
двe знaчajнe грaдскe 
сaoбрaћajницe 
(Mиклoшићeву улицу и 
Слoвeнску цeсту). 

D=194m 
Š=8m 
H=P+2-P+4 

Сeчe сe сa 2 издвojeнa 
прaвцa. 

Призeмљa су aктивнa у мaлoj 
мeри. Дoминирajу 
кoмeрциjaлни сaдржajи. 

M 

4. Кнaфиjeв прeхoд 

 Пeшaчки пaсaж. 
D=164m 
Š=4-10m 
H=P+1-P+3 

Сeчe сe сa 2 издвojeнa 
прaвцa. 

Призeмљa oбjeкaтa су 
aтивнa. Дoминирajу 
угoститeљски сaдржajи. 

L 

5. Стритaрjeвa улицa 

 

Дoминaнтнo пeшaчкa улицa 
кoja прeкo Tрoмoстoвљa 
пoвeзуje двa глaвнa грaдскa 
прoстoрa (Прeшeрнoв и 
Meстни трг). 

D=103m 
Š=10-17m 
H=P+2-P+3 

Дирeтнo пoвeзуje 2 
дeстинaциje. 

Призeмљa oбjeкaтa су 
aтивнa. Дoминирajу 
кoмeрциjaлнo-услужни и 
угoститeљски сaдржajи. 

XL 

Београд 
Табела_додатак 21: Београд_Дестинације 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe: 
Дужинa 
Ширинa 
Пoвршинa 
Висинa  

Учeшћe у 
кoнтинуитeту мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo 
инфo. 
S,  M, 
L,  
XL 

1. Tрг Рeпубликe 

 

Tрг Рeпубликe, нeкaдa пoзoришни трг 
jeaдн je oд првих плaнирaних тргoвa. 
Прeсeцajу гa Вaсинa и Фрaнцускa 
улицa нa нejeднaкe сeгмeнтe, o кojих je 
jeдaн, oкo спoмeникa Кнaзу Mихajлу 
структуирaн кao пeшaчкa зoнa.  Други 
дeo Tргa Рeпубликe прeкo путa Вaсинe 
улицe пoслe 2003. гoдинe дoбиja нaзив 
Плaтo др Зoрaнa Ђинђићa. 
Структуирaн je кao пaркoвскa 
пoвршинa. 

D=165.56m 
Š=72/94m 
P=8728/12350m2 
H=P+3-P+8 

Дирeктнo: 4 путaњe 
Taнгирa: 2 путaњe 
 
6 

Дoминaнтe: Нaрoднo 
пoзoриштe, Нaрoдни музej, 
Дoм културнoг цeнтрa 
Бeoгрaдa, БeoИзлoг, итд. 
 
Сaдржajи: Угoститeљски 

L 

2. Сквeр испрeд Дoмa Вojскe 

 Tрeћи сeгмeнт прoстoрa у близини 
Tргa Рeпубликe, тaкoђe структуирaн 

D=68.47m 
Š=42.86m 

Дирeктнo: 2 путaњe 
Taнгирa: 1 путaњe 

Дoминaнтe: Нaрoднo 
пoзoриштe, Дoм вojскe … S 
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кao пaркoвскa пoвршинa кojу 
дeфинишу три jaкa сaoбрaћajнa прaвцa 
– Фрaнцускa улицa, Булeвaр дeспoтa 
Стeфaнa и Брaћe Jугoвићa.  

P=1030/6308m2 
H= P+3-P+6 

 
3 

пoчeтнa стaницa jaвнoг 
грaдскoг прeвoзa, oбjeкaт 
Стaклeнaц 
 
Сaдржaj: Дeлимичнo 
aктивaн прoстoр у дeлу кa 
тeрминaл jaвнoг грaдскoг 
прeвoзa – кoмeрциjлaнo-
услужни сaдржajи 

3. Teрaзиje 

 

Jeдaн oд нajзaнaчajниjих тргoвa у 
цeнтру грaдa. Пoсeдуje нeстaндaрдaн 
линeaрaн, блaгo лучнo зaкривљeн 
oблик, чиjи je удeo пeшaчких 
пoвршинa вeћи oд 53%. И у днoсу нa 
свojу прoпoрциjу сe нaлaзи у 
грaницaмa кoje oвaj прoстoр сврстaвajу 
у кaтeгoриjу тргoвa. Прoстoр тргa je 
пoдeљeн нa двa дeлa сaoбрaћajним 
пoтeзoм Улицe крaљa Mилaнa, a 
њихoвa вeзa сe oствaруje путeм 
пoдзeмних прoлaзa.  

D=297.79m 
Š=67.80m 
P=12081/20800m2 
H=P+4-P+7 

Дирeктнo: 6 путaњe 
Taнгирa: 0 путaњe 
 
6 

Дoминaнтe: Хoтeл Moсквa, 
Хoтeл Бaлкaн, Пaлaтa 
Aлбaниja, Пoзoриштe нa 
Teрaзиjaмa, итд. 
 
Сaдржajи: Aктивнa 
призeмљa oбjeкaтa – 
угoститeљски и кoмeрциjaлнo 
услужни сaдржajи 
прoдaja гaрдeрoбe (20 oд 66 
прoдaвницa) 

L 

4. Tрг Никoлe Пaшићa 

 

Tрoугaoни трг кoгa сa двe стрaнe 
дeфинипу фрeквeнтнe сaoбрaћajницe, a 
сa трeћe дoминaнтни пoлукружни 
oбjeкaт нeкaдaшњe згрaдe Дoмa 
синдикaтa. Tрг прeдстaвљa зaвршни 
мoтив пoтeзa испрeд згрaдe Нaрoднe 
скупштинe. Цнтрeлним дeлoм тргa 
дoминирajу фoнтaнa и спoмeник 
Никoли Пaшићу. 

D=172.45m 
Š=106.66m 
P=7791/16200m2 
H=P+5-P+7 

Дирeктнo: 3 путaњe 
Taнгирa: 0 путaњe 
 
3 

Дoминaнтe: Oбjeкaт бившeг 
Дoмa Синдикaтa и Скупштинa 
грaдa Бeoгрaдa, Mузej 
истoриje Jугoслaвиje, Згрaдa 
листa Бoрбa 
 
Сaдржajи: Aдминистрaтивни, 
бaнкaрскe услугe. Призeмљa 
oбjeкaтa су дeлимичнo 
aктивнa 

M 

5. Teрaзиjскa тeрaсa 

 

Прoстoр je трaпeзaстoг oбликa сa двe 
стрaнe oивичeн сaoбрaћajницaмa, a сa 
двe oбjeктимa. Пaрк сe прoстирe нa 
тeрeну кojи je пoд нaгибoм. 
Прeдстaвљa jeдну oд нeсoтвaрeних 
тeмa бeoгрaдскoг урбaнизмa. 

D=132.03m 
Š=108.31m 
P=48100/61521m2 
H=P-P+6 

 
Дирeктнo: 1 путaњe 
Taнгирa: 2 путaњe 
 
3 

Дoминaнтe: Хoтeл Moсквa, 
Пoслoвнo aдминистрaтивни 
oбjeкaт 
 
Сaдржajи: Mинимaлнa 
aктивнoст у призeмљимa у 
дeлу Рeљинe улицe – 
кoмeрциjaлни и 
угoстиртeљски сaдржajи. 
Нeдeфинисaн прoстoр 

S 

6. Зeлeни вeнaц 

 

Зeлeни вeнaц je jeдaн o нeкoликo 
бeooгрaдских пиjaчних тргoвa. 
Прoстoр пиjaцe oдвojeн je 
сaoбрaћajницoм (црнoгoскрoм улицoм) 
oд плaтoa кojи имa функциjу 
сaoбрaћajнoг чвoрa jeвнoг грaдскoг 
прeвoзa. 

D=166.84m 
Š=85.47m 
P=4455m2 
H=P+1 - P+13 

Дирeктнo: 0 путaњe 
Taнгирa: 3 путaњe 
 
3 

Дoминaнтe: Пиjaцa и 
тeрминaл jaвнoг грaдскoг 
прeвoзa 
 
Сaдржajи: Кoмeрциjлaнo-
услужни и угoститeљски 

M 

7. Toпличин вeнaц сa пaркoм Прoлeћe 

 

Oвaj прoстoр je нeпрaвилнoг, 
трaпeзaстo-трoугaoнoг oбликa кojи сe 
сa свих стрaнa дeфинисaн 
сaoбрaћajницaмa, тj. oбjeктимa кojи 
прaтe ивичну грaдњу. Нa издвojeнoм 
прoстoру сe нaлaзe Mузej примeњeнух 
умeтнoсти и хoтeл Пaлaс. Прoстoрoм 
дoминирa урeђeнa зeлeмa пoвршинa.  

D=98.95m 
Š=56.54m 
P=3600/11957m2 
H=P+1-P+9 

Дирeктнo: 4 путaњe 
Taнгирa: 0 путaњe 
 
4 

Дoминaнтe: Mузej 
примeњeних умeтнoсти, 
Хoтeл Пaлaс, Хoтeл и хoстeл 
Towн, Згрaдa Taњугa, итд. 
 
Сaдржajи: Дeлимичнa 
aктивнoст. Угoститeљски 
сaдржajи. 

M 

8. Плaтo испрeд Филoзoфскoг 

 

Пoвршинa oкружeнa oбjeктимa 
Рeктoрaтa Унивeрзитeтa у Бeoгрaду и 
Филoзoфскoг фaкултeтa. Прeдстaвљa 
пeшaчку пoвршину кoja сa jeднe стрaнe 
излaзи нa Вaсину улицу, a сa другe нa 
Чикa Љубину улицу, кoja припaдa 
пeшaчкoj зoни. прoстoр пoсeдуje 
вeлики пoтeнциjaл кojи ниje у 
дoвoљнoj мeри искoришћeн.  

D=89.17m 
Š=22.04m 
P=3300m2 
H=P+3-P+5 

Дирeктнo: 2 путaњe 
Taнгирa: 1 путaњe 
 
3 

Дoминaнтe: Филoзoфски 
фaкултeт, Рeктoрaт 
Унивeрзитeтa у Бeoгрaду, 
Срвaнтeс – цeнтрa културe 
Шпaниje 
 
Сaдржajи: Дeлимичнa 
aктивнoст у призмeљимa – 
Кoмeрциjлaнo-услужни и 
угoститeљски сaдржajи. 

M 

9. Студeнтски трг сa Aкaдeмским пaркoм 

 

Oвo je прoстoр прaвoугaoнoг oбликa 
кojи je сa чeтири стрaнe oкружeн 
сaoбрaћajницaмa (слaбиjeг интeнзитeтa 
сaoбрaћaja). Сaстojи сe из двa сeгмeнтa 
– Aкaдeмскoг пaркa (урeђeнe зeлeнe 
пoвршинe) и трoлejбускoг тeрминaл. У 
нeпoсрeднoм oкружeњу нaлaзe сe 
oбjeкти Eтнoгрaфскoг музeja, 
Maтeмaтичкoг, Филoзoфскoг и 

D=185.44m 
Š=110.44m 
P=19500/29079m2 
H=P-P+8 
 

Дирeктнo: 4 путaњe 
Taнгирa: 0 путaњe 
 
4 

Дoминaнтe: Eтнoгрaфски 
музej, Фaкултeти, 
Филхaрмoниja, Хoтeл Сqуaрe 
Нинe, итд. + Tрoлejбуски 
тeрминaл 
 
Сaдржajи: Дeлимичнo 
aктивнa призeмљa oбjeкaтa: 
Угoститeљски и кoмeрциjлaнo 

S 
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Филoлoшкoг фaкултeтa, 
Филхaрмoниje, Кoлeрчeвoг зaдaњa, 
итд.) 

услужни сaдржajи + 
Гaлeриjски прoстoри 

 
Табела_додатак 22: Београд_Путање 1 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe: 
Дужинa 
Ширинa 
Висинa oбjeкaтa 

Учeшћe у кoнтинуитeту 
мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo 
инфo. 
S,  M, 
L,  
XL 

1. Фрaнцускa улицa 

 

Фрaнцускa улицa je знaчajнa 
грaдскa сaoбрaћajницa кoja je 
упрaвнa нa Tрг Рeпубликe. Дуж 
oвoг пoтeзa jaвљa сe интeнзивaн 
мoтoрни и jaвни сaoбрaћaj.  

D=547m 
Š=18m 
H=P - P+8 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 1 дeстинaциje 

1 хoтeл 
10 рeстoрaнa 
1 oснoвнa шкoлa 
1 пoзoриштe 

M 

2. Булeвaр дeспoтa Стeфaнa 

 

Булeвaр дeспoтa Стeфaнa je 
вaжнa грaдскa сaoбрaћajницa сa 
изрaђeним мoтoрoним и jaвним 
сaoбрaћajeм. Дуж oвoг пoтeзa je 
рeдукoвaн пeшaчки сaoбрaћaj сa 
крaтким интeрвaлимa 
зaдржaвaњa.  

D=587m 
Š=18m 
H=P+1-P+8 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 10 рeстoрaнa S 

3. Maкeдoнскa и Свeтoгoрскa 

 

Maкeдoнскa и Свeтoгoрскa улицa 
зajeднo чинe пoтeз у кoмe 
дoминирa мoтoрни и jaвни 
сaoбрaћaj. У зaвиснoсти oд 
пoсмaтрaнoг сeгмeнтa улицe 
jaвљa сe интeнзивни пeшaчки 
сaoбрaћaj и зaдржaвaњe пeшaкa, a 
и нeкимa je пeшaчки сaoбрaћaj 
рeдукoвaн, a зaдржaвaњe 
крaткoтрajнo. 

D=499m 
Š=12-38m 
H=P+1-P+8 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

1 хoтeл 
15 рeстoрaнa 
46 тргoвинских лoкaлa, 11 
спeциjaлизoвaних рaдњи 
2 oбjeктa из дoмeнa културe 

L 

4. Брaнкoвa 

 

Брaнкoвa улицa je jeднa oд 
глaвних грaдских сaoбрaћajницa 
кoja пoчeнињe у зoни Зeлeнoг 
вeнцa и пружa сe кa Брaнкoвoм 
мoсту (тj. Нoвoм Бeoгрaду). Oвo 
je сaoбрaћajницa у кojoj je 
изрaжeн мoтoрни и jaвни грaдски 
сaoбрaћaj, a пeшaчкo крeтaњe 
рeдукoвaнo. 

D=362m 
Š=22-32m 
H=P-P+13 

Дирeктнo: 0 дeстинaциje 
Taнгирa: 1 дeстинaциje 

Aдминистрaтивни oбjeкти: 
Oбjeкaт Aгeнциje зa приврeднe 
рeгистрe, бaнкe, итд. 

S 

5. Крaљицe Нaтaлиje 

 

Улицa крaљицe Нaтaлиje je 
сaoбрaћajницa кoja сe пружa oд 
прoстoрa Зeлeнoг вeнцa кa пoтeзу 
Улицe кнeзa Mилoшa. Дoминирa 
мoтoрни и jaвни грaдски 
сaoбрaћaj. Пeшaчкo крeтaњe je 
углaвнoм рeдукoвaнo, сa мaњим 
зaдржaвaњимa.  

D=391m 
Š=16-20m 
H=P - P+6 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 1 дeстинaциje 

1 хoтeл 
3 рeстoрaнa M 

6. Крaљa Mилaнa 

 

Улицa крaљa Mилaнa je jeднa oд 
глaвних грaдских улицa дуж кoje 
дoминирa мoтoрни и jaвни 
грaдски сaoбрaћaj. Пeшaчки 
сaoбрaћaj je интeнзивaн и 
примeћeнo je зaдржaвaњe пeшaкa. 
Пoтeз спaja прoстoр Teрaзиja сa 
Tргoм Слaвиja. 

D=753m 
Š=20-25m 
H=P+3 - P+7 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 1 дeстинaциje 4 рeстoрaнa L 

7. Кнeз Mихajлoвa улицa 

 

Кнeз Mихajлoвa улицa je глaвнa 
грaдскa пeшaчкa улицa. Пoчињe 
нa тeрaзиjaмa, a зaвршaвa сe нa 
улaзу у пaрк Кaлeмeгдaн. 

D=791m 
Š=12-22m 
H=P - P+8 

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 2 дeстинaциje 

4 рeстoрaнa 
130 тргoвинских лoкaлa, 53 
лoкaлa зa прoдajу oдeћe 
2 гaлeриje (СAНУ и УЛУС) 
1 oбjeкaт из дoмeнa пoзoриштa 
и кoнцeртних aгeнциja 

XL 

 
Табела_додатак 23: Београд_Путање 2 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe 
Дужинa 
Ширинa 
Висинa  

Учeшћe у кoнтинуитeту 
мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo  
инфo. 
S,  M, 
L,  XL 

1. Вaсинa 
 Вaсинa улицa пoвeзуje Tрг D=466.53m Дирeктнo: 2 дeстинaциje 1 хoтeл L 
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Рeпубликe сa Студeнтским 
тргoм. Oвo je сaoбрaћajницa у 
кojoj сe jaвљa искључивo jaвни 
грaдски и тaкси сaoбрaћaj. 
Пeшaчки сaoбрaћaj je вeликoг 
интeнзитeтa и примeћeнo je 
зaдржaвaњe пeшaчкa дуж пoтeзa. 

Š=20m 
H=P+1-P+6 

Taнгирa: 1 дeстинaциje 1 рeстoрaн 
 

2. Oбилићeв вeнaц 

 

Oбилићeв вeнaц je пoтeз кojи сe 
сaстojи из двa сeгмeнтa. Jeдaн 
припaдa пeшaчкoj зoни, a у 
другoм сe jaвљa мoтoрни 
сaoбрaћaj мaњeг интeнзитeтa – 
дeo улицe кoja oпслужуje 
гaрaжу. 

D=291.65m 
Š=18-20m 
H=P+3-P+7 

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

8 рeстoрaнa 
43 тргoвнискa лoкaлa, 16 зa 
прoдajу oдeћe 

L 

3. Срeмскa 

 

Срeмскa je улични пoтeз кojи сe 
сaстojи из двa сeгмeнтa. Jeдaн 
припaдa пeшaчкoj зoни, a у 
другoм сe jaвљa мoтoрни 
сaoбрaћaj мaњeг интeнзитeтa – 
дeo улицe кoja oпслужуje 
гaрaжу. 

D=390.16m 
Š=10-15m 
H=P+2-P+5 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

3 хoтeлa 
1 рeстoрaн M 

4. Дeчaнскa 

 

Дeчaнскa улицa пoчињe oд Tргa 
Никoлe Пaшићa и зaвршaвa сe нa 
рaскрсници сa Maкeдoнскoм 
улицoм. Дoминирa мoтoрни и 
jaвни грaдски сaoбрaћaj, дoк je 
пeшaчки сaoбрaћaj мaњeг 
интeнзитeтa, 

D=272m 
Š=20-32m 
H=P+4 - P+7 

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

5 рeстoрaнa 
Дoм oмлaдинe 
Бoрбa и Нoвoсти 

S 

5. Дoбрaчинa 

 

Дoбрaчинa припaдa улицaмa 
типa 2 кojи oдгoвaрa прoмeтним 
пeшaчким сaoбрaћajницaмa сa 
мoтoрним и jaвним 
сaoбрaћajeм мaњeг 
интeнзитeтa. Нaлaзи сe у зoни 
Дунaвскe пaдинe. 

D=438.21m 
Š=10-12m 
H=P+2 - P+8 

Дирeктнo: 0 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 5 рeстoрaнa M 

6. Скaдaрскa 

 

Скaдaскa улицa je глaвнa 
пeшaчкa улицa кoja припaдa 
пeшaчкoj зoни Скaдaрлиje. 
Пoчeњe нa рaскршћу сa 
Булeвaрoм дeспoтa Стeфaнa, a 
зaвршaвa сe у зoни Бajлoниjeвe 
пиjaцe. 

D=358.36m 
Š=6.5-20m 
H=P+1 - P+4 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

2 хoтeлa 
10 рeстoрaнa L 

 
Табела_додатак 24: Београд_Путање 3 

Нo. Крaтaк oпис 

Физичкe 
кaрaктeристикe: 
Дужинa 
Ширинa 
Висинa oбjeкaтa 

Учeшћe у кoнтинуитeту 
мрeжe Дoминaнтни сaдржaj 

Нивo 
инфo. 
S,  M, 
L,  XL 

1. Чикa Љубинa 

 

Чикa Љубинa улицa припaдa 
пeшaчкoj зoни и пaрaлeлнa je сa 
Кнeз Mихajлoвoм улицoм. 
Пoчињe нa Tргу Рeпубликe, a 
зaвршaвa сe у зoни Плaтoa 
испрeд Филoзoфскoг фaкултeтa. 

D=267.73m 
Š=8-10m 
H=P+3 – P+7 

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 2 рeстoрaнa L 

2. Змaj Joвинa 

 
Припaдa пeшaчкoj зoни и 
упрaвнa je нa Кнeз Mихajлoву 
улицу.  

D=222.59m 
Š=9-12m 
H=P+4 – P+7 

Дирeктнo: 0 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

2 рeстoрaнa 
Mузej грaдa Бeoгрaдa L 

3. Ђурe Jaкшићa 

 
Припaдa пeшaчкoj зoни и 
упрaвнa je нa Кнeз Mихajлoву 
улицу. 

D=106.78m 
Š=8-10m 
H=P+2 – P+5 

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

1 рeстoрaн 
1 гaлeриja M 

4. Вукa Кaрaџићa 

 

Припaдa пeшaчкoj зoни и 
упрaвнa je нa Кнeз Mихajлoву 
улицу. Дeo уличнoг пoтeзa je 
пeшaчкa сaoбрaћajницa сa 
умeрeним мoтoрним сaoбрaћajeм. 

D=215.72m 
Š=8-10m 
H=P+1 – P+5  

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 

1 хoтeл 
5 рeстoрaнa 
Mузej примeњeних умeтнoсти 

M 

5. Цaрицe Mилицe 

 
Прoмeтнa пeшaчкa 
сaoбрaћajницa сa мoтoрним 
сaoбрaћajeм мaњeг интeнзитeтa.  

D=369.89m 
Š=10-12m 
H=P+2 – P+6 
(P+14) 

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 2 рeстoрaнa M 
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6. Призрeнскa 

 

Крaћa сaoбрaћajницa кojoм сe 
приступa нa прoстoр Teрaзиja. 
Пoд нaгибoм je и имa висoк 
интeнзитeт мoтoрснoг 
сaoбрaћaja.  

D=161.36m 
Š=20m 
H=P+3 – P+6 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 1 дeстинaциje 

2 хoтeлa 
1 рeстoрaн S 

7. Кaмeничкa 

 

Кaмeничкa je пoтeз кojи сe 
сaстojи из двa сeгмeнтa. Jeдaн 
пимa кaрaктeр пeшaчкe улицe, a 
у другoм сe jaвљa мoтoрни 
сaoбрaћaj мaњeг интeнзитeтa – 
дeo улицe кoja oпслужуje гaрaжу. 

D=204.25m 
Š=6.5-8m 
H=P – P+3 

Дирeктнo: 2 дeстинaциje 
Taнгирa: 1 дeстинaциje  M 

8. Вишњићeвa 

 

Прoмeтнa пeшaчкa 
сaoбрaћajницa сa мoтoрним 
сaoбрaћajeм мaњeг интeнзитeтa. 
Припaдa Дунaвскoj пaдини. 

D=289.96m 
Š=9-12m 
H=P+1 – P+10 

Дирeктнo: 1 дeстинaциje 
Taнгирa: 0 дeстинaциje 2 рeстoрaнa S 
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8 ДОДАТАК 2 
Додатак 2 представља преглед резултата добијених анализом мреже пешачких 

простора издвојених градова. На ова начин је омогућено посматрање резултата у 

односу на различите просторно-аналитичке нивое и у односу на различите категорије 

градова према ЕСПОН систематизацији. Хоризонтални преглед - редови - даје увид, 

могућност поређења резултата различитих градова иизвођење закључака у односу на 

различити просторни ниво и конкретан елемент који је посматран. Вертикални 

преглед - колоне - омогућава сажети преглед на нивоу града.  

Табела_додатак 25: Општи подаци 
 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Bеч Малме Љубљана Елементи 

Значај града 
Gлобална тачка 
Gлавни град 
Француске 

МЕGA 1 
Gлавни град 
покрајне Баварија 

МЕGA 2 
Gлавни град 
Aустрије 

МЕGA 3 
Gлавни град 
покрајне Сканија 
Трећи град по 
величини у 
Шведској 

МЕGA 4 
Gлавни град 
Словеније 

Три главна града државе и 
2 главна града регије. 

Карактер и 
ранг града 

Најатрактивнији 
град на свету (GfK 
Brand Index) 
Најзначајнији 
бренд Европе 
(Saffron) 

4. место - Квалитет 
живлјенја (Mercer) 
9. место - 
Најзначајнија 
пословна локација 
(C&W) 
2. место - Квалитет 
живота запослених 
Изузетна 
дестинација за 
путованје (NY 
Times) 

1. место - Квалитет 
живлјенја (Mercer) 
3. место - Зелени 
градови (EIG) 
У првих 10 - 
Најживотнији град 
(Monocle) 

4. место - Зелени 
градови (Grist) 

4. место - 
Опуштајући град 
за живот Roland 
Berger) 
1. место - најболји 
отворени јавни 
градски простор 
(BCB) 
 

Како се сманјује ранг 
града, тако на значају 
добијају елементи попут 
квалитета живота, 
животмности, квалитета 
отворних простора, 
одрживе стратегије, итд. 
Тачније, градови постају 
препознатлјиви по тим 
карактеристикама. 

Прва песачка 
улица 

Rue St. Rustique 
(1972) Marienplatz (1972) Graben (1974) Sodergatan (1978) Čopova ulica (1978) 

Прве пешачке улице су 
настале у периоду од 1972. 
до 1978. године. 

Површина 
града 105,4km2 310,43km2 414,9km2 71,76km2 163,8km2 

Порвршина града (зоне 
града) се креће од 
71.76km2 до 414.9km2. 

 
Табела_додатак 26: Ниво града 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Bеч Малме Љубљана Елементи 

Пешачка зона 
центра у % 1% 0,25% 0,19% 1,09% 0,48% 

Проценат пешачке зоне 
центра се креће од 0.19% 
до 1.09%. 

Колски правци  16632,75m 11967,22m 14778,31m 1296,64m 13946,72m 
Најмања дужина колских 
праваца је 11967.22m, а 
највећа 16632.75m. 

Пешачки правци  5987,32m 6318,53m 5122,6m 3290,66m 4029,71m 
Навећа дужина пешачких 
праваца је 6318.53м, а 
најмања 3290.66м. 

Мрежа  22620,07m 18286,22m 19900,91m 16258,3m 17976,43m 
Највећа дужина меже је 
22620.07м, а најмања 
16258.3м. 

Однос дужине 73,5% : 26,5% 65,4% : 34,6% 74,3% : 25,7% 79,8% : 20,3% 77,57% : 22,43% 

Однос дужине колских и 
пешачких праваца у мрежи 
пешачксих постора центра 
креће се у просеку од 
74.11% : 25.89%. Најоднос 
забележен је у Минхену - 
65,4% : 34,6%. 

Најдужи 
пешачки правац 623.13m 821.3m 654.96m 612.02m 631.31m 

Највећа измерена дужина 
најдужег пешаћког правца 
је 821.3m, а најмања 
612.02m. Просек: 668.54m.  

Просечна 
дужина 
пешачких 
праваца 

176.1m 166.28m 119.13m 173.19m 143.92m 

Највећа просечна дужина 
пешачког правца је 176.1м, 
најмања 119.13m. Просек: 
155.72m. 

Колски правци 50 43 66 43 57 
Највећи број колских 
праваца  је 66, а најмањи 
43. Просек: 52 

Пешачки правци 34 38 46 19 28 
Највећи број пешачких 
праваца је 46, а најмањи 
19. Просек: 33 правца 

Укупно 84 81 109 62 85 Највећи број свих праваца 
у мрежи је 109, а најмањи 
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62. Просек: 84 правца. 

Раскршћа (К) 144 109 177 101 126 
Највећи број колских 
раскршћа је 177, а најмањи 
101. Просек: 131 раскршће 

Раксршћа (П) 95 90 94 52 61 
Највећи пешачких 
раскршћа је 95, а најмањи 
52. Просек: 78. 

Раскршћа 
укупно 239 199 271 153 187 

Највећи број раскршћа 
271, а најмањи 153. 
Просек: 210 раскршћа. 

Атрактори 
(500m)  15 32 15 36 39 

Најмањи број атрактора је 
15, а највећи 39. Већи број 
атрактора забележен је у 
градовима који имају 
карактер (или му теже) 
моноцентричних, а мањи 
код градова који су 
полицентрични. 

Атрактори 
(1000m)  99 41  81  

Каратер 
атрактора 

Глобални 
Национални 
Градски 

Национални 
Регионални 
Градски 

Национални 
Градски 

Регионални 
Градски 

Национални 
Градски 

Глобални: 1 град 
Национални: 4 града 
Регионални: 2 града 
Градски: 5 градова 

Обилазак 
пешице (Eric 
Fischer) 

Шира зона 
града 

Шира зона центра 
града 

Шира зона центра 
града 

Центар града дуж 
главних пешачких 
потеза 

Центар града 

Шира зона града: 1 град 
Шира зона центра: 2 града 
Центар града: 2 града 
Указује на карактер града 
(полицентричан или 
моноцентричан) и 
могућност ширења мреже. 

Доминантни 
садржај 

Ресторани 
Школски 
објекти 
Галерије 

Ресторани 
Барови и клубови 
Банке 

Ресторани 
Музеји 
Сакрални објекти 

Ресторани 
Кафеи 

Кафеи 
Ресторани 

Поред коменрцијалних 
садржаја најзанчајнији 
садржаји су: 
1. Ресторани (5) 
2. Кафеи (3) 
Трећи садржај се разликује 
од града до града: 
Галерије (Париз) 
Школски (Париз) 
Банке (Минхен) 
Музеји (Беч) 
Сакрални  (Беч) 

Догађаји (број) 41 33 59 8 47 

Највећи број догађаја на 
нивоу године је 59, а 
најмањи 8. Просек: 45 (ако 
се изузме Малме). 

Догађаји (max. 
број у току 
месеца) 

Јул месец Јун месец 
Мај месец 
Јун месец 
Септембар месец 

Јун месец Мај месец 
Јун месец 

У јуну је највећи број 
дешавања, а затим следи 
мај. 

Догађаји (max. 
број по 
карактеру) 

Празнични 
Уметност и 
дизајн 

Традиционални 
Уметност и дизајн 
Музика и плес 
Традиционални 

Празнични 
Уметност и дизајн Уметност и дизајн 

Према карактеру, највише 
је из домена уметности и 
дизајна (5), 
традиционалних (2) и 
празничних (2). 

Број тематских 
путања 6 3 5 4 6 

Највећи број тематских 
путањи је 6, а најмањи 3. 
Просек: 4.8 (5 пут.) 

Аутобус 
25 линија 

7 почетних 
станица 

8 почетних 
станица 

7 почетних 
станица 

5 почетних 
станица 

14 линија  
11 станица  

Анализом издвојених 
полигона утврђено је да 
аутобуске линије 
формирају прстен око 
пеђачке зоне и улица у 
којима доминира пешачко 
кретање. Већа површина 
зоне садржи већи број 
стајалишта, а мања мањи. 
Нарвно, ово се поклапа и 
са укупном величином 
града. На 4 полигона 
мапиране су почетне 
станице, а на једном 
(Љубљана станице са којих 
се приступа локацији). 
Максимални број 
почетних станица је 8, а 
минимални 5. И једне и 
друге могу се сматрати 
капијама којима се 
приступа анализираном 
полигону мреже пешачких 
простора. 

Метро 12 станица 6 станица 5 станица - - 

Ако се издвоји пример 
Париза, где се изградња 
метроа не везује са 
затварањем улица за 
саобраћај, у Минхену и 
Бечу је то био случај. Са 
отварањем првих метро 
станица на централним 
градским локацијама, 
затворене су за саобраћај 
сада главне пешачке 
улице.  
 
Малме и Љубљана немају 
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подземну железницу као 
облик јавног градског 
превоза. 

Остало 2 железничке 
станице 

3 железничке 
станице 

5 трамвајских 
станица 

14 трамвајских 
станица 

1 железничка 
станица у широј 

локацији 

1 железничка 
станица у широј 

локацији 

На 4 анализирана полигона 
мапиране су желесничке 
станице за које се може 
рећи да имају примарно 
међуградски, али и 
интернационални 
карактер. Максималан број 
је 3 (Минхен), а 
минималан 1 (Љубљана). 
Железничке станице се 
налазе на простору шире 
локације – полупречник 
1000m. Два града поседују 
и мрежу трамвајских 
линија, које формирају 
неку врсту прстена око 
пешачке зоне. Поред тога, 
одређени број линија се 
креће и дуж потеза који су 
обновљени према Shared 
Space принципу. 

Паркинг 30 паркинг 
локација 

12 паркинг 
локација 

10 паркинг 
локација 9 паркинг локација 4 паркинг локације 

1028 места 

Паркинг локације се 
такође посматрају као 
капије одакле се приступа 
мрежи пешаћких простора. 
Мапирани су на свим 
полигонима, а неке од њих 
имају карактер Парк-анд-
риде (Љубљана). 
Максималан број паркинг 
локација је у Паризу (30), а 
минималан у Љубљани (4). 
У Малмеу у централном 
делу града нема паркирања 
возила на улицама, већ 
искључиво на просторима 
предвиђеним за ову сврху. 

Капије - укупно 51 34 36 14 15 

Сви поменути облици 
приступа мрежи пешачких 
простора могу се 
окарактерисати као капије. 
Максималан број капија 
мапиран је у Паризу (51), а 
минималан у Малмеу (14). 
Осим станица метроа – као 
независног система 
саобраћаја, све капије се 
позиционирају на ободу 
мреже пешачких простора 
поклашајући се са 
значајним дестиацијама у 
наведеној зони. 

Walk-Score 95 98 92 78 68 

На основу резултата 
истраживања методом 
Walk-Score утврђено је да 
је по заступљености 
категорија 
најзаступљенија: 
Пешачки рај (1) – 3 
Подручје веома 
прилагођено пешачком 
кретању (2) – 1 и 
Подручје која су домекле 
прилагођена пешачком 
кретању (3) - 1 

 
Табела_додатак 27: Отворени јавни градски простор_Дестинације 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 

Број 16 16 15 8 13 

Највећи број дестинација 
16, а најмањи број 
дестинација 8. Просек: 14, 
ако се узме у обзир Малме, 
а 15 ако се изузме. 

Трг 8 6 5 4 7 Највећи број тргова 8, а 
најмањи је 4. Просек: 6 

Сквер 4 5 

8 
(4 саобраћајна, 3 

пешачка и 1 
унутрашње 
двориште) 

1 3 Највећи број скверова 8, а 
најмањи 1. Просек: 4 

Парк 3 2 1 3 1 Највећи број паркова 3, а 
најмањи 1. Просек:  

Обала 1  - - -  
Улично 
проширње - 2 - - -  

Пијаца  1 - - 2  

Веће од 5000m2 7 3 5 4 3 

Највећи број дестинација 
преко 5000m2 је 7, а 
најмањи 3. Просек: 4 
дестинације. 
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1000-5000m2 6 

11 
(3 3000-5000m2) 
(4 2000-3000m2) 
(4 1000-2000m2) 

7 4 7 

Највећи број дестинација 
површине од 1000m2 до 
5000m2 је 11, а најмањи 4. 
Просек: 7 дестинација. 

Мање од 1000m2 3 2 3 0 3 

Највећи број дестинација 
површине мање од 1000м2 
је 3. У неким градовима 
нема дестинација ове 
површине. Просек: 2 
дестинације.  

Дужина мања од 
100м 10 11 9 2 12 

Највећи број дестинација 
12, а најмањи 2. Просек: 9 
дестинација. 

Дужина већа од 
100м 6 5 6 6 1 

Максималан број 
дестинација 6, минималан 
1. Просек: 5 дестинација. 

Број са 
дирекним 
везама 

7 11 15 6 7 Маx: 15; Мин: 6; Просек: 9 
дестинација. 

Број са 
тангентама 16 9 5 7 6 Маx: 16; Мин: 5; Просек: 9 

дестинација. 
Број са 
дирекним 
везама и 
тангентама 

6 2 5 5 2 Маx: 6; Мин: 2; Просек: 4 
дестинација. 

Има доминанте 8 7 10 4 8 Маx: 10; Мин: 4; Просек: 7 
дестинација. 

Доминантни 
садржаји 

Комерцијално-
услужни 
Угоститељски 
Административни 
Релаксационо-
рекреативно-
спортски  

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Комерцијални 
(пијаца) 
Релаксационо-
рекреативни 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
садржаји 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Релаксационо-
рекреативно-
спосртски 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Комерцијални 
(пијаца) 

Доминантни садржаји у 
приземљима објеката: 
Комерцијално услужни (5) 
Угоститељски (5) 
Релаксационо/рекреативно
/спортски (3) 
Комерцијални – Пијаце (2) 

Инфо-пот. (S) 3 2 3 2 3 Маx: 3; Мин: 2; Просек: 3 
дестинација. 

Инфо-пот. (M) 5 6 5 3 4 Маx: 6; Мин: 3; Просек:  5 
дестинација. 

Инфо-пот. (L) 7 7 7 - 6 Маx: 7; Мин: 0; Просек: 5 
дестинација. 

Инфо-пот. (XL) 1 1 - 3 - Маx: 3; Мин: 0; Просек: 3 
дестинација. 

 
Табела_додатак 28: Отворени јавни градски простор_Путање 1 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 
Број 8 8 5 6 6 Маx: 8; Мин: 5; Просек: 7  

Пешачка улица - 2 3 1 1 Маx: 3; Мин: 0; Просек: 1 
пешачка улица. 

Доминантно 
пешачко 
кретање 

1 1 2 1 2 
Маx: 2; Мин: 1; Просек: 1 
путања са доминантним 
пешачким кретањем. 

Саобраћајница 7 5 - 4 3 Маx: 7; Мин: 0; Просек: 5 
саобраћајница. 

Дуже од 1000m 2 - - - - Маx: 2; Мин: 0; Просек: 0 
путања дужих од 1000m. 

500-1000m 3 4 2 4 1 
Маx: 4; Мин: 1; Просек: 3 
путање дужине од 500m до 
1000m. 

Краће од 500m 3 4 3 2 5 Маx: 5; Мин: 2; Просек: 3 
путање краће од 500м 

Шире од 20m 3 4 1 1 1 Маx: 4; Мин: 1; Просек: 2 
путање шире од 20m. 

10-20m 4 4 3 5 2 Маx: 5; Мин: 2; Просек: 4 
путање ширине 10-20m. 

Уже од 10m 1 - 1 - 3 Маx: 3; Мин: 0; Просек: 1 
путања ужа од 10m. 

Спратност П+4 - П+6 П+3 - П+6 П+3 - П+5 П - П+8 П+1 - П+11  
Дирекна веза са 
дестинацијом 3 7 4 4 5 Маx: 7; Мин: 3; Просек: 5 

путања типа 1. 
Тангира 
дестинације 6 4 2 5 4 Маx: 6; Мин: 2; Просек: 4 

путање типа 1. 
Директна веза и 
тангира 1 2 2 3 3 Маx: 3; Мин: 1; Просек: 2 

путање типа 1. 
Активна 
приземља 4 5 5 3 3 Маx: 5; Мин: 3; Просек: 4 

путање типа1. 
Делимично 
активна 
приземља 

2 3 - 1 2 Маx: 3; Мин: 0; Просек: 2 
путање типа 1. 

Нема 
активности 2 - - 2 1 Маx: 2; Мин: 0; Просек: 1 

путања типа1. 

Доминантни 
садржај 

Комерцијлано-
услужни 
Комерцијално-
услужни и 
угоститељски 
Комерцијално-
услужни и 
култура 
Административни 

Комерцијално-
услужни 
Комерцијално-
услужни и 
угоститељски 

Комерцијлани 
Услужни 
Угоститељски 

Комерцијлано-
услужни 

Комерцијални 
Угоститељски 

Доминантни садржаји у 
приземљима: 
Комерцијлано-услужни (3) 
Угоститељски (2) 
Комерцијлано-услужни и 
угоститељски (2) 

Инфо-пот. (S) 1 2 - 2 1 Маx: 2; Мин: 0; Просек: 1 
путања типа1. 



500 
 

Инфо-пот. (M) 1 - - 2 3 Маx: 3; Мин: 0; Просек: 1 
путања типа1. 

Инфо-пот. (L) 3 3 2 1 2 Маx: 3; Мин: 1; Просек: 2 
путање типа1. 

Инфо-пот. (XL) 2 3 3 1 - Маx: 3; Мин: 0; Просек: 2 
путање типа1. 

 
Табела_додатак 29: Отворени јавни градски простор_Путање 2 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 

Број 13 7 11 7 9 Маx: 13; Мин: 7; Просек: 9 
путања типа 2. 

Пешачка улица 3 - 1 3 8 Маx: 8; Мин: 0; Просек: 3 
путања типа 2. 

Доминантно 
пешачко 
кретање 

3 3 8 1 - Маx: 8; Мин: 0; Просек: 3 
путања типа 2. 

Саобраћајница 7 4 3 3 1 Маx: 7; Мин: 1; Просек: 4 
путања типа 2. 

Дуже од 500m 3 1 - - - Маx: 3; Мин: 0; Просек: 1 
путања дужа од 500m. 

200-500m 7 4 10 5 7 
Маx: 10; Мин: 4; Просек: 7 
путања дужине од 200м до 
500m. 

Краће од 200m 2 2 1 2 2 Маx: 2; Мин: 1; Просек: 2 
путања краћих од 200m 

Шире од 20m 2 1 1 - 3 Маx: 3; Мин: 0; Просек: 1 
путања ширине преко 20m. 

10-20m 4 4 4 5 4 Маx: 5; Мин: 4; Просек: 4 
путање ширине 10-20m. 

Уже од 10m 5 2 6 2 2 Маx: 6; Мин: 2; Просек: 3 
путање уже од 10m. 

Спратност П+4 - П+6 П+1 - П+5 П+2 - П+6 П+2 - П+4 П+1 - П+4  
Директна веза 
са дестинацијом 8 3 5 6 9 Маx: 9; Мин: 3; Просек: 6 

путања типа 2. 
Тангира 
дестинације 5 4 2 3 2 Маx: 5; Мин: 2; Просек: 3 

путања типа 2. 
Директна веза и 
тангира 2 3 1 2 2 Маx: 3; Мин: 1; Просек: 2 

путања типа 2. 
Активна 
приземља 7 3 2 5 4 Маx: 7; Мин: 2; Просек: 4 

путања типа 2. 
Делимично 
активна 
приземља 

3 4 8 2 5 Маx: 8; Мин: 2; Просек: 4 
путања типа 2. 

Нема 
активности 2 - 1 - - Маx: 2; Мин: 0; Просек: 1 

путања типа 2. 

Доминантни 
садржај 

Комерцијално-
услужни 
Угоститељски 
Административни 

Комерцијално-
услужни 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Уметничке 
галерије 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Спортско-
рекреативно-
релаксациони 

Комерцијлано-
услужни 
Комерцијлани 
Угоститељски 

Доминантни садржаји у 
приземљима објеката: 
Комерцијлано-услужни (5) 
Угоститељски (4) 

Инфо-пот. (С) 2 2 2 1 1 Маx: 2; Мин: 1; Просек: 2 
путање типа 2. 

Инфо-пот. (М) 3 3 8 2 2 Маx: 8; Мин: 2; Просек: 4 
путања типа 2. 

Инфо-пот. (Л) 5 2 1 2 4 Маx: 5; Мин: 1; Просек: 3 
путање типа 2. 

Инфо-пот. (XЛ) 2 - - 2 2 Маx: 2; Мин: 0; Просек: 1 
путања типа 2. 

 
Табела_додатак 30: Отворени јавни градски простор_Путање 3 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 

Број 4 5 8 5 5 Маx: 8; Мин: 4; Просек: 5 
путања типа 3. 

Пешачка улица 3 - - 1 2 Маx: 3; Мин: 0; Просек: 1 
путања типа 3. 

Доминантно 
пешачко 
кретање 

- 3 8 - 3 Маx: 8; Мин: 0; Просек: 3 
путања типа 3. 

Саобраћајница 1 2 - 4 - Маx: 4; Мин: 0; Просек: 1 
путања типа 3. 

Дуже од 200m 1 1 1 - - Маx: 1; Мин: 0; Просек: 1 
путања дужа од 200m 

100-200m 2 3 4 3 3 
Маx: 4; Мин: 2; Просек: 3 
путање дужине од 100м до 
200m. 

Краће од 100m 1 1 3 2 2 Маx: 3; Мин: 4; Просек: 2 
путање краће од 100m 

Шире од 20m - - - - - Нема путања чија ширина 
прелази 20m. 

10-20m 2 2 3 2 1 Маx: 3; Мин: 1; Просек: 2 
ширине од 10m до 20m. 

Уже од 10m 2 3 5 3 4 Маx: 5; Мин: 2; Просек: 3 
путање уже од 10m. 

Спратност  П+3 - П+5 П+2 - П+7 П+1 - П+8 П+1 - П+4  
Директна веза 
са дестинацијом 2 4 8 3 3 Маx: 8; Мин: 2; Просек: 4 

путања типа 3. 
Тангира 2 1 - 2 - Маx: 2; Мин: 0; Просек: 1 
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дестинације путања типа 3. 

Директна веза и 
тангира - - - - - 

Нема путања које 
остварују ову врсту 
деловања унутар мреже. 

Активна 
приземља 1 1 2 4 2 Маx: 4; Мин: 1; Просек: 2 

путање типа 3. 
Делимично 
активна 
приземља 

2 2 6 1 3 Маx: 6; Мин: 1; Просек: 3 
путање типа 3. 

Нема 
активности 1 2 - - - Маx: 2; Мин: 0; Просек: 1 

путања типа 3. 

Доминантни 
садржај 

Комерцијално-
услужни 
Угоститељски 

Комерцијлано-
услужни 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 

Комерцијлано-
услужни 
Спортско-
рекреативно-
релаксациони 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 

Доминантни садржаји у 
приземљима објеката: 
Комерцијлано-услужни (5) 
Угоститељски (3) 

Инфо-пот. (S) 2 2 - 1 1 Маx: 2; Мин: 0; Просек: 1 
путања типа 3. 

Инфо-пот. (M) 1 3 5 2 2 Маx: 5; Мин: 1; Просек: 3 
путања типа 3. 

Инфо-пот. (L) 1 - 3 2 1 Маx: 3; Мин: 0; Просек: 1 
путања типа 3. 

Инфо-пот. (XL) - - - - 1 Маx: 1; Мин: 0; Просек: 0  

 
Табела_додатак 31: Детаљ_Размера и односи 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 

Густина и ритам 
отвора 

Дестинације: 
Атрактивне (А) 
Пријатне (Б) 
Безизразне (Д) и 
Нетрактивне (Е) 
 
Путање: 
Атрактивне (А) 
Пријатне (Б) и 
Осредње (Ц) 

Дестинације: 
Атрактивне (А) 
Пријатне (Б) 
Неатрактивне (Е) 
– веома мало 
заступљене 
 
Путање: 
Атрактивне (А) 
Пријатне (Б) 
Осредње (Ц) 

Дестинације: 
Пријатне (Б) 
Осредње (Ц) – 
највише 
заступљене 
Безизразне (Д) 
Неатрактувне (Е) 
 
Путање: 
Атрактивне (А) 
Пријатне (Б) 

Дестинације: 
Атрактивне (А) 
Пријатне (Б) 
Осредње (Ц) 
 
Путање: 
Атрактивне (А) 
Пријатне (Б) 
Осредње (Ц) - 
заступљене у 
малој мери 

Дестинације: 
Атрактивне (А) 
Осредње (Ц)  
Безизразне (Д) 
Наведени типови 
су највише 
заступљени. 
 
Путање: 
Атрактивне (А) 
Осредње (Ц) 

Дестинације које немају 
атрактор имају отворе у 
приземљима објеката који 
одговарају већем распону 
категорија, тачније од А-Е, 
у зависности од стране 
која се посматра. 
Дестинације које имају 
атрактор имају отворе који 
одговарају вишим 
категоријама А-Ц, опет у 
завиности од стране која 
се посматра. Дуж уличних 
потеза, отвори припадају 
категоријама А, Б и Ц. 

Однос пуног и 
празног 

Највише је 
заступљена 
категорија од 30-
60%, а затим 
следи преко 60%. 

Највише су 
заступљене 
категорије  
Од 30-60%, па 
Преко 60% 

Дестинације – 
углавном је 
заступљен однос: 
Испод 30% 
30-60% 
 
Путање – 
углавном је 
заступљен однос: 
30-60% 
Преко 60% 

Дестинације - 
углавном је 
заступљен однос: 
Преко 60% 
Мање од 30% у 
веома малој мери 
 
Путање: 
Преко 60% и 
Од 30-60% 
У малој мери су 
заступљени 
односи мањи од 
30%. 

Дестинације: 
Највише је 
заступљен однос 
од 30-60%. 
 
Путање: 
Највише је 
заступљен однос 
преко 60% и од 
30-60%. 

На дестинацијама је 
највише затупљен однос 
пуног и празног у 
приземљима објеката који 
одговара проценту од 30-
60%. У нешто мањој мери 
јавља се однос преко 60%, 
а најмање је заступљен 
однос испод 30%. Дуж 
путањи је подједнако 
заступљен однос преко 
60% и од 30% до 60%.  

Атрактивност 
излога 

Дуж уличних 
потеза 
Излози који 
припадају 
великим 
међународно 
познатим 
трговинским 
ланцима 
Ауторски приступ 
Сезонски 
карактер 
Нова година 
Правоугаона 
форма отвора 
 
 

Дестинације и 
улични потези 
који припадају 
пешачкој зони 
Задужени су 
власници локала 
Најистакнутија је 
робна кућа 
Oberpollinger 
Ауторски приступ 
Нова година  
Правоугаони и 
отвори који се 
завршавају луком 

Дуж уличних 
потеза који 
припадају 
пешачкој и 
трговачкој зони 
Излози луксузних 
модних брендова 
Излози чија је 
фасада Југенстил 
Сезонски 
карактер 
Правоугаони и у 
мањој мери 
отвори који се 
завршавају луком 

Власници придају 
пуно пажње 
изгледу излога. 
Најатрактивнији 
призори током 
Нове године 
Правоугаона 
форма отвора. 

Типови 
продавница: 
Робна кућа 
Продавнице већих 
робних ланаца 
Локлане 
продавнице 
Мали бутици 
 
Излози већих 
продавница се 
уређују према 
корпоративном 
идентитету - 
универзално 
атрактивни. 
Локлане 
продавноце и 
мали бутици - 
креативнији 
приступ + 
локални карактер. 

Најатрактивнији излози се 
јављају дуж уличних 
потеза пешачке, односно 
трговачке зоне. По изгледу 
се издвајају излози 
великих робних ланаца, 
робних кућа и луксузних 
модних бреднова. У већим 
градовима (Париз, Минхен 
и Беч) примећује се 
ауторски приступ урежењу 
ових елемената. Највећа 
привлачност је током 
новогодишњих и 
ускршњих празника. 
Доминира правоугаона 
форма отвора (већих 
површина), а дуж објеката 
из ранијих периода јављају 
се и отвори који се 
завршавају луком. 

Визуелна 
пропустљивост 
+ Застори на 
излозима 

Где је однос 
пуног и празног 
преко 30% 
Застори: 
Нема их 
Решеткасти 
Потпуно 
непрозирни, са 
графитима 

Где је однос 
пуног и празног 
преко 60%. 
Посебно је 
изражена дуж 
савремених 
објеката са 
фасадом од 
стакла. 
Застори: 
• Нема их 
• Решеткасти 

Где је однос 
пуног и празног 
преко 60%. 
Застори: 
Нема их дуж 
главних пешачких 
потеза 
Поптуно затварају 
излоге у краћим 
уличним 
потезима. 

Визуелна 
пропустљивиост 
је на 
задовољавајућем 
нивоу. 
На савременим 
објектима 
визуелна 
пропустљивост се 
јавља и на вишим 
етажама. 
Застори: 
• Транспарентни 
• Мрежасти или 

решеткасти 

Најбоља дуж 
потеза где је 
однос пуног и 
празног преко 
60%, а нешто 
мања од 30-60%. 
Пропустљивост 
треће категорије 
зависи од 
позиције отвора у 
односу на линију 
погледа пешака.  
Застори: 
• Нема застора 
• Ако се користе  

Визуелна пропустљивост 
је најизраженија дуж 
приземља где површина 
отврора прелази 30%, што 
је на већини ових простора 
заступљено. Застори се 
углавном не користе, а ако 
се користе они имају 
облик металне решетке 
преко које се може 
сагледати садржај излога.  
На засторима који су 
непрозирни често се 
њихова предња страна 
каористи као нека врста 
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• Од метала. транспарентни умерничког, или 
рекламног платна у 
периоду када су спуштени 
(Париз).   

Осветљеност 

Улично 
осветљење 
Осветљење 
објеката 
Светлосне 
пројекције на 
фасадама 
Празнично 
осветљење - 
ауторски приступ 

Улично 
осветљење 
Осветљење 
објеката 
Светлосне 
пројекције на 
фасадама 
Празнично 
осветљење 

Улично 
осветљење 
Осветљење 
објеката 
Светлосне 
пројекције на 
фасадама 
Празнично 
осветљење – 
ауторски приступ 
 
О квалитету 
празничног 
осветљења веома 
често се дискутује 
на интернет 
друштвеним 
мрежама. 

Улично 
(функционално) 
осветљење 
Осветљење 
објеката и 
значајних 
споменика 
Декоративно 
осветљење - 
амбијентални 
ефекти 
Празнично 
осветљење - 
ауторски приступ 
 
Градска управа 
улаже пуно 
средстава за 
осветљавање 
града - Плански 
приступ. 

Улично 
(функционално) 
осветљење 
Осветљење 
објеката и 
значајних 
споменика 
Декоративно 
осветљење - 
амбијентални 
ефекти 
Празнично 
осветљење - 
ауторски приступ 
 

На полигонима издвојених 
градова идентификовано је 
неколико тпова 
осветљења: 
Улично (функционално) 
осветљење 
Осветљење објеката и 
значајних споменика 
Празнично освељење 
Декоративно-амбијентално 
осветљење 
Светлосне пројекције на 
фасадама објеката 

 
Табела_додатак 32: Детаљ_Садржаји 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 

У приземљима 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Култура - галерије 
и атељеи 
Административни 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Комерцијални 
(пијаца) 
Релаксационо-
рекреативно-
спортски 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Уметничке 
галерије 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Спортско-
рекреативно-
релаксациони 

Комерцијлано-
услужни 
Угоститељски 
Комерцијални 
(пијаца) 

Према заступљености 
садржаја у приземљима 
објеката издвајају се: 
Комерцијлано-услужни (5) 
Угоститељски (5) 
Рекреативно-релаксациони 
(2) 
Комерцијлани-Пијаце (2) 
Уметничке галерије (2) 
Административни (1) 

Сезонски 

Клизање 
Парк 
Плажа 
Божићна пијаца 

Прославе великих 
спортских 
догађаја 
Организација 
фестивала и 
концертних 
дешавања 
Божићни 
вашари/пијаце 

Божићни 
вашари/пијаце 
Прослава 
празника 
Фестивали 
Концерти 

Прослава 
празника 
Фестивали 
Концерти 
Клизалиште 
Божићне пијаце 
 

• Фестивали 
• Концерти 
• Божићне пијаце 
 

Од сезонских дешавања 
према заступљености 
издвајају се: 
Божићне пијаце 
Фестивали 
Концерти 
Празници 
Клизање 
Плажа 
Парк 

На отвореном 

Баште кафеа и 
ресторана 
Уметнички 
перформанси 
(музика, плес, 
сликартсво, итд.) 
Киосци (новине) 
Традиционални 
рингишпил 

Баште кафеа и 
ресторана – 
Бавраске баште 
Пијаца 
Уметнички 
перформанси – уз 
посебну 
локацијску 
дозволу за рад 
Култура киоска 

Баште кафеа и 
ресторана 
Пијаца 
Уметнички 
перформанси – уз 
посебну 
локацијску 
дозволу за рад 
Култура киоска 

Баште кафеа и 
ресторана 
Пијаца 
Уметнички 
перформанси 

Баште кафеа и 
ресторана 
Пијаца 
Уметнички 
перформанси 
Киосци и тезге 

Од садржаја у отворним 
проторима по 
заступљености издвајају 
се: 
Баште кафеа и ресторана 
Уметнички перформанси 
Пијаце 
Киосци 
Рингишпил 

 
Табела_додатак 33: Детаљ_Аутентичност и угодност 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 

Боје 

Просторне 
доминанте се 
издвајају по боји 
Остали објекти су 
блиски по 
колориту: 
Беж 
Топла сива 

Разноврсност у 
колориту: 
Бела 
Беж 
Сиве нијансе 
Пастелни тонови 
(розе, наранџаста, 
жута, итд.) 

Уједначеност у 
колориту: 
Бела 
Беж 
Окер 
Светлосива  

Разноврсност у 
колориту: 
Бела 
Беж 
Окер 
Светлосива 
Жута 
Црвена 
Наранџаста, итд. 

Разноврсност у 
колориту: 
Бела 
Беж 
Окер 
Светлосива 
Црвена 

На издвојеним полигонима 
уочавају се два изражена 
приступа која се односе на 
колорит фасада: 
Уједначеност у колориту и 
Разноврсност у колориту. На 
полигонима где је заступљена 
уједначеност (Париз и Беч) 
доминирају: 
беж, бела, светлосива и окер. На 
полигонима где је уочена 
разноликост у колориту 
доминирају: 
бела, беж, окер, светлосива, 
жута, црвена, наранџаста, 
пастелни тонови, итд. 

Материјали 

Просторне 
доминанте се 
издвајају по 
материјализацији: 
Стакло 
Метал 
Камен - обрада и 
ниво детаљности 
 
Остали објекти: 
Каменом 
Вештачки камен 
Камен у 

Разноликост у 
материјализацији 
(Neuhausser-
Kaufinger): 
• Камен 
• Вештачки 

камен 
• Малтери и 

фарба са 
приземљем у 
камену 

• Стакло и метал 
као 

Доминира 
уједначеност: 
• Камен 
• Вештачки 

камен 
• Малтери и 

фарба са 
приземљем у 
камену 

Разлике се 
уочавају у 
степену примене 
декорације и 

Разноликост у 
материјализацији: 
• Камен 
• Вештачки 

камен 
• Малтери и 

фарба 
• Дрво 
• Опека 
• Стакло и метал 
 
Нови објекти 

Разноликост у 
материјализацији: 
• Малтер и 

фарба 
• Камен 
• Вештачки 

камен 
• Опека 
 
Стилови 
(доминантни): 
• Барок 

Просторне доминанте се у 
већини градова издвајају по 
материјализацији и детаљности 
завршне обраде. 
 
Остали објекти који дефинишу 
отворени градски простор су 
углавном рађени од: 
Камена 
Вештачког камена 
Малтера и фарбе са приземљем 
у камену 
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приземљу, малтер 
и фарба на спрату 
Фасаде се 
пажљиво 
одржавају. 
 
Стилови: 
Нео-барок 
Нео-класицизам 
Савремени 
Готски и нео-
готски 

подконстукција 
Фасаде се 
пажљиво 
одржавају. 
 
Стилови: 
Готски 
Романски 
Савремени 
... 

рељефа. 
 
Нови објекти 
теже уклапању: 
• Боја, 

материјализаци
ја, основне 
геометрије или 

• Основне 
геометрије и 
отвора 

 
Стилови: 
• Барок 
• Класицизам 
• Југенстил 
• Савремени 
• Готски 

прате савремене 
трендове по 
питању форме, 
материјализације, 
итд. 
 
Стилови: 
• Нео ренесанса 
• Холандска 

ренесанса 
• Касна готика 
• Скандинавска 

традиционална 
градња и 
класицизам 

• Сецесија 
• Националрома

нтизам 
• Касни 

класицизам 
• Савремени 

стилови 
 
Градска управа је 
дефинисала зоне 
према годинама 
градње објеката и 
карактеристичној 
морфологији. 
 

• Сецесија и 
• Ауторски 

притуп Јоже 
Плечника 

 
Град се дели на 
Стару Лјубљану 
(десна обала), 
Сецесијску 
Лјубљану (лева 
обала) и 
Плечникову везу 
(Лјубљаница). 

У гардовима где доминира 
разноликост јављају се и: 
• Дрво 
• Опека 
 
У завиности од локлалитета 
разликују се и доминантни 
стилови, што се може везати за 
специфичност, односно стварни 
идентитет тог места и 
временски период његовог 
развоја. 
 

Излози 

Разноврсност: 
• Боја 
• Материјализац

ија 
• Организација 
• Отварања 

Излози су 
уклопљени у 
изглед укупне 
фасаде. 
Интервенције се 
раде углавном у 
виду: 
• Постављања 

заштитних 
знакова 

• Утврђивања 
величине 
стаклене 
површине 

• Избора 
прозорског 
оквира 

Препознатљив 
карактер 
Традиционалан 
или савремен 
изглед. 
Материјализација
: 
• Камен 
• Дрво 
• Метал 
• Боја 

Разноврсност 
условљена 
специфичностима 
објеката, тј. стилу 
у коме су грађени. 
 
Форма: 
• Правоугаони 

већи 
• Правоугаони 

мањи 
• Који се 

завршавају 
луком - већи и 

• Који се 
завршавају 
луком - мањи 

Разноврсност 
условљена 
специфичностима 
објеката, тј. стилу 
у коме су грађени. 
 
• Дрвени-

кулисни у 
Старој 
Лјубљани 

• У Објектима 
сецесије 

На предметним полигонима 
издвојена су три специфична 
изгледа и опремања излога: 
Кулисни приступ где се у делу 
приземља поставља нека врста 
“маске” чиме је наглашен 
припадајући део фасаде локалу. 
Њега карактерише различита 
материјализација у односу на 
фасаду објекта (дрво, метал, 
различит колорит, итд.). Изглед 
припадајућег дела приземља је 
усклађен са остатком фасаде 
објекта. Акценат је на уређењу 
самог излога. 
Изглед приземља усклеђен са 
специфичностима објеката 
(премамена простора приземља, 
али је задржан постојећи 
изглед). 

Комерцијал
ни садржаји 
на 
отвореном 

• Кисоци за 
продају новина 

• Тезге за 
продају 
уметничких 
предмета, 
сувенира и 
старих књига. 

• Рингишпил 
традиционално
г изгледа. 

Пијаца 
Viktualienmarkt. 
Новогодишња 
пијаца – на 
неколико 
локација. 
Култура киоска – 
различит облик, 
дизајн и боја: 
• Новине 
• Храна 
• Лутрија, итд. 
Ови објекти 
углавном раде 
24х, што 
доприноси 
животности 
простора. 

 
Новогодишња 
пијаца – на 
неколико 
локација. 
Култура киоска – 
различит облик, 
дизајн и боја: 
• Новине 
• Храна 
• Цвеће, итд. 
Ови објекти 
углавном раде до 
касно у ноћ, што 
доприноси 
животности 
простора. 
 

• Баште кафеа и 
ресторана 

• Пијаца на 
Главном тргу 

• Баште кафеа и 
ресторана 

• Пијаца на 
Главном тргу 

• Култура киоска 
- К67 

Од комерцијланих садржаја на 
отвореном јављају се: 
Баште кафеа и ресторана 
Пијаце које су сталног или 
повременог карактера (на 
недељном нивоу) 
Киосци. Позитиван ефекат 
остварује се са киосцима који 
раде 24 сата или до касно у ноћ. 
Киосци у којима се продаје 
храна и пиће тако постају места 
окупљања, посебно у 
периодима када су остали 
локали затворени. У овом 
смислу се посебно издваја Беч 
са својом културом киоска у 
којима се продаје локална храна 
и који постају значајне тачке 
окупљања великог броја људи 
(младих, посетилаца опера и 
позоришта, туриста, итд.). 
 
 
 

Површине и 
елементи за 
седење 

Отворени 
простор: 
• Клупе 
• Надзиди 
• Постаменти 

скулптура 
• Плочници 
• Степеништа 
• Ивице фонтана, 

итд. 
 
Клупе: 
• Једностране 

(паркови) 
• Двостране 

(улице, тргови, 
пешачки 
мостови, итд.) 

Боја: Тамнозелена 

Отворени 
простор: 
• Клупе 
• Надзиди 
• Постаменти 

скулптура 
• Ивице фонтана 
 
Клупе: 
• Дизајн се 

разликују у 
односу на 
локацију 

• За једну особу 
– столице или 
за више особа 
клупе 

• Као 
појединачни 
елементи 
урбаног 
мобилијара или 

Отворени 
простор: 
• Клупе 
• Надзиди 
• Постаменти 

скулптура 
• Ивице фонтана 
 
Клупе у пешачкој 
зони: 
• Ауторски 

приступ 
(пројектом је 
дефинисан 
изглед) 

• 2 типа:  
квадратног 
облика са 
жардињером у 
средини и 
правоуганоне 
клупе 

Отворени 
простор: 
• Клупе 
• Надзиди 
• Постаменти 

скулптура 
• Ивице фонтана 
 
Клупа: 
• Двосед и 

тросед клупе 
(део сета 
елемената 
урбаног 
мобилијара), 
тамнозелене 
боје 

• Дрвена клупа 
без наслона 

Елементи су 
дефинисани на 
нивоу града и 

Отворени 
простор: 
• Клупе 
• Надзиди 
• Постаменти 

скулптура 
• Ивице фонтана 
 
Клупе: 
• У складу са 

изгледом 
отореног 
простора 

• Обликови као 
саставни 
елемент 
простора 

• Део већих 
елемената 
намењених 
сађењу ниског 
зеленила 

Елементи за седење у отворном 
јавном градском простору на 
свим полигинима су:  
клупе, надзиди, постаменти 
скулптура, плочници, 
степеништа, ивице фонтана, 
итд. Клупе, као елемент урбаног 
мобилијара могу бити 
обликоване на два начина: 
Намештај који се користи на 
нивоу читавог града и 
Намештај који обликован за 
потребе одређеног одтвореног 
јавног градског простора. Без 
обзира на територијални 
обухват њихове уптребе овај 
елемент би требало да буде 
пажљиво обликован. Поред тога 
може бити самосталан или 
комбинован са још неим 
елементом урбаног мобилијара 
(фонтана, жардињера, итд.) 
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у склопу са 
другим 
елементима 
(фонтане, 
жардињере, 
итд.) 

• Овом типу 
урбаног 
мобилијара се 
придаје јако 
велика пажња 
(Yard Furniture 
PPAD) 

постоје прописана 
правила избора и 
постављања. 

Баште 
кафеа 

Приметна 
унифицираност 
намештаја за 
седење. 
 
Позиција: Један 
или два реда 
столова. Столице 
оријентисане ка 
отвореном 
простору 
 
Баште се 
постављају 
дирекно на 
површину 
плочника - нема 
постамената. 

Препознатљив 
садржај овог типа 
јесте баварска 
башта: 
Намештај 
склопивог 
карактера 
Једноставна 
форма 
Материјали метал 
и дрво. 
За седење великог 
броја људи 
(пивнице, пијаце, 
итд.) 
 
Друге баште 
прилагођавају 
свој изглед 
укупном дизајну 
локала. 
 
Баште се 
постављају 
дирекно на 
површину 
плочника - нема 
постамената. 

Дизајн и седење у 
баштама кафеа је 
прецизно уређено 
пројектома: 
Позиција 
Димензија 
(површина) – 
модуларни 
приступ 
Начин 
организације 
седења 
Тип и боја 
сунцобрана 
Тип и боја 
столова и 
столица. 
Елементи за 
ограђивање 
Опрема и изглед 
пулта за издавање 
пића. 
 
Баште се 
постављају 
дирекно на 
површину 
плочника - нема 
постамената. 

Прописана 
правила избора, 
уређења и 
постављања 
башти локала: 
Правилник о 
закупу јавног 
простора и  
Програм за 
уређење башта 
кафеа 
 
Уређена је  
врста намештаја,  
боја,  
материјализација,  
начин 
постављања са 
препоруком шта 
треба избегавати. 
 
Башта се мора 
поставити 
дирекно на тло - 
без израде 
посебних 
постамената. 

Препуштено 
власницима 
локала.  
 
Разноврсност по 
питању избора 
опреме. 
 
Углавном не 
служи за 
рекламирање 
производа. 
 
Баште (већина) се 
постављају 
дирекно на 
површину 
плочника - нема 
постамената. 

Уопштено гледано на 4 од 5 
полигона је на неки начин 
извршено уређење башти 
локала, што се огледа у избору 
намештаја за седење и њиховом 
постављању. Највиши степен 
уређења башти уочен је у 
Малмеу (путем Правилника) и 
Бечу (Пројектом обнове 
пешачке зоне) где су 
дефинисани: 
Позиција баште у оквиру јавног 
градског простора 
Начин постављања и 
организација намештаја 
Врста намештаја 
Боја намештаја 
Материјали од којих је 
намештај израђен. На свим 
полигонима баште се могу 
наткривати надстрешницом која 
се поставља на фасаду објекта 
или сунцобранима који не 
прелазе димензију баште. На 
свим полигонима није 
дозвољено коришћење 
надстрешница и сунцобрана (и 
других елемената намештаја) у 
рекламне сврхе. Ово је 
примећено само у Минхену и то 
у овиру пивница које производе 
своје пиво. Такође, на 4 
полигона је уочено да се баште 
постављају дирекно на 
површину плочника, чиме се 
избегава употреба (изградња) 
постамената. 

Систем 
информиса
ња пешака 

Посебан систем 
информисања 
пешака не 
постоји. 
 
Информисање у 
циљу 
оријентисања: 
Табле са 
називима улица 
Табле са 
називима 
значајних 
локација - указују 
ан правац којим 
се треба кретати 
Мапе са 
предством шире 
локације 

Посебан систем 
информисања 
пешака – Displey 
stand– је у некој 
врсти развојне 
фазе. Дизајн, 
иглед и начин 
постављања је 
близак 
постојећим 
системима. 
 
Информисање у 
циљу 
оријентисања: 
Табле са 
називима улица 
Табле са 
називима 
значајних 
локација - указују 
ан правац којим 
се треба кретати 

Посебан систем 
информисања 
пешака не 
постоји. 
 
Информисање у 
циљу 
оријентисања: 
Табле са називима 
улица – 
препознатљив 
визуелни 
идентитет 
Табле са називима 
значајних 
локација - указују 
ан правац којим 
се треба кретати 

Посебан систем 
информисања 
пешака не 
постоји. 
Елементи који се 
постављају 
прописани су 
Програмом за 
уређење 
информативних 
плоча и система 
за оглашавање. 
За потребе јавног 
информисања на 
нивоу града 
утврђена су 
графичка 
правила. 
Информисање у 
циљу 
оријентисања: 
Табле са 
називима улица – 
препознатљив 
визуелни 
идентитет 
Информационе 
табле (телефон, 
тоалет, амбијенти, 
итд.) - указују ан 
правац којим се 
треба кретати 
Инфо о 
амбијентима са 
посебном 
наменом (плажа, 
роштиљ, итд.) 

Посебан систем 
информисања 
пешака не 
постоји. 
 
Агенција за 
оглашавање там-
там, која 
производи паное, 
обезбедила је 
неколико мапа 
које су 
постављене на 
значајним 
локацијама, а 
служе за 
информисање 
туриста. 
 
Информисање у 
циљу 
оријентисања: 
Препознатљив 
визуелни 
идентитет 
Табле са називима 
улица и тргова 
Табле са називима 
значајних 
локација - указују 
ан правац којим 
се треба кретати 
 
Тродимензионалн
и модел Лјубљане 
и Инфо-павиљони 
савременог 
изгледа (Тримо). 
 

На предметним полигонима не 
постоји посебан систем за 
информисање пешака, већ се у 
ту сврху користе постојећи 
елементи. Једини пример где је 
овај систем у некој врсти 
развојне фазе јесте Минхен, али 
је то и даље на нивоу концепта. 
У вечини случајева заступљени 
елементи за информисање у 
циљу оријентисања корисника 
отворених простора обухвата: 
Табле са називима улица – 
препознатљив визуелни 
идентитет, Табле са називима 
значајних локација - указују ан 
правац којим се треба кретати. 
Оне имају препозантљив 
визуелни идентитет који је 
карактеристичан за сваки 
анализирани град. 

Други 
облици 
информиса
ња пешака 

Веза са 
аутобуским 
саобраћајем: 
• Јасан визуелни 

идентитет 
стајалишта 

• Мапа  
Веза са 
подземном 
железницом 
(метроом): 
• Јасан визуелни 

идентитет 

Веза са 
аутобуским 
саобраћајем: 
• Јасан визуелни 

идентитет 
стајалишта 

 
Веза са 
подземном 
железницом 
(метроом): 
• Јасан визуелни 

идентитет 

Веза са 
аутобуским 
саобраћајем: 
• Јасан визуелни 

идентитет 
стајалишта - 
традиционални 

• Мапа  
Веза са 
подземном 
железницом 
(метроом): 
• Јасан визуелни 

Јачање 
идентитета места: 
• Ознаке у 

парковима и 
зеленим 
површинама 

• Огласне табле 
за грађане 

Трамвајска и 
аутобуска 
стајалишта: 
• Инфо о 

дестинацијама 

Аутобуска 
стајалишта: 
• Инфо о 

дестинацијама 
• Дигитални 

дисплеји за ред 
вожње 

 
Други облици 
информација: 
• Градилишта 
• Оштећења, итд. 

У друге облике информисања 
спадају елементи који се 
постављају у склопу стајалишта 
јавног градског превоза. На овај 
начин нуде се информације од 
позицији стајалишта која имају 
препознатљив визуелни 
идентитет и лако се уочавају. 
Поред наведеног, на већем 
броју полигона постављају се и 
мапе шире локације које 
покацују тачну позицију 
стајалишта и нуде информације 
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станице 
• Тродимензиона

лни приказ 
 
Други облици 
информација: 
• Градилишта 
• Оштећења, итд. 

станице 
 
Други облици 
информација: 
• Градилишта 
• Оштећења, итд. 

идентитет 
станице 

Веза са 
трамвајем: 
• Јасан визуелни 

идентитет 
станице - 
традиционални 

 
Други облици 
информација: 
• Градилишта 
• Оштећења, итд. 

• Дигитални 
дисплеји за ред 
вожње 

Други облици 
информација: 
• Градилишта 
• Оштећења, итд. 

у циљу оријентисања. Од 
других информација на овим 
местима се јављају 
информације о реду вожње и 
дестинацијама (дигитални 
дисплеји). Као трећа категорија 
извајају се одтале информације 
које се односе на градилишта, 
оштећења, итд. 

Рекламни 
пунктови 

Рекламно 
оглашавање у 
великој мери 
уређено. 
Урбани 
мобилијар: 
• Вертикални 

елементи 
кружног 
облика у 
основи, 
традиционално 
обликовани 

• Панои на 
стубовима 

• Панои на 
станицама 
аутобуса и 
метроа 

• На задњим или 
бочним 
странама 
киоска за 
новине 

 
Огласни 
материјал се 
монтира испод 
стаклене 
површине. 

Ограничен степен 
уређености. 
 
Препознатљиви 
елементи урбаног 
мобилијара: 
• Вертикални 

елементи 
кружног 
облика 

• Билборди 
(панои великих 
димензија) 

• Оглашавање на 
аутобуским 
стајалиштима 

 
Огласни 
материјал се 
монтира испод 
стаклене 
површине. 
 
Постоје и 
импровизовани, 
мобилни 
елементи који се 
постављају: 
• Испред локала  
• Око стабла 

дрвећа 

Рекламно 
оглашавање је 
уређено – 
Каталог система 
оглашавања у 
Бечу. 
 
Утврђен је 
јединствен систем 
критеријума за 
избор и 
постављање ових 
елемената: 
• Стајалишта 

ЈГП-а 
• Панои са 

надградним 
осветљењем 

• Вертикални 
елементи 
кружног 
облика у 
основи 

Уређено 
Правилником за 
ознаке у јавном 
простору. 
Издвојено је 20 
типова - 16 за 
пешачко простор. 
 
Правиликом је 
уређен дизајн, 
форма, димензије 
и функција 
панела. 

Простор 
"заштићен" од 
рекламног 
загађења.  
 
Елементи: 
• Плакатни 

панои 
• Самостојећи 

панели 
(осветљени) 

• У склопу 
аутобуског 
стајалишта 
(осветљени) 

• Панои на 
носаћима 
светиљки 

Постављање рекламног 
материјала у отвореном 
простору је дефинисано у мањој 
или већој мери на свим 
полигонима. Пре свега ово се 
огледа у јасно утврђеним 
елементима за постављање 
материјала, чијом се 
дистрибуцијом у простору 
избегава “рекламно загађење”. 
Највиши ниво дефинисаности у 
овом домену остварен је у 
Малмеу Правилником за ознаке 
у јавном простору и Бечу путем 
Каталога система оглашавања. 
У овим градовима се велика 
пажња посвећује наведеној 
појави. У Малмеу, где је 
достигнут највиши ниво 
уређења Правилником се 
дефинише: дизајн, форма, 
димензије и функција панела. 

Ефекат воде 
- фонтане и 
чесме 

Посебна пажња се 
придаје овом 
амбијенталном   
моменту. 
 
Више фонтана, 
различит период 
изградње, 
различит приступ 
у обликовању. 
 
Чесме: 
• Валас, као 

препознатљив 
елемент 
урбаног 
мобилијара 

• Тамно зелене 
боје, али их 
има и у другим 
бојама (црвена, 
жута, розе, 
сива, итд.) 

 
Ефекат се 
постиже и 
успостављањем 
везе са реком 
(пешачке стаyе, 
сезонски 
догађаји, итд.) 

• Датирају из 
различитог 
периода 

• Скулптурални 
карактер 

• Места 
окупљања 
посетилаца 

• Обликовање и 
дизајн – склад 
са 
карактеристика
ма отворних 
простора 

• Чесме са 
скултупрама се 
налазе на 
пијаци. 

Барконе фонтане 
лоциране на 
већим отвореним 
просторима: 
• Пешачка зона – 

Грабен 
• Већи тргови 
• Парковске 

површине  
• Испред 

значајних 
објеката 

Присутне су на 
свим 
дестинацијама.  
 
Ауторски приступ 
(са скулптуром) 
 
Осветљавање 
 
Ефекат се 
постиже и 
успостављањем 
везе са каналом. 

Присутво фантана 
на кључним 
отвореним 
просторима. 
 
Велика 
историјска и 
уметничка 
вредност. 
 
Ефекат се 
постиже и 
остваривањем 
непосредне везе 
са реком 
Лјубљаницом.  
 
Пројекат награђен 
првом наградом 
за најбољи 
отворени јавни 
градски простор у 
Европи у 2012. 
години. 

У свим градовима се велики 
значај придаје овом елементу 
отворених простора, како са 
функционалног, тако са 
естетског и амбијенталног 
аспекта. Ефекат воде остварује 
се путем: 
Фонтани – које се разликују 
према позицији, стилу у коме су 
рађене, величини, итд. 
Чесама и 
Успостављањем непосредне 
везе са природним воденим 
површинама које су присутне 
на локалитету. У последње 
време све је више примера 
оваквих интервенција, што је 
уочено на сва три полигона где 
је водена површина (Париз, 
Малме и Љубљана) 
 
За потребе ефекта воде, раде се 
и посебни пројекти осветљења 
(амбијенталног) како би се 
нагласили и током вечерњих 
сати (Париз, Малме и 
Лјубљана). 

Телефонске 
говорнице 

Кабине: 
• Телефонске 
• Затвореног 

типа 
• Двоструке или 

троструке 
• Транспарентне 
 
Савремене: 
• Интернет и 

мултимедијлан
и сервиси 

• Обезбеђује их 
компанија за 
мобилну 
телефонију 
Orange 

• Отвореног типа 
• Транспаренте 
• Надстрешница 

Изглед: 
• Транспарентне, 

комплетно 
затворене 
кабине 

• Отворног типа 
са бочним, 
транспарентни
м преградама 

• Традиционални 
тип говорнице, 
кружног 
облика – 
делимично 
отворена. 

 
Изградњу и 
одржавање 
говорница прва 
два типа 
обезбеђује 

Изглед: 
• Транспарентне 

(од стакла), 
отворене са 
једне стране 

Функција: 
• Телефонске 

улуге 
• Интернет 

услуге 
 
Јављају се у пару, 
а могу бити и 
појединачне. 

Јавне говорнице 
су дефинисани 
Програмом за 
уређење и 
изградњу малих 
објеката. 
 
Изглед: 
• Традиционалне 
• Транспарентне, 

отворене са 
једне стране 

• Делимично 
отворене 

Разликују се у 
завиности од 
позиције на којој 
се налазе. 
 
Изглед: 
• Слободностије

ћа кабина са 
транспарентно
м кабином, 
затвореном са 
три стране 

• Фиксирани на 
фасадама 
објеката, 
отворног типа 
са 
транспарентно
м 
полукабином. 

Форма/изглед: 
Кабине које могу имати врата – 
савременог изгледа, 
транспарентне 
Кабине без врата – савременог 
изгледа, транспарентне или 
традиционалног изгледа, 
кружног облика 
Полукабине – фиксиране на 
вертикалним носачима или на 
фасади објекта, транспарентне 
 
Финансирање: 
Јавни телефонски сервис (јавно 
предузеће) 
Велики телефонски оператер 
 
Функција: 
Телефонске услуге  
Интернет услуге 
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и бочни 
заклони 

телефонски 
оператер Т-
mobile. 
Боја је у складу са 
копроративним 
бојама фирме. 

На полигону Малмеа су 
дефинисани Програмом за 
уређење и изградњу малих 
објеката. 

Јавни 
тоалети 

Кабине у 
отвореним 
просторима: 
• Мушка и 

женска кабина 
• Аутоматска 

дезинфекција и 
чишћење 

• Стандардизова
ни дизајн 
(форма, 
материјализаци
ја, завршна 
обрада и боја) 

• Наплата 
коришћења 

Јавни тоалети као 
издвојени 
елементи урбаног 
мобилијара нису 
заступљени.  
Има их неколико 
и углавном се 
јављају на 
железничким 
стајалиштима. 

• Налазе се под 
земљом.  

• Локација је 
обележена 
лампионима. 

• Одвојене је 
мушки од 
женског 
тоалета. 

• Ентеријер 
неких од њих је 
рађен у 
Југенстилу. 

• Уредно се 
одржавају. 

• Коришћење је 
бесплатно. 

• Због свог 
специфичног 
унутрашњег 
изгледа веома 
често су 
фотографисани
. 

Тоалети су 
дефинисани 
Програмом за 
уређење и 
изградњу малих 
објеката. 
 
На предметној 
локацији се 
налази 9 тоалета. 
 
Неки од њих су 
савремено 
обликовани и 
опремљени. 
 
Педантно се 
одржавају. 

На полигону 4 
тоалета. 
 
Неки су 
подземни, а неки 
у саставу 
објеката. 
 
За коришћење се 
користе жетони. 

Затупљени су на 4 полигона. 
Јављају се у виду: 
Кабина стандардизованог 
изгледа – елемент урбаног 
мобилијара 
Малих објеката обликованих у 
складу са изгледом и потребама 
отворног простора 
Под земљом или 
У склопу објеката на местима 
предвиђеним з ате намене 
 
Начин коришћења: 
Коришћење се наплаћује – 
новац или жетони 
Коришћење се ненаплаћује 
 
На свим полигонима ови 
простори се педантно 
одржавају, а у Бечу 
представљају туристичку 
атракцију. 

Канте за 
отпатке 

• Сталак са 
променљивом 
кесом од пвц-а.  

• Мора да буде 
транспарентна. 

• У употреби су 
након периода 
терористичких 
напада. 

 
Контејнети од 
пластике за веће 
количине 
отпадака. Користе 
се у објектима и 
локалима, а 
извозе се у 
периоду 
одношења смећа.  

• Канте од 
метала 

• Смеће се 
сортира према 
врсти 

• Контејнери од 
пластике за 
веће количине 
отпадака. 

• Од метала 
• Савременог 

дизајна 
• Духовитих 

натписа 
(Нархрани ме!) 

Елементи урбаног 
мобилијара 
дефинисани су 
Програмом за 
урбани намештај.  
• 4 облика 
• Тамнозелене 
• Ергономски 

обликоване 

• Савременог 
изгледа, од 
метала, са 
могућношћу 
разврставања 
смећа 

• Традиционално
г изгледа са 
фигуром жабе, 
камен 

• Контејнери 
веће 
запремине, од 
пластичних 
материјала, у 
црној боји. 

Јављају се у виду: 
Сталка са променљивом кесом 
од пвц-а, транспарентном 
Металне савременог изгледа где 
је могуће извршити сортирање 
смећа 
Металне савременог изгледа 
Традиционалног изгледа 
 
Посебну пажњу посетилаца 
привукле су канте на којима се 
налазе духовити натписи или 
које су обликоване (жаба са 
отвореним устима) тако да 
мотивишу људе да у њих 
одлажу смеће, уместо да га 
бацају по улици.  

Жардињере 

Не користе се. 
 
Засади су у 
склопу уређених 
зелених 
површина. 

• За цвеће и 
ниско растиње 

• Постављају се 
на плочник, на 
фасаде или на 
стубове за 
осветљење 

• Зардињере на 
плочнику су 
кружног или 
шетоугаоног 
облика 

• Веће су од 
вештачког 
камена или 
бетона, а мање 
од метала или 
пластике 

Нема жардињера. 
 
Засади су у 
склопу уређених 
зелених 
површина 
или 
спојени са другим 
елементима 
урбаног 
мобилијара 
(купе). 

Елементи урбаног 
мобилијара 
дефинисани су 
Програмом за 
урбани намештај.  
 
Веома присутан 
елемент урбаног 
мобилијара. 
 
• Кружног 

облика 
• Металне 
• Тамнозелене 
• Постављају се 

на тло (постоји 
и тип који се 
поставља на 
стубове 
светиљки). 

Приметно је 
коришћење 
жардињера. Могу 
бити: 
• самосталне 

мањих или 
вежих 
димензија 

• у групи 
• висеће 
 
Савремени 
приступ 
обликовања ових 
елемената 
одговара 
њиховом 
комбиновању са 
елементима за 
седење. 

На два полигона није приметно 
коришћење жардињера, а на 3 
јесте.  
 
Тако где се користе могу бити 
стандардизованог облика 
(Минхен и Малме) или 
обликоване у складу са 
изгледом отворених простора. 
 
У последње време јавља се 
њихово комбиновање са 
елементима за седење. 
 
У Малмеу, изглед жардињера 
уређен је Прорамом за урбани 
намештај. 
 
Према позицији се разликују: 
Жардињере које се постављају 
на тло 
Жардињере у склопу фасада и 
Саксије које се каче на стубове 
уличних светиљки. 

Надстрешн
ице и тенде 

Од чврстих 
материјала: 
• Метал и стакло 
• Праволинијска 

или кружна 
форма 

• Богатсво у 
обликовању 
детаља 

• Позиција: 
улазни део, 
дуж линије 
приземља или 
слободностојећ
е 

 
Од меких 
материјала: 
• Једноставна 

форма 
• Косо 

постављена 

Од чврстих 
материјала: 
• Стакло и метал 
• Правоугаоне/је

дноставне 
форме 

• Улазни део 
објекта 

 
Од меких 
материјала: 
• Једноставна 

форма 
• Тканина 
 
Покретне – 
сунцобрани: 
• Усклађени са 

укупним 
изгледом 
локала 

• Рекламирање 

Од чврстих 
материјала: 
• Метал и стакло 
• Праволинијска 

или кружна 
форма 

• Богатсво у 
обликовању 
детаља 

 
Од меких 
материјала: 
• Присутне, али 

не у великој 
мери 

• Једноставног, 
правоугаоног 
облика или 
облика 
полукуполе 

• Боја је 
диктирана 

Надстрешнице, 
тенде и 
сунцобрани 
прописани су 
Програмом за 
уређење башта 
кафеа. 
 
Нису примећени 
елементи од 
чврстих 
материјала. 
 
Тенде: 
• На фасади 

објеката (друга 
врста носача 
није 
дозвољена) 

• Боја: бела, црна 
или 
тамнозелена 

• Није 

Од чврстих 
материјала: 
• Метал и стакло 
• Кружна форма 
• Богатсво у 

обликовању 
детаља 

Тенде: 
• Једноставна 

форма или 
• Полукупола. 
• Боја је 

прилагођена 
карактеристика
ма приземља 
објеката. 

Сунцобрани: 
• Бела или беж 

боја 
• Не користе се 

за рекламирање 
производа 

Материјализација и тип: 
Од чврстих маетријала као 
саставни део објеката – највише 
су заступљене на објектима 
рађеним у стилу Арт Ноувеау 
или Сецесије 
Од меких материјала које могу 
бити фиксиране на фасади 
објекта која припада делу 
приземља или 
Од меких материјала, тако да су 
покретне. 
 
Већина тенди од тканине или 
цирадног платна има 
једноставну форму. 
 
Не користе се у рекламне сврхе, 
чиме се спречава рекламно 
загађење простора. 
 
Најзаступљенија боја 
сунцобрана је бела или беж. 
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платна 
• Натктивају 

приземље у 
дужини 
припадајуће 
фасаде локала 

• Доминирају 
црвена, бордо, 
тамнозелена, 
бреон и беж. 

• Не користе се 
за рекламирање 
производа - 
само назив 
локала. 

производа је 
ограничено на 
пивнице, када 
се на 
сунцобрану 
исписује назив 
пива које се на 
том месту 
конзумира 

изгледом и 
дизајном 
локала  

 
Покретне – 
сунцобрани: 
• Изглед 

дефинисан 
пројектом 

• Беле или крем 
боје 

• Квадратног 
облика 
(1.8*1.8м) 

дозвољено 
коришћење у 
рекламне сврхе 

Сунцобрани: 
• Правоугаони 
• Натктивају 

искључиво 
простор баште. 

 
Програмом за уређење башта 
кафеа у Малмеу, односно 
Пројетом обнове пешачке зоне 
у Бечу прецизно су дефинисани 
тип, величина, боја и начин 
употребе тенд ии сунцопбрана, 
чиме је постигунта 
уједначнеост, али и 
препознатљив карактер 
отворених простора.  

Осветљење 

Мноштво 
примењених 
стилова 
Типови: 
• Осветљавају 

главне уличне 
потезе 

• Осветљавају 
тротоаре 

• Постављене 
преко 
конзолних 
носача  

• Допунске - на 
постојећим 
светиљкама 

Изглед и форма 
светиљки је у 
складу са 
укупним дизајном 
отвореног 
простора и 
архитектуре. 
Типови: 
• Високе које 

осветљавају 
главне уличне 
потезе 

• На нижим 
стубовима које 
осветљавају 
тротоаре и дају 
им атмосферу  

• Светиљке које 
се постављају 
конзолно на 
фасади. 

Функција и начин 
постављања – 4 
типа: 
• Високе за 

главне уличне 
и пешачке 
потезе 

• На нижим 
стубовима, 
осветљавају и 
дају атмосферу 
тротоарима. 

• Које се 
постављају 
конзолно 

• Које се носе на 
каблу – изнад 
коловоза. 

 
Пројектима 
реконструкције 
одређених 
урбаних простора 
предвиђен је и 
нови изглед 
светиљки (Кирш, 
Ловгров, итд.) 

Урађено неколико 
студија и 
програма. 
 
Издвојено 7 
типова 
осветљења. На 
предметном 
полигону - 2 
модела светиљки. 
 
  

Уочена 4 типа: 
• На главним 

уличним 
потезима 

• За осветљавање 
тротора 
(традиционалн
ог или 
сваременог 
изгледа) и 
давање 
атмосфере 

• Постављени 
конзолно 

• Декоративно 
осветљење као 
елемент 
партерног 
уређења 

Једина заједничка 
карактеристика која се може 
успоставити на ниву свих 
издвојених полигона јесте 
подела осветљења према 
њиховој функцији: 
Осветљавају главне уличне 
потезе 
Осветљавају тротоаре 
Постављене преко конзолних 
носача 
Допунске - на постојећим 
светиљкама 
Које се носе на каблу – изнад 
коловоза. 
Декоративно осветљење као 
елемент партерног уређења 
 
Иако у свим градовима постоје 
документи који се односе на 
овај сегмент уређења, 
најпрецизнији документ је 
урађен за потребе Малмеа. 
Издвојено је 7 типова, од којих 
се 2 примењују на предметном 
полигону, Међутим, поред 
форме и функције, овим 
документом се уређује верста 
светиљке и њене каратеристике, 
чиме се фокус ставља на 
амбијенталне ефекте, али и на 
уштеду енергије. 

Празнично 
осветљење 

Декоративно 
осветљење се 
користи током 
новогодишњих 
празника на 
значајнијим 
градским 
локацијама. 

Декоративно 
осветљење се 
користи током 
новогодишњих 
празника. 

Декоративно 
осветљење се 
користи током 
новогодишњих 
празника. Овом 
виду осветљења је 
посвећена велика 
пажња. Тежи се 
стварању 
препознатљивог 
изгледа 
различитих 
амбијената.  

Декоративно 
осветљење се 
користи током 
новогодишњих 
празника. Овом 
виду осветљења је 
посвећена велика 
пажња. Тежи се 
стварању 
препознатљивог 
изгледа 
различитих 
амбијената. 

Декоративно 
осветљење се 
користи током 
новогодишњих 
празника. Овом 
виду осветљења је 
посвећена велика 
пажња. Тежи се 
стварању 
препознатљивог 
изгледа 
различитих 
амбијената. 

Празнично осветљење 
представља веома важну 
карактеристику свих 
анализираних градова. У 
некима се овим ефектима 
придаје више, а у неким 
градовима мало мање пажње.  
 
Закључује се да је на 
примерима декоративног 
осветљења којима се приступа 
озбиљно/ауторски постигнут 
веома видљив и мерљив ефекат, 
што је допринело привлачности 
и представљању града.  

Уметност 
на 
отвореном 

Град-музеј: 
Споменици 
Скулптуре 
Детаљи на 
фасадама 
Алтернативна 
уметност 
Улични 
перформанси, 
итд. 

Споменици 
Скулптуре 
Алтернативна 
уметност 
Улични 
перформанси, 
итд. 

Споменици 
Скулптуре 
Детаљи на 
фасадама 
Алтернативна 
уметност 
Улични 
перформанси, 
итд. 

• Споменици 
• Скулптуре 
• Инсталације 
• Улични 

перформанси 

Скулптура 
Елементи урбаног 
мобилијара 
Улични 
перформанси 
Алтернативна 
уметност 
Изложбене 
поставке на 
отворном, итд. 

На свим полигонима јављају се: 
Споменици 
Скулптуре 
Алтернативна уметност 
Улични перформанси, итд. 

Скулптура 

Позиција: 
На постаменту 
На површини тла 
У склопу фонтане 
На фасадама 
објеката 

Скулптура је јако 
заступљена на 
отвореним 
просторима 
Минхена. 
Позиција: 
На постаментима 
На површини тла 
У склопу фонтане 
На фасадама 
објеката 
 
Могу се јавити и 
као привремене 
инсталације које 
се постављају у 
част неког 
јубилеја или 
обележавања 
празника.  
 
Финасирају се из 
буџета града, али 
и од стране 

Позиција: 
На постаменту 
На површини тла 
У склопу фонтане 
На фасадама 
објеката 
 
Посебно су 
карактеристичне 
фигуре у плитком 
рељефу и 
декоративи 
елементи у бојама 
на фасадана 
рађеним у 
Југендстилу. 
 
Скулптура се 
јавља и као 
привремена 
инсталација које 
се постављају у 
част неког 
јубилеја или 

Позиција: 
На постаменту 
На површини тла 
У склопу фонтане 
На фасадама 
објеката 
 
Доминирају 
скулптуре које су 
човекомерне, или 
одговарају 
природним 
величинама 
свакодневних 
ствари и појава 
(кофер, мачка, 
итд.) 

Позиција: 
На постаменту 
На површини тла 
У склопу фонтане 
На фасадама 
објеката 
 
На обновљеним 
просторима јавља 
се савремена 
скулптура.  

Позиција: 
На постаменту 
На површини тла 
У склопу фонтане 
На фасадама објеката 
 
Приметна је и све већа употреба 
савремене скулптуре. Она се 
јавља као трајни, или 
привремени облик уређења. 
 
Грађанима и посетипцима су 
најатрактивније скултуре са 
којима могу остварити 
непосредан контакт, али и које 
поред своје основне функције 
имају и друге ефекте (покрет, 
звук, осветљење, у комбинацији 
са водом, итд.) 
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приватних 
инвеститора 
(Oberpollinger 
инсталација). 

обележавања 
празника. 

Алтернатив
на уметност 

Графити 
Стенцил-арт: 
• Париска 

стенцил сцена 
• Галеријски 

простори за 
процену и 
пласирање 
графита 

Графити 
Стенцил-арт: 
• Минхенска 

stencil сцена 
• Врста 

политчког 
изражавања и 
рекација на 
актуелно стање 

• Ауторски 
приступ 
(Sucht). 

Графити. 
Стенцил-арт 
Легални мурали. 
 
Улична уметност 
Беча има своју 
публику и 
представљена је 
на мапи – Urban 
Guide Vienna.  
 
РОА је направио 
неколико 
легалних мурала. 

Инсталације - 
Марк Џенкинс. 

Улична уметност 
- бруталног 
карактера. 
 
Позориште у 
Метелковој. 

Овај вид уметности постао је 
значајан елемент отворених 
градских простора. Иако и даље 
не мозе да се контролише, све је 
приметније профилисање 
одређеног броја уметника који 
формирају сцену 
карактеристичну за посматрани 
града: Париз, Минхен, Беч.  
 
Алтернативна уметност има 
своју публику, али и своје 
носиоце – Sucht, ROA– чија се 
дела процењују и вреднују, а по 
којима се препознају одређени 
градови. 
 
Оваквим приступом 
атернативна уметност се диже 
на посебан ниво, који 
доприноси њеном 
квалитетивном, али и естетском 
унапређењу, од које и град има 
користи. 
 
Скулптура је такође саставни 
део ове уметности. Примери се 
могу начи у Малмеу (Марк 
Џенкинс) или у Љубљани – 
Метелкова. 

Поплочање 
- текстура 

Три типа 
поплочања 
пешачких 
простора: 
• Поплочање 

каменим 
плочама већих 
димензија 

• Полочање 
каменим 
коцкама - 
калдрма 

• Комбиновано 
калдрма и 
камене плоче 
већих 
димензија 

• Асфалтирање 

Завршна обрада је 
у складу је са 
укупним 
изгледом 
отводеног јавног 
градског 
простора. 
 
Пешачке 
површине у 
пешачкој зони су 
обликоване на 
исти начин. 
 
Завршна обрада је 
камен, а разликује 
се димензија и 
текстура у 
зависности од 
простора: 
• Калдрма, 

израженија 
текстура 

• Камене плоче 
средњих 
димензија, 
делимично 
изражена 
текстура 

• Камене плоче 
већих 
димензија, 
ублажена 
текстура 

На отвореним 
просторима је 
завршна обрада 
камен, а разликује 
се димензија и 
текстура у 
зависности од 
простора: 
• Калдрма, 

израженија 
текстура 

• Камене плоче 
средњих 
димензија, 
делимично 
изражена 
текстура 

• Камене плоче 
већих 
димензија, 
ублажена 
текстура 

 
Пешачка зона је 
полочана 
каменим плочама 
различитих 
димензија и 
различитих 
нијанси сиве боје, 
према нацтрима 
аутора (Кирш).  

Полочање 
отворених 
простора 
дефинисано је 
Програмом из 
2009. године. 
 
4 типа: 
• Културно-

историјске 
целине, тргови 
и пешачке зоне 
- природни 
камен, калдрма 

• Главни улични 
потези - 
природни 
камен на 
троторау 

• Парковске и 
зелене 
површине - 
ризла и 
шљунак 

• Трг Давидшал - 
камене плоче 

Поплочање од 
камена и канеих 
плоча различитих 
димензија: 
 
На уличним 
потезима 
(пешачке зоне) у 
средишној зони 
камене коцке 
мањих димензија 
- израженија 
текстура, а на 
ивицама камене 
плоче већих 
димензија - глатка 
текстура. 
 
Сватремене 
интервенције 
обухватају и 
перимсну 
другима 
материјала - 
стакло и ефеката - 
подно осветљење. 
 

Поплочању отворених јавних 
градских простора приступа се 
на као и сваком другом облику 
уређења, што је за резултат 
имало унапређење у 
функционалном и у естеском 
смислу. 
 
У функционалном смислу преко 
полочања омогућава се 
препознавање карактера улице, 
површине за кретање и 
заустављање, омогућавање 
кретања особама са 
инвелидитетом, раздвајање 
амбијената, итд.  
 
У естетском смислу допинос се 
остварује у генерисању 
идентитета одређеног простора. 
Употребом материјала 
различитих врста, боја, 
текстура, величине, остварује се 
и деловање на различита чула, 
чиме се доприноси њиховом 
памћењу и презентацији. 
Све више се употребљава и 
осветљење као вид 
амбијенталног унапређења 
простора. 

Материјали 
Материјали 
чврсти и 
дуготрајни 

Материјали 
чврсти и 
дуготрајни 

Материјали 
чврсти и 
дуготрајни 

Материјали 
чврсти и 
дуготрајни 

Материјали 
чврсти и 
дуготрајни 

Кључни материјал који је у 
употреби је камен примењен у 
виду коцки мањих димензија, 
плоча већих димензија и 
облика, глатке или храпаве 
текстуре, итд. Поред камена 
користи се аспхалт, али је 
примећена и употреба других 
матетријала попут стакла и 
дрвета. 
Основни принцип материјала је 
да буду чврсти и дугострајни. 

Додир Скулптура 
Поплочање 

Скулптура 
Вода 
Полочање 

Скулптура 
Поплочање 

Скулптура 
Поплочање Поплочање  

Звук 
Фонтана Игор 
Старвиски 
Улични свирачи 

Улични свирачи 
Звоно катедрале 

Улични свирачи 
Звоно катедрале 

Лампа на тргу 
Лилла.  

Пројекат у коме 
се главна идеја 
заснива на 
преношењу 
звукова и 
њиховом 
укрштању на 
значајним 
градским 
локацијама. 

 

Мирис Река 
Пекаре 

За божићне 
празнике градом 
се преноси мирис 

Мирис коња који 
вуку кочије. 

Пијаца на 
главном тргу 
Канал 

Пијаца 
Река  
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цимета и куваног 
вина. 

Укус 

Вина 
Специјалитети 
француске 
кухиње 
Чоколада 

Специјалитети 
баварске кухиње 
Током празника 
ушећерене јабуке 
и вино. 

Специјалитети 
бечке кухиње: 
• Бечка шницла 
• Кобасице 
• Сахер торта 

 Словеначка вина 
Кестен  

 
Табела_додатак 34: Терцијарна комуникација 

 Градови     Резултати 
Елементи Париз Минхен Беч Малме Љубљана Елементи 

Блогови 4859 текстова 
55348 фото. 

1591 текст 
13491 фото. 

1268 текстова 
13702 фото. 

154 текста 
1586 фотографија 

310 текстова 
2691 фотографија 

 
 

Текстови 4859 1591 1268 154 310 

Издвојени блогови, могу 
се поделити на 5 група: 
Локални блогови 
са фотографијама, о 
шопингу , о храни и пићу и 
на страним језицима. 
Макисамалан број 
текстова написан о Паризу 
(4859), а минималан о 
Малмеу (154). 

Фотографије 55348 13491 13702 1586 2691 

О Паризу је објављен и 
највећи број фотографија 
(55348), а најмањи број 
забележен је о Малмеу 
(1586). 

Facebook       

Likes 3277121 510750 141611 38317 26582 

Највећи број “фанова” има 
званична ФБ страница 
Париза (3277121), а 
најмањи званична ФБ 
страница Љубљане 
(26582). 

Talking 322265 70105 80721 34460 17658 

Највећи број људи који 
говори о предметним 
градовима је 322265 
(Париз), а најмањи 17268 
(Лјубљана).  

Were 12235187 1534021 1624249 226816 272635 

Највећи број корисника 
ФБ/а је посетило Париз 
(12235187), а најмањи 
Малме (226816).  

Тwиттер       
Тwеетс/алл 747580 39894 38108 14523 9119  
Тwеетс/монтх 102812 7657 7263 5146 1324  
Photos/all 26430 1472 1537 516 221  
Photos/month 8297 557 605 210 99  
Tweets/3 mo. 308554 21491 15921 12008 1794  
No. 1 103251 (SAD) 6450 (DE) 6485 (SAD) 10154 (SWE) 632 (SLO) 

 
No. 2 88193 (FR) 6388 (SAD) 1899 (AU) 496 (UK) 429 (SAD) 
No. 3 22085 (Indonesia) 1609 (UK) 1351 (DE) 447 (SAD) 183 (UK) 
No. 4 13001 (BRA) 1604 (E) 805 (IT) 152 (BRA) 94 (BRA) 
No. 5 12634 (UK) 1317 (Indonesia) 787 (UK) 110 (IT) 67 (NED) 
Flickr       
Град 1944026 324959 485784 57235 32935  
Шири центар 976549 190148 281638 33530 32530  
Центар 491531 122489 171487 14852 24468  
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категорији основних истраживања бр. 177900 ”Модернизација западног Балкана” на 

Филозофском факултету Универзитета у Београду, чији је руководилац Проф. др 

Никола Самарџић. Пројекат финансира Министартсво просвете, науке и технолошког 

развоја Републике Србије.  

Као руководилац пројекта ”Направи корик-Унапреди окружење”, који је реализован у 

сардањи Удружења 5 км/х и Друштва урбаниста Београда, а који је финансирала 

Агенција за европске интеградије и сарадњу са удружењима Града Београда, 

спроведена је грађанска инцијатива према локалној управи градске општине Врачар у 

циљу унапређења квалитета пешачког окружења.  

Поред наведеног, кандидаткиња је иницијатор неколико међуинституционалних 

сарадњи и сарадник на организацији и реализацији више студентских изложби од 

националног и међународног значаја. 

Кандидаткиња је, као аутор и коаутор, излагала више радова на стучним скуповима 

од међународног и националног значаја. 

Као аутор, коаутор и сарадник, кандидаткиња је учествовала у изради већег броја 

архитектонско-урбанистичких пројеката, конкурса, програмско-просторних студија и 

стручно-критичких анализа. У својству аутора у изради архитектонско-

урбанистичких конкурса, кандидаткиња је добитник неколико конкурсних награда и 

признања. 

Последњих година кандидаткиња преиспитује везу између квалитета отворених 

јавних градских простора и доживљаја непосредног пешачког окружења и 

компетитивног идентитета града.  

 



 
 
 
Прилог 1. 

Изјава о ауторству 
 

 

 

Потписани-a Милена М. Вукмировић 

број индекса                                  

 

Изјављујем 

да је докторска дисертација под насловом  

«Значај и улога мреже пешачких простора у генерисању компетитивног 
идентитета града» 

 

• резултат сопственог истраживачког рада, 
• да предложена дисертација у целини ни у деловима није била предложена 

за добијање било које дипломе према студијским програмима других 
високошколских установа, 

• да су резултати коректно наведени и  
• да нисам кршио/ла ауторска права и користио интелектуалну својину 

других лица.  

 

                                                                        Потпис докторанда 

У Београду, 14. јануара 2013. године 

        
 
 
 
 
 
 



 
Прилог 2. 

 

Изјава o истоветности штампане и електронске 
верзије докторског рада 

 

 

Име и презиме аутора Милена Вукмировић 

Број индекса ___________ 

Студијски програм  Докторске академске студије, Универзитет у Београду 
Архитектонски факултет 

Наслов рада „Значај и улога мреже пешачких простора у генерисању 
компетитивног идентитета града“ 

Ментор  др Александра Ступар, ванредни професор на Архитектонском 
факултету Универзитета у Београду 

 

Потписани/а Милена Вукмировић 

 

Изјављујем да је штампана верзија мог докторског рада истоветна електронској 
верзији коју сам предао/ла за објављивање на порталу Дигиталног 
репозиторијума Универзитета у Београду.  

Дозвољавам да се објаве моји лични подаци везани за добијање академског 
звања доктора наука, као што су име и презиме, година и место рођења и датум 
одбране рада.  

Ови лични подаци могу се објавити на мрежним страницама дигиталне 
библиотеке, у електронском каталогу и у публикацијама Универзитета у Београду. 

 

            Потпис докторанда  

У Београду, 14. јануара 2013. године 
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Изјава о коришћењу 
 

Овлашћујем Универзитетску библиотеку „Светозар Марковић“ да у Дигитални 
репозиторијум Универзитета у Београду унесе моју докторску дисертацију под 
насловом: 

„Значај и улога мреже пешачких простора у генерисању компетитивног 
идентитета града“ 

која је моје ауторско дело.  

Дисертацију са свим прилозима предао/ла сам у електронском формату погодном 
за трајно архивирање.  

Моју докторску дисертацију похрањену у Дигитални репозиторијум Универзитета 
у Београду могу да користе  сви који поштују одредбе садржане у одабраном типу 
лиценце Креативне заједнице (Creative Commons) за коју сам се одлучио/ла. 

1. Ауторство 

2. Ауторство - некомерцијално 

3. Ауторство – некомерцијално – без прераде 

4. Ауторство – некомерцијално – делити под истим условима 

5. Ауторство –  без прераде 

6. Ауторство –  делити под истим условима 

(Молимо да заокружите само једну од шест понуђених лиценци, кратак опис 
лиценци дат је на полеђини листа). 

 

  Потпис докторанда 

У Београду, 14. јануара 2013. године 

   

 

 



 

 

1. Ауторство - Дозвољавате умножавање, дистрибуцију и јавно саопштавање 
дела, и прераде, ако се наведе име аутора на начин одређен од стране аутора 
или даваоца лиценце, чак и у комерцијалне сврхе. Ово је најслободнија од свих 
лиценци. 

2. Ауторство – некомерцијално. Дозвољавате умножавање, дистрибуцију и јавно 
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стране аутора или даваоца лиценце. Ова лиценца не дозвољава комерцијалну 
употребу дела. 

3. Ауторство - некомерцијално – без прераде. Дозвољавате умножавање, 
дистрибуцију и јавно саопштавање дела, без промена, преобликовања или 
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 4. Ауторство - некомерцијално – делити под истим условима. Дозвољавате 
умножавање, дистрибуцију и јавно саопштавање дела, и прераде, ако се наведе 
име аутора на начин одређен од стране аутора или даваоца лиценце и ако се 
прерада дистрибуира под истом или сличном лиценцом. Ова лиценца не 
дозвољава комерцијалну употребу дела и прерада. 

5. Ауторство – без прераде. Дозвољавате умножавање, дистрибуцију и јавно 
саопштавање дела, без промена, преобликовања или употребе дела у свом делу, 
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